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مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

أ.د/ على عجوة )مصر(. 1

أســتاذ العاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

أ.د/ محمد معوض. )مصر(. 2

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

أ.د/ حسين أمين )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة والإعام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

أ.د/ جمال النجار )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

أ.د/ مي العبدالله )لبنان(. 5

أستاذ الإعام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(. 6

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(. 	

أستاذ الإعام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

أ.د/ سامي الشريف )مصر(. 8

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(. 	

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(. 10

أستاذ العاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

النــوع الاجتماعــي )الجنــدر( في تجــارب الاتصــال عبــر وســائل   اختلافــات 
إطــار  في  ظاهراتيــة  دراســة   -  )Z( زد  جيــل  لــدى  الاجتماعــي  التواصــل 

التكنولوجيــة والحتميــة  الاجتماعيــة  الحتميــة  نظريتــي 
أ.م.د/ شيرين سلامة السعيد الدسوقي

  الموضوعـــات المطروحـــة وأســـاليب الدعايـــة المســـتخدمة علـــى الصفحـــات 
الإســـرائيلية عبـــر موقـــع فيســـبوك أثنـــاء حـــرب 	 أكتوبـــر - دراســـة تحليليـــة 
لصفحـــة »إســـرائيل تتكلـــم بالعربيـــة«              أ.م. د/ أميـــرة ســـمير طـــه درويـــش

  دور القيـــادات الأكاديميـــة في تبنـــي تقنيـــات الذكاء الاصطناعي بمؤسســـات 
التعليـــم العالـــي قطـــاع الإعـــلام                                أ. م. د/ ولاء يحيـــي مصطفـــى 

   فاعلية التخصصات البينية في تعميق الأداء المهني لكوادر العمل الإذاعي 
والتلفزيوني.. دراسة نقدية                                   د/طارق بن ناصر الشدوخي

الصحـــافة  تغطيــة  في  مصـــادرها  اختيــار  وآليــات  الصحفـــية  المعلومــــات    
ــري .. في ضــوء تطــور  ــي المصـ ــن القومـ ــة للشــائعات المســتهدِفة للأمـ الرقميـ
ــولوجيا التزييـــف         د/ محمــد جمــال بــدوي أحمــد ــات وتكنـ ــروب المعلومــ حـ

   تعــدد مصــادر الأخبــار عبــر وســائل الإعــلام الاجتماعــي وانعكاســاته علــى 
أنمــاط اســتهلاك المســتخدمين وتصوراتهــم نحوهــا

 د/ عمرو مصطفى على عمرو

1431

1555

1631

1709

1769

1847



1907

1985

2077

2179

2249

2289

 MEGA دمــج العلامــة التجاريــة في الألعــاب: دراســة تطبيقيــة لنمــوذج  
علــى الإعــلان الضمنــي في الألعــاب الإلكترونيــة       د/ نســرين الشــربيني

المنصــات  علــى  الأخبــار  تجنــب  بســلوك  وعلاقتــه  الإخبــاري  التكــدس    
الرقميــة- دراســة في إطــار مــدركات الجمهــور لظاهــرة »الأخبــار تجدنــي- 

News Finds Me                             د/ نهــا الســيد عبــد المعطــي

    محددات ظاهرة فوبيا الذكاء الاصطناعــــــــــي وعلاقتهــــــــا بتجنب الشــــــراء 
الإلكتروني                                                             د/ رماح محمد إبراهيم يونس

  اتجاهــات النخبــة نحــو توظيــف تقنيــات وتطبيقــات الــذكاء الاصطناعــي 
بالمواقــع الإلكترونيــة المتخصصــــــة - دراســة ميدانيــــة علــى مـــــواقـــــــــع المـــــــرأة 
الرسمية                                                                           د/ إسراء علي البهنساوي   

  The Role of Podcasts in Shaping Cognitions and Attitudes of UAE 

University Students: A Media Dependency Perspective                       

  Dr. Ghada Salih , Dr. Rania Dafalla 

  The Relationship Between Marketing Strategies and Consumers' Car 

Purchasing Decisions In Egypt                     Dr. Fedaa Mohamed, et al.







تعدد مصادر الأخبار عبر وسائل الإعلام الاجتماعي وانعكاساته 

على أنماط استهلاك المستخدمين وتصوراتهم نحوها

د/ عمرو مصطفى على عمرو

 مدرس الصحافة والنشر بكلية الإعلام جامعة الأزهر

Email: Amramr203.el@azhar.edu.eg

The Multiplicity of News Sources Across Social Media 

and Its Implications on Users’ Consumption Patterns 

and Perceptions



تعدد مصادر الأخبار عبر وسائل الإعلام الاجتماعي وانعكاساته على أنماط استهلاك المستخدمين  ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1848

تســعى هــذه الدراســة إلــى تحليــل انعــكاس تعــدد مصــادر الأخبــار عبــر وســائل الإعــام الاجتماعــي علــى أنمــاط 

اســتهاك المســتخدمين وتصوراتهــم تجــاه الأخبــار، مــن خــال دراســة ميدانيــة تســتهدف عينــة مــن مســتخدمي 

المنصــات الرقميــة، وتعتمــد الدراســة علــى اســتبانة شــاملة تغطــي خمســة محــاور رئيســية: مــدى اعتمــاد المســتخدمين 

علــى وســائل الإعــام الاجتماعــي مصــدراً أساســيًا للأخبــار، وتعــدد المصــادر مــن حيــث الكــم والنوعيــة وإدراك 

التكــرار والتناقــض، وأنمــاط التفاعــل النشــط والســلبي مــع الأخبــار، وتأثيــر التعــدد علــى عــادات الاســتهاك مثــل 

التكــرار والتحقــق والتعــرض العَرَضــي، وأخيــرًا التغيــرات في التصــورات بمــا يشــمل الثقــة، والتفكيــر النقــدي، 

والإرهــاق المعلوماتــي، وتوصلــت الدراســة إلــى أن تعــدد المصــادر يؤثــر بشــكل ملحــوظ علــى أنمــاط الاســتهاك بزيــادة 

تكــرار المتابعــة والتعــرض العَرَضــي، مــع ميــل نحــو الاســتهاك الســطحي، كمــا يؤثــر علــى التصــورات بتعزيــز التفكيــر 

النقــدي والثقــة في الأخبــار المتكــررة مقابــل زيــادة الإرهــاق المعلوماتــي عنــد التناقــض، وتهــدف الدراســة إلــى تقــديم 

رؤى لكيفيــة تشــكيل التعــدد لتجــارب المســتخدمين في بيئــة رقميــة متســارعة، ممــا يســهم في تعزيــز فهــم ديناميكيــات 

الإعــام الرقمــي.

الكلمات المفتاحية: تعدد المصادر – وسائل الإعام الاجتماعي – استهاك الأخبار – تصورات الأخبار

This study seeks to examine the Implications of news source diversity on social 

media on users’ consumption patterns and perceptions through a field study target-

ing a sample of digital platform users. It employs a comprehensive questionnaire 

addressing five core dimensions: the extent to which users rely on social media as 

a primary news source, the quantitative and qualitative multiplicity of sources and 

perceptions of repetition and contradiction, patterns of active and passive interac-

tion with news, the influence of diversity on consumption habits such as frequency, 

verification, and incidental exposure, and finally, shifts in perceptions encompassing 

trust, critical thinking, and information overload. The study found that source diversi-

ty significantly impacts consumption patterns by increasing frequency and incidental 

exposure while leaning toward shallow consumption, and it influences perceptions by 

enhancing critical thinking and trust in repeated news alongside heightened informa-

tion overload during contradictions.

Keywords: Multi-source – Social media – News consumption – News perceptions
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