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      أهداف المجلة:

الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	 
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	 

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	 
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	 

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	 
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

اهتمامات المجلة:	 
تعنى المجلة بنشر:	 
البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	 
البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	 

التي تعنى بها المجلة.
البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	 

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	 

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	 

مصر والعالم العربي والعالم.



   قواعد النشر:

أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	 
أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	 

إلى المعرفة.
أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	 
تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	 
أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	 

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
ألاّ يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	 
ألاّ يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	 
لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	 

جامعة السويس إلاّ بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	 

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	 
يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	 

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

يجب ألاّ يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	 
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	 
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	 
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	 
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	 

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	 

مرتبة ترتيباً هجائياً.
يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	 

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	 
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

ويستمر تتابع إصدار أعداد جديدة من »مجلة بحوث الإعلام الرقمي«، المجلة العلمية المحكمة المتخصصة 
بجامعة  الاتصال  وتكنولوجيا  الإعلام  كلية  عن  والصادرة  الرقمي،  الإعلام  ودراسات  بحوث  مجال  في 
المتقدمين  الثانية من  الدفعة  استقبال  مع  العدد  ويأتي هذا  الخامس،  العدد  إلى  فقد وصلنا  السويس، 

للدراسة في الدراسات العليا في الكلية، تحديدًا في برنامج الماجستير: »الإعلام الرقمي«.
كما يأتي هذا العدد مع انضمام المجلة إلى »دار المنظومة«، وهي من الرواد في قواعد المعلومات العربية. 
علمًا بأن المجلة كانت قد انضمت سلفًا ــ كما ذكرنا من قبل في العدد الرابع ــ إلى »بنك المعرفة المصري«، 
العلمية  الدوريات  مع  المعرفة،  لبنك  الإلكتروني  الموقع  على  بالمجلة،  خاص  إلكتروني  موقع  إنشاء  وتم 
المتخصصة الرائدة في الإعلام في مصر؛ ومن ثم تم استكمال إجراءات تقييم المجلة، وحصولها على درجة 

تقييمية متقدمة.
تتنوع  أيضًا  فإنه  المختلفة  الكتب  السابقة وعروض  الأعداد  ودراسات  وتعددت بحوث  تنوعت  وكما 
البحوث والدراسات التي سيقدمها العدد الحالي، العدد الخامس، من بحوث ودراسات عربية وأجنبية، 

سواء من مصر أو الدول العربية، وكذلك هناك عروض لبعض الكتب العلمية.
الحديثة  »الاتجاهات  بعنوان:  قيم  العدد بحث  هذا  المنشورة في  والدراسات  البحوث  يتصدر  وعليه، 
في بحوث التسويق بالمؤثرين«، للدكتورة مروة عيد محمد أحمد فؤاد اللاوندي؛ مدرس العلاقات العامة 
والإعلان بكلية الإعلام بنات جامعة الأزهر، ثم بحث قيم آخر تحت عنوان: »الجمهور والتكيف مع 
التكنولوجيا: تحليل اتجاهات الجمهور نحو تقبل تطبيقات الواقع الافتراضي في الصحافة«، للدكتورة نهاد 

شلبي؛ أستاذ الإعلام المساعد )منتدب( بكلية الآداب والعلوم جامعة قطر. 
ومن جامعة جدة بالمملكة العربية السعودية يأتي بحث بعنوان: »مدى إلمام الأسرة بمزايا الرقابة الأبوية 
عبر الإنترنت«، للدكتور ماجد دياب الزبير دياب؛ أستاذ التصميم الجرافيكي المشارك بجامعة جدة، 
وفريق العمل: أ. تاله محمد عبدالله ال دخيل الله الغامدي، وأ. رغد صالح عبد الرحمن عبدالله الروعه 
الزهراني، وأ. مايا تركي عبد العزيز غندوره، وأ. مناي صالح احمد عثمان العباسي السيد، أ. نبراس 

عبد الرزاق محمد آل قاسم.
الرقمية  »الأنشطة  بعنوان:  ماجستير  رسالة  من  مستل  بحث  يطالعنا  المصرية  المنصورة  جامعة  ومن 
كمــال  عــزت  نشــوى  أ.  لديهم«،  التواصلية  المهارات  تطوير  وأثرها على  المدرسي  الإعلام  لجماعات 
زهـــران؛ باحثة الماجستير بقســم الإعلام التربوي بكلية التربية النوعية بالجامعة، وتحت إشراف الأستاذ 



الدكتور محمد رضا أحمد؛ أستاذ الإعلام بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس، والأستاذ 
التربية  كلية  التربوي   بقسم الإعلام  المساعد  التعليمي  والتليفزيون  الإذاعة  الدكتور وائل مخيمر؛ أستاذ 
الإعلام  بقسم  التعليمي  والتليفزيون  الإذاعة  مدرس  غزالي؛  هـالة  والدكتورة  المنصورة،  جامعة  النوعية 

التربوي كلية التربية النوعية جامعة المنصورة.
ومن جامعة المنصورة إلى جامعة الأزهر الشريف، حيث يسعدنا تقديم بحث تحت عنوان: »تحديات 
التنظيمية: دراسة  العامة وأثرها على استدامة المرونة  العلاقات  الرقمية في إدارات  القيادات  توظيف 
اثنوجرافية على إدارة العلاقات العامة بشركة مصر للطيران، أ. أميرة عبد العال رجب البسيوني، باحثة 

دكتوراه بكلية الإعلام بنات جامعة الأزهر.
ثم يأتي تقرير مفصل عن المؤتمر العام السادس لنقابة الصحفيين المصرية، الذي عُقِد في ديسمبر 2024م، 
من إعداد: الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام 

وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس. 
ومن خلال نافذة علمية إبداعية تعرض لنا أ. نورهان ربيع؛ الطالبة ببرنامج ماجستير الإعلام الرقمي، 
كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس، في إطار مقرر »صحافة العصر الرقمي«، كتاب: 
الصحفية؟«، تحت إشراف  القصص  الرقمية تحسين سرد  للأدوات  المتعددة: كيف يمكن  »الوسائط 
الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا 
الاتصال جامعة السويس. كما تعرض لنا أ. يمنى سامح محمد؛ الطالبة ببرنامج ماجستير الإعلام الرقمي، 
كتاب:  الرقمي«  العصر  مقرر »صحافة  إطار  السويس، في  الاتصال جامعة  وتكنولوجيا  الإعلام  كلية 
»جودة الأخبار في العصر الرقمي«، تحت إشراف الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم 

الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس.
وتختتم المجلة بحوثها ودراساتها ببحث قيم باللغة الإنجليزية، للدكتور أحمد جمال حسن، المدرس بكلية 

الإعلام جامعة المعقل بالعراق، وهي تحت عنوان: 
“Undergraduate Students› Use of Social Media and Its 
Relationship to Their Digital Citizenship and Digital Identity”.

وأخيرًا، فقد أسعدنا أن نقدم لكم عددًا من البحوث والدراسات والتقارير العلمية القيمة، وعلى وعد 
أن نقدم لكم أعدادًا أخرى من تلك البحوث في العدد القادم من المجلة، في القريب العاجل إن شاء الله. 

                                                                مدير التحرير

دالرحمن عل�ي د ع�ب .م.د. الس�ي
أ
                                                                       ا
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