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 ملخص الدراسة باللغة العربية: 
  حا ي  قياس أثر توظيف  لإنفوجر   في  لإعلانات   خيري  با مو قع  لإخبا ي   تستتتتتتتتتاسة    ة   تتتتتتتتت  

على إد  ك   شتتتبال  لميتتتاميا   ملتتتاكب   ساه فما تستتتاسة  قياس   فرر  ايا   ففو  ر لإنا  في عملي   
مي   لإد  ك رتحتةدتة متا إك  فتانتا   اتافت    ا رل أثر على إد  ضسم  لميتتتتتتتتتتتتتتاميا في  لإعلانتات   خيريت ه ت ا 

هفه   ة   ت  إ ى   ة   تات هتبل   ابريبي  مستاخةم    م ست   ابريبي في إجر د   ة   ت ه ر  تاخةما   ة   ت  
( مفردةه ر عامةت 90تمالا عي     ة   ت  في عي   عمةة  قو مسا  ه نظري    ارميز   ا ائي ف ظري   لة   ت 

  تتتت ه تو تتتتلا   ة   تتتت  إ ى عة  رجود   ة   تتتت  على مساديد ف د ة  لحلتتتتوب على   بيانات   خا تتتت  با ة  
فرر  في  لإد  ك ايا   ففو  ر لإنا ه فما تو تتتتتتتتتتلا إ ى أا  لإعلانات   ماحرف  كسسا نستتتتتتتتتت  عليا في 
 لإد  ك فيمتتتا دا لإ بتتتهعلاا اسيتتت    تتتفق فتتتاا دستتتة   سيتتتاس أثر لريستتت  عرل  لإنفوجر   على  لإد  ك 

يث بشتتهلل   استتلستتلي كسإ أعلى نستت  في عملي    ثاااه ماحركه تفاعلي(ه فما تو تتلا إ ى أا إعلاا  
م لوماتي(ه رجادت ناائت   ة       -إكلائي    - لإد  ك فيما دا لإ بسياس أثر ههل  لإنفوجر    تسلسلي  

لإعلاا ا ك   ط ا    ملترق مييةة  لبمع ايا      ر  لتو ة في تحسيإ أعلى د جات  لإد  ك فيما دا لإ  
فما تو تتتتلا   ة   تتتت    هد خل  لإنفوجر    ن ه  تتتتو ةه ن  ر تتتتو ة(بسياس أثر لريس  عرل   بيانات  

إ ى عتتتة  رجود علاقتتت    تبتتتاليتتت  ايا فاتتتافتتت    ا رل  خنارنتتتا ر لإعلانتتتات   خيريتتت  ر يتتتادة  لإد  ك  تتتة   
   شبال عي     ة    .

   مياميا   ملاكب   سا.  - لإد  ك   – لإعلانات   خيري   – لإنفوجر    :الكلمات المفتاحية

Abstract : 
 The current study aims to measure the impact of using infographics in 

charitable advertisements on news websites on the perception of youth regarding 

the accompanying content. It also aims to measure the differences between males 

and females in the perception process and determine whether exposure intensity 

has an effect on their perception of the content of charitable advertisements. This 

study belongs to quasi-experimental research, using an experimental approach for 
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conducting the study. The study used the dual coding theory as its theoretical 

framework. The sample consisted of a purposive sample of 90 individuals. The 

study relied on scales as a tool to collect data for the study. The findings of the 

study indicated that there were no differences in perception between males and 

females. It also concluded that animated advertisements achieved higher 

perception rates, particularly in the "Bahya" advertisement, which aimed to 

measure the impact of different infographic presentation methods (static, 

animated, interactive). Additionally, the study found that the "Ghaith" 

advertisement in its sequential form achieved the highest perception rates in terms 

of measuring the impact of the infographic format (sequential, statistical, 

informational). The results of the study for the "Egyptian Food Bank" 

advertisement supported the combination of text and image to achieve the highest 

perception rates in terms of measuring the impact of data presentation in 

infographics (text, image, text and image). The study also concluded that there 

was no correlation between the intensity of exposure to the internet and charitable 

advertisements and increased perception among the youth sample. 

Keywords: Infographic -   Charity advertisements – Perception - Accompanying 

contents . 

 المقدمة:   :ولاا أ
في عا م   يو    فق داستا   فيل   اطو    ا  و وجي رتا و  فيل ر تائل   او  تله أ تبحا  لإعلانات  
جزدً  لا دابزأ ما كيات ا   يومي ه تُستتتتتتتتتتتتسم في توجيل   نظا  رتستتتتتتتتتتتتليا   يتتتتتتتتتتتتود على مخالف   سيتتتتتتتتتتتتاةا  

  رقمي  ر  مو قع  لإ  اررني  في تشتتتتتتتتتهيل   وعي   لاجاماعي  ر لإنستتتتتتتتتاني ه رمع ت امي در  ر تتتتتتتتتائل  لإعلا   
   ا ه تبر   لإعلانات   خيري  ف د ة قوي   اغيير نظرت ا  لو قع  لاجاماعي رت زيز   سيم  لإنستتاني  فيله فسي 
لا تسة  إ ى   ارريت  م ابات أر خةماته ال تستتتتتتتتتت ى إ ى اث   تتتتتتتتتتائل إةبااي  تسة  إ ى تحفيز   فر د 

رتاستتتتتم  لإعلانات   خيري  بسة تسا   فائس  على جفل  لاناباه رتحفيز   مشتتتتتاعره  م ي على   مشتتتتتا ف    مبا
   م تافستتتتتتتتتتتتتت  على جتفل  نابتاه   مالسياممتا ةب لستا أد ة ميثرة في تحفيز   بمسو  على   افتاعتله رمع تز دتة  

  أدر ت أ تتتتبحا   حاج  إ ى  لااا ا  في عرل هفه  لإعلانات أمرً  يتتتترر يًاه رما ه ا داستتتتا     تتتتاخة 
جتةدتةة رمبتةعت  ماتل و لإنفوجر  وه   اي تبمع ايا   بستتتتتتتتتتتتتتالت  ر  بتاكايت  في تستةةم   م لومتات بطريست  مرئي   

ا على ت زيز ت ثيرها     الفي  ماميزةه هفه   طريس  لا تسالتتتتتتتر فسا على تبستتتتتتتيا   ر تتتتتتتائل ال ت مل أةيتتتتتتتً
فسة أ تتتتتتبو  لإنفوجر   ع لتتتتتترً  أ تتتتتتا تتتتتتيًا في    ةدة ما   مبالات  لإعلامي ه   رج لسا أضار قاالي   لاففره

ريُستتتتتتتتتتاخة  على نطا  ر  تتتتتتتتتتع في   ا ليمه ر  استتتتتتتتتتويإه ر لإعلاناته  ما  ل ما قة ة على تحستتتتتتتتتتيا عملي   
ال رأضار ما ك كه فها  لإنفوجر   ةيتتفي على   ر تتائل  ومات ر يادة   افاعل مع   محاو     تتاي ال   م ل
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لابً ا إاة عيًا ةستتتتتتتتتتاعة في نسل   ف ا    م سةة بطريس  مبستتتتتتتتتتط ه مما ةبفل  ناباه   بمسو  ريحفزهم على  
 .  افاعل مع   محاو  بشهل أضبر

 
 الدراسات السابقة:  ا:ثانيا 

ب ة  لاللا  على   ة   تتتتتتتتتتتتتات ر  بحو     لمي ه  تتتتتتتتتتتتتو د    ر ي  أر   ج بي ه   مااك  في   مهابات  
 تتو د بشتتهل مباهتتر أر  ير مباهتتره  فزت ر  مو قع   مخلتتلتت   لبحو  ر  اي   تبطا بمويتتو    ة   تت  

  باكا  على   ة   تتات   م  ي  بالإعلانات   خيري  ر لإعلانات على   مو قع  لإ  اررني  ر  لتتحفي ه رفف ك 
  ة   تتتتتتتتتتات   اي ت ار ا  لإنفوجر   رت ثيره على  لإد  ك  ة    شتتتتتتتتتتبال ر  بمسو  رعليله قستتتتتتتتتتما   باكا   

    إ ى محو يا با ارتي  ما   كة  إ ى   قة :  ة   ات   سابس    خا   با ة  
 .رييم   ة   ات   اي ت ار ا  لإنفوجر   ر  ر و    بياني المحور الأول: 
 .رييم   ة   ات   اي ت ار ا  لإعلانات   خيري المحور الثاني: 
 -:ويتناول الدراسات التي تتناول الإنفوجراف والرسوم البيانية  :المحور الأول

( بعنوان "فاعلية توظيف الإنفوجراف المتحرك في تصةةةةمي   2025دراسةةةةة أأمن أنور أحمد ال هري   -1
الإعلانات الإلكترونية بالصةفحات الرسةمية الحكومية وانعكاسةاته على مسةتوي وعي الجمهور بالخدمات 

 :(1()المقدمة
  تتتتتتتتتاسةفا   ة   تتتتتتتتت  قياس فاعلي  توظيف  لإنفوجر     ماحرك في تلتتتتتتتتتميم  لإعلانات  لإ  اررني   
ر ن ها تتتتتاتسا على مستتتتتاو  رعي   بمسو  با خةمات   مسةم  عبر   لتتتتتفحات   ر تتتتتمي    حهومي ه ر  تتتتتة 

ر إعلاا   تباهات   مبحوثيا نحو إعلانات  لإنفوجر     ماحرف    ماو جةة با لتتتتتتفحاته ر  ا ر  على ت ثي
 لإنفوجر     ماحرك على  تتتلوك   مبحوثياه ت امي هفه   ة   تتت  إ ى   ة   تتتات   و تتتفي  مستتتاخةم  م ست  

مفردة ما مستتتتتتتتتاخةمي  تتتتتتتتتفحات    400  مستتتتتتتتتو  لإعلاميه تمالا عي     ة   تتتتتتتتت  في عي   عمةة  قو مسا 
ف د ة  بمع ايانات   ة   تت ه   فيستتبوك   ر تتمي    حهومي ه ر عامةت   ة   تت  على أد ة  لا تتابان   لإ  اررني   

: أثباا   ة     فاعلي    اخة    لإنفوجر     ماحرك في إعلانات   خةمات   حهومي ه  توصلت الدراسة إلى
ضما أضةت ميل   بمسو  نحو   تاخة     خةمات   حهومي    اي دام عريتسا او  تط   لإنفوجر     ماحركه 

  تتتتتتتتتتتتتتاختة     ختةمتات   حهوميت  في   مرتبت    ر ى ا ستتتتتتتتتتتتتتبت   كيتث جتادت تستةدر ت   بمسو  في نياتل نحو  
82.9% . 
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( بعنوان "توظيف المضةةمون السةةياسةةي في الإنفوجرافي   2025دراسةةة سةةارة محمد منصةةور محمد   -2
 :(2 ( وتأثيره في إدراك وتذكر الشباب الجامعي  دراسة شبه تجريبية

  تتاسةفا   ة   تت  م رف  ت ثير  لإنفوجر فيك على إد  ك رتففر   شتتبال  لميتتموا   ستتيا تتي   ماو جة  
د خل  تتتتتتتتتفحات مو قع   او  تتتتتتتتتل  لاجاماعيه رم رف  مة  ت ثير   تتتتتتتتتاخة     ر تتتتتتتتتو    بر فيهي     اااا ه  

مو قع   او  تتتتتتل   ماحرف ه   افاعلي ( في إد  ك   طلال ر  طا بات  لميتتتتتتاميا   ستتتتتتيا تتتتتتي    م شتتتتتتو ة على  
 لاجاماعيه ت امي هفه   ة   تتتتتت  إ ى   ة   تتتتتتات هتتتتتتبل   ابريبي  مستتتتتتاخةم    م ست   ابريبيه رتمالا عي    

( مبحوثتًا ما للال رلتا بتات   فرقت    اتا ات  ر  ر ب ت  بسستتتتتتتتتتتتتتم  60  تة   تتتتتتتتتتتتتت  في عي ت  عمتةةت  ماتاكت  قو مستا  
توصةةلت  ة   تتتابياا  بمع ايانات   ة   تتت .   لإعلا  فلي   لآد ل جام   أ تتتو اه ر  تتتاخةما   ة   تتت    تتتاما  

رجود ت ثير إةبااي  خنفوجر فيك على إد  ك رتففر   شتتتبال  لميتتتموا   ستتتيا تتتيه فما أقرت  الدراسةةة إلى:  
  ة   ت  اافو   لإنفوجر فيك   ماحرك على  يره في إكة     ا ثير ت   م رفي   ة    مبحوثياه فما تو تلا  

    م سة.  ة     إ ى   تفا  م ةب إد  ك رتففر   طلال  خنفوجر فيك   بسيا عا  لإنفوجر فيك 
( بعنوان "دور الإنفوجرافي  في زيادة انقرائية المضةةامين  2024دراسةةة سةةري محمد خالد شةةن اوي   -3

 :(3 الاقتصادأة لدي الشباب الأردني
  تتتتتاسةفا   ة   تتتتت    ا ر  على در   لإنفوجر فيك في  يادة  نسر ئي    ميتتتتتاميا  لاقالتتتتتادة  رد ج   
ت رل   شتتتتتبال  لميتتتتتاميا  لاقالتتتتتادة  في   لتتتتتحاف     دني    مطبوع  ر لإ  اررني ه ر  لتتتتت و ات   اي  

 تتتات   و تتتفي  م امةة تو جل أفر د    ي   خلاب قر دة   ميتتتاميا  لاقالتتتادة ه ت امي هفه   ة   تتت  إ ى   ة  
مبحو ه رتم  لاعاماد    400على م ست   مستتتتتتتو  لإعلاميه رتمالا عي     ة   تتتتتتت  في عي   عمةة  قو مسا  

: أا عي     ة   تتت  أر ا  هامامًا ماو تتتطًا  توصةةلت الدراسةةة إلىعلى أد ة  لا تتتابياا  بمع ايانات   ة   تتت . 
%. رجادت أ تتتتتتتتبال  53.3ك ك ا ستتتتتتتتب     لا رل  لميتتتتتتتتاميا  لاقالتتتتتتتتادة  في   لتتتتتتتتحف    دني ه رجاد

%. رتو تتتلا   ة   تتت  51.8 نخفال ت ريتتتسم  لميتتتاميا  لاقالتتتادة   لتتت و اسا رت سيةهاه رك ك ا ستتتب   
ما خلاب    ي   إ ى أا  لإنفوجر فيك ةستاهم في  يادة  نسر ئي    ميتاميا  لاقالتادة   تو د فانا   مطبوع   

نفوجر فيك ةخالتتتتتتتتتتتتتر   وقا ر  بسة ع ة قر دة   ميتتتتتتتتتتتتتاميا  أر  لإ  اررني ه فير    شتتتتتتتتتتتتتبال    دني أا  لإ
 . %67.2 لاقالادة ه رك ك ا سب  

حول "تأثير الإنفوجرافي  على حملات التسةةةوي    Mardian Yoel Chandra  (2023)دراسةةةة -4
 :(4  الرقمي: تع ي  التواصل مع العلامة التجارية وسمعتها
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 تتتت ا هفه   ة   تتتت  إ ى تحةدة مة  ت ثير   ر تتتتو    بياني    مستتتتاخةم  في   حملات   استتتتويسي  على  
ت زيز   او  تتتل مع   شتتترفات ر  م ظماته رقة ة هفه  لإعلانات على نسل   تتتا   علاماتسم   ابا ي  بشتتتهل 

  مل إجر د ت ف اب رإنشتتتتتتتاد  تتتتتتتم   ليب   سم.  تب ا هفه   ة   تتتتتتت    م ست   و تتتتتتتفي مع   م ست    وعي  
: أا  لر تو    بياني  ت ثير ر يتو على كملات   استويإ   رقمي ه فسو ةستاعة  توصةلت الدراسةة إلى  ة   ت . 

على تستتتتتتتسيل   او  تتتتتتتل مع   بمسو ه رك ك عبر نسل   م لومات بطريس  مرئي  بستتتتتتتيط  ر تتتتتتتسل    فسم ما  
ة على نسل رإةلتتتتتاب   ر تتتتتائل  خلاب   بمع ايا   لتتتتتو ة ر   لتتتتتوف ر  ر تتتتتو  في  تتتتتو ة ر كةة ت وا قاد  

  مطلول تو تتيلسا بفاعلي  رريتتوع.   با   ر تتو    بياني  درً   هامًا في  يادة مشتتا ف    مستتاخة  رتحستتيا  
 لاكافاظ با م لومات ر  مستتتتتتاهم  في تر تتتتتتيل ثس    مستتتتتتاسلكه فما ت مل تلتتتتتتميماتل   بف ب  بلتتتتتتريًا ر  اي 

لى تو تتتيع نطا  هفه   حملات رت ثيرهاه فما تةعم  ةستتتسل مشتتتا فاسا على م لتتتات   او  تتتل  لاجاماعي ع
  رت ز   م      لام    ابا ي  ر ا اا ي   ا ثير على  لوك   مساسلك.

( بعنوان "التواصةةل البصةةري في تصةةمي  الإنفوجرافي  عبر  2023دراسةةة شةةيماء عبدالرحمن محمد   -5
 :(5 مواقع العلاقات العامة الإلكترونية ودلالته في تغ ية القضاأا المؤسساتية: دراسة 

 تتتت ا   ة   تتتت  إ ى إ ساد   يتتتتود على     ا تتتتر   مرئي  ر   تتتتد   ب ائي  في تلتتتتميم  لإنفوجر فيك  
  ما ارب  لمويتتتوعات   لتتتحي ه ر   شتتتف عا   ةلالات   اي ةحاويساه رتحةدة أهم   سيتتتاةا ر  مويتتتوعات 

ر  ستتتتهاا على  تتتتفح     فيستتتتبوك( خلاب فارة    لتتتتحي    اي دا ار سا  لإنفوجر فيك   خاف او   ة   لتتتتح  
  ة   ت ه ر  ا ر  على  لا تامالات  لإق اعي  ر   سلي  ر   الفي    مستاخةم  في  لإنفوجر فيك عي     ة   ت ه 
ت امي هفه   ة   تتتتت  إ ى   ة   تتتتتات   و تتتتتفي     يفي  مستتتتتاخةم    م ست   مستتتتتحي   مل إجر د ت   ة   تتتتت ه 

نموكجًا  خنفوجر فيك م شتتتتتتتتتو ة على  تتتتتتتتتفح    او  تتتتتتتتتل   30  عمةة  او قع رتمالا عي     ة   تتتتتتتتت  في عي 
 لاجاماعي  و   ة   لتتح  ر  ستتهاا   ملتتري     فيستتبوك(.  عامةت هفه   ة   تت  في تحليل عيأ اسا على أد ة 

 .  احليل   سيميائي
أا     ا تتر   بلتتري    ضار   تتاخة مًا في نماكو  لإنفوجر فيك عي     ة   تت  هي    وتوصةةلت الدراسةةة إلى:

  لتتتو  ر  ر تتتو    مرئي ه مما ة هد  هاما    موقع محل   ة   تتت  ب و مل   بفل   بلتتترق  لمالسيه جادت 
أ لتت     متتاكو  خنفوجر فيتتك عا فيررس فو رنتتا في فارة   تتة   تتتتتتتتتتتتتتت  رك تتك  اوعيتت    بمسو  عا   مرل  

م اشتتتر في هفه   فارة. ت وعا  لا تتتامالات   مستتتاخةم  ما ايا  لا تتتامالات    سلي  ر  اي ظسرت جليًا في   
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   لتتتتتتتوف مامال  في   حسائإ ر  م لوماته ر لا تتتتتتتامالات    الفي    اي تم توظيفسا في   بمل   شتتتتتتت ا ي   
   .ر  ر و  ر  لو    مرئي ه رك ك  مخالب  عسل   مشاهة 

الصةةةةةحية في المواقع  ( بعنوان "أثر معالجة الإنفوجرافي  للأزمات  2023دراسةةةةةة ولاء محمد أحمد   -6
 :(6  الإخبارية على الإدراك والتذكر لدي الشباب المصري 

  تتاسةفا   ة   تت    تتة رتحليل رتفستتير أثر   تتاخة    لإنفوجر فيك في   مو قع  لإخبا ي  على إد  ك 
رتففر   مبحوثيا  لمحاو   لإخبا قه ر خابا    فرر  ايا أههاب  لإنفوجر فيك   مخالف     اااا تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت 

  رجود علاقت  د  ت    ماحرك( على د جتات إد  ك رتتففر   مبحوثيا  لمحاو    مستة ه ر فاريتتتتتتتتتتتتتتا   تة   تتتتتتتتتتتتتت
إكلتتتتتتتتتتتتتتتائيتت  ايا ت رل   مبحوثيا  خنفوجر فيتتك   ما لإ بتتا خبتتا    لتتتتتتتتتتتتتتحيتت  رد جتت  إد  ضسم رتتتففرهم  
 لميتتمواه ت امي هفه   ة   تت  إ ى   ة   تتات هتتبل   ابريبي ه ر  تتاخةما   ة   تت    م ست   ابريبي رم ست  

مفردة مسستتتم  إ ى   90ي عي   عمةة  قو مسا     لاقات   ماباد   في إجر د   ة   تتت . رتمالا عي     ة   تتت  ف
 وتوصةلت الدراسةة إلى:لا ب ه ر عامةت   ة   ت  على مساديد ف د ة  بمع ايانات   ة   ت .   45لا بًا ر  45

ت ضية   ا ثير  لإةبااي  خنفوجر فيك على إد  ك رتففر   شتتتتتتبال  لميتتتتتتموا   لتتتتتتحيه فما أثباا   ة   تتتتتت  
تفو    مبموعات   اي ت ريتتتتتتتتتتتا  خنفوجر فيك   ماحرك في إد  ك رتففر   ميتتتتتتتتتتتاميا   م رريتتتتتتتتتتت  على  

 . اسليةق  مبموعات   ابريبي    اي ت ريا  خنفوجر فيك   اااا ر  مبموعات   اي ت ريا  ل    
بعنوان "تصةةةةةةةةةور  يةانةات   Sika Nur Indah, Khuswatun Hasanah (2022)دراسةةةةةةةةةة-7

في وسائل الإعلام القائمة على تحليل    19الإنفوجراف كحل  ديل للأخبار: تحليل المحتوي لقضاأا كوفيد  
 :(7 البيانات 

 تتت ا   ة   تتت  إ ى تحةدة   ر تتتائل  لإعلامي    اي تم نسلسا بلتتتو ة   تتتو  اياني  في ر تتتائل  لإعلا   
  سائم  على  تتتتتتتحاف    بيانات في إنةرنيستتتتتتتياه ر عامةت   ة   تتتتتتت  على تحليل   محاو  با تتتتتتتاخة     احليل  

ع ر  اط يم   م شتتتو ة   لإكلتتتائي   و تتتفيه رتمالا عي     ة   تتت  في   ر تتتو    بياني    خا تتت  بسيتتتاةا   لسا
 Katadatacoid في ر تتتتتتتتتتتتتتتائتل  لإعلا   لإخبتا يت    ر تتتتتتتتتتتتتتوميت  بتا مو قع   مخاتا ة  لتة   تتتتتتتتتتتتتتت ه رهم موقع

@katadatacoid   وTritoid @Tritoid  ه عبر كستتااسم   خاف على  لإنستتاغر  ه رك ك في   فارة ما
أا قيتتتتتاةا   لساع ر  اط يم تم تسةةمسا في هتتتتتهل   تتتتتو    وتوصةةةلت الدراسةةةة إلى:   2021د ادر إ ى ما س 

اياني  إكلتتتتائي  ر  تتتتومات ر تتتتو  رأةسونات رع ا تتتتر تخطيطي ه رأثباا   ة   تتتت  أا هفه   ر تتتتو  عملا 
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على جفل  ناباه   بمسو  ما خلاب ميزة  لإعبال ر  ا ليساته فما أا هفه   ر و   عامةت على أضار ما  
 ملة  في عرل اياناتسا ر م ت افِ بملة  ايانات ر كة.

 -:ثانياا: المحور الثاني ويتناول الدراسات التي تتعل  بالإعلانات الخيرية
(. بعنوان "تأثير السرد القصصي الرقمي  2025دراسة أاسمين محمد إ راهي ، وأحمد إ راهي  ع ية.  -1

واسةةةةةةةةةتجةابةاته  المعرفيةة والعةا فيةة في إعلانةات المنممةات رير الهةادفةة للربى على مشةةةةةةةةةاركةة الجمهور  
 :(8  والسلوكية: نموذج مؤسسة حياة كريمة

  تاسةفا   ة   ت  م رف  ت ثير   سترد   سلتلتي   رقمي في إعلانات   مي تستات   خيري   ير   سادف   
 لر وه رتحةدةً  مي تتتتتستتتتت  وكياة فريم وه على تفاعل   بمسو  ر  تتتتتاباباتسم   م رفي  ر   الفي  ر  ستتتتتلوفي ه 

ي إعلانات   ستتتتتترد ر  ا ر  على   تتتتتتار تيبيات  لإق ا    ستتتتتتردق   مستتتتتتاخةم  ر لا تتتتتتامالات   مستتتتتتاخةم  ف
يا    سلتتتلتتتي  مي تتتستتت  كياة فريم ه ر  ا ر  على  تباهات   مبحوثيا نحو هفه  لإعلانات رتسييم   مبحوث 

ت امي هفه   ة   تت  إ ى   ة   تتات   و تتفي    افستتيري  مستتاخةم  م ست     محاو  إعلانات   ستترد   سلتتلتتيه
رتمالا عي     ة   تت   مشتتا ف     ملاده ل   ستتردق رنموكو  مستتو   احليليه ر  تتاخةما   ة   تت  نظري     س

مفردةه رتمالا أد ة   ة   تتت  في أد تي تحليل   ميتتتموا رأد ة  لا تتتابان  رك ك    400في عي   عمةة  قو مسا 
رجود ت ثير  جاماعي إةبااي لا تتاخة     ستترد   سلتتلتتي في   الدراسةة إلى:  توصةلت بمع ايانات   ة   تت . 

إعلانات   مي تتتتستتتتات   خيري  فا زيز   ا الف ر   فادة   ف تي  ر يادة  لا تتتتا ة د  لابر  مما ةستتتتسم في دعم  
   مل   اطوعيه فما أثباا أا ت رل   بمسو  لإعلانات   ستتتترد   سلتتتتلتتتتي  تتتتاهم في ت زيز مشتتتتا فاسم  

  ستلوفي  رك ك ما خلاب   افاعل مع   سلت    مطررك  مما دو ة د ف اً  ةعم أنشتط     م رفي  ر  وجة ني  ر 
 .  مي سات   خيري 

(. بعنوان "البلارة البصةةةةرية في إعلانات المؤسةةةةسةةةةات الخيرية  2025دراسةةةةة مروة ال واب  اأع.  -2
 :(9 "على مواقع التواصل الاجتماعي: دراسة تحليلية

  تتتتتاسةفا   ة   تتتتت    بحث في فيفي  توظيف   بلا     بلتتتتتري  في ع ا تتتتتر   التتتتتميم   مرئي د خل 
 لإعلانات رتحليل ع ا تتتتتتر   التتتتتتميم   مرئي     و اه   هتتتتتتهابه   رمو ه  لإيتتتتتتادةه   ظلابه   كبا (  

هتتتتتهاب    موجودة بهعلانات   مي تتتتتستتتتتات   خيري  على مو قع   او  تتتتتل  لاجاماعيه ر   شتتتتتف عا علاق    
  بلتتتتتري  با هتتتتتهاب   بلا ي    لا تتتتتا ا ةه     اة ه   مبا (ه ت امي هفه   ة   تتتتت  إ ى   ة   تتتتتات   و تتتتتفي   
   يفي  مساخةم  م ست   مسو  لإعلاميه رتمالا عي     ة     في إعلانات مشرر  كياة فريم  في   ريف 
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وتوصةةلت    ملتتترق على موقع   فيد اوكه ر  تتتاخةما   ة   تتت  أد ة   احليل  لو تتتوب إ ى ناائت   ة   تتت ه 
أا  لإعلانات   خيري  عي     ة   ت   كاوت على ع ا تر مخالف   للتو ة  لإعلاني  رع ا ر    الدراسةة إلى:

  بلا     بلتتتتتتتتتري    اي  تتتتتتتتتاهما في تحسيإ أهة     حمل   لإعلاني ه رأا أ ل   لإعلانات  عامةت على  
ة د خل   لوا   خيتتر ر  برتسا يه فما جاد   تتاخة    لإيتتادة د خل  لإعلانات بشتتهل مباهتتر على   لتتو  

 لإعلااه فمتا أا ه تاك ت وعتاً في   خلفيتات ر  متاميت    ختا تتتتتتتتتتتتتت  بتالإعلانتات رفتاا ه تاك ت و  في   م تاظر  
 . ة  لإعلاني  فما نوعا في   اخة مسا  طبي ي  كيث  فزت  لإعلانات على توفير جميع ع ا ر   لو 

(. بعنوان "انعكةةاا القي  الةةدينيةةة في إعلانةةات 2024دراسةةةةةةةةةةةة عبةةده قنةةاوي أحمةةد عبةةدالع ي .  -3
 :(10 المؤسسات الخيرية على إقبال الجمهور للتبرع: دراسة ميدانية

  تتتتتتاسةفا   ة   تتتتتت  م رف  ت ثير   سيم   ةد ي    اي تحافدسا إعلانات   مي تتتتتتستتتتتتات   خيري  على   ب   
رإقباب   بمسو   لابر  ر  تتتتتتتتتة  لا تتتتتتتتتامالات  لإق اعي    اي تستتتتتتتتتاخةمسا هفه  لإعلاناته رتحةدة  تباهات  

ي تتتتتتتتتتتتتتستتتتتتتتتتتتتتات   خيريت     بمسو  نحوهتا رقيتاس    لاقت   لا تبتاليت  ايا متة  ماتاب ت    بمسو   خعلانتات   م
رلبي     ستتتتتلوك   خيرق   فق ةسو  بل   بمسو ه ت امي هفه   ة   تتتتت  إ ى   ة   تتتتتات   و تتتتتفي   لا تتتتتاةلا ي   
م امةة على م ست   مستتتتتو  لإعلامي بشتتتتتسيل   و تتتتتفي ر  احليليه تمالا عي     ة   تتتتت  في عي   عشتتتتتو ئي   

 توصةلت الدراسةة إلى:بمع ايانات   ة   ت . مفردةه ر  تا انا   ة   ت  ب د ة  لا تابياا    376بستيط  قو مسا  
أا  لسيم   ةد ي  ت ثيرً  ظاهرً  على   تتتتتتاباب    بمسو   ةعو ت   مي تتتتتتستتتتتتات   خيري  نحو تسةةم   مستتتتتتاعة ت 
  خيريت ه رأضار هتفه   سيم فتانتا قيمت     وا أر   مستتتتتتتتتتتتتتاعتةة رتلاستا قيمت    ا تارا.   تتتتتتتتتتتتتتاختةمتا  لإعلانتات  

  با  ت   محفزة بالإيتتتتتتتتتاف  إ ى  لا تتتتتتتتتامالات    سلي  ر  وجة ني  م اًه فالا تتتتتتتتتامالات   وجة ني  ظسرت في  
  لتتتتتتتو  ر  سلتتتتتتت    اي تاير    و لفه رتم   تتتتتتتاخة    لا تتتتتتتامالات    سلي  في   حبت   م طسي  ر  ف ا   
 احسيإ  لإق ا ه رأريتتحا   ة   تت  أا  تباه   بمسو  نحو إعلانات   مي تتستتات   خيري  ديثر بشتتهل فبير  

ةاهم  لابر ه ره ا ظسرت كاج  هفه   مي تتتتتتستتتتتتات إ ى تب ي   تتتتتتار تيبي  إعلاني  محهم  تسة  إ ى على نو 
 .خلإ   اس  رت زيز   افاعل  لإةبااي مع   بمسو 

(. "مصةةداقية وجاذ ية المشةةاهير مقدمي إعلانات 2023دراسةةة أماني محمد عبدالحلي  مصةة فى.   -4
 :(11 والخيري سلوك الشباب نحو العمل الت وعي  الجمعيات الخيرية وأثرها على

  تتتتتاسةفا   ة   تتتتت    بحث في لبي      لاق  ايا ملتتتتتة قي  مسةمي إعلانات   بم يات   خيري  ما 
  مشتتتاهير على  يادة إقباب   شتتتبال على   ابر  ر  اطو   اعماب   خيري ه رتمالا ع ا تتتر   ملتتتة قي  في 



أثر توظيف الإنفوجراف في الإعلانات الخيرية بالمواقع الإخبارية على إدراك الشباب للمضامين 
 المصاحبة لها "دراسة شبه تجريبية" 

 

 1159                 2025  يونية  -السابع عشر يناير العدد  الاتصال وث الإعلام وتكنولوجيا المجلة العلمية لبح

   باكاي ه د ج    اس    اي داماع اساه   خبرةه هتتتتتتتتتت بيال رك    بمسو   ل(ه   تتتتتتتتتتاخةما   ة   تتتتتتتتتت    م ست  
إ ى   18مفردة تار رع أعما هم ما    450  و تتتفي   احليلي رتمالا عي     ة   تتت  في عي   عشتتتو ئي  قو مسا  

ع   بيانات ما   مبحوثيا.  عاماًه   تتتتاخةما   ة   تتتت  أد ة  لا تتتتابياا ر  مساال    شتتتتخلتتتتي   بم  40أقل ما 
أا ه اك ت ثيرً  إةبااياً    ا تتتر   ملتتتة قي        ه رفاا ت ثيرهم على   ابر  أضار    توصةةلت الدراسةةة إلى:

ما   اطو   رجاد ترتي  ع ا تتتتر   بفل فا اا ي:    باكاي ه   خبرةه   اس ه ثم   شتتتت بي (ه رأهتتتتا ت    اائت  
ا   شتتتتتبال فا اا ي:  كالا إعلانات مستتتتتاشتتتتتفى مبةق ة سول مسةم  إ ى أا ترتي   لإعلانات   اي ت ثر اس

ه ا ك   ط ا ه مستتتاشتتتفى   حرر ه مستتتاشتتتفى هتتتفا   ر مااه ثم جم ي   57357هفه  لإعلاناته مستتتاشتتتفى  
 .  ا   رأخيرً    ةر  تحيا ملر

(. بعنوان "العلاقة  ين المثيرات الح ينة في الرسالة 2023دراسة  لعت أسعد عبدالحميد وآخرون.  -5
الخيريةةة بةةةالت بي  على حملات الإعلانةةةات  للتبرع:  التلف يونيةةةة في  الإعلانيةةةة والاتجةةةاه  في القنوات  ة 

 :(12 مصر
  تتتتتتتتتاسةفا   ة   تتتتتتتتت  تحةدة علاق   لا تباا ايا أب اد   ماير ت   حزي   في   ر تتتتتتتتتا    لإعلاني  ر يا  
 لاتباه  لابر   لمي تتتتتتتستتتتتتتات   خيري    م ل   في   ابرعات في   س و ت   الفزيوني  في ملتتتتتتتره رم رف  ت ثير  

ت   خيري ه رتمالا عي     ة   تت  أب اد   ماير ت   حزي   في   ر تتا    لإعلاني  على  لاتباه  لابر   لمي تتستتا
توصةلت  مفردةه ر  تاخةما   ة   ت  أد ة  لا تابياا  لإ  اررني  بمع ايانات   ة   ت ه    433في عي   قو مسا 
رجود ت ثير م  وق  ب ة   حزا رإثا ة   خو  على  لاتباه  لابر ه اي ما لا دوجة ت ثير  ب ة   الدراسةةةةةةةةةة إلى:

م يات   خيري ه فما أثباا   ة   تتتتتتتتتتتت  رجود علاق    تبالي  يتتتتتتتتتتتت يف  ايا    ا الف على  لاتباه  لابر   لب
أب تاد   ماير ت   حزي ت  ر لاتبتاه  لابر   لبم يتات   خيريت ه فمتا تو تتتتتتتتتتتتتتلتا أةيتتتتتتتتتتتتتتتاً إ ى عتة  رجود تت ثير  
 لماغير ت   يتتابط    مامال  في     مره    و ه   ةخل   شتتسرقه   حا    لاجاماعي ه   حا     ا ليمي ( على  

 .  لاق  ايا   ماير ت   حزي   في   ر ا    لإعلاني  ر لاتباه  لابر  
بعنوان   In Hye Kang, Marikec. Leilveld, Roselline Ferraro. (2022) .دراسةةةةةةةةة-6

 :(13 "تأثيرات تعبيرات الوجه العا فية على فاعلية الإعلانات الخيرية: دور العا فة والنية التلاعبية 
تستتاسة    ة   تت    حا ي  م رف  ت ثير ت ت بير ت   وجل على   ابر  رإثبات   ا الف فو تتيا رتحةدة 
ر تتتتيا إيتتتتافي رهو    ي    الاعبي   لمي تتتتستتتت    مسةم  ففي  لإعلانات   خيري ه عادة ما ت رل   م ظمات  

ا ثير  لإةبااي   تتتتتتتتتو ة   شتتتتتتتتتخ    محااو  لابرعات اا بير ت رجل عالفي ه رأظسرت   بحا    ستتتتتتتتتابس    
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لا تتتتتاخة    تتتتتو ة ك ت لابع كزيا مساال  تتتتتو ة ك ت لابع  تتتتت ية أر محادةه كيث تل   در ً  إةبااياً في 
مفردة مستتاخةميا    624 لا تتاباب   خعلانات   خيري .  خعلاا   خيرقه أجريا   ة   تت  على عي   قو مسا  

أا  تتتتتتو ة   وجل   حزيا لا تاير   ا الف    :وتوصةةةةلت الدراسةةةةة إلىت بير ت رجل  كزياه  تتتتتت يةه محادة( 
فساه ال ت مل أةيتتتتتتتتتاً على إثا ة   تتتتتتتتتا ااجات كوب ني    مي تتتتتتتتتستتتتتتتتت    الاعبي ه فا ا الف ر   ي    الاعبي   
داو تتتتتتتتتتتتتتطتاا في نفد   وقتا   ات ثير ت  ا بير ت   وجتل على   ابر  رعلى   موقف تبتاه   حملات  لإعلانيت ه  

و  با ا الف ديدق إ ى تبر  أضاره ر لا تتتتتتتاةلاب با  ي    الاعبي   ر  ا في  تباه ما ا له كيث إا   شتتتتتتت 
 .ديثر  لبياً كيث إنل ة مل على تر جع ني    ابر 

(. بعنوان "تعرض الشةةةةباب الجامعي للحملات الإعلانية  2022دراسةةةةة فا مة عبدالكري  العباسةةةةي.  -7
 :(14 للجمعيات الخيرية بالقنوات الفضائية وعلاقاتها  ثقافة العمل الخيري لديه  

  تتاسةفا   ة   تت  م رف  مة  مشتتاهةة   شتتبال عي     ة   تت   لحملات  لإعلاني   لبم يات   خيري   
ردر فع  هامامسم بمااب   هفه   حملات رمة   عاماد   شتتتتتتتتبال   بام ي على هفه   حملات في   حلتتتتتتتتوب 

  حملات على مشتتتتتتتتتتتتا ف  عي    على م لومات عا   بم يات   خيري  في   مبامع   ستتتتتتتتتتتت ودق رت ثير هفه  
  ة   تت  تباه   بم يات   خيري  في   مبامعه ت امي هفه   ة   تت  إ ى   ة   تتات   و تتفي  ر  اي ت امة على  
  م ست   و تتتفي ب  تتتلول   مستتتو في إجر د   ة   تتت ه رتمالا عي     ة   تتت  في عي   عشتتتو ئي  بستتتيط  ما  

ما    100مفردة ما   ففو  ر  100ة مسستتتم  با استتتارق  مفرد   200  شتتتبال   بام ي ببام   أ    سر  او قع 
ر تتتتوب نستتتتب  مااب     شتتتتبال   بام ي  لحملات  لإعلاني  على   س و ت   :. وتوصةةةلت الدراسةةةة إلى لإنا  

%ه ر لغا نستتتب   عاماد   شتتتبال في   حلتتتوب على م لومات عا   بم يات   خيري   10.5  فيتتتائي  إ ى 
 ::   ا ليإ على   ة   ات   سابس  رأرجل  لإفادة م ساثانياً  %.73.5ما   حملات  لإعلاني  

 التعلي  على الدراسات السابقة:
أ ل  د   تتتتات  لإعلانات   خيري  على   ميثر ت    الفي  ر  ارفيز على   شتتتت و  رت بير ت رجل    فزت . 1

 In Hye   هتتتتتتتخاف   مستتتتتتتاخةميا في  لإعلانات  بفل   هتتتتتتتخاف نحو   ابر ه فما جاد في د   تتتتتتت 

Kang  ،Marikec. Leilveld  ،Roselline Ferraro (2022)،    رد   تتتتتتتتتتتت  لل ا أ تتتتتتتتتتتت ة عبة  حمية
( كوب   ارفيز على   مرت ز ت   ةد ي  في دفع 2024اي ما جادت د   تتتتتتتتت  عبةة ق ارق  ه(2023رآخررا  

اي ما فما أضةت أ ل    ة   تتتتتتتات   ستتتتتتتابس    ما لس    ه  فر د نحو   ابر  رإقبا سم على   مي تتتتتتتستتتتتتتات   خيري 
بالإنفوجر   على أهمي    تتتتاخة مل رتوظيفل في   مو قع   لتتتتحفي  ر  حملات   استتتتويسي  ر لإعلاني ه رترجع  
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أهميال إ ى   تفا  نستتتتب  مااب    لإنفوجر فيك فيما ةخ    خبا  ر  مو قع   لتتتتحفي  ر  تفا  نستتتتب    افاعل  
 .م له ر يادة ت ثيره  لإةبااي على فسم رتففر   م لومات   مسةم 

ت وعا  لإهتتتتتتها يات ر  هة   ر  م اهت   ماب   في   ة   تتتتتتات   خا تتتتتت  بالإعلااه ر  ا جادت أ ل  . 2
  م اهت ر تتتتتتتتتتتتتفي  في لبي اساه فما هو   حاب في د   تتتتتتتتتتتتت  ةا تتتتتتتتتتتتتميا محمة إار هيمه رأكمة إار هيم عطي   

(ه رد   تتتتتتتتتتت  أماني محمة عبة  حليم ملتتتتتتتتتتتطفى  2022(ه رد   تتتتتتتتتتت  فالم  عبة   ريم    با تتتتتتتتتتتي  2025 
(. فما تباد ا   م اهت   مستتتتتتتاخةم  في   ة   تتتتتتتات   خا تتتتتتت  بالإنفوجر   ما ايا   م ست   ابريبي  2023 

رد   تتت   Mardian Yoel Chandra (2023) ر  و تتتفي ر  احليلي. ف لى  تتتبيل   ماابه  عامةت د   تتت 
مة م لتو   ( على   م ست   و تتفي في   ة   تت ه اي ما  عامةت د   تت   تتا ة مح2023هتتيماد عبة   ركما  

 .( على   م ست   ابريبي2023( رد     رلاد مزية  2025 
تباد ا   در ت   مستتتتتاخةم  في جمع ايانات   ة   تتتتتات ما أد ة  لا تتتتتابياا ر  مساديد   ابريبي  رأدر ت  .3

 .تحليل   ميموا رأد ة   مساال  ر لا ابان ه رك ك  بمع ايانات   ة    
 :السابقةأوجه الإفادة من الدراسات  

 :  افادت   باكا  ما  لاللا  على   ة   ات   سابس  في عةد ما    ساا
 .ت ضية كة ث    ة       حا ي  ر  ا ر  على   م ست   م ا    ا ارب مويو    ة    . 1
  ة   ات   سابس  في ريوع رفسم   مشهل    بحاي  ر  مساعةة في تحةدةها ر لو تسا بشهل أضار    أ سما . 2

 .دق 
 . يا   فررل   ة    ه رتحةدة مبامع   ة     ركبم    ي   اةق . 3
 .ا اد   الميم   ابريبي رتحةدة أدر ت   سياس   م ا ب   لة    . 4
 .  ا ر  على    ظريات   مفسرة   ملي  تمايل   م لومات رم ا ب    لو  ر     في    سل   بشرق . 5
 .  مساعةة في تسةةم   بزد    ظرق   خاف با ة       ما لإ بالإنفوجر   ر لإعلانات   خيري . 6
.  الك   ة   تتتات إفادة فبيرة في تمهيا   باكا  ما تفستتتير ب ا    اائت  لة   تتت  ر  ر ا ايا ما تو تتتلا  7

 إ يل   ة     ر  ة   ات   سابس  رأرجل  لاتفا  ر لاخالا  اي سما.
 :ثالثاا: نمرية الدراسة
 the Dual Coding theory:نمرية الترمي  الثنائي 

ت تة نظري    ارميز   ا تائي أر   اشتتتتتتتتتتتتتتفير   ا تائي فمتا ةطلإ عليستا إكة     ظريات   م رفيت   لإد  ضي   
إجر د ارنامت بحث م سبي  ة   تتتت  در    لتتتتو  في   اي تم   ا ر  عليسا م ف عةة عسوده رك ك ع ةما تم  

 Allan) رهي نظري  كوب   ف ضرة لويل    مة ريتتتتتتع أ تتتتتتا تتتتتتسا عا م    فد ألاا بافيو ه لإد  ك   بشتتتتتترق 
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Paivio)     رتحمتل    ظريت  في ث تاةتاهتا متا ةشتتتتتتتتتتتتتتير إ ى أا    ستل   بشتتتتتتتتتتتتتترق ةسو  بم تا بت     ه 1971عتا
  م لومتتات عبر ق تتاتيا مخالفايا تمتتامتتاً تمالاا نظتتامي   م رفتت  ر لإد  ك   بشتتتتتتتتتتتتتترقه رهمتتا    ظتتا    لفظي  

درفز    ظتتتتا    لفظي على   لغتتتت  اي متتتتا درفز    ظتتتتا   ير   لفظي على تمايتتتل  (  16 هر   ظتتتتا   ير   لفظي
ريرتبا    ظاماا ب  ا تتتتتر رمهونات  لإد  ك (  17 هرم ا ب      ا تتتتتر   بلتتتتتري  فا لتتتتتو  ر  ر تتتتتو  ر يرها

  بشتتتتتترقه فا  ظا    لفظي ةستتتتتتسل   م ا ب    ماستتتتتتلستتتتتتل ه في كيا درفز    ظا   ير   لفظي على   م ا ب  
بمستتتتتتتتتتتاعةة   ف ضرة في د   تتتتتتتتتتت  تبريبي  ما إثبات أا عملي   لإد  ك تام   (Paivio)   ماو  ي  رتمها بافيو

 (18 .  مزدرج   للو  ر   لوف   مهاو   م اً 
ر تا ر م ما تبتادا    ظتامياه إلا أا   ار با اي سمتا ةهوا على د جت  عتا يت  إ ى   حتة   تفق ةهوا فيتل   فرد 

با م لومات  قادً   على إنااو    تتتتتم(  لتتتتتو ة ماه أر إنااو  تتتتتو ة  لفك م ياه ر ف ك ت وا عملي   لاكافاظ  
ضبيرةه اي ما عملي  تففر هفه   م لومات تاوقف على    تتتتتتلول   فق دام فيل تسةةم   م لومات ر  طريس  في 
تمايلساه كيث إا   م لومات   اي تُسةَّ  في هتتتهل  فك ر تتتو ة ةهوا تففرها أ تتتر  رأ تتتسل ما تلك   اي دام  

رهو    فمتا أا ه تاك عتاملًا إيتتتتتتتتتتتتتتافيتًا داتةختل في عمليت  ترميز   م لومتات رتمايلستا  هتستةةمستا عبر نظتا  ر كتة 
مة  أهمي    م لومات با  ستتتتتب   لما رل أر   مشتتتتتاهةه فا م لومات   اي ت وا هام   ةةل دام ترميزها عبر  

 (19 .   ظاميا    لفظي ر ير   لفظي( رإا فانا أقل أهمي  دام ترميزها رفإ نظا  ر كة 
ر  ادً على ك ك دام تسستتتتتتتتتتتيم   ف ضرة   بشتتتتتتتتتتتري  إ ى ك ضرة  فظي  رأخر  بلتتتتتتتتتتتري   اسو    ر ى اامايل  

ري متتل ترميز   م لومتتات في   تتف ضرتيا على        م لومتتات   لفظيتت ه ر  اتتانيتت  تماتتل   م لومتتات  ير   لفظيتت 
ف  ةما نسة   لما لم  مزً   ل هتتتهل ر  تتتم فهنل ةحفظسما في ك ضرتل بطريسايا: إكة هما   هتففرها بشتتتهل أفيتتتل

 لا تم   فق ت طبإ عليل  تمات   لغ    م طوق   مستمو ه مهاوله مسررد أر م طو (ه ر  ااني   لشتهل   فق 
  لوا(.  تاطااإ م ل خلتتتتتتتتتائ    لغ   ير   لفظي  ر  اي ةمها أا تامال في    مستتتتتتتتتاك ه   ب ةه   ملمده

ةستتتتتتتتاطيع   فرد  لاكافاظ با م لومات فارة   ير   لفظير ستتتتتتتتب  رجود   ار با   سوق ايا    ستتتتتتتتسيا   لفظي ر 
رتيفة    ةدة ما   ة   تات في مباب   ف ضرة ر  اففر أا ك ضرة   فرد   اي ترتبا با لتو ة ت وا أقو    هألوب

 (20 .ما   ف ضرة   اي ترتبا با  لماته  ف ك تر  هفه    ظري  يرر ة   ا   ملفوظ با   لر   مرئي
  تتاسباب   فرد  م لومات ةمها ر تتفسا  فظياًه  في هفه    ظري  إ ى أنل في كا    (Paivio) فسة أهتتا  بافيو

ر  ا في كا    ه فستتتتتتتتا وا ه اك فر تتتتتتتت  أضبر  م ا ب  هفه   م لومات  فظياً رترميزها رفإ مة و سا   لفظي
فتها   فرف ت وا أضبر  اشتتتتتتتتتتتتتتفيرهتا بلتتتتتتتتتتتتتتريتاً رفي   حتا ت    ر ىه ةهوا   ضوا هتفه   م لومتات قتاالت   لاخيتل
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مستتاو    اشتتفير بطيواً ر  د د   خاف با ف ضرة م خفيتتاًه رهف  ما ةشتترع  تتب  تفو    ف ضرة في كا   تو جة 
 (21 .    ا ر   بلري 

دام تمايلستا رتخزي ستا في  (Abstract Concepts) رتيتتتتتتتتتتتتتتيف هتفه    ظريت  أا   مفتاهيم   مبردة
بشتهل ث ائي   (Concrete Concepts) ه اي ما دام تمايل   مفاهيم   ملمو ت (Verbal)  ف ضرة بشتهل  فظي

في   ف ضرةه كيث دام ترميزها بشتهل  فظي ر ير  فظي في آا ر كة رما ثم فا  لمات مال  تفاك ه رمس ةه 
ريام تشتتتتتفيرها اا ويا  تتتتتو ة كه ي   ساه إيتتتتتافً  إ ى تشتتتتتفيرها   رأتو يد( ةستتتتتسل ت ويا تخيل  سا في    سل

أما    لمات   مبردة مال    مان ه أر   و ج ه أر  لإخلاف( فيلتتتتتتتت   تلتتتتتتتتو هاه فيام تشتتتتتتتتفيرها  ه   فظياً 
 (22 .ا على نحو بطيدبشهل  فظي فساه ر ا اا ي ةهوا ت لمسا أ   ه رما ثم ةحة  تففره

 
 ( 23 شكل يوضى كيفية ترمي  المعلومات بصريا في حالة المعلومات القا لة للنخيل 

ةمها ترميزها بشتتتتهل في   مااب   ستتتتااإه  تتتتو ة تويتتتتو فيف ةستتتتاطيع   فرد تخيل   م لومات   اي 
فلو تم  ه  ر ا اا ي  تتتتتتتسو   تففرها  تتتتتتتو قه رفيف ةمها أا تستتتتتتتاعة   لتتتتتتتو ة في إد  ك   م لومات   مسةم 

 لاضافاد بسوب إا    ل تا وا ما أ  ع لبسات رأا   طبس    خا جي  هي   سشتتتتتتتتتترة    يتتتتتتتتتتي    اي ن ي   
عليسا رتحاسا داو جة   وهتتتتتتتتتتتاع   مهوا ما   لتتتتتتتتتتتخو    م لتتتتتتتتتتتسرة...   له فيمها  لفرد تخيل هتتتتتتتتتتتهل هفه 

   لمات   لفظي ه مما ة مل     طبساته ر  ا ااسةةم   لو ة مع    لمات ةسو     سل ار ا   لو ة مباهرةً مع
 على ت زيز إد  ضسا رتففرها. 

فسة أهتتتتتتا ت د   تتتتتتات إ ى أا تففر   م لومات   ملمو تتتتتت  ةخالف عا تففر   م لومات   مبردة ع ة  
تسةةمسما في هتتهل م فلتتله ر   سما ةهوناا على مستتاو  ر كة في   اففر ع ة تسةةمسما في هتتهل مالتتل  

 ( 24  مع ب يسما   ب ا.
 -:( إ ى نوعيا ما   ارميزPaivio & Sadoskiفسة أها  فل ما بافيو ر ادر هي  
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ر  فق دا وا ما ركة ت مهاو   رما ا   عليسا ما  تتتتتتتتمات ماستتتتتتتتس  ت امة على   رمو  الترمي  اللفمي:  
 .  لغوي  فا  لمات ر  حرر  رعلامات   ارقيم ر   قا  ر  ر ائل ر   با  ت   مهاو   بشهل عا 

ري اسة بافيو   .(25) رهو نستإ  ير  فظي ة امة على     ا تر ر  هتهاب   بلتري  ر  مرئي الترمي  البصةري:  
أا   لتو  تحمل ا يات م لوماتي  د خلي  م ظم  بشتهل ةستسم في ثر د   محاو    مسة  ريب لل أضار مررن   
ر تتتسو   ع ة   اف يره على    سيا ما   م لومات   لفظي ه كيث تاستتتم    مليات   لفظي  اة ج  عا ي  ما  

  اف ير ع ة   مالسيه ر  ا تاميز    مليات    استتتتتتتلستتتتتتتلات ر  سيود مما ديثر على عملي    اففر ريسية مررن 
 .(26)  لفظي  با اوجيل   سليم  لاف ير   م طسي

 
 (27 شكل يوضى النم  الرم ية اللفمية ورير اللفمية لنمرية الترمي  الثنائي 

نظري    ارميز   ا ائيه دوجة ثلاث  مساويات مخالف   م ا ب    م لوماته تحة  ايا   نظم    لفظي   ررفإ  
 :(28) ر ير   لفظي ه ةمها عريسا على    حو   اا ي

تف يتتل   امايتتل   لفظي أر  ير   لفظي ما خلاب   ماير   ختتا جيه بمتتا ة  ي أا المعةالجةة التمثيليةة:   •
 ت شيا    ظا   ير   لفظي ر   لم   ا شا    ظا    لفظي.  لو ة  ا مل على 

تف يتل أق نظتا  ما أنظمت    م تا بت  ما قبتل    ظتا   لآخره بم  ى أا   لتتتتتتتتتتتتتتو  المعةالجةة المرجعيةة:   •
 ر  رمو  تف ل    ظا    لفظيه رفف ك   مر    لمات تف ل    ظا   ير   لفظي.

هي عبا ة عا مبموع  م سةة ما  لا تبالات   ما وع  ايا   امايلات   لفظي     (29 المعالجة التراب ية   •
مع  ر با مرج ي  إيتتتتتافي   مهونات   م  ى  ير   لفظيه رهف     و  ما   م ا ب  ةيتتتتتما  لاتلتتتتتاب ايا  

 .  لغ  ر  لو ة
 :مرجعية النمرية على مستوي علوم الدماغ البشرية
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  تتتالسما نظري    ارميز   ا ائي أ تتتا تتتسا ما   ة   تتتات   اي أُجريا على    سل   بشتتترق ر ا خ   
فسة قامو  بهجر د مبموع  ما    مليات   بر كي     ه( ر ملائلRoger Sperryد   تتتتتتتتتتتتت   رجر   تتتتتتتتتتتتتبيرق  

ج لا ما د   تتتتت  هتتتتتسي   ةمام   بشتتتتترق أمرً  ممه اً فسة تو تتتتتلو  ب ة قيامسم بسطع   بستتتتتم   با تتتتت ه   فق 
مليوا  يف علتتتتتبي رهو   بزد   و  تتتتتل ايا نلتتتتتفي   ةمام عا لريإ تلك    يا  إ ى   380دا وا ما 

 (30     تم و   تةمتام مررنت  رقتة ة أضبرلتتتتتتتتتتتتتتفي   تةمتامه رهتفه   حسيستإثبتات كسيست  رجود فرر  رظيفيت  ايا ن
ف لا    لتتتتتفيا ةستتتتتاسبلاا   م لومات نفستتتتتساه رع ةما دام تسةةم م لومات  كة نلتتتتتفي   ةمام دامها رقاسا  

فسة أريتتو  تتبيرق أا   بان    ةما ما   ةمام   ه  باكاوا ما   ا ر  على   فرر  ايا رظائف    لتتفيا
  جز د  اخليإ    ليات فسو ترفيبي ة ا ت   م لومات با او  قه رهو أضار ما ةهوا ف أالًا في   دام فيل تبميع

  مو    بلتتتتتتري  ر  مهاني ه فما هو   حاب في   لتتتتتتو  ر  ر تتتتتتو  أما   بان    ةستتتتتتر فياميز بهونل تحليلياً  
الًا في ريسو  بم تتا بتت    م لومتتات ما خلاب   ا   جز د بتتا  تتل بشتتتتتتتتتتتتتتهتتل خطي تاتتاب ي رهو متت ا ةهوا ف تتأ

م تتا بتت    م لومتتات   لفظيتت  رترميز   لغتت  رف ستتاه رفتتل متتا  تتل علاقتت  بتتا  لمتتات ر  جز د ر  مو    ااتتاب يتت   
 (31 .   خطي 

 فروض نمرية الترمي  الثنائي:
تاب ى نظريتت  بتتافيو عتتةدً  ما   فررل كوب   طريستت    اي دام استتا م تتا بتت  رتمايتتل   م لومتتات في 

   ف ضرةه رتساعة هفه   فررل في فسم فيفي  عمل   ف ضرة رتمايل   م لومات فيساه رهي فالآتي:
د   هف    فرل على أا   م لومات دام تمايلسا في   ف ضرة بطريسايا:  فظي   فرض الترمي  الم دوج:   •

 .ر ير  فظي 
ر  ارميز  ير   لفظي مستتتتتتتاسلاا  د   هف    فرل على أا   ارميز   لفظي فرض الترمي  المسةةةةةتقل:   •

 .عا ب يسما   ب اه ر  ا ةمها تمايل   م لومات با طريس    لفظي  ر ير   لفظي  في   وقا نفسل
د   هتتف    فرل على أا   تتف ضرة تا تتامتتل بشتتتتتتتتتتتتتتهتتل أضار فتتاعليتت  مع فرض الاسةةةةةةةةةترجةاع الم دوج:   •

 .  م لومات   اي دام تمايلسا با طريسايا مً ا
ةشتتتير هف    فرل إ ى أا   م لومات ةمها تمايلسا بطريس  مبردة أر ملمو تتت ه فرض الترمي  الفائ :  •

 .(32 .ريمها تمايلسا بشهل فائإ أر تفليليه ري امة ك ك على   م لومات   سابس   لشخ  
 .(33 .إا   لو ة  ةدسا خلائ  هبل إد  ضي  كسي  تساعة على كل ب ا مشهلات  لإد  ك •
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ةمها   تتارجا    لتتو  ما ك ضرة  لإنستتاا عبر تلميحات  فظي  أر بلتتري ه فا ف ضرة  لإنستتاني  تشتتامل   •
على   لتتتتتتتتتتتتتو    اخيلي    اي دام تخزي سا أر  لاكافاظ اسا ب يةً ه ريمها   تتتتتتتتتتتتتارجاعسا فيما ب ة عا لريإ 

 (34 .  الميحات   لفظي  أر   الميحات   بلري 
 توظيف النمرية في الدراسة الحالية:

دايتتتتتتتتتتتتتتو ما خلاب    رل   ستتتتتتتتتتتتتتااإ   ظريت    ارميز   ا تائي أا عمليت  تستةةم   م لومتات عبر دمت 
    ا تتتتتر   لفظي      لتتتتتوفه   م لومات   مهاو  ( ر    ا تتتتتر   بلتتتتتري     لتتتتتو  ر  ر تتتتتو ه   م لومات 

  فظي أر    بلتتتتتتتري ( تستتتتتتتاعة على  لإد  ك ر  اففر بشتتتتتتتهل أفيتتتتتتتل ما عرل   م لومات بشتتتتتتتهل أكادق 
 ف ك تستتا ة هفه   ة   تت  على نظري    ارميز   ا ائي اسة    ا ر  على أثر توظيف  لإنفوجر    ه بلتترق(

 ض  لتر بلترق ةسو  على دمت     ا تر   بلتري ( في  لإعلانات   خيري  رت ثير ك ك على إد  ك   شتبال 
 . لمياميا هفه  لإعلانات 
 : رابعاا: مشكلة الدراسة

ب ة مر ج     ة   تتات   ستتابس  رفي يتتود   نشتتط    ما ةدة   اي تسو  اسا   مي تتستتات   خيري   اسةةم  
خةمات ما وع  تسة  إ ى    سول با مبامع رتلبي   لاكاياجات    تتتتتتتا تتتتتتتي   ا تتتتتتتر ر  فوات   قل كظاًه  

بل ترريت ف أا    سفه   خةمات  إك تستتتتتسم   مي تتتتتستتتتتات   خيري  في تحستتتتتيا   كو ب  ؛تايتتتتتو   حاج  إ ى  تتتتتُ
  م يشتتي  ر  لتتحي  ر  ا ليمي  ما خلاب توفير   مستتالزمات   غف ئي   ر  مستتاعة ت   ما ي  ر  خةمات   طبي   
ر  ا ليمي ه ركاى ا اد مستتتتتتتتتاضا آم    لفوات   اي ت اني ما يتتتتتتتتت ف   سة  ت   ما ي ه رمع ك ك فها    مل 

ا دعم إعلامي م ا تتتتتت  قة دبسى د خل د ئرة مغلس ه مما ةلتتتتتت    ناشتتتتتتا ه رتحفيز    خيرق   فق ةُماَ س در 
  فر د على   مشتتتتتتتتا ف    ف أا   فيله ر لاغل  على هفه   م وقات  ب ت   مي تتتتتتتتستتتتتتتتات   خيري  إ ى توظيف  
ر تتتتتتتتتتتتتائل إعلاني  ماطو ة  ا ريف   مبامع اةر ها ر بفل   ةعم   مادق ر  م  وقه بالإيتتتتتتتتتتتتتاف  إ ى تمهيا  

ات   مستتتتتتتتتتتاسةف  ما  لا تتتتتتتتتتتافادة ما خةماتسا رفي ظل   اطو  ت   ا  و وجي    ماستتتتتتتتتتتا ع  في مبالات    فو
  لتحاف  ر لإعلاا رأ تا ي  تلتميم   م لومات ر  بياناته أ تبو ما   يترر ق   تاخة     ف وا  لإعلامي   

ا    لاو  تتتتتتتل مع   بمسو ه خا تتتتتتت    شتتتتتتتبال   فق ةمال   فو        حةدا  رعلى  أ تتتتتتتسا  لإنفوجر   ف د ة ف أ
  ضبر في   مبامعه إك ةستاهم  لإنفوجر   في تبستيا   م لومات   م سةة رتحويلسا إ ى  تو  ر  تو  اياني   

إلى  "رهو ل    ة   ت  كوب   استا ب   رئيستي  رما هف    م طلإ تامحو  مشته جاكب  ر تسل   لإد  ك ر  اففره
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أي مةدي يؤثر توظيف الإنفوجراف في الإعلانةات الخيريةة على المواقع الإخبةاريةة في إدراك الشةةةةةةةةةبةاب 
 "للمضامين المصاحبة له؟
 : خامساا: أهمية الدراسة

 ةمها توييو أهمي    ة     على مساوييا: 
 : الأهمية النمرية

ت بع أهمي    حا ي  ما كة ث    مويتو ه كيث ت ة هفه   ة   ت  رفإ علم   باكا    ر ى ما نوعسا في  -1
تسام اة   تتتت    ا ثير ت   اي ةحةثسا توظيف  لإنفوجر   في  لإعلانات   خيري  على    ة   تتتتات    ر ي    اي 

 إد  ك   شبال  لمياميا  لإعلانات   خيري .
ت تي   ة   ت    حا ي    تاباب   او تيات    ةدة ما   ة   تات   ستابس    اي  هاما ااوظيف  لإنفوجر     -2

ه آلاد (36 ه محمة كستتتتتاني(35 في    ةدة ما   ة   تتتتتات  لإعلامي ه فما جاد في د   تتتتت  عيةة فماب  هتتتتتية 
كيث أر تتتتو  اة   تتتت    ا ثير ت   اي ةحةثسا  لإنفوجر فيك على   مالسي في   ه(37 رهاني   ستتتتماا  ه(36 مسةق  

 .   ةدة ما   بو ن    ة      لإعلامي  ر لإعلاني 
 لإ  اررني ه رهف  داطل  د     ر ق ي   ل رتسةةم  ة ة  لإنفوجر   أد ة تس ي  كةدا  في   لحاف     ر ي    -3

 مساركات  ل سول بل.
تخا  هفه   ة   تتتتتت  بفو  مسم  في   مبامع رهي فو    شتتتتتتباله نظرً   ا هفه   مركل     مري  تاماع   -4

بسة  فبير ما   حيوي    مابةدة ر  افاعل مع   ماغير ت ر  كة   ر  ر ب  في   مشتتتتا ف  رتحمل   مستتتتير ي   
 . لاجاماعي 

ة ابر  لإنفوجر   تس ي  كةدا  تم توظيفسا في مباب  لإعلانات  ما داماع بل ما مميز ت رخلتتتتتتتتائ    -5
في تبسيا   م لوماته فيلًا عا   اخة     ميثر ت   بلري  في  لإعلاا لإياف  نو  ما  لإثا ة ما أجل 

   ا ثير في   مالسي رجفل  ناباهل.
ت امة   ة   تتتتتت    حا ي  على   م ست هتتتتتتبل   ابريبي  سياس أثر  لإنفوجر   على إد  ك    شتتتتتتباله رهو   -6

 م ست ةسل   اخة مل في   ة   ات  لإعلامي  مسا ن  با م اهت   خر .
ت ة   ة   تتتتتتتتتتتت    حا ي  ما   ة   تتتتتتتتتتتتات   بي ي    اي تبمع ايا مباب علم    فد ر لإعلا ه كيث ت امة   -7

  ة   تتتتتتتتت  في إلا ها    ظرق على نظري    ارميز   ا ائيه رهي نظري  م رفي  إد  ضي  تستتتتتتتتتاخة  على نطا   
 .ت  لإعلامي ر  ع في   ة   ات   ار وي  ر حو  علم    فده رقليل ما ةسا ة إ يسا في   ة   ا
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 : الأهمية الت بيقية
قة تفية ناائت   بحث   حا ي في توجيل أنظا    م ل ياه  و د فانو  م ل يا لإعلانات   حي  أر  يرهاه   -1

 .إ ى  لاهاما  ااوظيف  لإنفوجر   في إعلاناتسم   مساسبلي 
  و توب إ ى مبموع  ما   او تيات   اي قة تفية   وفالات  لإعلاني  أر مسةمي  لإعلانات  لا تافادة   -2

 .ما  لإنفوجر   ر  وقو  على    و مل   اي تزية ما إد  ك   مالسيا  لر ا    لإعلاني 
 .عو مل نباع  لإنفوجر   في جفل   مالسياتسةةم      لسائميا بالاتلاب عا  -3
تسةةم تو تتتتتتتتتتيات  لسائميا على  تتتتتتتتتت اع   لإعلانات   خيري  ااوظيف أفيتتتتتتتتتتل أنو    لإنفوجر   رفإ  -4

 .  نو     مة ر  

 : سادساا: أهداف الدراسة 
دامحو    سة    رئيستتتتتتي  لة   تتتتتت  كوب تسييم مة  ت ثير توظيف  لإنفوجر   في  لإعلانات   خيري   
 ضماغير مستتتتتتتتتتتاسل( على    مليات   م رفي ه خا تتتتتتتتتتتً   لإد  ك  ة    شتتتتتتتتتتتبال  ضماغير تابع(  لميتتتتتتتتتتتاميا  

 .  ملاكب   سفه  لإعلاناته ري باإ عةة أهة   فرعي   لسة    رئيسي
  تتتتتتتتتتتتة در    ماغير ت   ةةمو ر في      و ( في   ا ثير على إد  ك   شتتتتتتتتتتتتبال  ميتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانات    -1

 .  خيري 
 مة  مااب     شبال عي     ة      خعلانات   خيري  با مو قع  لإ  اررني .  ا ر  على  -2
قيتاس   فرر  في م تةب ماتاب ت    شتتتتتتتتتتتتتتبتال  خعلانتات   خيريت  على إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتات    -3

   خيري .
عرل قياس   فرر  ايا   مبموعات   ابريبي  في إد  ضسم  ميتتتتاميا  لإعلانات   خيري  رفإ لريس     -4

 . لإنفوجر    ثاااه ماحركه تفاعلي(
قيتتاس   فرر  ايا   مبموعتتات   ابريبيتت  في إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتتات   خيريتت  رفإ هتتتتتتتتتتتتتتهتتل  -5

  لإنفوجر    تسلسليه إكلائيه م لوماتي(.
قياس   فرر  ايا   مبموعات   ابريبي  في إد  ضسم  ميتتتتتتتتتاميا  لإعلانات   خيري  رفإ لريس  عرل   -6

 .  م لومات د خل  لإنفوجر    نليه  و ةه ن  ر و ة(
 :سابعاا: تساؤلات الدراسة

 ما مة  ت ثير   ماغير ت   ةةمو ر في      و ( على إد  ك   شبال  مياميا  لإعلانات   خيري ؟  -1
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 ما مة  مااب     شبال عي     ة      خعلانات   خيري  با مو قع  لإ  اررني ؟  -2
هتل ه تاك تت ثير   اتافت    تتتتتتتتتتتتتتاختة     شتتتتتتتتتتتتتتبتال  خنارنتا رت ريتتتتتتتتتتتتتتسم  خعلانتات   خيريت  على إد  ضسم  -3

  خعلانات   خيري ؟ 
هل دوجة فر  ايا   مبموعات   ابريبي  في إد  ضسم  ميتتتتتتاميا  لإعلانات   خيري  رفإ   طريس    اي  -4

 دام اسا عرل  لإنفوجر    ثااا/ ماحرك/ تفاعلي(؟ 
هتل دوجتة فر  ايا   مبموعتات   ابريبيتت  في إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتات   خيريت  رفإ هتتتتتتتتتتتتتتهتتل  -5

  لإنفوجر     م ررل  تسلسلي/ إكلائي/ م لوماتي(؟
هل دوجة فر  ايا   مبموعات   ابريبي  في إد  ضسم  ميتتتاميا  لإعلانات   خيري  رفإ لريس  عرل  -6

   م لومات د خل  لإنفوجر    نلي/  و ة/ ن  ر و ة(؟

 :ثامناا: فروض الدراسة
 .توجة فرر  إكلائي  ايا   ففو  ر لإنا  فيما دا لإ بهد  ضسم  مياميا  لإعلانات   خيري  -1
توجتة فرر  ايا   مبموعتات   ابريبيت    الاثت  في د جت  إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتات   خيريت  رفستاً  -2

  طريس  عرل  لإنفوجر    ثاااه ماحركه تفاعلي(.
د جت  إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتات   خيريت  ت ز   توجتة فرر  ايا   مبموعتات   ابريبيت    الا  في  -3

 . نو    لإنفوجر    تسلسليه إكلائيه م لوماتي(
توجتة فرر  ايا   مبموعتات   ابريبيت    الا  في د جت  إد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتاميا  لإعلانتات   خيريت  ت ز    -4

  طريس  عرل   م لومات د خل  لإنفوجر    نليه  و قه ن  مع  و ة(.
توجة علاق    تبالي  ايا فااف  ت رل   شتتتتتتتتتتتتتتبال  خعلانات   خيري  رإد  ضسم  ميتتتتتتتتتتتتتتموا   ر تتتتتتتتتتتتتتا    -5

 . لإعلاني 
 : تاسعاا: متغيرات الدراسة 

 المتغيرات التابعة  المتغيرات الوسي ة  المتغيرات المستقلة 
فتتتتي  تتتتتوظتتتتيتتتتف  لإنتتتتفتتتتوجتتتتر   

 . لإعلانات   خيري 
     ا ر   ةةمو ر في       و (

 تخنتاترنتتتتتتتا  ضتاتتتتتتتافتتتتتتت    تات ترل  
 .ر لإعلانات   خيري 

إد  ك   شتتتتتتتتتتتتتبال  لميتتتتتتتتتتتتتاميا  
 .  ملاكب   خعلانات   خيري 
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 : عاشراا: الإجراءات المنهجية للدراسة
  :نوع الدراسة

  اي تسام   (Quasi Experimental Study) ت ة هفه   ة   تتتتتتتتتت  ما   ة   تتتتتتتتتتات هتتتتتتتتتتبل   ابريبي 
ر  بر هيا   ابريبي ه ر  اي تستتتتسم في د ج  عا ي  ما   ةق  خا تتتت  في با او تتتتل إ ى  لا تتتتا ااجات    لمي  

مما ةستتتتتتاعة على   التتتتتتميم ر  ا بي في د   تتتتتت    ظاهرة   ابريبي ه خا تتتتتتً  في كا   قة ة   ه تتتتتتيا      اائت
  باكث على يتتتتتتتتتتتتتبا   ماغير ت   مستتتتتتتتتتتتتاسل  ر  ماغير ت   ااب   رنباكل في تحةدة    لاقات   ستتتتتتتتتتتتتببي  ايا  

   .  ماغير ت   خا   با ة    
فا باكا  في هفه   ة   تتتت   م تسف ع ة مبرد ر تتتتف موقف أر تحةدة كا  ه ال قاما با اةخل عمةً  
بم ا ب  ب ا    و مل   م  ي  تحا هتتتتتتررا ميتتتتتتبول  اةق  اسة    احسإ ما ت ثير توظيف  لإنفوجر    

  شتتتتتتتتتبال  ميتتتتتتتتتاميا  لإعلانات   خيري  فماغير تابعه      خيري  فماغير مستتتتتتتتتاسل على إد  ك  في  لإعلانات 
  .رك ك ب ة يبا   ماغير ت ر   و مل   خر    اي ةمها أا ةهوا  سا  ل  با ظاهرة

  :منهج الدراسة
بتاعابتا ه أضار   م تاهت   (Experimental Study) ت امتة   تة   تتتتتتتتتتتتتت    حتا يت  على   م ست   ابريبي

  ر م ما أنسا د   تتتتتتتت  هتتتتتتتتبل تبريبي ه إلا أنسا تلاز  ب  تتتتتتتتد رم ادير   م ست  ملادم   سفه   ة   تتتتتتتت ه ف لى 
  ابريبيه كيث ة ة ما أنست    م اهت    لمي   ر تة   حسائإ ر تيا     افستير ت على أ تاس ما امل ما  
  يتتبا ر  لتتة    م سبي ر  يتتبا   ابريبيه رت ة د   تت    ثر ما   مبالات   بحاي  في مباب  لإعلا ه  

تاير أهميتت  تطبيإ   م ست   ابريبيه رك تتك ما خلاب    ظريتتات ر  فررل    لميتت    اي تسام بتتا ثر    ر  اي
   فق تحةثل ر ائل  لإعلا  في    مليات   م رفي  فالإد  ك ر  اففر.

 : مجتمع وعينة الدراسة
دامال مبامع   ة   تتتتتت  في فو    شتتتتتتبال   بام يه ر ا احةدة جام   ج ول   و دقه   أولاا: مجتمع الدراسةةةةة:

رك ك على  عابا    شتتتتتتتتبال   فو    ضار  هامامًا با تتتتتتتتاخة     مو قع  لإ  اررني  رمطا      مو قع  لإخبا ي ه  
 تتت    ف وا   تتتتتتتتتتتتتتو د فتتتاا ما متتتةً  أر ةحتتتة  بتتتالاللا     تتتا  على   مو قع عبر   جسزة  لإ  اررنيتتت ه رماتتتاب

 .   مساحةث  ر  اطو  ت   ا  و وجي ه خا   في   و ائل  لاتلا ي 
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( مبحوثًا ما للال   فرق    اا ا  90تامال عي     ة     في عي   عمةة  قو مسا    ثانياا: عينة الدراسة:
دام تسسيم    ي   إ ى ثلا  مبموعات تبريبي  او قع   ( 30بهلي   لإعلا  ببام   ج ول   و دقه بحيث 

 .مفردة   ل مبموع 
  مبررات اختيار العينة:

 سو     و وب إ ى   فو    مسلودة رتسسيمسم إ ى مبموعات بحاي ه بالإياف  إ ى   اسا ل    مرق  - 1
 ر  ف رق ر  ا ليمي  ل ي   محل   ة    .

  جسزة رهاه     رل   اي  سو   إجر د   ة     هبل   ابريبي  د خل م امل    لي  لاكاو ئسا على  - 2
  تحااجسا   باكا  لإجر د   ة    .

للال  لإعلا  أضار نشالًا رمااب    لمو قع  لإ  اررني  ر  مو قع  لإخبا ي   حاجاسم   ة   ي  إ ى  لاللا   - 3
 .ر  مااب  

للال  لإعلا  أضار ملاكظ   ادر ت ر  ف وا   مساحةث  في   و ائل  لإعلامي ه  نسم قة ت ريو   - 4
 مح  تا يخي  كوب م ظم   و ائل  لإعلامي  ر  در ت   مساحةث  فيساه ر ا اا ي هم أضار   ا ة دً  لإد  ك  

 .   فر  ايا   مو د   م رري  با و ائل   اسليةة  ر  و ائل   مساحةث 
 د     للال   فرق    اا ا   مسر  ت   الميم ر  احرير  لإعلاني باخالا    قسا         با  لي .  -6

 :أدوات الدراسة
 عامةت   ة   تتتتتتت  على تطبيإ مساديد  سياس د ج   لإد  ك ايا   مبموعات   ابريبي    الاث ه رك ك 
ب ة ت رل   طلال  خعلانات   خيري  با مو قع  لإخبا ي ه رتم تسةةم   تتتتتتتتتتاما  ت ر قي   لطلال ب ة  ناساد  

 :   رله رقة تما عملي  قياس  لإد  ك فما دلي
 :مقياا الإدراك

قتامتا   بتاكات  بتهعتة د مسيتاس  م رفت  متة  إد  ك   مبحوثيا  لميتتتتتتتتتتتتتتاميا   ملتتتتتتتتتتتتتتاكبت   خعلانتات 
  خيري ه رك ك ما خلاب لرع عةد ما    تتتتتتتتتتول    مغلس  كوب     ا تتتتتتتتتتر    تتتتتتتتتتا تتتتتتتتتتي    اي دا وا م سا  
   لإعلااه رتم  تتتتتتتتيا      تتتتتتتتول  بطريس  تاو فإ مع لبي   رميتتتتتتتتموا فل نو  ما  لإعلانات   الاث ه رتم

 .إعطاد  قم ر كة  خجاب    لحيح  ر فر  خجاب    خالو 

 : الحادي عشر: التصمي  التجريبي للدراسة 
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تستاخة    ة   ت    التميم   ابريبي   فق  تيوفر  تيطرة أفيتل على   فر ده رك ك ااسستيم مبموعات 
مفردة إ ى ثلا    90   ي تت    بتتا د عتتةدهم     متتل إ ى ثلا  مبموعتتات تبريبيتت ه بحيتتث دام تسستتتتتتتتتتتتتتيم أفر د  

مفردةه رقاما   باكا  االتتتتتتتتتتتتتميم ثلا  إعلانات خيري  االاث     30مبموعاته رتيتتتتتتتتتتتتتم فل مبموع  عةد 
أههاب  تسلسليه إكلائيه م لوماتي(ه رثلاث  لر  عرل  ثاااه ماحركه تفاعلي( رثلاث  لر    رل 

ر   نلتتتتيه إنفوجر   ن  ر تتتتو ة( بشتتتتهل مخالفه    بيانات د خل  لإنفوجر    إنفوجر    تتتتو ةه إنفوج
رك ك  م رف  مة  ت ثير  لإنفوجر   على إد  ك   شتتتبال  لميتتتاميا   ماو جةة د خل  لإعلاناته بحيث دام  
ب تة ك تك  فع   التتتتتتتتتتتتتتتاميم على موقع إ  اررني  إخبتا ق( رت ريا فتل مبموعت    و  مخالف ما   الا  

 .ي سمإعلانات رقياس فرر   لإد  ك ر  اففر ا
رتم تابيا جميع     ا تتر   اي   نبض العال ، ف ك قاما   باكا  االتتميم ثلا  مو قع إخبا ي  با تتم  

تحاويستتا هتتفه   مو قع بحيتتث لا ةهوا  ستتا أق تتتة ختتل في   اتت ثير على  لإد  ك   مر د قيتتا تتتتتتتتتتتتتتتل ب تتة ت رل 
 .  طلال  خعلانات   خيري  د خل هفه   مو قع

رقاما   باكا  االتتتتتتتميم ثلا  إعلانات خيري  االاث  أهتتتتتتتهاب مخالف ه رك ك ما أجل تحسيإ أهة   
  ة   تتتتت  رتطبيإ   فررل   خا تتتتت  اساه فما أهة     ة   تتتتت  قياس   فرر  ايا   مبموعات   ابريبي  في 

 باكا  االتتتتتتتتميم  إد  ضسم  ميتتتتتتتتموا  لإعلانات   خيري  رفساً  طريس  عرل  لإنفوجر  ه ر  ادً عليل قاما  
ثلا  إعلانات خيري   مي س  اسي   ثاااه ماحركه تفاعلي(ه رما أهة     ة     أةياً قياس   فرر  ايا  
  مبموعتتات   ابريبيتت    الاثتت  في عمليتت   لإد  ك رفستتاً   و   لإنفوجر  ه ر  تتادً على ك تتك قتتامتتا   بتتاكاتت   

أهتتتتتتتهاب مخالف   خنفوجر    تستتتتتتتلستتتتتتتليه االتتتتتتتميم ثلا  إعلانات خيري   مي تتتتتتتستتتتتتت   يث   خيري  االاث   
م لوماتيه إكلتتتتائي(ه رما أهة     ة   تتتت  قياس   فرر  في  لإد  ك ايا   مبموعات   الاث  رفساً  طريس   
عرل   م لومات د خل  لإنفوجر  ه  ف ك قاما   باكا  االتتتتتتميم ثلا  إعلانات  ب ك   ط ا    ملتتتتتترقه 

 . ة ر  اا ث على   لو ة ر     م اً كيث  فز   رب على      ر  ااني على   لو 
 :إجراءات التجربة

قاما   باكا  بيتتتبا ماغير ت   ة   تتت   لا ضة ما عة  رجود ماغير ت دخيل  ةمها  سا أا تيثر على  
 :ناائت   ة    ه رك ك على    حو   اا ي

 .ر  اي تمالا في  لإنفوجر     مساخة  في  لإعلانات   خيري  المتغيرات المستقلة:. 1
 . : رتشمل نو    مبحو  رفااف    ا رل  خنارنا ر لإعلانات   خيري المتغيرات الوسي ة. 2
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 : رتمالا في ماغير  لإد  كه رقة قاما   باكا  بهعة د مسياس  سياس عملي   لإد  ك.المتغيرات التابعة. 3
 :الإعلانات والإنفوجراف محل الدراسةاختيار 

قتامتا   بتاكات  بتالاللا  على    تةدتة ما  لإعلانتات   خيريت    اي ت شتتتتتتتتتتتتتتر   أولاا: اختيةار الإعلانةات الخيريةة:
او  تتتتتط    مي تتتتتستتتتتات ر  بم يات   خيري    ملتتتتتري ه ر  عا ع ة  لاخايا  ت و    خةمات   خيري    مسةم ه 
ف لى  ر    لإعلانات   اي تخ    مي تتتتتتتتتتتستتتتتتتتتتتات   اي تا فل ب لاو أمر ل   ستتتتتتتتتتترلااه  خاا ت   باكا   

ركار ا في   ك ب ة  لاللا  على    ةدة ما  لإعلانات   خيري    اي تخ    مي تتتستتت همي تتتستتت  اسي ه رك 
 لإعلاا   ملتتمم عرل ب ا   م لومات   اي لا تظسر فايرً  في إعلانات   مي تتستت ه رك ك تحستتباً  ر ي  

 .لي   لإد  ك   مر د قيا ساأفر د    ي   هفه  لإعلانات مسبساًه ر ا اا ي   ا ثير على عم
ر خاا ت   باكا   لإعلاا   اانيه ر  فق فاا عا مي تتتتتستتتتت   يثه   اي  خالتتتتتا ااسةةم مستتتتتاعة ت 
ت موي  ركيوي   لمبامعه رتم   ةخوب إ ى   لتتفح    رئيستتي   لمي تتستت ه رك ك  لحلتتوب على ب ا    قا   

 .  لحيح    اي تو لا إ يسا في تسةةم خةماتسا   خيري 
ضما جاد  خايا   لإعلاا   اا ث   فق رقع على مي تتتتتتتتتتستتتتتتتتتت  ا ك   ط ا    ملتتتتتتتتتترق رنظرً   اكة   
  ماو ضب ه خا تتتتتتتتتتت  على   لتتتتتتتتتتت ية  لإقليمي رتطو  ت   كة   في  زةه كار ا   باكا    ا ضية على دعم  

  فارة.   مي تتتتستتتتات ملتتتتر  هتتتتسائسمه رك ك عبر   مستتتتاعة ت   غف ئي    اي مالا  كاياجاً هاماً  سم في هفه
 ف ك  خاا ت مي تتستت  ا ك   ط ا    ملتترقه ريتتم ا محاو   لإعلانات ابيانات كوب ريتتع ألفاب  زةه  

 .ردعا  لابر  ما خلاب  لإعلاا  لفاب  زة
ب ة  لاللا  رقر دة    ةدة ما   ة   تتتتتتات ر  بحو    اي تشتتتتتتامل على    ثانياا: اختيار عناصةةةةر الإنفوجراف:

ررفساً   ه لإنفوجر  ه   تتتتتتتتتتاطاعا   باكا  أا تُ وا خلفي  م لوماتي  كوب أهتتتتتتتتتتها ل رلر  عريتتتتتتتتتتل رأنو عل
 فررل   تتة   تتتتتتتتتتتتتتت ه  خاتتا ت   بتتاكاتت  لر  عرل  لإنفوجر  ه رهم    اتتااتتاه   ماحركه   افتتاعلي(ه فمتتا 
 خاا ت ثلاث  ما أهتها ل   ماو فس  مع   م لومات   بستيط    مر د إةلتا ساه ف اا  لاخايا  على  لإنفوجر    

د خل  لإنفوجر   تا ةد رتا و ه       استلستليه ر لإكلتائيه ر  م لوماتي(. رنظرً   ا لر  عرل     ا تر
كتةدت   بتاكات  ثلا  قو  ت    رل   م لومتاته   رب فيتل  فزت على عرل      رإظستا هه ر  اتاني تم  

 .  ارفيز فيل على   لو ةه ر  اا ث تم   ارفيز فيل على   لو ة ر     م اً 
 :اختيار المجموعات التجريبية للدراسة
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( لتا بتاً ما 90ت ونتا   مبموعتات   ابريبيت   لتة   تتتتتتتتتتتتتت  ما ثلا  مبموعتات تبريبيت  مو   عليسم  
 ه رتم  خايا هم بطريس  عمةة     2024/2025  فرق    اا ا  بهلي   لإعلا  ج ول   و دق في    ا    ة   تتي 
( لتا بتاً رلتا بت    تل مبموعت ه رتم  خايتا   30رتو ي سم على   مبموعتات بحيتث تحمتل فتل مبموعت  عتةد  

للال فلي   لإعلا   نسم أضار رعياً رد  ة  بالإعلانات رأنو عسا ر  در ت ر  و تتتتتتتتتتتتائل   حةدا    اي توظفسا  
 .  و ائل  لإعلامي  ما أجل تو يل   ائلسا

 :اختيار مكان وزمن تنفيذ التجربة
( ر  فق ةسع با ةر    ااني علوق بهلي   لإعلا  ج ول   و دقه 2رقع  خايا    باكا  على م مل  قم  

رك تك ب تة أا قتامتا   بتاكات  بفح    الا  م تامتل   ماوفريا بتا  ليت ه فوجتةتتل أضار جتاهزيت   اطبيإ   ابر ت   
 في عةد   مبحوثيا في  ا ما كيث  تستا    مستاك ه   فق مها   باكا  ما إدخاب عةد ما    ر  تي د خلل

رتم إجر د   ابر   في ثلا  أةا  م فريا ما اة ة    فلتتتتتتل   ة   تتتتتتي   ربه رك ك في هتتتتتتسر  ضل مبموع ه
 ه رك تتك اتتةدً  15/16/17/10/2024 ه ما دو    الاثتتاد كاى دو    خميد   مو فإ  2024أضاو ر   تتا   

 لإخبا ي    اي تيتم  لإعلاناته رك ك ااابيا    ما   ستاع    ااني  عشتر ظسرً ه رتم ت ريا   طلال  لمو قع
  15  موقع على فل إعلاا  مةة خمد دقائإه أق إا فل مبموع  ت ريتتتا   ستتتخ  ما   موقع ازما قة ه 

 .دقيس ه ر  ةها تسو  بغلإ   موقع رترك   مبحوثيا  خجاب  على أ ول    مسياس
 ه في فل ما  . /  15/10/2024رتمال هتتتتسود إجر د   ابر   في   يو    رب   مو فإ دو    الاثاد  

أ تتماد فاحي  تتليم   مة س   مستتاعة بسستتم   لتتحاف ه ر  /   ةة   يع   م يةة بسستتم    لاقات    ام ه ر  /  
يةة بسستتتتتم    لاقات    ام ه  نا أكمة   م يةة بسستتتتتم  لإعلا   لإ  اررنيه ر  / ميرنا محمة جماب   ةدا   م 

رفي   يو    ااني تو جةت  . / أ تتتتتتتتتتتماد فاحي ر  / ر تتتتتتتتتتتا  محمة عبة   فيتتتتتتتتتتتيل   م يةة بسستتتتتتتتتتتم  لإعلا   
 لإ  اررنيه ر  / دد تا محمود   م يتةة بسستتتتتتتتتتتتتتم  لإك عت  ر  اليفزيوا. رفي   يو    اتا تث  لابر ت  تو جتة فتل ما  

 . / هتتتتيماد عبة   ركما   مة س   مستتتتاعة بسستتتتم     . /  تتتتمر خا ة   مة س   مستتتتاعة بسستتتتم   لتتتتحاف ه ر
    لاقات    ام ه ر  . / إةماا   ة   مة س   مساعة بسسم   لحاف .

 : الثاني عشر: اختبارات الصدق والثبات
 : (Validity) أولاا: اختبار الصدق
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 لا ضة ما  ة    مساديد   اي تم ري سا  لة    ه رهي مساديد  لإد  ك رفااف  ت رل   مبحوثياه  
. ر  عا   باكا  في  خايا هم  (1 تم عرل هفه   مساديد على عةد ما   محهميا ما    تتتاتفة ر  مة  تتتيا 

أا ةهونو  ماخلتلتيا في مباب  لإعلا ه فما كر تا على أا ةسو  ااحهيم  لا تاما ة أكة   ماخلتلتيا  
في مباب علم    فد  لا ضة ما  تتتلاكي   لا تتتاما ة  سياس ماغير ت   ة   تتت  رتم إجر د   ا ةدلات   مطلو   

  عليسا قبل تطبيسسا على   طلال عي     ة    .
 :(Reliability) ثانياا: اختبار الثبات

كا     تتتتتاخة مسم   فد    تتتتتد ةسلتتتتتة بل   و تتتتتوب إ ى  تفا  ماو  ا في    اائت ايا   باكايا في 
ر   تتتتتتتتتتتتتتا يت  على نفد   متادة  لإعلاميت ه أق محتار ت  تخفيا نستتتتتتتتتتتتتت    ابتادا  قتل كتة ممها ما خلاب 
  ستتتتتتتتيطرة على    و مل   اي تيدق  ظسو ه في فل مركل  ما مر كل   بحثه رتم تطبيإ  خابا    ابات في 

أد ة   ة   تتتت ه ثم إعادة تطبيإ  لاخابا  مرة    % ما    ي      تتتتلي  ب ة تحهيم10  ة   تتتت  على عي   تمال  
% ما   مبحوثيا ب ة أ تتتتتتتتتتتبوعيا ما  لاخابا    ربه فما قاما   باكا  ااطبيإ  خابا   5ثاني  على عي    

%ه مما ديفة ثباتسا ر تتتتتتتتلاكياتسا  89.9  ابات على عي     ة   تتتتتتتت  ب ة تحهيم   د ةه ر  فق ر تتتتتتتتل إ ى 
 ي: لاطبيإ رت ميم    اائته فما دل

 
  *( المحكمون  )1(
 ( أ.د/ هريف د ري    لبااه أ ااك   لحاف  بهلي   لإعلا ه جام     ساهرة1
 ( أ.د/ محر   ا يه أ ااك   لحاف  بهلي   لإعلا ه جام     ساهرة.2
 إ ماعيل عبة  با قه أ ااك  لإعلا  جام   عيا همد( أ.د/ ر ئل 3
 ( أ.د/  يا عبة  و جة  مياه أ ااك  لإعلا  رعمية فلي   لإعلا ه جام      هر.4
 ( أ. . د/ م ي جاار عبة   سادق هاهمه أ ااك   لحاف    مساعة فلي   لاعلا ه جام   ا ي  ويف.5
 جام     ساهرة  –(  ماع عبة   ر      شسارقه   مة س بسسم   لحاف  فلي   لإعلا  6
 جام    وهاو. -( أ. . د/ هاني إار هيم   سمااه    ااك   مساعة بسسم   لحاف  بسسم  لإعلا  فلي   لآد ل7
( أ. . د/ م اب محمود أاو   مبةه    تتتتااك   مستتتتاعة بسستتتتم  لإعلا   لإ  اررني فلي   لاعلا  رت  و وجيا  لاتلتتتتابه جام   8

 ج ول   و دق.
( أ. . د/ هاني فو ق عبة   غ يه    ااك   مساعة ر ئيد قسم    لاقات    ام  بهلي   لإعلا  رت  و وجيا  لاتلابه جام   9

 ج ول   و دق.
( أ. . د/ عبةه ق ارق  كمة عبة    زيزه    تتتتتتتتتااك   مستتتتتتتتتاعة ر ئيد قستتتتتتتتتم  لإعلا   لإ  اررني بهلي   لإعلا  رت  و وجيا 10

  لاتلابه جام   ج ول   و دق.
 ( أ. . د/ كسيا أاو   مبةه    ااك   مساعة ر ر ئيد قسم علم    فد بهلي   لآد له جام   ج ول   و دق. 11
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 ( قي  معاملات ثبات " ألفا" لمحاور الأداة والدرجة الكلية لها 1جدول رق   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 :المعالجة الإحصائية للبيانات
 احليل ايانات   ة   تتتتتتتتتت  هتتتتتتتتتتبل  (SPSS) قاما   باكا  بالا تتتتتتتتتتا ان  ابرنامت   احليل  لإكلتتتتتتتتتتائي
فتافت   خابتا  ت   فررل ر   لاقتات  لا تبتالي     ابريبيت ه رياماتل مستتتتتتتتتتتتتتاو    تةلا ت    م امتةة بتا تة   تتتتتتتتتتتتتت  في 

% ف ضاره أق ع ة مستتتتتتتتتتتتاو   95رم امل  لانحة   في قبوب ناائت  لاخابا  ت  لإكلتتتتتتتتتتتتائي  ع ة د ج  ثس   
ف قل. رتامال    تتتتتا ي   لإكلتتتتتائي    مستتتتتاخةم  با ة   تتتتت  في   ا ر   ت   بستتتتتيط  ر   ستتتتت    0.05م  وي   

نحر     م يا قه رهو   فق ةحةد مة  تباعة أر تسا ل   سر د ت   مووي ه رفف ك   ماو تتتتتتا   حستتتتتتاايه ر لا
( ÷  100عا ر تتتطسا   حستتتاايه رفف ك   و ا    ستتتبي   فق ةحستتت  ما   م اد  :    ماو تتتا   حستتتااي   

 .  ة ج     ظمى  ل با ةه ر خابا  ت   ابادا  سياس   فرر  ايا   مبموعات   ابريبي 
 :الثالث عشر: التعريفات الإجرائية للدراسة

: هو تلك   د ة   اي دام توظيفسا   رل   محاو  بشتتتتتتتتتتتتتهل مرئي مها ز با لتتتتتتتتتتتتتو  ر  ر تتتتتتتتتتتتتو  الإنفوجراف
ر  ةسونات ر  هتتهاب ر  بيانات  لإكلتتائي  ر  ر تتو    بياني ه مما ة مل على تستتسيل ر تتوب   م لومات إ ى 

 .  افاعل  لإةبااي مع   ر ا     مسةم   بمسو  رتخزي سا رإكة     ا ثير ت   مر ول فيساه ر ا اا ي 
: هي عبا ة عا عرل مرئي قائم على ف رة م ي   دسة  ما خلا سا   م لا إ ى إةلتتاب   تتائل الإعلانات

محةدة تخالف هفه   ر تتتتتتتتائل باخالا  هة   لإعلاا ر خالا    بمسو    مستتتتتتتتاسة ه تسةمل جس  م ررف  
و وجي   عبر ر ائل جماهيري  رك ك  يماا   و وب إ ى أفر دهه ماب   اف ك أكة    در ت ر  اطو  ت   ا  

 .لإكة   عملي    بفل ر ا اا ي   ا ثير في   بمسو 

 معامل ألفا المحور
  معامل الثبات( 

 0.856 .  مسياس    ا  كوب فااف    ا رل 
 0.831   مسياس    ا  كوب  لاد  ك  علاا اسي .
 0.726   مسياس    ا  كوب  لاد  ك  علاا  يث.

 0.943  لاد  ك ا ك   ط ا .  مسياس    ا  كوب 
 0.829  حيف   لا ابياا فامل .

 % 91.14   لة    ف تي.
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هي   تتتائل ترريبي  دام تلتتتميمسا رعريتتتسا بغي  تحفيز   ما ريتتتيا  سا  لابر  ردعم   :الإعلانات الخيرية
  نشتتتتتتتتتتتتط    خيري  ر   ظر إ ى   سيتتتتتتتتتتتتاةا  لإنستتتتتتتتتتتتاني ه ريام ك ك عبر عرل محاو  مرئي قائم على دمت 
   لتتتوف ر  لتتتو  م اً لإكة     ا ثير ت    الفي  ر لإق اعي   احريك هتتت و  ر تتتلوك   ما رل نحو ت فيف  

 . لإعلاا هة 
هو مركل  عسلي  ةلتتتتتتتتل فيسا   مبحو  ب ة   ام ا ر   ظر إ ى   التتتتتتتتاميم  لإعلاني    م رريتتتتتتتت    :لإدراك 

ر  تتتاسباب   م لومات   اي تايتتتم سا هفه  لإعلاناته ري  ي مة  رعيل رفسمل  لمحاو    مسة ه ريام قيا تتتل  
 .عبر مساديد خا   بل ت هد مساو   لإد  ك  ة    مبحوثيا

: هي مبموع      ا تر   لفظي  أر   بلتري    ة عم    اي دام تيتمي سا في  لإعلاا  المضةامين المصةاحبة
  خيرق   م شتتتتتتتتو  با مو قع  لإخبا ي ه ر  اي تسة  إ ى ت زيز إد  ك رتففر   بمسو    مستتتتتتتتاسة   لر تتتتتتتتا   

رئي    لإعلاني . تشتتمل هفه   ميتتاميا    لتتوفه   شتت ا  ته   رمو ه   بيانات  لإكلتتائي ه أر أق ر تتيل  م
مر فس   خنفوجر  ه ريام قياس ت ثيرها ما خلاب قة ة   شتتتتتتتتبال على إد  ضسا رتففرها ب ة   ا رل  خعلاا  

   خيرق.
 التحليل الإحصائي للدراسة: نتائج 

 :خصائص عينة  الدراسة
 خصائص عينة الدراسة شبه التجريبية  يوضى )2جدول رق   

 البيانات شخصية 
المجموعة  

المجموعة   المجموعة الثانية  الأولي 
 الإجمالي الثالثة

 %  ك %  ك %  ك %  ك

 النوع
 40 36 26.7 8 43.3 13 50 15   ففو 
 60 54 73.3 22 56.7 17 50 15   نا  

 100 90 100 30 100 30 100 30 الإجمالي
 

 

 

ةظسر   بةرب   ستتتتتتااإ تو يع    ي   في   ة   تتتتتت  هتتتتتتبل   ابريبي  تو  نًا نستتتتتتبيًا ايا   ففو  ر لإنا ه كيث 
%. ريايتتتتتو تفارت    ستتتتت  ايا  60% ما إجما ي    ي  ه اي ما تشتتتتتهل  لإنا  نستتتتتب   40ةشتتتتتهل   ففو  نستتتتتب   
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  مبموعات   الا ه إك تسل نستتتتتتتتتتتتتب    ففو  في   مبموع    اا ا  إ ى مساال   خنا ه اي ما تسارل    ستتتتتتتتتتتتت  ما 
ة هد هف    او يع   ا و  في   ه  استتتتتارق في   مبموع    ر ى رت حا  قليلًا  لتتتتتا و  لإنا  في   مبموع    ااني 

   ي  ه مما ةستتتتتتتتمو ااحليل مة  ت ثير لريس  عرل  لإعلانات   خيري  على   فوات   مخالف  ما   شتتتتتتتتبال رفسًا 
  لماغير ت   ةةمو ر في .

 المحور الأول: تفاعل عينة الدراسة مع الإنترنت:  
 درجة اعتماد عينة الدراسة علي الانترنت بشكل رئيسى في متابعة الاحداث والتواصل مع الأشخاص: 

 الانترنت بشكل رئيسي في    درجة اعتماد عينة الدراسة علييوضى  (3جدول رق   
 متابعة الاحداث والتواصل 

 % ك 
 77.8 70 دائماا
 22.2 20 أحياناا 

 100 90 الإجمالي

ت هد ناائت   بةرب   ستااإ  عامادً  فبيرً  على  لإنارنا فملتة   ئيستي  مااب     كة   ر  او  تل 
ةستتتتتتاخةمونل ود ئمًاوه اي ما ة امة عليل نستتتتتتب   مع  لآخرياه كيث أظسرت    اائت أا نستتتتتتب  فبيرة ما    ي    

% فسا وأكيانًاوه ريشتتتتتتتتير هف    اوجل  لاحوب   و يتتتتتتتتو نحو   و تتتتتتتتائل   رقمي  فملتتتتتتتتة  أ تتتتتتتتا تتتتتتتتي 22.2
  لم لومات رر يل  ف ا    لاو  له مما ة هد   ةر    ما امي  خنارنا في   حياة   يومي .

  تتتتتتتتاخة مًا  مااب     خبا ه مابارً     و تتتتتتتتائل   اسليةة  مال  سة أ تتتتتتتتبو  لإنارنا   ملتتتتتتتتة    ضار  
  الفزيوا ر  لتتحفه رك ك  ما دوفره ما  تترع  في   و تتوب إ ى   م لومات رت ةد في   ملتتاد    اي تايو  
 لمساخةميا مسا ن    خبا  رتحليلسا ما  ر ةا مخالف ه فما أا لبي ال   افاعلي  تمها   فر د ما   مشا ف  

   في    ساهتتتات ر  ا بير عا آ  ئسم كوب مخالف   سيتتتاةاه مما ة ز    شتتت و  بالانخر ا في   كة     ف ا
  با ي ه ر  ا تحسيإ  لا تافادة   سلتو  م ل داطل  رعيًا ب فيتل لر    تاخة مل  لحفاظ على   او  ا ايا  

 .  حياة   رقمي  ر  و ق ي 
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 يومياا علي الانترنت  ساعات التي تقضيها عينة الدراسة  عدد يوضى (4جدول رق   
 % ك 

 2.2 2 أقل من ساعة 
 30 27 ساعات 3إلى  1من 
 67.8 61 ساعات 6إلى  4من 

 100 90 الإجمالي

تشتتتتير ناائت   بةرب   ستتتتااإ إ ى أا  ا بي     ي   ةسيتتتتوا فار ت لويل  دوميًا على  لإنارناه كيث 
 تتتتتتتتتاعات دوميًا في   تتتتتتتتتاخة      6إ ى   4% ما    ي   ةسيتتتتتتتتتوا ما ايا  67.8نستتتتتتتتتب   أظسرت   بيانات أا 

 لإنارناه رهفه    ستتتتتتب    مرتف   ت هد  لاعاماد   ماز دة على  لإنارنا في مخالف مبالات   حياةه  تتتتتتو د 
في   او  تتتتتتتتل  لاجاماعيه أر مااب     خبا ه أر إنبا    عماب ر  ة   تتتتتتتت ه ري هد هف  لبي      لتتتتتتتتر 

مي   فق أ تتبو فيل  لإنارنا جزدً  أ تتا تتيًا ما   نشتتط    يومي ه كيث ة امة   فر د بشتتهل فبير على    رق
   و ائل   رقمي   لحلوب على   م لومات ر  افاعل مع  لآخريا.

%ه مما 30 تاعات دوميًا فسة الغا نستب     3إ ى  1أما   فو    اي تستاخة   لإنارنا  مةة تار رع ايا  
ةشتتير إ ى رجود هتتريح  ما   مستتاخةميا ت امة على  لإنارنا بشتتهل م اةبه رقة ةهوا   تتاخة مسم موجسًا 

اعيه أر إنبا   بشتتتتهل أ تتتتا تتتتي نحو مسا  محةدة مال تلتتتتفو   خبا ه أر مااب   ر تتتتائل   او  تتتتل  لاجام
%( ما    ي    2.2ب ا   عمابه درا أا ةلتل إ ى كة  لإفر اه في   مساال نبة أا نستب  يتويل  جةً   

ةسيتوا أقل ما  تاع  دوميًا على  لإنارناه رهو ما ةشتير إ ى أا   تاخة    لإنارنا أ تبو هتبل يترر ق  
قة ةهوا هيلاد   مستاخةموا ما   فوات  ر ما  تاع  فسا ة ة أمرً  نادً    م ظم   فر ده بحيث أا قيتاد أقل 

  اي لا ت امتة بشتتتتتتتتتتتتتتهتل فبير على   ا  و وجيتا في كيتاتستا   يوميت ه أر ما   تفدا ةفيتتتتتتتتتتتتتتلوا  لاعامتاد على  
   و ائل   اسليةة  في   او  ل رمااب     خبا .

 مدي مشاهدة عينة الدراسة للإعلانات الخيرية علي الانترنت بشكل منتم    يوضى (5 جدول رق  
 % ك 

 20 18 دائما
 70 63 أحيانا 
 10 9 نادرا

 100 90 الإجمالي
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ت هد ناتائت   بتةرب   ستتتتتتتتتتتتتتااإ أا ماتاب ت   لإعلانتات   خيريت  على  لإنارنتا تخالف ايا   فر د ما 

وأكيانًاوه  كيث  لاناظا  ر  ا ر  ه كيث أظسرت   بيانات أا نستب  فبيره ما    ي   ةشتاهةرا هفه  لإعلانات  
مما ةشتتتتتير إ ى أا  لإعلانات   خيري  تلتتتتتل إ ى هتتتتتريح  ر  تتتتت   ما   مستتتتتاخةميا ر  ا  يد با يتتتتترر ة  
باناظا ه رقة ةهوا ك ك بستتتتتتتتتتتتب  لبي   خو   ميات  لإنارنا   اي ت رل هفه  لإعلانات ا ادً على تفاعل  

   مساخةمياه أر بسب   هاما    فر د بمحاويات أخر  أضار جفبًا.
ما ناكي  أخر ه ه اك نستتتتتتب  ما    ي   أفادر  ب نسم ةشتتتتتتاهةرا  لإعلانات   خيري  ود ئمًاوه مما دةب 
على رجود فو  مسام  با مباد  ت  لإنستتتتتتاني ه  تتتتتتو د ما خلاب مااب     محاو    خيرق باناظا ه أر   افاعل  

فه   فو  قة تشتمل   هتخاف  مع هفه  لإعلانات ما خلاب   ابرعات أر   مشتا ف  في   حملات   اوعوي ه ه
  فدا  ةدسم رعي  جاماعي مرتفع أر   فدا ةشتتتتا فوا با ف ل في أنشتتتتط  خيري ه مما ةب لسم أضار عريتتتت   

  مال هف     و  ما  لإعلانات.
% ما    ي ت ه فستة كفرت أنستا نتادً   متا تشتتتتتتتتتتتتتتاهتة  لإعلانتات  10أمتا   فوت    قتله ر  اي تماتل نستتتتتتتتتتتتتتبت   

  خيري  على  لإنارناه قة ةهوا   ستب  في ك ك عة   هاما  هفه   فو  با محاو    خيرقه أر  لاعاماد على  
ب   افييلاتسم رتفاعلسم مع  ر ائل أخر   م رف    مباد  ت  لإنساني ه أر عة  ت ريسم  سفه  لإعلانات ناي

   محاو    رقمي   مخالف.
 لإنارنا تحظى بسة  ما   مااب  ه   ا  بشهل عا ه ت هد هفه    اائت أا  لإعلانات   خيري  عبر  

اة جات مافارت  ايا   مساخةمياه رهف  ةشير إ ى يرر ة تطوير   ار تيبيات تسويسي  أضار فاعلي   لو وب  
إ ى جمسو  أر ع ر يادة   افاعل مع هفه  لإعلاناته  و د ما خلاب تحسيا أ ا ي     رل أر ت زيز  

  لاجاماعي    شر   ر ائل   خيري  بشهل أضار ت ثيرً .   اخة     ميثريا   رقمييا ر  م لات 
 عدد المرات التي تصادف إعلاناا خيرياا خلال تصفى عينة الدراسة للإنترنت أسبوعياا ( يوضى  6جدول رق   

 % ك 
 52.2 47 .أقل من خمس مرات 

 35.6 32 .من خمسة لسبع مرات
 12.2 11 .مرات 10من سبعة إلى 

 100 90 الإجمالي

ت هد ناائت   بةرب   ستتتتتااإ مة  ت ر   مشتتتتتاهةة   مستتتتتاخةميا  خعلانات   خيري  أث اد تلتتتتتفحسم  
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 خنارنتتاه كيتتث أظسرت   بيتتانتتات أا  تتا بيتت     ي تت ه ةلتتتتتتتتتتتتتتتادفوا هتتفه  لإعلانتتات وأقتتل ما خمد مر تو 
أ بوعيًا. ةشير ك ك إ ى أا   محاو   لإعلاني   خيرق لا ةظسر بشهل مهاف  ة  م ظم   مساخةمياه إما 

  ميات   م لتتتتتتتتتتتتات  بستتتتتتتتتتتتب  قل  كملات   ارريت  سفه  لإعلانات مسا ن  بالإعلانات   ابا ي ه أر  ا خو 
   رقمي  لا ت طي   ر وي   سف     و  ما   محاو  ا ادً على تفييلات   مساخةميا.

ما ناكي  أخر ه أفاد نستتتتتتتتتتب  ما    ي   ب نسم ةشتتتتتتتتتتاهةرا  لإعلانات   خيري  بم ةب وما خمد إ ى 
 تتتتتتتتبع مر تو أ تتتتتتتتبوعيًاه رهو ما ة هد رجود هتتتتتتتتريح  ما   مستتتتتتتتاخةميا   فدا دا ريتتتتتتتتوا  سف     و  ما  

ا   لإعلانات بشتتتتتتتتتتتهل ماو تتتتتتتتتتتا. قة ة ود ك ك إ ى لبي   تفاعلسم مع   محاو    رقميه كيث ما   ممها أ 
ةهونو  أضار ميلًا  مااب     لتتتتتتفحات ر  م لتتتتتتات   مسام  با سيتتتتتتاةا   خيري ه مما دزية ما  كاما ي  ظسو   

 هفه  لإعلانات  سم.
% ما    ي  ه فسة كفرت أنسا تلاد   لإعلانات   خيري   12.2أما   فو    قله ر  اي تمال نسب   

وما  بع إ ى عشر مر تو أ بوعيًاه مما ةشير إ ى أا ه اك فو  تا رل  سفه  لإعلانات بشهل ما ر ه 
ب  مااب اسم  م لات    ما بسب  خو   ميات  لإنارنا   اي تساسةفسم ا ادً على  هاماماتسم   سابس ه أر بس 

 رمباد  ت تررو  سف     و  ما  لإعلانات بشهل مسامر. 
 تفاعل عينة الدراسة بعد مشاهدة الإعلانات الخيرية عبر موقع الكتروني  يوضى( 7جدول رق        
 % ك 

 50.0 53 .أقوم بالتعلي  عليه
 23.6 25 .الخاصةأشاركه على صفحتي 

 26.4 28 .أقوم بالإشارة للأصدقاء لرؤية الإعلان
 100 106 الإجمالي

ت هد ناتائت   بتةرب   ستتتتتتتتتتتتتتااإ أا   افتاعتل مع  لإعلانتات   خيريت  عبر   مو قع  لإ  اررنيت  داختف أهتتتتتتتتتتتتتتهتالًا  
  افاعل هتتتيوعًاه مما ةشتتتير  مخالف  ايا   مستتتاخةمياه كيث دالتتتة  و  ا ليإ على  لإعلااو ف ضار أهتتتهاب 

ك ك إ ى أا    ةدة ما   فر د ةفيتلوا   ا بير عا آ  ئسم أر دعمسم  لسيتي    خيري  عبر   ا ليساته  تو د 
ضاا ك ك ما خلاب تشتتتتتتتبيع  لآخريا على   ابر  أر مشتتتتتتتا ف  تبر اسم   شتتتتتتتخلتتتتتتتي  مع   عماب   خيري ه  

ل   رقمي مع   سيتتتتتتتتتتتتتتاةا  لإنستتتتتتتتتتتتتتاني ه    ل قة ةهوا  ري هد هف    اوجل رجود رعي مبام ي ب همي    افاع
 محةرد   ا ثير في نشر  لإعلاا خا و د ئرة   م لسيا.

%ه رهو ما 23.6أما ومشتتا ف   لإعلاا على   لتتفح    خا تت وه فسة جاد في   مرتب    ااني  ا ستتب   
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ةشتتتتير إ ى أا ب ا   مستتتتاخةميا ةفيتتتتلوا إعادة نشتتتتر  لإعلاا  يلتتتتل إ ى د ئرة م ا فسم رمااب يسمه مما 
ةساهم في تو يع نطا   ناشا ه ر يادة فرف تفاعل  لآخريا م له ر  م أا هفه    سب   يسا    لبي ه إلا  

سطال   مزية ما   ة عميا  أا هف     و  ما   افاعل ة ز   ناشتتتتتا   لإعلانات   خيري  ريزية ما فرف   تتتتتا
 .ر  مساهميا

% ما    ي  ه  26.4أما   فو    اي تسو  اتتتتتتتتتتتتتتتو لإهتا ة إ ى    تةقاد  ر ي   لإعلااوه فسة مالا نستب   
مما ة هد رجود توجل  ة  ب ا   مستتتتتاخةميا  مشتتتتتا ف   لإعلانات مع أهتتتتتخاف محةددا ة اسةرا أنسم  

ا ف     ام ه كيث  مساموا أر قاد را على   افاعل م ساه قة ةهوا هف    افاعل أضار ت ثيرً  ما مبرد   مشتتت
 دام إةلاب  لإعلاا بشهل مباهر إ ى أفر د م ي ياه مما دزية ما  كاما ي    اباااسم  ل.

 المتعلقة بالإعلان الأول عن مؤسسة  هية: المحور الثاني: النتائج 
النتائج المتعلقة بإدراك الإعلان الأول عن مؤسسة  هية على مستوي الأنواع يوضى  (8جدول رق   

 التفاعلي(   -المتحرك -الثلاث  الثا ت

 

 التفاعلي المتحرك الثا ت 
 رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك 

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك
تمال   سة     تتتتتتا تتتتتتي  خعلاا  
متتريتتتتتتتتتتتتتتتتي  فتتي   تتتتتتتةعتتوة  تتتتتتتةعتتم 

   سرلاا.
5 16.7 25 83.3 9 30 21 70 4 13.3 26 86.7 

  ر تتتتتتتتتتتتتتتا تت    رئيستتتتتتتتتتتتتتيتت    اي دريتتة 
دعوة  لابر   هي  نسلستتتتتتتا   لإعلاا 

  لمريي   سرلاا.
27 90 3 10 30 100 0 0 28 93.3 2 6.7 

  مريي   فدا  اسي  مي س  تخة   
 40 12 60 18 36.7 11 63.3 19 30 9 70 21 ة انو  ما مرل  رلاا   بلة.

اسي  مي تتتستتت  تستتتاسة    ستتتية ت 
   لو تي ة انيا ما  رلاا   ة .

20 66.7 10 33.3 20 66.7 10 33.3 19 63.3 11 36.7 

اسي  مي تتتتتتتتتستتتتتتتتت  تسام با ستتتتتتتتتية ت 
   لو تي ة انيا ما  رلاا   اةق.

27 90 3 10 27 90 3 10 23 76.7 7 23.3 

 20 60 80 24 16.7 5 83.3 25 10 3 90 27 مي س  اسي  هي مي س    حي ؟
كملتا هتفه   ةسونت  م  ي   رعتاةت   

   لحي .
29 96.7 1 3.3 30 100 0 0 30 100 0 0 
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تشتير ناائت   بةرب   ستااإ إ ى تفارت مستاو  إد  ك   بمسو   محاو   لإعلاا رفسًا  طريس  عريتله  تو د 
اه كيتتث ت هد هتتفه  لاخالافتتات متتة  تتت ثير فتتل نو  ما  لإعلانتتات في  ا أر تفتتاعليتتً ا أر ماحرفتتً ضتتاا ثتتاااتتً

 تو يل   ر ا   رإثا ة  لاناباهه رقة جادت    اائت تفليليا فما دلي: 
 أولا: الإدراك العام لهدف الإعلان ورسائله الأساسية:  

دايتتتو أا   سة     تتتا تتتي  خعلااه   مامال في   ةعوة  ةعم مريتتتى   ستتترلااه  م ةها ر يتتتحًا 
% مما  30% فسا مما هاهةر   لإعلاا   ااااه مساال نسب   16.7 لبميع ا فد   ة ج ه فسة أد فل نسب   

هف  ةشير إ ى %.  13.3هاهةر   لإعلاا   ماحركه اي ما فاا  لإد  ك   دنى ع ة  لإعلاا   افاعلي ا سب   
أا  لإعلاا   ماحرك فاا أضار قة ة على تويتتتتتتتتتتتتيو   سة  مسا ن  بالإعلانات   خر ه    ل لا دز ب ب يةً   
عا تحسيإ إد  ك فامل  ة    بمسو  في   مسااله ع ةما دا لإ   مر با ر تا     رئيستي    اي تةعو  لابر ه  

% في  لإعلاا  90ناته كيث الغا نستتتتتتتتتب  إد  ضسا فسة فانا ر يتتتتتتتتتح  تمامًا تسريبًا في جميع أنو    لإعلا
% في   افاعليه مما دةب على أا هفه   ر تتتتتتتتا   تم  93.3% في   ماحركه رنستتتتتتتتب   100  ااااه رنستتتتتتتتب   

   ا بير ع سا اويوع في جميع   ههاب.
 ا: إدراك  بيعة مؤسسة  هية وأهدافها: ثانيا 

ضاا ه اك تفارت في فسم نو    ستترلاا   فق تسام بل   مي تتستت  فسة   تتاطاعا  نستتب  ما مشتتاهةق 
 لإعلاا   ااااه رنستتب  ما مشتتاهةق  لإعلاا   ماحركه رنستتب  ما مشتتاهةق  لإعلاا   افاعلي أا دة فو  

   ا و    ا اسي  لا تخة  مريتتتتتتى  تتتتتترلاا   بلةه رهو  عاساد  تتتتتتحيو رنستتتتتتب  تةب علي   تفا   د  ك    ي
ر ع ةما تم تحةدة أا   مي تتتتستتتت  تسام با ستتتتية ت   ملتتتتابات بستتتترلاا   ه  ستتتترلاا   فق تسام بل   مي تتتتستتتت 

  اةقه جادت    اائت أضار دق ه مما دةب على أا  لإعلاا   افاعلي فاا أقل ريتتتتتتتتتتتوكًا في إةلتتتتتتتتتتتاب هفه 
   م لوم  مسا ن  با نو     خر .

أما فيما ةخ   لاعاساد ب ا مي تتتتتتتستتتتتتت  اسي    حي ه فسة أظسرت    اائت أا   بمسو  فاا  ةةل رعي 
% ما مشتتتاهةق  لإعلاا   اااا هفه   ف رةه رنستتتب   90جية ب نسا مي تتتستتت   ير   حي ه كيث  فا نستتتب   

متت تت تتي   هتتتتتتتفه   ةتتستتونتتتتتتت   كتتمتتلتتتتتتتا 
   اوعي .

25 83.3 5 16.7 30 100 0 0 26 86.7 4 13.3 

لريس  عرل  لإعلاا   تتتتتتتتتتاعةتك 
في  ا تتتتة ك محاوق   ر تتتتتتتتتتتتتتتتا تتت   

  لاعلاني .
30 100 0 0 30 100 0 0 29 96.7 1 3.3 
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% ما مشتتتتاهةق  لإعلاا   افاعلي. رمع ك كه فها  80% ما مشتتتتاهةق  لإعلاا   ماحركه رنستتتتب   83.3
 نخفال نستتتتتتتتتتتتب   لإد  ك في  لإعلاا   افاعلي ةشتتتتتتتتتتتتير إ ى أنل قة ةحااو إ ى تحستتتتتتتتتتتتيا في لريس  عرل 

   م لومات  يماا ريوكسا   اا .
 ا: إدراك الرموز المستخدمة في الإعلان:  ثالثا 

ع ة    ظر إ ى فسم   رمو  ر  ةسوناته تبيا أا   بمسو  أد ك اويتتتتتتتتوع أا   ةسونات   مستتتتتتتتاخةم  
% في 100% في  لإعلاا   ااااه رنسب   96.7 لإد  ك تحمل م اني   رعاة    لحي ه كيث الغا نسب   

اه إك الد نستتتتتتتتتتتتتتبتت    ضتتل ما   ماحرك ر  افتتاعليه فتتف تتكه فتتاا إد  ك أا   ةسونتتات ت بر عا   اوعيتت  مرتف تتً
% في   افاعليه رهف  دةب على  86.7% في   ماحركه رنستتب  100% في  لإعلاا   ااااه رنستتب  83.3

 ر ريوكًا في إةلاب هفه   رمو  مسا ن  با نو     خر .أا  لإعلانات   ماحرف  فانا   ضا
 ا: مدي نجاح الإعلان في توصيل محتواه:رابعا 

تُظسر    اائت أا جميع    ي   تسريبًا هتتتتتت رر  ب ا لريس  عرل  لإعلاا  تتتتتتاعةتسم في فسم   ر تتتتتتا   
% في 96.7% في  لإعلانتات   اتااات  ر  ماحرفت ه رنستتتتتتتتتتتتتتبت  100 لإعلانيت ه كيتث الغتا نستتتتتتتتتتتتتتبت    مو فست   

  ستة  ما      افتاعليت ه رهتفه    ايبت  تيفتة أا فتل أهتتتتتتتتتتتتتتهتاب  لإعلانتات فتانتا ف تا ت  إ ى كتة فبير في تحسيإ
   او  ل  لإعلانيه   م أا  لإعلاا   افاعلي فاا أقل بسليل في تحسيإ هف   لإد  ك.

 ا: مقارنة  ين الإعلانات الثلاثة:  خامسا 
با ابر  ر اوييو   ةسوناته  لإعلانات   ماحرف  فانا   .1   ضار نباكًا في تو يل   ر ائل   ما لس  

 كيث كللا على نسب  إد  ك فامل  في عةة محار . 
 لإعلانات   اااا  فانا ف ا   في نسل   م لومات    ا ي ه    سا أظسرت ب ا   سلو  في توييو   .2

   سة     ا ي  خعلاا مسا ن  با ماحرك.
 لإعلانات   افاعلي    م تميزها في ب ا   بو ن ه إلا أنسا  بلا نس  إد  ك أقل نسبيًاه مما قة  .3

 ةشير إ ى   حاج  إ ى تحسيا تفاعل   مساخةميا م سا  ب لسا أضار ريوكًا رت ثير 
ويستخلص من إجابات عينة الدراسة عن إدراك الإعلان الأول عن مؤسسة  هية مقياسا عاما للنتائج جاءت 

 كما يلي:  
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مستويات المقياا العام المتعل  بإدراك الإعلان الأول عن مؤسسة  هية على ( يوضى  9رق   جدول  
 التفاعلي( -المتحرك  -مستوي الأنواع الثلاث   الثا ت

 مجمل مقياا الأدراك 
 الإجمالي التفاعلي المتحرك الثا ت 

 % ك % ك % ك % ك
 27.8 25 36.7 11 13.3 4 33.3 10 متوسط
 72.2 65 63.3 19 86.7 26 66.7 20 مرتفع

 100 90 100 30 100 30 100 30 الإجمالي
 0.224دال    معامل التواف :    0.032مستوي المعنوي :       2درجة الحرية :          14.763: 2كا

تشتتير ناائت   بةرب   ستتااإ  مستتاويات مسياس  لإد  ك  خعلاا   رب عا مي تتستت  اسي  رجود تبادا  
مستتتتتتتتتتتاو   لإد  ك ايا أنو    لإعلانات   الاث     ااااه   ماحركه ر  افاعلي(ه كيث أظسرت  لإعلانات  في 

%ه  63.3%ه مسا ن  بالإعلانات   افاعلي  ا ستتب   86.7  ماحرف  أعلى مستتاو  ما  لإد  ك   مرتفع ا ستتب   
ت تويتتتتتتتتتتتتتتو أا  لإعلاا  %. هتفه    اتائ66.7اي متا جتادت  لإعلانتات   اتااات  في   مرتبت    خيرة ا ستتتتتتتتتتتتتتبت   

  ماحرك فاا   ضار فاعلي  في تو تتتتتتيل   ر تتتتتتا    لبمسو  بشتتتتتتهل ر يتتتتتتو رمباهتتتتتتره مما ةشتتتتتتير إ ى أا  
  تتتاخة       ا تتتر   ةد اميهي  مال   حرف  ر  لتتتوت قة  تتتاهم في تحستتتيا فسم   بمسو   محاو   لإعلاا  

 رأهة فل.
أما با  ستتتتتتتتب   مستتتتتتتتاو   لإد  ك   ماو تتتتتتتتاه فسة فاا أضار ريتتتتتتتتوكًا في  لإعلانات   افاعلي  ا ستتتتتتتتب   

%.  13.3%ه اي ما فاا   قل في  لإعلاا   ماحرك ا ستتتتتتب   33.3%ه دليل  لإعلاا   اااا ا ستتتتتتب   36.7
بمسو ه مما ةسلل  هفه    ايب  قة ت هد أا  لإعلانات   افاعلي    م جاكاياساه إلا أنسا قة تشتتتتتتتتتتتتاا  ناباه   

 ما ريوع   ر ا    لإعلاني  مسا ن  بالإعلانات   ماحرف    اي ت امة على   سرد   بلرق   و يو.
  0.032رمستاو  م  وي     2( ع ة د ج  كري  14.763   2ما    اكي   لإكلتائي ه أظسرت قيم  فا

دلا   إكلتتتتائي ه مما ة  ي أا ه اك   تبالًا م  ويًا ايا نو   لإعلاا رمستتتتاو   لإد  ك  ة    بمسو . فما 
أا نو   لإعلاا  ةشتتير إ ى رجود علاق  ماو تتط  ايا   ماغيرياه مما دةب على    0.224أا م امل   او فإ  

  ل ت ثير ر يو على د ج   لإد  كه ر   ل  يد    امل   وكية   محةد  ل.
ا ادً على هفه    اائته ةمها  لا تتتا ااو أا  لإعلانات   ماحرف  هي   ضار ففادة في ت زيز  لإد  ك 
   ا يه اي ما تحااو  لإعلانات   افاعلي  إ ى تحستتتتتتيا في لريس  عرل   م لومات  يتتتتتتماا عة  تشتتتتتتايا  

إ ى ع ا تتتتتر إيتتتتتافي     بمسو ه في كيا أا  لإعلانات   اااا  تحسإ مستتتتتاو  إد  ك جية ر   سا قة تحااو  
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مال    و ا أر   التتميم   بلتترق   باكل  زيادة ت ثيرها.  ف كه ةمها  مي تتستت  اسي  أا ت امة بشتتهل أضبر  
على  لإعلانات   ماحرف  ع ة   ارريت  حملاتساه مع تحستتتتتتتتتيا تلتتتتتتتتتميم  لإعلانات   افاعلي   اوفير تبر    

  Katri Hautalaدراسةةةةةةةأضار ريتتتتتتتتتوكًا ر تتتتتتتتتسو   في فسم   ر تتتتتتتتتائل   موجس   لبمسو ه رقة تو تتتتتتتتتلا  
ا  لإعلاا   مرئي  م دو جتل تغير ت فبيرة فيمتا دا لإ بتا   تا تتتتتتتتتتتتتتر   مرئيت    ف ليت    مامالت  في (. أ2020 

  لو  ر  ا ر جل   اسويإ ر لاعلاا في  لاعماب   ابا ي  تغير ت فبيرة  البو جزد لا دابزأ ما   م ظم   
ي  ما لس  بالاتباهات ر  ا  و وجيا   اي تيثر اةر ها  ر  تتتار تيبياساه اي ما فانا   اغير ت في     ا تتتر   مرئ

علي تغير ت    و ا رفيفي  تسةةم   هتتخاف في   لتتو  ر  ا ويا ر  شتتهل رمحار     تتاخة        بشتتهل  
 ف اب.

 المحور الثالث: الإعلان الثاني عن إدراك ريث:
 إدراك عينة الدراسة لإعلان ريث الثاني يوضى ( 10جدول رق   

 
 المعلوماتي الاحصائي التسلسلي 

 رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك 
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

تتمتاتتتتتتتل   تستتتتتتتة    ترئتيستتتتتتتتتتتتتتتي 
فتي   تتتتتتتةعتوة  تلتاتبتر    تخعتلاا 

 .با ة 
25 83.3 5 16.7 24 80 6 20 73 81.1 17 18.9 

  ر تتتتتتتا     رئيستتتتتتتي    اي درية 
دعتتوة   هتتو  نتتستتلتتستتتتتتتا   لإعتتلاا 

 . لابر 
30 100 0 0 27 90 3 10 30 100 0 0 

 فز  لإعلاا في   ةعوة على  
قبتتتل تشتتتتتتتتتتتتتتبيع  لافر د  لابر   

 .دخوب فلل   شااد
30 100 0 0 27 90 3 10 28 93.3 2 6.7 

تتتتتة ك  هتتتتل   تتتتتتتتتتتتتتاط تتتتا  ا 
 لاتباهات   اي ترية مي تست  
ما  جمع   ابرعتتتتتتتات   يتتتتتتتث 
 جتتل تحسيسستتا بستتتتتتتتتتتتتتسو تت  ما 

 .خلاب  لإعلاا

26 86.7 4 13.3 24 80 6 20 25 83.3 5 16.7 

 تتتتتاعةك   شتتتتتهل   التتتتتميمي 
تتتتتتتتة ك   محاوق  لإعلاا  ا 

 .  ر ا    لاعلاني  هة   
30 100 0 0 30 100 0 0 29 96.7 1 3.3 
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عبرت هفه   لتتتتتتتو ة   موظف   
عا   شتتتتتتتتتتتتتت و   في  لإعلاا 

 .با ماا
24 80 6 20 15 50 15 50 21 70 9 30 

عبرت هفه   لتتتتتتتو ة   موظف   
عا   شتتتتتتتتتتتتتت و   في  لإعلاا 

 .با ةف 
27 90 3 10 25 83.3 5 16.7 26 86.7 4 13.3 

مي تتتتستتتت  مي تتتتستتتت   يث هي 
توفير  على  ت متتتتتتل  ختتتتتتةميتتتتتت  

 .ضاف   لاكاياجات   حياتي 
26 86.7 4 13.3 21 70 9 30 25 83.3 5 16.7 

مي تتتتستتتت   يث هي مي تتتتستتتت  
تتوفتير   عتلتى  تت تمتتتتتتتل  تت تمتويتتتتتتت  

 ضاف   لاكاياجات   حياتي 
27 90 3 10 24 80 6 20 27 90 3 10 

و يثو عا   تتاي ال عابل  لر تتائل ت شتتف ناائت تحليل إد  ك   بمسو   خعلاا   ااني عا مي تتستت  
   تتتتتتا تتتتتتي    اي  تتتتتت ى  لإعلاا إ ى إةلتتتتتتا ساه رك ك عبر   تتتتتتاخة مل  مبموع  ما     ا تتتتتتر   بلتتتتتتري   
ر  محاو    م لومتاتي. رقتة أظسرت   بيتانتات أا  تا بيت     ي ت  تمه و  ما   ا ر  على   ستة    رئيستتتتتتتتتتتتتتي  

%ه مما ة هد نباع  81.1كيث الغا نستتتتتتتتب   لإد  ك  لإجما ي     ه خعلااه   مامال في   ةعوة إ ى   ابر 
% في 90 لإعلاا في إةلتتتتتتتتتاب   تتتتتتتتتا ال اويتتتتتتتتتوع. فما أا إجما ي     ي   في   مبموع    استتتتتتتتتلستتتتتتتتتلي  ر

رهو ميهتتر   ه  مبموع   لإكلتتائي  أد فو  أا   ر تتا     رئيستتي  فانا تسة  إ ى تشتتبيع   فر د على   ابر 
 قوق على ريوع   محاو  ر سو     اي ابل.

اه كيث  أما فيما دا لإ با ارفيز   زم ي  لةعوة إ ى   ابر ه فسة فانا نستتتتتتتتتتتتتب   لإد  ك مرتف   أةيتتتتتتتتتتتتتً
أد فا   ل      ي   في   مبمل أا  لإعلاا  فز على   حاج  إ ى   ابر  قبل دخوب فلتتتتل   شتتتتااده رهي  

اف  إ ى ك كه دلا   على أا  لإعلاا نبو في تستتتتتتتليا   يتتتتتتتود على   اوقيا ف امل مسم في   حمل . إيتتتتتتت
% ما    ي   بشتهل عا    تاطاعو  فسم  تباهات   مي تست  رأهة فسا بستسو  ه مما 83.3أظسرت    اائت أا  

ةشتير إ ى أا   ر تا    لإعلاني  فانا ر يتح  رما ا تس  مع   سوي     ام   مي تست  و يثوه كيث تو تلا 
  تتتتتتتتتتتتتتابتتابتت    بمسو   تتةعو ت   أا  لسيم   تتةد يتت  تتت ثير ظتتاهر علي(.2024دراسةةةةةةةةةةة عبةده قنةاوي احمةد. 

  مي تتتستتتات   خيري  نحو  تسةةم   مستتتاعة ت   خيري  ر ضار هفه   سيم فانا قيم     وا  ر   مستتتاعةة رتلاسا  
 قيم    ا اراه 

ما ناكي    التتتتتميم   بلتتتتترقه فسة فاا  ل در  با   في ت زيز إد  ك   ر تتتتتا    لإعلاني ه كيث أفاد 
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نسب  فبيرة ما    ي   أا   الميم   بلرق  اعةهم في فسم أهة    لإعلااه اي ما ر لا هفه    سب  إ ى 
% في   مبموعايا   استتتلستتتلي  ر لإكلتتتائي ه مما دةب على أا     ا تتتر   بلتتتري    مستتتاخةم  فانا  100

 ف ا   في دعم   ر ا   رت زيز ريوكسا.
% فسا ما 70أمتتتا فيمتتتا ةخ   لانطبتتتا     تتتالفي   تتتفق خلفتتتل  لإعلااه فستتتة أظسرت    اتتتائت أا  

إجما ي    ي    أر  أا   لتو ة   مستاخةم  في  لإعلاا عبأرت عا   شت و  با مااه اي ما   تف ا نستب  ما  
 بلتتتري   %ه مما ةشتتتير إ ى أا ه اك فر تتت   احستتتيا   لتتتو ة  86.7هتتت رر  ب نسا عبأرت عا   ة د إ ى 

 ا زيز   شتتت و  با ماا بشتتتهل أقو ه رقة ةهوا ك ك ما خلاب  خايا   مو  رأ و ا توكي با اس  ر  طم ني    
 بشهل أريو.

% ما    ي   ب نسا مي تتستت  خةمي  ت مل 83.3رفيما دا لإ بهد  ك لبي   مي تتستت  و يثوه فسة أفاد 
% ما    ي   أنسا مي تتتتتتتتتتستتتتتتتتتت  ت موي ه رهو ما ة هد فسمًا 90على توفير  لاكاياجات   حياتي ه اي ما  أ   

ا إ ى تفارت في   التتتتتو  ت كوب لبي   عملساه مم ا قة داطل   ر  تتتتتً ا  ةر    مي تتتتتستتتتت ه    ل ةشتتتتتير أةيتتتتتً
ويسةةتخلص من  ه  ب كملاتسا  لإعلامي    مستتتاسبلي تويتتتيحًا أضبر  ر تتتا     مي تتتستتت  ردر ها   ف لي ما خلا

 إجابات عينة الدراسة عن إدراك الإعلان الثاني عن مؤسسة ريث مقياسا عاما للنتائج جاءت كما يلي: 
الثاني عن مؤسسة ريث على ( يوضى  11جدول   بإدراك الإعلان  المتعل   العام  المقياا  مستويات 

 المعلوماتي(  -الإحصائي -مستوي الأنواع الثلاث  الإنفوجراف التسلسلي

 مقياا الأدراك مجمل 
 الإجمالي المعلوماتي الاحصائي التسلسلي 

 % ك % ك % ك % ك
 20 18 23.3 7 33.3 10 3.3 1 متوسط
 80 72 76.7 23 66.7 20 96.7 29 مرتفع

 100 90 100 30 100 30 100 30 الإجمالي
 0.298معامل التواف :       دال  0.013مستوي المعنوي :      2درجة الحرية :      8.750: 2كا

ت شتتتتتتتتتتف ناائت مسياس  لإد  ك عا تفارت ر يتتتتتتتتتتو في مستتتتتتتتتتاويات  لإد  ك ايا   مبموعات   الا  
   استتتتتتلستتتتتتليه  لإكلتتتتتتائيه ر  م لوماتي(ه مع ميلل عا  نحو  لإد  ك   مرتفع فيما دا لإ بهعلاا مي تتتتتتستتتتتت  

   ي   كسسو  مستتتتتتتتتتتتاو  إد  ك مرتفعه اي ما فاا   يثه كيث أظسرت   بيانات أا نستتتتتتتتتتتتب  عا ي  ما إجما ي 
 لإد  ك في   مستتاو    ماو تتا  ة  نستتب   تتغيرة فسا. رهف  ةشتتير إ ى أا  لإعلاا فاا ناجحًا في إةلتتاب  

   ا ال إ ى  ا بي    بمسو ه   ا اة جات مافارت  ايا أ ا ي    م ا ب    مخالف .



أثر توظيف الإنفوجراف في الإعلانات الخيرية بالمواقع الإخبارية على إدراك الشباب للمضامين 
 المصاحبة لها "دراسة شبه تجريبية" 

 

 1189                 2025  يونية  -السابع عشر يناير العدد  الاتصال وث الإعلام وتكنولوجيا المجلة العلمية لبح

ع ة تحليل   فررقات ايا   مبموعاته دايتتتتتتتو أا   مبموع    استتتتتتتلستتتتتتتلي   تتتتتتتبلا أعلى نستتتتتتتب  ما 
%ه مما دةب على أا   تتتتتاخة     ستتتتترد   ماستتتتتلستتتتتل في    رل 96.7 لإد  ك   مرتفعه كيث ر تتتتتلا إ ى 

 تتتتتتاعة بشتتتتتتهل فبير في ت زيز فسم   ر تتتتتتا  . في   مسااله  نخفيتتتتتتا نستتتتتتب   لإد  ك   مرتفع في   مبموع   
% فسا إد  ضًا ماو تطًاه مما قة ةشتير إ ى أا تسةةم   م لومات 33.3%ه كيث كسإ  66.7لتائي  إ ى  لإك

بشتتتتتتهل  قمي رإكلتتتتتتائي قة لا ةهوا ا فد ف ا ي    ستتتتتترد   استتتتتتلستتتتتتلي في جفل  لاناباه رت زيز   فسم. أما 
لا تز ب أقل   %ه رهي نستتتتب  جيةة    سا76.7  مبموع    م لوماتي ه فسة  تتتتبلا نستتتتب  إد  ك مرتفع الغا 

ما   مبموع    استتتتتتتتلستتتتتتتتلي ه مما ة هد أا تسةةم   م لومات بشتتتتتتتتهل مباهتتتتتتتتر قة ةهوا ف الًا    ل لا ةحسإ  
 ضاق تر يع(   فق الغا قيمال   ²  ا ثير ك تل   فق دو أةه   ستتتتتترد   سلتتتتتتلتتتتتتي. إكلتتتتتتائيًاه ةشتتتتتتير  خابا  فا

  ايا أ تتتتتتتلول عرل  لإعلاا  إ ى رجود علاق  د    0.013رمستتتتتتتاو  م  وي     2ع ة د ج  كري    8.750
( ةشتتتتتير إ ى أا    لاق  ماو تتتتتط    سوةه مما 0.298رمستتتتتاو  إد  ك   بمسو   ل. فما أا م امل   او فإ  

 ة  ي أا ه اك ت ثيرً  ر يحًا   لول    رل على مساو   لإد  كه    ل  يد    امل   وكية   ميثر.
ا ادً على هفه    اائته ةمها   سوب إا   تتتتتتتتاخة     ستتتتتتتترد   استتتتتتتتلستتتتتتتتلي فاا   ضار فاعلي  في ت زيز 
 لإد  كه اي ما فاا    تلول  لإكلتائي أقل ت ثيرً ه مما قة ةشتير إ ى يترر ة   بمع ايا    تا ي    مخالف   

فسم ر لا تتتتتاي ال. فما في   حملات  لإعلاني   يتتتتتماا   و تتتتتوب إ ى جميع   فوات رتحسيإ أعلى د جات   
أا    اائت ت هد أهمي    ارفيز على     ا تر   بلتري  ر  استلستلي  ع ة تلتميم  لإعلانات  يتماا ر توب 

 Esther Greussing, and, Hajoراسةةةة    ر تتتتا   ب ضبر قة  ما   ويتتتتوع ر  ا ثير كيث أريتتتتحا د 

G. Boomgaarden    2021ا  لانفوجر فيك ةستتتتتتمو اافاعل   مستتتتتتاخةميا مع   م لومات   مسةم  (. أ
إلا أا ت ثيره محةرد علي ك ضرة مستتتتتتتتتاخةمي  لاخبا  في  ضاستتتتتتتتتال   م لومات   مسةم ه رأا ت ثير   محاوق  

   افاعلي درتبا با اخة     سر د   ا ي  تفاعلي  م ي   ع ة قر دتسم  اخبا  علي  لانارنا.
 : المحور الرابع: إعلان  ن  ال عام المصري 

 إدراك عينة الدراسة لإعلان  ن  ال عام المصري  مستوي 
 مستوي إدراك عينة الدراسة لإعلان  ن  ال عام المصري  يوضى (12جدول رق   
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 النص والصورة  الصورة  النص 

 رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك 
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

  ر تا     رئيستي    اي 
نسلستتتتتا  دريتتتتتة  لإعلاا 
دعتتتتوة  تتتتلتتتتاتتتتبتتتتر    هتتتتي 

  لفاب  زة

29 96.7 1 3.3 29 96.7 1 3.3 29 96.7 1 3.3 

عتت تتو ا     تتتتتتتتتتتتتتتاتتطتتتتتتتا  
 لإعلاا  ا ة بر عا  

 دعم ملر  غزة
29 96.7 1 3.3 28 93.3 2 6.7 29 96.7 1 3.3 

 ختتتتتتتاتتتتتتت   لإعتتتتتتتلاا 
جتتمتتع  عتتلتتى    تتختتيتترق 
لإ  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتاب  تبرعتتتتتات 

ر طتاد ت  ضستتتتتتتتتتتتتتو ت  
  الفاب  زة

12 40 18 60 14 46.7 16 53.3 16 53.3 14 46.7 

ما يتتتما هة  هف   
 لإعلاا   خيرق جمع 
تتتتتبتتتترعتتتتتتتات  تتتتاتتتتوفتتتتيتتتتر  
لتبتيتتتتتتت    كتاتيتتتتتتتاجتتتتتتتات 

  لسهاا  زة

12 40 18 60 13 43.3 17 56.7 16 53.3 14 46.7 

  تتتتتتتتتتتتتتاستتتة   لإعلاا  
تتتتتتتوفتتتتتتيتتتتتتر     تتتتتتختتتتتتيتتتتتترق 
 لاكايتتاجتتات   غتتف ئيتت   

 بشهل ثانوق 

17 56.7 13 43.3 12 40 18 60 21 70 9 30 

  تتتتتتتتتتتتتتاستتتة   لإعلاا  
تتتتتتتوفتتتتتتيتتتتتتر     تتتتتتختتتتتتيتتتتتترق 
 لاكايتتاجتتات   غتتف ئيتت   

 بشهل  ر ي

30 100 0 0 29 96.7 1 3.3 29 96.7 1 3.3 

  تتتتتتتتتتتتتا رل  لإعلاا  
كالات   بو   لفاب 
 زة بستتتتتتتتتتتتتب   تتتتتتتتتتتتتود  
   ريا   لاقالادة 

11 36.7 19 63.3 8 26.7 22 73.3 11 36.7 19 63.3 
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 النص والصورة  الصورة  النص 

 رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك  رير مدرك مدرك 
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 لإعلاا    تتتتتتتتتتتتتا رل 
كالات   بو   لفاب 
 زة بستتتتتتتتتتتتتب   تتتتتتتتتتتتتود  

   ريا   لإنساني 

25 83.3 5 16.7 25 83.3 5 16.7 27 90 3 10 

 تتتتتتتتتتتتتتتتتاعتتتةتتتتك لريستتت  
متتتتتتتحتتتتتتتاتتتتتتتوق   عتتتتتتترل 
فتتتتتي  د  ك   لإعتتتتتلاا 

   ا    لإعلاا

30 100 0 0 28 93.3 2 6.7 30 100 0 0 

  طريستتت    اي تم استتتا  
 لإعتتتتتتتتتتلاا    عتتتتتتتتتترل

 تتتتتتتتتتتتتتتتتاعتتتتةتتتتتك لإد  ك 
  لفتتتتاب في  م تتتتانتتتتاة  

  زة بلو ة م خفي 

17 56.7 13 43.3 18 60 12 40 21 70 9 30 

  طريستتت    اي تم استتتا  
عتتتتتتتتتترل  لإعتتتتتتتتتتلاا  
 تتتتتتتتتتتتتاعةتك في  د  ك 
ألفتتتتتاب  زة  م تتتتتانتتتتتاة 

 بلو ه عا ي 

29 96.7 1 3.3 29 96.7 1 3.3 30 100 0 0 

تشتتتتير ناائت   احليل إ ى أا  لإعلاا نبو في نسل   تتتتا ال    تتتتا تتتتي  اويتتتتوعه كيث أد ك   غا بي   
   ظمي ما  فر د     ي   أا   سة    رئيستتتتتتتتتي م ل هو   ةعوة  لابر   لفاب  زةه بغا    ظر عا لريس   

ملتتتتتتتتتتتتتتر  غزة      رل      ه   لتتتتتتتتتتتتتتو ةه أر   بمع اي سمتا(ه فمتا أا ع و ا  لإعلاا فتاا م برً  عا دعم
 مما دةب على فاعلي   خايا     لمات ر  الميم في إةلاب   ر ا   بشهل ميثر. هاويوع با  سب   م ظم

ع ة تحليل تفا تتتتتتتتتتيل أهة    لإعلااه نبة أا   غا بي   م دة فو  أا   ابرعات مخلتتتتتتتتتتلتتتتتتتتتت   اوفير 
% فساه ما ةشتير إ ى أا هف  53.3% ر40ضستو ت ر طاد ت  الفابه كيث تر ركا نست   لإد  ك ايا  

ا اتة جت  فتافيت  في  لإعلاا. ر تا ماتله  م دتة ك جزد فبير ما    ي ت  أا  لإع  لاا    بتانت   م ةها ر يتتتتتتتتتتتتتتحتً
ا إ ى توفير  كاياجات لبي   ستتتتهاا  زةه كيث  م تابار  نستتتتب   لإد  ك  % في أفيتتتتل 53.3دسة  أةيتتتتً

   حالاته ما قة ةشير إ ى   حاج   اوييو هفه   بو ن  بشهل أضبر.
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% ما    ي تت  أد فو  أا  لإعلاا درفز 100فيمتتا دا لإ بتتالاكايتتاجتتات   غتتف ئيتت ه أظسرت    اتتائت أا  
بشتتهل أ تتا تتي على توفير   غف ده رهو ما ة هد ريتتوع   ر تتا   في هف    بان ه إلا أا نستتب  ما    ي    

  في فسم   ر ويات  %(  عابرر  أا توفير   غف د فاا هةفًا ثانويًاه ما قة ةشتتتتتتير إ ى  خالا60% إ ى 40 
   م رري  في  لإعلاا.

أما با  ستتتتتتتب   ا ثير  لإعلاا في إار   م اناة ألفاب  زةه فسة فاا    رل  لإنستتتتتتتاني  م  تتتتتتتي   بو  
%  36.7بستتب   تتود   ريتتا   لاقالتتادة   ير ر يتتو  ل اير ما    ي  ه كيث  م تابار  نستتب   لإد  ك 

% ع ة  90  في جميع   حالاته اي ما فاا إار     بو  بستتتتتتب    ريتتتتتتا   لإنستتتتتتاني  أضار ريتتتتتتوكًا ا ستتتتتتب 
  تتتتاخة        ر  لتتتتو ة مً اه ما ةشتتتتير إ ى أا   ارفيز على   ب اد  لإنستتتتاني  أضار ما  لاقالتتتتادة  فاا  

% ما    ي تتت  أد فو  100أضار تتتت ثيرً   تتتة    بمسو ه فيمتتتا ةخ    اتتت ثير    تتتالفي أظسرت   بيتتتانتتتات أا  
ب على أا   بمع ايا     لتتتتتريا    تتتتتا    لإعلاا ع ةما تم عريتتتتتل با تتتتتاخة        ر  لتتتتتو ة مً اه ما دة 

% ما    ي تت  رجتتةر  أا لريستت  عرل  لإعلاا  70ة ز    فسم ر  افتتاعتتل    تتالفي مع  لإعلاا. فمتتا أا  
% م سم أا    رل  تتاعة في إد  ك 100 تتاعةتسم في إد  ك م اناة   لفاب بلتتو ة م خفيتت ه اي ما  أ  

مما دةب على أا   ا ثير    الفي ةهوا أقو  ع ة     م اناة بلتو ة عا ي  ع ة   تاخة        ر  لتو ة مً اه
   بمع ايا    لوف ر  لو .

با اا يه ةمها  لا تتتتتتتتا ااو ب ا  لإعلاا فاا ناجحًا في تحسيإ أهة فل    تتتتتتتتا تتتتتتتتي ه    ل بحاج  إ ى 
ب ا   ا ةدلات في لريس  إار   ب ا   بو ن    مسم   يتتتتتتماا ر تتتتتتوب   ر تتتتتتا   بشتتتتتتهل أضار هتتتتتتمو ي   

 رت ثيرً .
ويستخلص من إجابات عينة الدراسة عن إدراك الإعلان الثالث عن مؤسسة  ن  ال عام المصري مقياسا 

 عاما للنتائج جاءت كما يلي: 
مستويات المقياا العام المتعل  بإدراك الإعلان الثالث عن مؤسسة  ن  ال عام ( يوضى  13جدول  

 التفاعلي(  -المتحرك -المصري على مستوي الأنواع الثلاث  الثا ت

 مجمل مقياا الأدراك 
 الإجمالي النص والصورة  الصورة  النص 

 % ك % ك % ك % ك
 36.7 33 26.7 8 40 12 43.3 13 متوسط
 63.3 57 73.3 22 60 18 56.7 17 مرتفع

 100 90 100 30 100 30 100 30 الإجمالي
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 0.169معامل التواف :       دال  0.023مستوي المعنوي :      2درجة الحرية :      2.010: 2كا

تشتتتتتير ناائت   احليل إ ى أا  لإعلاا وا ك   ط ا    ملتتتتترقو كسإ مستتتتتاو  إد  ك مرتفع  ة   ا بي   
% فسا مما  36.7%ه مسا ن  اتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت63.3   ي  ه كيث الد إجما ي نستتتتتتب  ما  تتتتتت أفو  إد  ضسم ب نل مرتفع  

بف ا ي  نستبي ه إلا    عابرر  إد  ضسم ماو تطًا. رتُظسر هفه    اائت أا  لإعلاا فاا قادً   على إةلتاب   تا ال
 أا ت ثيره تفارت باخالا  لريس  عريل.

ع ة مسا ن  لر  عرل  لإعلاا   الاث       ه   لتتتتو ةه ر     مع   لتتتتو ة مً ا(ه نبة أا أعلى 
بألا ع ة   بمع ايا      ر  لتتتو ة  اي ما فانا    ستتتب  أقل ع ة   تتتاخة     لتتتو ة   نستتتب  إد  ك مرتفع  تتتُ

وف مع  %(ه رتر ج ا أضار ع ة   تتتاخة        ركةهه رهف  ةشتتتير اويتتتوع إ ى أا دمت    لتتت60فسا  
  لتتتتتتتو  ة ز  فسم   بمسو   محاو   لإعلاا ر  تتتتتتتائلل بشتتتتتتتهل أضبره ما دةعم أهمي    تتتتتتتاخة       ا تتتتتتر  

   بلري  إ ى جان    محاو    مهاول في   حملات  لإعلاني .
على   بان   لآخره فاا  لإد  ك   ماو تتتتتتتا أضار هتتتتتتتيوعًا ع ة   تتتتتتتاخة        م فردً ه كيث الغا 

% ع ة دمت      مع   لتتتو ة. رهف  26.7% ع ة عرل   لتتتو ة ركةهاه ر40%ه مساال  43.3نستتتبال  
ا ن   ة  ي أا  لاعاماد على      فسا قة لا ةهوا فافيًا  بفل  ناباه   بمسو  رنسل   ر تتتتتتا   اويتتتتتتوعه مس

 با اخة       ا ر   بلري    ة عم .
ه ر  مستتتتتتتتاو  2( ع تتتتتتتتة د جتتتتتتتت  كريتتتتتتتت  2.010  ²متتتتتتتتا    اكيتتتتتتتت   لإكلتتتتتتتتائي ه نبتتتتتتتتة أا قيمتتتتتتتت  فتتتتتتتتا

( ةشتتتتتتتير ا إ تتتتتتتى أا    لاقتتتتتتت  اتتتتتتتيا لريستتتتتتت  عتتتتتتترل  لإعتتتتتتتلاا رمستتتتتتتاو   لإد  ك د  تتتتتتت  0.023  م  تتتتتتتوق  
إكلتتتتتتائيًاه ممتتتتتتا ة  تتتتتتي أا لريستتتتتت  عتتتتتترل  لإعتتتتتتلاا تتتتتتتيثر بشتتتتتتهل ر يتتتتتتو علتتتتتتى متتتتتتة  فستتتتتتم   بمستتتتتتو  

( دويتتتتتو رجتتتتتود   تبتتتتتاا اتتتتتيا نتتتتتو    محاتتتتتو  0.169ر  تتتتتاي ااسم  ميتتتتتمونل. فمتتتتتا أا م امتتتتتل   او فتتتتتإ  
ا جتتتتتتةً ه متتتتتتا قتتتتتتة ةشتتتتتتير إ تتتتتتى أا ه تتتتتتاك عو متتتتتتل  ا قويتتتتتتً   م تتتتتتررل رمستتتتتتاو   لإد  كه    تتتتتتل  تتتتتتيد   تبالتتتتتتً

 أخر  قة تيثر في مة  فسم   بمسو   محاو   لإعلاا.
با اا يه ةُظسر هف    احليل أا  لإعلاا فاا ميثرً  بشتتهل عا ه   ا ةمها تحستتيا ت ثيره بشتتهل أضبر 
عبر مر عاة   او  ا ايا    لتتتتتتوف ر  لتتتتتتو  رت زيز   ا امل اي سما  يتتتتتتماا   تتتتتتاي ال   بمسو   لر تتتتتتا   

 ب قلى د ج  ممه  .
 الج ء الثالث: نتائج التحق  من صحة فروض الدراسة: 



أثر توظيف الإنفوجراف في الإعلانات الخيرية بالمواقع الإخبارية على إدراك الشباب للمضامين 
 المصاحبة لها "دراسة شبه تجريبية" 

 

 1194                 2025  يونية  -السابع عشر يناير العدد  الاتصال وث الإعلام وتكنولوجيا المجلة العلمية لبح

: توجة فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تتتتتتتتتتت  في مسياس  لإد  ك لإعلاا  الفرض الرئيسةةةةةةةي الأول
   افاعلي(.  -  ماحرك -مي س  اسي  رفسا   و   لإعلاا    اااا 

اختبار الفروق المعنوية  ين المجموعات عينة الدراسة في مقياا الإدراك يوضى  (14جدول رق   
 لإعلان  هية. 

 مصادر التباين 
الانحراف   المتوسط العدد   هية(  اعلان 

 المعياري 

 مؤشرات إحصائية

ANOVA 
درجة  
 الحرية

مستوي 
 المعنوية

 الادراك 

 0.08754 0.47946 2.6667 الثا ت 
ف= 

2.431 
2 

 دال 0.052 87
 0.06312 0.34575 2.8667 المتحرك
 0.08949 0.49013 2.6333 التفاعلي
 0.08949 0.49013 2.6333 الإجمالي

تشتير ناائت  خابا    فرر    م  وي  ايا مبموعات عي     ة   ت  فيما دا لإ بمسيا تي  لإد  ك لإعلاا اسي   
 إ ى رجود  خالافات ك ت دلا   إكلائي  ايا أههاب  لإعلاا   الاث :   ااااه ر  ماحركه ر  افاعلي.

( رهو   على ايا   هتتتتتتتتتهاب 2.8667 خعلاا   ماحرك  فيما ةخ   لإد  كه الد   ماو تتتتتتتتتا   حستتتتتتتتتااي 
(. ر  م رجود تفارت في   ماو تتتتتتتتتتتطاته 2.6333(ه ثم   افاعلي  2.6667  الاث ه دليل  لإعلاا   اااا  

(  87,  2ع تتة د جتت  كريتت     2.431( أا قيمتت       ANOVAأظسرت ناتتائت تحليتتل   ابتتادا   كتتادق  
 ه 0.05(ه مما ةشير إ ى أا   فرر  د    إكلائيًا ع ة مساو  0.052رمساو  دلا    

تتتةب هتتفه    اتتائت على أا  لإعلاا   ماحرك داماع بستتة ة أضبر على جتتفل  لانابتتاه رت زيز  لإد  ك  مستتا نتت   
بتا هتتتتتتتتتتتتتتهتاب   خر ه رهو متا قتة ة ود إ ى دد تاميهيت    حرفت    اي تستتتتتتتتتتتتتتاعتة في تابيتا   م لومتات في كها  

لى   سة    مر د تحسيسله    مشتتتتتتتتاهةه ت هد هفه    اائت أهمي   خايا    شتتتتتتتتهل   م ا تتتتتتتت   خعلانات ا ادً ع
دراسةةةة هدي مال  شةةةبي  ونور  خا تتتتت  فيما دا لإ اا ثيره على   ف ضرة  لإد  ضي   لبمسو  كيث تو تتتتتلا 

دام   تا ماب  لانفوجر فيك ا وعي    اااا ر  ماحرك في مخالف   مبالات رم سا  ( أنه  2020جاسة  محمد. 
 (. Lei Shi, and, Xinyi Yu  2018دراسة  لإعلاناته فما أيافا 

 أا  لانفوجر فيك   افاعلي أضار فاعلي  في تو يل   خبا  ما  لانفوجر فيك   اااا.
: توجة فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تتتتتتتتتت  في مسياس  لاد  ك لإعلاا  الفرض الرئيسةةةةةةةي الثاني

 (. م لوماتي – كلائي  –تسلسلي      مي س   يث رفسا  شهل  لإنفوجر 
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اختبار الفروق المعنوية  ين المجموعات عينة الدراسة في مقياا الادراك يوضى  (15جدول رق   
 لإعلان ريث الثاني 

الانحراف   المتوسط العدد  مصادر التباين    اعلان ريث( 
 المعياري 

 مؤشرات إحصائية

ANOVA 
درجة  
 الحرية

مستوي 
 المعنوية

 الادراك 

 0.03333 0.18257 2.9667  التسلسلي 
ف= 

4.685 
2 

87 
0.012 

 دال
 0.08754 0.47946 2.6667 الاحصائي
 0.07854 0.43018 2.7667 المعلوماتي
 0.0424 0.40224 2.8 الإجمالي

 
 لإد  ك لإعلاا و يث  ت شتتتتتتتتف ناائت  خابا    فرر    م  وي  ايا مبموعات عي     ة   تتتتتتتت  في مسيا تتتتتتتتي  

   اانيو عا رجود ت ثير ر يو لاخالا  أنماا    رل على   اباب    بمسو .
(ه دليل  لإعلاا  2.9667فيما دا لإ بالإد  كه  تتبل  لإعلاا   استتلستتلي أعلى ماو تتا كستتااي الد  

(ه رأظسرت ناائت تحليل   ابادا  2.6667(ه ثم  لإعلاا  لإكلتتتتتائي بم ةب  2.7667  م لوماتي بم ةب  
(ه مما 0.012( رمستتتتتتاو  دلا    87, 2ع ة د ج  كري     4.685( أا قيم      ANOVA  كادق  

ةشتتتتتتتير إ ى رجود فرر  د    إكلتتتتتتتائيًا ايا أهتتتتتتتهاب  لإعلااه رت هد هفه    ايب  مة  ت ثير   استتتتتتتلستتتتتتتل 
  م طسي في ت زيز  لإد  ك  ة    بمسو ه كيث دبةر أا   ارتي    ستتتتردق  اكة   ر  م لومات ةستتتتسم في 

رأقل تفاعلي  ما    اكي   فسم ر لا تتاي ال مسا ن  با  تتلول  لإكلتتائيه   فق قة ةهوا أضار جفافًا تستتسيل   
  لإد  ضي ه

ت هد هفه    اائت أهمي   خايا  أ تتتلول    رل   م ا تتت  ع ة تلتتتميم  لإعلاناته كيث ةظسر أا 
  استتتتلستتتتل   م طسي ر  ستتتتردق أضار قة ة على ت زيز  لإد  كه مما ةب لل أ تتتتلوً ا ف الًا في إةلتتتتاب   ر تتتتائل 

  ة    بمسو    مساسة  كيث أريحا.  لإعلاني  رتحسيإ   ا ثير   مطلول 
: توجة فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تتتتتتتتتت  في مسياس  لاد  ك لإعلاا  الفرض الرئيسةةةةةةي الثالث

ن     – و ة    – ن    يس  عرل  لانفوجر   د خل  لإعلاامي س  ا ك   ط ا    ملرق   اا ث رفساً  طر 
 ر و ة(. 

اختبار الفروق المعنوية  ين المجموعات عينة الدراسة في مقياا الادراك يوضى  (16جدول رق   
 لإعلان  ن  ال عام المصري الثالث 
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الانحراف   المتوسط العدد   اعلان ريث(مصادر التباين 
 المعياري 

 مؤشرات إحصائية

ANOVA 
درجة  
 الحرية

مستوي 
 المعنوية

 الادراك 

 0.50401 2.5667 30 النص 
ف= 
0.993 

2 
87 

0.037 
 دال

 0.49827 2.6 30 الصورة 
 0.44978 2.7333 30 النص والصورة 

 0.48459 2.6333 90 الإجمالي

 لإد  ك لإعلاا ا ك   ط ا   ت شف ناائت  خابا    فرر    م  وي  ايا مبموعات عي     ة     في مسيا ي 
   ملرق   اا ث عا ت ثير لبي     محاو   لإعلاني على   اباب    بمسو . 

فيما دا لإ بالإد  كه أظسرت    اائت أا  لإعلاا   فق ةبمع ايا      ر  لو ة  بل أعلى ماو ا  
فسا  2.7333كسااي   على   لو ة  دليل  لإعلاا   م امة  بم ةب  2.6(ه  ثم  لإعلاا    لي  (ه 

, 2ع ة د ج  كري     0.993( أا قيم       ANOVA(. رأظسر تحليل   ابادا   كادق  2.5667 
(ه مما ةشير إ ى رجود فرر  د    إكلائيًا ايا   نماا   مخالف . رتشير هفه  0.037( رمساو  دلا    87

  محاو    بلرق دعمًا إد  ضيًا ةساعة     اائت إ ى أا   بمع ايا      ر  لو ة ة ز   لإد  كه كيث دوفر  
 في   اي ال   ر ا   بشهل أضار ريوكًا رف ا ي  مسا ن  با    أر   لو ة بشهل م فرد. 

لو ة تحسإ أعلى مساويات  ا ادً على هفه    اائته دايو أا  لإعلانات   اي تبمع ايا      ر  
ه مما ةب لسا أضار فاعلي  في   ا ثير على   بمسو ه رهف  ة هد أهمي    مزو ايا   محاو    بلرق   لإد  ك

ر   لي في تلميم  لإعلانات  يماا ر وب   ر ا   بشهل ر يو ر سل  لا ارجا ه رهو ما ة ز  ما  
 Eun Ju Lee دراسةت ثير   حملات  لإعلاني  في تحسيإ أهة فسا   او  لي  ر  اسويسي  كيث أريحا  

and Ye Weon Kim    2016اخة     ر و    م لوماتي  إ ى جان       دفع   سر د  م ا ب    (. أن  
  سل   لإخبا ي  بشهل  ضار نشالاً ر لانخر ا في  يا    علي  لر ا     ا هف    ا ثير فاا ةسالر علي  
  هخاف   مشا فيا في   سل  ما   بة ة ه  ما با  سب   افر د   قل مشا ف  ر  فدا ةهوا د ف سم    ا ي  

م ا ب   لاخبا  م خفياً نسبياً فسة فشل    رل ما ةد   و ائا  في تحفيز م ا ب   لاخبا   ةدسم بشهل   
  ضبر.

توجة فرر  م  وي  ايا أفر د عي     ة     في مسياس  لإد  ك لإعلاا مي س     الفرض الرئيسي الرابع :
 .  اسي  رفسًا  لماغير ت   ةةمو ر في    مامال  في    و 
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ا للمتغيرات الدأموررافية المتمثلة في  ( يوضى 17جدول   مقياا الإدراك لإعلان مؤسسة  هية وفقا
 النوع. 

الانحراف   المتوسط العدد  مصادر التباين    اعلان  هية( 
 المعياري 

 مؤشرات إحصائية
Te-
test 

درجة  
 الحرية

مستوي 
 المعنوية

 الادراك 
 0.49441 2.6111 36 ذكر 

رير  0.65 88 3.765
 0.40653 2.7963 54 أنثى دال

ةشتتتتتير   بةرب   ستتتتتااإ   اائت  خابا    فرر    م  وي   مسيا تتتتتي  لإد  ك لإعلاا مي تتتتتستتتتت  اسي  رفسًا 
 ماغير    و   كفر / أناى( إ ى عة  رجود فرر  د    إكلتتتتتتتتتائيًا ايا أفر د    ي   ما   ففو  ر لإنا  كيث  

( جتادت أعلى ما مستتتتتتتتتتتتتتاو    تةلا ت   0.65أا قيمت    تةلا ت   لاكامتا يت    خد  ك    Tأظسرت ناتائت  خابتا   
  م امةه مما ةشتتتتتتتتير إ ى أا   تتتتتتتتابابات   ففو  ر لإنا  فانا ماسا    إ ى كة فبير في تسييم  لإعلاا ما  

 رهو ما ة هد ت ثيرً  ماو  نًا  خعلاا على   ب سيا درا تحيز ملحوظ. هكيث مة  إد  ضسم  محاو ه 
توجة فرر  م  وي  ايا أفر د عي     ة     في مسياس  لإد  ك لإعلاا مي س    الفرض الرئيسي الخامس : 

 .   يث رفسًا  لماغير ت   ةةمو ر في    مامال  في    و 
ا للمتغيرات الدأموررافية  ( يوضى 18جدول رق    مقياا الإدراك لإعلان مؤسسة ريث وفقا

 المتمثلة في النوع. 

الانحراف   المتوسط العدد  مصادر التباين    ريث(
 المعياري 

 مؤشرات إحصائية

Te-test   درجة
 مستوي المعنوية الحرية

 الادراك 
 0.42164 2.7778 36 ذكر 

0.181 88 0.671 
 0.3921 2.8148 54 أنثى رير دال 

 
ةظسر   بةرب   سااإ ناائت  خابا    فرر    م  وي   مسيا ي  لإد  ك ر  لإعلاا مي س   يث رفسًا  ماغير  

أناى( عة  رجود فرر  ك ت دلا   إكلائي  ايا   ففو  ر لإنا ه كيث جادت قيم   ةلا       و   كفر /  
( أعلى ما مساو    ةلا     م امة. رتشير هفه    اائت إ ى تسا ل ملحوظ في  0.671 لاكاما ي   خد  ك  

   ي   بغا   ماو طات   ابابات   ب سياه مما ة هد أا  لإعلاا قة تم إد  ضل اة ج  ماسا     ة  أفر د 
    ظر عا    و ه رهو ما دةب على كيادة  ت ثير  لإعلاا ما كيث   ب د. 
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توجة فرر  م  وي  ايا أفر د عي     ة     في مسياس  لإد  ك لإعلاا ا ك   ط ا     الفرض الرئيسي السادا:
 .    ملرق رفسًا  لماغير ت   ةةمو ر في    مامال  في    و 

ا للمتغيرات الدأموررافية المتمثلة  مقياا  ( 19جدول رق    الإدراك لإعلان  ن  ال عام المصري وفقا
 في النوع.

الانحراف   المتوسط العدد    ن  ال عام(  مصادر التباين
 المعياري 

 مؤشرات إحصائية

Te-test 
درجة  
 الحرية

مستوي 
 المعنوية

 الادراك 
 0.5 2.5833 36 ذكر 

رير   0.427 88 0.636
 0.47583 2.6667 54 أنثى دال

ةظسر   بةرب   ستتتتتتااإ   اائت  خابا    فرر    م  وي   مسياس  لإد  ك لإعلاا مي تتتتتتستتتتتت  ا ك   ط ا ه رفسًا 
 ماغير    و   كفر / أناى(ه عة  رجود فرر  ك ت دلا   إكلتائي  ايا   ب ستياه كيث جادت قيم    ةلا   

مستتتتتتتتتاو    ةلا     م امة. ريُشتتتتتتتتتير هف  إ ى أا  لإعلاا تم  ( أعلى ما 0.427 لاكاما ي   مسياس  لإد  ك  
ا  خعلاا درا أا داتت ثر   إد  ضتتل بشتتتتتتتتتتتتتتهتتل ماستتا ل  تتة  فتتل ما   تتففو  ر لإنتتا ه ممتتا ة هد تتت ثيرً  ماو  نتتً

 .باخالا     و ه ري ز  ما كيادة    ر ا    لإعلاني  رر و سا بشهل ماسارل   اف  أفر د    ي  
توجة علاق    تبالي  ك ت دلا   إكلائي  ايا فااف  ت رل   شبال عي     ة        الفرض الرئيسي السادا:

  خعلانات   خيري  رإد  ضسم  ميموا   ر ا    لاعلاني  
قيمة معامل ارتباط  يرسون  ين كثافة تعرض الشباب عينة الدراسة للإعلانات ( يوضى 20جدول رق   

 الاعلانية الخيرية وإدراكه  لمضمون الرسالة 
 الكثافة 
 الادراك 

ارتباط  معامل 
 الدلالة  مستوي المعنوية  يرسون 

 رير دال 0.804 0.027 اعلان  هية
 رير دال 0.310 0.108 اعلان ريث

 رير دال 0.532 0.067 اعلان  ن  ال عام 

ةشتتتتتتتتتير   بةرب   ستتتتتتتتتااإ   اائت تحليل م امل   تباا اير تتتتتتتتتوا ايا فااف  ت رل   شتتتتتتتتتبال عي     ة   تتتتتتتتت  
 خعلانات   خيري  رإد  ضسم  ميتتتتتموا   ر تتتتتا    لإعلاني  إ ى عة  رجود علاق    تباا د    إكلتتتتتائيًا ايا  

خفي  جةً ه كيث الغا   ماغيريا في جميع  لإعلانات محل   ة    ه فسة جادت قيم م املات  لا تباا م 
( لإعلاا ا تك   ط تا ه رجمي ستا  ير د  ت  0.067( لإعلاا  يتثه ر 0.108( لإعلاا اسيت ه ر 0.027 
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إكلتتتتائيًا فما دايتتتتو ما مستتتتاويات   م  وي    مرتف  ه رتةب هفه    اائت على أا ت ر   أر فااف    ا رل 
 خعلانات  م ةها  ل ت ثير ملحوظ على مستتاو  إد  ك ميتتموا   ر تتا    ة    مشتتا فياه ما ةُشتتير إ ى أا  

فستتتتتتتسا أر    تتتتتتتلول   بلتتتتتتترق  عو مل أخر  قة ت وا أضار ت ثيرً  في ت زيز  لإد  كه مال لبي     ر تتتتتتتا   ن
 .  مساخة  في تسةةمسا

 خلاصة الفصل:
أظسرت ناائت   ة   ت  أا  لإنارنا ة ة جزدً  أ تا تيًا ما   حياة   يومي   لمستاخةمياه كيث ةستاخةمل  

 .% ما    ي   باناظا ه مما ة هد مة   نةماجسم في   بيو    رقمي  رت ثيرها على  لوفسم77.8
% ما    ي   ب نسم ةشتتتتتتتتتتتتتتاهةرا هفه 70رفيما دا لإ بمااب    لإعلانات   خيري  عبر  لإنارناه أفاد  

% م سم باناظا ه مما دةب على ر تتتتتتو سا إ ى هتتتتتتريح  ر  تتتتتت   ما  20 لإعلانات أكيانًاه في كيا دااب سا  
سم با افاعل ما  %  هامام50  مستتتتتتاخةمياه رإا فاا اة جات مافارت ه أما عا أهتتتتتتهاب   افاعله فسة أاة   

% مشتتتتتتتتتتتتتتا فت   لإعلانتات مع  لآخرياه فمتا أظسرت    اتائت أا  23.6خلاب   ا ليستاته في كيا فيتتتتتتتتتتتتتتل  
% ما    ي   ةشتتتت ررا با احفيز  لابر  ع ة مشتتتتاهةة هفه  لإعلاناته مما ة هد ف ا ياسا في   ا ثير  81.1

  هاه مما ةشتتتتتتير إ ى يتتتتتترر ة  % عا  نزعاجسم ما ت ر 6.7%ه رأعرل 12.2   الفيه اي ما  م دا ثر اسا  
 .تحسيإ تو  ا في عريسا  اب   إ ها    مالسي

أما فيما ةخ  تحليل إعلانات   مي تتتتتتستتتتتتات   خيري    مخالف ه فسة أظسرت إعلانات مي تتتتتتستتتتتت  اسي   
%ه مسا ن  بالإعلانات   افاعلي   86.7تفوقًا  خعلانات   ماحرف    اي كسسا أعلى مستتتتتتتاو  إد  ك ا ستتتتتتتب   

إةلتتتتتتتاب   ر تتتتتتتائل ر  اااا    اي  تتتتتتتبلا نستتتتتتتبًا أقله ر  م أا  لإعلانات   ماحرف  فانا   ضار فاعلي  في 
 لإعلاني ه إلا أا  لإعلانات   افاعلي  بحاج  إ ى تحستتتتتيا في تلتتتتتميمسا  م ع تشتتتتتايا   بمسو  ريتتتتتماا  

 .تحسيإ   ا ثير   مطلول 
أما إعلانات مي تتستت   يثه فسة ار ت قوة ت ثير   سلتت   لإنستتاني  في  يادة   افاعل مع   بمسو ه 

% ما    ي ت  أا هتفه  لا تتتتتتتتتتتتتتار تيبيت  عز ت   ات ثير    تالفي رهتتتتتتتتتتتتتتب اسم على   افتاعتل مع  78كيتث أضتة  
رف    مزية   محاو . فما أا  لإعلانات   ملتتمم  بطريس  تستتلستتلي    تتاهما في  يادة  هاما    بمسو  بم 

عا   مي تست ه مما ةشتير إ ى أهمي    تاخة     سترد   سلتلتي ف د ة  ا زيز  لا تباا    الفي مع   حملات 
 .  خيري 
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ما نتاكيت  أخر ه أظسرت إعلانتات ا تك   ط تا    ملتتتتتتتتتتتتتترق ف تا يت  عتا يت  ع تة   ارفيز على   بيتانتات  
ل 82ر لإكلتتتتائيات كوب   فسر ر  بو ه كيث جفاا  ناباه   %  لإعلانات  68% ما    ي  ه في كيا فيتتتتأ

ا كسيسي  عا   مستتتتتتافيةداه مما ة هد ت ثير   ستتتتتترد   بلتتتتتترق في ت زيز   افاعل م  ع    اي ت رل قلتتتتتتلتتتتتتً
 .  محاو   لإعلاني

بشتتهل عا ه أضةت    اائت أا  لإعلانات   رقمي    خيري  تل   درً   أ تتا تتيًا في تحفيز   ابر ه إلا أا 
ت ثيرها ةخالف رفسًا   و   لإعلاا ر   لول   مساخة ه فسة فانا  لإعلانات   ماحرف    ضار جفبًا  لاناباهه  
في كيا تحاتاو  لإعلانات   افتاعليت  إ ى تطوير  احستتتتتتتتتتتتتتيا   تتتتتتتتتتتتتتابتاااستا ما قبتل   بمسو ه فمتا أا لبي    

ما خلاب   ا ليسات أر   مشتتتا ف ه   افاعل مع  لإعلانات تابادا ايا   فر ده كيث ةفيتتتل   ب ا   افاعل  
اي ما ة ز  آخررا عا ك ك بستتتتب  قل   لاهاما  أر يتتتت ف   اس . ا ادً على ك كه ةلتتتتبو ما   يتتتترر ق  
تطوير   تتتتار تيبيات تستتتتويسي  كفي  تستتتتاسة    فوات   ضار  هامامًاه مع تحستتتتيا أ تتتتا ي  عرل   محاو   

 . يماا ر وب   ر ا   اويوع رتحسيإ   ا ثير   مطلول 
 أ رز نتائج الدراسة: 

 النتائج المتعلقة بالإعلان الأول عن مؤسسة  هية:  
أا  لإعلانات   رقمي  فانا قاد ة على نسل   ر تائل    تا تي ه ر  ا اة جات مافارت ه مما ةستاةعي  
تطوير أ تتتتتتتتتا ي     رل  يتتتتتتتتتماا تحسيإ أقلتتتتتتتتتى ت ثير على   بمسو    مستتتتتتتتتاسة ه رأظسرت  لإعلانات  

%ه  63.3%ه مسا ن  بالإعلانات   افاعلي  ا ستتب   86.7أعلى مستتاو  ما  لإد  ك   مرتفع ا ستتب     ماحرف  
%. أما با  ستتب   مستتاو   لإد  ك   ماو تتاه 66.7اي ما جادت  لإعلانات   اااا  في   مرتب    خيرة ا ستتب   
%ه  33.3ا ستتتتتتتتب     %ه دليل  لإعلاا   اااا 36.7فسة فاا أضار ريتتتتتتتتوكًا في  لإعلانات   افاعلي  ا ستتتتتتتتب   

 %.13.3اي ما فاا   قل في  لإعلاا   ماحرك ا سب  
أا  لإعلانتتتتات   ماحرفتتتت  هي   ضار ففتتتتادة في ت زيز  لإد  ك    تتتتا يه اي متتتتا تحاتتتتاو  لإعلانتتتتات  
  افاعلي  إ ى تحستتتيا في لريس  عرل   م لومات  يتتتماا عة  تشتتتايا   بمسو ه في كيا أا  لإعلانات  

م   بلتتترق   اااا  تحسإ مستتتاو  إد  ك جية ر   سا قة تحااو إ ى ع ا تتتر إيتتتافي  مال    و ا أر   التتتمي
  باكل  زيادة ت ثيرها.  ف كه ةمها  مي تتتتتتتستتتتتتت  اسي  أا ت امة بشتتتتتتتهل أضبر على  لإعلانات   ماحرف  ع ة  
  ارريت  حملاتساه مع تحستتتتتيا تلتتتتتميم  لإعلانات   افاعلي   اوفير تبر   أضار ريتتتتتوكًا ر تتتتتسو   في فسم  

 .  ر ائل   موجس   لبمسو 
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 الإعلان الثاني عن إدراك ريث:

رأا   التتميم   بلتترق فاا    هأا  لإعلاا فاا ناجحًا في إةلتتاب   تتا ال   رئيستتي  كوب أهمي    ابر 
 تتل در  فبير في ت زيز إد  ك   ر تتتتتتتتتتتتتتتا تت ه رمع ك تتكه فتتها ب ا   بو نتت  ماتتل ت زيز   شتتتتتتتتتتتتتت و  بتتا متاا  
ر  اويتتيو   ةقيإ  طبي     مي تتستت  قة تحااو إ ى مزية ما  لاهاما  في   حملات   مستتاسبلي   احسيإ ت ثير  

 أضبر على   بمسو .
% ما إجما ي    ي   كسسو  مستتتتتتتتتتاو  إد  ك مرتفعه اي ما فاا  لإد  ك في   مستتتتتتتتتتاو   80أا نستتتتتتتتتتب   

% فسا. رهف  ةشير إ ى أا  لإعلاا فاا ناجحًا في إةلاب   ا ال إ ى  ا بي    بمسو ه 20  ماو ا  ة   
   ا اة جات مافارت  ايا أ ا ي    م ا ب    مخالف .

ع ة تحليل   فررقات ايا   مبموعاته دايتتتتتتتو أا   مبموع    استتتتتتتلستتتتتتتلي   تتتتتتتبلا أعلى نستتتتتتتب  ما 
%ه مما دةب على أا   تتتتتاخة     ستتتتترد   ماستتتتتلستتتتتل في    رل 96.7 لإد  ك   مرتفعه كيث ر تتتتتلا إ ى 

 تتتتتتاعة بشتتتتتتهل فبير في ت زيز فسم   ر تتتتتتا  . في   مسااله  نخفيتتتتتتا نستتتتتتب   لإد  ك   مرتفع في   مبموع   
% فسا إد  ضًا ماو تطًاه مما قة ةشتير إ ى أا تسةةم   م لومات 33.3%ه كيث كسإ  66.7لتائي  إ ى  لإك

بشتتتتتتهل  قمي رإكلتتتتتتائي قة لا ةهوا ا فد ف ا ي    ستتتتتترد   استتتتتتلستتتتتتلي في جفل  لاناباه رت زيز   فسم. أما 
لا تز ب أقل   %ه رهي نستتتتب  جيةة    سا76.7  مبموع    م لوماتي ه فسة  تتتتبلا نستتتتب  إد  ك مرتفع الغا 

ما   مبموع    استتتتتتتتلستتتتتتتتلي ه مما ة هد أا تسةةم   م لومات بشتتتتتتتتهل مباهتتتتتتتتر قة ةهوا ف الًا    ل لا ةحسإ  
   ا ثير ك تل   فق دو أةه   سرد   سللي.

إا   تتاخة     ستترد   استتلستتلي فاا   ضار فاعلي  في ت زيز  لإد  كه اي ما فاا    تتلول  لإكلتتائي  
أقل ت ثيرً ه مما قة ةشتتتتتتتتتتير إ ى يتتتتتتتتتترر ة   بمع ايا    تتتتتتتتتتا ي    مخالف  في   حملات  لإعلاني   يتتتتتتتتتتماا  

د أهمي    ارفيز    و تتتتتتتوب إ ى جميع   فوات رتحسيإ أعلى د جات   فسم ر لا تتتتتتتاي ال. فما أا    اائت ت ه
على     ا تر   بلتري  ر  استلستلي  ع ة تلتميم  لإعلانات  يتماا ر توب   ر تا   ب ضبر قة  ما   ويتوع 

 ر  ا ثير.
 : إعلان  ن  ال عام المصري 

أا  لإعلاا وا ك   ط ا    ملتتتترقو كسإ مستتتتاو  إد  ك مرتفع  ة   ا بي     ي  ه كيث الد إجما ي 
% فسا مما  عابرر  إد  ضسم ماو تتتتتطًاه  36.7%ه مسا ن  اتتتتتتتتتتتتتتتتتتت63.3نستتتتتب  ما  تتتتت أفو  إد  ضسم ب نل مرتفع  
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رتُظسر هفه    اائت أا  لإعلاا فاا قادً   على إةلتاب   تا ال بف ا ي  نستبي ه إلا أا ت ثيره تفارت باخالا   
لريس  عريتتتله ع ة مسا ن  لر  عرل  لإعلاا   الاث       ه   لتتتو ةه ر     مع   لتتتو ة مً ا(ه نبة  

ه اي ما فانا    سب  أقل ع ة  %(73.3أا أعلى نسب  إد  ك مرتفع ُ بألا ع ة   بمع ايا      ر  لو ة  
%(. رهف  ةشتتير اويتتوع  56.7%(ه رتر ج ا أضار ع ة   تتاخة        ركةه  60  تتاخة     لتتو ة فسا  

إ ى أا دمت    لتتتتتوف مع   لتتتتتو  ة ز  فسم   بمسو   محاو   لإعلاا ر  تتتتتائلل بشتتتتتهل أضبره ما دةعم  
ي   حملات  لإعلاني ه على   بان   أهمي    تتتتتتتتتاخة       ا تتتتتتتتتر   بلتتتتتتتتتري  إ ى جان    محاو    مهاول ف

%ه مساال  43.3 لآخره فاا  لإد  ك   ماو تا أضار هتيوعًا ع ة   تاخة        م فردً ه كيث الغا نستبال  
% ع ة دمت      مع   لتتتتتو ة. رهف  ة  ي أا  لاعاماد على  26.7% ع ة عرل   لتتتتتو ة ركةهاه ر40

نسل   ر تتتتتتتتا   اويتتتتتتتتوعه مسا ن  با تتتتتتتتاخة       ا تتتتتتتتر       فسا قة لا ةهوا فافيًا  بفل  ناباه   بمسو  ر 
   بلري    ة عم . 

ه ر  مستتتتتتتتاو  2( ع تتتتتتتتة د جتتتتتتتت  كريتتتتتتتت  2.010  ²متتتتتتتتا    اكيتتتتتتتت   لإكلتتتتتتتتائي ه نبتتتتتتتتة أا قيمتتتتتتتت  فتتتتتتتتا
( ةشتتتتتتتير ا إ تتتتتتتى أا    لاقتتتتتتت  اتتتتتتتيا لريستتتتتتت  عتتتتتتترل  لإعتتتتتتتلاا رمستتتتتتتاو   لإد  ك د  تتتتتتت  0.023  م  تتتتتتتوق  

إكلتتتتتتائيًاه ممتتتتتتا ة  تتتتتتي أا لريستتتتتت  عتتتتتترل  لإعتتتتتتلاا تتتتتتتيثر بشتتتتتتهل ر يتتتتتتو علتتتتتتى متتتتتتة  فستتتتتتم   بمستتتتتتو  
( دويتتتتتو رجتتتتتود   تبتتتتتاا اتتتتتيا نتتتتتو    محاتتتتتو  0.169ر  تتتتتاي ااسم  ميتتتتتمونل. فمتتتتتا أا م امتتتتتل   او فتتتتتإ  

ا جتتتتتتةً ه متتتتتتا قتتتتتتة ةشتتتتتتير إ تتتتتتى أا ه تتتتتتاك عو متتتتتتل  ا قويتتتتتتً   م تتتتتتررل رمستتتتتتاو   لإد  كه    تتتتتتل  تتتتتتيد   تبالتتتتتتً
 .أخر  قة تيثر في مة  فسم   بمسو   محاو   لإعلاا

 نتائج التحق  من صحة فروض الدراسة: 
في    لإنتتا  فيمتتا دا لإ بسيتتاس  لإد  كثبتتا عتتة  رجود فرر  ك ت دلا تت  إكلتتتتتتتتتتتتتتتائيتت  ايا   تتففو  ر 

إعلانات اسي  ر يث ر  ك   ط ا . جادت قيم   ةلا    بميع  لإعلانات أعلى ما   مستتتتتتتتتتتتتاو    م امةه مما 
ة هد تسا ً ا في   تتتتابابات   ب ستتتتيا. رتشتتتتير هفه    اائت إ ى كيادة  ت ثير   ر تتتتائل  لإعلاني  رر تتتتو سا  

 .  ماو  ا إ ى فلا    وعيا درا تحيز
رجود فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تتت  في مسياس  لإد  ك ر لإعلاا مي تتتستتت  اسي  رفسا 

  افتاعلي( كيتث ثبتا رجود فرر  جوهريت  ايا تت ثير أهتتتتتتتتتتتتتتهتاب  لإعلاا   -  ماحرك  -  و   لإعلاا    اتااتا 
لإعلاا   افتاعلي  على  لإد  كه كيتث فتاا  لإعلاا   ماحرك   ضار فتاعليت  في ت زيز   تف ضرةه اي متا فتاا  

   قل ت ثيرً  في هف    بان .
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رجود فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تتتتتت  في مسياس  لاد  ك لإعلاا مي تتتتتتستتتتتت   يث رفسا 
م لوماتي (. كيث ثبا رجود فرر  د    إكلتتتتتتائيًا ايا أهتتتتتتهاب   – كلتتتتتتائي    –  و   لإعلاا  تستتتتتتلستتتتتتلي 

هفه    ايب  مة  ت ثير   استتتلستتتل   م طسي في ت زيز  لإد  ك  ة    بمسو ه كيث دبةر     لإعلااه  رت هد
أا   ارتي    ستردق  اكة   ر  م لومات ةستسم في تستسيل   فسم ر لا تاي ال مسا ن  با  تلول  لإكلتائيه  

   فق قة ةهوا أضار جفافًا رأقل تفاعلي  ما    اكي   لإد  ضي . 
رجود فرر  م  وي  ايا   مبموعات عي     ة   تت  في مسياس  لاد  ك  لإعلاا مي تتستت  ا ك   ط ا  

ن  ر تتتتتتو ة (ه   – تتتتتتو ة    -  ملتتتتتترق   اا ث رفسا   و     م لومات د خل  لإنفوجر   في  لإعلاا  ن  
لإد  كه كيث ثبا رجود فرر  د    إكلتتتتتتتتتائيًا ايا   نماا   مخالف ه فا بمع ايا      ر  لتتتتتتتتتو ة ة ز   

كيث دوفر   محاو    بلترق دعمًا إد  ضيًا ةستاعة في   تاي ال   ر تا   بشتهل أضار ريتوكًا رف ا ي  مسا ن   
با    أر   لتو ة بشتهل م فرده فما أا   ا امل ايا     ا تر    لتي  ر  بلتري  ة ز  قة ة   بمسو  على  

م لومات دقيس ه اي ما تستتتتتتتاهم      تتتتتتتارجا    محاو   لإعلاني بشتتتتتتتهل أضبره كيث ةستتتتتتتاعة      في توفير
   لو ة في تر يل   م  ى في   ف ضرة.

عة  رجود علاق  د    إكلتتتتتتتتتائيًا ايا فااف  ت رل   شتتتتتتتتتبال  خعلانات   خيري  رمستتتتتتتتتاو  إد  ضسم 
 . ميموا   ر ا  
 : توصيات الدراسة

ةستتاهم   تتاخة    لإعلانات   ماحرف   ضا ر تتو   : كيث تع ي  اسةتخدام الإعلانات المتحركة والتفاعلية .1
  ماحرف  ر  فيةدوهات   سليرة( ر لإعلانات   افاعلي  في جفل  ناباه   بمسو  في ايو   قمي  مزدكم ه مما 

 ة ز    افاعل ريسسل   ابر    فو ق.
ة ة تطوير هوي  بلتتتتتتري  مميزة أمرً  كيويًا  ار تتتتتتيل   :تحسةةةةين وضةةةةوح الهوية البصةةةةرية والشةةةةعارات .2

ملتة قي    مي تستات   خيري ه ر  تاخة   تلتميمات فريةة رأ و ا مميزة ةستسم في ت زيز   ا ر    فو ق على  
  .  مي س ه مما ة ز  ت ثير  لإعلانات ر ناشا ها ايا   بمسو 

ةستسم   سترد   سلتلتي    الفي في  يادة   افاعل ر  مشتا ف   :توظيف السةرد القصةصةي في الحملات  .3
ما خلاب   ا   بمسو  بسلتتتت  كسيسي   لمستتتتافيةدا ما   ابرعات. ةمها ت زيز ملتتتتة قي    حملات عبر  

 .محاو  مرئي ةظسر أثر   ابرعات على   حياة   يومي   لمسافيةداه مع هساد ت كي  م سم
كيث  نسا تُ ز    شتفافي  في   حملات  لإعلاني  رتزية ما ثس     :الاسةتفادة من البيانات والإحصةائيات .4

   مابرعيا.
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 اب    درد   ف ل   ستلبي  ما  لإفر ا في  لإعلاناته   :تحليل سةلوك المتلقين لضةبط وتيرة الإعلانات .5
 .ةب  تحليل ايانات   افاعل  يبا   اوقيا رعةد مر ت عرل  لإعلانات 

 المقترحات البحثية:
تسة    ة   تتتتتتتتتتتت  إ ى تحليل تأثير الإعلانات الرقمية التفاعلية على سةةةةةةةةلوك التبرع الإلكتروني، حيث   .1

فح  متة  تت ثير  لإعلانتات   افتاعليت ه ماتل   تتتتتتتتتتتتتتاطلاعتات   رأقه ر لإعلانتات   ستاالت   ل سره رأ       ابر   
  مباهتتتتره على قر     مستتتتاخة  با ابر . ةمها   بحث في فيفي    تتتتاباب    فوات    مري    مخالف   مال هفه 

 .تسسيل  تخاك   سر     فو ق    اس ياته رمة  ت ثير ع ا ر   الميم ر  افاعل في
أهمي    ففاد دور تقنيات الذكاء الاصة ناعي في تحسةين فعالية الحملات الخيرية الرقمية، حيث ي داد   .2

 لا تتط اعي في   استتويإ   رقميه مما ةستتاةعي د   تت  فيفي    تتاخة مل في تخلتتي   لإعلانات   خيري   
 ا ا تتتت  تفيتتتتيلات   بمسو . ةمها أا تايتتتتما هفه   ة   تتتت  تحليل ف ا ي    خو   ميات في تحةدة   فوات  

حستتتيا   تتتار تيبيات   حملات   مستتتاسةف ه رتحليل   تتتابابات   مستتتاخةمياه رتسةةم تو تتتيات كوب فيفي  ت
 .  خيري  عبر   ا لم  لآ ي

العلاقة  ين المشةةاعر العا فية التي تثيرها الإعلانات الخيرية ومسةةتويات الثقة في المؤسةةسةةات رير   .3
ت امة    ةدة ما  لإعلانات   خيري  على   تتتتااا ة مشتتتتاعر    طف ر  شتتتتفس ه ر  ا قة ديدق الربحية، حيث  

ك ك أكيانًا إ ى آثا   ير مر و  ه مال   شتتتت و  با الاع     الفي أر   اشتتتتهيك في ملتتتتة قي    مي تتتتستتتت . 
رما إك  فانا  ةمها  سفه   ة   تت  أا تحلل فيف تيثر  لا تتار تيبيات    الفي    مخالف  على ثس    بمسو ه 

 .ه اك لر  أضار تو  نًا  ا زيز   افاعل درا  لإير   با سم     مي سي 
تخالف لبي    الفرق في اسةتجابة الجمهور للإعلانات الخيرية  ين المنصةات الرقمية المختلفة، حيث  .4

  محاو  ر  افاعل ايا م لتتات   او  تتل  لاجاماعي مال فيستتبوكه إنستتاغر  ه دوتيوله رتويار. ةمها  سفه 
  ة   تتت  أا تسا ا م ةلات   افاعله ر لا تتتاباب ه رمستتتاويات   ا ثير   ل م لتتت ه مما ةستتتاعة   مي تتتستتتات 

 .  خيري  على  خايا    س و ت   ضار ف ا ي   حملاتسا
تخالف  تقيي  فعالية اسةةةةةةةتراتيجيات التسةةةةةةةوي  الخيري في الدول العربية مقارنة بالدول الغربية، حيث   .5

  اسافات ر  سيم   مبام ي  ايا    ا م    ر ي ر  غرله مما قة ديثر على فيفي    تتتاباب    بمسو   خعلانات  
  خيري . تستتتت ى هفه   ة   تتتت  إ ى تحليل   فررقات   اسافي  في   تتتتار تيبيات   استتتتويإ   خيرقه رمة  ت ثير  

 .ياقيا   و مل   ةد ي  ر لاجاماعي  على قر     ابر  في فلا   س
 :مصادر ومراجع الدراسة

ررني  با لتتتتتتتفحات   ر تتتتتتتمي  (. فاعلي  توظيف  لإنفوجر     ماحرك في تلتتتتتتتميم  لإعلانات  لإ  ا 2025أنو  أكمة.   أةما(   زهرقه 1
 .1358  -1313(ه  73ر ن هتتتا تتتتتتتتتتتتتتتتاتتتتل علي مستتتتتتتتتتتتتتاوق رعى   بمسو  بتتتا ختتتةمتتتات   مستتتةمتتت ه مبلتتت    بحو   لإعلاميتتت ه      حهوميتتت 

https://doi.org/10.21608/jsb.2024.336322.1842  

https://doi.org/10.21608/jsb.2024.336322.1842
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(ه توظيف   ميتتتتموا   ستتتتيا تتتتي في  لإنفوجر فيك رت ثيره في إد  ك رتففر   شتتتتبال   بام يه 2025( محمةه  تتتتا ة محمة م لتتتتو . 2
  2https://doi.org/10.21608/mkasu.2024.227102.119).  720-692(ه 2  17همبل  فلي   لآد ل جام     و ا

  مبل   (. در   لإنفوجر فيك في  يادة  نسر ئي    ميتتتتتاميا  لاقالتتتتتادة   ةق   شتتتتتبال    دني.  2024هتتتتت طارقه  تتتتترق محمة خا ة. (  3
  https://doi.org/10.21608/joa.2024.374220.  472-453(ه3  23   ملري   بحو    ر ق    ا ه

4) Chandra, M. Y. (2023). The impact of infographics on digital marketing campaigns: Strengthening 

brand communication and reputation. Journal Research of Social Science, Economics, and 

Management, 2(12), 2803-2811. http://dx.doi.org/10.59141/jrssem.v2i12.499  

 

 لا  اررني  ردلا ال في    او  ل   بلرق في تلميم  لإنفوجر فيك عبر مو قع    لاقات    ام  (.  2023(  محمةه هيماد عبة  ركما. 5
 ه[  جام   ج ول   و دق.    ا   ماجساير  ير م شو ةتحليلي ه ]  تغطي    سياةا   مي ساتي : د    

(. أثر م تا بت   لإنفوجر فيتك  لا متات   لتتتتتتتتتتتتتتحيت  في   مو قع  لإخبتا يت  على  لاد  ك ر  اتففر  تةق 2023(مزيتةه رلاد محمتة  كمتة.   6
  https://doi.org/10.21608/bfa.2023.224247.1215  .564-519(ه 69  69مبل  فلي   لآد له   شبال   ملرق.

7 ( Indah, S. N., & Hasanah, K. (2022). Infographic data visualization as an alternative form of news: 

content analysis of Covid-19 vaccine issues of data journalism-based media. The Indonesian Journal of 

Communication Studies, 15(1), 30-45. http://dx.doi.org/10.31315/ijcs.v15i1.7268 
ت ثير   ستتتتترد   سلتتتتتلتتتتتي   رقمي في إعلانات   م ظمات  ير   (2025( إار هيمه ةا تتتتتميا محمةه ره عطي ه  كمة إار هيم. 8

مبل    بحو    سادف   لر و على مشتتا ف    بمسو  ر  تتاباباتسم   م رفي  ر   الفي  ر  ستتلوفي و نموكو مي تتستت  كياة فريم و.  
     https://doi.org/10.21608/jsb.2024.336322.1842.912-811(ه 2  73ه لإعلامي ه

(.   بلا     بلتتري  في إعلانات   مي تتستتات   خيري  على مو قع   او  تتل  لاجاماعي و د   تت  تحليلي . 2025( لاةعه مررة   طو ل. 9
   93 -54(ه 1  مبل    ةر ي   سيا ات    رأق    ا . 

(. ن هاس   سيم   ةد ي  في إعلانات   مي تتتتتستتتتتات   خيري  على  قباب   بمسو   لابر : د   تتتتت   2024عبة   زيزه عبةه ق ارق  كمة.   (10
رتتتتتتتتت تتتتتتتت تتتتتتتتو تتتتتتتتوجتتتتتتتتيتتتتتتتتا   تلتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتابمتتتتتتتتيتتتتتتتتة نتتتتتتتتيتتتتتتتت .    .94-15(ه   15   15ه    تتتتتتتتمتتتتتتتتبتتتتتتتتلتتتتتتتت    تتتتتتتت تتتتتتتتلتتتتتتتتمتتتتتتتتيتتتتتتتت   تتتتتتتتبتتتتتتتتحتتتتتتتتو   لإعتتتتتتتتلا  

2https://doi.org/10.21608/mktc.2024.282616.103                      
(. ملتتتة قي  رجاكاي    مشتتتاهير مسةمي إعلانات   بم يات   خيري  ر ثرها على  تتتلوك  2023(  ملتتتطفيه  ماني محمة عبة  حليم. 11

 373-312( 1  37ه   مبل     لمي   لبحو  ر  ة   ات   ابا ي   شبال نحو    مل   اطوعي ر  خيرقه 
 

(.    لاقت  ايا   ماير ت   حزي ت  في   ر تتتتتتتتتتتتتتا ت   لإعلانيت  ر لاتبتاه  لابر : 2023( عبتة  حميتةه لل تا   تتتتتتتتتتتتتت تة ر خررا. 12
(ه  4   47ه    مبل    ملتتتري   لة   تتتات   ابا ي با اطبيإ على كملات  لإعلانات   خيري  في   س و ت   الفزيوني  في ملتتتره  

39-65.https://doi.org/10.21608/alat.2023.331215   
13    Kang, I. H., Leliveld, M. C., & Ferraro, R. (2022). The impact of facial emotional 

expression on the effectiveness of charitable advertisements: the role of sympathy and 

manipulative intent. Journal of Behavioral Decision Making, 35(5), e2281. 

https://doi.org/10.1002/bdm.2281  
 

(. ت رل   شتتتبال   بام ي  لحملات  لإعلاني   لبميات   خيري  2022   با تتتيه فالم  عبة   ريمه ركستتتياه عزه جلاب عبة . (  14
 لإعلا  رت  و وجيتا  مبلت   تحتاد   بتام تات    ر يت   بحو با س و ت   فيتتتتتتتتتتتتتتائيت  رعلاقاتستا ااستاف     متل   خيرق  ةدسم: د   تتتتتتتتتتتتتت  ميتة نيت . 

  https://dx.doi.org/10.21608/jcts.2022.257293 .159  .159-115(ه  9 ،  لاتلاب

https://doi.org/10.21608/mkasu.2024.227102.1192
https://doi.org/10.21608/joa.2024.374220
http://dx.doi.org/10.59141/jrssem.v2i12.499
https://doi.org/10.21608/bfa.2023.224247.1215
http://dx.doi.org/10.31315/ijcs.v15i1.7268
https://doi.org/10.21608/jsb.2024.336322.1842
https://doi.org/10.21608/mktc.2024.282616.1032
https://doi.org/10.21608/alat.2023.331215
https://doi.org/10.1002/bdm.2281
https://dx.doi.org/10.21608/jcts.2022.257293
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(. توظيف  لإنفوجر فيك على   لتتفح    ر تتمي   و   ة   لتتح  ر  ستتهاا   ملتتري  على   فيد اوك 2024بستتطاه مريم عادب ر يم. (  16
فتتتتتيتتتتتفتتتتتيتتتتتتت ه   د   تتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   بتتتتتتتا لتتتتتتتتتتتتتتتتتتحتتتتتتت    تتتتت تتتتتفستتتتتتتتتتتتتتتتتتيتتتتتتت :   .2358-2295(4   72متتتتتبتتتتتلتتتتتتت    تتتتتبتتتتتحتتتتتو   لإعتتتتتلامتتتتتيتتتتتتت ه   تتتتتلتتتتتاتتتتتوعتتتتتيتتتتتتت  

https://doi.org/10.21608/jsb.2024.318256.1807    

17(  Dogomeo, J., & Aliazas, J. V. (2022). Dual coding cognition in devising infographics for an 

enhanced students’ scientific knowledge. International Journal of Science, Technology, Engineering 

and Mathematics, 2(4), 1-17. http://dx.doi.org/10.53378/352926  
18  (  Liang, W. Y, Huang, C. C, & Shih, B. R. (2022). The adaptation of the information system success 

model in recommender systems. The validation of the dual-coding theory.  

http://dx.doi.org/10.47989/irpaper934  
18 (  Luo, L. (2022). A Study on the Application of Computer‐Aided Dual‐Coding Theory in English Vocabulary 

Teaching. Scientific Programming, 2022(1). http://dx.doi.org/10.1155/2022/5951844 

 

(. نموكو مسارع  ا لم م اني   مفرد ت   سرآني  ما خلاب  تتتو ة   فاتح  رفإ  2022(    امااه عبة  ركماه ره  ر رق اا إ تتتماعيل. 19
  https://doi.org/10.31436/jia.v19i1.1097.  66-39(ه  1  19همبل   لإ لا   في   يانظري    ارميز   ا ائي.  

(. فاعلي    لتتتتتتو ة في ا اد   ا ليمات ردر ها في ت مي  مسا  ت   لغ     ر ي   ل السيا بغيرها د   تتتتتت   2017  فر ر قه عبة   ر   . (  20
 .48-47(ه34ه  مبل  مرفز جيل   بحث    لميفي يود نظري    ارميز   ا ائي.  

.   ف ضرة رتشفير   م لومات. عا م    ا   ل شر ر  او يع     فد   م رفي(. علم 2006  طي ه علا  علىه ر  هو اه   يع عبةه. 21) 
 . ر  طباع 

(ه أثر  لإنفوجر فيتتك   ما لإ بمبتتاد  ت   احوب   رقمي بتتا مو قع  لإخبتتا يتت  في فسم رتتتففر   سر د  2022  ستتتتتتتتتتتتتتمتتااه هتتاني إار هيم. (  22
 .2310ه مرجع  ااإ لميموا: د     هب  تبريبي ه 

23  Melissa Clark.(2012). What is dual coding theory and how can it help teaching, Available On, 

https://www.century.tech/news/what-is-dual-coding-theory-and-how-can-it-help-teaching/,  

Viewing dat  /  2024 1/3. 
24) Sadoski, M, Goetz, E. T, & Fritz, J. B. (1993). Impact of concreteness on comprehensibility, 

interest, and memory for text: Implications for dual coding theory and text design. Journal of 

Educational Psychology, 85(2), 291. http://dx.doi.org/10.1037/0022-0663.85.2.291  
25) Clark, J. M, & Paivio, A. (1991). Dual coding theory and education. Educational psychology 

review, 3, 149-210. https://psycnet.apa.org/doi/10.1007/BF01320076 ) 
  ف تي    ةق للب  جام        ارميز   مزدرو رعلاقال با  فادة  (ه2015إ تماعيل إار هيم.  ه  مشتسة نيه ر تا  توفيإ  طيفه ره على(  26 

 .310(ه ت6مبل    ة   ات   ار وي  ر   لمي ه   بغة د.

27) Clark, J. M., & Paivio, A. (1991),op ,cit. 79. 
28( Susan Saynay,(2014). “The Role of Graphics in Informational Texts and Their Impact on Second 

Graders’ Comprehension ", ]PHD Thesis[, College of Education and Leadership Cardinal Stritch, 

University Milwaukee,.22. 
(. فاعلي  نموكو تة يستتتتي قائم 2023كفيه ك اا ملتتتتطفي  كمةه ره  كمةه  تتتت اد محمة كستتتتا . ه ره محمةه هبل محمة بخيا(  29

. مبلت  هتتتتتتتتتتتتتتبتال   ارميز   ا تائي في تتة يد   لغت     ر يت   ا ميت    اف ير   بلتتتتتتتتتتتتتترق  تةق تلاميتف   مركلت   لاااتة ئيت   لا هريت على نظريت   
  https://doi.org/10.21608/jyse.2023.295682.484-457(ه  15ه    باكايا في    لو    ار وي 

 .2311(ه مرجع  ااإه 2022(   سمااه هاني إار هيم. 30
(. فاعلي    لتتتتتتو ة في ا اد   ا ليمات ردر ها في ت مي  مسا  ت   لغ     ر ي   ل السيا بغيرها د   تتتتتت   2017  فر ر قه عبة   ر   . (  31

 .48ت مرجع  ااإهفي يود نظري    ارميز   ا ائيه  

https://doi.org/10.21608/jsb.2024.318256.1807
http://dx.doi.org/10.53378/352926
http://dx.doi.org/10.47989/irpaper934
http://dx.doi.org/10.1155/2022/5951844
https://doi.org/10.31436/jia.v19i1.1097
https://www.century.tech/news/what-is-dual-coding-theory-and-how-can-it-help-teaching/
http://dx.doi.org/10.1037/0022-0663.85.2.291
https://psycnet.apa.org/doi/10.1007/BF01320076
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(.   تتاخة     ر تتو  ث ائي   لاب اد بمو قع   استتويإ  لا  اررني رأثرها على تففر   بمسو : 2024فر ليه   يت عبة   ا تتر عباس.  (  32
تتتتبتتتريتتتبتتتيتتتتتتت  هتتتتتتتتتتتتتتتتبتتتتتتت   رتتتت تتت تتتو تتتوجتتتيتتتتتتتا  لاتلتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتابد   تتتتتتتتتتتتتتتتتتتت     .604-564(ه  15   15ه.   تتتمتتتبتتتلتتتتتتت    تتت تتتلتتتمتتتيتتتتتتت   تتتبتتتحتتتو   لاعتتتلا  

https://doi.org/10.21608/mktc.2024.227007.1006  
(. توظيف  لإنفوجر فيك على   لتتفح    ر تتمي   و   ة   لتتح  ر  ستتهاا   ملتتري  على   فيد اوك 2024( بستتطاه مريم عادب ر يم. 33

 .2312ه مرجع  ااإ لاوعي  با لح     فسي : د     فيفي ه 
ت ثير   لتتتو ة   لتتتحفي  رمسالع   فيةدو با مو قع  لإ  اررني   لإخبا ي  على  د ك رتففر (.  2012عبة   ابه مررة   سرني   زهرق. (  34

 . 49[ه جام    وهاوه   ا   ماجساير  ير م شو ه]    شبال   بام ي  لميموا  لاخبا قه
ت ثير  لإنفوجر فيك على فسم رتففر   شتتتتتتتتتبال  لمحاوق  لإخبا ق با لتتتتتتتتتحف  لا  اررني :  (.  2020أاو  ية ا. عيةة فماب  هتتتتتتتتتية. (  35

 . 227جام     م ياه    ا   ماجساير  ير م شو ة[] د     هب  تبريبي ه
 .237ه مرجع  ااإ(.  2021( علىه محمة كساني دوند. 36
 .188(. مرجع  ااإه  ت 2021كماده آلاد مسةق . (  37
 .2353، مرجع  ااإ(.  2022  سمااه هاني إار هيم محمة. (  38

https://doi.org/10.21608/mktc.2024.227007.1006

