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      أهداف المجلة:

• الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
• نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

• توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
• معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

• رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

• اهتمامات المجلة:	
• تعنى المجلة بنشر:	
• البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	
• البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	

التي تعنى بها المجلة.
• البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
• البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
• التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	

مصر والعالم العربي والعالم.

   قواعد النشر:

• أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	
• أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	

إلى المعرفة.
• أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	
• تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	
• أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
• ألاّ يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	
• ألاّ يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	
• لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	

جامعة السويس إلاّ بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
• موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
• أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	
• يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

• يجب ألاّ يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

• يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

• تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



• تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
• تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
• تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	

مرتبة ترتيباً هجائياً.
• يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

• يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

   وتتابع أعداد »مجلة بحوث الإعلام الرقمي«، المجلة العلمية المحكمة المتخصصة في مجال بحوث ودراسات 
الإعلام الرقمي، والصادرة عن كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة السويس، فقد وصلنا إلى العدد 
الماجستير:  ببرنامج  الكلية،  في  العليا  للدراسات  الفعلية  الدراسة  بدء  بعد  العدد  هذا  ويأتي  الرابع، 

»الإعلام الرقمي«، والاستعداد لاستقبال الدفعة الثانية من المتقدمين لذلك البرنامج.
كما يأتي هذا العدد بعد انضمام المجلة إلى »بنك المعرفة المصري«، وإنشاء موقع إلكتروني خاص بها، 
على الموقع الإلكتروني لبنك المعرفة، مع الدوريات العلمية المتخصصة الرائدة في الإعلام في مصر؛ ومن ثم 

استكمال إجراءات تقييم المجلة، وحصولها على درجة تقييمية متقدمة.
وتتنوع وتتعدد البحوث والدراسات التي سيقدمها العدد الحالي، العدد الرابع، من بحوث ودراسات عربية 

وأجنبية، وكذلك هناك عروض لبعض الكتب العلمية، وأخبار حول مؤتمرات علمية مستقبلية.
وعليه، تتصدر البحوث والدراسات المنشورة في العدد دراسة قيمة تحت عنوان: »تحدي المهنية في 
التغطية الإعلامية للصراع العربي الإسرائيلي ما بين الإعلام العربي والغربي: دراسة تحليلية مقارنة لقناتي 
الجزيرة العربية وفوكس نيوز الأمريكية، للأستاذ الدكتور أشرف جلال؛ عميد كلية الإعلام وتكنولوجيا 

الاتصال جامعة السويس، وأستاذ الإعلام بجامعة القاهرة. 
ثم دراسة قيمة أخرى بعنوان: »الإعلام ودوره في الحرب الروسية الأوكرانية منذ عام 2022م«، للأستاذ 
الدكتور مسعد نجاح الرفاعي أبو الديار؛ أستاذ علم النفس، وباحث دكتوراه في العلوم السياسية جامعة 
السويس، والأستاذة الدكتورة إيمان نور الدين الشامي؛ أستاذ العلوم السياسية بكلية السياسة والاقتصاد 
جامعة السويس، والأستاذ الدكتور أحمد جلال محمود؛ أستاذ العلوم السياسية المساعد بكلية السياسة 

والاقتصاد جامعة السويس. 
ومن بعدهما دراسة قيمة أخرى تحت عنوان: »سمات الصورة الإعلامية للدولة المصرية على صفحات 
التواصل الاجتماعي تجاه الحرب الإسرائيلية على قطاع غزة 2023 وانعكاساتها على اتجاهات ومعارف 
للإعلام وعلوم  العالي  بالمعهد  العامة والإعلان  العلاقات  للدكتورة رشا عبدالحميد؛ مدرس  الجمهور«، 
الاتصال أكاديمية الجزيرة، ثم دراسة للباحث عبدالرحمن محمد مدحت، باحث الماجستير بقسم الإعلام 
بكلية الآداب جامعة المنصورة، وهي بعنوان: »آليات تطوير الرسالة الإعلامية للتصدي لحروب الأجيال 

من وجهة نظر النخبة المصرية: دراسة ميدانية«.
ببرنامج  الباحثان  طه؛  ومحمود  رياض  رباب  الباحثان:  لنا  يعرض  إبداعية  علمية  نافذة  خلال  ومن 
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ماجستير الإعلام الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس، في إطار مقرر »صحافة 
العصر الرقمي«، تحت إشراف الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر 
الذكاء  بين  التقاطع  استكشاف  كتاب:  السويس،  جامعة  الاتصال  وتكنولوجيا  الإعلام  بكلية  الرقمي 
الاصطناعي والصحافة: ظهور نموذج صحفي جديد، كما يعرض لنا الأستاذ الدكتور حسين ربيع كتاب 
لنا  يقدمنا  الوسائط، وكذلك  المتعددة  للصحافة  الموبايل والشبكات الاجتماعية: دليل عملي  صحافة 

أيضًا تقريرًا حول مؤتمرات علمية تهمك. 
وتطالعنا دراسة قيمة أخرى باللغة الإنجليزية تحت عنوان: 

“The Future Effect of AI in the Media Industry, Dr. Taiwo Oluyinka 
and Philip Auter”.	  

وأخيرًا، يسعدنا أننا قدمنا لكم مجموعة من البحوث والدراسات العلمية القيمة الرزينة، وعلى وعد أن 
نقدم لكم مجموعة قيمة أخرى في العدد القادم من المجلة، في القريب العاجل إن شاء الله.

    والله من وراء القصد،،،

                                                                مدير التحرير
دالرحمن      د ع�ب .م.د. الس�ي
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