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 دينا رمضان علي البدري.الباحثة/
الآداب قسم الإعلام ـــ شعبة العلاقات العامة والإعلان ـــ تخصص الحملات الإقناعية  لدرجة الماجستير في

 ـــ جامعة المنصورة.

 أ.م.د/ مروى السعيد السيد.
 أستاذ العلاقات العامة والإعلان المساعد بقسم الإعلام ـــ كلية الآداب ـــ جامعة المنصورة.
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