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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

 

 دف الدراسة إلىē  رصد اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع
الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي وذلك من خلال التعرف  
على مستوى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية  

و اتجاه النخبة المصرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لتلك المقاطع  عبر مواقع التواصل ، 
، وهي دراسة وصفية جرى تطبيقها ʪستخدام منهج المسح    عبر صفحاēا على مواقع التواصل 

على عينة عمدية من النخبة الإعلامية الأكاديمية والمنهية ممن يتابعون مقاطع الفيديو القصيرة  
مفردة.   ١٥٠ية العربية قوامها للقنوات الإخبار  

القصيرة   الفيديو  لمقاطع  المصرية  الإعلامية  النخبة  تعرض  مستوى  أن  إلى  الدراسة  وتوصلت 
  ٪ ٥٢٬٦للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي حيث يتعرض  

من اجمالي النخبة بشكل مرتفع لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية عبر صفحات التواصل  
من إجمالي النخبة الإعلامية المصرية عينة   %  ٦٦٬٦  إلى أنكما توصلت الدراسة   الاجتماعي،

  . توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة الدراسة جاء اتجاههم ايجابيا نحو  

مواقع القنوات    -مقاطع الفيديو القصيرة    -توظيف        -اتجاهات النخبة    الكلمات المفتاحية:
 الإخبارية العربية على مواقع التواصل
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  مقدمة 
أدى ظهور شـــبكة الانترنت واســـتخداماēا على نطاق كبير الى ســـهولة عملية انتاج المحتوى  
ــــرعة عملية الإنتاج ككل ، فضـــــلا عن   ــــل والمتلقي وسـ وتبادل البياʭت والمعلومات بين المرسـ

ـــــن استحداث تطبيقات   ـــــــــــــ جديدة أعقبت ظهور ما يعرف ϵعلام الوسائط المتعددة ، فنحــ
ـــــر رقمــــــي أصبحــــــت فيــــــه شــــــبكات التواصــــــل الاجتماعــــــي متخمــــــة بمقاطــــــع  نعيــــــش في عصـ

ـــــى حــــــد كبيــــــر إلــــــى التطــــــورات التكنولوجيــــــة الكبيرة ، فجميعنـــا    الفيديــــــو، ويعــــــود ذلــــــك إلـ
ـــــــل   ــــــبكات التواصـــ ــــــه على شــــ ـــــــة وتحميلــــ ــا الذكيـــ ــادرون اليـــــوم على تصويـــــر فيديـــــو đواتفنـــ قـــ
ــــي ، ويمكن لمتابع وسـائل الإعلام، أن يلاحظ أن معظم الوسـائل الإعلامية   الاجتماعــــــــــــــــــــــــــــ

ي أصــــــــبحت تميل للاهتمام ʪلصــــــــفحات الرسمية التابعة لها على مواقع التواصــــــــل الاجتماع
ــرعة في  أكثر من اهتمامها ʪلمواقع الإلكترونية   ـــــ ــفحات ʪلسـ الرسمية؛ حيث تتميز هذه الصــــــ

العرض ووجودها أمام أعين المســـــــتخدم أثناء تصـــــــفحه للمواقع بصـــــــورة دائمة؛ لذلك تزداد  
ا في حالة اســــــتخدام رســــــائل محددة  احتمالية تعرض الجمهور للرســــــالة الإعلامية خصــــــوصــــــً

  .وتصميمات وفيديوهات جذابة ومناسبة
ــــــمقاطع الفيديو القصــــيرة على مواقع التواصــــل   ــــ ــــ وقد انتشــــر في الآونة الأخيرة ما يســــمى بـــــ
الاجتماعي، ما أدي إلى زʮدة التأثير على المشـــــاهدين في نســـــب المشـــــاهدة خلال حياēم  
اليومية ، وأصبح جزء أساسي في حياة كثير من الأشخاص ، ولما كانت شــبكات التواصــل  

ــة ، فالنــــاس لا يستعملوĔا فقــــط للتواصــــل ومعرفــــة  الاجتماعــــي اليــــوم   تعتبر منصــــات إخباريــ
أخبــــــار العائلــــــة والأصدقــــــاء، بــــــل أيضــــــا لمتابعة المحتوى الإخباري ، لذلـــك، تتجـــه الصحافــة  
ــا، وأحـــد هـــذه  ـــ ـــــري واعتمادهـ ـــــي البصـ ــرد الرقمـ ـــــن الســــ ـــــدة مـ نحـــو استكشـــاف أشـــكال جديـ

ال هــــي مقاطــــع الفيديــــو القصيرة، وإذا مــــــــا تــــم إنتاجهــــا بشــــكل ʭجــــح فإĔــــا تخبــــر  الأشــــك
ــاش، وهو ما يدفع المؤسسات   ــل والنقــ ــى التفاعــ ــور إلــ ــل وتدفــــع الجمهــ ــت أقــ ــا في وقــ قصصــ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــة  الإ ــــ ــتراتيجياēا الخاصــ ــل اســ ــر أو تعديــ ــى تطويــ ــــــة عامة والقنوات الاخبارية خاصة إلــ خباريــ
  ϵنتــاج مقاطــع الفيديــو على شــبكات التواصــل الاجتماعي .

وقد أثيرت العديد من التسـاؤلات بشـأن مسـاهمة المقاطع القصـيرة في تعزيز صـناعة المحتوى    
الإخباري فالبعــــــض يراهــــــا مفيــــــدة ومختصــــــرة، والبعــــــض يراهــــــا مجــــــرد تسطيح للأحداث ومن  
ــة الحـاليـة للتعرف على اتجـاهـات النخبـة الإعلاميـة المصــــــــــــــريـة نحو  ــــ ــــ هنـا جـاءت أهميـة الـدراســــ

ــــــــــفحـاēـا على مواقع  توظيف ال ــــــــــيرة عبر صــــ قنوات الإخبـاريـة العربيـة لمقـاطع الفيـديو القصــــ
ــرية   ــــــ ـــة ميدانية على عينة من النخبة الإعلامية المصـ ــل الاجتماعي من خلال دراســــــ ــــــ التواصـ

  المهنية والأكاديمية.
  الدراسات السابقة:

ــــات مقاطع الفيديو القصـــــــيرة على مواقع التواصـــــــل الاجتماعي تناولت هذه ال   دراســـ
Ϧثير مقاطع  )  ١(  )  Azlin Zanariah Bahtar ,2023(  اســــــتهدفت دراســــــةحيث 

الريلز ʪنســـــــــتجرام على تشـــــــــجيع الشـــــــــباب على الســـــــــفر حيث يســـــــــمح توافر  المعلومات  
ـــــــــتجرام  على تشــــــــــجيع   ـــــــــاركها المســــــــــافرون على انسـ الضــــــــــرورية المتعلقة ʪلســــــــــفر والتي يشـ
المســتخدمين وخاصــة الشــباب حيث يؤثر محتوى الريلز المحرر بشــكل ابداعي وغني وهادف  

ــــــخص اتخاذ قرار    على خلق رابطة عاطفية تزيد ـــــخاص مما يســــــــــهل على الشــــ ــــ من ثقة الأشـ
السـفر  لأن التطبيق يسـمح للمسـتخدمين ليس فقط بمشـاركة منشـوراēم على الفور، ولكن  
ــافة Ϧثيرات على محتوēʮم من قبل   ــتخدمين ʪلتحرير وإضــ ـــمح للمســ ـــا يوفر أدوات تسـ أيضـ

  .النشر الذي سيجعل المحتوʮت أكثر جاذبية
ʪلتعرف على Ϧثير الميول   )others 2023  &Garima Sahu( )2(واهتمت دراســـــة  

ـــــباع على اســـــــــتخدام مقاطع الفيديو القصـــــــــيرة على اليوتيوب   ــية وجوانب الإشــــ ــ ــــ ـــــخصـ الشــــ
وأظهرت نتائج الدراســـــــة وجود ارتباط جزئي بين ســـــــلوك الاســـــــتخدام والميول الشـــــــخصــــــية  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

وميزات الإشـــــــــباع مثل الترويج الذاتي والهروب من الواقع والتفاعل الاجتماعي والمكاســـــــــب  
  المالية.

  التعرف على الاسـتخدام )٣()  others 2023 & Zhang Ning(  كما سـعت دراسـة
المفرط لتطبيقــات الفيــديو القصــــــــــــــيرة بين طلاب الجــامعــات وذلــك من خلال عينــة ممثلــة  

أنه لا لطلاب الجامعات في الولاʮت المتحدة الأمريكية والصـــين، وتوصـــلت نتائج الدراســـة  
تؤثر الاحتياجات الترفيهية للطلاب Ϧثيرا كبيرا على التفاعل الاجتماعي في العينة الصــــــــينية  

ــلبيا في العينة الأمريكيةبينما   ــارت نتائج العينة    ،الاحتياجات الترفيهية لها Ϧثيرا ســــــ كما أشــــــ
  .الصينية أن هناك علاقة بين الاستخدام المتعمد والتفاعل الاجتماعي

على تصميم مقاطع فيديو رأسية قصيرة  )  ٤( )Sichach,2023 Moses( وركزت دراسة  
ا إلى ســـــــــد هذه  Reelsو  Tik Tokفعالة على   ـــــة أيضـــــــــً ، حيث ēدف هذه الدراســــ

ــــــيرة على  ــــ   TikTokالفجوة من خلال فحص إمكـاʭت مقـاطع الفيـديو العمودية القصــــ
كأداة للتثقيف المدني حول موضــوعات التضــليل والمعلومات المضــللة والمعلومات    Reelsو

الخاطئة ، وتوصـلت الدراسـة إلى Ϧثير التصـميم الجيد لمقاطع الفيديو العمودية القصـيرة على 
ــللة والمعلومات   تحســـــــــين فهم الأفراد ومهارات التفكير النقدي فيما يتعلق ʪلمعلومات المضـــــــ

    التواصل الاجتماعي.  الخاطئة على منصات
المشـــــاركة   )٥(  )Sitong Wang,2023 & Samia Menon(فيما تناولت دراســـــة  

ــــتخدام الذكاء   ــل الاجتماعي ʪســــ ـــائل التواصــــــ ــــ ـــاء مقاطع الريلز الاخبارية على وسـ في إنشـــــ
ــول إلى الجماهير من خلال   ـــ ــائل الإعلام الإخبارية في الوصـ ــطناعي حيث ترغب وســــ الاصــــ
مقاطع الأخبار، ولكنها تواجه صـــعوبة في ترجمة التنســـيقات الصـــحفية التقليدية إلى مقاطع  

ــ ـــ ــمى فيديو قصـــــــــيرة ومســــ ـــ ــة نظامًا يســــ ــــــ ــة. تقدم الدراسـ لية تتناســـــــــب مع أســـــــــلوب المنصـــــــ
ReelFramer   ــاعدة الصـــــــــحفيين على ــ ــــ ــاء النصـــــــــوص والصـــــــــور لمسـ ــتخدم إنشـــــــ يســـــــ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــة، وقد خفف النظام إلى حد كبير عبء تحويل   ــردية متعددة للقصـ ــاف إطارات سـ ــتكشـ اسـ
ـــاف الإطارات للعثور على الإطار المناســـــب   ـــة المكتوبة إلى مقطع ريلز، وأن اســـــتكشــ القصــ

  كان عملية مجزية.
)  ٦(  )Chinmay Jain & Mohammed Kachwal, 2022 (فيمـــا تنـــاولـــت

ـــــتجرام حيث أصــــــبح منصــــــة رئيســــــية للعلامات   أهمية الريلز في الترويج للمنتجات على انسـ
ـــــوق لعرض منتجاēم من خلال توظيف   ــــ التجارية حيث يقدم المؤثرين محتوى جذاب ومشــــ

ــــــبــة  الريلز والتي يقضــــــــــــــي   ــــ الجمهور معظم وقتــه في متــابعتهــا وهو مــا زاد من أهميتهــا ʪلنســــ
ــة أن   ــوقين يخصـــص أكثر من نصـــف   ١٧للعلامات التجارية وتوصـــلت الدراسـ % من المسـ

ــــــــتجرام كما ان   من المنتجات    ٪٢٥الميزانية للتســــــــــــويق لمنتجاēم من خلال الريلز على انســــ
  المعروضة مرتبطة ʪلموضة.

التعرف على العوامل المؤثرة في    )٧() Devadas Menon2022(وأيضـــا ســـعت دراســـة  
اسـتخدام مقاطع ريلز الانسـتجرام وذلك من خلال فحص الدوافع والعمر والنرجسـية، وقد 
ــتخـدام تلـك المقـاطع وهي الترويج الـذاتي  حـدد هـذا البحـث مجموعـة من الـدوافع وراء اســــــــــــ

ــــرية والتفاعل الاجتماعي، وتوصــــــــلت الد راســــــــة أن  والترفيه والهروب والجدة والتوثيق والعصــــ
  الدوافع والتنبؤات الاجتماعية والنفسية تؤثر على سلوكيات مستخدمي مقاطع الريلز.  

حول استخدام مقاطع الريلز كوسيلة  ) ٨()  Kamilatun Aini,2022(    وسعت دراسة
جديدة لنشر المعلومات حيث ēدف هذه الدراسة إلى اكتشاف استخدام وسائل التواصل  

ــائص    Reelsالاجتماعي ميزة   ــتخدام نظرية خصـ ــيلة جديدة في نشـــر المعلومات ʪسـ كوسـ
ــيف،   ــبكة، المعلومات، الأرشـ ــل الاجتماعي من خلال ســـبعة أبعاد وهي الشـ ــائل التواصـ وسـ
ــد البحـــث على المنهج النوعي مع   ــة. يعتمـ ــــــــــــاركـ ــــ ــاة اĐتمع والمحتوى والمشـ ــاكـ ــل، محـ ــاعـ التفـ

بلات، توصــلت الدراســة إلى أن  الأســاليب الوصــفية وتقنيات جمع البياʭت ʪســتخدام المقا
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

، دفع المسـتخدمين للتفاعل والمشـاركة في نشـر المحتوى، والترويج للعلامة  Reelsاسـتخدام  
التجارية، والحصـول على الكثير من زʮرات البوابة من المسـتخدمين الذين ϩتون من وسـائل  
  التواصل الاجتماعي. وكذلك الحصول على إيرادات من محتوى المعلومات الذي تم تقديمه. 

ــة ʪلتعرف على اتجاهات    )٩()  ٢٠٢٢( فرحان العليمان وآخرون  في حين اهتمت دراســــــ
ــــــيرة عبر  ــــ ــابعــــة الفيــــديوهــــات الرقميــــة القصــــ طلبــــة الإعلام في الجــــامعــــات الأردنيــــة نحو متــ

) عربي في موقع الفيس بوك، وتوصــــــــــــلت الدراســــــــــــة إلى ارتفاع تعرض طلبة  +AJمنصــــــــــــة(
بدرجة أحياʭ، وجاء اســــتخدام عناصــــر إخراجية    ٪٨٤الإعلام للفيديوهات الرقمية بنســــبة  

ــــــيرة   ــــــباب التعرض للفيديوهات الرقمية القصـ أكثر جاذبية في المرتبة الأولى ʪعتبارها أبرز أسـ
ــانية كأهم المضــــامين التي يشــــاهدها +AJعبر منصــــة( ) عربي، كما جاءت المضــــامين الإنســ

  ) عربي. +AJالجمهور من خلال متابعته للفيديوهات الرقمية القصيرة عبر منصة(
التعرف على    )١٠( )  others2022  ZhangXiaofeng&(في حين هدفت دراســــــــة  

دوافع اسـتخدام الفيديو القصـير وسـلوك المسـتخدمين وقد توصـلت الدراسـة إلى أن الحصـول  
ــــيرة، كما  على المعلومات هو الدافع الرئيســــــــي للجمهور لاســــــــتخدام مقاطع الفيديو القصــــ
ــيا   أشــــــــارت النتائج إلى أن اĐموعات الأســــــــاســــــــية مثل الأقارب والأصــــــــدقاء عاملا رئيســــــ

ــتخدام تطبيقا ــهولة  لاسـ ــتخدام وتكراره لا يرتبط بسـ ت الفيديو القصـــير، كما أن وقت الاسـ
  الاستخدام والمعلومات المتصورة وإنما يرجع للخصائص الشخصية للمستخدم.

بين إدمان الجيل الرقمي    معرفة العلاقةإلى    )١١( ) ٢٠٢١(ʮسمين السـيدفيما سـعت دراسـة  
إنتـاج مقـاطع الفيـديو القصــــــــــــــيرة (التيـك توك) وعلاقتـه ʪلاغتراب الثقـافي لـديهم، وأكـدت  
الدراسـة أن الاسـتخدام المفرط والمكثف لتطبيق التيك توك يعد صـفة من صـفات الإدمان،  

ـــتخدمون هذه المقاطع لقتل الملل، والتعبير عن الذا ــــ ت، كما وأظهرت النتائج أن الأفراد يسـ
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أشـــــــــارت الدراســـــــــة أنه تنبع قوة تلك التطبيقات لأĔا تعتمد على مقاطع الفيديو الخاصــــــــة  
  ʪلمستخدمين لتتم مشاركتها ومشاهدēا على ملف الأخبار. 

التعرف على محتوى    )١٢(  )  Aliaksandra Shutsko 2020(  في حين سعت دراسة  
ــتخدمين   الفيديو القصــــــير على مواقع التواصــــــل الاجتماعي  الذي تم انشــــــاؤه من قبل المســــ

ــة التيك توك،   ــة حالة لمنصـــــ ــــ ــة أن مقاطع الفيديو الكوميدية  دراسـ ــلت نتائج الدراســـــ وتوصـــــ
منتشـرة  أĔا    والعروض الموسـيقية هي الأكثر شـيوعًا بين كل من المؤدين الذكور والإʭث، إلا

ــئي المحتوى الـذكور، كمـا أن مقـاطع الفيـديو المتعلقـة ʪلجمـال   ـــــــــكـل خـاص بين منشــــــــــــ ــــ بشـ
ــة ʪلانتهاكات المحتملة للقانون على  والأعمال اليدوية شــــائعة للإʭث، كما اهتمت الدراســ

ــة ـــــــــحــت المنصـــــــــــــ ــــ حــالات الانتهــاكــات المحتملــة لحقوق التــأليف والنشــــــــــــــر والحقوق  ، وأوضـ
ــــــف عن مقاطع الفيديو التي تحتوي على  الشـــــــخصـــــــية، على النقيض من ذلك لم يتم الكشـ

  محتوʮت غير لائقة مثل العنف.
ــة ــتهدفت دراســ التعرف على عادات وأنماط    )١٣(  )  Omar & Dequan2020(    واســ

اســــــــتخدام الجمهور لتطبيق التيك توك، وتوصــــــــلت الدراســــــــة إلى أن أهم دوافع اســــــــتخدام  
الجمهور لهذا التطبيق يتمثل في الهروب من ضــــــــــــغوط الحياة، والتفاعل الاجتماعي، والتعبير  

  عن الذات.
التعرف على فاعلية الفيديوهات القصــيرة عبر    )١٤()  Wang,2020(كما ســعت دراســة    

ــية والإقناعية في مقاطع   ــتجاʪت النفسـ مواقع التواصـــل الاجتماعي، والعوامل المؤثرة في الاسـ
الفيديوهات القصيرة، وتوصلت الدراسة لعدد من النتائج منها أن للفكاهة Ϧثيرات متعددة  

ـــــــــهمـت في ــــ ــتخـدمين لهـذه التطبيقـات، ممـا أسـ ــــــــ رغبتهم في تبني التكنولوجيـا   في تفـاعـل المســــ
  والمؤثرات المميزة في التطبيق.
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

التعرف على طبيعة الفيديوهات    )١٥()  ٢٠٢٠(شــــــيماء عز الدين  كما ســــــــعت دراســــــــة  
الترويجية عبر تطبيق التيك توك وتوصـــــــلت الدراســـــــة إلى أن المبحوثين يســـــــتخدمون التطبيق  
đدف التســلية وملء الفراغ، ومتابعة فيديوهات المشــاهير، وتصــوير الفيديوهات ʪســتخدام  

  خاصية تحريك الشفاه.
ــة   ــام عبد المعزواســــتهدفت دراســ ـــتخدام    )١٦( ) ٢٠٢٠(هشـ الكشــــف عن العلاقة بين اسـ

الجمهور تطبيقات الفيديو القصيرة عبر الهواتف الذكية والآʬر النفسية والاجتماعية المتربطة  
ـــــــة إلى ارتفاع اســـــــــــتخدام العينة   به وكذلك الإشـــــــــــباعات المتحققة منه، وتوصـــــــــــلت الدراســــ

هذا الاستخدام،    لتطبيقات الفيديو القصير، كما أشارت إلى تفوق الذكور على الإʭث في
ــيرة جاءت في المرتبة الثانية التي   ــة إلى أن مقاطع الفيديو القصـــــ ــارت نتائج الدراســـــ كما أشـــــ
يفضل الجمهور متابعتها، كما جاء الإدمان على هذه المقاطع في المرتبة الأولى ʪعتباره أبرز  

    الآʬر النفسية المترتبة على استخدام تطبيقات الفيديو القصيرة. 
التعرف على Ϧثير    )١٧( )Gao Fu Liu & Others2019بينما اســــتهدفت دراســــة (  

ــل الاجتماعي على موقف العلامة التجارية،   ــير على مواقع التواصـــ ــــتخدام الفيديو القصـــ اسـ
وقد تم تقسـيم تسـويق الفيديو القصـير لوسـائل التواصـل الاجتماعي إلى ثلاثة أبعاد : محتوى  

اسة  مثير للاهتمام، تجربة قائمة على المشـهد، وتفاعل مشـاركة المسـتخدم، وقد توصـلت الدر 
إلى أن المحتوى المثير للاهتمام، والتجربة القائمة على المشـهد ، ومشـاركة المسـتخدم وتفاعله  

  له Ϧثير إيجابي على موقف العلامة التجارية.
ــــة (   تحليـل آليـة التخـدير   )١٨( )Jun Fang& Others2019في حين تنـاولـت دراســـــــــــ

العقلي للجمهور من خلال الفيديوهات القصــيرة عبر تطبيقات المحمول وتوصــلت الدراســة  
إلى أن الفيديو القصــــــــير يركز على نشــــــــر المحتوى من خلال اســــــــتخدام البياʭت الضــــــــخمة  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــــــارت الدراســــــــــة إلى الوظيفة   ــطناعي لتخدير الجمهور بدقة، وأشــــ وتكنولوجيا الذكاء الاصــــــــ
  السلبية للفيديو القصير على منصات التواصل الاجتماعي.

  مشكلة الدراسة:
ــــر   البياʭت الضـــــخمة، زاد الإقبال على مقاطع الفيديو القصـــــيرة وانتشـــــرت انتشـــــاراً  في عصـ

ســـــاحقًا في الآونة الأخيرة، وʪت العديد من الأفراد يقضـــــون ســـــاعات طويلة في مشـــــاهدة 
ــســــات   ــبح الفيديو القصــــير ʭفذة جديدة للمؤســ الفيديو تلو الآخر دون كلل أو ملل. وأصــ

وهــذا الاتجــاه للمقــاطع المختصــــــــــــــرة دفع البعض إلى    الإعلاميــة لجــذب مزيــد من الجمهور.
Ϧكيد أن المقاطع المصـورة المختصـرة، هي المسـتقبل، وأن الفيديو القصـير هو الأكثر جذʪ؛ً  
ــــــر على تقديم معلومة فحســـــــب ؛ بل يوصـــــــلها للمتلقي في قالب مألوف له،   لأنه لا يقتصـ

ة في تعزيز صــــــناعة المحتوى  وأثيرت العديد من التســــــاؤلات بشــــــأن مســــــاهمة المقاطع القصــــــير 
ــرد تسطيح للأحداث ،   ـــا مجــ ــرة، والبعــــض يراهـ ـــدة ومختصــ ــا مفيـ ــض يراهــ لذا  الإخباري فالبعــ

في رصـــــد اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية    تتمثل مشــــكلة الدراســــة الحالية
العربية لمقاطع الفيديو القصـيرة عبر حسـاēʪا الرسمية على مواقع التواصـل الاجتماعي وذلك  
ــرية لمقاطع الفيديو القصـــــيرة   ــ من خلال التعرف على مســـــتوى تعرض النخبة الإعلامية المصـ

ومعرفة أبرز صــــــــفحات القنوات الإخبارية  ل ،  للقنوات الإخبارية العربية عبر مواقع التواصــــــــ
ا، وأسباب  العربية ومواقع التواصل التي تحرص النخبة على متابعة المقاطع القصيرة من خلاله

اعتمـاد النخبـة على تلـك المقـاطع، وأبرز عنـاصــــــــــــــر الجـذب والتشــــــــــــــويق في مقـاطع الفيـديو  
القصــــيرة للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة ، وتحديد المضــــامين التي تتناولها ،  
ومـدى تفـاعـل النخبـة مع المحتوى المقـدم بتلـك المقـاطع ، والتعرف على طبيعـة تفـاعـل النخبـة  

ـــــــــرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لتلك  مع ــــ ــافة إلى اتجاه النخبة المصـ ـــــــ ــــ ها ، ʪلإضـ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

وذلك من خلال دراســــــة ميدانية على عينة من النخبة الاعلامية الأكاديمية والمهنية  المقاطع  
  مفردة . ١٥٠يبلغ قوامها 

  أهمية الدراسة:
ــة تقدم إطاراً نظرʮً يركز على التعريف بمقاطع  أولاً: من الناحية النظرية:   فإن هذه الدراســــــــ

ــتجابة للتطورات التقنية   ــيرة ʪعتبارها أحد الأنماط الصــــــحفية التي جاءت اســــ ـــ الفيديو القصـ
الحديثة ومواكبتها، ʪلإضــافة إلى تناول ظهورها ونشــأēا وأســباب انتشــارها واســتخدامها في  

  التركيز عليها لعمل فيديو قصير إخباري ʭجح.    اĐال الإخباري والعناصر التي يجب
فإن هذه الدراســــــــة Ϧتي اســــــــتجابة إلى حاجة المكتبة الإعلامية    ʬنياً: من الناحية العلمية:

لدراســـات في مجال النخبة واتجاههم نحو توظيف القنوات الإخبارية لمقاطع الفيديو القصـــيرة  
في تناول الأحداث، هذا النمط الجديد من مقاطع الفيديو القصـــــــــــيرة الذي على الرغم من  

  عدل استخدام كبير خلال الفترة الأخيرة.حداثته، إلا أنه حقق انتشاراً واسعاً وم
فإن هذه الدراســة تكشــف عن اتجاهات النخبة نحو توظيف    ʬلثاً: من الناحية التطبيقية: 

ــفحاēا على مواقع التواصـــــــــــل من خلال الوقوف   ـــــ القنوات الإخبارية لمقاطع الريلز على صــــ
والموضـــــوعات التي تتناولها مقاطع    على مدى اعتمادهم على تلك النوعية من الفيديوهات،

الفيـديو القصــــــــــــــيرة ، واتجـاهـات النخبـة نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة لهـا وتقييمهم لتلـك  
  المقاطع ومقترحاēم لتطويرها. 

  كما ترجع أهمية هذه الدراسة إلى عدة أمور، أبرزها:   
ــــــيرة حيــث تعــد أكثر المواد Ϧثيرا  لأهميــة الكبرى التي  ا-  ١ ــــ تحظى đـا مقــاطع الفيــديو القصــــ

  وجذʪ في المشاهد وأكثرها انتشارا بين جميع الفئات العمرية.
ــــحفية والمواقع الإلكترونية في مصــــــــر للاعتماد على -٢ اتجاه العديد من المؤســــــــســــــــات الصــــ

  مقاطع الفيديو القصيرة عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي.
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــبكات    ٣ ــاهدات الكبيرة التي تحظى đا مقاطع الفيديو القصــــيرة عبر شــ ـــــــــــــــــــ معدلات المشــ
  التواصل الاجتماعي.

  أهداف الدراسة: 
  هناك العديد من الأهداف التي تسعى هذه الدراسة إلى تحقيقها، أبرزها:

ــــــ التعرف على مستوى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات    ١
   الإخبارية العربية عبر مواقع التواصل.

. الوقوف على أبرز صــفحات القنوات الإخبارية العربية على مواقع التواصــل والتي تحرص  ٢
  النخبة على متابعة المقاطع القصيرة.

ــــــــيرة للقنوات  ٣ . تحديد أبرز مواقع التواصــــــــــــل التي تحرص النخبة على متابعة المقاطع القصــــ
  الإخبارية من خلالها.

ــيرة  ٤ ــرية على مقاطع الفيديو القصـــــ . التعرف على أســـــــباب اعتماد النخبة الإعلامية المصـــــ
  للقنوات الإخبارية العربية.

ـــــــــويق في مقاطع الفيديو القصـــــــــــــيرة للقنوات  ٥ ـــــــــر الجذب والتشــــ . التعرف على أبرز عناصــــ
  الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة.  

ــامين التي تتناولها مقاطع الفيديو القصـــيرة للقنوات الإخبارية العربية من  ٦ . تحديد أبرز المضـ
  وجهة نظر النخبة .

. الوقوف على مدى تفاعل النخبة الإعلامية المصـــــــــرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو  ٧
  القصيرة للقنوات الإخبارية العربية.

. التعرف على طبيعة تفاعل النخبة الإعلامية المصـــــــــرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو  ٨
  القصيرة للقنوات الإخبارية العربية.
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

.  التعرف على اتجاه النخبة المصرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو  ٩
  القصيرة عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي.

. الوقوف على تقييم النخبــة لمقــاطع الفيــديو القصــــــــــــــيرة للقنوات الإخبــاريــة العربيــة عبر ١٠
  صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي.

  تساؤلات الدراسة: 
  ēدف هذه الدراسة إلى الإجابة على مجموعة من التساؤلات ، كالتالي : 

ــــــــ ما مستوى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية    ١
  ـ  العربية عبر مواقع التواصل؟

ــــــل والتي تحرص النخبة  ٢ ـــــفحات القنوات الإخبارية العربية على مواقع التواصــــ ــــ . ما أبرز صـ
  على متابعة المقاطع القصيرة؟ 

ـــيرة للقنوات  ٣ ــــ ــــ ــــل التي تحرص النخبة على متابعة المقاطع القصـ ـــــــ . ماهي أبرز مواقع التواصـ
  الإخبارية من خلالها؟

ــــرية على مقاطع  ٤ الفيديو القصــــــــيرة للقنوات الإخبارية  . لماذا تعتمد النخبة الإعلامية المصــــ
  العربية؟

. ما أبرز عناصـــر الجذب والتشـــويق في مقاطع الفيديو القصـــيرة للقنوات الإخبارية العربية  ٥
  من وجهة نظر النخبة؟ 

ــيرة للقنوات الإخبارية العربية من    ٦ ــامين التي تتناولها مقاطع الفيديو القصـ ــــــــــــ ما أبرز المضـ ــــ ــ
  وجهة نظر النخبة؟

ــرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصــــــــــيرة  ٧ ــــ . ما مدى تفاعل النخبة الإعلامية المصــــ
  للقنوات الإخبارية العربية؟
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ـــــيرة  ٨ ــرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصــــ ــ ــــ . ما طبيعة تفاعل النخبة الإعلامية المصـ
  للقنوات الإخبارية العربية؟

ــرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــــــيرة  ٩ ـــ . ما اتجاه النخبة المصـ
  عبر صفحاēا على مواقع التواصل؟  

. ما تقييم النخبة لمقاطع الفيديو القصــيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صــفحاēا على ١٠
  مواقع التواصل الاجتماعي؟

  فروض الدراسة:
  في:تسعى هذه الدراسة إلى اختبار مجموعة من الفروض تمثلت 

ــائية في اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات    توجدالفرض الأول:   فروق ذات دلالة إحصــ
   الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة تبعا لمستوى التعرض.

ــائيــة في اتجــاه النخبــة نحو توظيف القنوات  : الفرض الثـاني ـــــــــ توجــد فروق ذات دلالــة إحصــــ
  لدوافع التعرض . القصيرة تبعاً الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو 

ــائية في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات    توجد:  الفرض الثالث   فروق ذات دلالة إحصــــــــــــ
  الإخبارية العربية لمقاطع الريلز تبعا لطبيعة النخبة (أكاديمي ، مهني) . 

فروق ذات دلالـة إحصـــــــــــــــائيـة في اتجـاه النخبـة نحو توظيف القنوات   توجـدالفرض الرابع : 
  .الإخبارية العربية لمقاطع الريلز تبعا لنوع النخبة ( ذكور ، إʭث ) 

ـــــــائيـة في اتجـاه النخبـة نحو توظيف القنوات   توجـدالفرض الخـامس   ــــ فروق ذات دلالـة إحصــــ
  الإخبارية العربية لمقاطع الريلز تبعا للمضمون المقدم .

فروق ذات دلالة إحصـــائية في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات    توجد:  الفرض الســادس  
  الإخبارية العربية لمقاطع الريلز تبعا لمدى تفاعلهم معها. 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  نوع الدراسة:
التي تسـتهدف  Descriptive Studies تنتمي هذه الدراسـة إلى الدراسـات الوصـفية

ــول على معلومات عنها. ــها đدف الحصـ ــائصـ ــة وخصـ ــوع الدراسـ ــف الظاهرة موضـ  )١٩(  وصـ
ــبــاđــا أو الحكم فيهــا، وذلــك بغض النظر عن وجود أو عــدم وجود   ــــ ــــ دون الــدخول في أســــ

والظاهرة التي تســـعى الدراســـة الحالية إلى تقرير خصـــائصـــها هي   )٢٠(  فروض محددة مســـبقا.
ــــــريـة نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة العربيـة لمقـاطع الفيـديو   ــــ اتجـاهـات النخبـة الإعلاميـة المصــــ

  القصيرة عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي.
  منهج الدراسة :

وهو ذلك المنهج الذي يســـتهدف الإجابة على التســـاؤلات    Survey  :منهج المســح  
التي أثيرت لحــل المشــــــــــــــكلــة المطروحــة، وملاحظــة وتقييم الاحتيــاجــات وتحــديــد الأهــداف، 
ــتقبلية   ــورات مسـ ــول إلى تصـ لتحديد ما إذا كانت محددة ويمكن تحقيقها أم لا، وذلك للوصـ

ويعرف المســــح أيضــــاً    )٢١(.يمكن اســــتخدامها لتحليل الاتجاهات ووصــــف الظاهرة الموجودة
ــيلة لجمع معلومات حول خصــــــــــائص أو أعمال أو آراء مجموعة كبيرة من الناس. ــــ   ϥنه وســــ

ـــــــة ϵجراء المســـــــــــح الإعلامي لعينة من النخبة الإعلامية    )٢٢( وتقوم الباحثة في هذه الدراســــ
ــــــريـة لمقـاطع الفيـديو   ــــ ــريـة للوقوف على اتجـاههم نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة المصــــ ـــــــ ــــ المصـ

  القصيرة عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي في إطار دراسة ميدانية .
  مجتمع الدراسة : 

ــــرية ( الأكاديمية والمهنية ) وذلك للتعرف   يتمثل مجتمع الدراســـــــــة في النخبة الاعلامية المصـــــ
اتجاههم نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــــيرة عبر صــــفحاēا  على  

   على مواقع التواصل الاجتماعي .
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  عينة الدراسة: 
ــة، فقد اعتمدت الباحثة على  ــعوبة إجراء الدراســــــة على جميع أفراد مجتمع الدراســــ نظرا لصــــ
ـــــــــيرة للقنوات   ـــــــــرية من متابعي مقاطع الفيديو القصــــ عينة عمدية من النخبة الاعلامية المصــــ

مفردة من النخبة المصــرية الإعلامية تم   ١٥٠الإخبارية العربية حيث تم إجراء الدراســة على  
ــيمهـــا إلى (   مفردة من    ٧٥مفردة من المهنيين العـــاملين في اĐـــال الإعلامي ،    ٧٥تقســــــــــــ
  توصيف عينة الدراسة من خلال الجدول التالي : الأكاديميين ويمكن

  جدول ( أ ) يوضح توصيف عينة الدراسة 

  المتغير
  الإجمالي 

  %   ك   اĐموعات 

  النوع 
  ٪٤٨٫٦  ٧٣  ذكور
  %   ٥١٬٤  ٧٧  اʭث 

  المستوى التعليمي 
  ٪ ٣٧٬٤  ٥٦  جامعي

  %   ٦٢٬٦  ٩٤  فوق جامعي 

  طبيعة النخبة 
  %  ٥٠  ٧٥  أكاديمي 

  %  ٥٠  ٧٥  مهني

  
  السن 

  ٪ ٦٤٬٦  ٩٧  ٤٥إلى أقل من   ٣٠من 

  ٪ ٢٩٬٤  ٤٤  ٥٥إلى أقل من   ٤٥من 

  ٪٦  ٩  فما فوق  ٥٥

  ٪ ١٠٠  ١٥٠  إجمالي عدد النخبة

ــبة   ذكوراً،    النخبة الإعلامية المصـــريةمن أفراد عينة    ٪٤٨٬٦يتضـــح من الجدول ( أ ) أن نسـ
ــلين على مؤهل  من أفراد العينة إʬʭً ، كما أن   ٪٥١٬٤ونســــــــبة   ــــبة أفراد النخبة الحاصــــــ نســــ

ـــــــــلين على مؤهـل فوق جـامعي    ٣٧٬٤جـامعي فقط   ــــ ــبــة الحـاصـ ــــــــ % ، في حين بلغــت نســــ
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ــبة النخبة الأكاديمية  ، كما    ٪٦٢٬٦ % ، فيما بلغ   ٥٠% والنخبة المهنية   ٥٠بلغت نســـ
، في حين   ٪٦٤٬٦ســــــــــــــنة    ٤٥إلى أقل من   ٣٠نســــــــــــــبة النخبة الذين تتراوح أعمارهم من  

، بينما   ٪٢٩٬٤ســـــنة   ٥٥إلى أقل من   ٤٥بلغت نســـــبة النخبة الذين تتراوح أعمارهم من  
  ٪٦فما فوق سنة  ٥٥بلغت نسبة النخبة الذين بلغت أعمارهم 

  أداة الدراسة: 
الاستبيان   استمارة  على  الدراسة  هذه  جمع    Questionnaireتعتمد  أسلوب  وهو 

. منهجية  بطريقة  المبحوثين  استثارة  يستهدف  الذي  استمارة    )٢٣(  البياʭت  قسمت  وقد 
  الاستبيان إلى عدد من المحاور: 

قياس مستوى التعرض ، وذلك من خلال التعرف على مدى تعرض النخبة  المحور الأول :  
المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل  

وابرز صفحات القنوات الإخبارية العربية  الاجتماعي ، وحجم التعرض لها أسبوعيا ويوميا ،  
  ومواقع التواصل والتي تحرص النخبة على متابعة المقاطع القصيرة من خلالها  

  : الثاني  للقنوات الإخبارية  المحور  القصيرة  الفيديو  لمقاطع  النخبة الإعلامية  دوافع تعرض 
العربية وذلك من خلال التعرف على أسباب اعتماد النخبة الإعلامية المصرية على مقاطع  

أبرز عناصر الجذب والتشويق في مقاطع الفيديو  و  العربيةالفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية  
  القصيرة للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة.   

: مضمون مقاطع الفيديوهات القصيرة وذلك من خلال معرفة أبرز المضامين  المحور الثالث
ومدى    النخبة ، التي تتناولها مقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر  

تفاعل النخبة الإعلامية المصرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية  
 العربية ، وطبيعة تفاعلهم مع المحتوى المقدم. 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة  المحور الرابع:  
  عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي وتقييمهم لتلك المقاطع القصيرة . 

  اختبار الصدق والثبات:  
ــــــ اختبار الصـدق قامت الباحثة ϵجراء اختبار الصــدق لاســتمارة   :Reliability  أ ـــــــ

ــــــتمارة على مجموعة من المحكمين ــــ ــــــتبيان ، حيث  تم عرض الاسـ ، للحكم عليها    )٢٤(الاســـــ
ــة الميدانية والإجابة على  والتأكد من صــــدقها وصــــلاحيتها لتحقيق أهداف وفروض الدراســ

  تساؤلاēا.
ـــــــــتمارة تم تعديل بعض بنود الاســــــــــــــتمارة، وإعادة ترتيب   ــــ وبناء على آراء المحكمين في الاسـ
ــياغة بعض البدائل   ــئلة وحذف البعض الأخر وتغيير بعض المقاييس، وإعادة صــ بعض الأســ
ــــتخدمة لتحقيق التســـــلســــل   بشـــــكل أكثر تحديداً وحذف بدائل أخرى ، وتوحيد اللغة المسـ

  المنطقي للاستمارة. 
ــ اختبار الثبات   قامت الباحثة ʪختبار ثبات الاســـتمارة وذلك عن    :Validityب ـــــــــــ

ــــلوب   ـــة    Test and  Retestطريق اســـــتخدام أسـ حيث قامت الباحثة ϵجراء دراســ
ــة على   ــة بين الإعلاميين    ١٠مبحوث ، بواقع    ١٦أوليــ ــدراســــــــــــــــــة موزعــ ــة الــ % من عينــ

الأكاديميين والمهنيين ، ثم قامت الباحثة بعد أســــــــــــــبوعين ϵعادة الاختبار عليهم مرة أخرى  
  .لقياس ثبات الاستمارة 

  الأساليب الإحصائية لتحليل البياʭت:
ـــة الميدانيةبعد الانتهاء من جمع بياʭت   ، تم ترميز البياʭت وإدخالها إلي الحاســــــــب    الدراســـــ

ــــــائية ʪســـــــــــتخدام برʭمج " الحزمة   ــــ الآلي،  ثم معالجتها وتحليلها واســـــــــــتخراج النتائج الإحصـ
 SPSS  " Statistical Package for theالإحصـــــــــــــــائيـة للعلوم الاجتمـاعيـة    

Social Science .  



 

(357) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 
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  وتم اللجوء إلى المعاملات والاختبارات الإحصائية التالية في تحليل بياʭت الدراسة:
  .Cross Tabulationـ الجداول المركبة التي تربط بين المتغيرات المختلفة للدراسة  ١
ــابية  ٢ ـــــطات الحســــــــ ــــ ـــــ المتوسـ ــــ ــــ والانحرافات المعيارية    The Arithmetic meansــــــــــــ

Standard Deviations. 
: لدراســــــة الدلالة الإحصــــــائية للعلاقة بين   Chi Square Test   ٢كا  ـــــــــــــــــــــ اختبار٣

  ) . Nominalمتغيرين من المتغيرات الاسمية ( 
ــ معامل التوافق  ٤ ــــــ ــــ : لتحديد قوة العلاقة في حال  Contingency Coefficientــ

  من المعاملات . مع غيرهولا يستخدم  ٢ثبوēا ʪختبار كا
  ) : وذلك لقياس الفروق بين المتوسطات بين مجموعتين. T.Test ) Tـ اختبار ٥
ــــــــ تحليل التباين أحادي الاتجاه (  ٦ )  One way Analysis of Varianceـــــــــــــــــــ

ϵ سـم  المعروف اختصـاراANOVA    لدراسـة الدلالة الإحصـائية للفروق بين المتوسـطات
ــــة   ــبـ ــــــــ النســــ ــة أو  ــ متغيرات الفئـ أحـــــد  المبحوثين في  ـــــــابيـــــة لأكثر من مجموعتين من  الحســـــــــــ

)Interval Or Ratio(  
حيث قامت الباحثة بتصميم مقاييس تجميعية ēدف إلى دمج    ــــــــــــ المقاييس التجميعية :

ــائية ،   عدد من المتغيرات داخل مقياس واحد تتم على أســــــاســــــه بعض الاختبارات الإحصــــ
ـــــحة   وذلك لضــــــمان عدم تشــــــتت النتائج، وقد أفادت هذه المقاييس في رســــــم صــــــورة واضـ

  لعلاقة محاور الدراسة ومتغيراēا ببعضها البعض.
 ٠٫٠٥اعتمدت الباحثة على مستوى دلالة يبلغ    ـــ مستوى الدلالة المعتمد في هذه الدراسة :

  لاعتبار الفروق ذات دلالة إحصائية من عدمه .
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     النظرʮت المرتبطة ʪلدراسة:
  :  Dependency Mediaمدخل الاعتماد على وسائل الإعلام  - 

من مقولـة   Dependency  Mediaينطلق مـدخـل الاعتمـاد على وســـــــــــــــائـل الإعلام  
رئيسـية مفادها أنه كلما زاد اعتماد الفرد على وسـائل الإعلام في تحقيق حاجاته وإشـباعاته  

وتنطبق هذه المقولة    الفرد،زاد ذلك من أهمية الدور الذي تؤديه تلك الوسائل في حياة هذا 
ــــــــا على مســـــــــتوى اĐتمع   حيث إنه كلما زاد اعتماد أفراد اĐتمع على وســـــــــائل    ككل،أيضـ

ــائـل على هـذا اĐتمع ومن ثم تزداد   الإعلام زاد ذلـك من حجم التـأثير الكلي لهـذه الوســـــــــــــ
  )٢٥(أهمية الوظائف التي يمكن أن تؤديها لهذا اĐتمع. 

يتبلور حولها مدخل الاعتماد : هي أن المتلقي يعتمد على وســائل    الرئيســية التيأما الفكرة  
الإعلام كمصـدر للمعلومات بحيث تسـهم في تكوين معارفه واتجاهاته ومدركاته إزاء ما يقع  

تلك العلاقة    ϥنه:في اĐتمع . وبناء على ذلك يمكن تعريف الاعتماد على وسائل الإعلام  
ــدر المعلومات في النظام   التي تكون فيها قدرة الأفراد على تحقيق أهدافهم متوقفة على مصـــــ

ــيقها  ،ومعالجتهاالإعلامي وقدرته على إيجاد المعلومات جميعها     وتوزيعها.  ،ونشـــــــرها  ،وتنســـــ
كما يشــار إلى الاعتماد أيضــا على أنه مدى تصــنيف أفراد الجمهور لوســائل الإعلام وبقية  
مصــــــادر المعلومات على أĔا مصــــــادر رئيســــــية لاســــــتقاء المعلومات عن القضــــــاʮ والشــــــئون  

  )٢٦( العامة.
ـــــــــة في التعرف على مدى اعتماد   وقد اســـــــــــــتفادت الباحثة من هذه النظرية في هذه الدراســــ
النخبة المصـــرية عينة الدراســـة على مقاطع الفيديو القصـــيرة للقنوات الإخبارية واتجاههم نحو 
توظيف تلك المقاطع على صــفحات تلك القنوات ، إضــافة إلى التعرف على ما إذا كانت  

ــيرة للقنوات الإخبارية العربية  هناك علاقة بين مســــــتوى   تعرض النخبة لمقاطع الفيديو القصــــ
  نحو توظيف القنوات لتلك المقاطع . واتجاههمعبر صفحاēا على مواقع التواصل 
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  : الاجتماعي  مقاطع الفيديو القصيرة على مواقع التواصل 
أطلق تطبيق تيك توك الشـــــــرارة الأولى للفيديوهات القصـــــــيرة ، فمنذ أن انطلق تطبيق تيك  

حقق أرʪحًا خيالية بســــــــبب ملايين الأشــــــــخاص الذين يســــــــتخدمون    ٢٠١٧توك في عام  
التطبيق لمشـاهدة وإنشـاء مقاطع الفيديو القصـيرة. وكان الغرض الأسـاسـي من هذه المقاطع  
ــعور جيد، وعندما نجحت تجربة تيك   ــ ــغوط عنهم ومنحهم شـ ــلية الجمهور وتخفيف الضـــ تســـ
ـــاء فيديوهات   ــة في إنشــــــ ــات المنافســـــــ ــــــ توك في جذب أعداد كبيرة من الجمهور لجأت المنصـ

ــاđة لتحقيق أرʪح هائلة. ومن ــــ ــــ ــــــــــبحت هذه الفيديوهات أداة مهمة للترويج    مشــــ هنا أصــــ
  )٢٧( للعلامات التجارية.

ــــــتغرام كتجربة أولية في   ــــــية الريلز على تطبيق "إنســــ فقط في البرازيل ثم    ٢٠١٩بدأت خاصــــ
ــار التـدريجي إلى ʪقي البلـدان ، ويمكن القول إن فكرة الريلز مـأخوذة من   بـدأت ʪلانتشـــــــــــــ
تطبيق "تيك توك" الذي يتيح للمشــتركين تصــوير مقاطع فيديو قصــيرة مرافقة لمقطع صــوتي  

  .ʬنية ١٥يق وبلغ طول مقاطع الريلز معين وبثها على التطب
ــتغرام" أن الهند قامت بحجب تطبيق "تيك توك" في   ــتغل تطبيق "إنســـــــ وفعلت    ٢٠٢٠اســـــــ

ــية   ــتخدمين. وʪلفعل لاقت هذه الخاصـــ ــ ــد الفراغ عند المسـ ــ ــية في الهند لكي تسـ هذه الخاصـــ
نجاحا واســـتحســـاʭ من قبل المســـتخدمين ما دفع الشـــركة لتوســـيع نطاق البلدان التي يمكنها  

   )٢٨( بلدا بما في ذلك أميركا وبريطانيا وكندا. ٥٠تحميل ومشاهدة الريلز لتشمل 
ـــــل الاجتماعي هو  ولكن الأمر لم يتوقف عند هذا الحد، فالهدف الأســــــاســــــي لمواقع التواصـ

ـــــتخدم اســــــتراتيجيات معينة لبيع بياʭت  كســــــب المال، فما هي في   النهاية إلا مشــــــاريع تسـ
ــــــلوك   ــــــتخدم إلى الشــــــــــركات لتســــــــــويق أعمالها لهم من خلال الخوارزميات التي تتبع ســــ المســــ
ــات   ــبب التنافس الشــــديد لمنصــ ــيص إعلاʭت وخدمات ملائمة له. وبســ ــتخدم لتخصــ المســ

 )٢٩( .ين في كل منصةالسوشيال ميدʮ انتشرت هذه الفيديوهات لزʮدة عدد المتابع
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  استخدام المقاطع القصيرة في اĐال الإخباري : 
ــيرة في العديد من اĐالات المختلفة من بينها اĐال الطبي   ـــ ــتخدم مقاطع الفيديو القصــــ تســـــــ

كما أĔا تســتخدم كوســيلة لممارســة   )٣٠(وكذلك في الإعلان والترويج للمؤســســات والأفراد.
ــــــتخدم كمنتدى لتقديم النقد   ـــــــــتها، فهي تســــ ــــــاʮ التي يتم مناقشـ النقد الاجتماعي في القضــــ

ويختلف الفيديو القصــير على مواقع التواصــل الاجتماعي عن  ،    الســياســي بين جيل الألفية
الوســـــائط التقليدية بســـــهولة إنتاجه ولا يحتاج إلى مهارات تصـــــوير احترافية، كما أنه يتســـــم 

  )٣١(بتجزئة المعلومات لذا تحظى مقاطع الفيديو القصيرة بنسب متابعة مرتفعة.
ــر المعلومــات اĐزأة، حيــث تؤدي غزارة المعلومــات إلى نقص   ونحن الآن نــدخــل في عصــــــــــــ
الاهتمام وأصــبح شــكل الفيديو القصــير والموجز هو محور التركيز والاهتمام في وقت قصــير،  
كما أنه منخفض التكلفة وسـهل الإرسـال ويلبي متطلبات الحياة الحالية السـريعة التي تتوافق  

ـــــــــول إلى  وطلبهم للتفــاعــل الاجتمــاعي  مع رغبــات الجمهور   ــــ كمــا أنــه طريقــة جــديــدة للوصـ
   )٣٢(.شرائح جديدة من الجمهور يحتمل أĔم لم يشاهدوا المحتوى الخاص بك من قبل

المتابعين إلى تلقي المعلومات بطريقة أسرع، مع تنامي  في السنوات الأخيرة، ظهر مدى ميل  
ظـــاهرة "الترنـــدات" المتجـــددة والمثيرة والتي لم يعـــد عمرهـــا في بعض الأحيـــان يتجـــاوز اليوم  
ــات والمواقع الإخبارية هذا النهم وزادت من حدته بســــعيها الذي   الواحد، وقد غذّت المنصــ

ــاخنة   ــيع  لا يتوقف خلف تغطية الأحداث اليومية الســــــــ ــــ والرائجة، هذه الترندات أو المواضــــ
  )٣٣( .الرائجة ʪتت هي الأخرى أقصر زمنا بمرور الوقت.

أثرت هذه التحولات في ديناميكيات إنتاج الوســـائط وتداولها واســـتخدامها في المشـــهد لقد  
الرقمي لصـناعة الأخبار التي أصـبحت، منذ ذلك الحين، أكثر قدرة على الحركة، حيث يتم  
ــية لإنتاج   ــالات والمعلومات التفاعلية المحمولة والشـــخصـ ــتخدام العديد من تقنيات الاتصـ اسـ

ــناعة الأخبار  وʪلمثل، يتم اســــــتخدام وســــــائل    )٣٤(الأخبار، مما كان له Ϧثيراً على روتين صــــ



 

(361) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 
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التواصـــــل الاجتماعي ومحركات البحث من قبل المســـــتخدمين كمنصـــــات رئيســـــية يمكن من  
ـــر، يتم إنتاج المحتوى المتعلق ʪلأخبار من   ــول إلى الأخبار، وفي الوقت الحاضـــــ خلالها الوصــــــ
ـــــــــطـاء) ويتم إʫحتـه في أمـاكن مختلفـة خـارج   ــــ قبـل جهـات فـاعلـة متعـددة (مثـل المـدونين والنشـ

  )٣٥( .غرفة الأخبار التقليدية
ــات   ــســـ ـــتغرام» ʭفذة جديدة للمؤســـ ـــبوك» و«إنســ وبعدما فتحت ميزة «الريلز» على «فيســ
ــبح تقـديم محتوى إخبـاري من خلال فيـديو مدته   ــــ ــــ الإعلاميـة لجذب مزيد من الجمهور. أصــــ
ــــــرعة والجودة   قصـــــــيرة يعد تحدʮً، ليس فقط على مســـــــتوى عمق الخبر؛ بل أيضـــــــاً لجهة السـ

ــرة دفع خبراء في الإعلام ومتخصـــــصـــــين إلى «Ϧكيد    والدقة، ــ وهذا الاتجاه للمقاطع المختصـ
ــــتقبل، وأن الفيديو القصـــــير هو الأكثر   أن (الريلز) أو المقاطع المصـــــورة المختصـــــرة، هي المسـ
ــلها للمتلقي في قالب مألوف   ــر على تقديم معلومة فحســـب؛ بل يوصـ جذʪ؛ً لأنه لا يقتصـ

ـــــــــــة جـديـدة أمـام غرف الأخبـار لتقـديم خبر مختصــــــــــــــر ودقيق    لـه كمـا أن تلـك المقـاطع فرصــــ
ــتخدم للإعلام الرقمي  ينُاســـب جيل الألفية الذي يشـــكل القاعدة الأكبر من الج مهور المسـ

الميزة،   هـــــذه  ــدام  ــ ــتخـ ـــــــ ــــ اسـ انطلقـــــت نحو  ــاريـــــة كبرى  إخبـــ ــــــــات  ــة مؤســــــــــــــســـــــــــ  وʪلفعـــــل ثمـــ
وʪت الفيديو القصـــــير هو الأكثر جذʪ؛ً لأنه لا يقتصـــــر على تقديم معلومة فحســـــب؛ بل  

   )٣٦( .يوصلها للمتلقي في قالب مألوف له
    )٣٧(العناصر الأساسية لإعداد فيديو قصير اخباري ʭجح على مواقع التواصل

ـــــــــات نص، جملة   -١ ــــــر بصــــــــــرية قوية (صــــــــــور ʬبتة، غرافيكس، اقتباسـ ــــــتخدام عناصــــ اســــ
ــة في اطار واحد مع مراعاة   افتتاحية) ــر القصــ ــي لتخبــ ـــا يكفــ ــة بمـ ــ ــور قوي ـــتخدام صــ فاسـ

ــم في   ــره لهــ ــا تظهــ ــة  قاعدة الثواني الخمس الأولى هــــي الأهم لجــــذب جمهــــورك. فمــ البدايــ
  .هــو مــا ســيدفعهم إلــى الاستمرار في المشاهدة أو الانتقال إلــى شــيء آخــر
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ــــــا على الجمهــــــــور إلــــــــى زيــــــــادة  -٢ استمالة عواطف الجمهور حيث يــــــــؤدي التأثيــــــــر عاطفيــ
  تفاعلهــم مــع المحتوى. 

ــ -٣ ــــ ــــــات على  85%تصميم قصة لتكون ذات مغزى من دون صوت ، فــ ــــــن الفيديوهــ مــ
   .فيســبوك تشــاهد مـن دون صـوت. وهـذا يعيدنـا مجـددًا إلـى أهميـة الصــور القويــة

أن تكون مقاطع الفيديو قصيرة ونظيفة قدر الإمكان والمقصود بقصيــــــرة: هــــــو إخبــــــار  -٤
قصــــــة كاملــــــة ϥقــــــل وقــــــت ممكــــــن والمقصود بنظيفــــــة: تجنــــــب حشــــــو الشاشــــــة ʪلــــــكلام  

  . والصــور والتصاميــم
  مستقبل مقاطع الفيديو القصيرة  

أصبحت مقاطع الفيديو القصيرة المستقبل لمنصات التواصل الاجتماعي، ولكنه في نفس  
الإعلامية،   والمؤسسات  والمنصات  المحتوى  لصناع  خصوصا  مهمًا؛   ʮًتحد يعتبر  الوقت 
أيضًا، وهنا   فيديو مدته قصيرة، يتسم ʪلسرعة والدقة والجودة  والتحدي يكمن في تقديم 

لمؤسسات وضع دراسة دقيقة وتدريب العاملين đا جيدًا لإنتاج  يجب على صانعي المحتوى وا
مثل هذه النوعية من الفيديوهات ويمكن وضع وصفة لنجاح الريلز تكمن في توفر المعلومة  

 )٣٨( بشكل مُكثف ودقيق".  
صناعة المحتوى، ما فعله يوتيوب حينما قدم دعمًا مادʮً  ولعل ما يثبت أن الريلز هو مستقبل  

يوتيوب   دعم  لـ"الريلز، موضحًا أن  الموازية  الـ"شورتس"  المحتوى؛ لاستخدام  لتحفيز صناع 
  مليون دولار.  ١٠٠وصل لـ

ففي الوقت الذي يعدد فيه الكثيرون سـلبيات منصـات السـوشـيال ميدʮ، يتجاهلون الكثير  
ثورة تكنولوجيا الاتصــالات الســبب    إنمن الإيجابيات لها لو جرى اســتغلالها جيدًا، حيث  

ــكل كبير على ثقافة   ـــــــ ختلفة، وتؤثر بشـ
ُ
ــل الاجتماعي الم ـــــــ ــي في ظهور مواقع التواصـ الرئيســــــــ

جتمع، واقتصــاده، ونظرته الشــاملة للعالم، وتطرح العديد من القضــاʮ اĐتمعية للمناقشــة،  
ُ
الم
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ـــــــتخدمين المشــــــــــــتركين في   ــــ ويمكنها تعزيز الإنتاجية العلمية للمجتمعات، بســــــــــــماحها للمسـ
  )٣٩( اهتمامات واحدة بتبادل معلوماēم وخبراēم.

فالتحدي الأهم للوطن العربي والمؤســــــســــــات الإعلامية العربية، ليس فقط تقديم فيديوهات  
قصـــــيرة ذات معلومة دقيقة، ولكن أن يســـــتطيع المحتوى المقدم، جذب المتابعين مع الحفاظ  

 .الهوية؛ كون الكثيرين يقدمون محتوى ʫفه بحثاً عن المشاهداتعلى 
  سبب انتشار مقاطع الفيديو القصيرة على مواقع التواصل : 

في عصـــــر البياʭت الضـــــخمة، زاد الإقبال على مقاطع الفيديو القصـــــيرة وانتشـــــرت انتشـــــاراً  
طويلة في مشـــــاهدة ســـــاحقًا في الآونة الأخيرة، وʪت العديد من الأفراد يقضـــــون ســـــاعات  

ـــــــبحنا نتجاهل فيديو مدته   دقائق   ١٠الفيديو تلو الآخر دون كلل أو ملل. لدرجة أننا أصـ
ـــــــيق الوقت، ولكن في الوقت ذاته نقضــــــــي وقتًا أطول من ذلك أمام عدد  ـــــــبب ضـ مثلاً بسـ

ʬنية. فضــــلاً عن اســــتخدام هذه الفيديوهات    ٣٠هائل من مقاطع الفيديو التي لا تتجاوز  
ــــيلة ʭجحة للترويج للمنتجات والخدمات المختلفةفي عملية   ــــ كما ،    صـــــــــناعة المحتوى كوسـ

سمحت للأشـخاص العاديين أن يعبروا عن أنفسـهم وآرائهم ويظهروا شـخصـياēم من خلال  
فيديو بسـيط ، وهناك أيضـًا عوامل أخرى أدت إلى ازدهار هذه المقاطع وانتشـارها في جميع  

 )٤٠( المنصات.
  )٤١(من أهم العوامل التي أدت إلى شيوع هذا النوع من المحتوى: 

ــيرة. ــل إلى دقيقة.    ٣٠إلى    ١٥إذ يتراوح طوله في العموم بين    مدته القصـ ʬنية وأحياʭً يصــ
ففي عصــــر الســــرعة أصــــبح شــــغل الناس الشــــاغل هو البحث عن الملخص، ففكرة البحث  

  عن المعلومة أو الصبر على قراءة مقال طويل أو مشاهدة فيديو أصبحت ʭدرة. 
تتميز هذه الفيديوهات بمحتوى ســهل وســلس لا يتجاوز الدقيقة الواحدة    المحتوى البســيط

  ليلبي احتياجات الفرد الترفيهية 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  سهولة الإنتاج وقلة التكلفة والمشاركة  
ومع تزايد شــعبية الهواتف المحمولة، ظهرت تطبيقات الوســائط الاجتماعية، لمشــاركة مقاطع  
الفيديو عبر منصــــات التواصــــل الاجتماعي المختلفة، وفي الســــنوات الأخيرة أصــــبح الفيديو  
القصــير عنصــر جذب للجمهور على تلك المنصــات بحكم خصــائصــه مثل الوقت القصــير،  

وأصــبح كيفية الاســتخدام الفعال للفيديو القصــير عبر منصــات  وســهولة الإنتاج والمشــاركة،  
  ) ٤٢(التواصل الاجتماعي موضوعا مهما في الأوساط الأكاديمية.

  المفاهيم المرتبطة ʪلدراسة: 
ــ اتجاهات:  ١ الاتجاه كما تعرفه موسوعة علم النفس "جملة من الاستعدادات والتهيؤات    ــــــــ

التي يبديها الفرد اتجاه موضــــــــــــــوع ما لكن هذه الاســــــــــــــتعدادات قد تكون شــــــــــــــعورية أو لا 
ــتعـداد أو التـأهـب    Allportشــــــــــــــعوريـة"، ويقـدم   ــــــــ تعريفـه للاتجـاه بكونـه “حـالـة من الاســــ

ــبي والنفســـــي منتظم من خلال خبرة الشـــــخص، وتكون ذات أثر توجيهي أو دينامي   العصـــ
ــتجابة” . فالاتجاهات بذلك   ــتثير هذه الاســ ــوعات التي تســ ــتجابة الفرد لجميع الموضــ في اســ

ـــــب خبرة الشـــــــــخص ومخ تلف علاقاته  وحســـــــــب نوعية تكوĔا تكون محددة للســـــــــلوك بحســــ
  )٤٣( وتفاعلاته مع موضوع الاتجاه .

ــــــ مقاطع الفيديو القصــيرة    ٢ ــــ ــيرة تتراوح مدēا ما بين    :ــــ   ٩٠- ٦٠هي فيديوهات قصـ
ـــوير الفيديو   ʬنية أو أقل ، ويمكن إنشــــاؤها ʪســــتخدام الهاتف مباشــــرة، فهي تتيح لك تصـ
وتعديله مباشــرة وإضــافة موســيقى أو تســجيل صــوتي وإضــافة نص والتحكم في وقت ظهور  

  التالية:قصــيرة ʪلمســميات  هذا النص واختفائه والتحكم بســرعة الفيديو. وتشــتهر المقاطع ال
  ) .( Reels -shorts شورتس  –ريلز 

ــــ النخبة    ٣ أو دولة    هم الأقلية المنتخبة أو المنتقاة من مجموعة اجتماعية (مجتمع  :Eliteــ
ــياســـــي) والتي تمارس نفوذا غالبا في تلك اĐموعة عادة بفضـــــل   أو طائفة دينية أو حزب ســـ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــة المفترضــــــة. ــة النخبة الإعلامية    )٤٤(  مواهبها الفعلية أو الخاصــــ ــد đا في هذه الدراســــ ويقصــــ
لمهنة الاعلام في القنوات الإخبارية من رؤســاء تحرير ومحررين ومعدين    والممارســينالأكاديمية  

ومذيعين من الذين يحملون عضــــوية النقابة أو من مر على عملهم ϥحد القنوات الإخبارية  
  أعوام . ٥أكثر من 

  نتائج الدراسة: 
  ـ تعرض النخبة لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية  ١

  ) ١جدول  ( 
القصيرة للقنوات  يوضح مدى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو 

  الإخبارية العربية 
  نوع النخبة  

  التعرض

  الإجمالي   مهنيين   اكاديميين 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %     ٦٧٬٣  ١٠١  %   ٧٠٬٦  ٥٣  %  ٦٤  ٤٨  دائما 
 ʭ٢٦  ٣٩  %  ٢٤  ١٨  %  ٢٨  ٢١  أحيا  %  
  %   ٦٬٧  ١٠  %   ٥٬٤  ٤  %  ٨  ٦  ʭدرا

  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 

ـــــــــير بيـاʭت الجـدول ــــ إلى مـدى تعرض النخبـة الإعلاميـة المصــــــــــــــريـة لمقـاطع الفيـديو  )  ١(  تشـ
ــــــفحاēا على مواقع التواصـــــــل الاجتماعي حيث   ــــــيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صـ القصـ

ــــــكـل دائم موزعـة بين  ٪٦٧٬٣يتعرض   ــــ   الأكـاديمية،من النخبـة    ٪٦٤من اجمـالي النخبـة بشــــ
من اجمــالي النخبــة أحيــاʭ لتلــك المقــاطع    ٪٢٦من النخبــة المهنيــة ، بينمــا يتعرض    ٪٧٠٬٦

من    ٪٦٬٧من النخبـة المهنيـة ، فيمـا أبـدى   ٪٢٤  الأكـاديميـة،من النخبـة   ٪٢٨موزعـة بين  
ــيرة للقنوات الإخبارية موزعة بين   ــون لتلك المقاطع القصــــ إجمالي النخبة أĔم ʭدرا ما يتعرضــــ

  من النخبة المهنية . ٪٥٬٤ الأكاديمية،من النخبة  ٪٨
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــــــــيرة للقنوات الإخبارية على  ــــــــبة الذين يحرصـــــــــون على متابعة المقاطع القصـ ولعل ارتفاع نسـ
طبيعة النخبة ʪعتبارها متخصـصـة في مجال    صـفحات مواقع التواصـل بشـكل دائم يرجع إلى

 على التعرض لكل ما هو جديد .الإعلام إضافة إلى حرصها 
ــام عبد المعز  وتتفق هذه النتيجة مع دراســـــــة والتي توصـــــــلت إلى ارتفاع    )٤٥()٢٠٢٠(هشـــ

 متابعة المبحوثين لمقاطع الفيديو القصيرة .
ـ تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية   ٢

  عبر صفحاēا على مواقع التواصل.  
  ) ٢جدول  ( 

يوضح معدل تعرض النخبة لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية  
  العربية في الأسبوع 

  نوع النخبة                         
  معدل التعرض

  الإجمالي   مهنيين   أكاديميين 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %    ٨٬٧  ١٣  %    ٦٬٧  ٥  %   ١٠٬٦  ٨  من يوم الى يومان 

  %  ١٠  ١٥  %  ٨  ٦  %  ١٢  ٩  أʮم  أربعة إلى ثلاثة من
  %   ٢١٬٣  ٣٢  %  ٢٠  ١٥  %   ٢٢٬٦  ١٧  الى ستة اʮم ةخمسمن 

  ٪ ٦٠  ٩٠  ٦٥٬٣  ٤٩  ٪ ٥٤٬٨  ٤١  يوميا 
  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 

ــــــريـة لمقـاطع الفيـديو  ٢(تشــــــــــــــير بيـاʭت الجـدول  ــــ ) إلى معـدل تعرض النخبـة الإعلاميـة المصــــ
ـــل   ــــ ــــ ـــــفحاēا على مواقع التواصـ ــــ ـــــــــبوع عبر صــــ ـــــــــيرة للقنوات الإخبارية العربية في الأســــ القصــــ

من النخبــة    ٪٥٤٬٨من اجمــالي النخبــة يوميــا موزعــة بين    ٪٦٠الاجتمــاعي حيــث يتعرض  
من اجمــالي النخبــة لتلــك    ٪٢١٬٣من النخبــة المهنيــة ، بينمــا يتعرض    ٪٦٥٬٣  الأكــاديميــة،

ــتـة أʮم موزعـة بين  ــة إلى ســــــــــــ ـــــــ ــــ من    ٪٢٠  الأكـاديميـة،من النخبـة    ٪٢٢٬٦المقـاطع من خمسـ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــون لتلك المقاطع القصـــــيرة    ٪٨٬٧النخبة المهنية ، فيما أبدى   من إجمالي النخبة أĔم يتعرضـــ
من    ٪٨  الأكاديمية،من النخبة    ٪١٢للقنوات الإخبارية من ثلاثة إلى أربعة أʮم موزعة بين  

% من اجمالي النخبة لتلك المقاطع القصــيرة من يوم الى    ٨٬٧النخبة المهنية ، بينما يتعرض  
من النخبـة المهنيـة ، ولعـل ارتفـاع    ٪٦٬٧من النخبـة الأكـاديميـة،   ٪١٠٬٦يومـان موزعـة بين  

ــــــر مدة تلك المقاطع حيث أن معظمها لا يتعدى   ــــ معدل تعرض النخبة لتلك المقاطع قصــــ
كثر من الأحيان فمن الممكن أن يتصـــــــــــــفح عدد من الفيديوهات كبير في وقت  الدقيقة في  

  قصير .
ـ حجم الوقت الذي تستغرقه النخبة الإعلامية المصرية لمشاهدة مقاطع الفيديو   ٣

  القصيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل.  
  ) ٣جدول  ( 

تستغرقه النخبة لمشاهدة مقاطع الفيديو القصيرة  يوضح حجم الوقت الذي  
  للقنوات الإخبارية العربية يوميا

  نوع النخبة            
  حجم الوقت 

  الإجمالي   مهنيين   أكاديميين 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %     ١٠٬٧  ١٦  %    ٦٬٧  ٥  %   ١٤٬٧  ١١  أقل من ساعة 

  %   ١٢٬٧  ١٩  %   ١٣٬٣  ١٠  %  ١٢  ٩  ساعتين من لأقل ساعة من
  %   ٢٨٬٦  ٤٣  ٢٢٬٧  ١٧  %   ٣٤٬٧  ٢٦  ساعات  ثلاث  من لأقل ساعتين من

  ٪ ٤٨  ٧٢  ٥٧٬٣  ٤٣  ٪ ٣٨٬٧  ٢٩  ثلاث ساعات فأكثر 
  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 

ــــير بياʭت الجدول   ــــ ــرية    )٣(تشــــ ــ ــــ ــتغرقه النخبة الإعلامية المصــــ ـــــ ــــ إلى حجم الوقت الذي تسـ
لمشــاهدة مقاطع الفيديو القصــيرة للقنوات الإخبارية العربية يوميا عبر صــفحاēا على مواقع  

من اجمالي النخبة يوميا ثلاث ســــــــاعات فأكثر    ٪٤٨التواصــــــــل الاجتماعي حيث يتعرض  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــا يتعرض    ٪٥٧٬٣من النخبـــة الأكـــاديميـــة،    ٪٣٨٬٧موزعـــة بين   من النخبـــة المهنيـــة ، بينمـ
من اجمالي النخبة لتلك المقاطع من ســاعتين لأقل من ثلاث ســاعات  موزعة بين    ٪٢٨٬٦
ــا أبـــدى    ٪٢٢٬٧من النخبـــة الأكـــاديميـــة،    ٪٣٤٬٧ من    ٪١٢٬٧من النخبـــة المهنيـــة ، فيمـ

المقاطع القصــــيرة للقنوات الإخبارية من ســــاعة لأقل من    إجمالي النخبة أĔم يتعرضــــون لتلك
من النخبة المهنية ، بينما يتعرض    ٪١٣٬٣من النخبة الأكاديمية،    ٪١٢ساعتين موزعة بين  

ــــاعة يوميا موزعة  بين    ١٠٬٧ ــيرة من أقل من ســــ % من اجمالي النخبة لتلك المقاطع القصــــــ
ـــــــــير إلى أننـا أمـام  من النخبـة المه  ٪٦٬٧من النخبـة الأكـاديميـة،   ٪١٤٬٧ ــــ نيـة ، وهو مـا يشـ

  معدل استخدام لا يستهان به.
ـ عدد مقاطع الفيديو التي تتعرض النخبة الإعلامية المصرية لها للقنوات الإخبارية   ٤

  العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل.  
  ) ٤جدول  ( 

 النخبة يوميا يوضح عدد مقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية التي تتابعها  

إلى عدد مقاطع الفيديو القصــيرة للقنوات الإخبارية العربية  التي    )٤(تشــير بياʭت الجدول  
من    ٪٦٩٬٣تتابعها النخبة عبر صــــــفحاēا على مواقع التواصــــــل الاجتماعي حيث يتعرض  

  الأكــاديميــة،من النخبــة  ٪٢٨اجمــالي النخبــة يوميــا لأكثر من عشــــــــــــــرة مقــاطع موزعــة بين  

  نوع النخبة
  عدد المقاطع 

  الإجمالي   مهنيين   أكاديميين 
  %   ك     ك   %   ك 

  %    ٤  ٦  %    ٢٬٧  ٢  %   ٥٬٣  ٤  أقل من ثلاثة مقاطع 
  %   ٣٬٤  ٥  %  ٤  ٣  %   ٢٬٧  ٢  ثلاثة مقاطع لخمسة مقاطع من 

  %   ٢٣٬٣  ٣٥  %   ١٨٬٧  ١٤  %  ٢٨  ٢١  من ستة ل عشرة مقاطع 
  ٪ ٦٩٬٣  ١٠٤  ٪ ٧٤٬٧  ٥٦  ٪ ٦٤  ٤٨  أكثر من عشرة مقاطع 

  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــتة لعشــــــــــــــرة   ٪٢٣٬٣من النخبة المهنية ، بينما يتعرض    ٪١٨٬٧ ــــــــ من اجمالي النخبة من ســــ
من النخبـة المهنيـة ، فيمـا أبـدى    ٪١٨٬٧  الأكـاديميـة،من النخبـة    ٪٢٨مقـاطع  موزعـة بين  

 ٪٢٫٧من إجمالي النخبة أĔم يشــــــــاهدوا من ثلاثة لخمســــــــة مقاطع يوميا موزعة بين    ٪٣٬٤
ـــاهـد  ٪٤  الأكـاديميـة،من النخبـة   ـــــــ من اجمـالي النخبـة إلى   ٪٤من النخبـة المهنيـة ، بينمـا يشــــ

  من النخبة المهنية . ٪٢٬٧ الأكاديمية،من النخبة  ٪٥٬٣أقل من ساعة يوميا موزعة  بين 
وربمــا يرجع الإقبــال الكبير على متــابعــة عــدد كبير من مقــاطع الفيــديو القصــــــــــــــيرة للقنوات  
ــر مدēا وتنوع مضـــامينها   ــل من قبل النخبة الإعلامية نظرا لقصـ الإخبارية عبر مواقع التواصـ
مما يتيح للنخبة متابعة أكبر عدد ممكن من هذه المقاطع في أقل وقت ممكن، وعدم الشعور  

  لل أثناء المتابعة نظرا لتنوع المضامين واختلافهاʪلوقت أو الم
ـ مستوى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات   ٥

  الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل.  
يوضح مستوى تعرض النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة    )٥جدول (

  للقنوات الإخبارية العربية 
  نوع النخبة      

  التعرض

  الإجمالي   مهنيين   أكاديميين 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %     ٥٢٬٦  ٧٩  %   ٥٧٬٣  ٤٣  %  ٤٨  ٣٦  مرتفع
  %   ٣٨٬٧  ٥٨  %   ٣٧٬٣  ٢٨  %  ٤٠  ٣٠  متوسط
  %   ٨٬٧  ١٣  %   ٥٬٤  ٤  %  ١٢  ٩  منخفض 
  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 

ـــــــير بياʭت الجدول        ــرية لمقاطع  إلى    )٥(تشــــ ــتوى تعرض النخبة الإعلامية المصـــــــــ مســـــــــ
ــــل الاجتماعي  الفيديو القصـــــيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صـــــفحاēا على مواقع التواصـ

من النخبــة    ٪٤٨من اجمــالي النخبــة بشــــــــــــــكــل مرتفع موزعــة بين    ٪٥٢٬٦حيــث يتعرض  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

من اجمالي النخبة بشـــــــــــكل   ٪٣٨٬٧من النخبة المهنية ، بينما يتعرض    ٪٥٧٬٣  الأكاديمية،
ــــــط موزعة بين   من النخبة المهنية ، فيما تعرض    ٪٣٧٬٣  الأكاديمية،من النخبة    ٪٤٠متوسـ

 ٪٥٬٤  الأكاديمية،من النخبة    ٪١٢من إجمالي النخبة بشـــــكل منخفض موزعة بين    ٪٨٬٧
ــرية لمقاطع الفيديو   ــــــ ـــتوى تعرض النخبة الإعلامية المصــــ ــــ ــــ من النخبة المهنية ولعل ارتفاع مسـ

ــل الاجتماعي يرجع   ــــ ــفحات التواصـ لطبيعة تخصـــــــص   القصـــــــيرة للقنوات الإخبارية عبر صـــــ
العينـة وتركز اهتمـامهـا على كـل مـا هو جـديـد في مجـال الإعلام ʪعتبـارهم النخبـة الإعلاميـة  

  الأكاديمية والمهنية .
مواقع التواصل التي تحرص النخبة الإعلامية المصرية على متابعة المقاطع   أبرز  -٦

  . القصيرة للقنوات الإخبارية العربية من خلالها
برز مواقع التواصل التي تحرص النخبة على متابعة المقاطع  أ  يوضح  )٦جدول (

  القصيرة للقنوات الإخبارية العربية من خلالها 
 النخبة

 
 مواقع التواصل الاجتماعي 

 اكاديميون
  ٧٥ن = 

 مهنيون
٧٥ن=   

 الإجمالي 
١٥٠ن =   

 %  ك  %  ك  %  ك 
٪ ٨٥٬٣ ٦٤ الفيس بوك   ١٠٠ ٧٥ ٪  ٩٢٬٧ ١٣٩ ٪  
٪ ٨١٬٣ ٦١ اليوتيوب   ٩٦ ٧٢ ٪  ٨٨٬٧ ١٣٣ ٪  
٪ ٧٨٬٧ ٥٩ التيك توك   ٨٩٬٣ ٦٧ ٪  ٨٤ ١٢٦ ٪  
٪ ٧٤٬٧ ٥٦ انستجرام   ٧٦ ٥٧ ٪  ٧٥٬٣ ١١٣ ٪  

٪ ٥٧٬٤ ٤٣ تويتر   ٦٤ ٤٨ ٪  ٦٠٬٧ ٩١ ٪  
٪ ٥٢ ٣٩ سناب شات   ٣٦ ٢٧ ٪  ٤٤ ٦٦ ٪  

٪٤ ٣ أخرى  ١٢ ٩ ٪  ٨ ١٢٪  

ــــير بياʭت الجدول (   ) إلى أبرز مواقع التواصــــــــل الاجتماعي التي تحرص النخبة على   ٦تشــــ
من    ٪٩٢٬٧متـابعـة المقـاطع القصــــــــــــــيرة للقنوات الإخبـاريـة العربيـة من خلالهـا حيـث يتـابع  



 

(371) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

من النخبـة المهنيـة   ٪١٠٠  الأكـاديميـة،من النخبـة   ٪٨٥٬٣  بوك بنحواجمـالي النخبـة الفيس  
  الأكــاديميــة،من النخبــة   ٪٨١٬٣من اجمــالي النخبــة اليوتيوب بنحو    ٪٨٨٬٧، بينمــا يتــابع  

ــابع    ٪٩٦ ــا يتـ ــة ، كمـ ــة المهنيـ ــة بين    ٪٨٤من النخبـ ــة التيـــك توك موزعـ ــالي النخبـ من إجمـ
من    ٪٧٥٬٣من النخبــة المهنيــة . في حين يتــابع    ٪٨٩٬٣ الأكــاديميــة،من النخبــة   ٪٨٧٬٧

ـــــتجرام بنحو   ــــ من النخبة المهنية ،   ٪٧٦  الأكاديمية،من النخبة    ٪٧٤٬٧اجمالي النخبة انســــ
  ٪٦٤ الأكــاديميــة،من النخبــة   ٪٥٧٬٤من اجمــالي النخبــة تويتر بنحو   ٪٦٠٬٧بينمــا يتــابع  

ــــــــناب شــــــــــــات بنحو  من إجمالي  ٪٤٤بينما يتابع  ،    من النخبة المهنية من    ٪٥٢ النخبة ســــ
من إجمالي النخبة مواقع أخرى    ٪٨من النخبة المهنية ، كما يتابع    ٪٣٦  الأكاديمية،النخبة  

  مثل كواي ولايكي .
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

برز صفحات القنوات الإخبارية العربية على مواقع التواصل والتي تحرص النخبة  أ -٧
 على متابعة المقاطع القصيرة من خلالها.  
  ) ٧جدول (

يوضح أبرز صفحات القنوات الإخبارية العربية على مواقع التواصل والتي تحرص  
  النخبة على متابعة المقاطع القصيرة من خلالها 

 النخبة
 

 صفحات القنوات 

 أكاديميين 
  ٧٥ن = 

 مهنيين 
٧٥ن=   

 الإجمالي 
١٥٠ن =   

 %  ك  %  ك  %  ك 
 ٩٥٬٣ ١٤٣ ٩٦ ٧٢ ٩٤٬٧ ٧١ العربية 
 ٩٨ ١٤٧ ٩٧٬٣ ٧٣ ٩٨٬٧ ٧٤ الجزيرة 

الإخبارية القاهرة    ٨٦٬٧ ١٣٠ ٨٩٬٣ ٦٧ ٨٤ ٦٣ 
 ٨٦٬٧ ١٣٠ ٨٢٬٧ ٦٩ ٨١٬٣ ٦١ الحدث 
 ٧٩٬٤ ١١٩ ٧٥ ٦٢ ٧٦ ٥٧ اكسترا 

 ٧٢ ١٠٨ ٧٦ ٥٧ ٦٨ ٥١ سكاي نيوز عربية
 ٦٤٬٧ ٩٧ ٦٨ ٥١ ٦١٬٣ ٤٦ النيل للأخبار 

 ٦ ٩ ٩٬٣ ٧ ٢٬٧ ٢ أخرى
  ١٥٠ - ٧٥ - ٧٥ الإجمالي 

  

ـــــــــير بيـاʭت الجـدول (   ــــ ــــــــــفحـات القنوات الإخبـاريـة العربيـة على مواقع    ٧تشـ ) إلى ابرز صــــ
من    ٪٩٨التواصـل والتي تحرص النخبة على متابعة المقاطع القصـيرة من خلالها حيث يتابع  

من النخبــة المهنيـة ،    ٪٩٧٬٣  الأكـاديميــة،من النخبــة    ٪٩٨٬٧بنحو  الجزيرة  اجمـالي النخبــة
  ٪٩٦  الأكـاديميـة،من النخبـة   ٪٩٤٬٧بنحو    العربيـةمن اجمـالي النخبـة   ٪٩٥٬٣بينمـا يتـابع  

موزعــة بين    القــاهرة الاخبــاريــةمن إجمــالي النخبــة   ٪٨٦٬٧من النخبــة المهنيــة ، كمــا يتــابع  
من اجمـالي    ٪٨٦٬٧من النخبـة المهنيـة . كمـا يتـابع   ٪٨٩٬٣  الأكـاديميـة،من النخبـة    ٪٨٤

من النخبــة المهنيــة ، بينمــا    ٪٨٢٬٧ الأكــاديميــة،من النخبــة    ٪٨١٬٣بنحو   الحـدثالنخبــة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

من    ٪٧٥  الأكـاديميـة،من النخبـة    ٪٧٦بنحو  اكســـــــــــترا  من اجمـالي النخبـة  ٪٧٩٬٤يتـابع  
من    ٪٦٨بنحو    ســـــــــــكـاي نيوز عربيـةمن اجمالي النخبـة    ٪٧٢بينمـا يتـابع  ،    النخبـة المهنيـة

اكســـترا  من اجمالي النخبة   ٪٦٤٬٧من النخبة المهنية ، كما يتابع   ٪٧٦  الأكاديمية،النخبة  
  أخرى، كمــا جــاءت فئــة    من النخبــة المهنيــة  ٪٦٨ الأكــاديميــة،من النخبــة   ٪٦١٬٣بنحو  

ــبة   ــــ حيث يتابعون صـــــــفحات لقنوات إخبارية عربية أخرى مثل قناة الشـــــــرق وقناة    ٪٦بنسـ
 السعودية الإخبارية .

أسباب اعتماد النخبة الإعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات   -٨
 الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل 

  ) ٨جدول  ( 
  يوضح أسباب اعتماد النخبة على مقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية 

  أسباب الاعتماد 
  أكاديميون 

  ٧٥ن= 
  مهنيون

  ٧٥ن=
  الإجمالي 

  ١٥٠ن=
  %   ك   %   ك   %   ك 

  %   ٧٩٬٣  ١١٩  %   ٦٩٬٣  ٥٢  ٪ ٨٩٬٣  ٦٧ تعالج المحتوى الإعلامي بطريقة غير تقليدية 
  %   ٧٥٬٣  ١١٣  %   ٨٢٬٦  ٦٢  %  ٦٨  ٥١  تقدم معلومات مبسطة سريعة الإيقاع 

  ٪ ٧٥٬٣  ١١٣  %   ٨١٬٣  ٦١  ٪ ٦٩٬٣  ٥٢  تقدم موضوعات أكثر حداثة 
  %   ٧١٬٣  ١٠٧  %  ٦٨  ٥١  %   ٧٤٬٧  ٥٦  وجود إعلاʭت đا مثل الفيديوهات الطويلةلعدم 

  %   ٥٥٬٣  ٨٣  %   ٥٣٬٣  ٤٠  %   ٥٧٬٣  ٤٣  استخدامها المؤثرات المختلفة من صوت وصورة وفيديو 
  %   ٨٧٬٣  ١٣١  %  ٨٨  ٦٦  ٪ ٨٦٬٧  ٦٥  متابعة كل ما هو جديد من أخبار العالم 

  %   ٨٩٬٣  ١٣٤  ٪ ٩٠٬٧  ٦٨  ٪ ٨٨  ٦٦ وقت قصير معرفة ملخص الأحداث وأبرز ما فيها في  
  %   ٨٩٬٣  ١٣٤  ٪ ٩٢  ٦٩  ٪ ٨٦٬٧  ٦٥  التعرف على آراء الناس حول الأحداث من خلال التعليقات المختلفة 

  %  ٨٨  ٩٠  ٪ ٩٢  ٦٩  ٪ ٢٨  ٢١  تكوين رأي حول المحتوى المقدم
  ٪ ٥٨  ٨٧  ٪ ٥٦  ٤٢  ٪ ٦٠  ٤٥ تتوافق موضوعاēا مع رغباتي واهتماماتي الإنسانية

  ٪ ٢٩٬٣  ٤٤  ٪ ٧٥  ٢١  ٪ ٣٠٬٧  ٢٣  اعتدت مشاهدēا 
  ٪ ٤٢٬٦  ٦٤  ٪ ٣٤٬٧  ٢٦  ٪ ٥٠٬٦  ٣٨  للتسلية والترفيه

  ٪ ٦٠٬٧  ٩١  ٪ ٤٢٬٧  ٣٢  ٪ ٧٨٬٧  ٥٩  إمكانية مشاركة وارسال المقاطع 
  ٪ ٤٦  ٦٩  ٪ ٤٤  ٣٣  ٪ ٤٨  ٣٦  الحرص على التفاعل وابداء الرأي
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــير بياʭت الجدول  ( ـــ ــــ ـــــــــيرة  ٨تشــــ ــباب اعتماد النخبة على مقاطع الفيديو القصــــ ـــــــ ) إلى أســــ
  للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل الاجتماعي 

   ــباب ـــــ ــرية  حيث جاءت الدوافع النفعية على رأس أسـ اعتماد النخبة الإعلامية المصــــ
ـــــيرة للقنوات الإخبــاريــة العربيــة   حيــث جــاء في المرتبــة  على مقــاطع الفيــديو القصــــــ

 ٨٩٬٣الأولى" معرفة ملخص الأحداث وأبرز ما فيها في وقت قصــــير " وذلك بنســــبة  
ــة ،    ٪٨٨% موزعـة بين   من    ٪٩٠٬٧من مفردات النخبـة الأكـاديميـة عينـة الـدراســـــــــــــ

ـــــــــــة، كمــا جــاء " التعرف على آراء النــاس حول  مفردات   ــــ النخبــة المهنيــة عينــة الــدراسـ
ـــابق   %   ٨٩٬٣الأحداث من خلال التعليقات المختلفة " بنفس نســــــــــــبة الدافع الســـــــــ

ــة بين   ــة    ٨٦٬٧موزعـ ــالي مفردات النخبـ ــاديميـــة،% من إجمـ % من إجمـــالي    ٩٢  الأكـ
 ٨٨" بنســـــــبة  تكوين رأي حول المحتوى المقدم    بينما جاء "،  مفردات النخبة المهنية  

% من إجمــالي    ٩٢  الأكــاديميــة،% من إجمــالي مفردات النخبــة    ٢٨% موزعــة بين  
"  متابعة كل ما هو جديد من أخبار العالم    في حين جاءت "،  مفردات النخبة المهنية

%   ٨٨  الأكاديمية،من إجمالي مفردات النخبة    ٪٨٦٬٧% موزعة بين    ٨٧٬٣بنســـــبة  
 .بة المهنيةمن إجمالي مفردات النخ

   " ــيلـة في المرتبـة الثـانيـة حيـث جـاءت ــــــــ تعـالج المحتوى  ثم جـاءت الـدوافع المتعلقـة ʪلوســــ
ــبة  الإعلامي بطريقة غير تقليدية   ـــــــ من إجمالي    % ٨٩٬٣% موزعة بين    ٧٩٬٣"بنســــ

كمـا جـاءت ،    من إجمـالي مفردات النخبـة المهنيـة ٪٦٩٬٣مفردات النخبـة الأكـاديميـة،  
ــــبة  تقدم معلومات مبســــطة ســــريعة الإيقاع  "   من    ٪٦٨% موزعة بين    ٧٥٬٣" بنسـ

ثم  ،  من إجمــالي مفردات النخبــة المهنيــة    ٪٨٢٬٦  الأكــاديميــة،إجمــالي مفردات النخبــة  
من    ٪٦٩٬٣% موزعة بين    ٧٥٬٣" بنســبة  تقدم موضــوعات أكثر حداثة    جاءت "

في  ،    من إجمــالي مفردات النخبــة المهنيــة  ٪٨١٬٣  الأكــاديميــة،إجمــالي مفردات النخبــة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــبة  لعدم وجود إعلاʭت đا مثل الفيديوهات الطويلة    حين جاءت " ــــــ  ٧١٬٣" بنسـ
ــة بين   ــة،    ٪٧٤٬٧% موزعـ ــاديميـ ــة الأكـ ــالي مفردات النخبـ ــالي    ٪٦٨من إجمـ من إجمـ

 .مفردات النخبة المهنية 
   " لتفـاعـل الاجتمـاعي في المرتبـة الثـالثـة ومنهـاʪ إمكـانيـة  كمـا جـاءت الـدوافع المتعلقـة

ــال المقاطع ــاركة وارسـ من إجمالي مفردات    ٪٧٨٬٧% موزعة بين  ٦٠٬٧" بنســــبة  مشـ
  كــذلــك جــاءت "،    من إجمــالي مفردات النخبــة المهنيــة  ٪٤٢٬٧  الأكــاديميــة،النخبــة 

ــبـة  الحرص على التفـاعـل وابـداء الرأي  من إجمـالي    ٪٤٨% موزعـة بين ٤٦" بنســــــــــــ
 من إجمالي مفردات النخبة المهنية  ٪٤٤ الأكاديمية،مفردات النخبة 

 " ـــــية في المرتبة الرابعة ومنها ــــ تتوافق موضــــــــوعاēا مع    كذلك جاءت الدوافع الطقوسـ
من إجمالي مفردات    ٪٦٠% موزعة بين  ٥٨" بنســـــــبة  رغباتي واهتماماتي الإنســــــانية  

ــة   ــاديميـــة،النخبـ ــة    ٪٥٦  الأكـ ــة المهنيـ ــالي مفردات النخبـ ــاءت "،  من إجمـ ــذلـــك جـ   كـ
ــلية والترفيه   ــبة  للتســـ من إجمالي مفردات النخبة    ٪٥٠٬٦% موزعة بين  ٤٢٬٦" بنســـــ

اعتــــدت    جـــــاءت "، ومن إجمـــــالي مفردات النخبـــــة المهنيـــــة    ٪٣٤٬٧  الأكـــــاديميـــــة،
ــبــة  مشــــــــــــاهــدēــا   من إجمــالي مفردات النخبــة    ٪٣٠٬٧% موزعــة بين  ٢٩٬٣" بنســــــــــــ

 .من إجمالي مفردات النخبة المهنية  ٪٧٥ الأكاديمية،
ولعل مجيء الدوافع النفعية والدوافع المتعلقة بخصــــــائص الوســــــيلة في مرتبة متقدمة مقارنة  
ــيع أوقاēا دون   ــية يرجع إلى خبرة وجدة هذه النخبة والتي ʭدراً ما تضــــ ʪلدوافع الطقوســــ
ــة ʪلقنوات   فائدة ، وكذلك نظراً لطبيعة المحتوى الذي تقدمه هذه الصـــــــــــفحات الخاصـــــــــ

ــــل الاجتمـاعي وهو محتوى جـاد ʪلأســـــــــــــــاس كونـه محتوى    الإخبـاريـة على مواقع التواصـــــــــــ
 ، ًʮإخبار  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــــــة (     ـــــــ ــة مع دراســــ ــذه النتيجـ والتي    )٤٦()Devadas Menon2022وتختلف هـ
أشـارت إلى أن أبرز دوافع التعرض للمقاطع القصـيرة دوافع طقوسـية مثل الترفيه والهروب  

  والجدة والتوثيق والعصرية والتفاعل الاجتماعي.
حيث أشارت    )٤٧()  others2022  Zhang Xiaofeng &وتتفق مع دراسة (

إلى أن الدوافع النفعية من أبرز دوافع اســــــــتخدام الفيديو القصــــــــير حيث كان الحصــــــــول  
  على المعلومات هو الدافع الرئيسي لاستخدام مقاطع الفيديو القصيرة .

أبرز عناصر الجذب والتشويق في مقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية   -٩
  العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل
  ) ٩جدول  ( 

يوضح أبرز عناصر الجذب والتشويق في مقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية  
 من وجهة نظر النخبة 

  عناصر الجذب 
  الإجمالي   مهنيون  أكاديميون 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  ٪ ٩٠٬٦  ١٣٦  ٪ ٩٦  ٧٢  ٪ ٨٥٬٣  ٦٤  عنوان الفيديو 
  ٪ ٨٠٬٦  ١٢١  ٪ ٨٤  ٦٣  ٪ ٧٧٬٣  ٥٨  صورة الفيديو

  ٪ ٨٣٬٣  ١٢٥  ٪ ٩٦  ٧٢  ٪ ٧٠٬٦  ٥٣  نسبة مشاهدة الفيديو
  ٪ ٧٨  ١١٧  ٪ ٩٠٬٦  ٦٨  ٪ ٦٥٬٣  ٤٩  التعليقات المصاحبة لمقطع الفيديو 
  ٪ ٦٧٬٣  ١٠١  ٪ ٧٦  ٥٧  ٪ ٥٨٬٦  ٤٤  استخدام الجرافيك والرسوم البيانية 

  ٪ ٦٠٬٧ ٩١  ٪ ٧٢  ٥٤  ٪ ٤٩٬٣  ٣٧  تقديم الفنون التحريرية بشكل جذاب وشائق 
  ٪ ٥٢  ٧٨  ٪ ٦٢٬٧  ٤٧  ٪ ٤١٬٣  ٣١  استخدام عناصر اخراجية أكثر جاذبية 

  ٪ ٤٦٬٧  ٧٠  ٪ ٥٢  ٣٩  ٪ ٤١٬٣  ٣١  مشاركتها تفاعلية الفيديوهات والقدرة على 
  ٧٥  ٧٥  جملة من سئل 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

أبرز عناصــــر الجذب والتشــــويق في مقاطع الفيديو القصــــيرة  ) إلى  ٩تشــــير بياʭت الجدول  (
  للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة  

   على رأس أبرز عناصر الجذب والتشويق في مقاطع الفيديو    عنوان الفيديوحيث جاء
ـــيرة للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة وذلك بنســــــــبة   %   ٪٩٠٬٦القصـــــ

من مفردات    ٪٩٦من مفردات النخبة الأكاديمية عينة الدراســـة ،    ٪٨٥٬٣موزعة بين 
في المرتبة الثانية بنسـبة   النخبة المهنية عينة الدراسـة، كما جاء " نسـبة مشـاهة الفيديو"  

% من    ٩٦من إجمــالي مفردات النخبــة الأكــاديميــة،    ٪٧٠٬٦% موزعــة بين    ٨٣٬٣
% موزعة بين   ٨٠٬٦" بنســبة  صــورة الفيديو    تليها "،  إجمالي مفردات النخبة المهنية  

% من إجمـالي مفردات النخبـة   ٨٤  الأكـاديميـة،% من إجمـالي مفردات النخبـة   ٧٧٬٣
ــبة  التعليقات المصــــــــــاحبة لمقطع الفيديو     جاءت "في حين،  المهنية ـــ ــــ %   ٧٨" بنســــ

% من إجمـــالي    ٩٠٬٦  الأكـــاديميـــة،من إجمـــالي مفردات النخبـــة    ٪٦٥٬٣موزعـــة بين  
ــوم البيانية  تليها "  ،  مفردات النخبة المهنية ــتخدام الجرافيك والرســــــــ ـــــ ــبة  اســـ ـــ ــــ " بنســــ

من    ٪٧٦  الأكـــاديميـــة،% من إجمـــالي مفردات النخبـــة    ٥٨٬٦% موزعـــة بين  ٦٧٬٣
تقـديم الفنون التحريريـة بشـــــــــــكـل  في حين جـاءت "،  إجمـالي مفردات النخبـة المهنيـة

ــبة  جذاب وشـــــائق   من إجمالي مفردات النخبة    ٪٤٩٬٣% موزعة بين    ٦٠٬٧" بنســــ
اســــتخدام    في حين جاءت "،    % من إجمالي مفردات النخبة المهنية  ٧٢  الأكاديمية،

ــبة  عناصــــــــــر اخراجية أكثر جاذبية   من إجمالي    ٪٤١٬٣% موزعة بين    ٥٢" بنســـــــــــ
  تليهـا "  ،   % من إجمــالي مفردات النخبــة المهنيــة  ٦٢٬٧ الأكــاديميــة،مفردات النخبــة 

ــبة  تفاعلية الفيديوهات والقدرة على مشـــــاركتها   ٤١٬٣% موزعة بين  ٤٦٬٧" بنســــ
  ،من إجمالي مفردات النخبة المهنية ٪٥٢ الأكاديمية،% من إجمالي مفردات النخبة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

   ــة  وتختلف هذه النتيجة مع ما توصــــــــلت إليه  )٤٨(  )٢٠٢٢العليمان    فرحان(دراســــــــ
والتي أشــارت إلى أن اســتخدام عناصــر إخراجية أكثر جاذبية في المرتبة الأولى هو أبرز  

 عناصر الجذب للفيديوهات القصيرة. 
 المضمون الذي تركز عليه النخبة الاعلامية خلال متابعتها لمقاطع الفيديو  - ١٠

.                                                                                                                            لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل القصيرة 
  ) ١٠جدول  ( 

يوضح المضمون الذي تركز عليه النخبة الاعلامية خلال متابعتها لمقاطع الفيديو  
 لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل  القصيرة 

 ʮالقضا  
  الإجمالي   مهنيون  أكاديميون 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  ٪ ٨٥٬٣  ١٢٨  ٪ ٨٩٬٣  ٦٧  ٪ ٨١٬٣  ٦١  السياسي المضمون 

  ٪ ٨٠  ١٢٠  ٪ ٨٦٬٦  ٦٥  ٪ ٧٣٬٣  ٥٥  المضمون الاقتصادي 
  %   ٢٦٬٦  ٤٠  ٪ ٢٥٬٣  ١٩  ٪ ٢٨  ٢١  المضمون الديني 

  %   ٧٥٬٣  ١١٣  ٪ ٨١٬٣  ٦١  ٪ ٦٩٬٣  ٥٢  المضمون الرʮضي
  ٪ ٣٨  ٥٧  ٪ ٤٥٬٣  ٣٤  ٪ ٣٠٬٦  ٢٣  المضمون الفني 

  ٪ ٤٧٬٣ ٧١  ٪ ٤٩٬٣  ٣٧  ٪ ٤٥٬٣  ٣٤  المضمون العلمي 
  ٪ ٨٨  ١٣٢  ٪ ٩٢  ٦٩  ٪ ٨٤  ٦٣  المضمون الانساني 

  ٪ ٦١٬٣  ٩٢  ٦٢٬٧  ٤٧  ٪ ٦٠  ٤٥  المضمون الاجتماعي 
  ٧٥  ٧٥  جملة من سئل 

) إلى المضمون الذي تركز عليه النخبة الاعلامية خلال متابعتها  ١٠تشير بياʭت الجدول  (
ــبة   ــاني في المرتبة الأولى وذلك بنســ ــيرة حيث جاء المضــــمون الانســ  ٨٨لمقاطع الفيديو القصــ

ــــــريـــة موزعـــة بين   ــــ ــة المصــــ ــة الاعلاميـ ــة النخبـ من مفردات النخبـــة    ٪٨٤% من إجمـــالي عينـ
ــة ،  الأكاديمية عينة الدر  ــمون   ٪٩٢اســ ــة ، يليه المضــ من مفردات النخبة المهنية عينة الدراســ
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  ٪٨٩٬٣للنخبة الأكاديمية،   ٪٨١٬٣من إجمالي النخبة موزعة بين    ٪٨٥الســــياســــي بنســــبة  
ــبة   ــادي بنســـــــــ ــــ ــــ ــمون الاقتصـ ــــ ــــ % من اجمالي النخبة موزعة بين    ٨٠للنخبة المهنية ، ثم المضـ

للنخبة المهنية ، ثم المضــمون الرʮضــي في المرتبة الأولى    ٪٨٦٬٦  الأكاديمية،للنخبة    ٪٧٣٬٣
ــبة   ــرية موزعة بين   ٧٥٬٣وذلك بنســ من    ٪٦٩٬٣% من إجمالي عينة النخبة الاعلامية المصــ

من مفردات النخبة المهنية عينة الدراسة    ٪٨١٬٣مفردات النخبة الأكاديمية عينة الدراسة ،  
ــبة   ــمون الاجتماعي بنســـــــــ للنخبة    ٪٦٠من إجمالي النخبة موزعة بين    ٪٦١٬٣، يليه المضـــــــــ

ـــــــــمون العلمي بنســــــــــــــبة  للنخبة المهنية ، ثم ا  ٪٦٢٬٧  الأكاديمية، ــــ % من اجمالي    ٤٧٬٣لمضـ
  للنخبة المهنية ٪٤٩٬٣ الأكاديمية،للنخبة  ٪٤٥٬٣النخبة موزعة بين 

   ولعل مجيء المضمون الإنساني والسياسي في مرتبتين متقدمتين يرجع إلى طبيعة اهتمام
 هذه القنوات والتي تركز بشكل أساسي على الأخبار والاهتمامات الإنسانية .

   والتي أشـــارت إلى مجيء )٤٩(  )٢٠٢٢دراســـة( فرحان العليمان  اتفقت هذه النتيجة مع
ــاهدها الجمهور من خلال متابعته   ــامين التي يشـــــــــ ــانية كأهم المضـــــــــ ـــــ ــامين الإنســــ ــــ ــــ المضـ

  للفيديوهات الرقمية القصيرة .
الاعلامية المصرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو  مدى تفاعل النخبة  -١١

 لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل.  القصيرة 
  ) ١١جدول( 

يوضح مدى تفاعل النخبة مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات  
  الإخبارية العربية 

مدى تفاعل  
  النحبة

  الإجمالي   مهنيين   اكاديميين 

  %   ك     ك   %   ك 
  %     ٦٠٬٧  ٩١  %    ٦٤  ٤٨  %   ٥٧٬٣  ٤٣  دائما 
 ʭ٣٠٬٦  ٤٦  %   ٢٦٬٧  ٢٠  %   ٣٤٬٦  ٢٦  أحيا   %  
  %   ٨٬٦  ١٣  %   ٩٬٣  ٧  %  ٨  ٦  ʭدرا

  %   ١٠٠  ١٥٠  ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

بياʭت الجدول(    الفيديو    ) إلى١١تشير  المقدم بمقاطع  النخبة مع المحتوى  تفاعل  مدى 
  ٪ ٦٠٬٧القصيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل حيث يتفاعل  

وذلك بنحو    من إجمالي النخبة الإعلامية المصرية عينة الدراسة مع تلك المقاطع بشكل دائم 
من اجمالي    ٪ ٣٠٬٦، بينما يتفاعل    من النخبة المهنية   ٪٦٤  الأكاديمية، من النخبة    ٪٥٧٬٣

من النخبة المهنية، فيما أبدى   ٪ ٢٦٬٧ الأكاديمية، من النخبة   ٪٣٤٬٦النخبة أحياʭ بنحو  
  ٪ ٩٬٣  الأكاديمية، من النخبة    ٪ Ĕϥ٨م ʭدرا ما يتفاعلون مع تلك المقاطع بنحو    ٪٨٬٦

 المهنية .  من النخبة 
النخبة الاعلامية المصرية مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو   طبيعة تفاعل -١٢

 لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل.  القصيرة 
  ) ١٢جدول( 

يوضح طبيعة تفاعل النخبة مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات  
  الإخبارية العربية 

  طبيعة التفاعل 
  الإجمالي   مهنيون  أكاديميون 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %   ٢٤٬٦  ٣٧  %  ٢٠  ١٥  %   ٢٩٬٣  ٢٢ فقط  الفيديومشاهدة مقطع 

  %  ٧٦  ١١٤  %   ٧٨٬٦  ٥٩  ٪ ٧٣٬٣  ٥٥  الإعجاب بمقطع الفيديو 
  ٪ ٦٧٬٣  ١٠١  %   ٧٠٬٦  ٥٣  ٪ ٦٤  ٤٨  المقدم  للمقطع المصاحبة التعليقات  قراءة

  %  ٥٢  ٧٨  ٪ ٥٣٬٣  ٤٠  %   ٥٠٬٦  ٣٨  التعليق وابداء الرأي 
  %  ٣٩٫٣  ٥٩  %  ٣٦  ٢٧  ٪ ٤٢٬٦  ٣٢  مشاركة مقطع الفيديو 
  %   ٣١٬٣  ٤٧  %   ٢٩٬٣  ٢٢  %   ٣٣٬٣  ٢٥  حفظ مقطع الفيديو
  %  ٤٦  ٦٩  ٪ ٤٤  ٣٣  ٪ ٤٨  ٣٦ عمل إشارة لصديق 

  %   ١٥٬٣  ٢٣  %   ١٣٬٣  ١٠  %   ١٧٬٣  ١٣  المشاđة   المقاطع من  أقل  عرض  اختيار
  %   ٧٬٣  ١١  %  ٤  ٣  %   ١٠٬٦  ٨ اخفاء مقطع الفيديو

  ٪ ٦٩٬٣  ١٠٤  ٪٧٠٫٦  ٥٣  ٪ ٦٨  ٥١  المشاđة   المقاطع من أكثر  عرض  اختيار
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

طبيعة تفاعل النخبة مع المحتوى المقدم بمقاطع الفيديو القصيرة    ) إلى ١٢تشير بياʭت الجدول(
من إجمالي    ٪ ٧٦للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل حيث يتفاعل  

  النخبة الإعلامية المصرية عينة الدراسة مع تلك المقاطع من خلال الاعجاب بمقطع الفيديو 
بنحو   النخبة    ٪٧٣٬٣وذلك  المهنية  ٪٧٨٬٦  الأكاديمية،من  النخبة  يتفاعل    من  بينما   ،

  ٪ ١٠٬٦من اجمالي النخبة من خلال اختيار عرض أكثر من المقاطع المشاđة  بنحو    ٪٦٩٬٣
Ĕϥم يتفاعلون مع تلك    ٪ ٦٧٬٣من النخبة المهنية ، فيما أبدى    ٪٤  الأكاديمية،من النخبة  

ا للمقطع  المصاحبة  التعليقات  قراءة  خلال  من  بنحو  المقاطع  النخبة    ٪٦٤لمقدم   من 
يتفاعل    ٪٧٠٬٦  الأكاديمية،  النخبة المهنية ، كما  النخبة الإعلامية    ٪ ٥٢من  من إجمالي 

  ٪ ٥٠٬٦المصرية عينة الدراسة مع تلك المقاطع عن طريق التعليق وابداء الرأي  وذلك بنحو  
جمالي النخبة  إ من    ٪٤٦من النخبة المهنية ، بينما يتفاعل    ٪ ٥٣٬٣  الأكاديمية، من النخبة  

من النخبة المهنية    ٪٤٤  الأكاديمية،من النخبة    ٪٤٨من خلال عمل إشارة لصديق  بنحو  
الفيديو     ٪٣٩٬٣، فيما أبدى   Ĕϥم يتفاعلون مع تلك المقاطع عن طريق مشاركة مقطع 

Ĕϥم    ٪ ٣١٬٣من النخبة المهنية ، فيما أبدى    ٪ ٣٦  الأكاديمية، من النخبة    ٪ ٤٢٬٦بنحو  
بنحو   الفيديو   مقطع  المقاطع من خلال حفظ  تلك  مع  النخبة    ٪٣٣٬٣يتفاعلون  من 

من إجمالي النخبة الإعلامية    ٪ ٢٤٬٦من النخبة المهنية ، كما يتفاعل    ٪ ٢٩٬٣  الأكاديمية، 
بنحو   وذلك  فقط   الفيديو  مشاهدة  من خلال  المقاطع  تلك  مع  الدراسة  عينة  المصرية 

من اجمالي    ٪ ١٥٬٣نخبة المهنية ، بينما يتفاعل  من ال   ٪٢٠  الأكاديمية، من النخبة    ٪٢٩٬٣
بنحو   المشاđة   المقاطع  أقل من  النخبة    ٪ ١٧٬٣النخبة عن طريق عرض    الأكاديمية، من 

Ĕϥم يتفاعلون مع تلك المقاطع من خلال    ٪ ٧٬٣من النخبة المهنية ، فيما أبدى    ٪١٣٬٣
  من النخبة المهنية     .   ٪٤ الأكاديمية، من النخبة  ٪١٠٬٦إخفاء مقطع الفيديو  بنحو  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

وربما يرجع تصدر الإعجاب بمقطع الفيديو على رأس طبيعة تفاعل النخبة مع المحتوى     
المقدم بمقاطع الفيديو القصيرة للقنوات الإخبارية العربية عبر صفحاēا على مواقع التواصل  
أنه أبسط أنواع التعبير والتفاعل مع المحتوى الإعلامي المقدم، ولا يحتاج إلى تفكير أو وقت  

  كتابة التعليقات.  مثل  
اتجاه النخبة الاعلامية المصرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع   -١٣

 لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل.  الفيديو القصيرة 
  ) ١٣جدول (

  الفيديو القصيرة يوضح اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع  
  الاتجاه 

  العبارات 
  معارض  محايد  موافق 

  %   ك   %   ك   %   ك 
يواكب توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو  

  ٪ ١٢٬٦  ١٩  ٪ ١٤٬٦  ٢٢  ٪ ٧٢٬٦  ١٠٩  التطورات التكنولوجية القصيرة أحدث 

  ٪ ٤٬٦  ٧  ٪ ١٠  ١٥  ٪ ٨٥٬٣  ١٢٨  الاستغناء عن متابعة الفيديوهات الطويلة والوسائل الأخرى 
جذب فئات أكثر من التعرض للموضوعات والأحداث  

  المطروحة خاصة الشباب 
١٢  ١٨  ٪ ١٢٬٦  ١٩  ٪ ٨٢  ١٢٣ ٪  

 ʮ١٢٬٦  ١٩  ٪ ٣٤  ٥١  ٪ ٥٣٬٣  ٨٠  مناقشة مختلف القضا ٪  
  ٪ ١٣٬٣  ٢٠  ٪ ١٦  ٢٤  ٪ ٦٤  ٩٦  تقديم موضوعات ابتكارية جديدة 

  ٪ ١١٬٣  ١٧  ٪ ١٦  ٢٤  ٪ ٦٠  ٩٠  تحقيق السبق في انتاج المحتوى 
  ٪ ١٠  ١٥  ٪ ١٥٬٣  ٢٣  ٪ ٧٤٬٦  ١١٢  تحسن المحتوى وتزيد نسبة التعرض

تفقد المستخدم القدرة على التحليل والتفسير والنقد لأĔا  
  ٪ ٧٥٬٣  ١١٣  ٪ ٤٬٦  ٧  ٪ ٢٠  ٣٠  موجزة وسهلة التعرض

  ٪ ١٠٬٦  ١٦  ٪ ١١٬٣  ١٧  ٪ ٧٨  ١١٧  نمط جديد لعرض الفنون الإخبارية بشكل يجذب المتلقي
المقاطع القصيرة مع المحتوى الاخباري والذي  لا تتناسب 

  ٪ ٦٣٬٣  ٩٥  ٪ ٢١٬٣  ٣٢  ٪ ١٥٬٣  ٢٣  يتطلب تفاصيل وتفسيرات 

  ٪ ١١٬٣  ١٧  ٪ ١٧٬٣  ٢٦  ٪ ٥٨٬٦  ٨٨  زمن مقاطع الفيديو مناسب وكاف لتوصيل المعلومات 
  ٪ ١٢٬٦  ١٩  ٪ ١٨  ٢٧  ٪ ٥٦٬٦  ٨٥  المعلومات المقدمة في المقاطع القصيرة موجزة، ولكن غير منقوصة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــ ــ ) إلى اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية  ١٣تشــــــــير بياʭت الجدول  ( ـــــــــــــــــــ
ــل   ــفحاēا الرسمية على مواقع التواصـ %   ٧٢٬٦حيث وافق  لمقاطع الفيديو القصـــيرة عبر صـ

ــاريـــة العربيـــة لمقـــاطع الفيـــديو القصــــــــــــــيرة  أحـــدث    "على   تواكـــب توظيف  القنوات الإخبـ
ـــــــــريــــة على " "    ٪٨٥٬٣التطورات التكنولوجيــــة " كمــــا وافق   ــــ من النخبــــة الإعلاميــــة المصـ

ــــــائل الأخرى" ، كما وافق   ــــــتغناء عن متابعة الفيديوهات الطويلة والوســــ على "   ٪٨٢الاســــ
ــــوعات والأ ـــــــباب"  ،  جذب فئات أكثر من التعرض للموضــــ حداث المطروحة خاصــــــــة الشـ

على " تقديم    ٪٦٤، في حين وافق  على " مناقشـــــة مختلف القضـــــاʮ "    ٪٥٣٬٣بينما وافق  
على ،تحقيق الســـــــــــبق في انتاج المحتوى" ،    ٪٦٠، كما وافق    موضـــــــــــوعات ابتكارية جديدة

ــبــة التعرض " ، في حين اعترض   ٪٦٤٬٦بينمــا وافق   على " تحســــــــــــــن المحتوى وتزيــد نســــــــــــ
ــتخدم القدرة على التحليل والتفســـــــــــــير والنقد لأĔا موجزة  على أĔا "    ٪٧٥٬٣ ـــــــ تفقد المســــ

ـــــــــهلــة التعرض " بينمــا وافق   ــــ على أن تلــك المقــاطع " نمط جــديــد لعرض الفنون    ٪٧٨وسـ
ـــــــــكـل يجـذب المتلقي  " في حين اعترض   ــــ ـــــــــب  على أĔـا "  ٪٦٣٬٣الإخبـاريـة بشـ ــــ لا تتنـاسـ

ــيل وتفســـــــيرات " ، كما وافق   المقاطع القصـــــــيرة مع المحتوى الاخباري والذي يتطلب تفاصـــــ
ــيل المعلوم  ٪٥٨٬٦ ـــــ ات " ، بينما وافق  على " زمن مقاطع الفيديو مناســـــــــــب وكاف لتوصــــ
  على " المعلومات المقدمة في المقاطع القصيرة موجزة ولكن غير منقوصة ". ٪٥٦٬٦

ونجـد ان اتجـاه النخبـة نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة العربيـة لمقـاطع الفيـديو القصــــــــــــــيرة جـاء  
ـــــــــيرة كما يؤكد على  ــــ مرتفع مما يدل على الاتجاه الإيجابي للمبحوثين نحو تلك المقاطع القصـ
أهميتهـا وهـذا مـا أكـدت عليـه أكثر العبـارات التي جـاءت في المرتبـة الأولى من حيـث درجـة  

يث أكدت على أن اســـــــــــــتخدام تلك المقاطع في مجال القنوات الإخبارية يواكب  الموافقة ح
التطور التكنولوجي ويحسـن المحتوى ويزيد من نسـبة التعرض كما أنه أصـبح يغني عن الحاجة  

  لمتابعة الفيديوهات الطويلة حيث يقدم ملخص للأحداث في وقت قصير.
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

اتجاه النخبة الاعلامية المصرية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية  مقياس   -١٤
 . لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع التواصل   لمقاطع الفيديو القصيرة

  ) ١٤جدول (
الفيديو القصيرة  يوضح مقياس اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات لمقاطع  

 وفقا لطبيعة النخبة 
  اتجاه النخبة 

  التغطية

  اجمالي   مهنيون  أكاديميون 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  %   ٦٦٬٦  ١٠٠  %  ٦٨  ٥١  %   ٦٥٬٣  ٤٩  إيجابي 
  %  ٢٢  ٣٣  ٪ ٢١٬٣  ١٦  %   ٢٢٬٧  ١٧  محايد
  %   ١١٬٣  ١٧  ٪ ١٠٬٦  ٨  ٪ ١٢  ٩  سلبي 

  %  ١٠٠  ١٥٠  ٪ ١٠٠  ٧٥  %   ١٠٠  ٧٥  الإجمالي 

) إلى مقياس اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية  ١٤تشـير بياʭت الجدول  (
% من    ٦٦٬٦أن  لمقاطع الفيديو القصـــــــيرة وفقا لطبيعة النخبة حيث أشـــــــارت النتائج إلى  

ـــــــة جاء اتجاههم ايجابيا نحو   ــــــرية عينة الدراســــ ــــ توظيف القنوات  إجمالي النخبة الإعلامية المصـ
من مفردات النخبة الأكاديمية    ٪٦٥٬٣موزعة بين  الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــيرة  

ـــــــة ،   ــــ %   ٢٢، في حين أن من مفردات النخبـة المهنيـة عينـة الـدراســـــــــــــــة  ٪٦٨عينـة الـدراســــ
ـــــــــيرة  ــــ موزعـة بين  اتجـاههم محـايـد نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة العربيـة لمقـاطع الفيـديو القصـ

من مفردات النخبة المهنية    ٪٢١٬٣كاديمية عينة الدراســة ،  من مفردات النخبة الأ  ٪٢٢٫٧
ــة   ــــــلبي نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة العربية   ١١٬٣، بينمـا  عينـة الـدراســــــــــــ ــــ % اتجـاههم ســــ

ـــــيرة   ــــ من مفردات النخبة الأكاديمية عينة الدراســـــــــة ،    ٪١٢موزعة بين  لمقاطع الفيديو القصـ
  من مفردات النخبة المهنية عينة الدراسة. ٪١٠٬٦



 

(385) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

لصفحات القنوات   تقييم النخبة الاعلامية المصرية لمقاطع الفيديو القصيرة  -١٥
 الإخبارية العربية على مواقع التواصل الاجتماعي

  ) ١٥جدول (                           
يوضح تقييم النخبة لمقاطع الفيديو القصيرة لصفحات القنوات الإخبارية على مواقع  

  التواصل الاجتماعي
  الاتجاه 

  العبارات 
  معارض  محايد  موافق 

  %   ك   %   ك   %   ك 
  ٪ ١٩٬٣  ٢٩  ٪ ١٣٬٣  ٢٠  ٪ ٦٧٬٣  ١٠١  تتمتع المعلومات المقدمة ʪلمصداقية والدقة

  ٪ ٨٬٧  ١٣  ٪ ١٢٬٦  ١٩  ٪ ٧٤  ١١١  لا تحتوي على مواد إعلانية مزعجة كالمقاطع الطويلة
  ٪٤  ٦  ٪ ١٥٬٣  ٢٣  ٪ ٦٨٬٦  ١٠٣  جودة مقاطع الفيديو (وضوح الصوت والصورة والألوان) 

  ٪ ١٢  ١٨  ٪ ٢٢  ٣٣  ٪ ٦٦  ٩٩  توفر المقاطع القصيرة لغة مناسبة وبسيطة 
  ٪ ٤٬٦  ٧  ٪ ٧٬٣  ١١  ٪ ٨٨  ١٣٢  تتناسب المؤثرات الصوتية مع الغرض من الفيديو
  ٪ ١٢٬٦  ١٩  ٪ ١٨  ٢٧  ٪ ٦٩٬٣  ١٠٤  خلو المقطع من التفاصيل الكثيرة المشتتة للانتباه

  ٪ ٢٤  ٣٦  ٪ ٢٩٬٣  ٤٤  ٪ ٤٦٬٦  ٧٠  العناوين للإʬرة وجذب الانتباه عدم استخدام الخداع في 
  ٪٦  ٩  ٪ ١١٬٣  ١٧  ٪ ٨٢٬٦  ١٢٤  التزامن بين الصوت المصاحب والمشاهد 

  ٪ ١٠٬٧  ١٦  ٪ ١١٬٣  ٢٢  ٪ ٧٤٬٦  ١١٢  تحترم مقاطع الفيديو القصيرة عادات وتقاليد اĐتمع 
معظم مقاطع الفيديو القصيرة متجزئة أو مدمجة للتركيز  

  جوانب بعينها من القصة على 
٥٢  ٧٨  ٪ ٢٦٬٦  ٤٠  ٪ ٢١٬٣  ٣٢ ٪  

  
ــــفحات القنوات  ١٥تشـــــير بياʭت الجدول ( ) إلى تقييم النخبة لمقاطع الفيديو القصـــــيرة لصـ

ــــــــــل الاجتمـاعي    ــــ تتمتع   "% على   ٦٧٬٣حيـث وافق الإخبـاريـة العربيـة على مواقع التواصـ
ــداقية والدقة  " كما وافق   ــرية    ٪٧٤المعلومات المقدمة ʪلمصـ على من النخبة الإعلامية المصـ

على "جودة   ٪٦٨٬٦تحتوي على مواد إعلانيـة مزعجـة كـالمقـاطع الطويلـة "، كمـا وافق   “لا
% على " توفر   ٪٦٦مقاطع الفيديو ( وضــــوح الصــــوت والصــــورة والألوان ) "، بينما وافق  



 

(386) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

على "تتناســــــــــب المؤثرات   ٪٨٨، في حين وافق  "المقاطع القصــــــــــيرة لغة مناســــــــــبة وبســــــــــيطة
ــــــيل    ٪٦٩٫٣، كما وافق  الصـــــــــــوتية مع الغرض من الفيديو " على "خلو المقطع من التفاصــــ

ــتتة للانتباه"، بينما وافق   على "عدم اســـــــــــــتخدام الخداع في العناوين    ٪٤٦٬٦الكثيرة المشـــــــــــ
التزامن بين الصــــــــوت المصــــــــاحب على "    ٪٨٢٬٦للإʬرة وجذب الانتباه "، في حين وافق  

ــاهد تحترم عادات وتقاليد اĐتمع" في حين "على أن تلك المقاطع    ٪٧٤بينما وافق   "والمشــــ
معظم مقــاطع الفيــديو القصــــــــــــــيرة متجزئــة أو مــدمجــة للتركيز على على أن "  ٪٥٢اعترض  

  جوانب بعينها من القصة " 
ونجـد أن تقييم النخبـة لمقـاطع الفيـديو القصــــــــــــــيرة لقنوات الإخبـاريـة العربيـة جـاء مرتفعـا، ممـا 
ـــــل   ـــــيرة عبر صــــــفحاēا على مواقع التواصـ يدل على أن توظيف القنوات لتلك المقاطع القصـ

  بشكل جيد.
  

   



 

(387) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  نتائج اختبار فروض الدراسة: 
فروق ذات دلالة إحصائية في اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات    الفرض الأول: توجد 

الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل تبعا  
  لمستوى التعرض.  

  ) ١٦جدول ( 
يوضح الفروق في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات لمقاطع الفيديو القصيرة تبعا  

  لمستوى التعرض 
  الاتجاه   المتغير

  
  مستوى التعرض

  ٠٫٣٦٢  Pearsonمعامل الارتباط 
  ٠٫٠٠١  Sigمستوى المعنوية 

  ١٥٠  العدد 

  
  لى:إ) ١٦(تشير بياʭت الجدول 

  ــائيـة في اتجـاه النخبـة نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة  وجود علاقـة ذات دلالـة ـــــــــ إحصــــ
ــــــتوى  العربية لمقاطع الفيديو القصـــــــيرة تبعا لمســـــــتوى التعرض وهي علاقة دالة   عند مسـ

، ممـا يعني أن أفراد النخبـة كثيفي التعرض كـانوا يحملون اتجـاهـا ايجـابيـاً  ٠٬٠٠١معنويـة  
نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـيرة يليهم متوسـطي التعرض  

  ثم منخفضي التعرض .
   ــــح صـــــحة الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصـــــائية في اتجاهات  وبذلك يتضـ

ــاēʪا   ــيرة عبر حســـــ النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــــ
 .الرسمية على مواقع التواصل تبعا لمستوى التعرض
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات  الفرض الثاني: 
  التعرض. لدوافع  الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة تبعاً 
  ) ١٧جدول ( 

الفروق في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة  
  لدوافع التعرض تبعاً  

  
  

الاتجاه  
نحو 

توظيف  
مقاطع  
الفيديو  
  القصيرة 
  

  العدد   دوافع التعرض
N 

المتوسط  
  الحسابي 
Mean 

الانحراف  
  المعياري 
Std. 
Dev.  

 Fقيمة 
درجات  

  الحرية 
Df 

مستوى 
  المعنوية
Sig 

دوافع متعلقة  
  ١٫٥٤٣٢  ١٫٨٦٤٣  ٥٣  بخصائص الوسيلة 

١٣٫٣٢١  
  

٣  ،
٠٫٠٠١  ١٤٨  

  ١٫٥١٢٠  ١٫٨٠٥٤  ٤٦  دوافع نفعية 
  ١٫١٢٥٢  ١٫١٠٢٣  ١٣  دوافع طقوسية 
دوافع متعلقة  

  ١٫٥٢٢٠  ١٫٤٦١٣  ٣٨  ʪلتفاعل الاجتماعي 

     ١٥٠  اĐموع 

  ) الى :١٧تشير بياʭت الجدول (
   ــائية في اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية ـــ وجود فروق ذات دلالة إحصــــ

العربية لمقاطع الفيديو القصــــيرة عبر حســــاēʪا الرسمية على مواقع التواصــــل تبعا لدوافع  
ــتوى معنوية    ١٣٬٣٢١=  Fحيث كانت قيمة  التعرض   ــــ ــــ   ٠٬٠٠١وهي دالة عند مسـ

وذلك لصـــــالح الدوافع المتعلقة بخصـــــائص الوســـــيلة  ، يليهم افراد النخبة ذوي الدوافع  
النفعية ، ثم الدوافع المتعلقة ʪلتفاعل الاجتماعي ، ثم الدوافع الطقوسية  ، ثم مرتفعي  

ــــــتوى معنويــة  الاهتمــام   ــــ ، ممــا يعني أن أفراد النخبــة ذوي    ٠٬٠٠١وهي دالــة عنــد مســــ
الدوافع المتعلقة بخصــائص الوســيلة والدوافع النفعية يحملون اتجاها إيجابيا  نحو توظيف  
ــاēʪا الرسمية على مواقع   ـــ ــــ القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــــــــــيرة عبر حسـ
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

التواصـــــــل تبعا لدوافع التعرض المتعلقة بخصـــــــائص الوســـــــيلة يليهم ذوي الدوافع النفعية  
  والدوافع المتعلقة ʪلتفاعل الاجتماعي  ثم الدوافع الطقوسية.

   ــــــــحة الفرض القائل بوجود ـــــح صـ ــائية في اتجاهات وبذلك يتضــــ ــــــ فروق ذات دلالة إحصـ
ــاēʪا   ــيرة عبر حســـــ النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــــ

  التعرض.الرسمية على مواقع التواصل تبعا لدوافع 
توظيف   نحو  النخبة  اتجاهات  في  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد  الثالث:  الفرض 

مواقع   الرسمية على  القصيرة عبر حساēʪا  الفيديو  لمقاطع  العربية  الإخبارية  القنوات 

 مهني).   أكاديمي،التواصل تبعا لطبيعة النخبة ( 

 ) ١٨جدول (
المقاطع القصيرة تبعا لطبيعة النخبة  الفروق في اتجاهات النخبة نحو توظيف 

  (أكاديمي، مهني) 
  

الاتجاه  
نحو 

توظيف  
المقاطع  
  القصيرة 

نوع  
 النخبة

  العدد 
N 

المتوسط  
  الحسابي 
Mean 

الانحراف  
  المعياري 
Std. 
Dev.  

 Tقيمة 
درجات  

  الحرية 
Df 

مستوى 
  المعنوية
sig 

 ١٫٢١٣١  ١٫٥٣٣٠ ٧٥  مهنية
١٬٢٦٣  ١٤٨ ١٫٢٠١ 

  ١٫١٩٢٢  ١٫٥٢٢١  ٧٥  أكاديمية

  ) الى ما يلي:  ١٨تشير بياʭت الجدول ( 
   ــــــــائيــة في اتجــاهــات النخبــة نحو توظيف القنوات  عــدم وجود فروق ذات دلالــة ــــ إحصــــ

ــل   الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــــــيرة عبر حســـــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصــــ
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

عند مستوى    ٣٥٬٤١٢=  Tتبعا لطبيعة النخبة (مهني، أكاديمي)  حيث كانت قيمة  
  . ١٬٢٦٣معنوية 

   ــــــــحة الفرض القائل بوجود ـــــح صـ ــائية في اتجاهات وبذلك يتضــــ ــــــ فروق ذات دلالة إحصـ
ــاēʪا   ــيرة عبر حســـــ النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــــ

 . الرسمية على مواقع التواصل تبعا لطبيعة النخبة (أكاديمي، مهني)
 

فروق ذات دلالة إحصائية في اتجاه النخبة نحو تغطية الفضائيات   توجد :  الفرض الرابع 
  الأجنبية الإخبارية للقضاʮ العربية تبعا للنوع (ذكور / اʭث) 

  ) ١٩جدول (
اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة تبعا لنوع  

    النخبة (ذكور ، إʭث ) 

  ) الى ما يلي:  ١٩تشير بياʭت الجدول ( 
   ـــــــــــائيـا في اتجـاهـات النخبـة نحو توظيف القنوات الإخبـاريـة  وجود فروق غير دالـة إحصــــ

ــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصـــــــل تبعا لنوع   ــــــيرة عبر حسـ العربية لمقاطع الفيديو القصـ

 النوع   الاتجاه 
  العدد 
N 

المتوسط  
  الحسابي 
Mean 

الانحراف  
  المعياري 
Std. 
Dev.  

درجات  
  الحرية 
df 

 Tقيمة 
مستوى 
  المعنوية
Sig 

الاتجاه  
نحو 

 التغطية

  ١٤٨  ٣٬٣٢  ١٥٬٦٧  ٧٣  ذكور
  

٠٬٤٢٦  
٠٬٧٥٠  
  ٢٬٠٤  ١٦٬٨٦  ٧٧  اʭث   غير دالة 
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

ــة   ــانـــت قيمـ ــة (ذكور، اʭث)  حيـــث كـ ــــــتوى معنويـــة    ٠٬٤٢٦=  Tالنخبـ ــــ عنـــد مســــ
٠٬٧٥٠ . 

  ث في اتجاههم نحوʭمما يشـــــــير إلى أنه توجد فروق غير دالة احصـــــــائيا بين الذكور والإ
ــاēʪا الرسمية على  ــيرة عبر حســـ توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــ
ــة أجريت على عينة من النخبة والتي   ـــ مواقع التواصــــــل، وربما يرجع ذلك إلى أن الدراسـ

على عاتقها وهو الأمر الذي تتماهى    الملقاةاً للمســـــــــئولية  تكون أكثر نضـــــــــجاً وإدراك
  فيه الفروق بين الذكور والإʭث.

   فروق ذات دلالة إحصـائية في اتجاهات وبذلك يتضـح عدم صـحة الفرض القائل بوجود
ــاēʪا   ــيرة عبر حســـــ النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــــ

 ).الرسمية على مواقع التواصل تبعا لطبيعة النخبة لنوع النخبة (ذكور، إʭث
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

الخامس: وجود   توظيف  الفرض  النخبة نحو  اتجاهات  إحصائية في  دلالة  ذات  فروق 
القصيرة الفيديو  لمقاطع  العربية  الإخبارية  مواقع    القنوات  الرسمية على  عبر حساēʪا 

 . التواصل تبعا لنوع المضمون 
  ) ٢٠جدول ( 

يوضح الفروق في اتجاه النخبة توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو  
  لنوع المضمون المقدم القصيرة تبعا 

 الاتجاه 

 نوع القضية 
  العدد 
N 

المتوسط  
  الحسابي 
Mean 

الانحراف  
  المعياري 
Std. 
Dev.  

 Fقيمة 
  
 د.ح

مستوى 
 المعنوية

  ١٫٩٨٧  ١٥٫٢٦٠١  ١٢٨  المضمون السياسي 

١٩٬٠٢  
٦  ،

١٤٨  
٠٫٠٠١  

  ١٫٩٨٣ ١٤٫٤٧٥٣  ١٢٠  المضمون الاقتصادي 

  ٠٬٨٧٩  ٨٬٤٢٦٥  ٤٠  المضمون الديني 

  ١٬٩٥٥  ١٣٬٣٥٢٣  ١١٣  المضمون الرʮضي

  ١٬٠١٢١  ٩٬٤٥٣٢  ٥٧  المضمون الفني 

  ١٬١٣٢  ١١٬٥٦٤٣  ٧١  العلمي المضمون 

  ١٬٨٧٦  ١٣٬٢١٥١  ١٣٢  المضمون الانساني 

  ١٬٧٤٢  ١٢٬٤٨٧  ٩٢  المضمون الاجتماعي 

  ):  ٢٠تشير بياʭت الجدول (
  ــــائيــة في  وجود فروق ذات دلالــة ـــــــ اتجــاه النخبــة نحو توظيف القنوات الإخبــاريــة  إحصــــ

ــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصـــــــل تبعا لنوع   ــــــيرة عبر حسـ العربية لمقاطع الفيديو القصـ
ـــــــمون المقدم، حيث كانت قيمة   ــــ ـــــــتوى دلالة    ١٩٬٠٢=   Fالمضـ ــــ ،  ٠٬٠٠١عند مسـ
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

  الاقتصــادي.المضــمون الســياســي ثم المضــمون    الإنســاني يليهاوذلك لصــالح المضــمون  
في اتجاه النخبة نحو فروق ذات دلالة    وبذلك يتضـــــــــــــح صـــــــــــــحة الفرض القائل بوجود

ــاēʪا الرسمية على  ــيرة عبر حســـ توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصـــ
 .مواقع التواصل تبعا لنوع المضمون المقدم

نحو توظيف القنوات  اتجاه النخبة  الفرض السادس: توجد فروق ذات دلالة إحصائية في  
الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل تبعا  

  لمدى تفاعلهم معها. 
  ) ٢١جدول ( 

لنوع  يوضح الفروق في اتجاه النخبة توظيف القنوات لمقاطع الفيديو القصيرة تبعا 
  المضمون المقدم 

  ) إلى ما يلي: ٢١تشير بياʭت الجدول رقم (
  إحصائية في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية  وجود فروق ذات دلالة

العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل تبعا لمستوى  

  
  

الاتجاه نحو  
توظيف  
القنوات  
الإخبارية  
للمقاطع  
  القصيرة 
  

مستوى 
  التفاعل 

  العدد 
N 

المتوسط  
  الحسابي 
Mean 

الانحراف  
  المعياري 
Std. 
Dev.  

 Fقيمة 
درجات  

  الحرية 
Df 

مستوى 
  المعنوية
Sig 

  ١٫٣٥٢٠  ١٫٩٧٣١  ٤٧  مرتفع

١٣٫٤١٢  
  

٠٫٠٠١  ٩٨، ٢  
  ١٫٤٣٢٩  ١٫٧٠١٢  ٤٠  متوسط
  ١٫٦٣٢٤  ١٫٣٢٤٠  ١٣  منخفض 

  ١٫٥٤٤١ ١٫٤٦١٣  ١٠٠  اĐموع 



 

(394) 
  

  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

،    ٠٬٠٠١عند مستوى دلالة  ١٣٬٤١٢=  Fتفاعلهم معها، حيث كانت قيمة  
  وذلك لصالح مستوى التفاعل المرتفع يليه المتوسط ثم المنخفض . 

في اتجاه النخبة نحو توظيف  فروق ذات دلالة    وبذلك يتضح صحة الفرض القائل بوجود 
مواقع   على  الرسمية  عبر حساēʪا  القصيرة  الفيديو  لمقاطع  العربية  الإخبارية  القنوات 

   التواصل تبعا لمستوى تفاعلهم معها.  
  النتائج العامة: 

لمقاطع الفيديو القصـيرة للقنوات الإخبارية العربية  جاء تعرض النخبة الإعلامية المصـرية    -١
ــــكل  ــــ ـــكل مرتفع في المرتبة الأولى ثم التعرض بشـ ـــــفحاēا على مواقع التواصـــــــــل بشــــــ عبر صــــ

  متوسط، ثم بشكل منخفض.
ــــرية المقاطع القصــــــــيرة للقنوات الإخبارية العربية من خلال    -٢ تتابع النخبة الإعلامية المصــــ

  ثم التيك توك ، يليه انستجرام، ثم تويتر ، ثم سناب شات . اليوتيوب،الفيس بوك، يليه 
ــل والتي تحرص النخبة على   -٣ ــفحات القنوات الإخبارية العربية على مواقع التواصـ ابرز صـ

متابعة المقاطع القصـيرة من خلالها صـفحات قنوات الجزيرة على مواقع التواصـل الاجتماعي 
 يليها العربية ثم القاهرة الاخبارية ثم الحدث يليها اكسترا نيوز ثم سكاي نيوز عربية.

جاءت الدوافع النفعية على رأس أسباب اعتماد النخبة الإعلامية المصرية على مقاطع    -٤
الفيديو القصــيرة للقنوات الإخبارية العربية يليها الدوافع المتعلقة ʪلوســيلة في المرتبة الثانية ثم  

 الاجتماعي وأخيرا الدوافع الطقوسية في المرتبة الرابعة.الدوافع المتعلقة ʪلتفاعل 
ـــــــــر الجـذب والتشــــــــــــــويق في مقـاطع الفيـديو    -٥ ــــ جـاء عنوان الفيـديو على رأس أبرز عنـاصـ

القصـــيرة للقنوات الإخبارية العربية من وجهة نظر النخبة يليها " نســـبة مشـــاهة الفيديو" في  
المرتبة الثانية تليها "صـورة الفيديو" ثم "التعليقات المصـاحبة لمقطع الفيديو" تليها "اسـتخدام  
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  النخبة الإعلامية نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتجاهات 

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف حاĐلة المصرية لب

الجرافيك والرســوم البيانية " ثم "تقديم الفنون التحريرية بشــكل جذاب وشــائق ثم "اســتخدام  
  " . عناصر اخراجية أكثر جاذبية

جاء المضــــمون الانســــاني في المرتبة الأولى من حيث أبرز المضــــامين التي تتناولها مقاطع    -٦
الفيديو القصــيرة للقنوات الإخبارية من وجهة نظر النخبة الإعلامية المصــرية، يليه المضــمون  
ــمون الاجتماعي، ثم   ــي يليه المضـ ــمون الرʮضـ ــادي، ثم المضـ ــمون الاقتصـ ــياســـي، ثم المضـ السـ

  .المضمون العلمي
ــيرة    -٨ ــة مع مقاطع الفيديو القصـــــــــــ ــرية عينة الدراســـــــــــ ـــــــ جاء تفاعل النخبة الإعلامية المصــــ

للقنوات الإخبارية العربية بشـــــكل دائم في المرتبة الأولى، يليه من يتفاعلون مع تلك المقاطع  
  أحياʭ في المرتبة الثانية، ثم من يتفاعلون مع تلك المقاطع ʭدرا. 

توظيف القنوات الإخبارية  جاء اتجاه النخبة الإعلامية المصـرية عينة الدراسـة ايجابيا نحو    -٩
 يليه الاتجاه المحايد في المرتبة الثانية، ثم الاتجاه السلبي.العربية لمقاطع الفيديو القصيرة 

وجود فروق ذات دلالة إحصـــائية في اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية    -١٠
ــــل تبعا لمســــــــتوى   العربية لمقاطع الفيديو القصــــــــيرة عبر حســــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصــــ

  التعرض.
إحصـــائية في اتجاهات النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية  وجود فروق ذات دلالة    -١١

ــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصـــــــــــل تبعا لدوافع   ــــ ــــــيرة عبر حسـ ــــ العربية لمقاطع الفيديو القصـ
  التعرض.

ــائيـة في اتجـاهـات النخبـة نحو توظيف القنوات    -١٢ ـــــــــ عـدم وجود فروق ذات دلالـة إحصــــ
الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــــــــيرة عبر حســــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصــــــــل تبعا  

  لطبيعة النخبة (أكاديمية، مهنية) .
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ــائيـة في اتجـاهـات النخبـة نحو توظيف القنوات    -١٣ ـــــــــ عـدم وجود فروق ذات دلالـة إحصــــ
الإخبارية العربية لمقاطع الفيديو القصــــــــيرة عبر حســــــــاēʪا الرسمية على مواقع التواصــــــــل تبعا  

  لنوع النخبة (ذكور، اʭث).
وجود فروق ذات دلالة في اتجاه النخبة نحو توظيف القنوات الإخبارية العربية لمقاطع    -١٤

  حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل تبعا لنوع المضمون المقدم الفيديو القصيرة عبر
ـــائيـة في اتجـاه النخبـة نحو توظيف القنوات الإخبـارية   - ١٥ ـــــــ وجود فروق ذات دلالـة إحصــــ

العربية لمقاطع الفيديو القصيرة عبر حساēʪا الرسمية على مواقع التواصل تبعا لمدى تفاعلهم  
  معها.

  التوصيات: 
بعد الانتهاء من هذه الدراسة، ترى الباحثة أن هناك مجموعة من التوصيات التي يجب  

  أخذها في الاعتبار، والتي تتمثل في: 
ـ العمل على زʮدة تدريب القائمين ʪلاتصال وϦهيلهم لتصوير مقاطع الفيديو عالية   ١

الجودة، واستخدام الوسائل الاحترافية والتقليدية، خاصة الهواتف الذكية، وبرامج المونتاج  
  والأدوات المساعدة، وإدارة الحوار.   

ـ ضرورة وضع قواعد واضحة لنشر مقاطع الفيديو القصيرة على صفحات القنوات   ٢
  الإخبارية، وعدم الإسراف في الاستخدام غير الموظف لها. 

محتوى الفيديوهات القصيرة عبر المنصات الاجتماعية بقيم إخبارية  . يجب أن يتميز ٣
  .خاصة مثل إʬرة الاهتمام والعواطف إلى جانب رسالته الإيجابية ومضمونه البناء
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