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Social media platforms as a parallel digital war arena: An 

analytical study of campaigns to boycott products 
supporting the Israeli war on Gaza in 2023 using 

network analysis and toxicity analysis tools 

Abstract 

This study used NodeXL social network analysis program to 
monitor and analyze interactions and relationships between users in 
European and Israeli products in the 2023 Gaza War on the X website 
(formerly Twitter), in addition to analyzing a sample of users comments 
on one of the boycott videos On YouTube using the Toxicity Analysis 
tool according to the Perspective API Model based on machine learning, 
by using Communalytic website, which specializes in conducting various 
analyzes of social media data, in the period between October 10, 2023, 
Which witnessed the launch of boycott campaigns for products 
supporting the Israeli war on Gaza, until April 10, 2024. 

Network analysis of the sample of tweets in this study revealed 
the structure of interactions and relationships in them, and how they are 
divided into subgroups, which indicated the development of their internal 
structure, and the increase in user interaction and association with the 
various campaigns supporting Palestine in the current war against it, 
which indicates that people may adopt Positions that differ from the 
official positions of governments, so that they are more influential, 
effective, and willing to support other sisterly peoples under aggression. 

On the other hand, the toxicity analysis of YouTube comments 
revealed the feelings of hatred and anger contained in the comments, 
whether on the part of Arab and Muslim users who support boycott 
campaigns, as their hatred and anger was towards Israel and everyone 
who supports it, or on the part of foreign users who support Israel, and 
they represent the counter-discourse. Which refutes the idea that 
boycott campaigns are useless, and that their role is ineffective, and 
heaps mockery and ridicule on Arabs and Muslims in general. 
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 Social Network Analysis
X

NodeXL Pro

 

 Modularity Class
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52

53

 Network Density

 
 

 
 Toxicity Analysis

Communalytic
API perspective by Google

Perspective APIMachine 

learning
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Wikipedia

 

 

 

 

 

 

arzh

csnlenfrde
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iditjako

plptruessv

Toxicity

Redkozubova

 

The Strenght of Week Ties

Mark Granovetter

Granovetter

Granovetter
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Granovetter

Granovetter

Granovetter

Degree centralityBetweenness centrality

closeness centralityEigenvector 

centrality
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Granovetter

Granovetter
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 انكهًاث الأكثر تكراراً فٍ هاشتاج #أَا_يقاطعضسابت  1شكم  
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Talk 
Walker

#Strike_for_gaza
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 

  Xشبكت هاشتاج #أَا_يقاطع عهً يىقع  2شكم 

X
mention
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Clauset-Newman-Moore.
Harel-

KorenG1

X

 
 

 انًؤثروٌ فٍ شبكت هاشتاج #أَا_يقاطع 2صىرة 
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 تىصُف انًؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج #أَا_يقاطع 1خذول 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب
 915 )عُّاْ( ا١ٌٌٛد اٌشى١ٍٟ 

AL MARQ )ٟ214 ، ِٕٙدش، )و٠ٛرٟ أِر٠ى 
 99011 عّا١ْٔٛ ضد اٌرطث١ع 

 191 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 
 41111 ٔٛاي، لا١ٔٛٔح )اٌى٠ٛد(

 22111 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 
 42411 ، طث١ة )اٌى٠ٛد(د. تران اٌملافا 

 311 د. أ١ِرٞ أؼّد، طث١ة )اٌى٠ٛد(
 ١ٍِْٛ 0.1 د. أٔسراز٠ا ِار٠ا ٌٛت١س )اٌدّٔارن( 
 101 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 انهاشتاخاث الأكثر اضتخذاياً فٍ شبكت هاشتاج #أَا_يقاطع 2خذول 

 اٌرىرار اٌٙاشراض

 411 غسج_الاْ#

 431 سف١ٕح_غسٖ#

 431 غسج_ذثاد#

 422 طٛفاخ_الالصٝ#

 211 غسج#

 219 اتٛ_عث١دج#

https://twitter.com/search/?q=%23سفينة_غزه
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 ضسابت انهاشتاخاث الأكثر تكراراُ فٍ هاشتاج #انًقاطعت_يطتًرة 3شكم  
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 Xشبكت هاشتاج #انًقاطعت_يطتًرة عهً يىقع  4شكم  

self-loop
.

Clauset-Newman-Moore.
Harel-Koren

G1
G2
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 يؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج #انًقاطعت_يطتًرة 11أعهً  3صىرة 

 تىصُف انًؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج انًقاطعت يطتًرة 3خذول 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب

 114 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 0015 ؼث١ة تٓ عثد الله )عُّاْ( 

ِِرآذٕاِعٍح    ..ُ١ِ 051011 

 1441 ِرٚاْ اٌراشد )ا١ٌّٓ(

 25311 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 23 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 21 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 ١ٍِْٛ 0.4 ذروٟ اٌشٍٙٛب، واذة صؽفٟ )اٌسعٛد٠ح(

 001 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 24 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 
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 انهاشتاخاث الأكثر تذاولًا ضًٍ شبكت هاشتاج #انًقاطعت_يطتًرة 4خذول 

 اٌرىرار اٌٙاشراض

 0111 اٌّماطعح_سلاغ_ِؤشر#

 411 طٛفاْ_الألصٝ#

 343 اٌّماطعح_ألً_ٚاظة#

 342 غسج#

 211 لاطع#

 241 ِماطعح_إٌّرعاخ_اٌس٠ٛد٠ح#

  
 

 

 

 

 

 

 ضسابت انهاشتاخاث الأكثر تكراراً فٍ شبكت هاشتاج #يقاطعىٌ 5شكم  

 

https://twitter.com/search/?q=%23المقاطعة_أقل_واجب
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 Xشبكت هاشتاج #يقاطعىٌ عهً يىقع  6شكم  

.

 Wakita-Tsurumi.
 Harel-Koren.

G1
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 Xيؤثروٌ فٍ شبكت هاشتاج #يقاطعىٌ عهً يىقع  11أعهً  4صىرة 

 تىصُف انًؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج يقاطعىٌ 5خذول 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب

 992 رسً اٌّٛسٛٞ )اٌعراق( 

 أٌف ١ٍِ211ْٛ ٚ 1 )اٌعراق( ِمردٜ اٌس١د ِؽّد اٌصدر 

 0111 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 101311 عصاَ ؼس١ٓ )اٌعراق(

 01111 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 0411 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 012011 ، تاؼس س١اسٟ )اٌعراق( ٟد.ؼ١در اٌثرزٔچ

 0192 أؼّد ش١اي )اٌعراق(

 49111 اسُ ِسرعار )اٌعراق(

 9519 ظٛاد واظُ اٌثد٠رٞ )اٌعراق(
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 انهاشتاخاث الأكثر تذاولُا داخم شبكت #يقاطعىٌ 6خذول 

  

 
 ضسابت انهاشتاخاث الأكثر تكراراً فٍ شبكت هاشتاج #انًقاطعت_ضلاذ_يؤثر 7شكم  
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 شبكت هاشتاج #انًقاطعت_ضلاذ_يؤثر 8شكم  

 Wakita-Tsurumi.
Harel-Koren

G1
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 يؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج #انًقاطعت_ضلاذ_يؤثر 11أعهً  5صىرة 

 تىصُف انًؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج انًقاطعت ضلاذ يؤثر 7خذول 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب

 25311 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 23 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 99011 عُّا١ْٔٛ ضد اٌرطث١ع

 152 اسُ ِسرعار )ا١ٌّٓ( 

 020111 وّاي شرف، رساَ وار٠ىاذ١ر )ا١ٌّٓ(

 21 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 47114 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 21111 )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( الأصار٠ح ٔاد٠ٗ اٌسمطٟ

 1355 )ا١ٌّٓ( ِٕٙد اٌصراتٟ

 أٌف ١ٍِ211ْٛ ٚ 11 لٕاج اٌعس٠رج

Sel_ma88AJarabic
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 اث الأكثر تذاولًا فٍ شبكت هاشتاج #انًقاطعت_ضلاذ_يؤثرانهاشتاخ 8خذول 
 

 اٌرىرار اٌٙاشراض

 991 انًقاطعت_يطتًرة#

 391 انًقاطعت_خهاد#

 321 غسة#

 311 قاطعىا_بضائع_أيرَكا_وإضرائُم#

 311 انًقاطعت#

  

 

ضسابت انهاشتاخاث الأكثر تذاولًا فٍ شبكت هاشتاج  9شكم  
 #قاطعىا_انبضائع_الأيرَكُت_والإضرائُهُت
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Free Palestine from 
Zionist occupation

 
 Xشبكت هاشتاج #يقاطعت_انبضائع_الأيرَكُت_والإضرائُهُت عهً يىقع  11 شكم

 Wakita-Tsurumi.
Harel-Koren
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G1

يؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج  11أعهً  9خذول 

 X#قاطعىا_انبضائع_الأيرَكُت_والإضرائُهُت فٍ يىقع 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب

 25111 ٠ؽ١ٝ اٌّرٛوً )ا١ٌّٓ(

  1351 ِٕٙد اٌصراتٟ )ا١ٌّٓ(

 25311 )اسُ ِسرعار غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( DZسٍّٝ 

 أٌفاً 020.4 وّاي شرف )رساَ وار٠ىاذ١ر، ا١ٌّٓ(

 ١ٍِٛٔاً 11.1 لٕاج اٌعس٠رج

 ِراتعاً 1090 ؼ١ّد ٘اشُ )ا١ٌّٓ(

 ِراتعاً 5143 رٚغ الله تاعٍٛٞ )ا١ٌّٓ(

 ِراتعاً 0301 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح(

 ِراتعاً 2211 تراءج )ٌثٕاْ(

 ِراتعاً 151 اسُ ِسرعار )ا١ٌّٓ(

أكثر انهاشتاخاث تذاولًا فٍ شبكت هاشتاج  11خذول 

 X#قاطعىا_انبضائع_الأيرَكُت_والإضرائُهُت عهً يىقع 

 اٌرىرار اٌٙاشراض

 0919 طىفاٌ_الأقصً#

 0511 نطتى_وزذكى#

 0115 طىفاٌ_انًٍُ#

 121 انًٍُ_يع_فهططٍُ#

 101 غسة_تُباد#
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ضسابت انهاشتاخاث الأكثر تذاولًا فٍ شبكت #نطتى_وزذكى 11شكم  
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 شبكت هاشتاج #نطتى_وزذكى 12شكم  

 Wakita-Tsurumi.
Harel-Koren

G1
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 يؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج #نطتى_وزذكى 11أعهً  6  صىرة

X

 تىصُف انًؤثرٍَ فٍ شبكت هاشتاج #نطتى_وزذكى 11خذول 

 عذد انًتابعٍُ اضى انسطاب

 25311 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح( 

 130 أ٠ّٓ أتٛ ذراب )ا١ٌّٓ(

 1551 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح(

 992 ِؽّد طا٘ر عٍٟ )ا١ٌّٓ(

 1411 أِر٠ىا(اٌشاعر اٌسٛارٞ عثد الله )ا١ٌّٓ ٚالإلاِح فٟ 

 131111 اٌّرؽدز اٌرسّٟ ٌٍمٛاخ اٌّسٍؽح ا١ّٕ١ٌح

 1113 ِؽسٓ عٍٟ اٌعرالٟ )ا١ٌّٓ(

 51911 لٕاج اٌّس١رج )ا١ٌّٓ(

 991 اسُ ِسرعار )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح(

 14511 عس٠س اٌضث١ثٟ )غ١ر ِٛضػ اٌعٕس١ح(
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 انهاشتاخاث الأكثر تذاولًا فٍ شبكت هاشتاج #نطتى_وزذكى 12خذول 

 اٌرىرار اٌٙاشراض

 2214 يعركت_انفتر_انًىعىد_واندهاد_انًقذش#

 0299 طىفاٌ_الأقصً#

 0051 َىو_انقذش_انعانًٍ#

 191 غسة#

 534 طىفاٌ_الازرار#

 َتُدت يقاَُص انتسهُم انشبكٍ نههاشتاخاث عُُت انذراضت 13خذول 

هاشتاجانًقُاش/ان  

رة
تً

ط
_ي

عت
ط
قا
نً

#ا
 

_
ذ
لا
ض
_
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ائ
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لإ
وا

_
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َك
ير

لأ
 ا

كى
زذ

_و
تى
ط
#ن

 

 2495 3234 3349 2531 3183 3222 عذد انعُقذ

 11115 7645 10718 5032 6440 6582 عذد انروابط

 انعُاصر انًترابطت
Connected 

components 
1691 1535 1499 1231 

 
1336 

 

 
1289 

 

 13 21 16 17 17 15 قُطر انشبكت

 0.0003 0.0002 0.0004 1.1102 0.0002 0.0002 كثافت انشبكت

 0.19 0.37 0.31 0.35 0.42 0.38 درخت انًُطُت
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Graph theory

1691
1535

1499

1231
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0.42
0.38

0.350.31

 

 

 اث الأكثر تكراراً فٍ تعهُقاث انفُذَىضسابت انكهًاث نهكهً 11شكم  

Food
Mcdonald
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Boycott
Israelpeople

 

وخباث ياكذوَانذز انًقذيت إنً اندُىد الإضرائُهٍُُ )انًصذر: يىقع انعًق  6صىرة 
 انًغربٍ الإخبارٌ(

 

 ضسابت الاًَىخٍ لأكثر انريىز انتعبُرَت تكراراً فٍ انتعهُقاث 11شكم  

PS
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 Toxicity analysis 

Perspective 
API

Perspective API

Inflammatory
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 َتائح تسهُم انطًُُت فٍ تعهُقاث فُذَى انُىتُىب عُُت انذراضت 14خذول 

 أعهً قًُت يتىضط انقًُت يطتىي انطًُت

 1.95 1.1 انطًُت

 1.1 1.12 انطًُت انشذَذة

 1.1 1.0 انهدىو عهً انهىَت

 1.11 1.04 الإهاَت

 1.93 1.0 انطُباب

 1.44 1.12 انتهذَذ
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 ًَارج نهتعهُقاث راث قًُت ضًُُت عانُت 15خذول 

 اضى انًطتخذو
تارَخ َشر 

 انتعهُق
قًُت 
 انطًُت

 انتعهُقَص 

@Kessoku 
1113-10-

11 
1.95 

“eat **** WcDonald's. 
decade long military 
occupation in Gaza and 
the world didn't even care 
but when suddenly 
Ukraine being bombarded 
by Russia, hurr durr 
everyone suddenly do 
something” 

@frankbean7823 
2024-01-

05 
1795 

*** MCDONALDS THE 
FOOD IS *** and over 
priced 

@quwipyui6519 
2024-01-

07 
1795 

boycott from Muslims this 
is how you idiots should 
title this *** video 
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 ًَارج نهتعهُقاث راث قًُت ضًُُت شذَذة عانُت 16خذول 

 اسن المستخدم
تاريخ نشر 

 التعليق

قيمة 
السمية 
 الشديدة

 نص التعليق

@timothygz 2224-01-08 2660 

Camel Saw a McDonald's 
ad in Hebrew = ANGRY 
��� HARAM!!!! 
������� Camel Saw 
a McDonald's ad in 
Arabic = Alhamdulillah 
HALAL  🤡🤡🤡  

@jamalhussain2785 2024-01-07 2660 

u see them crying now 
trying to use the sympathy 
by saying it’s local who 
owns them you think we 
give a ** about that local 
business owner , I bet you 
the owner does not want 
no connection to Isreal 
sadly enough they feeding 
the satanic idf to kill 
babies and it’s alright 
nahhhh sorry when it’s 
Muslim blood it’s not 
human to these racist 
scum no realise what 
power Muslims have if 
we all merge ur all *** ur 
business holidays 
everything health sector 
who are the ones majority 
of ethnicity working in 
this places are Muslim 

@arissantoso1870 2024-01-06 2660 
Burn in hell United 

Kingdom, go to hell......** 
you prince of wales... 
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 ًَارج نهتعهُقاث راث قًُت هدىو عهً انهىَت عانُت 17خذول 

 اسن المستخدم
تاريخ نشر 

 التعليق

قيمة الهجوم 

 على الهوية
 نص التعليق

@eazydoezit3579 2024-01-10 0,8 Dirty Jewish cretins 

@Bee-kk8jf 2024-01-09 0,8 

I don’t give a *** about 

any dirty Arab or jew 

lmao 

@Syncfl0w-vf1no 29-02-2024 0,79 

Why not boycott Russian 

products as well? Stupid 

muslims 

API 
perspective model
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 عانُت إهاَتًَارج نهتعهُقاث راث قًُت هدىو  18خذول 

 اسن المستخدم
تاريخ نشر 

 التعليق

قيمة الهجوم 

 على الهوية
 نص التعليق

@khdawj2768 2224-01-09 2888 
These stupid dum* genocide 

supporters are crazy 

@Emcee_Squared 2024-01-05 0.88 

To all the idiots boycotting 
McDonalds, you are stupid 
because McDonalds has not 
taken a political stance on this 
matter and you are just believing 
whatever you saw online. 

@OnlyThe1Son 2024-01-05 0.87 

the CEO should be FIRED! a 
complete idiot... giving away 
free burgers to murderers!!!!! 
are you insane????? in a muslim 
country????? are you stupid???? 

 عانُت ضُبابًَارج نهتعهُقاث راث قًُت هدىو  19خذول 

 تاريخ نشر التعليق اسن المستخدم
قيمة الهجوم 

 على الهوية
 نص التعليق

@Kessoku 2224-01-07 26,4 

eat *** WcDonald's. decade 

long military occupation in Gaza 

and the world didn't even care 

but when suddenly Ukraine 

being bombarded by Russia, 

hurr durr everyone suddenly do 

something. 
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@poopmachine71 2024-01-08 0,92 

I won't buy the *** because of 

the prices. Mcdonalds have 

forgotten their place. They were 

good FOR THE PRICE. My *** 

dollar cheese burger is almost 2 

dollars now. Dog. *** 

@dollarznc 2024-01-09 0,92 F** McDonalds – F** Starbucks 

 عانُت تهذَذًَارج نهتعهُقاث راث قًُت  21خذول 

 تاريخ نشر التعليق اسن المستخدم
قيمة الهجوم 

 على الهوية
 نص التعليق

@avarmauk 2224-01-07 2855 

If you could, would you go 

back in time and kill Hitler 

as a child? Well the same is 

true for future Hamas 

members. Look at all the 

*** hurt fools reply now� 

@arissantoso1870 2024-01-06 2855 
Burn in hell united 

kingdom,go to hell......*** 

you prince of wales.... 

@theranger560 2024-01-06 2854 
western brands after looting 

people and getting a slap on 

the face: 
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 تىزَع يطتىَاث انطًُت عهً أضابُع انفترة انسيُُت نُشر انتعهُقاث 12شكم  
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X

Social network analysis

Toxicity Analysis

 

11115
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1691

 

0.42
 

 



  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
11 
 
 
 

 

Inflammatory
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اٌللرٚاتا الاظرّاع١للح اٌرل١ّللح تلل١ٓ اٌفللرص اٌىإِللح ٚالأطللر  : ص١شللٟ ٠سللرٞ، آِللاي اٌٙللادفٟ (54)
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