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في التسويق لمنصات ( Reelsالفيديو القصيرة )مقاطع اعلية ف
في  مواقع التواصل الاجتناعي المشاهدة الرقنية لدى مستخدمي

 التسويق بالمحتوىمصر، دراسة في ضوء 

 مصطفى الحكيه  عبد رفعت عادل .د

 المتكامل التسويقي الاتصال بقسه مساعد أستاذ

 المنوفية جامعة الإعلاو، كلية
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 etTt  ttceotftffTe TfeehcToedtefTrhtt foTefTnehitceffT ehT
defece ToetieffTt ec ehnfTeneffTfetee TntdeeT fthfTefTrfftclT

eTfc dfTefT efecTe TtefctfcTnehitceff 

 

 hr ra  rr   rcru rh ceaeh   e  rnruo  hr rhhrr tnrrrcc eh 
che   nterec g rroc  tr nu  r tre  hr rer rr  eh etet uo ntrttre 

sou he nc tl uruolatre  hr nu teac ucsrr c eh rhhrr tnrrrcc 
 rs rcrr re tl  hr uttot l eh  hrcr  rroc  e tr  eearr  hr rer rr  eh 
etet uo ntrttre sou he nc ure  hr rd rr   e thtrh acr c trotrnr 
 hrne ure  e u   ur   hrcr acr c ure sach  hrn  e catcr ttr  e 

 hrcr sou he nce tr oteh  eh  hr se rr tuo s rhr rrrrc neero ure 
acr  rreuernrr   hre l.  

 hr  rcru rh  rotre er u ca nrl nr hee ure ussotre  hr 
 rcru rh  e ur unutoutor tr rr teruo cunsor eh 252 acr c eh certuo 

rr te  tre ct rc.  hr  rcru rh  rurhre u cr  eh  rcao ce  hr nec  
re utor eh thtrh u r“  hu  nec  eh  hr  rcsererr c heooet :errocc 

er certuo rr te  tre ct rce rcsrrtuool erc ue un erroc tr  hr ht c  
sourr.  hr ht c  hur e   hu  u   ur c  hrn  e  hrcr :errocc tc  hr 

u   ur tnr ure rdrt tre rer rr .  e r  hur  h rr- au  r c eh  hr 
su  trtsur c tr  hr ra  rr   rcru rh  rse  re  hu   hrcr che   

nterec u r acrhao tr nu  r tre s eear c ure cr ntrrce uc  hrl 
rrrel hteh  u rc eh acre ta  nec  eh  hr cunsor nrntr c u r 
rer rr  tt h erol tu rhtre  hrcr nterec tt hea  tr r ur tre tt h 
 hrn.  

t   hr ornro eh  rcru rh hlse hrcrce  hr  rcao c  rnruore  hu  
 hr r tc u s enterrrr he  c u tc truool cterthtrur  re  rou ter 
tr trrr trhe nu ter s errcctre su  r rce  hr ornro eh tr re u tere 
ure sa rhuctre trhunte . e  tuc uoce s enrr  hu   hr r tuc ur 

rhhrr  eh  hr nu tutorc eh uer ure rearu teruo ornro er  hr  u r eh 
 rcsererr ct rreuernrr  tt h che  -nterec ure etet uo ntrttre 

sou he nce uc troo uc er  hr su  r r eh  rcsererr ct s errcctre eh 
trhe nu ter  rou re  e  hecr sou he nc.  

ttfiehdflTett flToeehcflTr e,eheceefT eit eeeedlTlfthT
rffeftntfclTtefece Tn ec ehnf 
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NetFlix

NetFlix

House of Cards

Chavez, 2022; Tefertiller, A. C., & Maxwell, L. C., 2018: 137

VIP
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Reels

274

 

(Boujena, et al., 2021)

Ziyadin, et al., 2019
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Kim, Kim & 

Sung, 2011

Aji, Nadhila & Sanny, 2020

Chen et al., 2011

Ziyadin, et al., 2019; Lock, & Karg, 2015; Saxena & 

Khanna, 2013; Hanna, Rohm & Crittenden, 2011; Qualman, 2010

 

Alalwan, 

et al., 2017; Jung et al., 2016 

 

Alarcón-del-Amo, et al., 2011; 

Constantinides & Fountain., 2008 

 

Jung, 2017; Pescher, et al., 2014 
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Mersey, Malthouse & Calder, 2010

Mersey, Malthouse & Calder, 2010 

 

Alalwan, et al., 2017; Rathore, et al., 2016; Zeng & 

Gerritsen, 2014 

 

Zhu & Chen, 2015

IAB-Spain, 2021

Nielsen, 
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Rathore, et al., 2016; Shilbury, 2014 
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Rasmussen, 2018

Platon, 2014; Stelzner, 2010Bennet

2013

Duffett, 2015

Kaplan and Haenlein, 2010 

Ramos

An, 2017: 4-5
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Reels

T

Reels

 

TمىقعTَىضحTشكم
TأشكبلTبُنTانفُدَى

TانتسىَقTببنمحتىي
TانرقمُةTانبُئةTٍف 
(An, M., 2017) 
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 Reels

 Reels
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Word of mouth
WOM

Adjei, et al., 2010; Bagozzi, et al., 2006

Sicilia & Palazo´n, 2008; Muniz & Schau, 2007

McAlexander, et al., 2002

Venciute, et al.

Weintz & Popp, 2023
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Dwivedi, et al., 2015Spiller, & Tuten, 

2015

Ziyadin, et 

al., 2019

Turban, Strauss & Lai, 2016
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Liang & Wolfe
Reels
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Tiktok

2023

 
Reels Instagram 

Suryani et al., 2022

TIK TOK

TIKTOK

https://ejsc.journals.ekb.eg/?_action=article&au=496812&_au=%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D9%85%D9%8A%D9%86+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A5%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%D9%8A%D9%85++%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%AF
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https://ejsrt.journals.ekb.eg/?_action=article&au=208082&_au=%D8%BA%D8%A7%D8%AF%D8%A9++%D8%A3%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%B1
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Elaboration likelihood model 

(Petty, 1986)

(Petty, Cacioppo, & Schumann, 1983)

Abbasi, et al., 2023
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Petty, Brinol and Priester, 2007

User Engagement Theory 
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Di Gangi & Wasko, 

2016Sun, Rau, & Ma
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Google Form
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 Cronbach’s alpha
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Split-half

TانمقبَُسTو
Tعدد
Tانبنىد

Tمعبمم
Tأنفب

Tانتجزئة
Tاننصفُة

0 
ِم١اط ِغرٜٛ الأذِاض فٟ ِماؼع اٌف١ذ٠ٛ اٌمص١شج 

 ِٕصاخ اٌّشا٘ذج اٌشل١ّحٚ
2 1.904 1.553 

1 
ِم١اط اٌغٍٛن اٌششائٟ "الاشرشان فٟ خذِاخ 

 ِٕصاخ اٌّشا٘ذج اٌشل١ّح"
1 1.901 1.444 

2 
ِم١اط فاع١ٍح ِماؼع اٌف١ذ٠ٛ اٌمص١شج فٟ اٌرغ٠ٛك 

 ٌّٕصاخ اٌّشا٘ذج اٌشل١ّح
5 1.901 1.949 

 1.511 1.534 01 ِم١اط اٌّغرٜٛ الالرصادٞ ٌٍّثؽٛش١ٓ 3

  

SPSS

 

 Alpha Cronbach

 

 Split-half Guttman

 

 (Spearman’s Rank Correlation 

Coefficient)
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 (Man- Whitney U)

 

 (Kruskal- Wallis H)

 

 
"Reels"
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 % ن 

 ِٓ ؼ١س إٌٛع

 39.1 142 روٛس

 60.9 221 إٔاز

 100 363 اٌّعّٛع

 ِٓ ؼ١س اٌعّش

 82.9 301 عٕح 13 – 09ِٓ 

 9.1 33 عٕح 23 – 14ِٓ 

 8 29 عٕح فأوصش 24

 100 363 اٌّعّٛع

 اٌّغرٜٛ اٌرع١ٍّٟ

 3.9 14 ِرٛعػ ٚفٛق ِرٛعػ

 86.5 314 ظاِعٟ

 9.6 35 فٛق ظاِعٟ

 100 363 اٌّعّٛع

ِعذي اٌذخً اٌشٙشٞ 
 ٌلأعشج

 39.7 144 آلاف ظ١ٕٗ 01ألً ِٓ 

 51.2 186 أٌف ظ١ٕٗ 11إٌٝ ألً ِٓ  01ِٓ 

 7.7 28 أٌف ظ١ٕٗ 41إٌٝ ألً ِٓ  11ِٓ 

 1.4 5 أٌف ظ١ٕٗ 41أوصش ِٓ 

 100 363 اٌّعّٛع
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82.9
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. 

. 

 % ن اٌّغرٜٛ

 1.7 6 ِشذفع

 37.5 136 ِرٛعػ

 60.9 221 ِٕخفط

 100 363 اٌّعّٛع
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Di Gangi & Wasko, 2016

Sun, Rau, & Ma

 % ن اٌّغرٜٛ

 18.2 66 ِشذفع

 27.3 99 ِرٛعػ

 9.1 33 ِٕخفط

g45.5 165 عٍثٟ  غ١ش ِشرشن ٚلا ٠ٕٛٞ الاشرشان 

 100 363 اٌّعّٛع

YouTube
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 % ن اٌّغرٜٛ

 55.1 200 ِشذفع

 41.3 150 ِرٛعػ

 3.6 13 ِٕخفط

 100 363 اٌّعّٛع
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 % ن اٌّغرٜٛ

 11 40 ِشذفع

 45.7 166 ِرٛعػ

 43.3 157 ِٕخفط

 100 363 اٌّعّٛع

43.3
45.7

Reels

Reels

 

 % ن ِذٜ اٌّراتعح

 55.4 201 دائّا

 22.3 81 غاٌثا

 21.2 77 أؼ١أا

 6. 2 ٔادسًا

 6. 2 أتذا

 100 363 اٌّعّٛع
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Reels

 % ن إٌّصح

Reels 19 69 اٌف١ظ تٛن 

Shorts 6.3 23 ا١ٌٛذ١ٛب 

Reels 18.7 68 اٌر١ه ذٛن 

Reels َ38 138 أغرعشا 

 18 65 اٌع١ّع تٕفظ اٌذسظح

 100 363 اٌّعّٛع

Reels
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Reels 

 % ن اٌعٛاًِ

 52.6 191 ِؽرٜٛ ظزاب ِٚشٛق

 7.7 28 ظٛدج اٌف١ذ٠ٛ ٚاٌصٛخ

g23.1 84 ِذج اٌف١ذ٠ٛ  لص١شج ٍِٚخصح 

 16 58 ِصذال١ح ِٚٛشٛل١ح اٌّصذس

 6. 2 أخشٜ

 100 363 اٌّعّٛع

Reels
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 ظٛأة اٌفاع١ٍح
 أتذا ٔادسًا أؼ١أا غاٌثا دائّا

 % ن % ن % ن % ن % ن
الاعرماد تأْ ِماؼع 
اٌف١دددددذ٠ٛ اٌمصددددد١شج  
ِف١ددذج فددٟ اٌرغدد٠ٛك  

اٌشل١ّح ٌٍّٕصاخ  

179 49.3 132 36.4 41 11.3 5 1.4 6 1.7 

فاع١ٍددددددح اٌّمدددددداؼع  
اٌمصددددددددد١شج فدددددددددٟ  
اٌرعش٠ددددددددددددددددددددددددددف 
تّغٍغدددددددددددددد خ أٚ 
تددددددشاِط ِٕصدددددداخ 

 اٌّشا٘ذج

192 52.9 92 25.3 52 14.3 20 5.5 7 1.9 

ِددددددذٜ الأعددددددزاب  
ٌّشددا٘ذج إٌّصدداخ  
اٌشل١ّدددددددح تغدددددددثة  
 اٌّماؼع اٌمص١شج

104 28.7 109 30 74 20.4 45 12.4 31 8.5 

ِشاسوح اٌّثؽدٛش١ٓ  
اٌّمددداؼع اٌمصدددد١شج  
اٌردددٟ ذععدددثُٙ ِدددع   
الأصدددددددددددددددددذلا  أٚ 

 اٌّراتع١ٓ

127 35 96 26.4 97 26.7 35 9.6 8 2.2 

ِددذٜ ذصددذ٠مُٙ ٌّددا  
٠ددشد ِددٓ ِعٍِٛدداخ  
فددددددددددٟ اٌّمدددددددددداؼع 
اٌمصددددددد١شج ؼدددددددٛي 
ِٕصددداخ اٌّشدددا٘ذج 

 اٌشل١ّح

29 8 136 37.5 139 38.3 49 13.5 10 2.8 

الاعرمددددددددداد تدددددددددأْ  
اٌّمددداؼع اٌمصدددد١شج  
ذؽفضُ٘ عٍٝ اذخدار  
إظدددشا  ِعددد١ٓ ِصدددً 
اٌشدددددددددددددددددددددددشا  أٚ 

 الاشرشان

71 19.6 100 27.5 110 30.3 63 17.4 19 5.2 
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Reels

Reels

Reels
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Reels
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Reels
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Reels

 % ن اٌعٛاًِ

 20.7 75 اٌغّٛض

 19.8 72 اٌغشعح

 40.2 146 الإشاسج

 14 51 اٌشخص١اخ اٌّشٙٛسج

 5.2 19 أخشٜ

 100 363 اٌّعّٛع

Reels

 % ن ِغرٜٛ اٌرفاعً

 63.9 232 ِشا٘ذج

 20.4 74 ذفاعً

 2.5 3 ذع١ٍك

 13.2 48 ِشاسوح

 - - إعادج إٔراض

 100 263 اٌّعّٛع
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React

Share

Reels

Reels

 % ن الأعثاب

 46 167 ٌرّع١ح اٌٛلد ٚلأظذ ِا أذؽذز عٕٗ ِع ا٢خش٠ٓ.

سصذ ِا ٠ذٚس ِٓ ذغ١شاخ ل١ّ١ح ٚشماف١ح ِٚعشفح إِىأاخ 
 اٌرىٌٕٛٛظ١ا اٌؽذ٠صح.

186 51.2 

 2.8 10 أخشٜ

 100 363 اٌّعّٛع

Reels
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Reels

  
 

 

 

 

 
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 

 

 % ن ِذٜ الاشرشان

 54.5 198 ِشرشن ٌٚذٞ ؼغاب شخصٟ

 13.3 48 أعرخذِٙا ِٓ خ ي ؼغاتاخ أصذلا  أٚ ألاسب 

 12.7 46 أصذلائٟ أٚ ألاستٟٔرثادي اٌؽغاتاخ أٔا ٚتعط 

 32.2 117 لا أعرخذِٙا ِؽٍمًا

 363ْ=  اٌّعّٛع
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 % ن ِذج الاعرخذاَ

 32.2 117 لا ٠غرخذَ

 17.6 64 ألً ِٓ عاَ

 13.2 48 ِٓ عاَ إٌٝ ألً ِٓ عا١ِٓ

 10.7 39 ِٓ عا١ِٓ إٌٝ ألً ِٓ ش شح أعٛاَ

 26.2 95 أوصش ِٓ ش شح أعٛاَ

 100 363 اٌّعّٛع
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 % ن الأٔٛاع

 43.9 108 اٌّؽ١ٍح

ًِا  64.2 158 اٌعشت١ح عّٛ

 42.3 104 الأظٕث١ح

 246ْ=  اٌّعّٛع

NetFlix

Watch it



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
023 
 
 
 

 % ن اٌٛعائً

 14 51 ِٓ اٌر١ٍفض٠ْٛ

 66.7 242 ِٓ ِٛالع اٌرٛاصً الاظرّاعٟ

 13.5 49 ِٓ صذ٠ك

 5.8 21 أخشٜ

 100 363 اٌّعّٛع

Data Reportal, 2024

 

 % ن ِذٜ اٌشعٛس تاٌر١ّض

 41.5 102 ٔعُ

 58.5 144 لا

g100 246 اٌّعّٛع  ٚفمًا ٌث١اْ عذد اٌّشرشو١ٓ فٟ ِٕصاخ 
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 % ن ِذٜ اٌشعٛس تإٌذَ

 00.3 28 ٔعُ

 12.1 57 ٔٛعا ِا

 54.3 050 لا

g011 135 اٌّعّٛع  ٚفمًا ٌث١اْ عذد اٌّشرشو١ٓ فٟ ِٕصاخ 

NetFlixYouTube Plus

VikiHi TV

 % ن ِذٜ الاعرعذاد

 14 51 ٔعُ

 18.5 67 ستّا

 67.5 245 لا

 100 363 اٌّعّٛع
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Reels

 % ن ِعذي اٌّشا٘ذج

 32.2 117 لا ٠شا٘ذ٘ا

 10.2 37 ِشج شٙش٠ا

 12.1 44 ِشج أعثٛع١ا

 14.7 53 عذج ِشاخ فٟ الأعثٛع

 30 109 ١ًِٛ٠ا

 8. 3 أخشٜ

 100 363 اٌّعّٛع

Stewart
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 % ن ِذٜ الاعرغشاق

 32.2 117 لا ٠غرخذِْٛ ذٍه إٌّصاخ

 21.8 79 أظضا  ِٓ ؼٍمح

 9.6 35 ؼٍمح واٍِح

 30.3 110 عذج ؼٍماخ

 6.1 22 ِغٍغً واًِ

 100 363 اٌّعّٛع

la breagame of thrones

vikingsbody problems

la casa de papel 
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Reels

 أّٔاغ اٌّعاٌعح
gًاٌّرغ١ش اٌّغرم  

 ِغر٠ٛاخ الأذِاض
gاٌّرغ١ش اٌراتع  

 اٌذلاٌح اٌّع٠ٕٛح ل١ّح الاسذثاغ

 ِٕخفط ٘اِش١ح

 ِرٛعػ ِشوض٠ح داٌح 1.111 1.114

 ِشذفع 

Reels
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 أّٔاغ اٌّعاٌعح
gًاٌّرغ١ش اٌّغرم  

 اٌغٍٛن اٌششائٟ
gاٌّرغ١ش اٌراتع  

 اٌذلاٌح اٌّع٠ٕٛح ل١ّح الاسذثاغ

 عٍثٟ ٘اِش١ح

 داٌح 1.110 1.059
 ِٕخفط ِشوض٠ح

 ِرٛعػ

 ِشذفع
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Reels

 ِغر٠ٛاخ الأذِاض
gًاٌّرغ١ش اٌّغرم  

 اٌغٍٛن اٌششائٟ
gاٌّرغ١ش اٌراتع  

 اٌذلاٌح اٌّع٠ٕٛح ل١ّح الاسذثاغ

 عٍثٟ ِٕخفط

 داٌح 1.111 1.509
 ِٕخفط ِرٛعػ

 ِرٛعػ ِشذفع

 ِشذفع 

Reels
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Asmar, et al., 

2022

du Plessis, 2022

Reels

Reels

 اٌّرغ١شاخ اٌذ٠ّٛظشاف١ح
gًاٌّرغ١ش اٌّغرم  

ِرٛعؽاخ 
 اٌرشذ١ثاخ

 اٌذلاٌح اٌّع٠ٕٛح ل١ّح اٌّعاًِ

 إٌٛع
 188.73 روٛس

Z = -0.992 0.321 غ١ش داٌح 
 177.68 إٔاز

 اٌعّش

 Kruskal-Wallis 165.23 عٕح فألً 13
H= 

60.498  
 216.88 23 – 14ِٓ داٌح 0.000

 316.38 عٕح فأوصش 24

 اٌرع١ٍُ

فٛق ِرٛعػ 
 فألً

143.43 
Kruskal-Wallis 

H= 
30.214 

 داٌح 0.000
 173.72 ظاِعٟ

 271.69 فٛق ظاِعٟ

اٌّغرٜٛ 
 الالرصادٞ

 Kruskal-Wallis 193.18 ِٕخفط
H= 

3.233 
 173.79 ِرٛعػ غ١ش داٌح 0.199

 172.21 ِشذفع
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Reels

Z

H

H
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 اٌّرغ١شاخ اٌذ٠ّٛظشاف١ح
gًاٌّرغ١ش اٌّغرم  

ِرٛعؽاخ 
 اٌرشذ١ثاخ

 اٌذلاٌح اٌّع٠ٕٛح ل١ّح اٌّعاًِ

 إٌٛع
 182.19 روٛس

Z = -0.032 0.974 غ١ش داٌح 
 181.88 إٔاز

 اٌعّش

 Kruskal-Wallis 164.07 عٕح فألً 13
H= 

70.05 
 249.80 23 – 14ِٓ داٌح 0.000

 290.91 عٕح فأوصش 24

 اٌرع١ٍُ

فٛق ِرٛعػ 
 فألً

172.25 
Kruskal-Wallis 

H= 
15.603 

 داٌح 0.000
 175.93 ظاِعٟ

 240.33 فٛق ظاِعٟ

اٌّغرٜٛ 
 الالرصادٞ

 Kruskal-Wallis 184.68 ِٕخفط
H= 

1.099 
 182.88 ِرٛعػ غ١ش داٌح 0.578

 167.84 ِشذفع

Reels

Z
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Reels

H

H

Reels

Facebook, X, Instagram, Youtube, Tiktok

Reels
Watch itNetflix
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Reels

 
Reels
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Reels

Data Reportal, 2024

Reels
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Liang & WolfeReels

Venciute, et al., 2023
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Reels
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Reels

Di Gangi & Wasko2016

Sun, Rau, & Ma

Reels
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Reels
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ReelsReels

Reels

Reels
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g. اٌرعشتح اٌرشف١ٙ١ح عثش ِٕصاخ خذِح اٌف١ذ٠ٛ اٌشل١ّح اٌعشت١ح“ دساعدح  1111أِأٟ ِصؽفٝ  
، g0، ض44،  ِعٍددح اٌثؽددٛز الإع ١ِددح ذؽث١م١ددح فددٟ ظددٛ  ٔلش٠ددح اٌصددشا  الإع ِددٟ.   

314-391 .https://doi.org/10.21608/jsb.2020.116062 

g. ذأش١ش ِصذال١ح اٌّؤشش عثش الإٔغرغشاَ فٟ ذفع١ً اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌدذٜ  1112إِٓح تٓ ؼ١ّذج  
ِعٍدح الاترىداس    اٌشثاب اٌعضائشٞ“ دساعح ١ِذا١ٔح عٍٝ ع١ٕدح ِدٓ اٌؽاٌثداخ اٌعاِع١داخ.    

 g91-30.‎، 0 01 ،ٚاٌرغ٠ٛك

انعلاقةةTبةُنTاخةتمداوTيقبُقةبفTانفُةدَىTانقصةُرمTعبةرTمنصةبفTانتىا ةمgTTTTTTTTTT. 2023ٌث١ة  أعٟ 
اٌّعٍددح اٌّصددش٠ح ٌثؽددٛز .TوإدراكTانجمهةةىرTانمصةةرTٌلارتاةةبرTاناةةبئعبفTٍالاجتمةةبع
 . g319- 399، 93  1112، الإع َ

https://doi.org/10.21608/ejsc.2023.322523 

g. ذؽ١ٍددً الأٔغدداق اٌم١ ١ّددح فددٟ اٌغ عددً اٌذسا١ِددح اٌّعشٚظددح عٍددٝ      1111آ٠ددح وّدداي ِؽّددٛد   
       ٚ  Jane theِٕصاخ اٌّشا٘ذج اٌّذفٛعدح، دساعدح ِماسٔدح تد١ٓ ِغٍغدً ا٢ٔغدح فدشغ 

Virgin .ض52،  ِعٍح اٌثؽٛز الإع ١ِح ،g0 ،339-491. 

عٍٝ ِٛالع  (Reels) ٌّماؼع اٌف١ذ٠ٛ اٌمص١شجg. ذعشض اٌّشا٘م١ٓ 1112إ٠ّاْ ع ِح  
ِعٍح اٌذساعاخ تاٌعأة اٌّعشفٟ ٚاٌغٍٛوٟ ٌذ٠ُٙ.  ٚع لرٗاٌرٛاصً الاظرّاعٟ 
 g،1 13، الإٔغا١ٔح ٚالأدت١ح

 479 - 523 .DOI: 10.21608/shak.2023.253356.1554 

 g. ٚعائً الاذصاي اٌغائٍح. اٌما٘شج، داس اٌث١اْ.1111عٍٟ  ؼغٓ 

g. ذم١١ُ ذم١ٕاخ اٌرغ٠ٛك تداٌّؽرٜٛ اٌشلّدٟ عثدش ٚعدائً اٌرٛاصدً الاظرّداعٟ.       1111ؼ١اج تذس  
 .g115-150، 25،  اٌّعٍح اٌعشت١ح ٌثؽٛز الإع َ ٚالاذصايدساعح ذؽ١ٍ١ٍح ٚو١ف١ح. 

ٌشدددش٘ح ٌخددذِاخ اٌثدددس اٌرٍفض٠دددٟٛٔ عثدددش  g. ِشدددا٘ذج اٌشددثاب اٌّصدددشٞ ا 1111س٠ٙدداَ عددداِٟ   
. g2 ،0954- 0935 ض44،  ِعٍدددح اٌثؽدددٛز الإع ١ِدددح   الإٔرشٔدددد“ دساعدددح و١ف١دددح.    

https://doi.org/10.21608/jsb.2020.122631 

 - gShorts. اذعا٘اخ اٌعّٙٛس اٌّصشٞ ٔؽٛ ِماؼع اٌف١ذ٠ٛ اٌمص١شج "1112س٠ٙاَ ِشصٚق  
Reels"         .ِعٍددح اٌرشت١ددح   ٌٍددذعاج عثددش ِٛالددع اٌرٛاصددً الاظرّدداعٟ“ دساعددح ١ِذا١ٔددح

 .g39-033، 01.  إٌٛع١ح ٚاٌرىٌٕٛٛظ١ا

https://doi.org/10.21608/ejsc.2023.322523
https://dx.doi.org/10.21608/shak.2023.253356.1554
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"عٍددٝ gReels. اعددرخذاَ اٌعّٙددٛس اٌّصددشٞ ٌّمدداؼع اٌف١ددذ٠ٛ اٌمصدد١شج "   1112عددعاد ِؽّددذ   
اٌّعٍدددح ِٛالدددع اٌرٛاصدددً الاظرّددداعٟ ٚالإشدددثاعاخ اٌّرؽممدددح ِٕٙدددا“ دساعدددح ١ِذا١ٔدددح.    

 .g414-499، 93 ثؽٛز الإع َ. اٌّصش٠ح ٌ

g. أدذِاض اٌشدثاب ٚاٌّدشا٘م١ٓ فدٟ شدثىاخ اٌرٛاصدً الاظرّداعٟ ٚذدأش١شٖ         1111عّاغ ِؽّذٞ  
عٍٝ إدساوُٙ ٌٍٛالع، دساعدح ؼاٌدح عٍدٝ لعد١ح اٌثٕدا ٚساظدػ فدٟ إؼداس ٔلش٠دح اٌغدشط           

 .g2 ،0135-0299ض43،  ِعٍح اٌثؽٛز الإع ١ِحاٌصمافٟ. 

g. أعدا١ٌة اٌرغد٠ٛك تاٌف١دذ٠ٛ اٌمصد١ش دساعدح اعرىشداف١ح عٍدٝ ذؽث١دك "ذ١ده          1111ش١ّا  ظّعح  
 –g152، 19  9، ِعٍددح تؽددٛز اٌع لدداخ اٌعاِددح اٌشددشق الأٚعددػ   ذددٛن" فددٟ ِصددش.  

139 . 

g. اٌرغ٠ٛك الاظرّاعٟ عثش اٌّؽرٜٛ اٌزٞ ٠ٕرعٗ ِغرخذِٛ اٌر١ده ذدٛن فدٟ    1112ش١ّا  ظّعح  
-g9، 30  1112، ّعٍح اٌعشت١دح ٌثؽدٛز الإعد َ ٚالاذصداي    اٌِصش“ دساعح ذؽث١م١ح. 

95 .https://doi.org/10.21608/jkom.2023.315607 

g عثدش اٌفد١ظ تدٛن“ دساعدح ِغدؽ١ح      gWOM. اٌرغد٠ٛك تٛاعدؽح اٌعّد       1109عادي سفعد  
ِماسٔح ٌصفؽاخ اٌششواخ اٌعاٍِح فدٟ ِصدش ِٚدذٜ ذفاعدً اٌعّٙدٛس اٌّصدشٞ ِعٙدا.        

 .g434-512، 3 05، اٌّعٍح اٌّصش٠ح ٌثؽٛز اٌشأٞ اٌعاَ

 ، ِىرثح ٚ٘ثح، اٌما٘شج.أصٛي اٌثؽس الاظرّاعgٟ. 0339عثذ اٌثاعػ ؼغٓ  

ٚأعىاعدٙا عٍدٝ    Netflix اٌذسا١ِدح ٌّٕصدح   g. الأعّداي 1111ؼد ي دلٕدح     & اٌّؽدشض Tعثدذال 
اٌم١ُ اٌصماف١ح ٚالاظرّاع١ح فٟ اٌٛؼٓ اٌعشتٟ“ دساعح ٔمذ٠دح ٌٍّغٍغد خ الأوصدش ِشدا٘ذج     

. g019- 095، 3  9، عٍددَٛ الاذصدداي فددٟ ظددٛ  ٔلش٠ددح ذؽ١ٍددً الإؼدداس الإع ِددٟ.     
2918.https://doi.org/10.52981/cs.v7i4 

ِ ٠د١ٓ ِشدرشن.    2ذغد١ؽش عٍدٝ عدٛق اٌشدشق الأٚعدػ تٕؽدٛ       VIP شا٘ذg. 1111اٌعشت١ح ٔد  
 20 ذُ اٌذخٛي فدٟ“   page/-https://www.alarabiya.net/last“ عٍٝ اٌشاتػ

 g.1113ِا٠ٛ 

تد١ٓ الإِداساذ١١ّٓ“ دساعدح     g. عاداخ اٌّشا٘ذج اٌّاساش١ّٔٛح عثش الإٔرشٔدد 1112عضج عثذ اٌعل١ُ  
١ّّّح ٚو١ف١ّح.   .g131- 190، 1 40، ِعٍح اٌعٍَٛ الاظرّاع١حو

g. دٚافع اٌّشا٘ذج اٌّفشؼح ٌٍّؽرٜٛ اٌذساِٟ تّٕصاخ اٌثدس اٌشلّدٟ   1103عّشٚ عثذ اٌؽ١ّذ  
ْ    ٚذأش١شاذٙددا عٍددٝ اٌّغددرخذ١ِٓ.    g، 09،  اٌّعٍددح اٌع١ٍّددح ٌثؽددٛز الإراعددح ٚاٌر١ٍفض٠ددٛ

214-293. 

g. دٚافع اٌّشا٘ذج اٌّفشؼح ٌٍّؽرٜٛ اٌذساِٟ تّٕصاخ اٌثدس اٌشلّدٟ   1103عّشٚ عثذ اٌؽ١ّذ  
ْ ٚذأش١شاذٙدددددا عٍدددددٝ اٌّغدددددرخذ١ِٓ.  ، اٌّعٍدددددح اٌع١ٍّدددددح ٌثؽدددددٛز الإراعدددددح ٚاٌر١ٍفض٠دددددٛ

1103 09 ،g214- 293 .
https://doi.org/10.21608/ejsrt.2019.148675 

https://doi.org/10.21608/jkom.2023.315607
https://doi.org/10.52981/cs.v7i4.2918
https://doi.org/10.52981/cs.v7i4.2918
https://www.alarabiya.net/last-page/
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اٌشدثاب   g. ذأش١ش اٌرعشض ٌٍذساِا عثش إٌّصاخ اٌشل١ّح عٍٝ أّٔداغ ع لدح  1109  غادج إٌشاس
ْ تاٌذساِا اٌر١ٍفض١ٔٛ٠ح.   -g390، 02 1109، اٌّعٍح اٌع١ٍّح ٌثؽٛز الإراعح ٚاٌر١ٍفض٠دٛ

323 .https://doi.org/10.21608/ejsrt.2018.89355 

ِعٍدح اٌرصدد١ُّ  ١فض١ٔٛ٠دح.  g. إٌّصدداخ اٌشل١ّدح ٚأشش٘دا عٍدٝ اٌددذساِا اٌرٍ   ١ٌّ1113دا  أتدٛ إٌعدا     
 .g002-022، 03 3، ٚاٌرشاز

 DOI:10.21608/JSOS.2022.171901.1317 

عٍددٝ ٌرؽم١ددك أعٍددٝ إٌرددائط، g:Reels c. اعددرشاذ١ع١اخ اٌرغدد٠ٛك تاٌددـ  1113ِؽّددذ الاعددؽالٟ  
 ١ٔٛ٠1113gٛ  1 ذُ اٌذخٛي فٟ“  /https://aait.sa/news“ اٌشاتػ

 ، داس اٌىرة، صٕعا .2. غاٌعٍِّٟٕا٘ط اٌثؽس g. 1103ِؽّذ عشؼاْ  

 ، عاٌُ اٌىرة، اٌما٘شج.اٌثؽس اٌعٍّٟ فٟ اٌذساعاخ الإع ١ِحg. 1111ِؽّذ عثذ اٌؽ١ّذ  

g. اٌمد١ُ اٌّمذِدح ٌلأؼفداي فدٟ أفد َ اٌىداسذْٛ الأِش٠ى١دح تّٕصداخ اٌّشدا٘ذج          1112ِشٚج خٍف  
 .g0154- 0001، 91،  اٌّعٍح اٌّصش٠ح ٌثؽٛز الإع َاٌشل١ّح. 

g. ذأش١ش أتعاد ِصذال١ح اٌّدؤشش٠ٓ عثدش ٚعدائً    1111ِٕٝ إتشا١ُ٘، ٘شاَ ِؽّذ، ٚعاسج ِؽغٓ  
اٌّعٍدددح اٌّصدددش٠ح ٌٍذساعددداخ  اٌرٛاصدددً الاظرّددداعٟ عٍدددٝ اذصددداي اٌع ِدددح تاٌدددزاخ.    

 .g510-514، 3 35، اٌرعاس٠ح

 https://doi.org/10.21608/alat.2022.267674 

ّعرّعداخ اٌشل١ّدح ٌٍع ِداخ اٌرعاس٠دح عٍدٝ ذّىد١ٓ       g. ذدأش١ش اٌّشداسوح فدٟ اٌ   1111ِٙا تٕٙغدٟ   
 -g422، 99،  اٌّعٍددح اٌّصددش٠ح ٌثؽددٛز الإعدد َ  اٌّغددرٍٙه ٚٚلائددٗ ٌٙددزٖ اٌع ِدداخ.   

432 .https://doi.org/10.21608/ejsc.2022.229709 

g. أذِاض اٌعّٙٛس فٟ ِٛالدع اٌرٛاصدً الاظرّداعٟ ٚذدأش١شٖ عٍدٝ اٌخدٛف       1111ٔغّح ِؽاٚع  
ِعٍددح اٌثؽددٛز  ، دساعددح ١ِذا١ٔددح فددٟ إؼدداس ٔلش٠ددح اٌغددشط اٌصمددافٟ.      اٌّعرّعددٟ ٌددذ٠ُٙ 

 .g0 ،219- 233 ض51،  الإع ١ِح

g. اعددرخذاَ اٌعّٙددٛس اٌّصددشٞ ٌرؽث١مدداخ اٌف١ددذ٠ٛ اٌمصدد١شج عثددش ِٛالددع   1113٘شدداَ خ١ددش ال  
اٌّعٍددح اٌّصددش٠ح ٌثؽددٛز  اٌرٛاصددً الاظرّدداعٟ ٚع لرددٗ تدداٌرؽشس الاظرّدداعٟ ٌددذ٠ُٙ.   

 .g93- 055، 95،  الإع َ

https://doi.org/10.21608/ejsc.2024.353372 

g. اعدرخذاَ ذؽث١مداخ اٌف١ددذ٠ٛ اٌمصد١ش ٚع لردٗ تا٢شداس إٌفغد١ح ٚالاظرّاع١ددح       1111٘شداَ فدٌٟٛ    
 . g4 ،2319-2351، ض43،  ِعٍح اٌثؽٛز الإع ١ِحٌذٜ اٌعّٙٛس، 

https://doi.org/10.21608/jsb.2020.110019. 

g. أشدددش اعدددرخذاَ اٌرغددد٠ٛك عثدددش اٌّدددؤشش٠ٓ عٍدددٝ اٌغدددٍٛن اٌشدددشائٟ  1112ٚفدددا  عثدددذ اٌغددد١ّع  
، اٌّعٍدددح اٌعشت١دددح ٌددد داسج  ٌٍّغدددرٍٙى١ٓ، دساعدددح ذؽث١م١دددح عٍدددٝ اٌصدددٕاعاخ اٌعّا١ٌدددح.  

35 1 ،gps://doi.org/10.21608/aja.2023.190674.1390htt. 

يأثُرTانتعرضTنلأعمبلTاندرامُةTانمقدمةTعبرTمنصبفTانمابهدمTانرقمُةgT. 1112ٚلا  ؼغاْ  
T.ٌانمصرTاناببةTنديTانثقبفُةTانهىَةTً1112، اٌّعٍح اٌّصش٠ح ٌثؽدٛز الإعد َ  عه 

 92 ،g292- 323 .2023.314887/ejsc.10.21608https://doi.org/ 

https://ejsrt.journals.ekb.eg/?_action=article&au=208082&_au=%D8%BA%D8%A7%D8%AF%D8%A9++%D8%A3%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%B1
https://ejsrt.journals.ekb.eg/?_action=article&au=208082&_au=%D8%BA%D8%A7%D8%AF%D8%A9++%D8%A3%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%B1
https://doi.org/10.21608/ejsrt.2018.89355
https://doi.org/10.21608/ejsc.2024.353372
https://doi.org/10.21608/jsb.2020.110019
https://doi.org/10.21608/ejsc.2023.314887
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g. الإٔرداض اٌرفداعٍٟ ٌّمداؼعل اٌف١دذ٠ٛ اٌمصد١شج ٚع لردٗ تدالاغرشاب اٌص م دافلٟ         1110  ٠اع١ّٓ اٌغد١ذ 
ل١ّّدحل.   ّٟ تاٌرؽث١كل عٍٝ الأظ١ايل اٌشل لّ ، اٌّعٍدح اٌّصدش٠ح ٌثؽدٛز الإعد َ    ٌذٜ اٌع١ً اٌشل

 . g2 ،0530- 0599، ض99  1110

https://doi.org/10.21608/ejsc.2021.222387 

g. اعددرشاذ١ع١اخ اٌرغدد٠ٛك تدداٌّؽرٜٛ ٌّٕصدداخ اٌّشددا٘ذج اٌشل١ّددح اٌعشت١ددح   ٠1110ّٕددٝ عدداؼف  
ِعٍددح اٌثؽددٛز   Tظًددا". أّٔٛر Watch Itعثددش ِٛالددع اٌرٛاصددً الاظرّدداعٟ "ِٕصددح     

 . g1 ،944-913، ض45،  الإع ١ِح

https://doi.org/10.21608/jsb.2021.143214 

T

lالأجنبُةTانمراجعTlثبرًُبT

Adjei, M. T., Noble, S. M. & Noble, C. H. (2010). The influence of C2C 
communications in online brand communities on customer 
purchase behavior. Journal of Academy Marketing Science, 38, 
634–653. 

Aji, P. M., Nadhila, V., & Sanny, L. (2020). Effect of social media 
marketing on instagram towards purchase intention: Evidence 
from Indonesia’s ready-todrink tea industry. International Journal 
of Data and Network Science, 4(2), 91–104. 
https://doi.org/10.5267/j.ijdns.2020.3.002  

Alalwan, A. & Rana, N. & Dwivedi, Y. & Algharabat, R. (2017). Social 
Media in Marketing: A Review and Analysis of the Existing 
Literature. Telematics and Informatics. 34. 
10.1016/j.tele.2017.05.008. 

Alarcón-del-Amo, María-del-Carmen. (2012). Analysis of acceptance of 
social networking sites. African Journal of Business 
Management. 6. 10.5897/AJBM11.2664. 

Alhabash, S. & Ma, M. (2017). A Tale of Four Platforms: Motivations and 
Uses of Facebook, Twitter, Instagram, and Snapchat Among 
College Students. Social Media & Society, 1 –13. 

An, M. (2017). Content Trends: Global Consumer Preferences. Hubspot. 
Online at: 
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/53/assets/hubspot.com/research/r
eports/Content%20Trends%20by%20Geography_HubSpot%20R
esearch.pdf 

https://ejsc.journals.ekb.eg/?_action=article&au=496812&_au=%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D9%85%D9%8A%D9%86+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A5%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%D9%8A%D9%85++%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%AF
https://ejsc.journals.ekb.eg/?_action=article&au=496812&_au=%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D9%85%D9%8A%D9%86+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A5%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%D9%8A%D9%85++%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%AF
https://doi.org/10.21608/ejsc.2021.222387
https://doi.org/10.5267/j.ijdns.2020.3.002


 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
050 
 
 
 

Asmar, A., Raats, T., & Van Audenhove, L. (2023). Streaming 
difference(s): Netflix and the branding of diversity. Critical Studies 
in Television, 18(1), 24-
40. https://doi.org/10.1177/17496020221129516  

Bagozzi, R. P., Dholakia, U. M.  (2006). Antecedents and purchase 
consequences of customer participation in small group brand 
communities. International Journal of Research in Marketing, 
23(1), 45–61. 

Beaudoin, M. (2002). Learning or lurking? Tracking the “invisible” online 
student. Internet and Higher Education, 5(2), 147. 
https://www.learntechlib.org/p/96529/ 

Bennett, M.J. (2013). Basic concepts of intercultural communication. 2nd 
Edition, Intercultural Press, Boston. 

Boujena, Othman & Ulrich, Isabelle & Manthiou, Aikaterini & Godey, 
Bruno. (2021). Customer engagement and performance in social 
media: a managerial perspective. Electronic Markets. 31. 
10.1007/s12525-020-00450-3.  

Chavez, H. (2022). Netflix Success Decoded: The Key Factors That Led 
to Its Success. Learn Why Innovation, Disruption and User 
Experience Are So Important. Health & Well-Being, Romania. 

Constantinides, Efthymios & Fountain, Stefan. (2008). Web 2.0: 
Conceptual Foundations and Marketing Issues. Journal of Direct, 
Data and Digital Marketing Practice. 9. 231-244. 
10.1057/palgrave.dddmp.4350098.  

Data Reportal, (2024). Digital 2024: Egypt. Available online at:  
https://datareportal.com/reports/digital-2024-egypt (Accessed on: 
2 June 2024) 

Di Gangi, P. & Wasko, M., (2016). Social Media Engagement Theory: 
Exploring the Influence of User Engagement on Social Media 
Usage. Journal of Organizational and End User Computing. 
28(2). 53-73. 10.4018/JOEUC.2016040104. 

Di Gangi, P. M. & Wasko, M. (2016). Social Media Engagement Theory: 
Exploring the Influence of User Engagement on Social Media 
Usage, Journal of Organizational and End User Computing 
(JOEUC), 28(2), 53-73. 

https://doi.org/10.1177/17496020221129516
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S016781160600005X
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S016781160600005X
https://datareportal.com/reports/digital-2024-egypt


  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
051 
 
 
 

Dolan, R. M. (2015). Social Media engagement behavior: A uses and 
gratifications perspectives. Unpublished Phd thesis, School of 
Marketing & Management, University of Adelaide. 

Duffett, Rodney. (2015). Facebook advertising’s influence on intention-
to-purchase and purchase amongst Millennials. Internet 
Research: Electronic Networking Applications and Policy. 25. 
10.1108/IntR-01-2014-0020. 

du Plessis, C. (2022). A Scoping Review of the Effect of Content 
Marketing on Online Consumer Behavior. Sage Open, 12(2). 
https://doi.org/10.1177/21582440221093042 

Dwivedi, Yogesh & Kapoor, Kawal & Chen, Hsin. (2015). Social media 
marketing and advertising. The Marketing Review. 15. 289-309. 
10.1362/146934715X14441363377999. 

Ebnar, M., Holzinger, A., & Catarci, T. (2005). Lurking: An 
Underestimated Human-Computer Phenomenon. IEEE 
Multimedia, 12(4), 70-75. https://doi.org/10.1109/MMUL.2005.74  

Hanna, R., Rohm, A. and Crittenden, V.L. (2011) We’re All Connected: 
The Power of the Social Media Ecosystem. Business Horizons, 
54, 265-273. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2011.01.007 

Kaplan, Andreas & Haenlein, Michael. (2010). Users of the World, Unite! 
The Challenges and Opportunities of Social Media. Business 
Horizons. 53. 59-68. 10.1016/j.bushor.2009.09.003. Kim, Kim & 
Sung, 2011 

Lave, J., & Wenger, E. (1991). Situated learning: Legitimate peripheral 
participation. Cambridge University Press. 
https://doi.org/10.1017/CBO 9780511815355 

Liang, S., & Wolfe, J. (2022). Getting a Feel of Instagram Reels: The 
Effects of Posting Format on Online Engagement. Journal of 
Student Research, 11(4). 
https://doi.org/10.47611/jsrhs.v11i4.3600 

Liang, S., & Wolfe, J. (2022). Getting a Feel of Instagram Reels: The 
Effects of Posting Format on Online Engagement. Journal of 
Student Research, 11(4). 
https://doi.org/10.47611/jsrhs.v11i4.3600 

https://doi.org/10.1109/MMUL.2005.74
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2011.01.007
https://doi.org/10.1017/CBO%209780511815355


 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
052 
 
 
 

Manago, A. M., et.al. (2015). Facebook Involvement, Objectified Body 
Consciousness, Body Shame, and Sexual Assertiveness in 
College Women and Men. Sex Roles, 72, 1-14 

McAlexander, J. H., Schouten, J. W. & Koenig, H. F. (2002). Building 
brand community. Journal of Marketing, 66(1), 38–54. 

Mersey, & Malthouse, Edward & Calder, Bobby. (2010). Engagement 
with Online Media. Journal of Media Business Studies. 7. 37-56. 
10.1080/16522354.2010.11073506. Nielsen, 2012 

Mimi An (2017). Content Trends: Global Consumer Preferences. 
Hubspot. 

Muniz, A. M., Schau, H. J. (2007). Vigilante marketing and consumer-
created communications. Journal of Advertising, 36(3), 35–50. 

Nonnecke, B., Andrews, D. & Preece, J. (2006). Non-public and public 
online community participation: Needs, attitudes and behavior. 
Electronic Commerce Research. 6. 7-20. 10.1007/s10660-006-
5985-x. 

Pescher, Christian & Reichhart, Philipp & Spann, Martin. (2013). 
Consumer Decision-making Processes in Mobile Viral Marketing 
Campaigns. Journal of Interactive Marketing. 28. 
10.1016/j.intmar.2013.08.001. 

Sicilia, M., Palazo´n, M. (2008). Brand communities on the internet: a 
case study of Coca-Cola’s Spanish virtual community. Corporate 
Communications: an International Journal, 13(3), 255–270. 

Smith B. G. & Gallicano, T. D. (2015). Terms of engagement: Analyzing 
public engagement with organizations through social media. 
Computers of Human Behavior, 53, 82-90. 

Stewart, J. B. (2016). Facebook has 50 minutes of your time each day. It 
wants more. Available online at: https://www.nytimes.com/ 
2016/05/06/business/facebookbends-the-rules-of-
audienceengagement-to-its-advantage.html (Accessed on: 2 
June 2024) 

Sun, N., Rau, P. and Ma, L. (2014). Understanding lurkers in online 
communities: A literature review. Comput. Hum. Behav., 38, 110-
117. https://doi.org/10.1016/j.chb.2014.05.022 



  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
053 
 
 
 

Suryani, E., Hendrawan, R. A., Limanto, B., Wafda, F., & Auliyah, I. 
(2022). The Impact of Social Media Engagement on Market 
Share: A System Dynamics Model. Journal of Information 
Systems Engineering and Business Intelligence, 8(1), 71–79. 
https://doi.org/10.20473/jisebi.8.1.71-79 

Suryani, I., Leliana, I. & Setiawan, Y. (2022). Instagram Reels as a 
Branding Medium. PERSEPSI: Communication Journal, 5 (2), 
123-131, DOI: http://dx.doi.org/10.30596%2Fpersepsi.v5i2.11551 

 

Tefertiller, A. C., & Maxwell, L. C. (2018). Depression, emotional states, 
and the experience of binge-watching narrative 
television. Atlantic Journal of Communication, 26(5), 278–290. 
https://doi.org/10.1080/15456870.2018.1517765 

Tefertiller, A. C., Maxwell, L. C. (2018). Depression, Emotional States, 
and the Experience of Binge-Watching Narrative 
Television. Atlantic Journal of Communication, 26(5), 278-290. 
https://aquila.usm.edu/fac_pubs/15717 

Turban, Efraim & Strauss, Judy & Lai, Linda. (2016). Social Commerce. 
10.1007/978-3-319-17028-2. 

Venciūtė, D. & Mackeviciene, I., Kušlys, M. & Correia, R. (2023). The 
role of influencer-follower congruence in the relationship between 
influencer marketing and purchase behaviour. Journal of 
Retailing and Consumer Services. 75. 103506. 
10.1016/j.jretconser.2023.103506. 

Voge, E. A., et. Al., (2015). Who compares and despairs? The effect of 
social comparison orientation on social media use and its 
outcomes. Personality & Individual Differences. 86, 249-256. 

Weintz, Davina & Popp, Bastian. (2023). Incredibility as Driver of 
Reactance towards Influencer Advertising in Social Media and 
Negative Consumer Responses. EMAC, Brussels, BELGIUM. 
https://dx.doi.org/10.22028/D291-40352 

Wong, N. & McBride, C. (2016). To Use Facebook for Good: Usage, 
Cyberbullying Involvement, and Perceived Social Support. Child 
Studies in Asia- Pacific Contexts, 6(2), 59-72. 

 

http://dx.doi.org/10.30596%2Fpersepsi.v5i2.11551
https://aquila.usm.edu/fac_pubs/15717

