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Motives of Teenage Girls' Use of Social Media 

 
Abstract 

Study title: Motives for teenage girls’ use of social ‎Media ‎ 

The study aimed to identify the motives of teenage girls for using social 

media networks, measure their level of dependence on social media 

networks, and measure their level of attention during use. The researcher 

relied on the theories of uses and gratifications and media dependence. 

The study used the media survey method and the questionnaire as a tool 

for data collection on a sample of teenage girls in Egypt aged between 

(18-21) years. 

Among the most important results reached by the study is that about 

(92.5%) of teenage girls use social media networks daily, and that 

(65.5%) of teenage girls spend more than 3 hours or more on social 

media networks. , As well as more than (50%) of teenage girls have a 

strong level of attention while using social media networks, and that 

(70.75%) of teenage girls in the study sample had strong motives for 

using social media networks, and only (7%) had weak motives for using 

social media networks. The percentages were close between teenage girls 

with a high dependence rate of (47.5%) and those with a medium 

dependence rate of (46.5%), while the percentage of teenage girls with a 

low dependence rate decreased to only (6%.) 

Keywords: 

 adolescent girls - social networking - uses and gratifications model  
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000 
44..

% 
0.. 

.2..

% 
07 

00..

% 
8.80   

  .40.20.2 0.0..7. 80.2088 000أقْم  خأج٘  أٓ  ت  هطلتْ    
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هٌتتتٔ عٌتتتذ مستتتخخذام  تتتبلاث  

  الخْا   الإجخواعٔ.

% % %  

أحش  علٔ الخفاعت  هتع بت     

 تتتتتبلاث هتتتتتا ٌٗىتتتتتش علتتتتتٔ   

  الخْا   الإجخواعٔ.

0.. 
.0.7

% 
0.4 

.2..

% 
07 

88..

% 
8.00   

أسبتتتتتض فتتتتتٔ بافتتتتتت حفا تتتتت٘    

س علتتتتتٔ   ٓ الوٌىتتتتتْ الوحختتتتتْ

   بلاث الخْا   الإجخواعٔ.

02. 
4..2

% 
0.4 

40.7

% 
.. 

0...

% 
8...   

استتتتخخذم  تتتتبلاث الخْا تتتت    

م  عوتتت     الإجخوتتاعٔ ّأًتتتا أقتتْ

  أخش هز  الأب  ّالوزابشة.

00. 
42..

% 
082 

.8.7

% 
00 

00.2

% 
8.80   

أحتتتتتتا ع  تتتتتتبلاث الخْا تتتتتت    

الإجخوتتاعٔ فتتٔ ّقتتج أختتش ارا 

  بٌج هىغْلا.

82. 
07.2

% 
20 

88..

% 
82 0.7% 8..4   

أبخفتتتتتتٔ  قتتتتتتشاءة عٌتتتتتتاّٗ٘ي  

الوْضْعاث الوٌىْسة علتٔ  

 تتبلاث الخْا تت  الإجخوتتاعٔ 

عتتتتتتي  لأختتتتتتز فلتتتتتتشة عاهتتتتتتت  

  الوضوْى.

80. 
...2

% 
04. 

....

% 
47 

07.7

% 
8.44   

قتتذ أًىتتغ   تتبع  الأحادٗتتذ    

لٔ ّأًتتا   الجاًب٘تتت هتتع هتتي حتتْ

أحصتتتتتفت  تتتتتبلاث الخْا تتتتت  

  الإجخواعٔ.

840 
.0.2

% 
008 

82.7

% 
40 

07..

% 
8..8   

أقْم  الشد علٔ الِتاح  أرٌتاء   

حصتتتتتفت  تتتتتبلاث الخْا تتتتت   

  الإجخواعٔ.

804 
.2..

% 
02 

84..

% 
82 0.7% 8..8   
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معذل اعتماد   
معذل اعتماد   %55.75; قوى

;  متوسط
55.75% 

معذل اعتماد  
 %5; ضعيف

 (6صذٔل رقى )

 نكم عبارة يٍ عباراث يقٛاش يطخٕٖ الاعخًاد فراد عُٛت انذراضت أحٕزٚع اضخضاباث 

 عهٗ شبكاث انخٕاصم الاصخًاعٙ

 هسخْٓ الاعخواد 
 لا أّافق هحاٗذ أّافق

 هخْسط
الاًحشاف

   

 الوع٘اسٕ

الْصى 
 % ك % ك % ك الٌسبٖ

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   

الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 

  بوصذس للوعلْهاث.

8.2 
.0..
% 

048 
....
% 

87 
..7
% 

8... 7..0 
24.2
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   

الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 

بْستت٘لت للوستتاعذة فتتٔ حتت    

  الوىل ث.

02. 
4...
% 

0.. 
47.2
% 

.0 
08.2
% 

8..4 7..0 
00.0
% 
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 تتتتتتتتبلاث أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  
الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 
عٔ   بْستتتتت٘لت لخىتتتتتل٘  التتتتتْ
   الأ عاد الوخخلفت فٔ الح٘اة.

88. 
...2
% 

04. 
...2
% 

.4 
2..
% 

8.40 7... 
28.4
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   
الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 
بْستتتتتتتت٘لت للخفاعتتتتتتتت  هتتتتتتتتع 

  الاخشٗي.

802 
.0..
% 

070 
8..2
% 

0. 
..2
% 

8... 7... 
22..
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   
الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ الخْا تتتتتتتتتتت  

  للوساعذة فٖ احخار القشاس.
0.4 

40.7
% 

044 
...7
% 

08 
8..7
% 

8.02 7.02 
08.0
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   
الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 
للخعتتتشف علتتتٔ أًوتتتا  ح٘تتتاة   

  الىعْ .

840 
.8..
% 

0.0 
.4..
% 

04 
...
% 

8..0 7... 
2...
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   
الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 
للخعتتتتتتشف علتتتتتتٔ الزقافتتتتتتاث   

  الجذٗذة.

820 
07..
% 

008 
82.7
% 

0 
0.2
% 

8..0 7..7 
20..
% 

أعخوتتتتتتتتذ علتتتتتتتتٔ  تتتتتتتتبلاث   
الخْا تتتتتتتتتتت  الاجخوتتتتتتتتتتتاعٖ 
  للخْع٘ت  الأحذاد الجذٗذة.

82. 
07.2
% 

070 
8..2
% 

07 
8..
% 

8..2 7..8 
20.4
% 

- 

 
- 

- 

- 
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53% 

39.25% 

7.75% 

Sales 

 مستوى ادراك قوى

 مستوى ادراك متوسط

 مستوى ادراك ضعيف

- 

- 

- 

- 

 (4شكم رقى )

 انخٕاصم الاصخًاعٙيضًٌٕ شبكاث ت َخائش يقٛاش يطخٕٖ ادراك ٔاقعٛ
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 (7صذٔل رقى )

دراك إياو كم عبارة يٍ عباراث يقٛاش يطخٕٖ أحٕزٚع اضخضاباث انًراْقاث عُٛت انذراضت 

 انًضًٌٕ فٙ شبكاث انخٕاصم الاصخًاعٙ  ٔاقعٛت

  مدساك ّاقع٘ت الوضوْى 
 لا أّافق هحاٗذ أّافق

 % ك % ك % ك   هخْسط

حعلتتتس  تتتبلاث الخْا تتت    

الإجخوتتتتتتتتتاعٔ هىتتتتتتتتتل ث 

ّاقع٘تتتتتتتت ٗعتتتتتتتأً هٌِتتتتتتتا    

الا تتتتتتخا  هتتتتتتي ًفتتتتتتس  

  عوشٓ.

807 
.0..

% 
004 

82..

% 
0. 

4.7

% 
8..4  

 

ٗخصتتتتتتتتتتشف هستتتتتتتتتتخخذهْ 

 تتتتتتتتتتتتتبلاث الخْا تتتتتتتتتتتتت   

الاجخوتتتاعٖ هتتتع الوْاقتتت   

 طشٗقتتت ٗولتتي محباعِتتا فتتٔ 

  الْاقع. 

000 
40.2

% 
0.. 

40..

% 
44 

00.7

% 
8..0  

 

ٓ التتتزٓ  أعخقتتتذ أى الوحختتتْ

حعشضتتَ  تتبلاث الخْا تت    

  الاجخواعٖ ُام.

0.4 
40.7

% 
887 

...7

% 
0. 

4.7

% 
8..0  

 
حٌقتتتتت   تتتتتبلاث الخْا تتتتت   

الاجخوتتاعٖ أحتتذاد حق٘قتتت   

  ّهشحبطت  الْاقع.

878 
.7..

% 
000 

44.2

% 
00 

4.2

% 
8.4.  

 
أحعتتشف هتتي ختت    تتبلاث   

الخْا تت  الاجخوتتاعٖ علتتٔ  

أ تتتتتتتتتلا  الح٘تتتتتتتتتاة فتتتتتتتتتٔ  

  الوجخوعاث الوخخلفت.

80. 
.2.2

% 
002 

80..

% 
0 

0.2

% 
8..0  

 
أحعلتتتن هتتتي ختتت     تتتبلاث  

الخْا   الاجخواعٖ حلتْ   

هٌاستتبت لتتبع  الوىتتل ث  

أًتتتا أّ  الختتتٔ أحعتتتش  لِتتتا  

  أحذ أ ذقائٔ.

872 
.8.7

% 
0.7 

47.7

% 
.8 

2.7

% 
8.44  

 

ها أس ط  ٘ي الأحتذاد  عادة 

ّالوْاق  الخٔ حٌىش علتٔ   

 تتتتتتتتتتتتتبلاث الخْا تتتتتتتتتتتتت   

أحعتتتش   الاجخوتتتاعٖ ّهتتتا  

  لَ هي هْاق  فٔ ح٘احٔ.

870 
.0.2

% 
0.2 

.0..

% 
.. 

2.2

% 
8.4.  
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أ عش  الحضى عٌتذ حعتش    

أحتتذ الىخصتتت٘اث الوتتت رشة  

علتتتتتٔ  تتتتتبلاث الخْا تتتتت  

أّ  الاجخوتتتتتتتاعٖ لأصهتتتتتتتاث 

  هىل ث.

878 
.7..

% 
0.8 

.2.7

% 
4. 

00..

% 
8..0  

 

أححتتذد هتتع أ تتذقائٔ عتتي   

الىخصتت٘اث الوتت رشة علتتٔ  

 تتتتتتتتتتتتتبلاث الخْا تتتتتتتتتتتتت   

الاجخوتتتتتتتتتتتتتاعٖ ّبتتتتتتتتتتتتتأى 

ٗىتتاسبًَْ عتتي ح٘تتاحِن  هتتا 

  حق٘قٔ ّّاقعٔ.

00. 
42.2

% 
04. 

...2

% 
.8 

0...

% 
8...  
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- 
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