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The relationship of using popular content on social 

networking sites (trends) in television programs to 

arranging the audience’s agenda towards issues and 
shaping their attitudes towards them 

 

The summary: 

The study aimed to identify the relationship of using popular 

content on social networking sites (trends) in television programs to 

arranging the public‟s agenda towards issues and shaping their attitudes 

towards them, by relying on the survey approach and relying on a survey 

form that was distributed to a sample of 400 individuals. The study 

concluded: 

1. There is a statistically significant correlation between the intensity of 

the audience‟s reliance on television programs to follow prominent 

issues and news, and its ability to provide them with information and 

events. 

2. There is a statistically significant correlation between the intensity 

with which the audience of the study sample follows television 

programs in following up on issues and their confidence in the 

contents presented through those programs. 

3. There is a statistically significant correlation between the 

respondents‟ reliance on following trends and popular content 

covered by talk show programs and the effects resulting from this 

reliance. 

4. There are statistically significant differences between the respondents 

in their attitudes towards the popular content that is used in talk show 

programs according to demographic variables. 

Keywords:  

trending content, talk show programs, prioritization (agenda setting) 
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جّاعاخ 
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اٌخاص 
 -تاٌرشٔذ 
 وذىلُره

 اٌرّىًَ اٌجُذ

فضىي  
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 اٌّىضىعاخ
 اٌّثُشج
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 (1جذوه سقٌ )

 خظائض ػُْح اىذساعح

 انعدد انًتغُر
انُسجخ 
 انًئىَخ

 انًجًىع
انُسجخ 
 انًئىَخ

 انُىع
 58.5 243 روش

400 011% 
 41.5 166 أٔثٍ

انفئخ 
 انعًرَخ

 66.5 266 سٕح 21ئًٌ ألً ِٓ  01ِٓ 

 28.5 114 سٕح 34ئًٌ ألً ِٓ  21ِٓ  011% 400

 5 20 سٕح فأوثش 45

انًؤهم 
 انعهًٍ

 13 52 ِرىسظ

 68.5 274 جاِعٍ 011% 400

 18.5 74 فىق اٌجاِعٍ

انحبنخ 
 انىظُفُخ

 58 232 َعًّ
400 011% 

 42 168 لا َعًّ
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 (2جذوه سقٌ )

 ٍؼذه ٍراتؼح اىَثحىثُِ ىَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ 

 % ن يعدل يتبثعخ يىالع انتىاصم الاجتًبعٍ

 84.3 337 دائًبً

 15.8 63 احُبَبً

 100 400 الإجًبنٍ

https://www.almrsal.com/post/1082078
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100

 (2شنو سقٌ )

 ٍؼذه ٍراتؼح اىَثحىثُِ ىَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ

 

 

84% 

16% 

 دائّاً
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 (3جذوه سقٌ )

 ػُْح اىذساعحاىجَهىس ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ الامثش ٍراتؼح ٍِ قثو 

 اٌّىالع
 ٔادساً أدُأاً وثُشاً

 اٌّرىسظ
الأذشاف 
 اٌّعُاسٌ

اٌىصْ                
 % ن % ن % ن إٌسثٍ

 84.0 617. 2.52 6.5 26 35.5 142 58.0 232 فُس تىن

 83.3 597. 2.50 5.3 21 40.0 160 54.8 219 أسرجشاَ

 83.0 683. 2.49 10.8 43 29.8 119 59.5 238 ذُه ذىن

 82.3 628. 2.47 7.3 29 38.8 155 54.0 216 ذىَرش

 80.3 650. 2.41 9.0 36 41.0 164 50.0 200 َىذُىب

 79.0 631. 2.37 8.3 33 47.0 188 44.8 179 سٕاب شاخ

 78.7 677. 2.36 11.3 45 41.0 164 47.8 191 ٌُٕىذ ئْ
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 اٌّرىسظ اٌذساتٍ

 اٌىصْ إٌسثٍ
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 ػُْح اىذساعح: ىيجَهىسدوافغ ٍراتؼح ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ تاىْغثح  .3

 (4جذوه سقٌ )

 أعثاب ودوافغ ٍراتؼح اىَثحىثُِ ىَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ

أعثاب ودوافغ ٍراتؼح اىَثحىثُِ 
 ىَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ

اىَرىعظ  044دزعخ اىَ٘افقخ/ ُ = 
اىحغاتٍ 
mean 

الاّحشاف 
 اىَؼُاسٌ

اىىصُ 
 اىْغثٍ

 ٍؼبزض إىٚ ؽد ٍب ٍ٘افق
 % ك % ك % ك

الاخجةةةةةةبز ٗاىَؼيٍ٘ةةةةةةبد   ٍزبثؼةةةةةةخ
اىَزؼيقةةةةةةخ ثبىقاةةةةةةبٝب ٗالاؽةةةةةةداس  

 اىغبزٝخ
293 73.3 102 25.5 5 1.3 2.72 .477 90.7 

ّؾةةةةةة٘ اىقاةةةةةةبٝب  ارغةةةةةةبٓرشةةةةةةنٞو 
 ٗاىَ٘ض٘ػبد اىَغزَؼٞخ.

281 70.3 105 26.3 14 3.5 2.67 .541 89.0 

رشةةةةنٞو ػ إةةةةبد إعزَبػٞةةةةخ ٍةةةةغ   
شٍةةةةةةةةة ا اىؼَةةةةةةةةةو ٗالاإةةةةةةةةةبزة   

 ٗالاصدإبا
281 70.3 104 26.0 15 3.8 2.67 .546 89.0 

ٍةةغ ارخةةسِٝ فةةٜ اىقاةةبٝب   اىزفبػةةو
 ذاد اىصيخ ثبٕزَبٍبرٜ

274 68.5 111 27.8 15 3.8 2.65 .551 88.3 
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أعثاب ودوافغ ٍراتؼح اىَثحىثُِ 
 ىَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ

اىَرىعظ  044دزعخ اىَ٘افقخ/ ُ = 
اىحغاتٍ 
mean 

الاّحشاف 
 اىَؼُاسٌ

اىىصُ 
 اىْغثٍ

 ٍؼبزض إىٚ ؽد ٍب ٍ٘افق
 % ك % ك % ك

لاّٖب رؼطٜ ٍعةبؽخ مجٞةسح ىيؾة٘از    
ٗاثةةةةداا اىةةةةساٙ ٗاىْقةةةةبغ ثؼنةةةةط   

 اى٘ظبئو الاخسٙ
265 66.3 124 31.0 11 2.8 2.64 .536 88.0 

ٗاىزسفٞةةةةخ ٗوةةةة و ٗإةةةةذ   اىزعةةةةيٞخ 
 اىفساؽ

264 66.0 129 32.3 7 1.8 2.64 .515 88.0 

رر٘اصةةةةةو ٍةةةةةغ اوةةةةة ب  ٍةةةةةِ    
 اىصؼت اى٘ص٘ه اىٌٖٞ فٜ اى٘اإغ

253 63.3 140 35.0 7 1.8 2.62 .522 87.3 

رَْؾْةةةةٚ فسصةةةةخ ىيزضقٞةةةة   رّٖةةةةب 
 ٗاىزؼيٌ

256 64.0 128 32.0 16 4.0 2.60 .566 86.7 

اىؼَةةو اظةةز داٍٖب فةةٜ اىدزاظةةخ اٗ  
 ثشنو فؼبه

265 66.3 112 28.0 23 5.8 2.60 .596 86.7 

ثٞبّةبد اىشةةنو اىعةبثق إىةٚ اظةةجبة ٗدٗافةغ ٍزبثؼةخ اىشةةجبة اىَصةسٛ ػْٞةخ اىدزاظةةخ         رشةٞس 

ٍراتؼةةح  اُ دافةغ   إىةٜ   ىَ٘اإةغ اىز٘اصةو الاعزَةبػٜ خة ه ؽٞةةبرٌٖ اىٍٞ٘ٞةخ، ٗإةد اوةبزد اىْزةةبئظ        

عةبا فةٜ اىزسرٞةت ارٗه ثة٘شُ       "والاحةذاز اىجاسَةح  الاخثاس واىَؼيىٍاخ اىَرؼيقح تاىقضةاَا  

ىةةٚ إَٞةةخ ٍ٘اإةةغ   إثبىْعةةجخ ىةةدٗافغ اىغَٖةة٘ز ػْٞةةخ اىدزاظةةخ، ٗٝفعةةس اىجبؽةةش ذىةةل         74.9ّعةةجٜ 

ظبظةةةٜ ىيَؼيٍ٘ةةةبد ٗارخجةةةبز اىؾدٝضةةةخ ػةةةِ اىقاةةةبٝب ٗارؽةةةداس  ااىز٘اصةةةو الاعزَةةةبػٜ مَصةةةدز 

ٍصاٝةب اىعةسػخ ٗالاّزشةبز اىزةٚ رزَزةغ       اىغبزٝخ ثبىْعجخ ىيغَٖ٘ز ثنبفخ فئبرٔ ٍٗةب ٝعةبػدٓ ػيةٚ ذىةل    

، ٕٗةة٘ ٍةةةب َٝنةةِ رفعةةٞسٓ فةةةٜ ضةة٘ا إةةةدزٓ ٍ٘اإةةغ اىز٘اصةةةو ػيةةٚ ّشةةةس       ثٖةةب ريةةل اىَ٘اإةةةغ  

خجةةبز ٗإةةذ  صةةجؼ اىغَٖةة٘ز ٝزةةبثؼُ٘ ار ااىَؼيٍ٘ةةبد ٗالاخجةةبز ػيةةٚ ّطةةبح ٗاظةةغ ثؾٞةةش    

ُ ٗظبئو اىز٘اصةو الاعزَةبػٜ رقةً٘ ثةدٗز مجٞةس فةٜ       اصجزذ اىدزاظبد اٗإد ؽدٗصٖب ثبىفؼو، 

ثبىْعجخ ىيقابٝب اىعٞبظٞخ ٗاىَغزَؼٞخ ٗٝظٖةس ذىةل فةٜ دٗز     ىزأصٞس ػيٚ اىساٛ اىؼبً خبصخًا

صْبا اىض٘زاد اىؼسثٞخ فٜ ٍصس ٗرةّ٘ط ٗىٞجٞةب ٗرٞسٕةب خة ه     اٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ 

،1422ػةةبً 
69
(2112ػثةةذ اب تةةِ ػثةةذ اىَحغةةِ )   دزاظةةخ  ٗإةةد زثطةةذ  

68
ثةةِٞ مضبفةةخ   

ّةٔ ميَةب شاد ٍؼةده ٍزبثؼةخ اىَجؾة٘صِٞ      اىةٚ  إوةبزد  اؽٞش  ،اىَزبثؼخ ٗشٝبدح اى٘ػٜ ثبىقابٝب

ىيَابٍِٞ اىعٞبظٞخ ػيٚ ٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ ميَةب شاد ٍؼةٔ ثبىزجؼٞةخ دزعةخ اىة٘ػٜ      

رشةةنٞو ارغةةبٓ ّؾةة٘   ٗفةةٜ اىزسرٞةةت اىضةةبّٜ ٍةةِ دٗافةةغ اىَجؾةة٘صِٞ عةةبا دافةةغ         اىعٞبظةةٜ ىةةدٌٖٝ، 

وةةجنبد ىةةٚ اُ إٗٝشةةٞس اىجبؽةةش   ،87ثةة٘شُ ّعةةجٜ  " ب ٗاىَ٘ضةة٘ػبد اىَغزَؼٞةةخ اىقاةةبٝ
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اىز٘اصو الاعزَبػٜ رؼد اؽد إٌ اى٘ظبئو اىزٜ ٝؼزَد ػيٖٞةب اىغَٖة٘ز فةٜ رشةنٞو ارغبٕبرةٔ      

ّؾةة٘ اىقاةةبٝب ٗاىَ٘ضةة٘ػبد اىزةةٚ ٖٝةةزٌ ثٖةةب ّزٞغةةخ ىيز٘عٖةةبد اىعةةبئدح اىزةةٚ رصةةبؽت ٕةةرٓ    

اىقابٝب ٍٗدٙ الإزَبً اىرٙ ر٘ىٞةٔ اىَ٘اإةغ ثٖةرٓ اىقاةبٝب، ٗفةٜ اىزسرٞةت ذارةٔ عةبا دافةغ            

، ٗفةٜ  87  ثة٘شُ ّعةجٜ   خ إجرَاػُح ٍغ صٍلاء اىؼَو والاقاسب والاطةذقاء ذشنُو ػلاقا

ٍ اىزسرٞةت اىضبىةةش عةةبا دافةغ         اىرفاػةةو ٍةةغ الأخةةشَِ فةٍ اىقضةةاَا راخ اىظةةيح تا رَاٍةةاذ

، ٕٗة٘ ٍةب ٝدمةد اىةدٗافغ اىعةبثقخ، ٗفةٜ اىزسرٞةت اىساثةغ عةباد ػجةبزح             88.8ث٘شُ ّعجٜ 

  ث٘شُ  واىْقاػ تؼنظ اىىعائو الاخشي ٌاىشأ تذاءإّها ذؼطٍ ٍغاحح مثُشج ىيحىاس ولأ

، ٕٗ٘ ٍب ٝشٞس إىٚ رفبػيٞخ ٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ ٍٗب رزٞؾٔ ٍِ إةدزٓ ػيةٚ   88ّعجٜ 

 وشةلو وقةد اىفةشاؽ   ه اىرغةيُح واىرشفُة  زاا ٗاىَْبإشبد، ٝيٖٞةب ػجةبزح     ثداا اٟإاىز٘اصو ٗ

ىظؼة اىىطىه اىُهٌ فةٍ  لأذىاطو ٍغ أشخاص ٍِ ا، ٝيٖٞب    88ثْفط اى٘شُ اىْعجٜ  "

ٌ    ، ٗاخٞةةساً   89.8  ثةة٘شُ ّعةةجٜ   اىىاقةةغ   ، ٗ  لأّهةةا ذَْحْةةً فشطةةح ىيرثقُةةم واىةةرؼي

ٕٗ٘ ٍب ٝدمد إَٞخ ريةل   86.9ث٘شُ ّعجٜ   اعرخذاٍها فٍ اىذساعح أو اىؼَو تشنو فؼاه

س ّغبش اىَٖبً ٗاى٘اعجبد اى٘ظٞفٞخ ٗاىزؼيَٞٞةخ، ٗرشةٞ  إدٗاد اىَعز دٍخ فٜ اىَ٘اإغ مأؽد ار

ّزبئظ ٕرا اىغدٗه إىةٚ رؼةدد اظةجبة ٗدٗافةغ اىغَٖة٘ز ػْٞةخ اىدزاظةخ فةٜ ٍزبثؼةخ ٗاظةز داً           

ٍ٘اإةةغ اىز٘اصةةو الاعزَةةبػٜ ٍَةةب ٝشةةٞس إىةةٚ إَٞةةخ ٍؾزةة٘ٛ ريةةل اىَ٘اإةةغ ٗرؾةةدٝضٖب ثشةةنو    

 ٍعزَس إىٚ عبّت رؾسٛ اىصدح ٗاىشفبفٞخ ػْد رْبٗه ارخجبز ىٖب.

  

يدي يتبثعخ افراد انعُُخ نهًحتىَبد انرائجخ فٍ يىالع 
 انتىاصم الاجتًبعٍ

 % ن

 48 192 دائّاً

 45.5 182 ادُأا

 6.5 26 ٔادساً

 100 400 الإجّاٌٍ



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
39 
 
 
 

 دوافغ ٍراتؼح اىَثحىثُِ ػُْح اىذساعح ىيرشّذ ػيً ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ: .5

 (6جذوه سقٌ )

 دوافغ ٍراتؼح اىجَهىس ىيرشّذ ػثش ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ

 ن اٌثاصجدوافع ِراتعح اٌمضاَا 
انُسجخ يٍ 
إجًبنٍ 
 انتكراراد

انُسجخ يٍ 
اجًبنً 
 انعُُخ

 52.0 20.6 208 ذضودٍٔ تاٌّعٍىِاخ عٓ الادذاز اٌجاسَح

 27.5 10.9 110 ذساعذٍٔ عًٍ فهُ اٌمضاَا اٌثاصج 

ذساعذٍٔ عًٍ ذىىَٓ اذجاهاخ واساء ٔذى الادذاز 
 اٌثاسصج

98 9.7 24.5 

تاٌمضاَا ذساعذٍٔ فٍ ذشذُة اجٕذج اهرّاٍِ 
 والادذاز

173 17.1 43.3 

ذساعذٍٔ فٍ اٌرعشف عًٍ اساء اِخشَٓ دىي 
 اٌمضاَا اٌثاسصج

108 10.7 27.0 

اٌرعشف عًٍ ِعٍىِاخ غُش ِىجىدج فٍ وسائً 
 اعلاَ اخشي

83 8.2 20.8 

 39.3 15.6 157 اذاتعها تاٌّصادفح

 18.0 7.1 72 ذعىدخ عًٍ الاعلاع عٍُها

  %100 1,009 الإجّاٌٍ
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 ش اىَثحىثُِ:أعثاب اّرشاس اىرشّذاخ ػثش ٍىاقغ اىرىاطو الإجرَاػٍ ٍِ وجهح ّظ .6

 (2جذوه سقٌ )

 أعثاب اّرشاس اىرشّذاخ ػثش ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ ٍِ وجهح ّظش اىَثحىثُِ

أسجبة اَتشبر 
 انترَداد

 غُر يىافك يحبَد يىافك
 انًتىسط

الاَحراف 
 انًعُبرٌ

انىزٌ                
 % ن % ن % ن انُسجٍ

لررررشب اٌّذرررررىي ِررررٓ  
اٌمضرررررراَا اٌرررررررً ذمررررررع 

 اهرّاِاذٍضّٓ 

267 66.8 122 30.5 11 2.8 2.64 .535 88.0 

تسررررثة اٌفضررررىي فررررٍ  
اٌرعررشف عٍررً اٌمضرراَا  

 اٌثاسصج 

230 57.5 143 35.8 27 6.8 2.51 .621 83.7 

تسرررثة اسذثررراط اٌرشٔرررذ  
 تشخصُح ِشهىسج

216 54.0 166 41.5 18 4.5 2.50 .584 83.3 

ادرررررىاء اٌرشٔررررذ عٍررررً  
ِعٍىِررررررررراخ ِثُرررررررررشج  

 وِرلادمح

201 50.3 165 41.3 34 8.5 2.42 .644 80.7 

 80.3 631. 2.41 7.8 31 43.5 174 48.8 195 اٌرّىًَ واٌذعاَح
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Followers
Fans

ذرْاوه  ٍٍذي ٍراتؼح اىَثحىثُِ ىثشاٍج اىرىك شى ػيً اىقْىاخ اىريُفضَىُّح اىر .2

 حذاز اىشائجح:الأ

 (8جذوه سقٌ )

ىثشاٍج اىرىك شى اىريُفضَىُّح اىرً ذرْاوه الاحذاز ٍراتؼح اىَثحىثُِ  ٍذي

 اىشائجح

تشاٍج اىرىك شى ػيً اىقْىاخ ٍراتؼح  ٍذي

 اىريُفضَىُّح
 % ك

 59.0 236 دائَاً

 31.0 124 حُاّاًأ

 10.0 40 ّادساً

 100 400 الإجَاىٍ
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ٍؼذه ذؼشع اىَثحىثُِ ىثشاٍج اىرىك شةى ػيةً اىقْةىاخ اىريُفضَىُّةح اىرةً       .8

 -حذاز اىشائجح:ذرْاوه الأ

 (9جذوه سقٌ )

 ىثشاٍج اىرىك شى اىريُفضَىُّح اىرٍ ذرْاوه الأحذاز اىشائجحاىَثحىثُِ  ٍؼذه ذؼشع

يدي تعرض انًجحىثٍُ نجرايج انتىن شى عهً 
 انمُىاد انتهُفسَىَُخ

 % ن

 11.0 44 َىَ وادذ فٍ الاسثىع

 58.0 232 ِٓ َىُِٓ اًٌ استعح اَاَ

 31.0 124 فأوثشخّسح اَاَ 

 100 400 الإجّاٌٍ
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ؽداس رزْبٗه ار ٜاىز 

اىسائغخ

اىَثحىثُِ ىثشاٍج اىرىك شى اىريُفضَىُّح اىرً ذرْاوه  أعثاب 

 حذاز اىشائجح:الأ

 (11جذوه سقٌ )  

 حذاز اىشائجحاىرً ذرْاوه الأ اىريُفضَىُّحأعثاب ذؼشع اىَثحىثُِ ىثشاٍج اىرىك شى 

 انتكراراد أسجبة تعرض عهً ثرايج انتىن شى انتهُفسَىَُخ
انُسجخ يٍ 
إجًبنٍ 
 انتكراراد

يٍ  انُسجخ
عدد يفرداد 

 انعُُخ

اٌرعررررشف عٍررررً اٌّعٍىِرررراخ واةخثرررراس اٌجذَررررذج     
 اٌخاصح تاٌمضاَا اٌّذىسَح

253 17.6 63 

 58 16.0 230 لأها ذمذَ ذغغُح شاٍِح وِرعّمح ةغٍة اٌمضاَا  

ةٔهرررا ذسررراعذًٔ فرررٍ ذىرررىَٓ سأٌ درررىي اٌمضررراَا  
 اٌّخرٍفح.

253 17.6 63 

 60 16.6 239 ةٔها ذراتع اةدذاز عًٍ اٌّذي اٌضًِٕ اٌثعُذ

ةٔهررا ذرٕرراوي اٌّىضررىعاخ اٌرررً ذغشدهررا تجررشأج   
 وصشادح

214 14.9 54 

ِمررررذَ اٌثشٔرررراِ  واسذثاعررررح   شررررهشج اٌثشٔرررراِ  أو 
تاٌمضررررراَا إٌّشرررررىسج عثرررررش ِىالرررررع اٌرىاصرررررً     

 الاجرّاعٍ
248 17.3 62 

 359.0 100.0 1437 الإجًبنٍ

اىزٚ رزْبٗه الاؽداس اىسائغخ 
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اٌرعشف عًٍ 
اٌّعٍىِاخ واةخثاس  
اٌجذَذج اٌخاصح  
 تاٌمضاَا اٌّذىسَح

لأها ذمذَ ذغغُح 
شاٍِح وِرعّمح  
 ةغٍة اٌمضاَا    

لإٔها ذساعذًٔ فٍ 
ذىىَٓ سأٌ دىي 
 .اٌمضاَا اٌّخرٍفح

لأها ذراتع اةدذاز 
عًٍ اٌّذي اٌضًِٕ  

 اٌثعُذ

ةٔها ذرٕاوي  
اٌّىضىعاخ اٌرً  
ذغشدها تجشأج  
 وصشادح

شهشج اٌثشٔاِ  أو 
ِمذَ اٌثشٔاِ   
واسذثاعح تاٌمضاَا  
إٌّشىسج عثش ِىالع  
 اٌرىاصً الاجرّاعٍ

 إٌسثح ِٓ عذد ِفشداخ اٌعُٕح إٌسثح ِٓ ئجّاٌٍ اٌرىشاساخ

 (4شنو سقٌ )

 اعثاب ذؼشع اىَثحىثُِ ىثشاٍج اىرىك شى اىريُفضَىُّح

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

إىً أٌ ٍذي ذقىً اىثشاٍج اىريُفضَىُّح تالاػرَاد ػيً اىرشّذ فٍ ػشع ٍحرىا ا   .9

 ٍِ وجهح ّظش اىَثحىثُِ:

 (11جذوه سقٌ )

 ٍذي قُاً اىثشاٍج اىريُفضَىُّح ترْاوه اىرشّذ 

 % ن ِذي لُاَ اٌثشاِ  اٌرٍُفضَىُٔح ترٕاوي اٌرشٔذ عٕذ ذٕاوي اٌمضاَا

 60.2 241 دائًبً

 35.3 141 انً حد يب

 4.5 18 لا تعتًد

 100 400 الإجًبنٍ



  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
41 
 
 
 

 (5شنو سقٌ )

 

 

 

 يدي لُبو انجرايج انتهُفسَىَُخ ثتُبول انترَد 

 لا ذعرّذ اًٌ دذ ِا دائّاً
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فةةٍ اىثةةشاٍج اىريُفضَىُّةةح واىرةةً ذرؼيةة      ا ٍةةا اىَىضةةىػاخ الأمثةةش تةةشوصً   .11

 تاىرشّذ خلاه اىفرشج اىَاضُح ٍِ وجهح ّظش اىجَهىس ػُْح اىذساعح:

 (12جذوه سقٌ )

اىقضاَا الأمثش تشوصًا  )اىَحرىي اىشائج( واىرً ذْاوىرها اىثشاٍج اىريُفضَىُّح خلاه اىفرشج 

 اىَاضُح ٍِ وجهح ّظش ػُْح اىذساعح 

 ن انمضبَب
انُسجخ يٍ اجًبنً 

 انتكراراد
انُسجخ يٍ اجًبنً 

 عدد انًجحىثٍُ

 75.3 19.8 210 انمضبَب انرَبضُخ

 73.8 19.4 194 انمضبَب انسُبسُخ

 65.3 17.2 150 انمضبَب انفُُخ

 63.8 16.8 144 انمضبَب الاجتًبعُخ

 40.0 10.5 051 انمضبَب الالتصبدَخ

 33.5 8.8 023 انمضبَب انتعهًُُخ

 27.8 7.3 000 انمضبَب انصحُخ

 431 %100 0401 الإجًبنٍ
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 ( 6شنو سقٌ )

 اىَىضىػاخ اىَرؼيقح تاىَحرىي اىشائج اىرً ذْاوىرها اىثشاٍج اىريُفضَىُّح

 

0

100

اٌمضاَا 
 اٌشَاضُح

اٌمضاَا 
 اٌسُاسُح

اٌمضاَا 
 اٌفُٕح

اٌمضاَا 
 الاجرّاعُح

اٌمضاَا 
 الالرصادَح

اٌمضاَا 
 اٌرعٍُُّح

اٌمضاَا 
 اٌصذُح

انًىضىعبد انًتعهمخ ثبنترَداد خلال انفترح انسبثمخ وانتً  
 تُبونتهب انجرايج انتهُفسَىَُخ

 إٌسثح ِٓ اجّاًٌ اٌرىشاساخ إٌسثح ِٓ اجّاًٌ عذد اٌّثذىثُٓ
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 وجهح ّظش اىثَحىثُِ:أ ذاف اىثشاٍج اىريُفضَىُّح فٍ ذْاوه اىرشّذ ٍِ .11

 (13جذوه سقٌ )

  أ ذاف اىثشاٍج اىريُفضَىُّح اىرً ذقىً ترىظُم اىَحرىٌ اىشائج )اىرشّذ(

 انعجبرح
 يحبَد يىافك

غُر 
ظ يىافك

س
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ا
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شا
ذ
لأ
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ٌ
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ا
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ٍ
سث
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    % ن % ن % ن

سغثررررح ِمررررذَ اٌثشٔرررراِ  فررررٍ   
 ذذمُك اٌشهشج ٌٍثشٔاِ  

101 43.4 011 33.4 3 0 1.42 1.409 13.2 

ضررّاْ اٌرىاجررذ عٍررً اٌسررادح  
الاعلاُِرررح وذذمُرررك اٌّراتعرررح   

 اٌّسرّشج ٌٍثشٔاِ 
095 39 011 33.4 15 5.4 1.32 1.502 10.1 

 11.2 1.501 1.30 1 11 34.2 010 31.1 090 اهذاف ِاٌُح وذذمُك الاستاح

ذٍثُح ادرُاجراخ اٌّرراتعُٓ ِرٓ    
تاٌمضرراَا اٌّعشفررح وذضوَررذهُ  
 اٌرً ذشغً اهرّاِاذهُ

051 31 112 44.1 9 1.2 1.3 1.423 11.1 

سغثرررح اٌثشٔررراِ  فرررٍ ذىجُررره   
 اٌشأي اٌعاَ

114 40.2 034 25.2 41 01.4 1.29 1.599 19.1 

الاثرررررراسج واٌثٍثٍررررررح وذذمُررررررك  
 ِصاٌخ جّاعاخ تعُٕها

015 33 091 39.4 15 5.4 1.21 1.513 19.1 
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اىً أي ٍةذي ذقةىً تةشاٍج اىرةىك شةى ترضوَةذ اىجَهةىس تاىَؼيىٍةاخ حةىه           .12

 اىقضاَا اىثاصج ٍِ خلاه اػرَاد ا ػيً اىرشّذاخ:

 (14)جذوه سقٌ 

 ٍذي قُاً تشاٍج اىرىك شى ترضوَذ اىجَهىس تاىَؼيىٍاخ ػِ الاحذاز اىثاصج

ِذي لُاَ تشاِ  اٌرىن شى ترضوَذ اٌجّهىس تاٌّعٍىِاخ عٓ اةدذاز 
 واٌمضاَا اٌثاسصج

 % ن

 43.3 173 ئًٌ دذ وثُش

 49.8 199 ئًٌ دذ ِا

 7.0 28 لا ذمىَ ٔهائُاً

 100 400 الإجّاٌٍ

Stefan Geiß)2022
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ٍذي اػرَاد اىجَهةىس ػيةً تةشاٍج اىرةىك شةى مَظةذس ىيَؼيىٍةاخ ػةِ اىَحرىَةاخ           .13

 اىشائجح واىقضاَا اىثاصج ٍِ خلاه ذْاوىها اىرشّذاخ:

 (15جذوه سقٌ )

ٍذي اػرَاد اىجَهىس ػيً تشاٍج اىرىك شى مَظذس ىيَؼيىٍاخ ػِ اىقضاَا اىثاسصج ٍِ خلاه 

 ذْاوىها اىرشّذاخ

ٍدٙ اػزَبد اىغَٖ٘ز ػيٚ ثساٍظ اىز٘ك و٘ مَصدز 

ىيَؼيٍ٘بد ػِ اىقابٝب اىجبشح ٍِ خ ه رْبٗىٖب 

 اىزسّداد

  

 183 45.8 

 177 44.3 

40 10.0 

 400 100.0 
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 ( 2شنو سقٌ )

 اىشائجح ٍذي اػرَاد اىَثحىثُِ ػيً تشاٍج اىرىك شى مَظذس ىيَؼيىٍاخ ػِ اىَحرىَاخ

 

ىَؼيىٍةاخ اىرةً ذؼثةش ػةِ الاحةذاز اىشائجةح فةٍ        اٍذي ثقح اىَثحةىثُِ فةٍ    .14

 تشاٍج اىرىك شى:

 (16جذوه سقٌ )

 ٍذي ثقح اىَثحىثُِ فٍ ىَؼيىٍاخ اىرً ذؼثش ػِ الاحذاز اىشائجح فٍ تشاٍج اىرىك شى

يدي ثمخ انًجحىثٍُ فٍ نًعهىيبد انتً تعجر عٍ الأحداث انرائجخ 
 شىفٍ ثرايج انتىن 

 % ن

 43.8 014 ئًٌ دذ وثُش
 50.0 111 ئًٌ دذ ِا
 6.3 14 لا أثك ٔهائُاً
 100.0 400 الإجّاٌٍ

 

ِذي اعرّاد اٌجّهىس عًٍ تشاِ  اٌرىن شى وّصذس ٌٍّعٍىِاخ عٓ 
 اٌمضاَا اٌثاصج ِٓ خلاي ذٕاوٌها اٌرشٔذاخ

 لا اعرّذ عٍُها ٔهائُاً اعرّذ تذسجح ِرىسغح اعرّذ تذسجح وثُشج
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اذجا اخ اىَثحىثُِ ّحى ذْاوه اىثشاٍج اىريُفضَىُّح ىيرشّةذ اىَْرشةش ػثةش     .15

 ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ:

 (12جذوه سقٌ )

 اىَثحىثُِ ّحى قُاً اىثشاٍج اىريُفضَىُّح ترْاوه اىرشّذ اىَْرشش ػثش ٍىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍاذجا اخ 

 اٌعثاسج
 غُر يىافك يحبَد يىافك

ظ
س
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شا
ذ
لأ
ا

ٌ
س
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    % ن % ن % ن
اهرّرررراٍِ تاٌرشَٕررررذ َرىلرررر   
عٍررً وررىْ اٌشخصررُح اٌرررٍ   

ِهّرررح َرررذوس عٕهرررا اٌرشَٕرررذ  
 وفاعٍح

211 14 94 12.1 4 0.2 1.13 1.351 90.2 

دجُ الاثاسج اٌزٌ َىىْ فٍ 
 اٌرشَٕذ هى ِا َهٍّٕ اوثش

203 11.4 50 04.2 14 5.2 1.11 1.410 91.1 

اٌرشٔررررررذاخ ذذرررررررىي عٍررررررً   
ِعٍىِررررراخ ِضرررررٍٍح ادُأررررراً   

 وذهذف اًٌ الاثاسج فمظ
113 51.4 015 20.4 - - 1.51 1.354 19.2 

اٌثشٔررراِ  اٌرررً  َسرررعً ِمرررذَ  
ذذمُك اٌشرهشج دررً اْ وراْ    
 عًٍ دساب اٌّذرىي اٌّمذَ

119 59.1 011 14 10 4.2 1.54 1.419 11.2 

لا ٍَررررررضَ عرررررذد وثُرررررش ِرررررٓ  
ِمررررذٍِ اٌثرررررشاِ  تاٌمىاعرررررذ  
واٌّعرررراَُش الاخلالُرررررح عٕرررررذ  

 ذٕاوٌهُ اٌرشٔذ  

131 50.1 042 21.2 - - 1.51 1.311 11.2 

ذٕررراوي اٌثشٔررراِ  ٌٍشٔرررذ ٔررراتع 
لذسذرره عٍررً اٌرررأثُش فررٍ   ِررٓ 

اٌجّهرررررررىس وصَرررررررادج عرررررررذد  
 اٌّراتعُٓ

134 50.2 031 24.4 02 2.2 1.41 1.445 15.1 

اٌّذررررىي اٌرررشائ  غاٌثررراً ِرررا   
َىررررىْ ِصررررغٕعاً ولا َّررررد  

 ٌٍىالع تصٍح
115 40.4 019 31.2 4 0.2 1.4 1.414 12.2 

لا اهرررُ تاٌّذرىَرراخ اٌشائجررح 
غُررش اٌذمُمُررح وٌررذي اٌمررذسج    

 تُٕهاعًٍ اٌرُُّض 
111 41 011 32 11 1 1.32 1.510 10.1 

اٌثررررررشاِ  اٌرررررررً لا ذرٕرررررراوي  
اٌرشٔررذ َّىٕهررا ذذمُررك اٌرُّررض  
عًٍ ِسررىي اٌّضرّىْ ِرٓ    
خرررررلاي الاهرّررررراَ تاٌرفسرررررُش   

 واٌرذًٍُ

024 22.1 133 50 10 4.2 1.19 1.445 15.2 

َهّٕررررٍ اْ اسرررراَش اٌّىجررررح  
ٌررُس ِهررُ اْ َىررىْ اٌرشَٕررذ  

 عًٍ دك اَ لا
42 02.2 232 14.1 3 0 1.01 1.241 11.1 
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 (18جذوه سقٌ )

ٍىاقغ ّحى قُاً اىثشاٍج اىريُفضَىُّح ترْاوه اىرشّذ اىَْرشش ػثش ٍقُاط اذجا اخ اىَثحىثُِ 

 اىرىاطو الاجرَاػٍ

َحى لُبو انجرايج انتهُفسَىَُخ ثتُبول يمُبش اتجبهبد انًجحىثٍُ 

 انترَد انًُتشر عجر يىالع انتىاصم الاجتًبعٍ
 % ن

 19.1 009 ِرىسظ

 11.1 110 عاٌٍ

 011 311 الإجّاٌٍ
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ػلاقح ذىظُم اىَحرىي اىشائج تَىاقةغ اىرىاطةو الاجرَةاػٍ فةٍ تةاساٍج اىرةىك شةى        .16

 وذشذُة أجْذج اىجَهىس ّحى اىقضاَا:

 (19جذوه سقٌ )

تَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ فٍ تاساٍج اىرىك شى وذشذُة ػلاقح ذىظُم اىَحرىي اىشائج 

 أجْذج اىجَهىس ّحى اىقضاَا

 اٌعثاسج
 غُر يىافك يحبَد يىافك

ظ
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ذ
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 % ن % ن % ن 
َسرررررراعذٍٔ فررررررٍ صَررررررادج  
ِعٍىِرررراخ عررررٓ اٌمضرررراَا  
 واٌّىضىعاخ اٌّخرٍفح

241 11 11 5.1 10 4.2 1.12 1.391 93.2 

ذجعٍٕرررررررً أوثرررررررش وعُررررررراً 
 تاةدذاز اٌجاسَح

191 11.4 001 11.4 - - 1.11 1.331 91.1 

ذسررررررراهُ فرررررررٍ ذشرررررررىًُ   
اذجاهرررررررررررررراذٍ ٔذررررررررررررررى   
 اٌّىضىعاخ اٌّغشودح

114 10.2 004 11.1 - - 1.10 1.342 91.2 

ذساهُ فٍ ذشذُة اوٌىَاخ 
 اٌمضاَا ٌذي

191 11.4 19 11.2 10 4.2 1.51 1.410 19.1 

ذرررررررررإثش اٌّىضرررررررررىعاخ 
اٌخاصرررررح تاٌرشٔرررررذ عٍرررررً 
سؤَررررررررررررررٍ ٌٍمضررررررررررررراَا   

 وِصذالُرٍ ٌها

150 54.2 029 23.1 - - 1.54 1.311 11.2 

ذسرررهُ ِرررراتعرً ٌٍرشٔرررذاخ  
عثش تشاِ  اٌرىن شى ِرٓ  
ذىسُع افمً وٌٍضاوَح اٌرً 
 اسي ِٕها اٌّىضىعاخ

121 49.4 051 31.4 - - 1.49 1.391 15.2 

َررإثش ِررذي ذٕرراوي اٌرشٔررذ    
وثافررررررح ِررررررراتعرً  عٍررررررً 
 ٌٍثشٔاِ 

110 44.2 013 32.4 4 0.2 1.43 1.413 13.1 

اترعرررذ عرررٓ ِراتعرررح اخثررراس 
اٌرشٔررذ لأهرررا ذعرّررذ عٍرررً   

 الاثاسج
054 30.2 124 41.1 - - 1.30 1.392 11.2 

الررىَ تالاشرررشان فررٍ ٔشررش 
اٌرشٔذ عثش صرفذرً عٍرً   
ِىالرررررررررررررع اٌرىاصرررررررررررررً 

 الاجرّاعٍ

041 21.4 141 51.4 - - 1.21 1.314 19.1 
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 اٌعثاسج
 غُر يىافك يحبَد يىافك
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 % ن % ن % ن 
اشرراسن ِمغررع اٌذٍمررح ِررع  
اصررررذلائٍ عثررررش شررررثىاخ 

 اٌرىاصً الاجرّاعٍ
052 31.1 100 41.1 15 5.4 1.23 1.491 11.1 

اشررعش ترراٌمٍك ِررٓ عررش   
اٌّىضىعاخ اٌرافهح عثرش  

 تشاِ  اٌرىن شى
019 11.2 111 59.4 02 2.2 1.13 1.391 13.1 

الٍرررك ِرررٓ ذرررأثُش ِسررررىي  
اٌررررررررذٍٔ فرررررررٍ الاخثررررررراس 

الاعفراي  اٌّعشوضح عٍرً  
 واٌشثاب

91 11.4 201 11.4 - - 1.12 1.301 13.2 

ػلاقح ذىظُم اىَحرىي اىشائج تَىاقغ اىرىاطةو  

الاجرَاػٍ فٍ تشّاٍج اىرىك شى وذشذُة أجْةذج اىجَهةىس ّحةى اىقضةاَا    
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ػلاقح ذىظُم اىَحرىي اىشائج تَىاقغ اىرىاطو الاجرَاػٍ فٍ تاساٍج اىرىك شى 

 وذشذُة أجْذج اىجَهىس ّحى اىقضاَا

انتىاصم الاجتًبعٍ علالخ تىظُف انًحتىي انرائج ثًىالع يمُبش 

 فٍ ثبرايج انتىن شى وترتُت أجُدح انجًهىر َحى انمضبَب
 % ن

 11.1 004 ِرىسظ

 10.1 114 عاٌٍ

 011 311 الإجّاٌٍ

ػ إخ ر٘ظٞ  اىَؾز٘ٙ اىسائظ ثَ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ فةٜ  

ثساٍظ اىز٘ك و٘ ٗرسرٞت اعْدح اىغَٖ٘ز ّؾة٘ اىقاةبٝب   
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مضبفخ اػزَبد اىغَٖ٘ز ػيٚ اىجساٍظ اىزيٞفصّٝ٘ٞخ فٜ  

 اىجبزشح ٍزبثؼخ اىقابٝب ٗالاخجبز

 

 إدزرٖب ػيٚ رصٗٝدٌٕ ثبىَؼيٍ٘بد ٗارؽداس
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مثافح ٍراتؼح اىجَهىس ػُْح اىذساعح ىيثشاٍج ّرائج ٍؼاٍو اسذثاط تُشعىُ ىثُاُ اىؼلاقح تُِ 

 اىريُفضَىُّح فٍ ٍراتؼح اىقضاَا وثقرهٌ فٍ اىَضاٍُِ اىرٍ ذقذً ٍِ خلاه ذيل اىثشاٍج

مضبفخ ٍزبثؼخ اىغَٖ٘ز ػْٞخ اىدزاظخ ىيجساٍظ 

 اىزيٞفصّٝ٘ٞخ فٜ ٍزبثؼخ اىقابٝب 

 

 صقزٌٖ فٜ اىَابٍِٞ اىزٜ رقدً ٍِ خ ه ريل اىجساٍظ

ٍؼاٍو اسذثاط 

 تُشعىُ

ٍغرىٌ 

 اىَؼْىَح
 اىذلاىح

 داه 1.111 **1.345

 411 حجٌ اىؼُْح )ُ(
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اػزَبد اىَجؾ٘صِٞ ػيٚ ٍزبثؼخ اىزسّد ٗاىَؾز٘ٙ 

 اىسائظ اىرٙ رزْبٗىٔ ثساٍظ اىز٘ك و٘

 

 ػِ ٕرا الاػزَبداىزأصٞساد اىْبرغخ 

ٍؼاٍو اسذثاط 

 تُشعىُ

ٍغرىٌ 

 اىَؼْىَح
 اىذلاىح

 داه 1.111 **1.222

 411 حجٌ اىؼُْح )ُ(
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ر٘ظٞ  اىَؾز٘ٙ اىسائظ ثَ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ 

اىزيٞفصّٝ٘ٞخ ثزسرٞت اعْدح )اىزسّد( فٜ اىجساٍظ 

اىغَٖ٘ز ّؾ٘ اىقابٝب ٗرشنٞو ارغبٕبرٌٖ ّؾٕ٘ب

ٍؼاٍو اسذثاط 

 تُشعىُ

ٍغرىٌ 

 اىَؼْىَح
 اىذلاىح
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 (25جذوه سقٌ )

انًجحىثٍُ  ندلانخ انفروق ثٍُ"ف"  Anovaوتحهُم يعبيم انتجبٍَ T.Testَتبئج اختجبر 

نهًتغُراد  بتجعاىَحرىَاخ اىشائجح اىرً َرٌ ذىظُفها تثشاٍج اىرىك شى وفمب لاتجبهبتهى َحى 

 اندًَىجرافُخ

 اىَرىعظ اىؼذد اىذََىغشافُح اىَرلُشاخ
الاّحشاف 

 اىَؼُاسٌ

 ٍؤششاخ إحظائُح

 الاخرثاس
دسجح 

 اىحشَح

ٍغرىٌ 

 اىَؼْىَح

 اىْىع

 

د=  4.697 8..2 243 ذمس

8.10. 
878 

4.442 

 4.098 2.80 166 اّضٚ داه

 اىؼَس

اىٚ اإو ٍِ  28ٍِ 

 ظْخ 84
266 

2..2 ..98 

ف= 

7.908 

8 

876 

4.444 

 داه

اىٚ اإو ٍِ  84ٍِ 

 ظْخ .0
114 

2.18 ..06 

 667. 2.68 20 ظْخ فأمضس  45

 71.. 2.08 400 الإعَبىٜ

ٍعز٘ٛ 

 اىزؼيٌٞ

 49..4 2.89 52 ٍز٘ظط

ف= 

0.41. 

1 

879 

4.427 

 داه

 4.691 2..2 274 عبٍؼٜ

 4.0.1 2.19 74 ف٘ح اىغبٍؼٜ

 71..4 2.08 400 الإعَبىٜ

T.Test
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Anova
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https://link.springer.com/journal/40974
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ٍؼةةةبٝٞس اّزقةةبا ٍٗؼبىغةةةخ اىجةةساٍظ اىزيٞفصّٝ٘ٞةةةخ اىَصةةةسٝخ   (.  1411( ثعةةْذ ٍةةةساد فَٖةةٜ )   

اىَجيح اىَظشَح ىثحةىز  ىيَ٘ض٘ػبد اىعبئدح )اىزسّد( ػيٚ ٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ ، 

 ..14-168     ،1، عصا82، ػدد 1411، عبٍؼخ اىقبٕسح، ٍغيد الاػلاً

28
دٗز ٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ فٜ رسرٞةت اٗى٘ٝةبد اىجةساٍظ     (. 1418( اٍبه زٍصٙ ويجٜ ) 

اىؾ٘ازٝةةخ فةةٜ ٍْبإشةةخ اىقاةةبٝب اىَغزَؼٞةةخ ٍةةِ خةة ه اعةةساا دزاظةةخ ٍٞداّٞةةخ ػيةةٜ اىقةةبئٌ         

، ػةةدد 80، عبٍؼةةخ اىَْ٘فٞةةخ، ميٞةةخ ارداة، ٍغيةةد   ٍجيةةح تحةةىز ميُةةح الأداب   ، ثبلارصةةبه

 .88-8،     0عصا، .28

19
  ( Sunita Mahanti. (2022). Impact of Social media on TV Journalism: 

A study with reference to Twitter and Face book. International 

journal of economic perspectives. 5(2). 

20
  ( Sanja Kapidzic. (2022). How News Websites Refer to Twitter: A 

Content Analysis of Twitter Sources in Journalism.  Journalism 

Studies Volume 23, 2022 - Issue 10. 

12
(.  دٗز ٍصبدز وجنبد اىز٘اصو الاعزَةبػٜ فةٜ ثْةبا اعْةداد اىْشةساد      1427ٌ )ٝسح خدٞخ( 

، عبٍؼةخ اؽَةد ثةِ ثيةخ     حُة ٍجيح اىؼيىً الاجرَاػ خ  ،ٞخ اىؼسثٝخ فٜ اىقْ٘اد الإخجبزٝالإخجبز

 .68- 6.   ،2 اىؼدد ، 26 اىغصائس،اىَغيد ساُ،ٕٗ

11
(،   رفبػيٞةخ اىغَٖة٘ز ٍةغ صةفؾبد اىقْة٘اد اىفاةبئٞخ       1427( خبىد ٍصةطفٜ ؽعةِٞ فَٖةٜ )    

اىَصسٝخ ػجس اىفٞط ث٘ك: دزاظخ فةٜ اّؼنبظةبد اىزفبػيٞةخ ػيةٚ ثْةبا الاعْةدح الاػ ٍٞةخ ،        

 الاػ ً، إعٌ الاذاػخ ٗاىزيٞفصُٝ٘.، عبٍؼخ اىقبٕسح، ميٞخ سعاىح ٍاجغرُش غُش ٍْشىسج

18
، داز اىَٞعةةسح ىيْشةةس ٗاىز٘شٝةةغ، 2، ارزدُ، طّظشَةاخ الاذظةةاه (، 1421ٍْةةبه اىَصإةةسح )(  

  816 

24
  ( Samuel Stern. (2020). A network perspective on intermedia agenda-

setting. Applied Network Science volume 5, Article number: 31 

1.
، اىداز اىؼبىَٞةخ  2 ، ٍصس، طفيغفح وّظشَاخ الإػلاً(،  1420ػجد اىْجٜ ػجد الله اىطٞت )(  

 .204 ىيْشس ٗاىز٘شٝغ، 

26
  ( Michael J. (2011), Muin, Agenda Setting Theory and the Role of 

Media in Shaping Public Opinion for the Iraq War, a Research 

Paper in Partial Fulfilment of the Requiements for the degree of 

master of arts, University of Central Missouri, Department of 

Communication, April 2011, P1. 

https://www.tandfonline.com/author/Kapidzic%2C+Sanja
https://www.tandfonline.com/journals/rjos20
https://www.tandfonline.com/journals/rjos20
https://www.tandfonline.com/toc/rjos20/23/10
https://link.springer.com/article/10.1007/s41109-020-00272-4#auth-Samuel-Stern
https://link.springer.com/journal/41109
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27

  ( Lei Guo. (2020). “Fake News” and Emerging Online Media 

Ecosystem: An Integrated Intermedia Agenda-Setting Analysis of 

the 2016 U.S. Presidential Election. Communication Research. 

47(2). 

28
  ( Edoardo Guaschino . (2020). Chapter 25: Regulatory agencies and 

agenda-setting: state of the art and new ways forward. Political 

Science and Public Policy. 379–393 

29
  ( Green, C. (2022). The Reshaping of West European Party Politics: 

Agenda-Setting and Party. Comparative polices. 1
st
 edition. P.7. 

84
 .0  ، ٍنزجخ ارى٘مخ،ّظشَاخ الإػلاً والاذظاه(، .142ّعسِٝ ؽعّ٘خ )(  

82
ىيْشةةس ، اىَغيةةد اىعةةبثغ، داز اىفغةةس  اىَىعةةىػح الإػلاٍُةةح (، 1448ٍؾَةةد ٍْٞةةس ؽغةةبة ) (  

 1.80، 1.88ٗاىز٘شٝغ، ٍصس،     

81
، ػةةبىٌ اىنزةةت،  8 ، ط(، "ّظشَةةاخ الإػةةلاً واذجا ةةاخ اىرةة ثُش  1440ٍؾَةةد ػجةةد اىؾَٞةةد ) (  

 808ٍصس،  

88
(، الارغبٕةبد اىجؾضٞةخ اىغدٝةدح فةٜ ّظسٝةخ ارعْةدح ٍةِ ٝسرةت اٗى٘ٝةبد          1421ىْٞةدح ضةٞ  )  (  

 .270،   24، اىؼدد ٍجيح اىحنَحٗظبئو الإػ ً، 

80
، د. ّظشَةاخ الإػةلاً وذطثُقاذهةا اىؼشتُةح    (، 1422بط  ػدىٜ اىؼجد ّٖٗٚ ػةبط  اىؼجةد )  ػ(  

 345.344.ط، داز اىفنس اىؼسثٜ،     

8.
ّظشَةةةاخ الإػةةةلاً ٍةةةذخو لا رَاٍةةةاخ وعةةةائو الإػةةةلاً     (.  1421اؽَةةةد شمسٝةةةب اؽَةةةد )  (  

 .12 ، ٍصس،  د ط، اىَنزجخ اىؼصسٝخ ىيْشس ٗاىز٘شٝغ،   وجَهىس ا

86
 .887، .88ػدىٜ اىؼجد ّٖٗٚ ػبط  اىؼجد ٍسعغ ظبثق،  ،   ػبط  (  

89
 .179، 178ؽعِ ػَبد ٍنبٗٛ ٗىٞيٚ ؽعِٞ اىعٞد، ٍسعغ ظبثق ،  ،   (  

88
(.  اػزَةةبد اىشةةجبة ػيةةٚ ٗظةةبئو الإػةة ً ٍٗةةدٛ ٍؼةةسفزٌٖ  1428اٍةةو اىعةةؼٞد ٍؾَةةد ػقةةدح) (  

، عبٍؼخ طْطب، شىسجسعاىح ٍاجغرُش غُش ٍْثبىقابٝب اىصؾٞخ  )دزاظخ رطجٞقٞخ ٍقبزّخ(، 

 .97ميٞخ اىزسثٞخ اىْ٘ػٞخ، إعٌ الإػ ً اىزسث٘ٛ،   

87
ذ ثُشاخ وعائو الإػلاً ٍةِ الاذظةاه اىةزاذٍ إىةً اىىعةائظ اىشقَُةح       (.  1446زضب ػنبوخ)(  

 . 140، اىقبٕسح، اىَنزجخ اىؼبىَٞخ ىيْشس ٗاىز٘شٝغ،   2 ، طاىَرؼذدج

40
  ( Jung, Joo‐Young.(2017),"Media Dependency Theory." The 

International Encyclopedia of Media Effects,p. 5 

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0093650218777177?casa_token=p3ogSvyjrgEAAAAA%3A8EB51Ww1E-eF8LtFUgf6EtY7oE98F3k84z3rYEfScAKOtFa6Tw8Rxbz3PwUx20GZBcWV8265w8mxcF4&journalCode=crxa#con1
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0093650218777177?casa_token=p3ogSvyjrgEAAAAA%3A8EB51Ww1E-eF8LtFUgf6EtY7oE98F3k84z3rYEfScAKOtFa6Tw8Rxbz3PwUx20GZBcWV8265w8mxcF4&journalCode=crxa#con1
https://journals.sagepub.com/home/CRX
https://www.elgaronline.com/search?f_0=author&q_0=Edoardo+Guaschino
https://www.elgaronline.com/search?f_0=author&q_0=Edoardo+Guaschino
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45
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46
  ( Huang, H., )2016(. Media use, environmental beliefs, self-efficacy, 

and pro-environmental behavior. J. Business Res. 69 (6), p.2206. 

09
اىقةبٕسح: داز اىْٖاةخ    ّظشَةاخ الاذظةاه،  . (1447) ٍسفذ اىطساثٞشٜ، ٗػجةد اىؼصٝةص اىعةٞد   (  

 .201اىؼسثٞخ ىيْشس ٗاىز٘شٝغ،   

48
  ( Jeffrey A. Hall. (2022). Social media use, social displacement, and 

well-being. Current Opinion in Psychology. Volume 46, August 

2022, 101339 

49
  ( Dimas Subekti. (2022). Global Research Trend on Social Media for 
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Comprehensible Science. ICCS 2021: Comprehensible Science pp 

375–389 

https://www.sciencedirect.com/journal/current-opinion-in-psychology
https://www.sciencedirect.com/journal/current-opinion-in-psychology/vol/46/suppl/C
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-85799-8_32#auth-Dimas-Subekti
https://link.springer.com/conference/iccs1
https://link.springer.com/conference/iccs1
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-030-85799-8
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55
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Model (EPPM) on the Intention to Stay at Home during the 
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60
  ) Fong. C. & Tyler, M. (2020). Machine learning predictions as 

regression covariates. Political Analysis, 1–18. Online First 

61
  ( Cage, J., Herve, N. & Mazoyer, B. (2020). Social Media and 

Newsroom Production Decisions. 

http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.3663899  

61
دٗز ٍ٘اإغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ فٜ ردػٌٞ الاّزَبا اى٘طْٜ ىةدٙ  (.  1411ٍؾَد اىشسٝ ، )(  

ٍجيةةةح اىثحةةةىز دزاظةةةخ ٍعةةةؾٞخ ػيةةةٚ ػْٞةةةخ ٍةةةِ وةةةجبة اىغبٍؼةةةبد ،   -اىشةةةجبة اىَصةةةسٛ

 .2888،   8، ع 68ٍظ  ٍؼخ ارشٕس، ميٞخ الإػ ً، ، عبالإػلاٍُح

63
دٗز وجکبد اىز٘اصو الاعزَبػٜ فٜ دػٌ صقبفخ اىؾ٘از  (. 1429فزؾٜ ٍؾَد وَط اىدِٝ )(  

ُ ىةةدٙ اىشةةجبة اىؼسثةةٜ ،  ، ػةةدد 1429ٍغيةةد ، اىَجيةةح اىؼيَُةةح ىثحةةىز الاراػةةح واىريُفضَةةى

21   ،81.. 

64
رؼةةسض اىشةةجبة اىغةةبٍؼٜ ىَ٘اإةةغ اىز٘اصةةو الاعزَةةبػٜ ٗػ إزةةٔ  (. 1418( اٍةةبه ّبصةة  ) 

ٍجيةح اىثحةىز    ، 1484ثَعز٘ٙ ٍؼسفزةٔ ث طةط اىزَْٞةخ اىَعةزداٍخ فةٜ إطةبز زرٝةخ ٍصةس         

 .097،   2، ػدد 69، عبٍؼخ الاشٕس، ميٞخ الاػ ً، ٍغيد الاػلاٍُح

65
دٗز ٍ٘اإةغ اىز٘اصةو الاعزَةبػٜ فةٜ رؾفٞةص اىشةجبة اىَْٞةٜ         (. 1411رةبً ) ( ػبزف ػجةدٓ ار  

ٍجيةةح دزاظةخ ٍعةةؾٞخ فةةٜ إطةةبز ّظسٝةخ زاض اىَةةبه الاعزَةةبػٜ ،    -ػيةٚ اىَشةةبزبخ ثبىزَْٞةةخ 

 .1029،  0، ػدد 62، عبٍؼخ الاشٕس، ميٞخ الاػ ً، ٍغيد اىثحىز الاػلاٍُح

66
(.  ارغبٕةةبد اىغَٖةة٘ز ّؾةة٘ اىز طٞةةخ الإخجبزٝةةخ ىَ٘اإةةغ اىز٘اصةةو       1411اؽَةةد ٍؼٞةةدٙ ) (  

حٍعةةؾلٞخ ػيةةٚ    -الاعزَةةبػٜ ىيَشةةبزٝغ اىجٞئٞةةخ فةةٜ اىعةةؼ٘دٝخ: الاظةةزَطبز اَّ٘ذعًةةب      دزاظةةخ 

، 68، عبٍؼخ الاشٕس، ميٞخ الإػ ً، ٍظ ٍجيح اىثحىز الإػلاٍُحعَٖ٘ز ٍدْٝخ اىسٝبض ، 

 .2088-2080،     8ع

67
  ( Abed Alhakim Isleem . (2022). The Relationship between Social 

Media and Political Awareness: Applied Study. Journal of Positive 
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http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.3663899
https://jsb.journals.ekb.eg/issue_36862_37881_.html
https://jsb.journals.ekb.eg/issue_36862_37881_.html
https://journalppw.com/index.php/jpsp/index
https://journalppw.com/index.php/jpsp/index
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دٗز ٍ٘اإةغ اىز٘اصةو الاعزَةبػٜ فةٜ رشةنٞو       (. 1429ػجد الله ثةِ ػجةد اىَؾعةِ اىؼعةبف )    (  
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