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Experts’ Vision for The Future of Using Hologram  
Technology in Producing News Content for  

Influencers on Social Media Platforms 

Abstract

The study aimed to identify, monitor, analyze and interpret the 
experts’ vision for employing hologram technology in producing news 
content for influencers and its relationship to the future of the news content 
industry for influencers, in light of the unified theory of acceptance and use 
of technology, using a media and comparative survey method. The 
researcher used the interview and electronic questionnaire tools on a sample 
of 150 experts. 

The study reached the factors that attract influencers’ content on social 
media platforms are that the phrase (professionalism in using artificial 
intelligence techniques) came in first place for academic experts and 
professional experts, respectively, while the phrase (using effective 
communication skills) came in second place for academic experts and 
professionals, respectively. The phrase (use of colloquial language) came in 
third place for academic experts and professional experts. The methods of 
the sample’s interaction with the news content of influencers on social 
media platforms came in third place. 

As follows, the phrase (sharing the content on my page) came in first 
place for the academic experts and professional experts, while the phrase 
(commenting on the content) came in second place for the academic experts 
and professional experts, while the phrase (expressing dislike) came in third 
place for the experts. Academics and professional experts. 

On the expected benefits of influencers’ use of hologram technology 
in producing news content from the point of view of the respondents in the 
study sample, the phrase “using hologram technology will improve their 
performance in producing news content” came in first place for academic 
experts and experts, while the phrase “hologram technology helps 
influencers in carrying out their tasks” came in first place. Easily ranked 
second to academic experts and professionals. 

Keywords: influencers - news content - hologram technology - 
experts 
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 اٌخثشاء
 اٌّرغ١شاخ

 % ن

 52.0 78 روش
 48.0 72 أٔصٟ

 100.0 150 الإظّاٌٟ

 

 4.0 6 11الً ِٓ   ؼرٝ  22ِٓ 
 26.7 40 11الً ِٓ   ؼرٝ   11ِٓ

 64.0 96 51 ؼرٝ 11ِٓ 
 5.3 8 51ِٓ  أوصش

 100.0 150 الإظّاٌٟ

 

 22.0 33 ظاِؼاخ
 10.7 16 إراػ١حِؤعغح 

 17.3 26 ِؤعغح ذٍفض١ٔٛ٠ح
 6.0 9 ٚوالاخ أٔثاء
 20.0 30 ِشاوض تؽص١ح

 12.7 19 ِؤعغاخ طؽف١ح
 11.3 17 ِٛلغ اٌىرشٟٚٔ

 100.0 150 الإظّاٌٟ
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 اٌخثشاء
 اٌّرغ١شاخ

 % ن

 6.0 9 الً ِٓ ؼّظ عٕٛاخ
 76.7 115 ِٓ خّغح ٌؼشش عٕٛاخ

 17.3 26 ِٓ ػشش عٕٛاخ أوصش
 100.0 150 الإظّاٌٟ

 12.6 19 ِؤً٘ ظاِؼٟ
 1.3 2 ِؤً٘ فٛق ظاِؼٟ

 32.6 49 ِاظغر١ش
 53.3 80 دورٛساٖ

 100.0 150 الإظّاٌٟ

 

 2.0 3 ِشاعً
 2.7 4 ِؽشس
 23.4 35 تاؼس

 10.6 16 ِظٛس
 6.6 10 ِمذَ تشاِط

 8.7 13 ٚعائؾ ِرؼذدجٝ طؽف
 17.4 26 ذؽم١ماخٝ طؽف

 12.6 19 ِمذَ تشاِط
 16 24 أواد٠ّٟ

 100.0 150 الإظّاٌٟ
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 الزاتٍ الصذق معامل الفاكشونباخ ثباث معامل المتغُشاث

 11113 11131 الاعرخذاَ دٚافغ

 11151 11121 اٌفٛائذ اٌّذسوح 

 11111 11111 اٌّرؼح اٌّذسوح  

 11111 11112 اٌّظذال١ح 

 11115 11111 اٌرأش١شاخ الإ٠عات١ح 

 11112 11113 اٌرأش١شاخ اٌغٍث١ح 

 11113 11111 اٌرؽذ٠اخ 
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 One Way Analysis Variance) 

(Anova

 

 Pearson Correlation

 

 T.Test
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 ٔٛع  اٌخثشاء

 الاػرّاد 

 خ الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ

 % ن % ن % ن

 1 55.3 83 56.3 49 54.0 34 أ٘رُ تذسظح وث١شج                             

 2 43.3 65 41.4 36 46.0 29 أ٘رُ تذسظح ِرٛعـح                         

 3 1.3 2 2.3 2 - - أ٘رُ إٌٝ ؼذ ِا                             

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 

 



  

 

  

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
311 
 
 
 

 

 

خثشاء  ٔٛع  اٌخثشاء
 أواد١١ّ٠ٓ

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ
 خ

 % ن % ن % ن

ِٓ ػا١ِٓ لألً ِٓ شلاشح 
 أػٛاَ             

43 68.3 41 47.1 84 56.0 1 

 2 36.0 54 42.5 37 27.0 17 ِٓ ػاَ لألً ِٓ ػا١ِٓ                     

 3 5.3 8 6.9 6 3.2 2 شلاشح أػٛاَ فأوصش                                 

 4 2.7 4 3.4 3 1.6 1 ألً ِٓ ػاَ                                 

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع  اٌخثشاء
 خ

 % ن % ن % ن

 1 74.0 111 72.4 63 76.2 48                                                            31ِٓ خّغح لألً ِٓ 

 2 19.3 29 18.4 16 20.6 13 إٌٝ ألً ِٓ خّغح                                                           31ِٓ 

 3 6.7 10 9.2 8 3.2 2 فأوصش                              31ِٓ 

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 

 

 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع اٌخثشاء     
 خ

 % ن % ن % ن

 1 58.0 87 59.8 52 55.6 35 ِؤشش٠ٓ ػشب                                                                                    

 2 41.3 62 35.6 31 49.2 31 ِؤششْٚ ِظش٠ْٛ                                                                           

 3 12.7 19 14.9 13 9.5 6                                           ِؤششْٚ أظأة                                                                                                                 
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 ٔٛع اٌخثشاء     
 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

 1 50.0 75 46.0 40 55.6 35 أ٘رُ تٙا                                                               ٝ اٌّٛػٛػاخ اٌرٝ ٌٍثؽس ف 

ٝ شا٘ذخ ِماؿغ ٌٗ ِٕشٛسج ػٍ
 ا١ٌٛذ١ٛب                                                                      

30 47.6 36 41.4 66 44.0 2 

ِٕظاخ اٌرٛاطً ٝ ػثش ؼغاتٗ ػٍ
                                                                ٝ الاظرّاػ

23 36.5 34 39.1 57 38.0 3 

 4 12.0 18 13.8 12 9.5 6                                                                                       ٝ ٔر١عح ٌعزتٗ لا٘رّاِ

 5 10.7 16 11.5 10 9.5 6 ػًّ ِشاسوح ِٓ أؼذ الأطذلاء                                                                              

 6 5.3 8 6.9 6 3.2 2 الأوصش ظٙٛسا                                                           
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 ٔٛع اٌخثشاء     
 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ أواد١١ّ٠ٓخثشاء 
 خ

 % ن % ن % ن

٠ٕشرشٖ ٠ؽّرً ِؼٍِٛراخ    ٜ اٌزٜ اٌّؽرٛ
 راخ ل١ّٗ                                                        

21 33.3 28 32.2 49 32.7 1 

 2 30.0 45 25.3 22 36.5 23 ٌذ٠ٗ ِؼشفٗ ٚاعؼح تّعاي ِؼ١ٓ                                                                       

 3 28.7 43 31.0 27 25.4 16 ٠شاسوٕا إخفالاذٗ ٚٔعاؼاذٗ                                                                            

أعررر ٍح ٝ ذفاػٍرررٗ ِرررٓ خرررلاي اٌرررشد ػٍررر  
 اٌّراتؼ١ٓ ٚذؼ١ٍماذُٙ        

15 23.8 24 27.6 39 26.0 4 

 5 22.0 33 14.3 9 14.3 9 ِغاػذج اٌّراتؼ١ٓ ٌٗ                                                                  ٝ ٌذ٠ٗ اٌشغثح ف

ِراتؼ١ٗ ِرٓ خرلاي ِرا    ٜ ٌٗ ِظذال١ح ٌذ
 ٠مذِٗ                                                           

17 27.0 10 11.5 27 18.0 

6 
شثرراخ ػررذد اٌّررراتؼ١ٓ ٔر١عررح لاسذثرراؿُٙ 

 تٗ                                                               
15 23.8 12 13.8 27 18.0 

 9.3 14 11.5 10 6.3 4 ٠مذَ اٌّؽرٜٛ تأعٍٛب ظزاب                                                                          
7 

 9.3 14 8.0 7 11.1 7 ٌذ٠ٗ ػذد وث١ش ِٓ اٌّراتؼ١ٓ                                                                                     

ذغ١١ش عرٍٛن ا٢خرش٠ٓ   ٝ ٌذ٠ٗ اٌمذسج ػٍ
l             ِٗٔر١عح ٌّا ٠مذ 

2 3.2 5 5.7 7 4.7 8 
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 ٔٛع اٌخثشاء
 

خثشاء 
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

 1 88.2 89.6 86.2 ظذ٠ذج تشىً فٛسِٞؼٍِٛاخ ٝ اٌرؼشف ػٍ ٔفؼ١ح

٠مذَ اٌّرؤشش ِؼٍِٛراخ ٚذعراسب طرادلح ٚٔظرائػ      
 ذف١ذٟٔ

82.6 79.9 80.9 2 

اؿررلاع دائررُ ترـررٛساخ ِٚغرررعذاخ ٝ ػٍررٝ ذعؼٍٕرر
 اٌّٛػٛػاخ

74.9 76.6 75.9 7 

ػشع ٝ ٠ر١ّض اٌّؤششْٚ تأعٍٛب ش١ك ٚظزاب ف
 ِؼٍِٛح ،فرىْٛ ِخرظشج ِٚىصفح    ٜ أ

69.9 69.6 69.6 8 

لاؼظررررد ِراتؼررررح أؼررررذ  أٚطررررذ٠ك ٝ سشررررؽٙا ٌرررر ؿمٛع١ح
 الأطذلاء ٌظفؽاخ اٌّؤشش٠ٓ

79.6 80.9 80.3 3 

 4 79.6 78.9 80.3 ِراتؼرُٙ ػادج ١ٌظ أوصش

فؼرٛي ٌّؼشفرح   ٜ ظٙٛس اٌىص١ش ِٓ اٌّؤشش٠ٓ ٌٚذ
 ِارا ٠مذِْٛ

76.3 77.3 76.9 5 

 6 76.3 76.6 75.6 خف١ف ٠شغً أٚلاخ اٌفشاؽٜ ِراتؼح ِؽرٛ
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع اٌخثشاء           
 خ

 % ن % ن % ن

 1 72.0 108 71.3 62 73.0 46             ٝ طفؽرٝ ػٍٜ ِشاسوح اٌّؽرٛ

 2 36.0 54 35.6 31 36.5 23 اٌّؽرٛٞٝ اٌرؼ١ٍك ػٍ

 unlike 20 31.7 22 25.3 42 28.0 3 الإػعابأتذاء ػذَ 

 like 12 19.0 21 24.1 33 22.0 4 الإػعابأتذاء 

ذؽ١ًّ اٌف١ذ٠ٛ اٌّشذثؾ 
            ٜ تاٌّؽرٛ

2 3.2 7 8.0 9 6.0 5 
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 ٔٛع اٌخثشاء

 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

اعرخذاَ ذم١ٕاخ  ٝ الاؼرشاف١ح ف
           ٝ الاطـٕاػاٌزواء 

41 65.1 66 75.9 107 71.3 1 

اعرخذاَ  ِٙاساخ اٌرٛاطً 
 اٌفؼاٌح                           

24 38.1 23 26.4 47 31.3 2 

 3 10.0 15 9.2 8 11.1 7 اعرخذاَ  اٌٍغح اٌؼا١ِح                                      

 4 8.7 13 9.2 8 7.9 5 اٌّشذثؾ تاٌؽ١اج اٌٛالؼ١ح                            ٜ اٌّؽرٛ
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع  اٌخثشاء      
 خ

 % ن % ن % ن

 1 86.7 130 87.4 76 85.7 54 تذسظح ِرٛعـح

 2 10.0 15 8.0 7 12.7 8 تذسظح وث١شج                             

 3 3.3 5 4.6 4 1.6 1 تذسظح ػؼ١فح                          

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع اٌخثشاء             
 خ

 % ن % ن % ن

٠ض٠ذ ِٓ ِظذال١ح 
              ٜ اٌّؽرٛ

36 57.1 45 51.7 81 54.0 1 

 2 44.0 66 41.4 36 47.6 30                ٜ ٠ض٠ذ ِٓ ظارت١ح اٌّؽرٛ

وصش ذٛف١ش ت١ ح ػًّ أ
 تذاػا              إ

23 36.5 34 39.1 57 38.0 3 

٠ض٠ذ ِٓ شمح اٌّشا٘ذ٠ٓ 
        ٜ ٌٍّؽرٛ

7 11.1 8 9.2 15 10.0 4 

ٜ ص٠ادج ظٛدج اٌّؽرٛ
 ٚدلرٗ                               

5 7.9 8 9.2 13 8.7 5 
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 ٔٛع اٌخثشاء

 
خثشاء 

 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 

ٓ١١ِٕٙ 
 خ الإظّاٌٟ

ٝ إٌرٝ ذؽغر١ٓ أدائٙرُ فر      اعرخذاَ  ذم١ٕرح اٌٌٙٛرٛظشاَ  ٜ ع١ؤد

 الإخثاسٞإٔراض اٌّؽرٜٛ 
87.6 89.6 88.9 1 

ل١ررراُِٙ تّٙررراُِٙ  ٝ ذغررراػذ ذم١ٕرررح اٌٌٙٛرررٛظشاَ اٌّرررؤشش٠ٓ فررر  

 تغٌٙٛح
82.6 81.9 82.3 2 

ٛ  إٝ أٚد أْ ذىْٛ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ أداج ِف١ذج ف ٜ ٔرراض اٌّؽرر

 الإخثاسٞ
79.3 81.3 80.3 3 

ٔررررراض إٝ ٔمرررراء اٌف١ررررذ٠ٛ٘اخ ٚٔمرررراء اٌظررررٛخ ٚ اٌظررررٛسج فرررر

 الإخثاسٜٞ اٌّؽرٛ
78.3 80.3 79.6 4 

    ٛ ٜ الإخثرراسٜ عرررض٠ذ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ ِررٓ إٔراظ١ررح اٌّؽررر

 ٌٍّؤشش٠ٓ
78.3 79.3 78.9 5 

ٛ إعرررّىٓ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ ِررٓ     ٜ الإخثرراس ٜ ٔعرراص اٌّؽررر

 ٌٍّؤشش٠ٓ تشىً تغشػح أوثش
74.6 72.6 73.6 6 

ٌٍّررؤشش٠ٓ ٜ الإخثرراسٜ اٌّؽرررٛٝ فررٝ ٚإٌظررٝ الاترىرراس اٌرمٕرر

 الاظرّاػٟتّٕظاخ اٌرٛاطً 
71.9 70.3 70.9 7 



  

 

  

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
211 
 
 
 

 

 

 

 ٔٛع اٌخثشاء       

 
خثشاء 

 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 

ٓ١١ِٕٙ 
 خ الإظّاٌٟ

 1 89.9 89.9 89.9 أشؼش أْ  اعرخذاَ اٌّؤشش٠ٓ ٌرم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ع١ىْٛ عٙلا

إٔررررراض اٌّؽرررررٜٛ ٝ أظررررذ أْ  اعرررررخذاَ ذم١ٕررررح اٌٌٙٛررررٛظشاَ فرررر

 ِشٔا ٌٍرفاػً ِؼٜٗ الإخثاس
82.9 81.3 81.9 2 

ِٕظرراخ اٌرٛاطررً عرر١ىْٛ ٝ فرر اٌرفاػررً ِررغ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ

 أِشا عٙلا
80.9 81.3 80.9 3 

اعررخذاَ   ٝ ع١ىْٛ ِٓ اٌغًٙ أْ ٠ظرثػ اٌّرؤشش٠ٓ ِرا٘ش٠ٓ فر    

 ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ
79.9 81.3 80.6 4 

ذؽذ٠ذ عٌٙٛح  اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ٝ ػٍٝ أشؼش أْ لذسذ

 ِؽذٚدج تغثة لٍح خثشذٟ
79.9 79.6 79.6 5 

ٜ الإخثراس إٔرراض اٌّؽررٜٛ   ٝ اٌٌٙٛٛظشاَ فر ذؼٍُ  اعرخذاَ ذم١ٕح 

 ع١ىْٛ أِشا عٙلا
76.6 75.3 75.9 6 

 7 74.6 74.9 73.9 ٌٍّؤشش٠ٜٓ الإخثاسٜ ذٕٛع آ١ٌاخ اٌرفاػً ِغ اٌّؽرٛ
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 ٔٛع اٌخثشاء   
 

خثشاء 
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

إٔررراض اٌّؽرررٜٛ  ٝ اعرررخذاَ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ فرر   أْأظررذ 
 ِّرؼا

89.9 92.2 91.2 1 

اٌّؽررررٜٛ ٝ اعررررّرغ ػٕرررذ سن٠رررح ذم١ٕرررح اٌٌٙٛرررٛظشاَ فررر     
 ٌٍّؤشش٠ٜٓ الإخثاس

83.9 81.9 82.9 2 

ٛ ٝ ف ذعؼً اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ٜ الإخثراس ٜ اٌّؽرر
 ٌٍّؤشش٠ٓ أوصش إشاسج ٌلا٘رّاَ

77.3 82.3 80.3 3 

إٔررراض اٌّؽرررٜٛ  ٝ اعرررخذاَ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ فرر   أْ أظررذ
 ِص١شا

76.3 76.3 76.3 4 

 5 73.9 73.9 73.9 تإٌغثح ٌٟ ذؼذ اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ أِشا عاساً
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خثشاء  ٔٛع اٌخثشاء                                       
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

إٔررراض ٝ اعرررخذاَ ذم١ٕررح اٌٌٙٛررٛظشاَ فرر   ٝ ٌررذ٠ُٙ ا١ٌٕررح فرر
 الإخثاسٞاٌّؽرٜٛ 

87.6 91.2 89.6 1 

ٜ الإخثاسإٔراض اٌّؽرٜٛ ٝ عٕغرخذَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ف
 اٌّغرمثًٝ ف

77.3 76.3 76.6 2 

إٔرراض  ٝ أُٔٙ عٛف ٠غرخذِْٛ ذم١ٕرح اٌٌٙٛرٛظشاَ فر    أذٕثأ
 اٌّغرمثًٝ فٜ الإخثاساٌّؽرٜٛ 

76.6 75.3 75.9 3 
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 ٔٛع  اٌخثشاء   
 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

 1 70.0 105 71.3 62 68.3 43 أؼ١أا

 2 26.7 40 26.4 23 27.0 17 دائّا                             

 3 3.3 5 2.3 2 4.8 3 ٔادسا

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع  اٌخثشاء       
 خ

 % ن % ن % ن

 1 52.7 79 54.0 34 51.7 45 أشك ف١ٗ إٌٝ ؼذ ِا               

 2 46.0 69 46.0 29 46.0 40 ف١ٗ تذسظح وث١شج               أشك

 3 1.3 2 _ _ 2.3 2 لا أشك ف١ٗ                       

 - 100.0 150 100.0 63 100.0 87 ٝ الإظّاٌ 

Adil  A.khan, Scott Mavers, Mark Osborne 2020
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 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ ٔٛع اٌخثشاء                 
 خ

 % ن % ن % ن

 1 40.7 61 44.8 39 34.9 22 اٌّٛالف اٌـش٠فح -3

 2 39.3 59 31.0 27 50.8 32 اٌخ١اي اٌؼٍّٟ -2

 3 36.7 55 36.8 32 36.5 23 اٌمظض ٚاٌشٚا٠اخ -1

 4 22.0 33 23.0 20 20.6 13 اٌش٠اػح -1

 5 21.3 32 16.1 14 28.6 18 اٌصمافح -5

 6 19.3 29 18.4 16 20.6 13 اٌظؽح -1

 7 16.0 24 17.2 15 14.3 9 اٌغ١اعح -1

 8 12.7 19 14.9 13 9.5 6 اٌـمظ -1

 9 10.7 16 13.8 12 6.3 4 اٌذ١ٕ٠ح -1

 10 10.0 15 11.5 10 7.9 5 إٌّاظش اٌخلاتح -31

 11 8.7 13 9.2 8 7.9 5 اٌغفش -33

 12 8.0 12 6.9 6 9.5 6 الالرظاد٠ح -32

 13 4.0 6 2.3 2 6.3 4 اٌؽشٚب ٚاٌىٛاسز -31
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 ٔٛع  اٌخثشاء       
 الاػرّاد 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

 1 79.3 119 78.2 68 81.0 51 ذغُٙ تذسظح ِرٛعـح                  

 2 18.0 27 17.2 15 19.0 12 ذغُٙ تذسظح وث١شج                      

 3 2.7 4 4.6 4 _ _ ذغُٙ تذسظح ػؼ١فح                

 - 100.0 150 100.0 87 100.0 63 ٝ الإظّاٌ 
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ٔٛع                                        
 اٌخثشاء

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

 1 54.0 81 49.4 43 60.3 38 ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ                                           -3

 AR 34 54.0 46 52.9 80 53.3 2ذم١ٕح اٌٛالغ اٌّؼضص  -2

ٚذم١ٕح ٝ ذم١ٕح اٌٛالغ الافرشاػ -1
 دسظح                  111

34 54.0 31 35.6 65 43.3 3 

 MR 20 31.7 26 29.9 46 30.7 4ذم١ٕح اٌٛالغ اٌّخرٍؾ  -1

 5 29.3 44 27.6 24 31.7 20 ذم١ٕح ؿائشاخ اٌذسْٚ                                      -5

 Aı 10 15.9 21 24.1 31 20.7 6ٝ الاطـٕاػذم١ٕح اٌزواء  -1

 7 18.7 28 17.2 15 20.6 13 ذم١ٕح ا١ٌّرافشط                                           -1

 lot 4 6.3 3 3.4 7 4.7 8ذم١ٕح أٔرشٔد الأش١اء -1

 BDA 1 1.6 4 4.6 5 3.3ذم١ٕح ذؽ١ًٍ اٌث١أاخ اٌؼخّح  -1

9 

 3.3 5 4.6 4 1.6 1 خٛذم١ٕح اٌشٚت -31

 Cross media   5 5.7 5 3.3ذم١ٕح  -33

 Siri   5 5.7 5 3.3ذـث١ك  -32

 3.3 5 3.4 3 3.2 2 اٌؽٛعثح اٌغؽات١ح -31

 اخ اٌذسدشح اٌرفاػ١ٍحذسٚتٛ -31
1 1.6 2 2.3 3 2.0 

1
0 

 ذم١ٕح اٌثٍٛن ذش١ٓ -35
  1 1.1 1 .7 

1
1 

AR
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خثشاء  ٔٛع اٌخثشاء                                       
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

الإظّا
ٌٟ 

 خ

 1 90.6 89.9 91.6 ٠غٍة ػ١ٍٗ اٌّٛػٛػ١ح ٚػذَ اٌرؽ١ضٜ أخثاسٜ ِؽرٛ

ػررشع ٝ ذظررً إٌررٝ ؼررذ اٌرٕررالغ فرر ٝ الاصدٚاظ١ررح اٌررر
 الإخثاسٞاٌّؽرٜٛ 

78.9 82.6 80.9 2 

 3 80.3 80.9 79.3 الإخثاسٜٞ ِؼّْٛ اٌّؽرٛٝ اٌٛػٛغ ف

 ٛ ٠غٍرررة ػ١ٍررٗ الإؼظررائ١اخ ٚاٌشعرررَٛ   ٜ أخثرراس ٜ ِؽررر
 اٌرٛػ١ؽ١ح

80.3 79.3 79.6 

 79.6 81.3 77.3 اٌش١ٌّٛحٝ ٠شاػٜ أخثاسٜ ِؽرٛ 4

 79.6 79.6 79.9 الإخثاسٜٞ ذؼذد ٚذٕٛع ِظادس اٌّؼٍِٛاخ ٌٍّؽرٛ

   ٗ ٛ  ٝ فررر  ذغررررخذَ الأعرررا١ٌة الإلٕاػ١ررر ٜ ػرررشع اٌّؽرررر
 الإخثاسٞ

78.9 79.3 78.9 

 78.9 78.6 79.9 اٌؼذاٌح ٚالأٔظافٝ ٠شاػٜ أخثاسٜ ِؽرٛ 5

 78.9 78.9 78.9 الإخثاسٜٞ ذمذ٠ُ اٌّؽرٛٝ اٌعٛدج ف

 6 78.6 78.6 78.9 ذغـ١ح عـؽ١ح ذفرمذ إٌٝ اٌؼّك ٚاٌرفغ١ش

 7 77.6 79.3 75.6 الإخثاسٜٞ اٌمات١ٍح ٌٍرظذ٠ك اٌّؽرٛ

 8 74.6 74.6 74.6 فظً اٌؽم١مح ػٓ اٌشأٞٝ ٠شاػٜ أخثاسٜ ِؽرٛ

 9 72.3 71.6 72.9 ٠غٍة ػ١ٍٗ اٌذلحٜ أخثاسٜ ِؽرٛ
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خثشاء  ٔٛع اٌخثشاء
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

اعرررخذاَ ٘ررزٖ اٌرم١ٕررح إٌررٝ ص٠ررادج اٌرٕافغرر١ح ٚص٠ررادج    ٜ ٠ررؤد
 ٌٍّؤشش٠ٜٓ الإخثاسٜ ؼعُ الإػلأاخ ٌٍّؽرٛ

87.2 87.9 87.6 1 

 2 81.9 81.9 81.9 تاٌٛظٛدٝ أػٍ إؼغاط ٚإػـاءذم١ًٍ اٌّغافاخ 

 3 81.3 80.3 82.6 ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ذٛفش ِظذال١ح أفؼً

 4 80.9 82.3 79.3 ٌٍّؤشش٠ٓ تشىً أفؼًٜ الإخثاسٜ ذرثغ اٌّؽرٛٝ ٠غُٙ ف

اٌٙٛاذرف اٌّؽٌّٛرح   ٝ ػٍر ٝ الاطـٕاػذٛفش ذم١ٕاخ اٌزواء 
 ٠عؼً ِٓ اٌغًٙ لثٛي ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ

77.3 76.9 76.9 

5 
ٛ  إٔرراض ٝ ذف١ذ ٘رزٖ اٌرم١ٕرح فر    ٚذمذ٠ّرٗ تشرىً ظذ٠رذ    ٜ اٌّؽرر

 ٠رلاءَ ٚظ١ً ػظش اٌرىٌٕٛٛظ١ا
77.3 76.9 76.9 

ذخ١رً اٌغرفش إٌرٝ     إِىا١ٔرح اٌٌٙٛٛظشاَ ٌٍعّٙرٛس  ذر١ػ ذم١ٕح 
 إ١ٌٙاأِاوٓ ٌٓ ٠غرـ١ؼٛا اٌٛطٛي 

78.3 74.9 76.3 6 
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خثشاء  ٔٛع اٌخثشاء                
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

 1 90.2 90.6 72.6 اٌرلاػة اٌفؼاي تاٌّؼٍِٛاخٝ ذؼًّ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ػٍ

تإٌغررثح ٌررثؼغ اٌـثمرراخ ٝ الاطررـٕاػاسذفرراع ذىٍفررح اٌررزواء 
 الاظرّاػ١ح

80.9 77.9 79.3 3 

 2 80.9 84.6 75.6 ٚص٠ادج اٌؼضٌح الاظرّاػ١حٝ اٌؼاٌُ الافرشاػٝ الأذِاض ف

غ١رررش دل١رررك ٜ ٠ىرررْٛ اٌّؽررررٛ أْاٌٌٙٛرررٛظشاَ ذم١ٕرررح ٜ ذرررؤد
 ٚػ١اع ؼمٛق إٌشش

75.6 72.6 73.9 4 

 5 75.6 75.3 76.3 اٌرـث١ماخ اٌثشِع١ح اٌّرمذِحٝ طؼٛتح اٌرؽىُ ف
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خثشاء  ٔٛع اٌخثشاء                            
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

ِصرً وفراءج   ٜ ٠شذثؾ ٔعاغ الاعرخذاَ  ٚاٌرفاػً تؼٛاًِ آخش
 شثىح الأرشٔد

84.6 87.9 86.6 1 

 2 82.6 84.6 79.9 اٌرؼاًِ ِغ اٌرم١ٕاخ اٌؽذ٠صحٝ ذثا٠ٓ لذساخ اٌّغرخذ١ِٓ ف

ٚأرشٔد ٌّشرا٘ذج  ٝ اٌّغرخذَ ٘اذف روٜ ٠عة أْ ٠ىْٛ ٌذ
 تاٌٌٙٛٛظشاَ ِذػُ ٜ اٌّؽرٛ

79.9 81.9 80.9 3 

 4 79.6 79.9 78.9 اٌّشاسوح اٌؼؼ١فح ِٓ اٌعّٙٛس ذّصً ذؽذ٠ًا

   ٛ ِرررذاس ٝ اٌّظررٛس ػٍرر  ٜ الإخثررراسٜ طررؼٛتاخ تررس اٌّؽررر
 الأرشٔداٌغاػح تظ أػـاي شثىح 

78.3 79.3 78.9 5 

إٌرٝ ػرٛاتؾ تؽ١رس ذىرْٛ      ٠ؽراض اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ
 ِٛشٛلح ِٚؼّٛٔح لذس الإِىاْ

78.3 77.3 77.6 6 
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خثشاء  اءٔٛع اٌخثش                                       
 أواد١١ّ٠ٓ

خثشاء 
ٓ١١ِٕٙ 

 خ الإظّاٌٟ

ِؽاٌٚررح وشررف ٔمرراؽ ػررؼف اٌّغرررخذ١ِٓ ٌرم١ٕرراخ اٌررزواء 
 الاطـٕاػٟ

83.9 87.6 86.2 1 

ِعراي ذٍره اٌرم١ٕراخ ٌرذػُ     ٝ اٌرذس٠ة اٌّغرّش ٌٍؼرا١ٍِٓ فر  
 ِٙاساذُٙ اٌرم١ٕح

80.3 83.6 82.3 2 

اػرّاد ػٛاتؾ لا١ٔٛٔح ٚأخلال١ح لاعرخذاَ  ذم١ٕاخ اٌزواء 
 الاطـٕاػٟ

81.3 77.9 79.6 3 

اٌث١ٕررح اٌرؽر١رررح  ٝ ل٠ٛرررح ٌلاعرررصّاس فررر  إعرررشاذ١ع١ح اػرّرراد  
ِٛالررررغ ٝ اٌّغرررررخذِح فررررٝ الاطررررـٕاػٌرم١ٕرررراخ اٌررررزواء 

 الاظرّاػٟاٌرٛاطً 
79.3 76.3 77.6 4 

اٌخاص ٝ ٚالإِٔٝ ٚػغ خـح ٌرؼض٠ض اٌؼؼف اٌّؼٍِٛاذ
 الاطـٕاػٟترم١ٕاخ اٌزواء 

74.9 77.9 76.9 5 
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 ٔٛع اٌخثشاء         
 
 

 الإظّاٌٟ خثشاء ١١ِٕٙٓ خثشاء أواد١١ّ٠ٓ
 خ

 % ن % ن % ن

ٝ ٘ٝ اعرششاف اٌّٙاساخ إٌاػّح اٌر
                                           ٝ أعاط اٌؼًّ اٌّغرمثٍ

40 63.5 57 65.5 97 64.7 1 

ٚظٛد ِٕظاخ اظرّاػ١ح ذذاس ترم١ٕاخ 
ذرررذخً  أٜدْٚ ٝ الاطرررـٕاػاٌرررزواء 

                       ٜ تشش
32 50.8 37 42.5 69 46.0 2 

ذم١ٕرراخ اٌرررزواء  ٝ ص٠ررادج الاػرّرراد ػٍررر  
تظرررٛسج أعاعررر١ح تذا٠رررح ٝ الاطرررـٕاػ

     ٜ ِٓ اٌّغرخذَ ٚٔٙا٠ح تاٌّؽرٛ
12 19.0 16 18.4 28 18.7 3 

اعرررخذاَ ذم١ٕرراخ  ٝ ص٠ررادج اٌظررشاع فرر
ِررٓ أظررً اٌؼّررً  ٝ الاطررـٕاػاٌررزواء 

               ٝ ٚاٌرمٕٝ إٌّٙ
4 6.3 5 5.7 9 6.0 4 
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 ِرغ١ش ِغرمً                                 
 
 ِرغ١ش ذاتغ 

ٜ الإخثاسإٔراض اٌّؽرٜٛ ٝ اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ف
 ٌٍّؤشش٠ٓ

 اٌذلاٌحٜ ِغرٛ ِؼاًِ ت١شعْٛ

 002. **121. الاعرفادج اٌّذسوح ِٓ اعرخذاَ اٌرم١ٕح 
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 ِرغ١ش ِغرمً                                 
 
 ِرغ١ش ذاتغ 

إٔراض اٌّؽرٜٛ ٝ اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ف
 ٌٍّؤشش٠ٜٓ الإخثاس

 اٌذلاٌحٜ ِغرٛ ِؼاًِ ت١شعْٛ

 008. *986. عٌٙٛح الاعرخذاَ  
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 اٌؼذد اٌّرغ١شاخ اٌذ٠ّٛظشاف١ح
 اٌّرٛعؾ
 اٌؽغاتٟ

الأؽشاف 
 اٌّؼ١اسٞ

 ل١ّح
 خ

دسظاخ 
 اٌؽش٠ح

ٜ ِغرٛ
 اٌذلاٌح

 إٌٛع
 528. 2.49 78 روٛس

.484 148 .629 
 554. 2.44 72 إٔاز

 ٔٛع اٌخثشاء
 525. 2.51 87 أواد٠ّٟ

1.043 148 .299 
ِٟٕٙ 63 2.41 .557 

T-Test 

 

 

 one way ANOVA
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 العذد المتغُشاث الذَمىخشافُت
المتىسط 
 الحسابٍ

الانحشاف 
 المعُاسٌ

دسخاث 
 الحشَت

المتىسط 
 الحسابٍ

قُمت 
 ف

ي مستى
 الذلالت

 العمش

حتً  اقل من   22من 
30 

6 2.00 .632 3 .508 

1.775 
 

.154 
 

حتً اقل من     30من
40 

40 2.48 .506 146 
.286 
 542. 2.48 96 50حتً  40من  

149 
 518. 2.63 8 50اكثش من 

نىع 
 العمل

 330. 8 000. 3.00 3 مشاسل

1.144 
 

.338 
 

 141 816. 2.00 4 محشس

.289 
 

 490. 2.36 35 باحث

149 

 511. 2.44 16 مصىس
 515. 2.42 10 مقذم بشامح-

 507. 2.43 13 وسائط متعذدةً صحف
 501. 2.59 26 تحقُقاثً صحف

 605. 2.45 19 مقذم بشامح
 616. 2.56 28 أكادَمٍ

خهت 
 العمل

 154. 6 582. 2.32 33 خامعاث

.519 
 

.793 
 

 143 632. 2.50 16 مؤسست اراعُت

.297 
 

 508. 2.54 26 مؤسست تلفزَىنُت

149 
 527. 2.44 9 وكالاث أنباء
 498. 2.40 30 مشاكز بحثُت

 558. 2.54 19 مؤسساث صحفُت
 519. 2.46 17 مىقع الكتشونٍ

المؤهل 
 الذساسٍ

 248. 2 502. 2.42 19 مؤهل خامعٍ
.851 
 

.429 
 

 147 000. 2.00 2 مؤهل فىق خامعٍ
.291 
 

 562. 2.49 49 ماخستُش
149 

 551. 2.49 80 دكتىساه

ي مستى
 الخبشة

 248. 2 726. 2.56 9 اقل من حمس سنىاث
.851 
 

.429 
 

من خمست لعشش 
 سنىاث

11
5 

2.49 .519 147 .291 
 

 149 562. 2.35 26 من عشش سنىاث أكثش

one way ANOVA



  

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
221 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 ِرغ١ش ِغرمً                                 
 
 ِرغ١ش ذاتغ 

ٜ الإخثاسٜ اٌّؽرٛٝ اعرخذاَ ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ف
 اٌّؤشش٠ٓ

 اٌذلاٌحٜ ِغرٛ ِؼاًِ ت١شعْٛ

   ٛ ِٕظرراخ اٌرٛاطرررً  ٝ ػٍرر ٜ ػٛاِررً ظررزب اٌّؽرررر
 الاظرّاػٟ

.118 .832 



  

 

  

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
221 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ِرغ١ش ِغرمً     
 ِرغ١ش ذاتغ 

 الإخثاسٜٞ ذـ٠ٛش اٌّؽرٛٝ ِغاّ٘ح ذم١ٕح اٌٌٙٛٛظشاَ ف

 اٌذلاٌحٜ ِغرٛ ِؼاًِ ت١شعْٛ
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