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Abstract 

The success of tourism companies has been 

associated with their ability to design and publish 

their content,
 
as well, optimizing the content for 

search engines helps in making the content more 

accessible to clients searching for related topics. 

The main objective of this research is to evaluate 

the adoption of content marketing strategies and 

search engines by Egyptian tourism companies 

category (A) as a means of marketig their tourism 

services. The current study depends on the 

descriptive analytical method. A questionnaire was 

prepared to collect data related to the study 

variables. Therefore, it was targeted to reach 400 

individuals by distributing the questionnaire form 

to employees in tourism companies category (A) in 

Alexandria Governorate, the total number of 

responses that were retrieved was (384) forms, 

with a response rate of 96%. The responses were 

analyzed using SPSS v.28. This research found that 

tourism companies do not pay adequate attention to 

some strategies of content marketing and 

optimising search engines due to unsufficient 
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awareness of the importance of applying these 

strategies and lack of required human expertise. 

Keywords: Content Marketing, Search Engines, 

Tourism Companies, Egypt 
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 0202يونيو   –5الجزء  51عدد  – المنصورةجامعة   مجلة كلية الشياحة والفنادق

 

ثزي إًٌ 

ِدهىد 

 وجُش.

َغزغشق  -

ولزًب فٍ 

 اٌمُبط.

 واٌغُطشح

ِٕخفغ  -

 اٌزىٍفخ

طىًَ  -

 اٌّذٌ

خزة  -

خّهىس 

 ِزخظض.

طىٍَخ 

الأِذ ِغ 

اٌؼّلاء 

اٌحبٌُُٓ 

 واٌّحزٍُّٓ

 ٍاٌجشَذ الاٌىزشؤ -
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 اٌجُبٔبد اٌؼبِخ
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وِشرجطخ 

 .ثىلذ

 4.43 انًتىضط انعبو نعنصر تحذيذ الاهذاف
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 ثبٌؼّلاء.

 1. 412 .2 24 0 ن

2... 0.01 0 
% 1.2 02.0 00.0 .4.9 02.1 

رمىَ 

اٌششوخ 

ثزحًٍُ 
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واٌىلاء، 
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 .الإٌىزشؤٍ

 412 .04 .. 1 1 ن

4... ...3 . 
% 1 1 02.2 24.2 .2.0 

َزُ رمذَُ 

ِحزىٌ 

ِلاءَ ِٓ 

ِؼٍىِبد 

وطىس 

وفُذَىهبد 

وخشائط 

ػٓ 

إٌّبطك 

 0.2 000 20 1 42 ن

4... ..89 8 
% 2.. 1 0..9 4..9 2... 
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خ ُاٌغُبح

 .والأثشَخ

َخبطت 

اٌّحزىي 

اٌّمذَ 

ػبطفخ 

اٌّغزهٍه 

اٌّشرمت 

ِّب َحشن 

دوافغ 

اٌششاء 

اٌؼبطفُخ 

 ٌذَه.

 0. 002 49 020 0 ن

8.22 ...2 4 
% 0.. 2..2 0.2 49.0 44.0 

اٌّحزىي 

اٌّمذَ ٍَجٍ 

رىلؼبد 

اٌغبئح ػٓ 

اٌخذِبد 

اٌغُبحخ 

 اٌّظشَخ.

 2 009 02 002 0 ن

8.24 9.04 4 
% 0.. 2... 09.. 20.1 0.2 

 4.40 انًتىضط انعبو نعنصر انشبء انًحتىي
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(Wang et al., 2023)

 اننطجخ انًئىيخ انتكرار لنىاد انًحتىي

 29.0 0.1 ِىلغ اٌششوخ

 ..92 221 وعبئً اٌزىاطً الاخزّبػٍ

الإػلأبد اٌّّىٌخ ػجش وعبئً اٌزىاطً 

 الإخزّبػٍ
0.1 22.. 

 01.2 401 اٌجشَذ الاٌىزشؤٍ

الإػلأبد اٌّّىٌخ ػجش وعبئً ِحشوبد 

 اٌجحث 
01 0..4 

 4.. 41 ِىالغ ِشبسوخ اٌظىس واٌفُذَىهبد

 ..0 21 ِحشوبد اٌجحث اٌّحغٕخ 

 02.2 .. اٌّذؤبد

..0 21 اٌزشوَح فٍ إٌّزذَبد  2  
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 تكراران انًتغير
اننطجخ 

 انًئىيخ

 أنىاع انًمبييص انتي تطتخذيهب انشركخ نميبش فعبنيخ انًحتىي
 %92.4 224 ِمبَُظ اٌّجُؼبد )ػذد اٌّجُؼبد(

ِؼذي  -ِمبَُظ الاعزهلان )ِشبهذاد اٌظفحخ

 اٌزحىًَ...اٌخ(.
022 2..2% 

رىٍفخ  -ِمبَُظ رىٌُذ اٌؼّلاء اٌّحزٍُّٓ )اٌّشزشوىْ

 اٌزحىًَ(
.2 44% 

 %9..0 212 اٌّشبسوبد(. -بَُظ اٌّشبسوخ )إثذاءاد الاػدبةِم

ًىلع انانًرالجخ انتي تطتخذيهب انشركخ كًمبييص نميبش ينصبد 

 ووضبئم انتىاصم الاجتًبعي نكترونيالإ
Google Analytics 409 02% 

Clicky 04 2% 

Sprout Social 40 0% 

Facebook Insights 219 .1.2% 

Youtube analytics 22 00.2% 

Twitter analytic .. 0.% 

ينصبد انًرالجخ انتي تطتخذيهب انشركخ كًمبييص نميبش أداء تحطين 

 يحركبد انجحث وتطىيك انًحتىي وانًنبفطين
Advanced Web Ranking 02 09% 

Google Webmaster Tools 02 2% 

SEMrush 20 01% 

SimilerWeb 44 2% 

None 235 61% 
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 Facecookفئْ

Insights و Google Analytics

(Advanced Web 

Ranking, SEMrush)
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 انعجبرح

ش
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ًم
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ك  
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ط
ح

ان
ف  
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ح

لان
ا

ي
بر
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نً

ا
 

ت
تي

تر
ان

 

 عىايم انًحتىي

رمذَ اٌششوخ 

ِحزىي ػبٌٍ 

اٌدىدح 

وِىزىة ثشىً 

شافٍ احز

وِىثىق ولُ ُِّ 

َزٕبعت ِغ 

ِدبلاد خجشح 

اٌششوخ 

 اٌّحذدح.

 .2 002 04 22 .9 ن

2.12 0.22 4 
% 4... ..2 0... 21.4 02.9 

رؼًّ اٌششوخ 

ػًٍ رحغُٓ 

ٔزبئح طفحبد 

ّىلغ  وفمبً اٌ

لإعزؼلاَ ثحث 

 ؼّلاءاٌ

)اٌىٍّبد 

اٌشئُغُخ( ػًٍ 

 اٌجحث.ِحشن 

 2 0.2 29 009 20 ن

4.90 0.12 2 

% 9.2 20.1 0..1 21.2 1.. 

رمذَ اٌششوخ 

ِحزىي خزاثًب 

وِشػًُب 

 9. .00 .0 90 .2 ن
2.00 0.44 0 

% 9.0 4..2 41.2 49.9 0..2 
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ٌٍضائشَٓ 

لإثمبئهُ ػًٍ 

ّىلغ اٌ

، ٌىزشؤٍالإ

وٌزشدُؼهُ 

ػًٍ اٌزفبػً 

 ِؼه. 

رحبفظ اٌششوخ 

ػًٍ رحذَث 

ّىلغ اٌِحزىي 

 ٌىزشؤٍالإ

اٌخبص ثهب 

د ثّؼٍىِب

ِحذثخ، ورىفش 

ِحزىي ِٕبعجًب 

ٌٍدّهىس فٍ 

اٌىلذ 

 إٌّبعت.

 .0 019 22 002 011 ن

4... 0.40 2 
% 42.1 49.0 00.4 4..2 2.0 

 4.90 انًتىضط انعبو نعىايم انًحتىي

 عىايم نغخ انجريجخ
رمىَ اٌششوخ 

ثئعزخذَ 

اٌىٍّبد 

اٌشئُغُخ 

اٌّغزهذفخ فٍ 

اٌدضء الأوي 

ِٓ اٌؼٕىاْ 

Titles Tag 

 01 9. 4. 029 002 ن

8.88 .... 4 
% 49.0 2... 02.. 0..2 4.2 

رمىَ اٌششوخ 

ثبخزُبس ػٕبوَٓ 

دلُمخ وفشَذح 

ووطفُخ 

رؼشف وً 

طفحخ ِٓ 

طفحبد 

اٌّىلغ ورؼىظ 

اٌّحزىي 

 24 0. 000 042 .0 ن

4.98 ..92 . 

% 2.0 24.. 4..9 44.0 01.9 
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اٌفؼًٍ ٌٍظفحخ 

ِٓ أخً 

فهشعخ وً 

 ِٕهب ػًٍ حذح.

رمىَ اٌششوخ 

ثئعزؼّبي 

اٌؼلاِبد 

اٌىطفُخ 

اٌزؼشَفُخ 

Description  

ٌزىفُش ٍِخظبً 

ٌّحزىَبد 

 اٌظفحبد.

 .4 04 22 0.2 22 ن

8..8 ...2 4 
% 02.0 20.9 9.2 0... 0.2 

رمىَ اٌششوخ 

ثئعزخذَ 

اٌىٍّبد 

اٌشئُغُخ 

اٌّغزهذفخ فٍ 

ػلاِخ اٌشأط 

Header 

Tag. 

 2. 0. .0 022 01 ن

8..9 ..80 8 
% 0..4 22.9 09.. 02.2 02.0 

 8 ..3 انًتىضط انعبو نعىايم نغخ انجريجخ

 عىايم تصًيى انًىلع
رمىَ اٌششوخ 

ثمُبط عشػخ 

اٌّىلغ  

الإٌىزشؤٍ ِٓ 

 حُٓ لأخش.

 20 040 0. 000 .4 ن

4.92 ...4 8 
% 0.2 4..9 40.0 22.0 9.2 

 URLػٕىاْ 

ٌٍظفحخ عهً 

الاعزخذاَ 

ولظُش 

ىخض وِ

وَزؼّٓ 

اٌىٍّبد 

اٌشئُغُخ 

 0. 0. 01 022 9 ن

4.8. ..8. . 
% 4.2 20.4 0..4 40.0 40.0 
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 اٌّغزهذفخ.

رمىَ اٌششوخ 

ثبػذاد ٍِف 

XML 

Sitemap 

ثبٌحشوف 

اٌىجُشح ِٓ 

أخً ِغبػذح 

ِحشوبد 

اٌجحث فٍ 

اٌىطىي إًٌ 

خُّغ طفحبد 

 اٌّىلغ

 22 20 2. 0.2 20 ن

8.3. ..92 4 

% ..0 2.82 44.2 04.4 ..9 

رمىَ اٌششوخ 

ثزٕفُز ػٍُّخ 

301 

Redirect  

ٌزدٕت 

 الاصدواخُخ.

 2 21 22 404 22 ن

8.84 9.2. 4 
% 02.2 ...4 00.4 01.2 1.. 

 9..8 انًتىضط انعبو نعىايم تصًيى انًىلع

 عىايم انرواثط

رأرٍ ِؼظُ 

اٌشواثط 

اٌىاسدح اٌزٍ 

َزٍمبهب ِىلغ 

اٌششوخ ِٓ 

ِىالغ أخشي 

ىلخ وػبٌُخ ِىث

 اٌدىدح.

 002 22 0. 0. 49 ن

4.29 ...3 8 
% 0.2 02.2 44.0 00.4 2..2 

رمىَ اٌششوخ 

ثبعزؼّبي 

سواثط ٔظُخ 

ِىخضح 

وِلائّخ ٌزمذَُ 

فىشح واػحخ 

 424 00 2. 2 40 ن

4..9 9.09 . 

% ... 0.2 02.0 0... 21.2 



 

 

 

 0202يونيو   –5الجزء  51عدد  – المنصورةجامعة   مجلة كلية الشياحة والفنادق

 

ٌىً ِٓ 

ِحشوبد 

اٌجحث 

ػٓ  ؼّلاءواٌ

ِحزىَبد 

 اٌّىلغ 

َ ششوخ رمى

ثبعزؼّبي 

 =relخبطُخ 

nofollow 

 ٌٍشواثط 

 41 22 22 421 2 ن

8.34 9.0. 4 
% 0.2 .9.9 02.0 02.0 ..4 

  4 ... انًتىضط انعبو نعىايم انرواثط

 عىايم انتىاصم الاجتًبعي

رزؼبوْ اٌششوخ 

ِغ ِىالغ 

اخزّبػُخ 

اخشي راد 

ِىثىلُخ ػبٌُخ 

ٌّشبسوخ ِىلغ 

 اٌششوخ

 42 004 92 .02 01 ن

8.02 ..99 8 
% 4.2 20.. 42.. 49.4 2.1 

رغزخذَ 

اٌششوخ  وعبئً 

اٌزىاطً 

الاخزّبػٍ 

ثشىً فؼبي 

ٌضَبدح ِشبسوخ 

 اٌّحزىي.

 41 0.1 22 .01 01 ن

4.23 ..98 . 
% 4.2 4..0 00.4 22.9 ..4 

 4.48 انًتىضط انعبو نعىايم انتىاصم الاجتًبعي

 عىايم انتخصيص
َزُ  رخظُض 

حزىي ثٕبءً اٌّ

ػًٍ اٌجٍذ اٌزٌ 

َٕزٍّ إٌُه 

اٌؼّلاء 

 اٌّغزهذفُٓ.

 41 022 0. 029 42 ن

8.00 ..90 8 
% 2.2 22.4 02.. 20.. ..4 
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رمىَ اٌششوخ 

ثبٌزأوذ أْ 

ّىلغ اٌ

 ٌىزشؤٍالإ

اٌخبص ثهب 

وثُك اٌظٍخ 

ثبٌّٕطمخ 

اٌّحٍُخ حزٍ 

َظهش فٍ ٔزبئح 

 اٌجحث اٌّحٍُخ

 40 022 01 .04 .4 ن

4..9 ..92 . 

% 2.. 24.2 0..4 20.4 ... 

رمىَ اٌششوخ 

ثزشدُغ 

 ؼّلاءاٌ

ٌّشبسوخ 

ّىلغ اٌ

 لإٌىزشؤٍا

ػًٍ حغبثزهُ 

 اٌشخظُخ.

 0 9. .2 .44 .4 ن

8... 9.0. 4 
% 2.. ...2 9.9 42.4 0.. 

 .4.9 انًتىضط انعبو نعىايم انتخصيص
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