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استخدام فنون الوسائط المتعددة في بناء محتوى التيك توك
وعلاقته بسلوكيات الشباب المصري

ا.د. شريف درويش اللبان 
أستاذ الصحافة بكلية الإعلام

  جامعة القاهرة

بسنت حمدي عبد القوي 
المدرس المساعد بكلية الإعلام وتكنولوجيا 

الاتصال- جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا

مقدمة: 

 يعــد تطبيــق »تيــك تــوك« الصيــي الــذي أطلقتــه شــركة » بايــت دانــس« أحــد أبــرز وأجــدد تطبيقــات 

مواقــع التواصــل الاجتماعــي الــذي انتشــر اســتخدامه في الآونــة الأخــرة، وتعــود بدايــات انتشــار اســتخدام هــذا 

التطبيــق في مصــر في فــرة انتشــار جائحــة كورونــا وفــرض الحكومــة المصريــة للحظــر الصحــي حيــث ســاهم في 

تســلية أوقــات الفــراغ و خلــق حالــة مــن التفاعــل المختلفــة حيــث يتشــارك الشــباب مقاطــع الفيديــو أو يقومــوا 

بالبحــث عــن مقطــع فيديــو محــدد مــن فيلــم أو مسلســل و ربمــا أغنيــة تتصــدر الترينــد وهــي خاصيــة يتيحهــا 

ذلــك التطبيــق  و القيــام بمــا يســى ب«Lip sync« و هــو ترديــد مــا يقــال في المقطــع الصوتــي مــع الأداء التمثيلــي 

كالاســتعراضات بشــكل غــر أخلاقــي أو عنــف، ايمــاءات جســدية، تعاطــي مخــدرات جميعهــا أشــكال 

مختلفــة  للمحتــوى الــذي يقدمــه بعــض الشــباب المصــري، ويتفاعلــوا معــه.

ــة   ومتابع
ً
ــا ــر اهتمام ــة الأك ــم الفئ ــباب لأنه ــد الش ــريعة عن ــهرته الس ــوك ش ــك ت ــق التي ــب تطبي واكتس

لــكل مــا هــو جديــد في تطــورات التكنولوجيــا المتلاحقــة، وأســتطاع التطبيــق اســتقطاب الشــباب المصــري مــن 

خــال الترويــج لــه عــن طريــق مواقــع التواصــل الاجتماعــي الأخــرى، وأتــاح هــذا التطبيــق نشــر مقاطــع الفيديــو 

القصــرة ومشــاركة الجمهــور المســتخدم في ابتــكار المحتــوى ذاتــه، ويتــم ابتــكار هــذه المحتويــات مــن خــال 

فنــون الوســائط المتعــددة الــي يتيحهــا هــذا التطبيــق الــذي يجمــع بــن الصــوت والصــورة والفيديــو، واســتخدام 

ــكل  ــات بش ــذه الفيديوه ــراج ه ــق لإخ ــا التطبي ــة يوفره ــرق فني ــة، وط ــرات البصري ــة والمؤث ــر التجميلي الفلات

جيــد وجــذاب. حيــث شــجع الشــباب علــى الإبــداع في تقديــم مواهبهــم، وكذلــك الاطــاع علــى مواهــب، وثقافات، 

وأفــكار جديــدة ومختلفــة، وســاعدهم علــى الانتشــار وتحقيــق الشــهرة.

  لذلــك كان مــن الضــروري تســليط الضــوء علــى اســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة في بنــاء محتــوي 

تيــك تــوك وعلاقتــه بســلوكيات الشــباب المصــري. لمعرفــة مــدى التأثــرات الاجتماعيــة والســلوكية بعــد 

اســتخدامهم لهــذا التطبيــق.
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مشكلة الدراسة:
إن تطــور الإعــام الجديــد ومــا نتــج عنــه مــن تطبيقــات مواقــع تواصــل اجتمــاعي جديــدة ومختلفــة تجــذب 
ــر  ــر عب ــذا اتضــح بشــكل كبي ــرة، و ه ــة الأخي ــرة منتشــرة خــال الآون ــى ســلوكياته ظاه ــر عل الشــباب، وتؤث
تطبيــق التيــك تــوك الــذي صــدر منــه العديــد مــن المشــكلات الأخلاقيــة، مــن فئــة الشــباب المصــري، والــي 
كانــت الســبب فــي ضيــاع مســتقبل بعــض الشــباب، و فــرض عقوبــة الحبــس عليهــم، وســاعد انتشــار 
فيــروس كورونــا الــذي تبعــه فــرض الحجــر الصحــي أن يلجــأ الشــباب المصــري لاســتخدامه بكثــرة والتفاعــل مــع 
الوســائط المتعــددة الــي يتيحهــا هــذا التطبيــق لتقديمــه محتويــات لافتــة و جديــدة عــن غيــره مــن تطبيقــات 
مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى، وســعت الدراســة إلــى رصــد وتفســير ســلوكيات عينــة مــن الشــباب المصــري 
المســتخدم لهــذا التطبيــق كمــا اهتمــت الدراســة أيضــاً برصــد مــدى انتشــار ظاهــرة اســتخدام تطبيــق التيــك 
تــوك بــن الشــباب المصــري و التعــرف علــى شــرائح الشــباب المصــري و دوافــع التعــرض لتطبيــق التيــك تــوك ، 

و كذلــك مــدى إدراك الشــباب المصــري لخطــورة محتويــات هــذا التطبيــق.

أهمية الدراسة: 
وفــي ضــوء مــا تبــن للباحثــة مــن مراجعــة التــراث العلــي فيمــا يخــص اســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة 
فــي بنــاء محتــوى تطبيــق« تيــك تــوك«، تــم ملاحظــة قلــة الدراســات والأبحــاث العربيــة الــي اهتمــت بدراســة 

اســتخدامات فنــون الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوي »تيــك تــوك« وعلاقتــه بســلوكيات الشــباب المصــري
• اكتســبت الدراســة أهميتهــا لحداثــة الموضــوع بمــا يســهم فــي اســتكمال التراكــم العلــي فــي مجــال 
دراســات مواقــع التواصــل الاجتمــاعي، حيــث إنــه فــي حاجــة لمزيــدٍ مــن الدراســات الــي تتنــاول موضوعــاتٍ جديــدة 

ومواق�ـع التواص�ـل المس�ـتحدثة.
ــون  ــت لدراســة اســتخدام فن ــي تطرق ــة ال ــات العربي ــة الأدبي ــن قل ــي، تب ــراث العل ــد مســح الت • بع

ــوك«. ــك ت ــق » تي ــوى تطبي ــاء محت ــي بن ــددة ف الوســائط المتع
• ســعت الدراســة الميدانيــة إلــى التعــرف علــى المحتــوى الــذي يمثــل أهميــة وجــاذب للشــباب المصــري مــن 
مســتخدمي ومتصفحــي التطبيــق، والكشــف عــن مــدى تأثيــره علــى القيــم الاجتماعيــة والأخلاقيــة، والتعــرف 
علــى رأي الشــباب فــي محتــوى تطبيــق »تيــك تــوك«، وآليــات اســتخدام الوســائط المتعــددة فــي جــذب الشــباب 

لاســتخدام هــذا التطبيــق، وطــرق التعــرف علــى التطبيــق لاســتخدامه. 

أهداف الدراسة:
 تمثــل الهــدف الرئيــي للدراســة فــي رصــد اســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوي »التيــك 

تــوك« وعلاقتــه بســلوكيات الشــباب المصــري، وذلــك فــي الفتــرة مــن مــارس 2021 إلــى مــارس 2022. 
وينبثق من هذا الهدف الرئيسي عددٌ من الأهداف الفرعية: 

1 - الكشف عن أشكال وطرق تفاعل الشباب المصري عند استخدام تطبيق »تيك توك«.
2 - رصد المحتويات الأكثر جذباً للشباب المصري. 

3 - الكشــف عــن أنــواع فنــون الوســائط المتعــددة المســتخدمة فــي بنــاء محتــوي تطبيــق »تيــك تــوك« 
الجذابــة للشــباب المصــري.
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4 - الكشــف عــن مــدى اســتغناء الشــباب المصــري عــن تطبيقــات مواقــع التواصــل الاجتمــاعي بتطبيــق 
»تيــك تــوك«. 

تساؤلات الدراسة: 
• كيف يتفاعل الشباب المصري مع محتويات تطبيق »تيك توك« عند استخدامه؟

• أين يستخدم الشباب المصري تطبيق »تيك توك«؟
• أي المحتويات تعد أكثر جذبًا للشباب المصري في تطبيق »تيك توك«؟ 

ــة  ــوك« الجاذب ــك ت ــق »تي ــوى تطبي ــاء محت ــي بن ــددة المســتخدمة ف ــون الوســائط المتع ــواع فن ــا أن • م
للشــباب المصــري؟

• ما عدد الساعات التي يقضيها الشباب المصري في استخدام تطبيق »تيك توك« يومياً؟ 
• كيف تعرف الشباب المصري على تطبيق »تيك توك«؟  

• كيف يتأثر الشباب المصري بالفيديوهات المقدمة عبر تطبيق »تيك توك«؟ 

الدراسات السابقة:
أولا: الدراسات التي ركزت على تأثير محتوي التيك توك على سلوكيات الشباب 

ســعت مجموعــة الدراســات الــي اشــتملها هــذا المحــور إلــى الكشــف عــن مــدى علاقــة 
محتــوى التيــك تــوك بالقيــم الاجتماعيــة والحالــة النفســية ومســتوى الثقــة بالنفــس لــدى 
ــذي  ــدور ال ــم ال ــي وفه ــل الاجتماع ــع التواص ــم في مواق ــل اندماجه ــد وتحلي ــباب، ورص الش
ــم  ــم للقي ــى إدراكه ــك عل ــر ذل ــددات تأث ــص مح ــدة، وفح ــام الجدي ــائل الإع ــه وس تلعب

ــة.  الاجتماعي
توصلــت دراســةGao, X. 2023.( ( أنــه أدى معــدل نقــل الشــبكة الأكثــر كفــاءة وتقنيــة الأجهزة الشــائعة 
المتزايــدة الــي توفرهــا تقنيــة 5G إلــى التطــور الســريع لمقاطــع الفيديــو القصيــرة عاليــة الدقــة عبــر الإنترنــت. 
باعتبارهــا واحــدة مــن أكثــر وســائط الفيديــو القصيــرة علــى الإنترنــت شــيوعًا فــي الصــن، فــإن إصدارهــا الدولــي 
المعــروف باســم تيــك تــوك Douyin، لديــه قاعــدة مســتخدمين شــبابية كبيــرة، وقــد اجتــذب تأثيــره علــى نمــو 
الشــباب اهتمامًــا واســعًا مــن العائــات والمجتمــع والأوســاط الأكاديميــة. لذلــك، مــن المهــم دراســة تأثيــر دويــن 
علــى التنشــئة الاجتماعيــة للشــباب واقتــراح بيئــة إعلاميــة تســاعد علــى بنــاء بيئــة اجتماعيــة صحيــة للشــباب.

هدفــت دراســة )Liang,2023( إلــى مســاعدة طــاب الجامعــات علــى التعامــل بعقلانيــة مــع اســتخدامهم 
ــة  ــذه الورق ــي المســتقبل تحــدد ه ــر Tik Tok ف ــن تطوي ــد م ــم اقتراحــات لمزي الخــاص لـــ Tik Tok وتقدي
طــاب الجامعــات الذيــن يســتخدمون Tik Tok APP كمبحوثــن، حيــث يجمــع بــن الأســاس النظــري 
ــى هــذه الأدوات فــي  ــة الاســتخدام والإشــباع، واعتمــدت الدراســة عل ــى نظري ــي. اســتنادًا إل والبحــث التجري
جمــع البيانــات )الاســتبانة والمقابلــة الأساســية(. وضــع تحليــل خصائــص Tik Tok أساسًــا للبحــث أيضًــا فــي 
الوقــت نفســه، وفقًــا لســلوك الاســتخدام المحــدد لطــاب الجامعــات مــن منطقــة بكــن، ســيتم تحليــل أســباب 
وتأثيــرات اســتخدام Tik Tok مــن قبــل طــاب الجامعــات. وتوصلــت نتائــج الدراســة وفقًــا لتحليــل واســتقراء 
نتائــج الاســتبانة والمقابلــة المتعمقــة والمقابلــة الجماعيــة المركــزة، فــإن نقطــة البدايــة لاســتخدام Tik Tok مــن 
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قبــل طــاب الكليــة هــي فــي الغالــب لغــرض الترفيــه، كمــا تتداخــل مجــالات مقاطــع الفيديــو الــي يشــاهدونها 
ويتداخــل مــع المجــالات الــي يهتمــون بهــا مــن حيــث تأثيــر Tik Tok علــى طــاب الجامعــات، فإنــه بشــكل 

أســاسي لــه تأثيــر كبيــر علــى حياتهــم. 
هدفــت دراســة )نحــال سناء،أســماء لعمــوري،2022( إلــى التعــرف علــى دوافــع اســتخدام الشــباب الجزائري 
فئــة المراهقــن لمواقــع التواصــل الاجتمــاعي علــى شــبكة الانترنــت – التيــك تــوك – وإشــباعتهم عبــر هــذا الموقــع، 
وكــذا التعــرف علــى عــادات وكثافــة الاســتخدام وتأثيــره علــى القيــم الاجتماعيــة مــن خــال الاعتمــاد علــى المنهــج 
الوصفــي وتصميــم الاســتبيان كأداة لجمــع البيانــات حــول هــذا الموضــوع بالاعتمــاد علــى العينــة القصديــة بحجــم 
150 مفــردة مــن أصــل المجتمــع الأصلــي ، وبعــد تطبيــق تقنيــات الملاحظــة والمقابلــة وكــذا الاســتبيان وتحليــل 
النتائــج.  وتوصلــت نتائــج الدراســة إلــى الأهميــة الكبيــرة الــي أصبــح تطبيــق تيــك تــوك يشــغلها فــي الآونــة 
الأخيــرة لــدى المراهقــن باعتبــاره موقــع للتواصــل الاجتمــاعي مهــم و فعــال لا يمكــن الاســتغناء عنــه، وهــذا مــا 
ــي الرغــم  ــه، عل ــة الدراســة مــن خــال عــدم رغبتهــم فــي التوقــف عــن تصفحــه ومتابعت ــراد عين ــه أف ــر عن عب
مــن كونــه موقعــاً للتســلية والترفيــه وربمــا لتقديــم المواهــب واكتســاب المهــارات فــي مختلــف مجــالات الدراســة 
والثقافــة وغيرهــا وأصبــح يشــغل حيــزاً كبيــراً مــن وقــت المراهقــن وصــل لدرجــة اســتخدامه أكثــر مــن ثــاث 

ســاعات يوميــاً، و أن أغلبيــة أفــراد العينــة يســتخدمون هويــة مســتعارة و التواصــل مــع الغيــر.
هدفــت دراســة  )Qureshi, Afshan,2022( إلـ�ى تحديـ�د أسـ�باب اسـ�تخدام تطبيـ�ق TikTok و
ــذه  ــي ه ــة النفســية، وتنت ــي والحال ــة والأداء الأكادي ــم المعنوي ــى القي ــا عل video app »snack” ، وأثره
الدراســة إلــى الدراســات الوصفيــة النوعيــة، واعتمــدت الدراســة فــي جمــع البيانــات علــى العينــة العشــوائية.  
 snack video»و TikTok توصل�ـت نتائ�ـج الدراس�ـة إل�ـى أن�ـه عل�ـى الرغ�ـم م�ـن الأداء الجي�ـد عل�ـى تطبي�ـق
app« تدهــورت القيــم الأخلاقيــة والمهــارات التربويــة والحالــة النفســية بــن المراهقــن والشــباب يومــاً بعــد يــوم.

التعليق العام على الدراسات السابقة :
• ومــن الملاحــظ عــدم اســتناد معظــم الأدبيــات الأجنبيــة إلــى توظيــف المداخــل النظريــة بدراســتهم، 
حيــث اكتفــى عــدد محــدود مــن الدراســات والأبحــاث بتوظيفهــم بينمــا كان توظيــف النظريــات بشــكل أكبــر 
فــي البحــوث و الدراســات العربيــة وكانــت أبــرز المداخــل الــي اســتخدمت: نظريــة قبــول واســتخدام التكنولوجيــا 
، الاستــخدامات والاشــباعات، نظري��ة الغ��رس الثقافــي ، الحتمي��ة القيمي��ة  ، رأس المــال الاجتمــاعي ، 
ــة التحليــل الشــبكي، مدخــل التفاعليــة )المحتــوي  ــة تهيئــة الاتصــال، نظري ــة الآخريــن، نظري نمــوذج تأثيري
المنتــج بواســطة المســتخدم »نظريــة ثــراء الوســيلة«، نظريــة إدارة خصوصيــة الاتصــال، نظريــة الغــرض، 
نظريــة المقارنــة الاجتماعيــة، نظريــة الإدراك، نظريــة التعلــم الاجتمــاعي، ونظريــة عــدوي المشــاعر، الحضــور 

الاجتمــاعي(
ــات  • واســتخدمت الأدبيــات الســابقة الــي اشــتملتها محــاور الدراســة الأدوات البحثيــة لجمــع البيان
الخاصــة بموضوعاتهــم البحثيــة، هــم: )اســتمارة تحليــل المضمــون، اســتمارة الاســتبانة، الملاحظــة، المجموعــة 

البؤريــة، والمقابلــة المتعمقــة، المقابلــة الجماعيــة المركــزة(. 
ــات  ــة الأدبي ــي غالبي ــر اســتخداماً ف ــا الأكث ــي هم ــي الوصف ــج التحليل ــج المســح والمنه ــد كان منه • وق

ــي اشــتملتها محــاور الدراســة. الســابقة ال
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الإطار النظري للدراسة:  
اعتمدت الدراسة على نظريتي الغرس الثقافي ونظرية الاستخدامات والإشباعات.

الاتجاهات الحديثة في النظرية وتوظيفها في الدراسة: 
تفتــرض النظريــة أن كثيفــي المشــاهدة يميلــون إلــى تبــي المعتقــدات الــي تعــرض مــن خــال التليفزيــون عــن 
العالــم الواقعــي، وذلــك أكثــر مــن منخفــي التعــرض. وهــو مــا يرتبــط بأهــداف و تســاؤلات الدراســة التي تتصل  
باســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوي تيــك تــوك وعلاقتــه بســلوكيات الشــباب حيــث ســيتم 
توظيــف النظريــة بهــذه الدراســة لمعرفــة كيفيــة اســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوي التيــك 
 »fitters»تــوك بمختلــف أشــكالها مثــل ) المقاطــع الصوتيــة المتنوعــة ســواء كانــت للأغانــي أو درامــا أو أفــام و
تجميليــه والمؤثــرات المســتخدمة علــي الصــوت و الفيديــو ( الــي تنتــج فيديوهــات متنوعــه مــن خــال تطبيــق 
»تيــك تــوك« ، وعلاقــة ذلــك بســلوكيات الشــباب المصــري حيــث لا تتجــاوز مــدة الفيديــو 3 دقائــق ، تُشــير 
دراســة نشــرتها جامعــة Eastern   ”Mediterranean University إلــي أن  شــبكة الإنترنــت أحدثــت 
ــى الإنترنــت، ويتشــكل  ــاً عل ــا طوي ــات الأشــخاص يقضــون وقتً ــورة كبــرى غيــرت نمــاذج الاتصــال، فقــد ب ث
تصورهــم للعالــم مــن خــال مــا يرونــه علــى تلــك الشــبكة، وأدى هــذا التغييــر الســريع إلــى إنشــاء مجتمعــات 
ش�ـبكية اس�ـتحوذت عل�ـى جمه�ـور التليفزي�ـون ال�ـذي كان المنص�ـة الأه�ـم التـي يتابعه�ـا مس�ـتهلكو وس�ـائل الإعلـام.

نوع الدراسة ومنهجها:
ــى حقــل الدراســات الوصفيــة، حيــث إنهــا تقــوم بوصــف علاقــة اســتخدام فنــون  تنتــي هــذه الدراســة إل
الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوي تطبيــق » تيــك تــوك » بســلوكيات الشــباب المصــري، و ذلــك مــن أجــل 
التعــرف علــي  علاقــة ســلوكيات الشــباب المصــري باســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة فــي إنتــاج مضامــن تطبيق 
تيــك تــوك، و تعتمــد الدراســة علــى منهــج المســح وهــو أحــد أبــرز المناهــج الــي تســتخدم فــي أبحــاث الدراســات 
الإعلاميــة، باعتبــاره أكثــر المناهــج ملائمــة لأهــداف الدراســة و تســاؤلاتها، و يتــم توظيفــه فــي الدراســة مــن 

خــال مســح عينــة مــن الشــباب المصــري المســتخدم لتطبيــق التيــك تــوك.

عينة ومجتمع الدراسة:
يمثــل مجتمــع الدراســة 400 مبحوثــاً مــن الشــباب المصــري مــن مســتخدمي تطبيــق »تيــك تــوك« مــن الفئــة 

العمريــة )20-40( عام. 
عينة الدراسة الزمنية: )الإطار الزمني المقُترح لإجراء الدراسة(

يمتــد الإطــار الزمــي لبــدء هــذه الدراســة والانتهــاء منهــا خــال الفتــرة مــن يونيــو 2022 إلــى يونيــو 2023 لمعرفة 
مــدى علاقــة اســتخدام فنــون الوســائط المتعــددة فــي بنــاء محتــوى تطبيــق »تيك تــوك« وســلوكيات الشــباب المصري.

أدوات جمع البيانات:
تتحــدد أدوات جمــع البيانــات، الــي اعتمــدت عليهــا الدراســة محــل البحــث، فــي اســتمارة الاســتبيان، حيــث 
قامــت الباحثــة بتصميــم اســتمارة اســتبيان حرصــت مــن خلالهــا علــى تحقيــق كافــة أهــداف الدراســة، والإجابــة عــن 

تســاؤلاتها، والتحقــق مــن فروضهــا، وذلــك مــن خــال مجموعــة متنوعــة مــن الأســئلة المفتوحــة والمغلقــة.
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اختبارات الصدق والثبات:
تــم اختبــار صلاحيــة اســتمارة الاســتبيان فــي جمــع البيانــات مــن خــال إجــراء اختبــاري الصــدق والثبــات 

لهــا، وذلــك علــى النحــو التالــي: 
 :)Validity( اختبار الصدق

   ويعــى الصــدق الظاهــري صــدق المقيــاس المســتخدم ودقتــه فــي قيــاس المتغيــر النظــري أو المفهــوم 
المــراد قياســه، وللتحقــق مــن صــدق المقيــاس المســتخدم فــي البحــث، تــم القيــام بعــرض البيانــات )صحيفــة 
الاســتبيان( علــى مجموعــة مــن المحكمــن، وتــم إجــراء تعديــات علــى شــكل وصياغــة وترتيــب الأســئلة بنــاءً 

ــج المحكمــن.  ــى نتائ عل

نبذة عن تطبيق تيك توك:
يطلــق علــى تيــك تــوك بالصينيــة Douyin؛ المعــروف ســابقًا باســم music.ly”«، والــذي يمثــل حاليًــا 
أحــد أكثــر تطبيقــات الوســائط الاجتماعيــة الصينيــة نجاحًــا فــي العالــم منــذ تأسيســها فــي ســبتمبر 2016، 
شــهد تطبيــق التيــك تــوك توزيعًــا واســع النطــاق، علــى وجــه الخصــوص لجــذب المســتخدمين الشــباب 

للمشــاركة فــي عــرض »مقاطــع فيديــو LipSync« وإنشــاءها والتعليــق عليهــا علــى التطبيــق. 

مستخدمو تطبيق TikTok في مصر عام 2022:
تشــير الأرقــام المنشــورة فــي مــوارد إعلانــات بايــت دانــس إلــى أن التيــك تــوك كان لديــه 20.28 مليــون 
مســتخدم تتــراوح أعمارهــم بــن 18 عامًــا ومــا فــوق فــي مصــر فــي أوائــل عــام 2022، لاحــظ أن بايــت دانــس 
يســمح للمســوقين باســتهداف إعلانــات التيــك تــوك للمســتخدمين الذيــن تبلــغ أعمارهــم 13 عامًــا أو أكثــر عبــر 
أدوات الإعــان الخاصــة بهــا، لكــن هــذه الأدوات لا تعــرض ســوى بيانــات الجمهــور للمســتخدمين الذيــن تبلــغ 
أعمارهــم 18 عامًــا فمــا فــوق.  تشــير أرقــام بايــت دانــس إلــى أن إعلانــات التيــك تــوك وصلــت إلــى ٪31.6 
مــن جميــع البالغــن الذيــن تبلــغ أعمارهــم 18 عامًــا فمــا فــوق فــي مصــر فــي بدايــة عــام 2022، وفــي الوقــت 
نفســه، كان وصــول إعلانــات التيــك تــوك فــي مصــر يعــادل 26.8٪ مــن قاعــدة مســتخدمي الإنترنــت المحليــن 
فــي بدايــة العــام، بغــض النظــر عــن العمــر فــي أوائــل عــام 2022، كان 38.3٪ مــن جمهــور إعلانــات التيــك 

تــوك فــي مصــر مــن الإنــاث، بينمــا كان 61.7٪ مــن الذكــور.
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نتائج الدراسة: 
وصف عينة الدراسة:

جدول رقم )1( وصف عينة الدراسة

البيانات الشخصية

ك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%

2005020050400100النوع

العمر

-25 201809018793.536791.8

25-30157.594.5246

30-4052.54292.3

200100200100400100الإجمالي

المستوي التعليمي

2131.551.3متوسط

19195.518592.537694جامعي

73.5126194.8دراسات عليا

200100200100400100الإجمالي

متوسط دخل 

الاسرة

42218944.513132.8اقل من 5000

74374522.511929.8من 5000 الي 10000

8442663315037.5أكثر من 10000

200100200100400100الإجمالي

مستوي السكن

31.54271.8شعبي

12864623119047.5متوسط

6934.51346720350.8راق

200100200100400100الإجمالي

المستوي 

الاقتصادي 

الاجتماعي

34178944.512330.8منخفض

9547.54522.514035متوسط

7135.5663313734.3عالي

200100200100400100الإجمالي

ــت  ــوع، بلغ ــة الدراســة؛ حــول الن ــراد عين ــة لأف ــص الديموغرافي ــات الجــدول الســابق الخصائ توضــح بيان
نســبة الإنــاث )%50(، كمــا بلغــت نســبة الذكــور )%50(. وحــول العمــر، تراوحــت أعمــار غالبيــة المبحوثــن 
بــن 20 و25 عامًــا، حيــث بلغــت نســبتهم )%91.8(، منهــم )%90( مــن الذكــور، و)%93.5( مــن 
الإنــاث، تلاهــم مــن تراوحــت أعمارهــم بــن 25 و30 عامًــا بنســبة بلغــت )%6(، منهــم )%7.5( مــن الذكــور، 
و)%4.5( مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء مــن تراوحــت أعمارهــم بــن 30 و40 عامًــا فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة 

بلغــت )%2.3(، منهــم )%2.5( مــن الذكــور، و)%2( مــن الإنــاث. 
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سيتم عرض نتائج وفقا لعدد من المحاور، كما يلي:
1 - استخدام تطبيق التيك توك بصفة عامة.

جدول )2(: مدى استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك

مدى استخدام المبحوثين 

لتطبيق التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

5125.58743.513834.5دائماً
ً
9547.5703516541.3احيانا
ً
54274321.59724.2نادرا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   14.427            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية: 0.001     دال     معامل التوافق:  0.187

تشــير بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه إلــى مــدى اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك؛ فذكــر المبحوثــون 
»أحيانًــا« بنســبة بلغــت )%41.3(، منهــم )%47.5( مــن الذكــور، و)%35( مــن الإناث، يليهم من ذكــروا »دائمًا« 
بنســبة بلغــت )%34.5(، منهــم )%25.5( مــن الذكــور، و)%43.5( مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب 

الأخيــر بنســبة بلغــت )%24.2( مــن ذكــروا »نــادرًا«، منهــم )%27( مــن الذكــور، و)%21.5( مــن الإنــاث.

جدول )3( توقيت استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك

توقيت استخدام المبحوثين 

لتطبيق التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

7336.5623113533.8أقل من سنة

4221763811829.5من سنة إلى سنتين

8542.2623114736.7أكثر من سنتين

200100200100400100الإجمالي

كا2:   14.292            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق :  0.186    

تشــير بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه إلــى توقيــت اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك؛ فذكــر 
ــن  ــور، و)%31( م ــن الذك ــم )%42.2( م ــت )%36.7(، منه ــن ســنتين« بنســبة بلغ ــر م ــون » أكث المبحوث
الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا » أقــل مــن ســنة« بنســبة بلغــت )%33.8(، منهــم )%36.5( مــن الذكــور، 
و)%31( مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%29.5( مــن ذكــروا »مــن ســنة إلــى 

ــاث. ــن الإن ــن الذكــور، و)%38( م ســنتين«، منهــم )%21( م
ــد  ــث بلغــت قيمــة كا2 )14.292( عن ــة أســفل الجــدول، حي ــع المؤشــرات المبين ــات م تتســق هــذه البيان
درجــة حريــة )2( ومســتوى معنويــة )0.000(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.186(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بتوقيــت 
ــي اســتنتجت  ــا 2016( وال ــون دني ــارس، عق ــب ف ــت دراســة )كات ــوك، اتفق ــك ت ــق التي اســتخدامهم لتطبي



العدد 45 -  أبريل / يونيو ٢٠٢٤ 

المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال

203

أـــن أغلبي�ـة مسـت�خدمي الشـب�كات الاجتماعي�ـة حدــدت فتــرة اس��تخدامهم بأكث�ـر م�ـن ســنتين. واختلفــت نتائــج 
الدراســة مــع دراســة كلًا مــن )ولهــي كنــزي 2020( )دشيشــة عبــد الــرؤوف،2020( حيــث وجــدوا أن أغلبيــة 

مســتخدمي التطبيــق حــددت فتــرة اســتخدامهم بأقــل مــن ســنة.

جدول )4( مدى استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك يوميًا

مدى استخدام المبحوثين 

لتطبيق التيك توك يوميًا

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك
ً
3618723610827دائما
ً
10552.5703517543.8احيانا
ً
5929.5582911729.2نادرا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   19.009            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق: 0.213

تشــير بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه إلــى مــدى اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك يوميًــا؛ فذكــر 
المبحوثــون »احيانــاً« بنســبة بلغــت )%43.8(، منهــم )%52.2( مــن الذكــور، و)%35( مــن الإنــاث، يليهــم 
مــن ذكــروا » نــادراً« بنســبة بلغــت )%29.2(، منهــم )%29.5( مــن الذكــور، و)%29( مــن الإنــاث، فــي 
ــور،  ــن الذك ــم )%18( م ــا«، منه ــروا »دائمً ــن ذك ــت )%27( م ــر بنســبة بلغ ــب الأخي ــي الترتي حــن جــاء ف

و)%36( مــن الإنــاث.
ــا« 

ً
تأتــي نتيجــة هــذا الجــدول المتعلقــة بــورود الاســتخدام اليــومي للتطبيــق »أحيان

ــتخدام  ــدى اس ــاص بم ــدول الخ ــج الج ــع نتائ ــقة م ــبة )%43.8( متس ــب الأول بنس في الترتي
ــا« مــا يســتخدمون 

ً
المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك، حيــث ذكــر المبحوثــون أنهــم »أحيان

التطبيــق في المرتبــة الأولــى بنســبة بلغــت )%41.3(.  واختلــف مــع هــذه النتائــج دراســة كل مــن 
ــا 2016( )نحــال سناء،أســماء لعمــوري،2022( )ولهــي كنــزي 2020(  حيــث   )كاتــب فــارس، عقــون دني

ــوا إلــى أن تطبيــق تيــك تــوك أصبــح يشــغل حيــزاً كبيــراً وصلــت درجــة  توصل

جدول )5( عدد الساعات التي يقضيها المبحوثون في استخدام تطبيق تيك توك بشكل يومي

عدد الساعات التي يقضيها 

المبحوثون في استخدام تطبيق 

تيك توك بشكل يومي

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

12361.5984922155.2أقل من ساعة

60305527.511528.8من ساعة إلى ساعتين

178.54723.56416أكثر من ساعتين

200100200100400100الإجمالي

كا2:   17.108            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق: 0.203 
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توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه عــدد الســاعات الــي يقضيهــا المبحوثــون فــي اســتخدام تطبيــق تيــك 
ــون »أقــل مــن ســاعة« بنســبة بلغــت )%55.2(، منهــم )%61.5( مــن  ــومي؛ فذكــر المبحوث تــوك بشــكل ي
الذكــور، و)%49( مــن الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا »مــن ســاعة إلــى ســاعتين« بنســبة بلغــت )%28.8(، منهــم 
)%30( مــن الذكــور، و)%27.5( مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%16( مــن 

ذكــروا »أكثــر مــن ســاعتين«، منهــم )%8.5( مــن الذكــور، و)%23.5( مــن الإنــاث.
واتفقــت هــذه النتائــج مــع دراســة )ولهــي كنــزي 2020( الــي وجــدت أن أغلبيــة مســتخدمي التطبيــق لا 
يتع�ـدى اس�ـتخدامهم س�ـاعة واح�ـدة بش�ـكل ي�ـومي حس�ـب الوق�ـت المفض�ـل لديه�ـم، واختلف�ـت ه�ـذه النتائ�ـج م�ـع 
دراســة )كاتــب فــارس، عقــون دنيــا 2016( الت�ي ح��ددت أن أغلبي�ـة مسـت�خدمي الشـب�كات الاجتماعيــة 

اس�ـتخدامهم بشكــل يوــمي وأكثــر مــن3 ساــعات حس��ب الوق��ت المفض��ل لديهــم. 

2- استخدام المبحوثين لتطبيق تيك توك أثناء الدراسة.
جدول )6( مدى استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك أثناء الدراسة

مدى استخدام المبحوثين 

لتطبيق التيك توك أثناء 

الدراسة

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

3115.53517.66616.5دائما

80409346.717343.4احيانا

8944.57135.716040.1نادرا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   3.242            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية:   0.198 غير دال

ــاء الدراســة؛  ــوك أثن ــق التيــك ت ــن لتطبي ــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى اســتخدام المبحوث توضــح بيان
فذكــر المبحوثــون »أحيانًــا« بنســبة بلغــت )%43.4(، منهــم )%40( مــن الذكــور، و)%46.7( مــن الإنــاث، 
يليهــم مــن ذكــروا »نــادرًا« بنســبة بلغــت )%40.1(، منهــم )%44.5( مــن الذكــور، و)%35.7( مــن الإنــاث، 
ــن  ــا«، منهــم )%15.5( م ــن ذكــروا »دائمً ــر بنســبة بلغــت )%16.5( م ــب الأخي ــي الترتي ــي حــن جــاء ف ف

الذكــور، و)%17.6( مــن الإنــاث.
تأتــي نتائــج هــذا الجــدول متســقة مــع نتائــج الجــداول الســابقة، حيــث أوضــح غالبيــة 
ــا« 

ً
ــا« مــا يســتخدمون تطبيــق التيــك تــوك أثنــاء الدراســة، و«أحيان

ً
المبحوثــن أنهــم »أحيان

ــا« مــا يســتخدمون التطبيــق علــى نحــو 
ً
مــا يســتخدمون التطبيــق بصفــة عامــة، و«وأحيان

 Christopher,(و )يــومي.  وتتفــق هــذه النتائــج مــع دراســة كلًا مــن )أوجيــط فاطمة، عمــوش ليــان،2020
G.K. Swathi, 2020( و)نصار،ســالي ماهــر،2022( الــي توصلــت إلــى أن اســتخدام هــذا التطبيــق لــم 
يؤثــر علــى التحصيــل الــدراسي لــدي التلاميــذ، و لا يمكــن القــول إن هــذه هــي الوســائط الوحيــدة الــي تؤثــر 

علــى أداء الطالــب.
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3- استخدام تطبيق تيك توك أثناء العمل.
جدول )7( مدى استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك أثناء العمل

 مدى استخدام المبحوثين

 لتطبيق التيك توك أثناء

العمل

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

115.5126235.7دائما

6130.56130.712230.6احيانا

1286412663.325463.7نادرا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   0.057            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية:   0.972 غير دال

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك أثنــاء العمــل؛ فذكــر 
المبحوثــون »نــادرًا« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%63.7(، منهــم )%64( مــن الذكــور، و)%63.3( مــن 
الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا »أحيانًــا« بنســبة بلغــت )%30.6(، منهــم )%30.5( مــن الذكــور، و)30.7%( 
مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%5.7( مــن ذكــروا »دائمًــا«، منهــم )5.5%( 

مــن الذكــور، و)%6( مــن الإنــاث.
وتأتــي هــذه النتيجــة مختلفــة مــع نتائــج الجــدول الســابق، فرغــم إقبــال المبحوثــن علــى 
ــا«، فإنهــم »نــادرًا« مــا يســتخدمونه أثنــاء 

ً
اســتخدام التيــك تــوك أثنــاء الدراســة »أحيان

العمــل.

4- مصادر معرفة المبحوثين لتطبيق تيك توك.
جدول )8( كيفية تعرف المبحوثين على تطبيق التيك توك

كيفية تعرف المبحوثين على 

تطبيق التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

مشاهدة فيديو من تطبيق 

تيك توك من خلال أحد مواقع 

التواصل الاجتماعي الأخرى
10452.013165.523558.8

6834.06231.013032.5اقتراح من أحد الأصدقاء

3417.03919.57318.3صدفة

الإعلان عنه من خلال 

التليفزيون
52.531.582.0

200200400)ن(

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه كيفيــة تعــرف المبحوثــن علــى تطبيــق التيــك تــوك؛ فذكــر المبحوثــون 
» مشــاهدة فيديــو مــن تطبيــق تيــك تــوك مــن خــال أحــد مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى« فــي المقدمــة 

بنســبة بلغــت )%58.8(، منهــم )%52( مــن الذكــور، و)%65.5( مــن الإنــاث.
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وفي ضــوء هــذه النتيجــة، يتضــح أن أغلــب المبحوثــن مــن مســتخدمي شــبكات التواصل 
الاجتماعــي الأخــرى، حيــث أوضحــوا بنســبة مرتفعــة تعرفهــم علــى تطبيــق التيــك تــوك 

مــن خــال فيديوهــات مواقــع التواصــل.
وأكــدت دراســة )دشيشــة عبــد الــرؤوف،2020( هــذه النتيجــة حيــث جــاء فــي المرتبــة الأولــي أن المبحوثــن 

تعرفــوا علــى تطبيــق تيــك تــوك مــن خــال الإعلانــات علــى مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى.

5- دوافع استخدام المبحوثين لتطبيق تيك توك.
جدول )9( أسباب استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك

العبارة
معارضمحايدموافق

المتوسط
الانحراف 

المعياري

الوزن   

النسبي %ك%ك%ك

محتوي الفيديوهات 

القصير والممتع
28270.59223266.52.640.60188

مشاركة المحتوي 

بسهولة
25263962452132.50.71583.3

نمط التفاعل السريع 

عليه
23157.810927.360152.430.73981

الأفكار الإعلانية 

المبتكرة
19949.8124317719.32.310.77477

17343.316641.56115.32.280.71376الإبداع في صناعة المحتوي

التحديات والتريندات 

فيه
17142.810927.3120302.130.84471

الجرأة في عرض 

الموضوعات
1122814736.814135.31.930.79364.3

Live 5012.5922325864.51.480.70849.3فيديوهات البث الحي

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه أســباب اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك؛ فجــاءت هــذه 
الأســباب متنوعــة ومتعــددة وذكــر المبحوثــون » محتــوي الفيديوهــات القصيــر والممتــع« فــي المقدمــة بــوزن نســي 
بلــغ )88(، يليهــم مــن ذكــروا » مشــاركة المحتــوي بســهولة« بــوزن نســي بلــغ )83.3(، فــي حــن جــاء فــي 
الترتيــب الثالــث بــوزن نســي بلــغ )81( مــن ذكــروا »نمــط التفاعــل الســريع عليــه«، وجــاء فــي الترتيــب الرابــع 
مــن ذكــروا »الأفــكار الإعلانيــة المبتكــرة« بــوزن نســي بلــغ )77(، ثــم مــن ذكــروا« الإبــداع فــي صناعــة المحتــوي« 
بــوزن نســي بلــغ )76(، فــي حــن أضــاف المبحوثــون فــي الترتيــب الســادس » التحديــات والترينــدات فيــه« بــوزن 
نســي بلــغ )71(، يلــي ذلــك » الجــرأة فــي عــرض الموضوعــات« فــي الترتيــب الســابع بــوزن نســي بلــغ )64.3(، 
فيمـ�ا أضـ�اف المبحوثـ�ون فـ�ي الترتيـ�ب الأخيـ�ر »فيديوهـ�ات البـ�ث الحـ�ي Live« بــوزن نســي بلــغ )49.3(. 
ــة لــدى الشــباب هــي  اتفقــت هــذه النتائــج مــع دراســة )ولهــي كنــزي 2020( مــن حيــث إن الخدمــات المفضل
خدمــة مشــاهدة الفيديوهــات، وأيضــاً دراســة )مهــا محمــد فتحــي ،2021( مــع أحــد هــذه الأســباب وهــو الجــرأة 

فــي طــرح الموضوعــات حيــث جــاء فــي المرتبــة الســابعة. 
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جدول )10( المقياس العام حول أسباب استخدام المبحوثين لتطبيق التيك توك

المقياس العام حول أسباب 

استخدام المبحوثين لتطبيق 

التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

341720105413.5منخفض

9748.57738.517443.5متوسط

6934.510351.517243مرتفع

200100200100400100الإجمالي

كا2:   12.649            درجة الحرية :   2       مستوي المعنوية: 0.002 دال   معامل التوافق: 0.175

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه المقيــاس العــام حــول أســباب اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك 
تــوك؛ فكانــت هــذه الأســباب »متوســطة« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%43.5(، منهــا )%48.5( مــن 
ــور،  ــن الذك ــا )%34.5( م ــت )%43(، منه ــة« بنســبة بلغ ــم »مرتفع ــاث، ث ــن الإن ــور، و)%38.5( م الذك
و)%51.5( مــن الإنــاث، فــي حــن كانــت »منخفضــة« فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%13.5(، منهــا 

ــاث. ــن الإن ــور، و)%10( م ــن الذك )%17( م
تأتــي نتائــج هــذا الجــدول متســقة مــع نتائــج الجــدول رقــم )6( الــذي يوضــح معــدل 
ــا« في المقدمــة، 

ً
اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك، حيــث كان هــذا المعــدل »أحيان

ــدول. ــذا الج ــر ه ــا يش ــق، كم ــتخدام التطبي ــباب اس ــط أس ــع توس ــق م ــا يتف ــو م وه

6- اهتمام المبحوثين بتطبيق التيك توك
جدول )11( مدى اهتمام المبحوثين بتطبيق التيك توك

مدى اهتمام المبحوثين بتطبيق 

التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

1684522.56115.2اهتم بدرجة كبيرة

9949.5984919749.3اهتم الي حد ما
ً
8542.55728.514235.5اهتم نادرا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   19.313            درجة الحرية :   2      مستوي المعنوية: 0.000 دال    معامل التوافق : 
0.215

ــون  ــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى اهتمــام المبحوثــن بتطبيــق التيــك تــوك؛ فذكــر المبحوث توضــح بيان
»اهتــم إلــى حــد مــا« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%49.3(، منهــم )%49.5( مــن الذكــور، و)49%( 
مــن الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا »اهتــم نــادرًا« بنســبة بلغــت )%35.5(، منهــم )%42.5( مــن الذكــور، 
ــم  ــر بنســبة بلغــت )%15.2( مــن ذكــروا »اهت ــب الأخي ــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتي و)%28.5( مــن الإن

بدرجــة كبيــرة«، منهــم )%8( مــن الذكــور، و)%22.5( مــن الإنــاث.
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ــد  ــث بلغــت قيمــة كا2 )19.313( عن ــة أســفل الجــدول، حي ــع المؤشــرات المبين ــات م تتســق هــذه البيان
درجــة حريــة )2( ومســتوى معنويــة )0.000(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.215(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بمــدى اهتمامهــم 

باســتخدام تطبيــق التيــك تــوك.
تأتــي هــذه النتيجــة متســقة مــع نتائــج الجــدول رقــم )6( الــي أوضحــت محدوديــة 
اســتخدام المبحوثــن لتطبيــق التيــك تــوك، وبذلــك يتضــح تأثــر محدوديــة الاهتمــام علــى 

ــتخدام. ــة الاس محدودي

7- أسباب اهتمام المبحوثين باستخدام تطبيق تيك توك
جدول )12( أسباب اهتمام المبحوثين باستخدام تطبيق التيك توك

أسباب اهتمام المبحوثين 

باستخدام تطبيق التيك توك

معارضمحايدموافق
المتوسط

الانحراف 

المعياري

الوزن                

النسبي %ك%ك%ك

27669842140102.590.66686.3محتوي الفيديوهات القصير

استخدام الأغاني الشهيرة 

“التريند” على الفيديوهات
21353.313834.54912.32.410.69980.3

21353.3128325914.82.380.7379.3وجود الأصدقاء فيه

الاستمتاع بالإبداع في تقديم 

المحتوي
212531243164162.370.74579

17142.817343.356142.290.69776.3تنوع المضامين، والآراء

احتوائه على لقطات فريدة 

وغريبة لا توجد في غيره
16641.515538.87919.82.220.75374

15438.517042.576192.20.73473.3وجود غالبية المشاهير فيه

استخدام المؤثرات “الفلاتر” 

في الفيديو
15438.515338.39323.32.150.77271.7

Lip-sync“ “ حركة الشفاه

التي يتيحها التطبيق في 

صناعة الفيديوهات، وسهولة 

التعديل فيها

14736.815137.810225.52.110.78270.3

جرأة المضمون فيه عن مواقع 

التواصل الاجتماعي الأخرى
10726.816942.3124311.960.7665.3

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه أســباب اهتمــام المبحوثــن باســتخدام تطبيــق التيــك تــوك؛ فجــاءت 
هــذه الأســباب متنوعــة ومتعــددة، حيــث ذكــر المبحوثــون » محتــوي الفيديوهــات القصيــر« فــي المقدمــة بــوزن 
ــوزن  ــات« ب ــى الفيديوه ــد« عل ــي الشــهيرة »الترين ــروا » اســتخدام الأغان ــن ذك ــم م ــغ )86.3(، يليه نســي بل
نســي بلــغ )80.3(، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الثالــث بــوزن نســي بلــغ )79.3( مــن ذكــروا »وجــود الأصدقــاء 
ــغ  ــوزن نســي بل ــوي« ب ــم المحت ــي تقدي ــداع ف ــروا »الاســتمتاع بالإب ــن ذك ــع م ــب الراب ــي الترتي ــاء ف ــه«، وج في
)79(، ثــم ذكــر المبحوثــون« تنــوع المضامــن، والآراء« بــوزن نســي بلــغ )76.3(، فــي حــن أضــاف المبحوثــون 
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فــي الترتيــب الســادس » احتوائــه علــى لقطــات فريــدة وغريبــة لا توجــد فــي غيــره« بــوزن نســي بلــغ )74(، 
يلــي ذلــك » وجــود غالبيــة المشــاهير فيــه« فــي الترتيــب الســابع بــوزن نســي بلــغ )73.3(، ثــم » اســتخدام 
ــر  ــل الأخي ــب قب ــون فــي الترتي ــوزن نســي )71.7(، فيمــا أضــاف المبحوث ــو« ب ــر« فــي الفيدي ــرات »الفلات المؤث
ــا«  ــل فيه ــات، وســهولة التعدي ــة الفيديوه ــي صناع ــق ف ــا التطبي ــي يتيحه »حرك��ة الش��فاه “ “Lip-syncال
بــوزن نســي بلــغ )70.3(، وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر »جــرأة المضمــون فيــه عــن مواقــع التواصــل الاجتمــاعي 
ــج  ــع بعــض هــذه النتائ ــن ،2020( م ــز الدي ــيماء ع ــوزن نســي )65.3(. أتفقــت دراســة )ش الأخــرى« ب
مــن حيــث قيــام المبحوثــن بتصويــر الفيديوه�ـات ف�ـي بع�ـض الأحي�ـان بالاعتم�ـاد عل�ـى خاصي�ـة تحري�ـك الش�ـفاه 
)lip-syncing(، وكذلكــ الاعتمــاد علـى� الفلاتـر� والمؤث��رات البصري��ة بجانــب متابعــة العديــد مــن الفيديوهــات 

الخاصــة بالمشــاهير.
جدول )13(

المقياس العام حول أسباب اهتمام 
المبحوثين باستخدام تطبيق التيك 

توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

2713.51684310.8محدودة

98496532.516340.8متوسطة

7537.511959.519448.4متعددة

20010020010400100الإجمالي

كا2:   19.474            درجة الحرية :  2       مستوي المعنوية: 0.000 دال   معامل التوافق: 0.215

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه المقيــاس العــام حــول أســباب اهتمــام المبحوثــن باســتخدام تطبيــق 
التيــك تــوك؛ فكانــت هــذه الأســباب »متعــددة« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%48.4(، منهــا )%37.5( مــن 
الذكــور، و)%59.5( مــن الإنــاث، ثــم »متوســطة« بنســبة بلغــت )%40.8(، منهــا )%49( مــن الذكــور، 
و)%32.5( مــن الإنــاث، فــي حــن كانــت »محــدودة« فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%10.8(، منهــا 

)%13.5( مــن الذكــور، و)%8( مــن الإنــاث.
ــد  ــث بلغــت قيمــة كا2 )19.474( عن ــة أســفل الجــدول، حي ــع المؤشــرات المبين ــات م تتســق هــذه البيان
درجــة حريــة )2( ومســتوى معنويــة )0.000(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.215(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بأســباب اهتمامهم 

باســتخدام تطبيــق التيــك تــوك.
وتختلــف هــذه النتيجــة مــع الجــدول رقــم )12( الــذي دار حــول المقيــاس العــام لأســباب 
اســتخدام التطبيــق، حيــث جــاءت في المقدمــة أســباب الاســتخدام المتوســطة، في حــن أثبــت 

هــذا الجــدول تصــدر أســباب الاهتمــام المتعــددة.
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جدول )14(

11- مجموعة من العبارات حول الموضوعات التي يتابعها المبحوثون من خلال فيديوهات تطبيق تيك توك.

العبارة
معارضمحايدموافق

الانحراف المعياريالمتوسط
الوزن                

النسبي %ك%ك%ك

24360.810325.85413.52.470.72182.3الأغاني

الموضوعات 
الدينية

1964913934.86516.3
2.330.73977.7

الجمال والعناية 
الشخصية

2005012932.37117.8
2.320.75877.3

ترشيحات لشراء 
منتجات أو زيارة 

أماكن
19649132337218

2.310.75977.0

184461243192232.230.79974.3الرياضة

الموضوعات 
العلمية

17443.513433.59223
2.210.7973.7

 lip مقاطع
sync من الأفلام 

والمسلسلات
1644114736.88922.3

2.190.77473.0

16942.312531.310626.52.160.81572.0فنون الطهي

14335.817443.58320.82.150.73771.7الموضة

1483714736.810526.32.110.78970.3الصحة

14536.315137.8104262.10.78370.0الحب والعاطفة

الموضوعات 
الساخرة

14536.31403511528.8
2.080.80469.3

1323312631.514235.51.980.82866.0تحديات

8320.813934.817844.51.760.77358.7السياسة والأخبار

5914.88220.525964.81.50.73950.0البث المباشر

الشائعات 
والأكاذيب

4711.810325.825062.5
1.490.69749.7

4611.58721.826766.81.450.69248.3العنف

رقص الفتيات 
والشباب

6716.81162921754.3
1.630.75654.3

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه الموضوعــات الــي يتابعهــا المبحوثــون مــن خــال فيديوهــات تطبيــق تيــك 
تــوك؛ فجــاءت هــذه الموضوعــات متنوعــة ومتعــددة، حيــث ذكــر المبحوثــون »الأغانــي« فــي المقدمــة بــوزن نســي 
بلــغ )82.3(، ثــم »الموضوعــات الدينيــة« بــوزن نســي بلــغ )77.7(، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الثالــث بــوزن 
نســي بلــغ )77.3( »الجمــال والعنايــة الشــخصية«، وجــاء فــي الترتيــب الرابــع »ترشــيحات لشــراء منتجــات أو 
زيــارة أماكــن« بــوزن نســي بلــغ )77(، ثــم ذكــر المبحوثــون »الرياضــة« بــوزن نســي بلــغ )74.3(، فــي حــن أضــاف 
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 lip sync المبحوثــون فــي الترتيــب الســادس » الموضوعــات العلميــة« بــوزن نســي بلــغ )73.7(، يلي ذلك »مقاط�ـع
مــن الأفــام و المسلســات« فــي الترتيــب الســابع بــوزن نســي بلــغ )73(، ثــم »فنــون الطهــي« بــوزن نســي )72(، 
ــب التاســع  ــغ )71.7(، وجــاء فــي الترتي ــوزن نســي بل ــب الثامــن »الموضــة« ب ــون فــي الترتي فيمــا أضــاف المبحوث
»الصحــة« بــوزن نســي )70.3(، ثــم »الحــب والعاطفــة« بــوزن نســي )70(، ثــم »الموضوعــات الســاخرة« بــوزن 
نســي )69.3(، يلــي ذلــك »التحديــات« بــوزن نســي )66(، ثــم »السياســة والأخبــار« بــوزن نســي )58.7(، 
ثــم »البــث المباشــر« بــوزن نســي )50(، يلــي ذلــك »الشــائعات والأكاذيــب« بــوزن نســي )49.7(، ثــم »العنــف« 
ــر  ــب الأخي ــات والشــباب« فــي الترتي ــوزن نســي )48.3(، فيمــا كان »رقــص الفتي ــر ب ــل الأخي ــب قب فــي الترتي
ــوزن نســي )54.3(. اختلفــت دراســة )ولاء محمــد محــروس ،2021( مــع هــذه النتائــج حيــث تمثلــت  ب
تفضيلاتهــم فــي الموضوعــات الــي يتابعونهــا )متابعــة مقاطــع مــن أعمــال فنيــة ودراميــة بــأداء تمثيلــي لمســتخدمي 
التطبيــق( يليهــا )متابعــة مقاطــع مــن أعمــال دراميــة ومســرحية(، فــي حــن اعتقــدوا أن الآخريــن أقــل وعيــاً منهــم 

ويفضلــون )الترينــد والأكثــر مشــاهدة(، و )مقاطــع غيــر مرغــوب فيهــا(.

جدول )15(

المقياس العام حول الموضوعات التي يتابعها المبحوثون من خلال فيديوهات تطبيق تيك توك

المقياس العام حول الموضوعات التي 
يتابعها المبحوثون من خلال 

فيديوهات تطبيق تيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

402022116215.4محدودة

1206013567.525563.8متوسطة

40204321.58320.8متعددة

200100200100400100الإجمالي

كا2:    6.217            درجة الحرية :   2       مستوي المعنوية: 0.045 دال   معامل التوافق: 
0.124

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه المقيــاس العــام حــول الموضوعــات الــي يتابعهــا المبحوثــون مــن خــال 
فيديوهــات تطبيــق تيــك تــوك؛ فكانــت هــذه الموضوعــات »متوســطة« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )63.8%(، 
منهــا )%60( مــن الذكــور، و)%67.5( مــن الإنــاث، ثــم »متعــددة« بنســبة بلغــت )%20.8(، منهــا )20%( 
مــن الذكــور، و)%21.5( مــن الإنــاث، فــي حــن كانــت »محــدودة« فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت 

)%15.4(، منهــا )%20( مــن الذكــور، و)%11( مــن الإنــاث.
تتســق هــذه البيانــات مــع المؤشــرات المبينــة أســفل الجــدول، حيــث بلغــت قيمــة كا2 )6.217( عنــد 
درجــة حريــة )2( ومســتوى معنويــة )0.045(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.124(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بالموضوعــات الــي 

يتابعونهــا علــى تطبيــق التيــك تــوك.
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ــكل  ــون بش ــن يهتم ــن الذي ــة المبحوث ــدر فئ ــت تص ــي أوضح ــة ال ــذه النتيج ــق ه تتف
ــت  ــي أوضح ــم )15( ال ــدول رق ــة الج ــع نتيج ــوك م ــك ت ــات التي ــة موضوع ــط بمتابع متوس

ــق. ــن للتطبي ــتخدام المبحوث ــط اس توس
12-ما هو شكل تفاعلك على المحتويات التي تتابعها على تطبيق تيك توك؟

جدول )16(
شكل تفاعل المبحوثين على المحتويات التي يتابعونها على تطبيق تيك توك

شكل تفاعل المبحوثين على 

المحتويات التي يتابعونها على 

تطبيق تيك توك

معارضمحايدموافق
المتوسط

الانحراف 
المعياري

الوزن    
النسبي %ك%ك%ك

1684215538.87719.32.230.7574.3الاكتفاء بالمشاهدة فقط

save 15939.814937.392232.170.77572.3الاحتفاظ بالفيديوهات

Like   16340.81283210927.32.140.81571.3إبداء الإعجاب

13834.513734.312531.32.030.81167.7الإرسال للأصدقاء

share 5012.51122823859.51.530.70751.0مشاركة المحتوي على صفحتك

comments 441110225.525463.51.480.68649.3كتابة تعليقات

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه شــكل تفاعــل المبحوثين علــى المحتويات الــي يتابعونها 
علــى تطبيــق تيــك تــوك؛ فذكــر المبحوثــون » الاكتفــاء بالمشــاهدة فقــط« فــي المقدمــة بــوزن نســي بلــغ 

 save .74.3(، ث��م »الاحتف��اظ بالفيديوه��ات(
» بــوزن نســي بلــغ )72.3(، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الثالــث بــوزن نســي بلــغ )71.3( »إبــداء الإعجــاب
Like«، وجــاء فــي الترتيــب الرابــع » الإرســال للأصدقــاء« بــوزن نســي بلــغ )67.7(، ثــم ذكــر »مشــاركة 
المحت�ـوي عل�ـى صفحت�ـك share« بــوزن نســي بلــغ )51(، فــي حــن أضــاف المبحوثــون فــي الترتيــب الســادس 
ــروس(  ــد مح ــت دراســة )ولاء محم ــغ )49.3(. اختلف ــوزن نســي بل �ـات comments« ب �ـة تعليق »كتاب
ــه )مشــاركة  ــة الأشــكال ويلي ــي مقدم ــاء التفاعل)بالإعجــاب( ف ــث ج ،2021( م��ع نتائـج� ه��ذه الدراســة حي

الفيديوهــات الــي تنــال إعجابهــم( ويليــه )تنفيــذ العديــد مــن الفيديوهــات الــي تنــال إعجابهــم(. 
وكذلـ�ك اختلفـ�ت دراسـ�ة )Chua, Rezaei, Gu, & Jambulingam 2020( مــع هــذه النتائــج 
حيــث وجــدت ارتفــاع مســتويات المشــاركة النشــطة فــي تطبيــق التيــك تــوك بــن الشــباب، حيــث بلغــت نســبة 

المشــاركة فــي عمــل ورفــع الفيديوهــات عبــر التطبيــق إلــى 92%.
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13 -شكل تفاعل المبحوثين على المحتويات التي يتابعونها على تطبيق تيك توك
جدول )17(

المقياس العام حول شكل تفاعل 
المبحوثين على المحتويات التي 

يتابعونها على تطبيق تيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

402040208020محدودة

14572.51206026566.2متوسطة

157.540205513.8متعددة

200100200100400100الإجمالي

كا2:    13.722            درجة الحرية :   2       مستوي المعنوية: 0.001 دال    معامل التوافق : 0.182

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه المقيــاس العــام حــول شــكل تفاعــل المبحوثــن علــى المحتويــات 
ــة بنســبة بلغــت  ــي المقدم ــت أشــكال التفاعــل »متوســطة« ف ــوك؛ فكان ــك ت ــق تي ــى تطبي ــا عل ــي يتابعونه ال
)%66.2(، منهــا )%72.5( مــن الذكــور، و)%60( مــن الإنــاث، ثــم »محــدودة« بنســبة بلغــت )20%(، 
منهــا )%20( مــن الذكــور، و)%20( مــن الإنــاث، فــي حــن كانــت »متعــددة« فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة 

بلغــت )%13.8(، منهــا )%7.5( مــن الذكــور، و)%20( مــن الإنــاث.
ــد  ــث بلغــت قيمــة كا2 )13.722( عن ــة أســفل الجــدول، حي ــع المؤشــرات المبين ــات م تتســق هــذه البيان
درجــة حريــة )2( ومســتوى معنويــة )0.001(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.182(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بأشــكال التفاعــل 

مــع المحتويــات الــي يتابعونهــا علــى تطبيــق التيــك تــوك.
تتســق هــذه النتيجــة مــع نتائــج الجــدول الســابق رقــم )15( الــي أوضحــت توســط 
الموضوعــات الــي يهتــم بهــا أغلــب المبحوثــون، وكذلــك نتائــج الجــدول رقــم )6( الــي 
أكــدت توســط اســتخدام المبحوثــن للتطبيــق، إلــى جانــب نتائــج الجــدول رقــم )13( لــي 

أشــارت إلــى توســط درجــة الاهتمــام مــن جانــب المبحوثــن بالتطبيــق.

14- مدى استخدام المبحوثين لاسمهم الحقيقي على صفحتهم الشخصية.

جدول )18(
مدى استخدام المبحوثين لاسمهم الحقيقي على صفحتهم الشخصية

مدى استخدام المبحوثين لاسمهم 
الحقيقي على صفحتهم الشخصية

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

13988.015790.229689.2نعم

1912.0179.83610.8لا

158100.0174100.0332100.0الإجمالي

كا2:   4.970            درجة الحرية :   2       مستوي المعنوية: 0.083    غير دال



المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال

العدد 45 -  أبريل / يونيو ٢٠٢٤  214

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى اســتخدام المبحوثــن لاســمهم الحقيقــي علــى صفحتهــم 
ــون »نعــم« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%89.2(، منهــم )%88( مــن الذكــور،  الشــخصية؛ فذكــر المبحوث
ــاث، يليهــم مــن ذكــروا » لا« بنســبة بلغــت )%10.8(، منهــم )%12( مــن الذكــور،  و)%90.2( مــن الإن
و)%9.8( مــن الإنــاث. و اختلفــت كلًا مــن دراســة )نحــال سناء،أســماء لعمــوري،2022( مــع هــذه النتائــج 
ــي،  ــي الثقف ــد عل ــة مســتعارة. ودراســة )محم ــة يســتخدمون هوي ــراد العين ــة أف ــي أن  أغلبي ــت إل ــث توصل حي
2021( توصلــت إلــى أن نســبة كبيــرة مــن الشــباب الســعودي يســتخدم أســماء مســتعارة، وصــوراً تعبيريــة 

.TikTokــى تطبيــق ــف التعريفــي للحســاب عل ــر مــن اســتخدامهم صورهــم الشــخصية فــي المل أكث

وفي ضــوء الجدولــن الســابقين، يتضــح امتــاك غالبيــة المبحوثــن لحســاب عــر تطبيــق 
التيــك تــوك، كمــا تتضــح جرأتهــم في اســتخدام اســمهم الحقيقــي علــى صفحاتهــم 

الشــخصية عــر التطبيــق.

جدول )19(
مدى استخدام المبحوثين لاسمهم الحقيقي على صفحتهم الشخصية

مدى استخدام المبحوثين لاسمهم 
الحقيقي على صفحتهم الشخصية

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

13988.015790.229689.2نعم

1912.0179.83610.8لا

158100.0174100.0332100.0الإجمالي

كا2:   4.970            درجة الحرية :   2       مستوي المعنوية: 0.083    غير دال

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى اســتخدام المبحوثين لاســمهم الحقيقي على صفحتهم الشــخصية؛ 
ــن  ــن الذكــور، و)%90.2( م ــة بنســبة بلغــت )%89.2(، منهــم )%88( م ــي المقدم ــم« ف ــون »نع فذكــر المبحوث
الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا » لا« بنســبة بلغــت )%10.8(، منهــم )%12( مــن الذكــور، و)%9.8( مــن الإنــاث. و 
اختلفــت كلًا مــن دراســة )نحــال سناء،أســماء لعمــوري،2022( م��ع ه��ذه النتائج حيث توصلت إل��ي أن  أغلبية 
أفــراد العينــة يســتخدمون هويــة مســتعارة. ودراســة )محم�ـد عل�ـي الثقف�ـي، 2021( توصلــت إلــى أن نســبة 
كبيرة من الشــباب الســعودي يســتخدم أســماء مســتعارة، وصوراً تعبيرية أكثر من اســتخدامهم صورهم الشــخصية 

”TikTok .« ،ف�ـي المل�ـف التعريف�ـي للحس�ـاب عل�ـى تطبي�ـق

وفي ضــوء الجدولــن الســابقين، يتضــح امتــاك غالبيــة المبحوثــن لحســاب عــر تطبيــق 
التيــك تــوك، كمــا تتضــح جرأتهــم في اســتخدام اســمهم الحقيقــي علــى صفحاتهــم 

الشــخصية عــر التطبيــق.
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15- وضع صفحة المبحوثين على التطبيق.
جدول )20(

وضع صفحة المبحوثين على التطبيق

وضع صفحة المبحوثين على التطبيق
الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

8654.48750.017352.1متاحة للأصدقاء

6541.110057.516549.7شخصية

8956.35028.713941.9متاحة للعامة

1811.42715.54513.6متاحة لأفراد العائلة

158174332)ن(

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح وضــع صفحــة المبحوثــن علــى التطبيــق؛ فذكــر المبحوثــون » متاحــة 
ــاث،  للأصدقــاء« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%52.1(، منهــم )%54.4( مــن الذكــور، و)%50( مــن الإن
يليهــم مــن ذكــروا »شــخصية« بنســبة بلغــت )%49.7(، منهــم )%41.1( مــن الذكــور، و)%57.5( مــن 
الإنــاث، ثــم أضافــوا »متاحــة للعامــة« بنســبة بلغــت )%41.9(، منهــم )%56.3( مــن الذكــور، و)28.7%( 
مــن الإنــاث، فــي حــن جــاء فــي الترتيــب الأخيــر بنســبة بلغــت )%13.6( مــن ذكــروا »متاحــة لأفــراد العائلــة«، 
منهــم )%11.4( مــن الذكــور، و)%15.5( مــن الإنــاث. وتختلــف دراســة )دشيشــة عبــد الــرؤوف،2020( 

مــع هــذه النتائــج حيــث توصلــت الدراســة إلــى أن أغلــب المســتخدمين يتيحــون صفحاتهــم للجميــع. 

16- مدى قيام المبحوثين بصناعة فيديوهات خاصة بهم على تطبيق تيك توك.

جدول )21(
مدى قيام المبحوثين بصناعة فيديوهات خاصة بهم على تطبيق تيك توك

مدى قيام المبحوثين بصناعة 
فيديوهات خاصة بهم على 

تطبيق تيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

56281125616842نعم

14472884423258لا

200100200100400100الإجمالي

كا2:   32.184            درجة الحرية :   1     مستوي المعنوية: 0.000 دال    معامل التوافق : 0.273

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى قيــام المبحوثــن بصناعــة فيديوهــات خاصــة بهــم علــى تطبيــق 
تيــك تــوك؛ فذكــروا »لا« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%58(، منهــم )%72( مــن الذكــور، و)%44( مــن 
الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا » نعــم« بنســبة بلغــت )%42(، منهــم )%28( مــن الذكــور، و)%56( مــن الإنــاث. 
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ويمكــن تفســر اهتمــام المبحوثــن بصناعــة الفيديوهات في ضوء أســباب اســتخدامهم 
للتطبيــق الــي تصدرهــا الســبب الخــاص بمحتويــات الفيديوهــات القصــرة والممتعــة، حيــث 
ــوك  ــك ت ــق التي ــن لتطبي ــتخدام المبحوث ــباب اس ــاص باس ــدول الخ ــبب في الج ــذا الس ورد ه

بــوزن نســي بلــغ )88(.

17- مدى قيام المبحوثين بمشاركة فيديوهاتهم التي يصنعونها على تطبيق تيك توك.
جدول )22(

مدى قيام المبحوثين بمشاركة فيديوهاتهم التي يصنعونها على تطبيق تيك توك

مدى قيام المبحوثين بمشاركة 
فيديوهاتهم التي يصنعونها 

على تطبيق تيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

1119.64742.05834.5دائما

2748.23934.86639.3أحيانا

1832.12623.24426.2نادرا

56100.0112100.0168100.0الإجمالي

كا2:    39.498    درجة الحرية :   2     مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق :  0.300

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى قيــام المبحوثــن بمشــاركة فيديوهاتهــم الــي يصنعونهــا علــى 
تطبيــق تيــك تــوك؛ فذكــر المبحوثــون » أحيانًــا« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%39.3(، منهــم )%48.2( مــن 
الذكــور، و)%34.8( مــن الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا »دائمًــا« بنســبة بلغــت )%34.5(، منهــم )19.6%( 
ــادرًا« بنســبة بلغــت )%26.2(، منهــم )%32.1( مــن  مــن الذكــور، و)%42( مــن الإنــاث، ثــم أضافــوا »ن

الذكــور، و)%23.2( مــن الإنــاث.
ــا« مــا يشــاركون الفيديوهــات 

ً
تأتــي هــذه النتيجــة الــي توضــح أن المبحوثــن »أحيان

الــي يصنعونهــا عــر التطبيــق متســقة مــع النتائــج الــي أوضحــت أن أغلــب المبحوثــن 
ــطة«. ــة متوس ــه »بدرج ــون ب ــا يهتم ــا« كم

ً
ــق »أحيان ــتخدمون التطبي يس

18-مدى شعور المبحوثين بالثقة بالنفس بسبب مشاركة الفيديوهات.
جدول )23(

مدى شعور المبحوثين بالثقة بالنفس بسبب مشاركة الفيديوهات

مدى شعور المبحوثين بالثقة بالنفس 

بسبب مشاركة الفيديوهات

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

58.92724.13219.0نعم

3562.53934.87444.0إلى حد ما

1628.64641.16237لا

56100.0112100.0168100.0الإجمالي

كا2:   43.375    درجة الحرية :   3       مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق :0.313  
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توضح بيانات الجدول الموضح أعلاه مدى شعور المبحوثين بالثقة بالنفس بسبب مشاركة الفيديوهات؛ فذكر 
المبحوثون » إلى حد ما« في المقدمة بنسبة بلغت )%44(، منهم )%62.5( من الذكور، و)%34.8( من 

الإناث، يليهم من ذكروا »لا« بنسبة بلغت )%37(، منهم )%28.6( من الذكور، و)%41.1( من الإناث، 
ثم أضافوا »نعم« بنسبة بلغت )%19(، منهم )%8.9( من الذكور، و)%24.1( من الإناث.

ــد  ــث بلغــت قيمــة كا2 )43.375( عن ــة أســفل الجــدول، حي ــع المؤشــرات المبين ــات م تتســق هــذه البيان
درجــة حريــة )3( ومســتوى معنويــة )0.000(، وهــو مســتوى معنويــة دال، كمــا بلغــت قيمــة معامــل توافــق 
)0.313(، ممــا يوضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن الذكــور والإنــاث فيمــا يتعلــق بمــدى شــعورهم 
بالثقــة بالنفــس بســبب مشــاركة الفيديوهــات الخاصــة بهــم علــى تطبيــق تيــك تــوك. وهــو مــا يختلــف مــع 
ــى  ــت إل ــي توصل دراســة )Diah Palupi, N., Meifilina, A., & Nofa Harumike, Y. D. 2020ال
أن هنــاك تأثيــر لاســتخدام تطبيــق Tiktok علــى مســتوى ثقــة الطــاب المنتظمــن فــي فصــل علــوم الاتصــال 

)2016-2019( فــي جامعــة بليتــار الإســامية بنســبة ٪79.7.

19- مدى جني المبحوثين للأرباح من خلال تطبيق التيك توك.

جدول )24(
مدى جني المبحوثين للأرباح من خلال تطبيق التيك توك

مدى جني المبحوثين للأرباح من خلال 
تطبيق التيك توك

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

1119.6108.92112.5قليلًا

4580.410291.114787.5إطلاقاً

56100.0112100.0168100.0الإجمالي

كا2:   3.918           درجة الحرية :   1      مستوي المعنوية: 0.048     دال     معامل التوافق:0.151 

ــوك؛  ــك ت ــق التي ــن خــال تطبي ــاح م ــن للأرب ــدى جــي المبحوث ــات الجــدول الموضــح أعــاه م توضــح بيان
فذكــروا »إطلاقًــا« فــي المقدمــة بنســبة بلغــت )%87.5(، منهــم )%80.4( مــن الذكــور، و)%91.1( مــن 
الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا » قليــاً« بنســبة بلغــت )%12.5(، منهــم )%19.6( مــن الذكــور، و)8.9%( 

مــن الإنــاث.
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ــم  ــى صفحته ــا عل ــي صنعوه ــة ال ــم الخاص ــن بفيديوهاته ــاظ المبحوث ــدى احتف 20-م
الشــخصية دون مشــاركتها.

جدول )25(
مدى احتفاظ المبحوثين بفيديوهاتهم الخاصة التي صنعوها على صفحتهم الشخصية دون مشاركتها

مدى احتفاظ المبحوثين بفيديوهاتهم 
الخاصة التي صنعوها على صفحتهم 

الشخصية دون مشاركتها

الإجماليالأناثالذكور

%ك%ك%ك

1730.475679254.8دائما

3358.93531.36840.4احيانا

610.721.884.8نادرا

56100112100168100الإجمالي

كا2:    22.452            درجة الحرية :   2     مستوي المعنوية: 0.000     دال     معامل التوافق:0.343

توضــح بيانــات الجــدول الموضــح أعــاه مــدى احتفــاظ المبحوثــن بفيديوهاتهــم الخاصــة الــي صنعوهــا علــى 
ــت )54.8%(،  ــة بنســبة بلغ ــي المقدم ــا« ف ــون » دائم ــر المبحوث ــم الشــخصية دون مشــاركتها؛ فذك صفحته
منهــم )%30.4( مــن الذكــور، و)%67( مــن الإنــاث، يليهــم مــن ذكــروا »أحيانــا« بنســبة بلغــت )40.4%(، 
منهــم )%58.9( مــن الذكــور، و)%31.1( مــن الإنــاث، ثــم أضافــوا »نــادرا« بنســبة بلغــت )%4.8(، منهــم 

)%10.7( مــن الذكــور، و)%1.8( مــن الإنــاث.

21 -مــدى وجــود علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن كثافــة اســتخدام 
وتأثــر ســلوكياتهم وتفكيرهــم. تــوك  التيــك  لتطبيــق  الشــباب 

كثافة استخدام الشباب لتطبيق التيك توك 

وتأثر سلوكياتهم وتفكيرهم.

معامل 

ارتباط 

بيرسون

مستوي 

المعنوية
الدلالة

غير دال0.0230.652

توضــح بيانــات الجــدول الســابق مــدى وجــود علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن كثافــة اســتخدام 
ــر ســلوكياهم وتفكيرهــم، حيــث بلغــت قيمــة معامــل ارتبــاط بيرســون  ــوك وتأث ــك ت ــق التي الشــباب لتطبي
)0.023( عنــد مســتوى معنويــة )0.652(، وهــو مســتوى معنويــة غيــر دال، ممــا يوضــح عــدم وجــود 
علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن كثافــة اســتخدام الشــباب لتطبيــق التيــك تــوك وتأثــر ســلوكياهم 
ــج  ــع النتائ ــة م ــذه النتيج ــق ه ــك تتف ــرض. وبذل ــذا الف ــض ه ــم رف ــذا يت ــم. وهك وتفكيره

ــق.  ــن للتطبي ــتخدام المبحوث ــط اس ــح توس ــي توض ــابقة ال الس
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أهم النتائج العامة للدراسة في ضوء الدراسات السابقة والإطار النظري للدراسة: 
ــا  ــج البحــث في إطــار نظريــة الدراســة وم تعــرض الباحثــة في هــذا الجــزء خلاصــة نتائ

ــه الدراســات الســابقة مــن نتائــج: ــت إلي توصل

 بخصوص كثافة تعرض الشباب المصري لتطبيق تيك توك: 
تكشــف النتائــج عــن ورود الاســتخدام اليــومي للتطبيــق »أحيانًــا« فــي الترتيــب الأول، حيــث ذكــر المبحوثــون 
أنهــم »أحيانًــا« مــا يســتخدمون التطبيــق فــي المرتبــة الأولــى واختلــف مــع هــذه النتائــج دراســة كل مــن )كاتــب 
فــارس، عقــون دنيــا 2016( )نحــال ســناء، أســماء لعمــوري،2022( )ولهــي كنــزي 2020( حيــث توصلــوا 
إلــى أن تطبيــق تيــك تــوك أصبــح يشــغل حيــزاً كبيــراً وصلــت درجــة اســتخدامه يوميــاً، وأوضــح غالبيــة 
ــا يســتخدمون  ــا« م ــاء الدراســة، و »أحيانً ــوك أثن ــق التيــك ت ــا يســتخدمون تطبي ــا« م ــن أنهــم »أحيانً المبحوث
التطبيــق بصفــة عامــة، و«أحيانًــا« مــا يســتخدمون التطبيــق علــى نحــو يــومي.  وتتفــق هــذه النتائــج مــع 
دراســة كلًا مــن )أوجيــط فاطمــة، عمــوش ليــان،2020( و Christopher, G.K. Swathi, 2020(( و 
)نصار،ســالي ماهــر،2022( الــي توصلــت إلــى أن اســتخدام هــذا التطبيــق لــم يؤثــر علــى التحصيــل الــدراسي 
لــدي التلاميــذ، و لا يمكــن القــول إن هــذه هــي الوســائط الوحيــدة الــي تؤثــر علــى أداء الطالــب.  هــو مــا يتفــق 
ــي تعــرض مــن خــال  ــي المعتقــدات ال ــى تب ــون إل ــة حيــث إنهــا تفتــرض أن كثيفــي المشــاهدة يميل مــع النظري
تطبيــق تيــك تــوك، وذلــك أكثــر مــن منخفــي التعــرض، وطبقــاً لمــا توصلــت لــه نتائــج الدراســة أن الشــباب 
المصــري يتعــرض بشــكل متوســط لاســتخدام تطبيــق تيــك تــوك لذلــك لــم تتأثــر معتقداتــه وســلوكياته وكذلــك 

يمكنهــم الاســتغناء عــن اســتخدامه.

بخصوص طرق تعرف الشباب المصري على تطبيق تيك توك لاستخدامه:
 يتضــح مــن إجابــات عينــة الدراســة أن أغلبهــن مــن مســتخدمي شــبكات التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى، حيــث 
أوضحــوا بنســبة مرتفعــة تعرفهــم علــى تطبيــق التيــك تــوك مــن خــال فيديوهــات مواقــع التواصــل، وأكــدت دراســة 
)دشيشــة عبــد الــرؤوف،2020( هــذه النتيجــة حيــث جــاء فــي المرتبــة الأولــي أن المبحوثــن تعرفــوا علــى تطبيــق تيك 
تــوك مــن خــال الإعلانــات علــى مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى، وتــرى الباحثــة أنــه وفقــاً لهــذه النتائــج تعــرض 

الشــباب لوســائل التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى مازالــت الأعلــى مــن تطبيــق تيــك تــوك.

بخصوص امتلاك الشباب المصري لحساب شخصي على تيك توك واستخدام اسمهم الحقيقي: 
في إنشاء حساباتهم:

 أتضــح أن المبحوثــن حرصــوا علــى امتــاك حســاب شــخصي لهــم علــى التطبيــق بنســبة كبيــرة فــي حــن 
ــة بمثــل هــذا القــدر، حيــث جــاء الاســتخدام  بدرجــة متوســطة  ــم تكــن درجــة اســتخدامهم للتطبيــق عالي ل
فــي الترتيــب الأول، كمــا تتضــح جرأتهــم فــي اســتخدام اســمهم الحقيقــي علــى صفحاتهــم الشــخصية عبــر 
التطبيــق، وتــرى الباحثــة أن الجــرأه فــي اســتخدام الاســم الحقيقــي قــد يعــود إلــى طريقــة تفاعلهــم مــع هــذا 
ــى  ــا عل ــي يتابعونه ــات ال ــى المحتوي ــن عل ــج الدراســة أن أشــكال تفاعــل المبحوث ــت نتائ ــق حيــث توصل التطبي
Save .تطبيــق تيــك تــوك؛ جــاءت فــي الصــدارة الاكتفــاء بالمشــاهدة فقــط« ثــم »الاحتفــاظ بالفيديوهــات
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بخصوص طبيعة الموضوعات المحتويات التي يشاركها الشباب المصري:
أكــدت الدراســة أن طبيعــة المحتــوي الــذي يشــاركه المبحوثــون فــي هــذا التطبيــق؛ هــو »الترفيهــي« يليــه« 
التعليــي، فــي حــن جــاء »الديــي«، و يليــه »التثقيفــي«،و اتفقــت دراسة)دشيشــة عبــد الــرؤوف،2020(  مــع 
بعــض هــذه النتائــج حيــث جــاء المحتــوي الترفيهــي فــي المقدمــة الأولــي ثــم يليــه المحتــوي التثقيفــي ثــم التعليــي.

بخصوص سبب اهتمام الشباب المصري باستخدام تطبيق تيك توك:  
 كشــفت النتائــج أن الأســباب متنوعــة ومتعــددة، حيــث ذكــر المبحوثــون » محتــوي الفيديوهــات القصيــر« 
فــي المقدمــة ، يليهــم مــن ذكــروا » اســتخدام الأغانــي الشــهيرة »الترينــد« علــى الفيديوهــات« فــي حــن جــاء 
فــي الترتيــب مــن ذكــروا »وجــود الأصدقــاء فيــه«، وجــاء فــي الترتيــب الرابــع مــن ذكــروا »الاســتمتاع بالإبــداع 
فــي تقديــم المحتــوي« ثــم ذكــر المبحوثــون« تنــوع المضامــن، والآراء« فــي حــن أضــاف المبحوثــون فــي الترتيــب 
الســادس » احتوائــه علــى لقطــات فريــدة وغريبــة لا توجــد فــي غيــره« يلــي ذلــك » وجــود غالبيــة المشــاهير فيــه« 
فــي الترتيــب الســابع ثــم » اســتخدام المؤثــرات »الفلاتــر« فــي الفيديــو« فيمــا أضــاف المبحوثــون فــي الترتيــب 
قبــل الأخيــر »حركــة الشــفاه » »Lip-syncالــي يتيحهــا التطبيــق فــي صناعــة الفيديوهــات، وســهولة التعديــل 
فيهــا وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر »جــرأة المضمــون فيــه عــن مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الأخــرى« ، و اتفقــت 
دراســة )شــيماء عــز الديــن ،2020( مــع بعــض هــذه النتائــج مــن حيــث قيــام المبحوثــن بتصويــر الفيديوهــات 
فــي بعــض الأحيــان بالاعتمــاد علــى خاصيــة تحريــك الشــفاه )lip-syncing(، وكذلــك الاعتمــاد علــى الفلاتــر 

والمؤثــرات البصريــة بجانــب متابعــة العديــد مــن الفيديوهــات الخاصــة بالمشــاهير.

بخصوص الموضوعات التي يتابعها الشباب المصري على تطبيق تيك توك: 
توصلــت نتائــج الدراســة  إلــى الموضوعــات الــي يتابعهــا المبحوثــون مــن خــال فيديوهــات تطبيــق تيــك توك؛ 
فجــاءت هــذه الموضوعــات متنوعــة ومتعــددة، حيــث ذكــر المبحوثــون »الأغانــي« فــي المقدمــة ، ثــم »الموضوعــات 
الدينيــة »الجمــال والعنايــة الشــخصية«، وجــاء فــي الترتيــب الرابــع »ترشــيحات لشــراء منتجــات أو زيــارة أماكن« 
، ثــم ذكــر المبحوثون«الرياضــة«، فــي حــن أضــاف المبحوثــون فــي الترتيــب الســادس » الموضوعــات العلميــة« يلــي 
ذلــك »مقاطــع lip sync مــن الأفــام و المسلســات« فــي الترتيــب الســابع ، ثــم »فنــون الطهــي« فيمــا أضــاف 
المبحوثــون فــي الترتيــب الثامــن »الموضــة«، وجــاء فــي الترتيــب التاســع »الصحــة«، ثــم »الحــب والعاطفــة« ، ثــم 
»الموضوعــات الســاخرة« ، يلــي ذلــك »التحديــات« ، ثــم »السياســة والأخبــار، ثــم »البــث المباشــر« ، يلــي ذلــك 
»الشــائعات والأكاذيــب« ، ثــم »العنــف« فــي الترتيــب قبــل الأخيــر فيمــا كان »رقــص الفتيــات والشــباب« فــي 
الترتيــب الأخيــر اختلفــت دراســة )ولاء محمــد محــروس ،2021( مــع هــذه النتائــج حيــث تمثلــت تفضيلاتهــم 
فــي الموضوعــات الــي يتابعونهــا )متابعــة مقاطــع مــن أعمــال فنيــة ودراميــة بــأداء تمثيلــي لمســتخدمي التطبيــق( 
يليهــا )متابعــة مقاطــع مــن أعمــال دراميــة ومســرحية(، فــي حــن اعتقــدوا أن الآخريــن أقــل وعيــاً منهــم 

ويفضلــون )الترينــد والأكثــر مشــاهدة(، و )مقاطــع غيــر مرغــوب فيهــا(.
فــي حــن جــاء بعــد ذلــك »إبــداء الإعجــابLike«، ويليــه« الإرســال للأصدقــاء«، ثــم ذكــر »مشــاركة 
المحتــوي علــى صفحتــك share« فــي حــن أضــاف المبحوثــون »كتابــة تعليقــات comments«، واختلفــت 
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دراســة )ولاء محمــد محــروس ،2021( مــع نتائــج هــذه الدراســة حيــث جــاء التفاعل)بالإعجــاب( فــي مقدمــة 
الأشــكال ويليــه )مشــاركة الفيديوهــات الــي تنــال إعجابهــم( ويليــه )تنفيــذ العديــد مــن الفيديوهــات الــي تنــال 

إعجابهــم(. 

بخصوص رأي المبحوثين في تأثير فيديوهات تطبيق تيك توك على القيم الاجتماعية:
كشفت نتائج الدراسة أن تأثير فيديوهات تطبيق تيك توك على القيم الاجتماعية؛تأثيرات »محايدة« 

ــت  ــث توصل ــع دراســة )Chua, Rezaei, Gu, & Jambulingam,2020( حي ــف م ــا يختل ــو م وه
الدراســة إلــى وجــود تأثيــر مرتفــع الاســتخدام تطبيــق التيــك تــوك علــى القيــم الاجتماعيــة للشــباب. وكذلــك 
اختلفــت دراســة )دراجــي كريمــة 2020( مــع نتائــج الدراســة أن مواقــع التواصــل الاجتمــاعي تؤثــر علــى القيــم 

الاجتماعيــة.

هوامش 
 العربية:

ً
أولا

‏ أوجيــط، عمــوش، ليليــا.)2020(.« تأثيــر تطبيــق تيــك تــوك علــى التحصيــل الــدراسي لــدى المراهقــن الجزائريــن«، رســالة 
دكتــوراة غــر منشــورة، جامعــة بويــرة.‏

ــان  ــوم وإدم ــات الن ــن اضطراب ــکل م ــه ب ــو( وعلاقت ــيء )الفوم ــوات ال ــن ف ــاء عجاجــه.)2022( الخــوف م رحــاب يحــي، صف
اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتمــاعي لــدى عينــة مــن طلبــه الجامعــة، مجلــة جامعــة الفيــوم للعلــوم التربويــة 

والنفســية، 16)2(،1-64.

وداد هــارون محمد.)2021(.أســاليب التحريــر الصحفــي الإلكترونــي وأدواتــه المدعومــة بتقنيــات الوســائط المتعــددة فــي أشــکال 
ومضامني� الم��ادة الإخباري، المجل��ة العلمي��ة لبح��وث الصحاف��ة،) )22،201-273.

ــدى المراهقــن الجزائريــن )رســالة  ــدراسي ل ــل ال ــى التحصي ــر تطبيــق تيــك تــوك عل ــا. )2020(. تأثي أوجيــط، عمــوش، ليلي
ــره(.‏ دكتــوراة، جامعــة بوي

إيمــان عبــد المنعــم. )2016(. »اســتخدامات طــاب الجامعــات فــي مصــر والســعودية لموقــع تويتــر والإشــباعات المتحققــة منــه: 
دراســة ميدانيــة مقارنــة«، رســالة ماجســتير غــر منشــورة، قس�ـم الصحاف��ة، كلي��ة الإعــام، جامعــة القاهــرة.

حســن علــي قــدورة. )2018(.«اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتمــاعي وعلاقتــه بالصحــة النفســية وبعــض ســمات الشــخصية 
لــدى طــاب جامعــة الجزيــرة الســودان«،أطروحة دكتــوراه غــر منشــورة،جامعة الجزيــرة.

حسن عماد مكاوي، ليلي السيد. )2017(.«الاتصال ونظرياته المعاصرة«. القاهرة: الدار المصرية اللبنانية،ص302.
حسنين شفيق. )2020(.«إعلام الذكاء الاصطناعي ومستقبل صناعة الأخبار«. القاهرة: دار فكر وفن، ص24.

حفــار، عبــد النــور. )2022(.« تأثيــر تطبيــق تيــك تــوك علــى الممارســات الفرديــة و الاجتماعيــة لمســتخدميه مــن المراهقــن 
دراســة ميدانيــة علــى عينــة مــن تلاميــذ ثانويــة الهــادي خذيــري« ، رســالة ماجســتيرغير منشــورة ، كليــة العلــوم 

الإنس�ـانية ، جامع�ـة العرب�ـي التبسـي- تبس�ـة.
حيمــر، ســعيدة. )2022(.« التأثي��رات القيميـة� والذهنيــة لتطبيـق� تي��ك ت��وك علــى الفتيـا�ت المراهق��ات فيــ الجزائ�ـر دراســة 

ــوم 7 )4( ،427-415. ــاق للعل ــة آف ــة«، مجل تحليلي
الخاتــم، هاشــم عبــد الله. )2016(« توظيــف الوســائط المتعــددة فــي انتــاج الرســالة الإعلاميــة: دراســة حالــة، مــن المؤسســات 

الإعلاميــة«، مجلــة العلــوم الإنســانية، جامعــة الســودان للعلــوم والتكنولوجيــا ،16 )3(،80 -101.
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دشيشــة عبــد الــرؤوف. )2022(.« تأثيــر محتــوى تطبيــق تيــك تــوك علــى المراهقــن فــي الجزائر-دراســة ميدانيــة علــى عينــة 
مــن مراهقــن متوســطة أبــو كامــل الشــجاع بــن أسلم-بوســعادة«، رســالة ماجســتير غــر منشــورة، كليــة العلــوم 

الانس�ـانية والاجتماعي�ـة، جامع�ـة محم�ـد بوضي�ـاف بالمس�ـيلة.
دينــا ســالم. )2020(.« الإعــام الجديــد وتشــكيل الــوعي لــدي طــاب الجامعــة: جامعــة القاهرة نموذجاً«، رســالة ماجســتير 

غــر منشــورة، قســم أصــول التربيــة، كليــة الدراســات العليــا للتربيــة، جامعــة القاهرة.

ســالي نصــار. )2022(.« التأثيــرات النفســية والاجتماعيــة لتطبيقــات الهواتــف الذكيــة«، المجلــة المصريــة لبحــوث 
الاعــام، جامعــة القاهــرة، 79، 467-501.

ــم  �ـى إدراكه ــره عل �ـي شـب�كات التواص�ـل الاجتمــاعي وتأثي ـاب والمراھقی�ـن ف ــاج الشبـ س��ماح محم��د محمــدي. )2020(.« اندم
للواق�ـع: دراس�ـة حال�ـة عل�ـى قضی�ـة البن�ـا وراج�ـح ف�ـي إطــار نظري�ـة الغــرس الثقافــي«، مجل��ة البح�ـوث الإعلامي�ـة، 

ــر3(54(، 1295-1388. ــة الأزه جامع
شــواف، ضيــف، لينــدة. )2015(.« اتجاهــات الأســاتذة الجامعيــن نحــو التعليــم باســتخدام الوســائط المتعــددة«، رســالة 
ــن مهيــدي-أم البواقــي-. ــي ب ــة و الإنســانية، جامعــة العرب ــوم الاجتماعي ــوم الإنســانية،كلية العل ماجستير،قســم العل

ــي  ــوك« ف ــك ت ــق »تي ــى تطبي ــر: دراســة استكشــافية عل ــو القصي ــن. )2020(. »أســاليب التســويق بالفيدي ــز الدي شــيماء ع
ــة، 27)( ــات العام ــة للعلاق ــة المصري ــة – الشــرق الأوســط، الجمعي ــات العام ــوث العلاق ــة بح مصــر، مجل

ــع،  ــاء للنشــر و التوزي ــان،دار صف ــي«. ط1. عم ــي الإعــام الإلكترون ــددة ف ــاس ناجــي حســن. )2016(.« الوســائط المتع عب
ص151.

عمــرو محمــد محمــود عبــد الحميــد. )2020(. » توظيــف تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي إنتــاج المحتــوي الإعــامي وعلاقتهــا 
بمصداقيت��ه لـد�ي الجمهــور«، مجلةــ البحوــث الإعلامي��ة، كلي�ـة الإعــام، جامعــة الأزهــر، 5 )55(،2790-2860.
فتحي حسين عامر. )2021(.« الذكاء الاصطناعي والإعلام الجديد«. ط1، القاهرة،العربي للنشر و التوزيع، ص17،18.

ــن  ــة م ــى عين ــة: دراســة عل ــات لشــبكات التواصــل الاجتمــاعي والإشــباعات المحقق لميــس ســامي. )2018(.« اســتخدام المراهق
لـام،  �ـة الإع لـان، كلي �ـة والإع �ـات العام ــورة، قس�ـم العلاق ــتير منش ــالة ماجس ــة«، رس ــدارس الثانوي ــات الم طالب

ــة القاهــرة. جامع
محمــد بكيــر. )2021(.« إدراك الشــباب المصــري لتأثيــرات الواقــع الافتــراضي بفيديوهــات التيــك تــوك علــى الــذات والآخريــن 
فـي� إط��ار نظري��ة تأثي��ر الشــخص الثال��ث: دراســة مســحية«، مجلــة البحــوث الإعلاميــة، جامعــة الأزهــر، 59 

.120-160،)1(
محمد عبد الحميد. )2004(.« نظريات الاعلام واتجاهات التأثير«. ط3، القاهرة، عالم الكتب، ص332.

ــة  ــدار المصري ــة والمجتمعيــة، ط1، القاهــرة، ال ــه التنموي ــه وتأثيرات ــه وتطبيقات ــاعي معالم ــذكاء الاصطن ــد الهــادي، ال محمــد عب
اللبنانيــة،2021، ص137.

�ـة بی�ـن  ــوك” دراس�ـة مقارن ــوى الإعــامي لتطبی�ـق “التی�ـك ت ـات المحت ــار. )2020(.« سمـ محم��د فتح��ي، محم��د عب��د الغف
المنص��ات العربي��ة والأجنبيـ�ة«، مجل��ة البحـ�وث الإعلاميـ�ة، جامع��ة الأزهـ�ر، القاھــرة، 54)3(، 1613-1644.

محمود حسن إسماعيل، نظريات الإعلام، القاهرة: المكتب المصري للمطبوعات،2018.
نجيــة العقــوري. )2020(.« إدمــان مواقــع التواصــل الاجتمــاعي« الفيســبوك« وعلاقتــه بظهــور اضطرابــات النــوم لــدى عينــة 
مــن طلبــة كليــة الآداب والعلوم-ســلوق«، مجلــة المنــارة العلميــة، جامعــة كليــة التربيــة قمينــس، جامعــة بنغــازي، 

.27-44 ،)1(
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نحــال ســناء أســماء لعمــوري. )2022(.« تأثيــر وســائط التواصــل الرقميــة علــى القيــم الاجتماعيــة لــدى المراهــق الجزائــري: 
التيــك تــوك انموذجــا«، المجلــة الدوليــة للاتصــال الاجتماعــي، 9)2( ، كليــة العلــوم الإنســانية والاجتماعيــة، 

جامعــة عبــد الحميــد بــن باديــس مســتغانم– مخبــر الدراســات الإعلاميــة والاتصاليــة،242-257.
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