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مراجعة منهجية للإنتاج الأكاديمي المصري والعربي
لتطبيقات الذكاء الاصطناعي في الصحافة 

د. وليد العشري إبراهيم
أستاذ الصحافة المساعد 

كلية التربية النوعية - جامعة طنطا

مقدمة 	

لا شــك أنّ تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي )AI( أحدثــت نقلــة نوعيــة في طريقــة إنتــاج المؤسســات الإخباريــة، 

حيــث ســاهم انتشــار هــذه التقنيــات في توســيع مســاحة التفاعــل بــن المؤسســات الإخباريــة مــن جهــة والجمهــور مــن 

جهــة أخــرى، بطريقــة تعتمــد علــى الســرعة والمرونــة والتبســيط والتيســر )Mseer,2023(. في هــذا الســياق، 

زاد الاهتمــام العلــي بتأثــر تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في الصحافــة باعتبارهــا التكنولوجيــا الأكــر 

ــة في ظــل فــرة الانتقــال الــي يمــر بهــا العالــم مــن الأعمــال  شــعبية، وأحــد أســرع القطاعــات نمــوًا في العالــم، خاصَّ

اليدويــة إلــى الرقميــة.

وبشــكل عــام، أثــار تزايــد اســتخدام تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في الصحافــة النقــاش، ليــس فقــط علــى 

مســتوى الفوائــد والمخاطــر الــي يمكــن أن تجلبهــا، ســواء بالنســبة للقطــاع أو للصحفيــن الذيــن يعملــون فيــه، 

ــا التحديــات الجديــدة لمجــال البحــث الأكاديــي في إطــار مجموعــة مــن خطــوط البحــث 
ً

بــل امتــدت لتشــمل أيض

 .)Parratt-Fernández, et al , 2021( المثــرة للاهتمــام بشــكل متزايــد

مشكلة الدراسة :
تتمثــل مشــكلة الدراســة الحاليــة فــي تقديــم مراجعــة منهجيــة للإنتــاج الأكاديــي المصــري والعربــي الخــاص 
بتطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة بــن عــامي )2023-2019(،  وذلــك مــن خــال رصــد التتبــع 
الزمــي لهــذه الدراســات، وحصــر الــدول الرائــدة فــي مجــال بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 
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ــب  ــن جان ــام م ــن الاهتم ــدر م ــر ق ــت بأكب ــي حظي ــام البحــي ال ــف مجــالات الاهتم ــك تصني ــة، وكذل الصحاف
الباحثــن، وكذلــك المنهجيــات وتقنيــات البحــث الأكثــر اســتخدامًا، بالإضافــة إلــى رصــد الفجــوات البحثيــة 

الموجــودة فــي هــذه الدراســات والــي قــد تكــون منطلــق لإجــراء الأبحــاث والدراســات المســتقبلية.

تساؤلات الدراسة:
تُحاول هذه الدراسة الإجابة على مجموعة من التساؤلات كما يلي:

11 مــا نــوع الإنتــاج الأكاديــي المصــري والعربــي الــذي يولــي مزيــد مــن الاهتمــام لتطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي .
فــي الصحافــة ؟

22 مــا هــي الــدول الرائــدة فــي مجــال تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري .
والعربــي ؟

33 مــا هــي المنهجيــات المســتخدمة فــي بحــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين .
المصــري والعربــي؟

44 مــا هــي تقنيــات البحــث المســتخدمة فــي بحــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى .
المســتويين المصــري والعربــي ؟

55 مــا هــي مجــالات الاهتمــام البحــي الــي يتــم تحليلهــا ودراســتها أكثــر مــن غيرهــا فــي الإنتــاج الأكاديــي .
المصــري والعربــي ؟

66 ــى المســتويين . ــة عل ــي الصحاف ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــات ال ــي بحــوث تطبيق ــة ف ــي الفجــوات البحثي ــا ه م
المصــري والعربــي ؟

أهداف الدراسة:
تسعى هذه الدراسة إلى تحقيق مجموعة من الأهداف الرئيسية كما يلي:

11 تحديــد نــوع الإنتــاج الأكاديــي الــذي يولــي مزيــد مــن الاهتمــام لتطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي (
الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي

22 حصــر الــدول الرائــدة فــي مجــال تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري (
والعربــي 

33 التعــرف علــى المنهجيــات المســتخدمة فــي بحــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى (
المســتويين المصــري والعربــي

44 الكشــف عــن تقنيــات البحــث المســتخدمة فــي بحــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى (
المســتويين المصــري والعربــي ؟

55 رصــد مجــالات الاهتمــام البحــي الــي يتــم تحليلهــا ودراســتها أكثــر مــن غيرهــا فــي الإنتــاج الأكاديــي (
ــي ؟ المصــري والعرب

66 ــى المســتويين ( ــة عل ــي الصحاف ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــات ال ــي بحــوث تطبيق ــة ف ــد الفجــوات البحثي تحدي
المصــري والعربــي ؟
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الإطار النظري للدراسة:
المحور الأول : الذكاء الاصطناعي- ثورة الصحافة في الألفية الثالثة

1 - الذكاء الاصطناعي »القيمة المضافة للصحافة«
لا شــك أنّ دمــج الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة الآن يُمثــل تحــولًا كبيــرًا فــي المشــهد الإعــامى، حيــث 
انتقــل بســرعة مــن كونــه تجربــة جديــدة إلــى عنصــر محــوري فــي الصحافــة الحديثــة. والواقــع أنّ هــذا التحــول 
بــدأ باســتخدام خوارزميــات بســيطة مصممــة لأتمتــة القصــص الإخباريــة الروتينيــة، علــى ســبيل المثــال 
ــر،  ــذكاء الاصطنــاعي بشــكل كبي ــة. ومــع مــرور الوقــت، توســع دور ال ــج الرياضي ــة أو النتائ )الملخصــات المالي
ــة الاســتقصائية، وحــى تشــكيل  ــي الصحاف ــوى، والمســاعدة ف ــص المحت ــات، وتخصي ــل البيان ليشــمل تحلي

. )Bahroun et al., 2023(القــرارات التحريريــة
فــى الواقــع، يعكــس ظهــور تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة اتجاهــا أوســع للتحــول الرقــي، ممــا 
يُعيــد تشــكيل كيفيــة جمــع الأخبــار ونقلهــا واســتهلاكها. عــاوة علــى ذلــك، تمثــل أهميتهــا المتزايــدة شــهادة 
ــي العصــر  ــار ف ــات اســتهلاك الأخب ــرة وديناميكي ــى الاحتياجــات المتغي ــدم التكنولوجــي ومؤشــرًا عل ــى التق عل

 .)Gollmitzer, 2023( الرقــي
مــن هــذا المنطلــق، يُعد الــذكاء الاصطنــاعي والأتمتــة جــزءًا مــن عالــم الصحافــة اليــوم، وهمــا موجــودان فــي 
غــرف الأخبــار فــي وســائل الإعــام الرقميــة، حيــث بــات مــن الصعــب اليــوم فصــل الصحافــة عــن التكنولوجيــا 
ــادرة بشــكل  ــاعي ق ــذكاء الاصطن ــى ال ــات القائمــة عل ــك، أصبحــت الخوارزمي ــى ذل الخاصــة بهــا. تأسيســاً عل
متزايــد علــى تولــي مهــام الكتابــة، مثــل إنتــاج الأخبــار للمؤسســات الإعلاميــة، أو تلخيــص البيانــات العلميــة، 

.)Henestrosa, 2023( GPT-3 أو كتابــة الروايــات، علــى ســبيل المثــال، تقنيــة
باختصــار، فــي عصــر التقــارب الإعــامي، أصبحــت المهــارات التكنولوجيــة مهمــة فــي صناعــة الصحافــة، 
الــي أحدثــت تحــولً فــي الصحافــة مــن خــال رقمنــة العمــل الصحفــي بطــرق لــم يكــن مــن الممكــن أن يتوقعهــا 
أحــد حــى قبــل بضــع ســنوات. فــى هــذا الســياق، قــال البروفيســور راســموس كليــس نيلســن، مديــر معهــد 
ــة  ــائط الرقمي ــة لعــام 2023 “إن الوس ــار الرقمي ــر الأخب ــرز لدراســة الصحافــة، فــي مقدمــة  تقري رويت
هــي الوضــع الطبيعــي الجديــد. ولــذا يتعــن علــى الصحفيــن ووســائل الإعــام الإخباريــة 
أن يقتطعــوا أماكنهــم للتواصــل مــع الجمهــور«. الأمــر الــذي يُســلط الضــوء علــى ضــرورة مواكبــة 

 .Gutiérrez-Caneda, et al ,2023(( ــب ــن خــال التدري ــا م ــون للتكنولوجي الصحفي
فــى هــذا الســياق، خلــص التقريــر الإخبــاري لاتحــاد البــث الأوروبــي  )UER, 2019(، إلــى أن تطبيقــات 
ــر مــن الفوائــد كمــا هــو  ــذكاء الاصطنــاعي تُمثــل قيمــة مضافــة بالنســبة لوســائل الإعــام مــن خــال الكثي ال

موضــح فــي الجــدول أدنــاه.
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‏جدول رقم )1( فوائد تطبيق الذكاء الاصطناعي في وسائل الإعلام

الفائدة م الفائدة م

النسخ الصوتي 7 كشف الاتجاهات في الشبكات الاجتماعية 1

إنشاء قصص من البيانات المنظمة 8 التحقق من الحقائق 2

التصحيح التلقائي للنص 9 التحقق من الصور ومقاطع الفيديو المزيفة 3

التحليلات التنبؤية لزيادة رضا العملاء 10 الترجمة الآلية للنصوص 4

تحرير الصوت الآلي 11 تحرير الفيديو 5

تنقية البيانات وتصفيتها 12 إنشاء روبوت الدردشة 6

وعلــى الرغــم مــن تزايــد اســتخدام الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة فــي المراحــل المختلفــة لعمليــة إنتــاج 
الأخبــار، إلا أن اســتخدامه لا يــزال محــدود جــدًا. ويرجــع ذلــك جزئيًــا إلــى أن تنفيــذ مشــاريع الــذكاء الاصطنــاعي 
يرتبــط بالاســتثمارات، وهــي مــن أكثــر المجــالات تأثــراً فــي فتــرات الأزمــات. عــاوة علــى ذلــك، هنــاك نقــص 
 .)Canavilhas, 2022( نســي فــي المعرفــة فيمــا يتعلــق بإمكانياتهــا، ســواء بــن الصحفيين أو صنــاع القــرار

2 -  أتمتة إنتاج الأخبار
تمــر الصحافــة بشــكل عــام فــي جميــع أنحــاء العالــم بمرحلــة انتقاليــة تاريخيــة، وذلــك بفضــل التطــور 
الســريع فــي التكنولوجيــا الرقميــة. والأهــم مــن ذلــك، أن هــذا التطــور هــو جانــب آخــر مــن جوانــب التقــدم 

ــاكل التنظيميــة ووظائــف شــركات الإعــام.  ــى تحــولات كبيــرة فــي الهي ــذي أدى إل التكنولوجــي ال
ــورة فــي الصحافــة فــي العصــر الرقــي،  ــاعي أهــم ث ــذكاء الاصطن ــات ال فــي هــذا الصــدد، تُعتبــر خوارزمي
حيــث أعــادت تنظيــم غرفــة الأخبــار بشــكل لــم يســبق لــه مثيــل. مــن ناحيــة أخــرى، توفــر هــذه التقنيــات 
إمكانــات كبيــرة جــدًا لتعزيــز الصحافــة اليــوم، خاصــة الســماح للصحفيــن بمعالجــة كــم كبيــر مــن البيانــات فــي 
فتــرة زمنيــة محــدودة، وإنشــاء قصــص إخباريــة مــن بيانــات منظمــة وتقديمهــا تلقائيًــا، بالإضافــة إلــى تغطيــة 

.)Ali & Hassoun, 2019( ــا ــر تنوعً أكث
ومــع تســارع تطــور هــذه التكنولوجيــا، أصبحــت تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي وســائل الإعــام هــي واقــع 
الحاضــر والمســتقبل. ووفقــاً لدراســات حديثــة، هنــاك اعتقــاد بــن الخبــراء والمهنيــن بــأن هــذه التكنولوجيــا 

:)Ufarte-Ruiz, et al, 2023( ســتلعب دورًا مهمًــا فــي إطــار محــاور رئيســية قابلــة للتطبيــق
• تحسين الإنتاجية والكفاءة

• زيادة الربح التجاري
• تعزيز الدقة والموضوعية

• فحص مصداقية وجودة الأخبار الآلية
• التعرف على الأنماط والاتجاهات

• الحد من تأثير المعلومات المضللة والأخبار الكاذبة
• العثور على الملفات الشخصية على الشبكات الاجتماعية

• تخصيص المعلومات	
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ــي صناعــة  ــا ف ــاعي ســتلعب دورًا مهمً ــذكاء الاصطن ــات ال ــن أنّ تقني ــرى بعــض الباحث ــك، ي ــى ذل تأسيســاً عل
الصحافــة فــي إطارأربعــة محــاور رئيســية للتطبيــق : )1( أتمتــة المحتــوى “ النــي والمســموع والمرئــي”، )2( 
التحقــق وتحســن الوصــول إلــى المعلومــات، )3( تحقيــق الدخــل بمــا فــي ذلــك أنظمــة الاشــتراك، و)4( 

.)Gutiérrez-Caneda, 2023( المحتــوى تخصيــص 
ــا جديــدة فــي الصحافــة، حيــث أصبحــت أتمتــة إنتــاج الأخبــار  باختصــار، فتــح الــذكاء الاصطنــاعي آفاقً
أكثــر انتشــارًا تدريجيًــا فــي مراحــل جمــع المعلومــات، ومعالجــة النصــوص، ونقــل الأخبــار، وإنشــاء مخرجــات 
ــي الوقــت نفســه  ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــك، يُدخــل ال ــن ذل ــى الرغــم م ــا البشــر. وعل ــي ينتجه ــك ال ــة لتل مماثل
تغييــرات علــى ثلاثــة مســتويات تتمثــل فــي: )1( دور الصحفيــن فــي إنتــاج النصــوص، )2( اســتبدالهم فــي 

.))Noain-Sánchez, 2022ــور ــع الجمه ــل م ــة، و)3( التفاع ــذ أنشــطة معين تنفي

المحور الثاني: التأثيرات الإيجابية للذكاء الاصطناعي في الصحافة
تعزيز الكفاءة والإنتاجية(11

أدى ظهــور الــذكاء الاصطنــاعي )AI( فــي الصحافــة إلــى إحــداث نقلــة نوعيــة، لا ســيما فــي تعزيــز الكفــاءة 
والإنتاجيــة. والواقــع أنّ دور الــذكاء الاصطنــاعي فــي أتمتــة المهــام الروتينيــة مثــل جمــع البيانــات وفرزهــا مــن 
خــال كميــات كبيــرة مــن المعلومــات يُعــد  بمثابــة دور تحويلــي. ومــن خــال تولــي هــذه المهــام الــي تســتغرق 
وقتًــا طويــاً، يســمح الــذكاء الاصطنــاعي للصحفيــن بتخصيــص المزيــد مــن الوقــت لســرد الجوانــب الدقيقــة 

للقصــص الإخباريــة. 
2(   الكتابة والترجمة الآلية للأخبار

ــن القــدرة  ــث أتاحــت للصحفي ــة، حي ــي الصحاف ــدة ف ــاً جدي ــاعي آفاق ــذكاء الاصطن ــات ال فتحــت خوارزمي
علــى كتابــة وتوليــد قصصًــا إخباريــة تلقائيًــا بطــرق لــم تكــن ممكنــة مــن قبــل بنــاءً علــى مجموعــات البيانــات 
والقوالــب. عــاوة علــى ذلــك، تُســاعد أدوات الترجمــة المدعومــة بالــذكاء الاصطنــاعي الصحفيــن فــي ترجمــة 

هــذه الأخبــار بســرعة ودقــة إلــى لغــات متعــددة. 
 التحليل الفوري للبيانات33

تُوفــر أدوات الــذكاء الاصطنــاعي تحليــاً فوريًــا للبيانــات، وذلــك مــن خــال مســاعدة للصحفيــن 
Biswal & Gou� )فـ�ي الحصـ�ول علـ�ى المعلومـ�ات مـ�ن حيـ�ث الجـ�داول أو الرسـ�وم البيانيـ�ة البسـ�يطة) 
da,2020(، وأيضًــا تســريع عمليــة تســليم الأخبــار بشــكل كبيــر، ممــا يضمــن حصــول الجمهــور 
علــى المعلومــات ذات الصلــة وفــي الوقــت المناســب. علــى الجانــب الآخــر، يمكــن للصحفيــن الكشــف عــن 
القصــص المخفيــة داخــل تلــك  البيانــات، وتقديــم رؤى ووجهــات نظــر لجمهورهــم مدعومــة بتحليــل 

 .)Nurelmadina et al., 2021( قــوي للمعلومــات
عــاوة علــى ذلــك، يمكــن لخوارزميــات الــذكاء الاصطنــاعي أن تُفســر بســرعة مجموعــات كبيــرة ومعقــدة 
مــن البيانــات، وتكشــف عــن الاتجاهــات الــي قــد تكــون غيــر مرئيــة أو يصعــب تمييزهــا. فــي ذات الســياق، 
تمتلــك خوارزميــات الــذكاء الاصطنــاعي القــدرة ليــس فقــط علــى مســتوى إثــراء المحتــوى الصحفــي، بــل تضفــي 
أيضًــا عمقًــا غيــر مســبوق علــى الصحافــة الاســتقصائية، لا ســيما فــي البيئــات ســريعة الوتيــرة مثــل الأخبــار 

العاجلــة أو التقاريــر المباشــرة.
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  التحقق من الحقائق44
يســاعد الــذكاء الاصطنــاعي الصحفيــن فــي التحقــق مــن صحــة القصــص الإخباريــة، وأيضًــا فــي مكافحــة 
الأخبــار المزيفــة والمعلومــات الخاطئــة،  مــن خــال اســتخدام الأدوات اللازمــة،  علــى ســبيل المثــال، أدوات 

تحليــل النصــوص والصــور وتحديــد التناقضــات والأخطــاء.
    تخصيص المحتوى/ إنشاء أجندة الأخبار الخاصة بالمستخدمين55

يُعــد  تخصيــص محتــوى الأخبــار أحــد أهــم المجــالات الــي حقــق فيهــا الــذكاء الاصطنــاعي خطــوات 
كبيــرة. فــى الواقــع، يمكــن لأنظمــة الــذكاء الاصطنــاعي مــن خــال تحليــل ســلوك المســتخدم وتفاعلاتــه 
الســابقة، تقديــم محتــوى إخبــاري مخصــص ليناســب اهتماماتــه وتفضيلاتــه مــن خــال عديــد مــن 
الأدوات، منهــا علــى ســبيل المثــال Lancova,2023( ChatGPT(. تأسيســاً علــى ذلــك، أصبــح فــي 
مقــدور المســتخدم إنشــاء أجنــدة الأخبــار الخاصــة بــه والــي تلائــم اهتماماتــه، ومــن ثــم تعزيــز مشــاركته 
أكثــر  بشــكل  التســويقية  اســتراتيجياتها  تحســن  علــى  الإخباريــة  المؤسســات  ومســاعدة  جهــة،  مــن 

.)Dhiman, 2023( ــة أخــرى ــن جه ــة م فعالي

المحور الثالث: التأثيرات السلبية للذكاء الاصطناعي في الصحافة
1 - تحويل بيانات المستخدم إلى سلعة

لا شــك أنّ المخــاوف المتعلقــة باســتغلال المعلومــات الــي ينشــرها المســتخدمون فــي أنشــطتهم الرقميــة 
ــة فــي ظــل تطويــر أنظمــة الــذكاء الاصطنــاعي والــي يتــم  وتحويلهــا  إلــى ســلعة تتزايــد يومــاً تلــو الآخــر، خاصَّ

تغذيتهــا بكميــة كبيــرة مــن البيانــات غيــر المنظمــة. 
وعلــى الرغــم مــن الاســتغلال المبــرر لهــذه المعلومــات مــن جانــب الشــركات المتخصصــة فــي جمــع البيانــات 
  ،)Vyas,2022( وتســويقها، على أســاس أن هذه المعلومات منشــورة علناً وبالتالي يمكن اســتخدامها بحرية
إلا أنّ أحــد الباحثــن يــرى أن هــذا الاســتغلال يُعتبــر أحــد أشــكال الرأســمالية، وتحديــداً رأســمالية المراقبــة الــي 
تحــول “البيانــات إلــى ســلعة أساســية فــي عصــر الإنترنــت”،  وهــو مــا يُشــكل تهديــدًا لخصوصيــة المســتخدمين 
Illia, Colleoni & Zyglidopou� )ف�ـي ظ�ـل ع�ـدم قدرته�ـم عل�ـى التحك�ـم ف�ـي المعلوم�ـات المنش�ـورة عنه�ـم) 

 .)los, 2023
2 - التحيز الخوارزمي والشفافية

يُثيــر اســتخدام خوارزميــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة مخــاوف وتحديــات بالغــة الأهميــة مــن الناحية 
ــا  الأخلاقيــة، خاصــة فيمــا يتعلــق بالتحيــز والشــفافية. وتجــدر الإشــارة إلــى أنّ هــذه الخوارزميــات الــي غالبً
مــا يكتنفهــا الغمــوض، قــد تُــؤدي عــن غيــر قصــد إلــى إدامــة التحيــزات الموجــودة فــي البيانــات الخاصــة بهــا 
)Pihlajarinne,2022(. عــاوة علــى ذلــك، بمــا أن خوارزميــات الــذكاء الاصطنــاعي هــي أدوات تحريريــة، 
فإنهــا قــد تُــؤدي إلــى تــآكل الســيطرة التحريريــة علــى الوســائط، ممــا يُثيــر التحيــز علــى مســتويات مختلفــة 

 .)Ufarte-Ruiz et al, 2023( ”مــن الإنتــاج” المدخــات والإنتاجيــة والمخرجــات
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باختصــار، يجــب التأكيــد علــى أنّ الــذكاء الاصطنــاعي هــو تقنيــة ذات اســتخدام مــزدوج تســمح 
Kar� )بإنش�ـاء المحت�ـوى بنف�ـس الق�ـدر لأغ�ـراض ض�ـارة، مم�ـا ينت�ـج عن�ـه نق�ـاط ضع�ـف ومخاط�ـر جدي�ـدة) 
nouskos,2020(. مــن هــذا المنطلــق، يُمكــن القــول إن اســتخدام الخوارزميــات هــو أمــر ســياسي 
فــي   .)Shilton,2018( ومطوروهــا  مصمموهــا  فيهــا  أدمجهــا  الــي  القيــم  تعكــس  لأنهــا  للغايــة، 
هــذا الصــدد، لا يــزال التحيــز بمختلــف أنواعــه »الجنــي والعنصــري والعرقــي وغيــره«، موجــودًا فــي 
ــة فــي ظــل عمليــة التصنيــف، والــي مــن شــأنها تصفيــة مســبقة  ــذكاء الاصطنــاعي، خاصَّ خوارزميــات ال

 .)Illia, Colleoni & Zyglidopoulos, 2023( للبيانــات 
3 - مسارات التوظيف

لا شــك أنّ التقــدم الســريع الــذى حققتــه تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة زاد مخــاوف الكثيريــن 
مــن احتماليــة تأثيــر الضغــوط المرتبطــة بالعمــل علــى مســارات التوظيــف المتنوعــة للصحفيــن بعــد الاســتغناء 

عنهــم.
فــى هــذا الصــدد، تُشــير العديــد مــن الدراســات إلــى أنّ الأتمتــة ســتقضي علــى الكثيــر مــن الوظائــف ولكنهــا 
فــي الوقــت نفســه ســتخلق أيضًــا الكثيــر مــن الوظائــف الجديــدة، حيــث ستشــهد بعــض الوظائــف انخفاضًــا 
ــون عامــل( يمكــن  ــة )400 ملي ــة العالمي ــي %15 مــن القــوى العامل ــول عــام .2030 نجــد أن حوال ــرًا بحل كبي
أن تحــل محلهــا الأتمتــة فــي الفتــرة 2016 -2030 . فــى حــن الطلــب الإضافــي علــى العمالــة ســيتراوح بــن 
ــا و890 مليــون وظيفــة( حــى عــام 2030، وهــو  %21 إلــى %33 مــن القــوى العاملــة العالميــة )555 مليونً
مــا يعــوض أعــداد الوظائــف المفقــودة )Manyika & Sneader, 2018(. ووفقــاً لتقريــر اتحــاد الإذاعــات 
الأوروبيــة، قــدرت منظمــة التعــاون الاقتصــادي والتنميــة أن مــا يقــرب مــن نصــف جميــع المهــن ســوف تختفــي 
.)Fieiras-Ceide et al,2022( أو تتغيــر بشــكل جــذري فــي غضــون 15 إلــى 20 عامــا بســبب الأتمتــة
ــي مجــال  ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــات ال ــذي شــهدته تقني ــل ال ــن التطــور المذه ــم م ــى الرغ ــام، عل وبشــكل ع
الصحافــة فــي فتــرة قصيــرة جــدًا، يجــب التأكيــد أنــه “بــدون صحفيــن لا توجــد صحافــة” وأنــه “بــدون صحافــة 
)Peña-Fernándezal,2023( لا توجــد ديمقراطيــة”، ديمقراطيــة يكــون للمهنــة فيهــا التــزام أخلاقــي

 4 - التزييف العميق
لا شــك أنّ التزييــف العميــق يُمثــل أحــد المخاطــر المرتبطــة بكفــاءة الــذكاء الاصطنــاعي فــى إنتــاج محتــوى 
واقعــي. وعلــى الرغــم مــن قــدرة الــذكاء الاصطنــاعي علــى تســهيل توليــد الأخبــار بكفــاءة، فإنــه يُشــكل فــي 
الوقــت نفســه تهديــدًا ليــس فقــط للقيمــة الجوهريــة للمهــارات والــرؤى الصحفيــة البشــرية، والــي يُمكــن أن 
تتضــاءل فــي مواجهــة العمليــات الآليــة، ولكــن تهديــدًا أيضًــا لســامة الأخبــار مــن خــال الانتشــار المحتمــل 

 .)Qureshi & Tekin,2020( ــر ــة لخــداع الجماهي ــات المضلل للمعلوم
ــح مــن الســهولة جــدًا  ــل GPT-3، أصب ــاعي مث ــذكاء الاصطن ــات ال ــر للتقني وفــي ظــل التطــور الأخي
بنــاء أجنــدة مزيفــة بهــدف تســهيل التلاعــب الجمــاعي والتضليــل مــن خــال روبوتــات الــذكاء الاصطنــاعي. 
ولعــل أبــرز الأمثلــة علــى ذلــك الاحتجاجــات المناهضــة للقاحــات خــال جائحــة كوفيــد-19، والانتخابــات 
Illia, Colleoni & Zy�( ــي ــى التوال 2016 و2017 عل �ـي ع�ـامي  �ـة والفرنس�ـية ف  الرئاس�ـية الأمريكي

 .)glidopoulos, 2023
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5 - تقويض الإبداع
 .)Pavlik,2023( تفتقــر خوارزميــات الــذكاء الاصطنــاعي القــدرة علــى التفكيربشــكل نقــدي أو إبــداعي 
ــر  ــة التفكي ــذي يعكــس طريق ــة ال ــي الصحاف ــوم الأســاسي ف ــو المفه ــداع ه ــزال الإب ــك، لا ي ــى ذل ‏ تأسيســاً عل
الإنســاني. وعلــى الرغــم مــن النجاحــات الكبيــرة الــي حققهــا الــذكاء الاصطنــاعي فــي ظــل شــعبيته المتزايــدة فــي 
مجــال الصحافــة فــي الســنوات الأخيــرة باعتبــاره أداة قيمــة للصحفيــن، لا يــزال المحتــوى الناتــج عنــه بعيــدًا 
عــن الاكتمــال،  وغالبًــا مــا يتــم انتقــاده لافتقــاره إلــى اللمســة الإنســانية والإبــداع الــى لا تــزال المزايــا الرئيســية 

للصحفيــن.

منهجية الدراسة:
ــا يكــون  ــا مناســبًا عندم ــد نهجً ــي تُع ــات وال ــة للأدبي ــة المنهجي ــى المراجع ــة عل ــد الدراســة الحالي تعتم
ــل خطــر احتمــال  ــا تقلي ــرز مميزاته ــا. ولعــل أحــد أب ــن الأبحــاث حــول موضــوع م ــاك نطــاق واســع م هن
ــات  ــي الأدبي ــات البحــث الشــاملة ف ــن خــال عملي ــز م ــن التحي ــل م اســتبعاد الأبحــاث الأساســية والتقلي
ــة بشــأن  ــم مســاهمات نظري ــن لتقدي ــة الفرصــة للباحث ــب إتاح ــى جان )Reimer et al, 2023(، إل

.)Post et al.,2020( ذات الموضــوع
وعلــى هــذا النحــو، تُقــدم هــذه الدراســة مراجعــة منهجيــة للأدبيــات المتعلقــة بتطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي 
فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي . وتمثلــت أهــداف المراجعــة فــي تحليــل وتفســير النتائــج بنــاءً 

علــى أســئلة بحثيــة محــددة مســبقًا،  وأجريــت المراجعــة علــى ثــاث مراحــل: 
11 التخطيط(
22 التنفيذ(
33 الإعداد(

ــى  ــي: يُســلط القســم 1.5 الضــوء عل ــى النحــو التال ــة عل ــذه المنهجي ــن ه ــي م ــم الجــزء المتبق ــم تنظي يت
ــة  ــة المنهجي ــذه المراجع ــذ ه ــاول القســم 2.5 إجــراءات تنفي ــا يتن ــات، بينم ــة للأدبي ــة المنهجي ــزات المراجع ممي
والــي تشــمل )اختيــار العينــة ومصــادر البحــث، تحديــد واصفــات البحــث، اســترجاع البيانــات، وأخيــرًا ترميــز 

ــا(. ــات وتحليله البيان

1.5 مميزات المراجعة المنهجية للأدبيات
ــد الدراســات الســابقة فــي كل مجــال بحــي.  تُعــد المراجعــة المنهجيــة طريقــة كيفيــة ومنظمــة لتحدي
ــة  ــر المنشــورة ذات الصل ــال المنشــورة وغي ــع الأعم ــد جمي ــة البحــث الشــامل لتحدي ــان عملي ــز بضم وتتمي
بموضــوع مــا، وكذلــك تحقيــق التكامــل المنهجــي لنتائــج البحــث )Siddaway et al, 2019(. عــاوة 
علــى ذلــك، تســمح المراجعــة المنهجيــة بتحديــد الأبحــاث ذات الصلــة وتقييمهــا وتفســيرها فــي مجــال 
ــى أســئلة  ــة عل ــك الأبحــاث للإجاب ــى تصنيــف تل ــة إل ــة محــددة، بالإضاف ــرة زمني بحــث محــدد وخــال فت

 .)Williams, 2019( ــة محــددة بحثي
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2.5 إجراءات المراجعة المنهجية
• اختيار العينة ومصادر البحث

تهــدف هــذه الدراســة إلــى تحليــل الإنتــاج الأكاديــي المصــري والعربــي الــذي أجــري فــي ســياق تطبيقــات 
الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة خــال فتــرة خمــس ســنوات مــن 2019 إلــى 2023. وقــد اختــار الباحــث 
ــادرة.  ــات حــول هــذا الموضــوع ن ــه قبــل عــام 2019، كانــت الأدبي ــة كشــفت أن ــرة بعــد مراجعــة أولي هــذه الفت
تأسيســاً علــى ذلــك،  قررنــا أن يكــون عــام 2019 هــو العــام الأول لهــذه الفتــرة تزامنًــا مــع بدايــة ظهــور 
الدراســات الأولــى للــذكاء الاصطنــاعي فــي القطــاع الصحفــي علــى المســتويين المصــري والعربــي . وفيمــا يتعلــق 
بالمصــادر، فقــد تــم اختيــار قاعدتــي بيانــات Google scholar وResearch gate باعتبارهمــا مصــدران 

رئيســيان للمعلومــات الدوليــة للباحثــن، ومصــدر مناســب لإجــراء هــذا النــوع مــن الدراســات.
• واصفات البحث

ــك مــن خــال فحــص  ــم اســتراتيجية لجمــع الأبحــاث المتعلقــة بموضــوع الدراســة، وذل ــام الباحــث بتصمي ق
استكشــافي. وكانــت واصفــات البحــث هــي المســميات المختلفــة باللغــة العربيــة والإنجليزية التي اســتخدمها الباحثون 
فــي بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي. ونظــرًا لتنــوع 
المصطلحــات المتعلقــة بتطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة، تــم اختيــار ســتة مصطلحــات رئيســية وعلــى 
وجــه التحديــد هــي: 1( الــذكاء الاصطنــاعي،  2( صحافــة الروبــوت، 3( الصحافــة الآليــة، 4( الــذكاء الاصطنــاعي 

والصحافــة، 5( الــذكاء الاصطنــاعي والإعــام،  و 6 ( إعــام الميتافيــرس كمــا هــو موضــح فــي الجــدول 2.

جدول رقم )2( واصفات البحث في الفترة من 2023 - 2019

قواعد البيانات

واصفات البحث

معايير التضمين
التسمية باللغة الإنجليزيةالتسمية باللغة العربية

قاعدتي بيانات

Google scholar

Research gate

Artificial Intelligenceالذكاء الاصطناعي
• نشرت في الفترة 2023-2019 

• منشورة باللغة العربية أو 
الإنجليزية

• التركيز على الذكاء الاصطناعي 
في الصحافة

• نشرت في مجلات مفهرسة
أو وقائع مؤتمر

Robot journalismصحافة الروبوت 

Automated journalismالصحافة الآلية 

Artificial Intelligence &الذكاء الاصطناعي والصحافة
journalism

Artificial Intelligence & mediaالذكاء الاصطناعي والإعلام 

Metaverse mediaإعلام الميتافيرس
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• استخراج البيانات 
أســفر البحــث الأولــي فــي قاعدتــي بيانــات Google scholar وResearch gate عــن إجمالــي 843 دراســة 
مصريــة وعربيــة تــم نشــرها باللغتــن العربيــة والإنجليزيــة، بعــد ذلــك تمت عملية التنقيــح “الفرز” بنــاءً على معايير 
التضمــن والاســتبعاد لإزالــة الإدخــالات المكــررة وتجاهــل جميــع الإدخــالات الــي لا تتعلــق بموضــوع التحليــل، مثــل 

أطروحــات الماجســتير،  والنصــوص الصحفيــة، والمقــالات فــي المجــات أو المدونــات غيــر الأكاديميــة. 
وشــملت الدراســات المصريــة والعربيــة الــي تــم النظــر فيهــا )البحــوث المنشــورة فــي المجــات المفهرســة، 
والكتــب/ فصــول الكتــب، والأبحــاث المقدمــة فــي المؤتمــرات، والتقاريــر الصــادرة عــن الجامعــات ومراكــز 
البحــوث، وأطروحــات الدكتــوراه(. وأخيــرًا، تــم اختيــار 120 دراســة تُغطــي الفتــرة مــن 2019 إلــى 2023  

كمــا هــو موضــح بالشــكل رقــم )1(
شكل رقم )1( رسم تخطيطي لعملية اختيار عينة الدراسة
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• ترميز البيانات وتحليلها
تضمنــت عمليــة اســتخراج البيانــات جمــع وترميــز المعلومــات لــكل مــن الدراســات الـــ120، ،  مــع تحديــد 

المعلومــات التاليــة:
11 البيانات الوصفية: (

العنــوان، المؤلف/المؤلفــون، تاريــخ النشــر، الدولــة الــي أجريــت فيهــا الدراســة، اســم المجلــة، نــوع الإنتــاج 
الأكاديــي )أبحــاث محكمــة فــي مجــات مفهرســة،  كتــب/ فصــول كتــب، ورقــة مؤتمــر، تقاريــر، أطروحــات 

دكتوراه(.

22 مجالات الاهتمام البحثي: (
إنتــاج المحتــوى الإخبــاري وإشــكالياته، اتجاهــات القائمــن بالاتصــال، التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة، دمــج 

الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة.
33 المنهجية: (

كمية، كيفية، مختلطة، أو غير محددة.
44 تقنية البحث: (

الاســتبيان، تحليــل مضمــون، الملاحظــة، المقابــات المتعمقــة،  مجموعــات النقــاش المركــزة، التحليــل 
الدلالــى، أســلوب الســيناريوهات،  أو مختلطــة.

نتائج الدراسة:
1.6 نوع الإنتاج الأكاديمي 

تُظهــر نتائــج هــذه الدراســة زيــادة ملحوظــة فــي الإنتــاج الأكاديــي المصــري والعربــي الــذي أجــري فــي ســياق 
ــم نشــر  ــد، ت ــى وجــه التحدي ــامي 2019 و2023. عل ــن ع ــة  ب ــي الصحاف ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــات ال تطبيق
88 بحــث علــي منشــور فــي مجــات مفهرســة بنســبة )%73.3(، مــن إجمالــي عينــة الدراســة، 17 ورقــة 
بحثيــة مقدمــة فــي مؤتمــرات بنســبة )%14.2(، 8 كتــب /فصــول كتــب بنســبة )%6.7(، 4 تقاريــر بنســبة 

)%3.3(، و3 أطروحــات دكتــوراه بنســبة )2.5%(. 
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جدول رقم )3( توزيع الإنتاج الأكاديمي في الفترة من 2023 - 2019

المجموع 2023 2022 2021 2020 2019                  تاريخ النشر

%نوع الإنتاج ك % ك % ك % ك % ك % ك

73.3 88 74 37 83.9 26 68 17 63.6 7 33.3 1 أبحاث مجلات مفهرسة

14.2 17 16 8 9.7 3 12 3 18.2 2 33.3 1 أبحاث مؤتمرات

6.7 8 4 2 6.4 2 12 3 9.1 1 - - الكتب/ فصول الكتب

3.3 4 2 1 - - 8 2 - - 33.3 1 تقارير بحثية

2.5 3 4 2 - - - - 9.1 1 - - أطروحات دكتوراه

100 120 100 50 100 31 100 25 100 11 100 3 المجموع              

وفيمــا يتعلــق بتاريــخ النشــر، شــهد الإنتــاج الأكاديــي المصــري والعربــي الخــاص بتطبيقــات الــذكاء 
الاصطنــاعي فــي الصحافــة زيــادة تدريجيــة فــي الســنوات الخمــس الماضيــة، علــى الرغــم مــن أن هــذا الاتجــاه 
عانــى مــن فجــوة كبيــرة خاصــة خــال عــام 2020  نتيجــة للظــروف الاســتثنائية الــى مــر بهــا العالــم جــراء أزمــة 

ــد-19 )11 دراســة بنســبة.9.1 %(.  كوفي
علــى الجانــب الآخــر، تضاعفــت الدراســات الـــ 11 المنشــورة فــي عــام 2020 إلــى 25 فــي عــام 2021، 
وارتفعــت إلــى 31 فــي عــام 2022، حــى وصلــت إلــى ذروتها في عام 2023 )50 دراســة بنســبة .41.6%(، 
ممــا يعكــس الاهتمــام بدراســـات وبحــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري 

والعربــي، وتأكيــد أهميـــة الظاهــرة فــي الفتــرة الأخيــرة مقارنــة بالأعــوام الســابقة.

1.6 الدول الرائدة
وفيمــا يتعلــق بالــدول الرائــدة فــي مجــال تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين 
ــه  ــا، لأن ــت فيه ــي أجري ــة ال ــط كل دراســة بالدول ــذي يرب ــج ال ــار النه ــم اختي ــد ت ــي،  فق المصــري والعرب
ــة البحــث نفســها، بغــض النظــر عــن الظــروف المتعلقــة بالنشــر مــن  ــا لعملي يُوفــر خريطــة أكثــر وضوحً

 .)Parratt-Fernández et al, 2021( عدمــه
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جدول رقم )4( توزيع الإنتاج الأكاديمي حسب الدولة

المجموع 2023 2022 2021 2020 2019 	          تاريخ النشر

% الدولة ك % ك % ك % ك % ك % ك

67.5 81 66 33 64.5 20 68 17 81.8 9 66.7 2 مصر

2.5 3 - - - - 8 2 - - 33.3 1 قطر

4.1 5 - - 9.6 3 - - 18.2 2 - - السعودية

4.1 5 2 1 6.5 2 8 2 - - - - الإمارات

2.5 3 	 2 1 3.2 1 4 1 - - - - الأردن

6.6 8 10 5 6.5 2 4 1 - - - - الجزائر

8. 1 2 1 - - - - - - - - البحرين

8. 1 2 1 - - - - - - - - الكويت

1.7 2 - - 6.5 2 - - - - - - فلسطين

7.7 9 12 6 3.2 1 8 2 - - - - العراق

1.7 2 4 2 - - - - - - - - ليبيا

100 120 100 50 100 31 100 25 100 11 100 3 المجموع              

يتضــح مــن الجــدول أعــاه،  أنّ عينــة الدراســة الــي تــم تحليلهــا تقــع فــي 11 دولــة عربيــة مختلفــة، عــاوة 
علــى وجــود فجــوة بــن الــدول بشـــكل ملفـــت فـــي عــدد بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 

الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي. 
تُظهــر النتائــج كمــا هــو موضــح بالجــدول الســابق، أنّ مصــر جــاءت فــي صــدارة العينــة الــي تــم تحليلهــا 
ــي 81 دراســة بنســبة )%67.5(،  تلتهــا فــي الترتيــب الثانــي العــراق )9 دراســات( بنســبة 7.7%،  بإجمال
ــارات  ــث )8 دراســات( بنســبة %6.6، وتســاوت كل مــن الســعودية والإم ــب الثال ــر فــي الترتي وجــاءت الجزائ
وكلاهمــا بنســبة %4.1 بإجمالــي 5 دراســات،  تليهــا قطــر والأردن )3 دراســات( وكلاهمــا بنســبة 2.5%، 
تليهــا فلســطين وليبيــا )دراســتين( وكلاهمــا بنســبة %1.7، تليهــا البحريــن والكويــت )دراســة واحــدة( 

ــا بنســبة .8%. وكلاهم

1.6 المجلات المتميزة 
أظهــرت النتائــج كمــا هــو موضــح بالجــدول التالــي، حــرص كافــة المجــات العلميــة المصريــة والعربيــة 
ــي  ــا ف ــاعي وأثره ــذكاء الاصطن ــات ال ــة بتقني ــة المتعلق ــز الإســهامات العلمي ــى تعزي ــام عل ــات الإع ــف كلي لمختل

تطويــر بيئــات العمــل الإعلاميــة المختلفــة.
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جدول رقم )5( الإنتاج السنوي للمجلات المتميزة

المجموع 2023 2022 2021 2020 2019                          تاريخ النشر 

%المجلات  ك % ك % ك % ك % ك % ك

26.4 15 22.8 5 50 7 13.4 2 16.7 1 	 - - المجلة المصرية لبحوث الإعلام

17.5 10 27.3 6 21.6 3 6.7 1 - - - المجلة العلمية لبحوث الصحافة

14 8 9.1 2 7.1 1 13.4 2 50 3 - - المجلة المصرية لبحوث الرأى العام

19.3 11 13.6 3 7.1 1 33.1 5 33.3 2 - - مجلة البحوث الاعلامية

8.8 5 4.5 1 7.1 1 20 3 - - - -
المجلة العربية لبحوث الإعلام 

والاتصال

7 4 4.5 1 7.1 1 13.4 2 - - - -
مجلة بحوث العلاقات العامة 

الشرق الأوسط

7 4 18.2 4 - - - - - - - - مجلة رقمنة للدراسات الإعلامية

100 57 100 22 100 14 100 15 100 6 - - المجموع

تُشــير نتائــج الجــدول أعــاه إلــى أنّ معظــم بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة 
ــة لبحــوث الإعــام  ــة المصري ــة. وتصــدرت المجل ــي مجــات محكم ــي نشــرت ف ــى المســتويين المصــري والعرب عل
قائمــة المجــات الــي تحتــوي علــى أكبرعــدد مــن البحــوث فــي الفتــرة مــن 2023 - 2019،  علــى وجــه 

التحديــد )N = 15( بنســبة 26.4%.
وكمــا هــو موضــح بالجــدول الســابق، جــاءت مجلــة البحــوث الاعلاميــة )N = 11( فـــي الترتيـــب الثانـــي 
بنســبة %19.3،  تلتها فـــي الترتيـــب الثالث المجلة العلمية لبحوث الصحافة )N = 10( بنســبة 17.5%، 
ــي الترتيـــب الرابــع بنســبة %14،  تلتهــا  فــي حــن جــاءت المجلــة المصريــة لبحــوث الــرأى العــام )N = 8( فـ
فـــي الترتيـــب الخامــس المجلــة العربيــة لبحــوث الإعــام والاتصــال )N = 5( بنســبة %8.8،  وأخيــرًا تســاوت 
مجلــة بحــوث العلاقــات العامــة الشــرق الأوســط،  ومجلــة رقمنــة للدراســات الإعلاميــة )N = 4( بنســبة 7% 

لــكلا منهمــا.
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1.6 مناهج البحث
تنوعــت المناهــج الــي اعتمــدت عليهــا الدراســات المصريــة والعربيــة عينــة التحليــل،  فجــاء المنهــج الكــى 

فــي المرتبــة الأولــى بنســبة %35.8، بواقـــع 43 دراســة مــن إجمالــي عــدد الدراســات.

جدول رقم )6( مناهج البحث المستخدمة

% التكرار المناهج المستخدمة

35.8 43 كمى

30 36 كيفى

16.7 20 مختلط

17.5 21 غير محدد

100 120 المجموع

والواقــع أنّ النتيجــة المشــار إليهــا أعــاه تتفـــق مـــع طبيعــة تخصـــص الإعــام، حيـــث يُركــز عــدد كبيــر مــن 
الدراســات الإعلاميــة فــي مجــال بحـــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي علــى وصــف الأدوات المتعلقــة 
بالــذكاء الاصطنــاعي المســتخدمة فــي الصحافــة، وطــرق تطويــر أنشــطة محــددة أو منهجيــات العمــل فــي 
صــالات التحريــر. وهــو الأمــر الــذي كان ملحوظًــا فــي أبحــاث العقــود الأخيــرة فــي مجــال الصحافــة والاتصــال 
بشــكل عــام. فــي هــذا الســياق، غــاب البعــد التفســيري عــن كثيــر مــن هــذه الدراســات واقتصــرت علــى مرحلــة 
ــة فــي ظــل اعتمــاد أغلــب الدراســات عينــة التحليــل علــى منهــج المســح الإعــامي فــي شــقه  الوصــف فقــط، خاصَّ

الميدانــي.
وكمــا هــو موضــح بالجــدول الســابق،  جـــاء اســـتخدام المنهــج الكيفــى فـــي الترتيـــب الثانـــي بنســبة 30% 
بواقـــع 36 دراســة ، وجــاءت الدراســات الــي جمعــت بــن منهجــن أو أكثــر فـــي الترتيـــب الثالــث بنســبة 
%16.7 بواقـــع 20 دراســة ، وأخيرًا، تبين أن %17.5 بواقـــع 21 دراســة من إجمالي عدد بحـــوث ودراســات 
تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي والــي تمــت مراجعتهــا، لــم يكــن 
ــة الأبحــاث المقدمــة فــي  ــك أن غالبي ــم اســتخدامها. ويمكــن تفســير ذل ــي ت ــة ال ــد المنهجي مــن الممكــن تحدي
المؤتمــرات والتقاريــر الكتــب أو فصــول الكتــاب والــي تشــكل %24.1 مــن عينــة الدراســة،  هــي أعمــال ذات 

طبيعــة مقاليــة، بــدون منهجيــة محــددة جيــدًا أو تقنيــات بحــث دقيقــة. 

1.6 تقنيات البحث المستخدمة
تُظهــر نتائــج الجــدول رقــم )7( أنّ مجمــوع التكــرارات )N = 128( والــذي يمثــل إجمالــي تقنيــات البحــث 
ــدد الفعلـــي )N = 120( لعينــة الدراســة، ويرجــع ذلــك إلــى أنّ هنــاك بعــض  المســتخدمة جــاء أكبــر مــن  العـ

الدراســات قــد اســتخدمت أكثــر مــن تقنيــة أو اداة.
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جدول رقم )7( تقنيات البحث المستخدمة 

% التكرار التقنيات المستخدمة

49.2 63 استبيان

3.1 4 ملاحظة  

16.4 21 مقابلة   

10.1 13 تحليل دلالى   

7 9 تحليل مضمون

1.5 2 مجموعات نقاش

1.5 2 سيناريوهات

11 14 مختلط

100 128 المجموع

وبشكل عام، يتضح من نتائج الجدول السابق ما يلي:	
· تنــوع تقنيــات البحــث المســتخدمة فـــي دراســـات وبحـــوث تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى 	

المستويين المصري والعربي،  تصدرهـــا أداة الاســــتبيان بنسبة %49.2 بواقـــع 63 دراسة، ويتفـــق ذلـــك مـــع ارتفـــاع 
نســـبة اعتمـــاد الدراسات عينة التحليل علـــى منهـــج المســـح بشـــقه الميدانـــي، مما يستلزم التركيز بشكل أكبر على 

الأدوات البحثيــة الأخرى ســعيا لفهــم كافــة أبعــاد الظاهــرة والوصــول إلــى تفســيرات أكثـــر عمقــاً.
· ‏تصــدرت أداة المقابلــة الترتيــب الثانــي وبنســبة %16.4 بواقـــع 21 دراســة كأحــد أكثــر الأدوات اســتخداما ‏مــن 	

جانــب الباحثــن، خاصــة علــى مســتوى الدراســات الــي ‏اهتمــت برصــد اتجاهــات القائمــن بالاتصــال “ الخبــراء، 
الأكاديميــن، والصحفيــن “ نحــو توظيــف تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي العمــل الصحفــي، ومــدي تأثيــر تلــك 
التقنيــات علــى مُســتَقْبَلهم الوظيفــي، الذيــن غالبًــا مــا يتــرددون فــي دمــج هــذا النــوع من الابتــكار في روتينهــم المهني.

· تليهــا فــي الترتيــب الثالــث الدراســات الــي اعتمــد عــدد قليــل منهــا علــى أكثــر مــن أداة “الأدوات المختلطة” 	
وبنســبة %11 بواقـــع 14 دراســة ، تليهــا فــي الترتيــب الرابــع أداة التحليــل الدلالي بنســبة %10.1 بواقـــع 13 
دراســة، تليهــا فــي الترتيــب الخامــس أداة تحليــل المضمــون بنســبة %7 بواقـــع 9 دراســات،  تليهــا فــي ‏الترتيــب 
الســادس أداة الملاحظــة وبنســبة %3.1 بواقـــع 4 دراســات. وأخيــرًا ، تســاوت أداتــي مجموعــات النقــاش المركــزة 

وأســلوب الســيناريوهات بنســبة %1.5 بواقـــع دراســتين لكلا منهما.

 1.6 مجالات الاهتمام البحثي
قــام الباحــث بتصنيــف مجــالات الاهتمــام البحــي فــي ضــوء مــا تــم مراجعتــه منهجيــا إلــى أربعــة مجــالات 

رئيســية هــي: 
1( إنتاج المحتوى الإخباري وإشكالياته

2( اتجاهات القائمين بالاتصال 
3( التحديات المهنية والأخلاقية 

4( دمج تقنيات الذكاء الاصطناعي في تعليم الصحافة 
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جدول رقم )8( مجالات الاهتمام البحثي في الفترة من 2023 - 2019

المجموع 2023 2022 2021 2020 2019                  تاريخ النشر

% مجالات الاهتمام ك % ك % ك % ك % ك % ك

43.3 52 52 26 38.7 12 32 8 45.5 5 33.3 1 إنتاج المحتوى الإخباري

35 42 24 12 48.4 15 36 9 45.5 5 33.3 1 اتجاهات القائمين بالاتصال

9.2 11 10 5 3.2 1 16 4 - - 33.3 1 التحديات المهنية والأخلاقية

12.5 15 14 7 9.7 3 16 4 9 1 - - تعليم الصحافة

100 120 100 50 100 31 100 25 100 11 100 3 المجموع

تَصَــدَّرتَ بحــوث ودراســات تأثيــر تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي إنتــاج المحتــوى الإخباري على المســتويين المصري 
والعربــي قائمــة اهتمامــات الباحثــن بنســبة %43.3، وهــو مــا يعكــس اهتمــام الباحثــن بهــذا المجــال، علــى ســبيل 

المثــال، صناعــة المحتــوى الإعــامي، عمليــات رقمنــة غــرف الأخبــار، وإعــادة صياغــة الروتــن المهــي للصحفيــن. 
ــات  ــن بالاتصــال نحــو اســتخدام تقني ــات القائم ــي بحــوث ودراســات اتجاه ــب الثان ــي الترتي وجــاء ف
الــذكاء الاصطنــاعي بالمؤسســات الصحفيــة بنســبة %35. وجــاء فــي الترتيــب الثالــث الدراســات الــي 
تناولــت دمــج تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة بنســبة %12.5، وأخيــرًا وبدرجــة أقــل 
جــاءت الدراســات الــي اهتمــت برصــد التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة لتقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 

 .9.1% الصحفي بنســبة  العمــل 

وبشكل عام، يتضح من نتائج الجدول السابق ما يلي:	
· تســاوت كل مــن دراســات إنتــاج المحتــوى الإخبــاري ودراســات اتجاهــات القائمــن بالاتصــال نحــو اســتخدام 	

تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي بالمؤسســات الصحفيــة، وكذلــك دراســات التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة لتقنيــات 
الــذكاء الاصطنــاعي فــي العمــل الصحفــي عــام 2019 بنســبة %33.3، فــي حــن غابــت تمامًــا دراســات دمــج 

الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي.
· تســاوت كل مــن دراســات إنتــاج المحتــوى الإخبــاري ودراســات اتجاهــات القائمــن بالاتصــال نحــو اســتخدام 	

تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي بالمؤسســات الصحفيــة عــام 2020 بنســبة %45.4 لــكلًا منهما، في حين بلغت نســبة 
دراســات دمــج الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي %9 فــي ذات العــام.

· ــذكاء 	 ــات ال ــت اتجاهــات القائمــن بالاتصــال نحــو اســتخدام تقني ــي تناول ــت أعــداد الدراســات ال تقارب
ــاري عــام  ــوى الإخب ــاج المحت ــك دراســات إنت ــي وكذل ــى المســتويين المصــري والعرب ــة عل ــاعي فــي الصحاف الاصطن
2021 وبفــارق ضئيــل بنســبة %36 لدراســات اتجاهــات القائمــن بالاتصــال، وبنســبة %32 لدراســات إنتــاج 
المحتــوى الإخبــاري، فــي حــن تســاوت دراســات التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة لتقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 

العمــل الصحفــي ودراســات دمــج الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة بنســبة %16 لــكلًا منهمــا.
· رصــد الباحــث عــام 2022 ارتفاعًــا ملحوظًــا فــي دراســات اتجاهــات القائمــن بالاتصــال نحــو اســتخدام 	

تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي بالمؤسســات الصحفيــة، الــي ارتفعــت مــن )9( دراســات عــام 2021 إلــى )15( 
دراســة عــام 2022، كمــا رصــد الباحــث تراجــع نســي فــى دراســات التحديــات التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة 
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لتقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي العمــل الصحفــي )4( دراســات عــام 2021 إلــى دراســة عــام 2022. وكذلــك 
ــى )3(  ــام 2021 إل ــة )4( دراســات ع ــم الصحاف ــي تعلي ــاعي ف ــذكاء الاصطن ــج ال ــت دم ــي تناول الدراســات ال

دراســات عــام 2022.
· رتَ بحــوث تأثيــر تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي إنتــاج المحتــوى الإخبــاري قائمــة اهتمامــات 	 تَصَــدَّ

الباحثــن عــام 2023 بنســبة %52، تلتهــا الدراســات الــي اهتمــت باتجاهــات القائمــن بالاتصــال نحــو 
اســتخدام تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي بالمؤسســات الصحفيــة بنســبة %24، كمــا شــهد عــام 2023 ارتفاعًــا 
ملحوظًــا فــي دراســات دمــج الــذكاء الاصطنــاعي فــي تعليــم الصحافــة بنســبة %14، وأخيــرًا دراســات التحديــات 

ــذكاء الاصطنــاعي فــي العمــل الصحفــي بنســبة 11%. ــات ال ــة لتقني ــة والأخلاقي المهني

 1.6 الفجوات البحثية
	 ــث ــج الكــى، حي ــى المنه ــاد بشــكل كبيرعل ــد الاعتم ــى تزاي ــل إل ــة التحلي ــج الدراســات عين تُشــير نتائ

اســتعانت غالبيــة الدراســات المصريــة والعربيــة بالمنهــج المســحي، وهــو مــا يتطلــب إجــراء المزيــد مــن الدراســات 
باســتخدام مناهــج أخــرى، علــى ســبيل المثــال المنهــج التجريــي، المنهــج شــبه التجريــي، منهــج دراســة الحالــة، 
المنهــج الإثنوغرافــي، ومنهــج العلاقــات المتبادلــة، بهــدف فهــم آليــات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 

ــاً. ــر تفصي ــم المرتبطــة بهــا بشــكل أعمــق وأكث ــة، ودراســة المفاهي ــة والعربي ــة المصري المؤسســات الصحفي
	  ،القصــور فــي بحــث ودراســة الاشــكاليات المتعلقــة بإنتــاج المحتــوى الإخبــاري علــى المســتويين المصــري والعربــي

علــى ســبيل المثــال، موضوعيــة ومصداقيــة وجــودة مــا تُنتجــه تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي، وجاهزيــة المؤسســات 
الصحفيــة المصريــة والعربيــة لتوظيــف تلــك التقنيــات، مــن خــال رصــد التحديــات التقنيــة والتنظيميــة.

	 لــم تجتــذب التحديــات المهنيــة والأخلاقيــة الناشــئة عــن اســتخدام الــذكاء الاصطنــاعي فــي وســائل الإعــام
المصريــة والعربيــة الكثيــر مــن الاهتمــام حــى الآن. ووفقــاً لنتائــج الدراســات الــي تــم تحليلهــا كان هنــاك قصــور 
ملحــوظ فــي توجــه الدراســات المصريــة والعربيــة فــي دراســتها ومناقشــتها.على ســبيل المثــال، القضايــا المتعلقــة 
ــزال  ــي لا ي ــة. وبالتال ــات المضلل ــة، والمعلوم ــراق الخصوصي ــز والشــفافية والإنصــاف، والتشــهير، واخت بالتحي
فهــم ومعالجــة تلــك التحديــات علــى مســتوى الدراســات المصريــة والعربيــة فــي مرحلــة مبكــرة جــدًا، وتحتــاج 

إلــى المزيــد مــن الدراســات.
	 لــم تحظــى علاقــة الجمهــور بالــذكاء الاصطنــاعي مستوى الدراســات المصريــة والعربيــة بالاهتمــام الــذي

تســتحقه، ومــن ثــم يجــب إيــاء مزيــد مــن الاهتمــام للدراســات الــي ‏تتنــاول تصــورات وتقييــم الجمهــور 
ــاعي. ــذكاء الاصطن ــات ال ــج بواســطة تقني ــي أو المنت ــوى الصحفــي الآل للمحت

	 هنــاك إجمــاع علــى أنَّ الــذكاء الاصطنــاعي يُشــكل تحديًــا فــي مجــال تعليــم الصحافــة علــى ثلاثــة
 :  )Gómez-Diago,2022( مســتويات 

1( التحدي المعرفي، يتمثل في طريقة عمل تقنيات الذكاء الاصطناعي كمصدر ومستقبل للمعلومات
2( التحدي النظري والأخلاقي، يتعلق بضرورة المساهمة في إعادة تعريف مهنة الصحافة

3( التحــدي العملــي، يتمثــل فــي اختصــار المســافة بــن مــا يطلبــه الإعــام ومــا يتــم تدريســه فــي تخصصــات 
الصحافــة.
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خاتمة الدراسة: 
	مناقشة النتائج والاستنتاجات

ــة خــال  ــي الصحاف ــاعي )AI( ف ــذكاء الاصطن ــات ال ــر تقني ــي بتأثي ــام العل ــد الاهتم ــن تزاي ــى الرغــم م عل
الســنوات القليلــة الماضيــة، باعتبارهــا واحــدة مــن أســرع القطاعــات القائمــة علــى التكنولوجيــا نمــوًا فــي العالــم 
لا ســيما مــع التقــدم التكنولوجــي الــذي أعــاد تشــكيل المشــهد الإعــامي، لا يوجــد تنظيــم شــامل لنتائــج تلــك 

الأبحــاث، خاصــة علــى مســتوى توظيفهــا فــي الصحافــة المصريــة والعربيــة. 
ــذكاء  ــات ال ــي الخــاص بتطبيق ــاج الأكادي ــذه الدراســة خريطــة شــاملة للإنت ــدم ه ــذا الســياق، تُق ــي ه ف
ــذي اكتســبت  ــامي )2023-2019( وال ــن ع ــي ب ــى المســتويين المصــري والعرب ــة عل ــي الصحاف ــاعي ف الاصطن
خلالهمــا تلــك التطبيقــات المزيــد مــن الاهتمــام فــي المجــال الصحفــي، وذلــك مــن خــال رصــد التتبــع الزمــي 
لهــذه الدراســات، وحصــر الــدول الرائــدة فــي مجــال بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي 
ــب  ــن جان ــام م ــن الاهتم ــدر م ــر ق ــت بأكب ــي حظي ــام البحــي ال ــف مجــالات الاهتم ــك تصني ــة، وكذل الصحاف
الباحثــن، وكذلــك المنهجيــات وتقنيــات البحــث الأكثــر اســتخدامًا. يضــاف إلــى ذلــك، رصــد الفجــوات البحثيــة 
الموجــودة فــي بحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي 

ــق لإجــراء الأبحــاث والدراســات المســتقبلية. ــي قــد تكــون منطل وال
 Google scholar ووفقــاً لنتائــج الدراســات المصريــة والعربيــة الــي تــم تحليلهــا فــي قاعدتــي بيانــات
ــرة التحليــل تــم نشــر 88 بحــث فــي مجــات مفهرســة بنســبة  ــه خــال فت وResearch gate، اتضــح أن
ــب بنســبة  ــب / فصــول كت ــي مؤتمــرات بنســبة )%14.2(، 8 كت ــة ف ــة مقدم ــة بحثي )%73.3(، 17 ورق

)%6.7(، 4 تقاريــر بنســبة )%3.3(، و3 أطروحــات دكتــوراه بنســبة )2.5%(. 
علــى الجانــب الآخــر، شــهدت هــذه الفتــرة زيــادة تدريجيــة فــي إنتــاج العمــل الأكاديــي الخاص بتطبيقــات الذكاء 
الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي. علــى ســبيل المثــال، تــم نشــر 3 دراســات خــال عــام 
2019،11 دراســة خــال عــام 2020، وتضاعفــت إلــى 25 فــي عــام 2021، وارتفعــت إلــى 31 فــي عــام 2022، 
حــى وصلــت إلــى 50 دراســة فــي عــام 2023. ومــع ذلــك، لا تــزال الأبحــاث حــول تطبيــق الــذكاء الاصطنــاعي فــي 

الصحافــة فــي بداياتهــا، وهــو أمــر منطقــي عنــد الأخــذ فــي الاعتبــار الحداثــة النســبية لهــذا التخصــص. 
‏وفيمــا يتعلــق بالــدول الرائــدة، تُشــير النتائــج إلــى وجــود فجــوة كبيــرة فــي عــدد الدراســات المصريــة والعربيــة،  حيــث 
أظهــرت الغالبيــة العظــى الــي تمــت مراجعتهــا إلــى تصــدر مصــر ترتيــب الــدول ‏بإجمالــي 81 دراســة والــي تشــكل نســبة 
%67.5 مــن عينــة الدراســة. وبالتالــي يتــم تقديــم هــذه الدراســات بشــكل فــردي مســتقل، الأمــر الــذي يدعــو إلــى توفيــر 
فــرص للتعــاون المشــترك بــن الباحثــن مــن دول مختلفــة لإجــراء الدراســات المقارنــة مــن أجــل التحليــل الدقيــق ‏لظاهــرة 
تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة. عــاوة علــى ذلــك، ضــرورة تطويــر التعــاون مــع خبــراء الصناعــة، ومطــوري 

البرمجيــات، وغيرهــم فــي محاولــة لإجــراء المزيــد مــن الأبحــاث التطبيقيــة متعــددة التخصصــات فــي الســنوات المقبلــة.
وقــد أظهــرت المراجعــة المنهجيــة للإنتــاج الأكاديــي كيــف اســتحوذت المجــات العلميــة المصريــة والعربيــة 
المفهرســة والمتخصصــة فــي علــوم الإعــام والاتصــال علــى عــدد كبيــر مــن الأبحــاث والــي تشــكل نســبة 
%73.3. ويرجــع ذلــك إلــى حقيقــة حــرص هــذه المجــات علــى تعزيــز الإســهامات العلميــة المتعلقــة بتقنيــات 
الــذكاء الاصطنــاعي. ويؤكــد هــذا الاتجــاه نتائــج دراســةCalvo-Rubio, & Ufarte-Ruiz (2021(  حــول 

كــون المجــات العلميــة وســيلة “بامتيــاز” للتواصــل العلــي. 
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فــي هــذا الســياق، تصــدرت المجــات العلميــة الصــادرة عــن كليــة الإعــام جامعــة القاهــرة قائمــة المجــات 
الــي تحتــوي علــى أكبــر عــدد مــن الأبحــاث،  وعلــى رأســها المجلــة المصريــة لبحــوث الإعــام )15 دراســة(، تليهــا 
المجلــة العلميــة لبحــوث الصحافــة )10 دراســات(، المجلــة المصريــة لبحــوث الــرأى العــام )8 دراســات(، وأخيــرًا 

المجلــة العربيــة لبحــوث الإعــام والاتصــال )5 دراســات(.
ــر كمــا هــو متوقــع فــي  ــاك تنــوع منهجــي كبي ــي تــم تحليلهــا، اتضــح أن هن ــج الدراســات ال ووفقــاً لنتائ
ــى المنهــج الكــي،  ــد اعتمــد عل ــا ق ــى الرغــم مــن أن %35.5 منه ــث نســبيًا. وعل ــد وحدي مجــال بحــي جدي
واســتخدمت بشــكل أســاسي أداتــي الاســتبيان والمقابــات،  فــإن مجــالات الدراســة الجديــدة الــي ســتظهر فــي 

المســتقبل، ســتتطلب أيضًــا تقنيــات وأســاليب بحــث جديــدة. 
وفيمــا يتعلــق بمجــالات الاهتمــام البحــي لبحــوث ودراســات تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة 
علــى المســتويين المصــري والعربــي،  ‏تؤكــد هــذه المجــالات مجتمعــه علــى النقــاش المســتمر والجــدل الدائــر حــول 

تأثيــر الــذكاء الاصطنــاعي علــى الصحافــة. 

وبشكل عام، يمكن رصد مجموعة من الاستنتاجات التالية :
1( ‏تفتــح هــذه الدراســة المجــال للعديــد مــن الدراســات والأبحــاث المســتقبلية بشــأن إجــراء مراجعــات 
منهجيــة مماثلــة فــي مجــال تطبيقــات الــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة علــى المســتويين المصــري والعربــي .علــى 
ســبيل المثــال لا الحصــر، الاهتمــام بدراســة مــا إذا كانــت الــدول الرائــدة الــي لديهــا أعلــى إنتــاج أكاديــي حــول 
هــذا الموضــوع هــي نفــس الــدول الــي تســتخدم فيهــا وســائل الإعــام أكبــر قــدر مــن تقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي.
ــى  ــى مخرجــات الصحفيــن وإل ــر إل ــى إضافــة قيمــة أكب ــاعي عل ــذكاء الاصطن ــى الرغــم مــن قــدرة ال 2( عل
المهنــة بأكملهــا )Ufarte-Ruiz, et al, 2023(، إلا أنــه يُثيــر مخــاوف أخلاقيــة مُلحــة، مثــل نشــر 
المعلومــات المضللــة، والاعتمــاد المفــرط علــى التكنولوجيــا، والــي قــد تتجاهــل الفــروق الدقيقــة والســياق الــذي 
لا يمكــن تمييــزه إلا عــن طريــق الصحفــي الإنســان. ومــن المرجــح أن تتفاقــم هــذه المخــاوف مــع اســتخدام تقنيــات 

الــذكاء الاصطنــاعي المتطــورة.
3( يختلــف تأثيــر الأتمتــة علــى مســارات التوظيــف مــن دولــة إلــى أخــرى اِســتناداً إلــى محــددات ثلاثــة : )1( 
الهيــكل الاقتصــادي، )2( سياســة اســتثمار الــدول فــي التكنولوجيــا الجديــدة، و)3( جــودة التعليــم. وبعبــارة 
أخــرى، احتماليــة اســتبدال الوظائــف بــن الصحفيــن أكثــر عرضــة للخطــر فــي الــدول الــي لديهــا أتمتــة عاليــة 

مقارنــة بالــدول الــي لديهــا أتمتــة متوســطة أو منخفضــة. 
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التوصيات واتجاهات البحث المستقبلية 
1( فــي الوقــت الحاضــر، لا يُشــكل الــذكاء الاصطنــاعي تهديــدًا للصحافــة المهنيــة علــى المســتويين المصــري 
والعربــي. ومــع ذلــك، فــإن الوضــع الحالــي للــذكاء الاصطنــاعي فــي الصحافــة يتقــدم بســرعة، وســيكون مــن 

المثيــر للاهتمــام بحــث ودراســة كيــف يســتمر فــي تشــكيل مســتقبل هــذه الصناعــة الديناميكيــة.
2( يجــب أن يُركــز التعليــم فــي المســتقبل بشــكل أكبــر علــى معرفــة التقنيــات الجديــدة، جنبــاً إلــى جنــب، 
‏مــع كيفيــة إنشــاء وإدارة هــذه التقنيــات المتطــورة وطريقــة التدريــب عليهــا بمــا يضمــن للأكاديميــن والطــاب 

.)Badet, 2021( اكتســاب المهــارات اللازمــة للاســتفادة مــن هــذه التقنيــات
ــة  ــن مشــاركة الطــاب النقدي ــا يضم ــة بم ــة والعربي ــات المصري ــي الجامع ــج الدراســية ف ــف المناه 3( تكيي
 )Gómez-Diago,2022( لتقنيــات الــذكاء الاصطنــاعي مــن منظــور العلــوم الاجتماعيــة والعلــوم الإنســانية

مــن جهــة، وتحديــث معــارف أعضــاء هيئــة التدريــس مــن جهــة أخــرى.
4( لا يــزال المهنيــون بحاجــة إلــى التدريــب الكافــي لدمــج أدوات الذكاء الاصطناعي الحديثة في ممارســاتهم،  
وهــو مــا يتطلــب تغييــر العقليــة فــي بيئــة وســائل الإعــام علــى المســتويين المصــري والعربــي،  ويجــب أن يكــون 

التدريــب علــى اســتخدام هــذه الأدوات علــى رأس أولويــات المؤسســات الصحفيــة المصريــة والعربــي. 
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