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 مستخلص البحث : 

مجال الترسيم الإعلاني بتقشياته الستسثمةة استحداث اساليب في هدفت الدراسة إلى  
مةةى الرقسيةة ااسسةةاليب اليداسةة سةسات داسةتخدام ا ماةةا اا اسةتخداة عة   رسقةة عفةي السسةا   

هةةةال الخرةةةا   لتحقيةةة  الاسميةةةة ااترةةةالية م ات امةةة   حةةةدة مةةةد اةةةلال ئراسةةةة ارةةةا  
ةةةساا إلةةةى اسةةةاليب اد ةةةدة ااترةةةالية ااااتسا يةةةة االتةةةالير عمةةةى الةةةر  ااغةةةرا  اي الاةةةاةم اً
عةد اعميه فقد قامةت الااحثةة دال ذة   لتربية الفشية.الإعلان اتقشياته لطلاب عمية ا لترسيم

اعسةةةال مختةةةارة لطةةةلاب عميةةةة التربيةةةة الفشيةةةة اباةةة  الدةةةم يات التةةةي اسةةةاليب مدةةةتحدلة لةةةد  
 شاغةةةةي تجش  ةةةةا عشةةةةد الايةةةةاة بترةةةةسيم السمرةةةة  اا السطسسةةةةة اا غةةةةلا  ال تةةةةاب اعشةةةةد  ةةةةر  

ا لإعةةدائ مرةةسم نةةاا  قةةائر عمةةى م خا اةةة الجسةةاهير الاةةر  عمةةى الجس ةةسر اهلةةا تس يةةدا
دافزةةة  الطةةةر  الإعلانيةةةة اااسئهةةةا مةةةد حيةةةا ااتيةةةار السسةةةيمة االسس ةةةس  ام ةةةان الاةةةر  

 ازمد الار .
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Abstract :  

The study aimed to develop methods in the field of advertising 

design with its techniques represented in digital media and manual 

methods, whether using them together or using each method 

separately by studying the characteristics of the communication 

process, and integrating these characteristics to achieve 

communication and social purposes and influencing public opinion, 

leading to new methods of advertising design. and techniques for 

students of the Faculty of Art Education. 

 

Accordingly, the researcher revealed new methods in selected works 

of students of the College of Art Education and some of the 

negatives that should be avoided when designing posters, folds, or 

book covers, and when presenting them to the public, in preparation 

for preparing a successful designer who is able to address the masses 

in the best and best advertising methods in terms of choosing The 
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medium, the subject, the place of presentation, and the time of 

presentation. 
 

 

 

 

 

  همذهح :
فةةى إبةةراز عفةةاتة افاعميةةة هةةاا الشذةةاد  ماةةب التشمةةيم الخةةاط بشذةةاد الإعةةلان ئاراا ع يةةراا     

امقدرتةةةةه عمةةةةى تحقيةةةة  اسهةةةةدا  الإعلانيةةةةةم هلةةةةا التشمةةةةيم الس ةةةةسن مةةةةد عشاًةةةةر الاسميةةةةة 
ااترالية الإعلانية السارافة: السرسم لمرسةالة الإعلانيةة اهةس الساشةي بتحد ةد السدة اليات 

ًةساا إلةى تحقية  ااااتراًات الخاًة لاشاًر الاسمية ااترةالية االتةراد  ميسةا بيش ةا ا 
 الت ام  االتشاس  بيد تما اس را  لتحقي  اهدا  استراتيجية مايشة.

( دانةةه زمةةتسو تراسجةةى لايسةةة اا سةةماة اا  Kotler –االإعةةلان عسةةا هارفةةه ر عةةستمر  
مامسمةةة مةةا.. هستمةةا الاد ةةد مةةد الإم انةةات ال ا مةةة دحيةةا هدةةس  بتقةةدهم السامسمةةة فةةى  ةة   

الرةةسرة االمةةسنم اقةةد هدةةتدعى اسمةةر اسةةتخداة الحرعةةة االرةةست  إبةةداعى مت امةة م داسةةتخداة
سل للإقشا ز ا.. اغيرها مد الإم انيات لمسً  .(1ر اهزا

احيةةا تتةةداا  عشاًةةر الرسةةالة الإعلانيةةة اسياةةا لتذةةارع دذةة   دةةارز افاةةال فةةي  
لقافةة السجتسة م فلابةد مةد اساةا فةى ااعتاةار إهجةائ اا ة  ماةا ير لجةسئة عسميةة الترةسيم 

علاني ع  م سن الرسالة الإعلانية احدها قد ا ت فى لتغيير سمسع الجساهير اققشاع مم الإ
بةةة  هاتسةةةد مةةةد  تةةةالير الرسةةةالة الإعلانيةةةة عمةةةى ااةةةسب الايةةةاة بشةةةس  مةةةد التقةةةسسم السدةةةتسر 
االستاداة لمتار  عمى آرات الجس سر ااتجاهات م االدااف  الس سدة اا السثاطة لسسارسة سمسع 

                                                 
 (1)   Kotler, Philiy: Marketing Management, Prentice Hall, 1989, p.56 )تتصشف( 
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ة لمقا سيد عمى عسمية ااترال ا   الخط  الرحيحة التي ت فة  مايدم مسا   تي  الفرً
 فاعمية ااترال دالجس سر ع ر الترسيم الإعلاني.

االإعةةلان إه  شقدةةم حدةةب السسةةيمة الإعلانيةةة السدةةتخدمة ز إلةةى إعلانةةات السسةةةا    
م فةنن ل ةاا (2ر السقراتة اقعلانات السسا   السدسسعة اقعلانات السسةا   السر يةة االسدةسسعة ز

الستسثةة  فةةي السمرةةقاتم اليافطةةاتم السجةةلاتم ال تالساةةات الاحةةا درةةدئ الإعةةلان السر ةةي 
اال تياةةات امةةا  شاغةةي ان ه ةةسن عميةةه التشمةةيم الجيةةد سعسةةال الإعةةلان دةةان هحقةة  عةةدئ مةةد 

 الستاها اهس ا:

الإعلان تشدي  الاس  ئاا  إ ار الاسمية ااترالية ابيد اس را  السايشة داسمية  -
 مد الال التحد د السا   لمدمطات االسد اليات ااااتراًات.

حدد استغلال الخامات الستسفرة اعلاقت ا دالفشسن الرقسية بتشسيةة القةدرات االخ ةرات  -
 لسرسم الرسالة الإعلانية.

تشسية السعى الإئراكى لد  ع  مد السرسم االسذاهد حسل ف رة ان الإعلان السقدة  -
هجةةةب ان ها ةةةة لقافةةةة السجتساةةةات الاربيةةةةم ااًةةةة مةةةد اةةةلال لمسةةةسا د الاربةةةى 

الترسيم الإعلانى السر ى لسا هس د ان   ئهه مد ئار هاة فى ترسيخ الايم الاربية 
فةةةى مساا ةةةة محةةةااات محةةةس ات سةةةيب الثقافةةةات الاربيةةةة افةةةر  لقافةةةات ئايمةةةة ا 

 ترم  لمتا ير عد قيم امدتجدات اسا ا  فى الس د الاربى.

التةةالير الإعلانةةى فةةى عرةةر السسةةا   الرقسيةةة االةةا  ااةة  مةةد الإعةةلان إن تاةةا م  -
 تاد  عا   السدافات االحةساات الجغراميةة اسقةرب اسف ةار الستااعةدة بةيد الثقافةات 
السختمفةةة التةةى تدةةسئها السشافدةةة امحاالةةة غةةتا الدةةمسعيات االاةةيمم اًةةا  مةةد اهةةم 

                                                 
 . 42ى، ص 2992ِٓاء عثذ اهذوٜي ععٜذ: الإعلاٍ، ًلتثح كوٜح اهتجاسج، قغي إداسج الأعٌام، جاًعح اهقآشج،  (2)
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عمةى قةدر مةد الةسعى ب ةا المساهر التى هجب ان ه ةسن عة  مةد السرةسم االسذةاهد 
 ااستخدام ا دالذ   الرحي .

اهس ما لتة فى هاا الفر  مةد هةال الدراسةة دةالتار  عمةى ماةا ير اةسئة الترةسيم 
الإعلانى فى عدئ مةد السرةطمحات الخاًةة ب ةاا الرةدئم امةا اهسيةة ا ة  هةال الساةا ير 

ط امرةةائر امشطايةةة ااةةسئ ماةةا ير لمجةةسئة لسجةةال الترةةسيم الإعلانةةى عمةةى ااةةه الخرةةس 
 ا تقاق ا.

دالإ افة إلى تحد د الساا ير الخاًة د   مد عشاًةر الاسميةة الإعلانيةة اهةس مةا 
ةسل إلةى ماةا ير حايايةة  سيتم التطر  إليه دذىت مد التفري  فةى هةاا الفرة  ب ةد  السً
تاد دسثادة نماة متشاس  تقسة عميه الاسمية ااترالية فى    هسسة ااًةة فةى مزةسسن ام 

اارة ام لرة فى مد حسل ا فلا ترا  مشغمقة دذ   ن ا ى اا هى مشفتحةة دذة   عامة امتح
 هزي  ماالس ا اهاتيت ا.

 مشكلة البحث:

دسا ان تحد ا الترسيم الإعلاني  رارة حتسية في    الثسرة الت شسلسايةة ال ا مةة  
عةةةاةم التةةي تذةة مت ع ةةةر الاقةةسئ السا ةةةية ممايةةة دملال ةةةا عمةةى الساقةةة  الثقةةافي الفشةةةي بساةةه 

االترةةةسيم الإعلانةةةي بساةةةه اةةةاطم فلابةةةد مةةةد تحد ةةةد ماةةةا ير الجةةةسئة لتاتسةةةت اتةةةد يم ئار 
الترةةسيم الإعلانةةي فةةي الاةةالم الاربةةي الةةاي هذةة د حاليةةا تغييةةرات اتحةةسات إقميسيةةة ائاليةةة 
ااارسةةةةةم فةةةةلا ت سةةةةد مذةةةة مة الترةةةةسيم الإعلانةةةةي فةةةةي عرةةةةر الفشةةةةسن الرقسيةةةةة فةةةةي محاالةةةةة 

لذةةةة مية فقةةةة م ال ةةةةد ابةةةةد مةةةةد التاكيةةةةد عمةةةةى اسداةةةةائ الف رسةةةةة ااقترةةةةار عمةةةةى السثيةةةةرات ا
االسفاهيسية االاقا دهة... اع  ما ها ة ال سسة الثقامية الفشية الاربيةم فت ذ  عد اًالت ا 

 اهاتيت ا.
إن الترسيم الإعلانةي هسةر دطةسر مةد اانةدفا  ال سةي االاذةسا ي نتيجةة الستغيةرات  

اهةةاا هاةةسئ عمةةى ان ًةةشاعة الإعةةلان بساةةه عةةاة االترةةسيم الثقاميةةة االف رسةةة االت شسلسايةةةم 
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الإعلانةةي التربةةسي بساةةه اةةاط قةةد هيدةةشد إلةةى غيةةر السةة هميد عمسياةةا ام شياةةا لسسارسةةة الاسةة  
الإعلاني االاي   ئي احيانا إلى مشط  التجرسب عمةى غيةر ئراسةة لم شيةة الإئراكيةة لمستمقةي 

فةي ئا ةرة التذةسسب الةداليم افقةدان الجةدا  السدت د  دةالإعلانم ميقة  دالرسةالة الإعلانيةة 
في مجال الترسيم الإعلاني ة إلى تحد د ااساليب السختمفة ااتراليةم اهس ما  دف  الااحث

 م اتاتست ئارل لتحقي  اهدافه التربسسة السراسة.ا تحميم ا في عرر الفشسن الرقسية
 امد هشا هس د  رح التداؤل التالي: 

اليب مدتحدلة  داسة اا رقسية تاتسةد عمةى رمتسةة المةسن ا الذة   اسه  هس د التسً  إلى 
 ئار الترسيم الإعلاني في الس د الاربي دحيا هحق  اهدافه التربسسة االفشية؟ لتاتست

 
 فروض البحث:

لتحقية  اهدافةه الفشيةة لزةساد  رمتسةة الترةسيم الإعلانةي  شاغةي ان تخزة   اساليب .1
 االتربسسة.

فاةةةال فةةةي إبةةةراز الاةةةيم الفشيةةةة االتربسسةةةة مةةة  التاكيةةةد عمةةةى  السسةةةا   الرقسيةةةة ل ةةةا ئار .2
 ااساليب اليداسة لمسرسم ائارل في ااتيار السسيمة السشاساة لمخطة ااترالية.

 أهداف البحث:

الترةةةةسيم الإعلانةةةةي اتحد ةةةةد ماهيت ةةةةا ل ةةةة  مةةةةد عشاًةةةةر الاسميةةةةة ئراسةةةةة اسةةةةاليب  .1
 ااترالية.

يم الاالسيةم مد الال تشس  ارسطة الترستاتست ئار السرسم الاربي اتساادل عمى  .2
تحدئ فاالية ئار السرسم امةا  شاغةي ان  تدةم دةه  اساليب الترسيم ااعلاني حيا

 اقدرته عمى السشافدة في مجال اسسسا  الاالسية.
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التاكيد عمى  رارة تسافر عةسائر متخررةة قةائرة عمةى ئعةم ئار ا يفةة الترةسيم  .3
 في    التطسر ااعلاني.رقسية الإعلاني الاربي في عرر الفشسن ال

تشسية القدرات الفشية لةد   ةلاب التربيةة الفشيةة فةي مجةال الترةسيم الإعلانةي م مةد  .4
 الال تطسسر مش و ااعلان ابيان اااه القرسر في ا.

 أهمية البحث:

د عمةى ا ةتراع اسفةرائ التاكيةالغات الزست عمى اساليب الترسيم ااعلانةي السختمفةة  .1
 .التربية الفشية في استحداث اساليب اعلانية اد دة بتاتست ئار  لاب

إلقات الزست عمى اهسية الرةسرة فةي الترةسيم الإعلانةي االتةي تات ةر اسةيمة تربسسةة  .2
 .ية سن ا تثير اانتاال ااهتساة الستمقيتدتطي  ان تثير اسنذطة الاقمية االاهش

شسن الرقسية لسةا ل ةا الإفائة مد الاشاًر التذ يمية لمترسيم الإعلاني في عرر الف .3
مةةةةد إحةةةةداث تةةةةالير نفدةةةةي عةةةةد  رسةةةة  الإهحةةةةاتات االرمةةةةسز التةةةةي تدةةةةتثير الخيةةةةال 

 االاا فة االتف ير لد  السذاهد.
 حدود البحث:

الترةةسيسات اسةةاليب الترةةسيم ااعلانةةي امحاالةةة اافةةائة مش ةةا فةةي تتشةةاال الدراسةةة  -1
 .لد   لاب التربية الفشية الإعلانية السااًرة

ا عمةةى مجةةال التربيةةة الفشيةةة فةةي اةانةةة اسايةةرة مةةد محةةااات لت سةةيب نمةةرا لسةةا  ةةر  -2
ئارهةةا اتجاهةة  فاعميت ةةا فةةي بشةةات الذخرةةيةم فقةةد ااتةةارت الااحثةةة تحميةة  نسةةاهج 

لم ذةةةة  عةةةةد اسةةةةاليب مدةةةةتحدلة لمترةةةةسيم  لسمرةةةةقات  ةةةةلاب عميةةةةة التربيةةةةة الفشيةةةةة
 داعتاارهم مامسيد مرسسيد م تد يد. ااعلاني

 منهجية البحث:

تدةةةير اطةةةة الاحةةةا مةةةد اةةةلال إ ةةةارسد متلازمةةةيد حيةةةا تدةةةتخدة الدراسةةةة السةةةش و  
ةةةفى التحميمةةةةى عشةةةد تشاال ةةةةا للإ ةةةار الشمةةةةر  االسةةةش و التجرس ةةةةي عشةةةد تشاال ةةةةا للإ ةةةةار  السً

 التط يقى.
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 الوصطلحاخ :

 :(Advertisingالإعلان ) -1
مر يةةةة ز هةةةس اسةةةيمة اترةةةال إقشا يةةةة  ةةةتم بث ةةةا فةةةي اسةةةا   الإعةةةلاة مر يةةةة فقةةة  اا  

امدسسعة لي لر في عسميات إئراع اانتاال الستمقيم فالتالر الاا في االخ رة هي اهم الاسام  
التةةةي ت اةةةا فةةةي ااعتاةةةار لمتاةةةر  عمةةةى ال يايةةةة التةةةي هاسةةة  ب ةةةا الإعةةةلان اسةةة لر ب ةةةا فةةةي 

 م اتختم  نس ية الرسا   الإعلانية دااتلا  مزسسن ا ااتجاه ا الف ري.الجساهيرز
 
 
 
 
 :(Informationالإعلام ) – 2

نذر الحقةا   االسامسمةات ااسااةار بةيد الجس ةسر ب ةد  تشسيةة الةسعي ا  تقدهم ز هس 
الدياسي ااااتساعي االتربسيم اسات ر الرد  رعشةا مةد ارعانةهم االحايقةة اهةم اهدافةهم فةنن 

 .(3رفقدها فقد الإعلاة مقسماته اارا ره ز
عسميةة  ترتةب عمي ةا تةالير فامةي فةي عقميةة الفةرئ امد هلا هس د القسل ان الإعةلاة  

اا الجس ةةسرم اا هس ةةد تدةةسية عةة  مةةا  شذةةر مةةد ًةةسر اتاميقةةات امامسمةةات إعلامةةا إا إها 
تحقةةة  رعةةةد إحا ةةةة الجس ةةةسر دسزةةةسسن الإعةةةلاةم ااسةةةاس الإعةةةلاة هةةةس الرةةةد  م اسات ةةةر 

ة االسدةسسعة الثشا يةة الإعلان السر ي احد اسا   مجاا الإعلاة الاي هذةس  السسةا   السر ية
 االثلالية اسداائ.

 :(Interactive Communicationالاترال التفاعمي ) – 3

                                                 

 .68ةم     ط 1992هشات ع د الحميم سايد: الإعلانم ئار التااان لمطااعة االترسسرم القاهرةم ( 3ر
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ز هس ااترال الاي هدس  بتاائل اسئاار بيد السرس  االسدتق  م ارسا   الإعلان  
التفاعميةةة قةةد ت ةةسن  خرةةية اا اساهيرسةةةم اسجةةب ان هااةةا فةةي اعتاةةار ااترةةال التفةةاعمي 

م اهةدف ا ئا سةا هةس (4ررةال ااتجاهةه انةس  الرسةالة االةتمد االدةيطرة االج ةد زال د  مد اات
ااب انتاال الستمقي االاي هار  دانه: ز استادائ لمترعيت عمى ائات عزةس حدةي ماةيدم اا 

 م اهس هاتسد عمى  دة السثير احدالته.(5رهس نس  مد الت ي  الاهشي للإئراع الحديز
عةة  ااترةةالي مةةد مارفةةة لسةةا هحةةي  دةةه عمةةى اانتاةةال اا تاتسةةد محاالةةة الفةةرئ لمتفا 

م  (Perception)احدلم ال د هزا  لالا ا رات الفرئ الدادقةم اهس مةا هدةسى دةالإئراع 
اهس  شقدم إلى إئراع حدي ااسةالي داةد الإئراع الارةريم اقئراع ااةداني لمساةاني االاةيمم 
ز اسحقةة  ااترةةال التفةةاعمي ع ةةر السمرةةقات مةةثلا اا غيرهةةا ا يفتةةه الإعلاميةةة ع ةةر احةةد 
نسسهايدم ان هقدة مس سعه عسليقةم اا ماائل مس ةسعي لمف ةرة عمةى  ة   رمةت اا عتادةة 

سن السزةسسن إااةاري اا تةاعيريم اقةد ه ةسن اةتت مةد حسمةة إعلانيةة اا علامة مةام اقةد ه ة
 . (6رلسذرا  قسمي اا مشاساة ااًة دسشمسة ما ز

  الدراسات الدابقة :

هةةةال الدراسةةةات اهةةةم اسسةةةة التةةةي هقةةةسة عمي ةةةا نجةةةاح الإعةةةلان فةةةي الارةةةر تشاالةةةت  
 الحاليم امد هال الدراسات:

                                                 
 .33عمية الفشسن التط يايةم بدان سشة نذرم ط  حدشيد  في : الإعلاة الإلي تراني بيد التفاعمية االرقسيةم م تاة( 4ر
نجلات حديد عسال: تشسية السعي الإئراكي لجس سر الإعلان في مرر مد الال استراتيجيات الترسيم الستطسرةم رسالة ئعتسرال غير ( 5ر

 .32م 31ةم    ط 2332مشذسرةم عمية الفشسن التط يايةم ااماة حمسانم 
لرمتسة في مختارات مد الفد التذ يمي الفمدطيشي السااًر عسدا  لترسيم السمر  الإعلاني هي ن ى ع د السحدد الخطيب: ا( 6ر

 ربترر (. 354ةم ط 2336السزسسن الدياسيم رسالة ماادتير غير مشذسرةم عمية التربية الفشيةم ااماة حمسانم 
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يس السمرااف  ااء ماانا مت رااات رشااا محسااند وشاادامد: ل مااداية تتمرسرااة لتاادر   -
 :(4رالنسائط التكشنلنجرة الستاصرةل

تشاالةةةت الدراسةةةة تطةةةسر فةةةد السمرةةة  فةةةى  ةةةست الت شسلسايةةةا الجرامي يةةةة السااًةةةرة  
اقم انيةةة اسةةتخداة بةةرامو الحاسةةب اةلةةى فةةى تةةدرسة الإعةةلان دال ميةةات الفشيةةةم اهةةس مةةا هفيةةد 

تدرسدة ا د ميةة التربيةة الفشيةة انةساحي الاحا الحالي فى التار  عمى تمةا الإم انةات اسة   
( 1القرةةسر التةةى تسااةةه  ةةلاب الفرقةةة الراداةةة فةةى ترةةسيم السمرةة  الإعلانةةيم افةةى  ةة   ر

مت إليه الدراسة مد عشاًر لترسيم السمر  الإعلاني مد ددا ة الت ةسسد   تز  ما تسً
سمرةة  الإعلانةةي اااتيةةار الرمتسةةة المسنيةةة اهةةس مةةا هات ةةر احةةد الساةةا ير الر يدةةية لترةةسيم ال

 امد  تحق  تما الساا ير لد  السمرقات التى هقسة بترسيس ا  لاب عمية التربية الفشية.
 

د. سمنى محسند عمء حدن: ل تفتية دمر الإعالان مسار ر دااداعي  اي التشسراة   -
 : (4رالثقافرة ل

تداى الدراسة لس   مش جيةة تقةسة عمةى اسةاس ان للإعةلان ئار مة لر افاةال فةي  
الثقاميةةة لسجتسةة  مةةا اهةةس مةةا هفيةةد الاحةةا الحةةالي فةةي إهجةةائ ماةةا ير اةةسئة الترةةسيم  التشسيةةة

 –ائاة نقة  الرسةةالة  –الإعلانةي التةي تسةة اسانةةب الاسميةة ااترةالية اعشاًةةرها رالسرةسم 
السدةةةتق   ( مسةةةا هاةةةتز مةةةد ئار الترةةةسيم الإعلانةةةي عمةةةى الرةةةايد  –كيايةةةة نقةةة  الرسةةةالة 

الاربةةي االاةةالسيم إا ان الاحةةا الحةةالي هزةةيت إلي ةةا اسةةتخداة التقشيةةة الحد ثةةة فةةي ابت ةةار 
حمسل ترسيسية إبدا ية دساا ير اسئة هس د ااستشائ إلي ا في عرر الةدهجيتال الةاي  تدةم 

 .دالدرعة ااانتذار االجسئة في اقت ااحد
                                                 

رسالة ئعتسرال م   الت شسلساية السااًرة زر ا محسسئ هشدااي: ز مداا  تاميسية لتدرسة السمر  فى  ست ماطيات السسا  (7ر
 ة.2311غير مشذسرةم عمية التربية الفشيةم ااماة حمسان م 

سمس  محسسئ عمى حدد: ز تفاي  ئار الإعلان عس لر إبداعي في التشسية الثقامية زم دحا مشذسرم مجمة دحسث في  (8ر
 ة.2332م الادئ اسالم 14الفشسنم مجمد 
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حدااااان صاااا:حء حدااااان: ل السااااداية السفالرسرااااة مال شائرااااة لترااااسر  السمرااااف  -
 :(9رالستاصرل

اا حت الدراسة اهم مةداا  ترةسيم السمرة  الاةالسى مةد حيةا بشةات السمرة  اا  
تقدهم السزسسن فةى مشاسةاات مايشةة لمتاكيةد عمةى ماةانى تةرتا  دسجتساةات القافةات   رزهةا 

شةةةد  عاحةةةد اسمثمةةةة السسيةةةتة لفةةةد السمرةةة  الاةةةالسى فةةةد السمرةةة  اتةةةم ااتيةةةار السمرةةة  ال سل
امةةةد  ارتاا ةةةه مةةةد حيةةةا الرمةةةسز ال ميةةةة االمسنيةةةة ب سسةةةة الس ةةةان امزةةةسسن السمرةةة  ائقةةةة 

(  تز  احد امثمة هةال 3ااتيارها ليشاسب الخطة ااترالية لمرسالة الإعلانيةم افى     ر
مفشةةان هشةةةر  تسما سفدةةة ى السمرةةقات السا ةةةرة عةةد قزةةةاها الق ةةر فةةةى السجتسةة  ال سلشةةةد  ز ل

Henry Tomazewsky  ز داشةسان ر انةاس دةلا ااشحةةPeople without wings  حيةا )
ااتتل السرسم مذاهد الق ر االحراب االسجاعة عمى     رمسز تسث  اسمحة مسا ةة إلةى 

اهس ما هفيد الاحا الحالي فةى اسةتخلاط  (13رالذخ  الا  هسث  فئة مايشة مد الجس سرز
ماةةا ير الذةة   االسزةةسسن عشةةد الايةةاة بترةةسيم ممرةة  إعلانةةي ها ةةر عةةد القزةةاها القسميةةة 

 ااًة فى الاالم الاربى.
ينسف شع:ان ع د ال:اسط: ل القر  الجسالرة  ي  شنن الجرافرك السدتخدمة  ي   -

 :(22رارامج النسائط الستتددة ل

تحداث اسةةة فشيةةة تقةةسة عمةةى ًةةياغة اسعسةةال الجرامي يةةة هةةدفت الدراسةةة إلةةى اسةة 
ائارها في إلرات الاا  الفشيم بتحمي  مختارات مد اسعسال الثشا ية االثلالية اسداائ الاربية 

                                                 

السداا  السفاهيسية اال شا ية لترسيم السمر  السااًر زم رسالة ئعتسرال غير مشذسرةم عمية  حدان ًاحى حدان: ز (9ر
 ة.2337ربية الفشيةم ااماة حمسانم الت

 .197حدان ًاحى حدان: السرا  الداب م ط  (13ر
رسالة ماادتير م زز الايم الجسالية في فشسن الجراميا السدتخدمة في برامو السسا   الستادئة  سس   عاان ع د الااس :  (11ر

 ة.2332غير مشذسرةم عمية الفشسن الجسيمةمم ااماة حمسانم 
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ةةةفات الستمقةةةيم اهةةةس مةةا هدةةةتفيد مشةةةه الاحةةةا  ااساش يةةة امةةةد  ارتاا  ةةةا دسحتةةةس  السشةةتو اً
دلة لإلةرات الةاا  الفشةي امحاالةة تف سةه لمايسةة الحالي في اسةتيااب اسسةاليب الفشيةة السدةتح

التربسسة التي  تزسش ا الترسيم الإعلاني اتفاعمةه ما ةا دسراعةاة مزةسسن السحتةس  انس يةة 
الجس سر االخراج بالا إلى ماا ير اسئة اا حة تزسد نجاح الاسميةة ااترةالية ااهةداف ا 

القرةسر فةةي داة  السشتجةةات التربسسةةم ااًةةة دةان هةةال الدراسةة اا ةةحت اسانةب الشجةةاح ا 
 الاربية ااساش ية.

 :(22رمر ت مدحت عمء: ل عنامة تحقيف الردمة الحدرة لإعلانات ال رق ل  -

اقترةةةرت هةةةال الدراسةةةة عمةةةى إعلانةةةات الطةةةر  فقةةة  اعسامةةة  الجةةةاب ااانتاةةةال في ةةةا  
دالتاكيد عمى اهسيةة افاعميةة تحقية  م ةدا الرةدمة الحدةية لإعةلان الطرسة م اقن عانةت تفيةد 
الاحةةا الحةةالي فةةي إهجةةائ ماةةا ير لجةةسئة الترةةسيم الإعلانةةي السخةةت  دةةنبراز الاةةيم التربسسةةة 

فة الداااة االدطحية فةي عةر  السزةسسن اهةس مةا هلاحة  دان ت سن دايدة عد سيائة ً
في عثير مد السساق  الإعلانيةم حيةا   ةد  الاحةا الحةالي فةي تشفيةا السسةيمة إلةى تحقية  

ا سان عام  اانتذار االرااج الثقافي في عرر انتذرت ميةه الثقافةات التشافة الإعلامي 
دسف ةسة ال سسةة االسااًةرة فةي اقةت  الدايمة ااًا  مد الادير الديطرة عمي ا إا دالتسدةا

 ااحد.
 دراسات مرت: ة بالإعلان معلاقته بالقر  التربنية: -ب

د. محمد أحساااااد شااااااحاتة الخمااااااند: لدمر الترااااااسرسات الزيرفرااااااة  ااااااي القزااااااا ا  -
 :(24رالقنمرةل

                                                 

م رسالة ماادتير غير مشذسرةم عمية الفشسن مرفت مدحت عمى: ز عسام  تحقي  الردمة الحدية لإعلانات الطر  ز (12ر
 ة.2334ماة حمسانم الجسيمةمم اا

دحا مشذسرم الس تسر الامسي الدشسي  محمد احسد  حاتة الخمسي: ز ئار الترسيسات التارمية في القزاها القسمية زم (13ر
 ة.2332الثالام عمية التربية الشس يةم ااماة السشرسرةم 
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الدراسة عمى الدار ال اة االس لر لمفشسن الاررسة اتاليرها فةي الةراي الاةاة فةي ت عد  
القسميةم امد هال الفشسن فد الترسيم الإعلاني في عرر الدهجيتال الةاي درةدئل القزاها 

الاحا الحاليم فقد تشاالت هال الدراسة عسام  إنجاح السمرة  اانتذةارل اارا رةه ا ةر  
لإبدا يةةة الستسثمةةة فةةي اسةةاليب إعةةدائل دسةةا هفيةةد الاحةةا الحةةالي دالإفةةائة مةةد عافةةة الطاقةةات ا

لانةةي اقبرازهةةا لماةةيم التربسسةةة السختةةارة مةةد ق ةة  السرةةسم االتةةي الترةةسيم الإع مدةةتحدلة فةةي
 اكي حسل اتدتدعى إهزاح ا لمسذاهد اتشسية ا يه الإئر 

ع ياار  تحااي الذااربيشء: ل القاار  التااي يتزااسشىا الإعاالان  ااي القشاانات الفزااائرة   -
 :(23رم ل2222، 1111دراسة تحميمرة يلال عامي  –التربرة 

ة اعياية تشاال ا في الإعلان السر ي االسدسس  دنارات اا حت الدراسة مف سة الايس 
تط يقات عمى عدئ مد الجس سر إمةا بترتيةب الاةيم حدةب اهسيت ةا ل ةمم اا دةنارات ااتاةارات 

سةةشة اقلاةةات ان ةةا مةةد اكثةةر  35 – 26حةةسل فئةةة مايشةةة مةةد الجس ةةسر عالذةةااب مةةثلاا مةةد 
الفئات استجادة لمسثير الايسي اان ا اق  فئة ت ةتم دايسةة التسيةت الطاقةي مةثلام اقةد اسةتاانت 
دةةال ثير مةةد الدراسةةات الاربيةةة ااساش يةةة الخاًةةة بدراسةةة عمةةم الاةةيم اقاةةرات ااتاةةارات نفدةةية 

لي فةي ااناةه التط يقةي عمى عيشةات مختةارة مةد الجس ةسر الستمقةي اهةس مةا هفيةد الاحةا الحةا
مد حيا ااتيةار نس يةة الاةيم ااهسيت ةا اعيايةة تقةدهس ا ا ةر  قيةاس مةد  تط يق ةا لساةا ير 

 الجسئة السقترحة ل اا الاحا.
 اساليب الترسر  الاعلاني :

 ماب التشميم الخاط بشذةاد الإعةلان ئاراا ع يةراا فةى إبةراز عفةاتة افاعميةة هةاا الشذةاد      
  اسهةةةةدا  الإعلانيةةةةةم هلةةةةا التشمةةةةيم الس ةةةةسن مةةةةد عشاًةةةةر الاسميةةةةة امقدرتةةةةه عمةةةةى تحقيةةةة

ااترالية الإعلانية السارافة: السرسم لمرسةالة الإعلانيةة اهةس الساشةي بتحد ةد السدة اليات 
                                                 

ئراسة تحميمية الال عامي  –ع ير فتحي الذربيشى: ز الايم التي  تزسش ا الإعلان في القشسات الفزا ية الاربية  (14ر
 ة.2333رسالة ماادتير غير مشذسرةم عمية اةئابم قدم الإعلاةم ااماة التقازس م  ة زم2333م 1999
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ةساا إلةى تحقية   ااااتراًات الخاًة لاشاًر الاسمية ااترةالية االتةراد  ميسةا بيش ةا اً
احيةةةا تتةةةداا   تحقيةةة  اهةةةدا  اسةةةتراتيجية مايشةةةة.الت امةةة  االتشاسةةة  بةةةيد تمةةةا اس ةةةرا  ل

عشاًر الرسالة الإعلانية اسياا لتذةارع دذة   دةارز افاةال فةى لقافةة السجتسة م فلابةد مةد 
اساا فى ااعتاار إهجائ اا   ماا ير لجسئة عسمية الترسيم الإعلانى ع  م سن الرسالة 

اع مم ب  هاتسد مد  تالير الرسالة الإعلانية احدها قد ا ت فى لتغيير سمسع الجساهير اققش
الإعلانية عمى ااسب الاياة بشس  مد التقسسم السدتسر االستاداة لمتار  عمى آرات الجس سر 
ةةة لمقةةا سيد  ااتجاهةةات م االةةدااف  الس سةةدة اا السثاطةةة لسسارسةةة سةةمسع ماةةيدم مسةةا  تةةي  الفرً

ترةال دةالجس سر ع ةر عمى عسمية ااترال ا ة  الخطة  الرةحيحة التةى ت فة  فاعميةة اا
 الترسيم الإعلانى.

االإعةةلان إه  شقدةةم حدةةب السسةةيمة الإعلانيةةة السدةةتخدمة ز إلةةى إعلانةةات السسةةةا    
م فنن ل اا (15ر السقراتة اقعلانات السسا   السدسسعة اقعلانات السسا   السر ية االسدسسعة ز

لاتم ال تالساةةات الستسثةة  فةةى السمرةةقاتم اليافطةةاتم السجةةالاحةةا درةةدئ الإعةةلان السر ةةى 
اال تياةةات امةةا  شاغةةى ان ه ةةسن عميةةه التشمةةيم الجيةةد سعسةةال الإعةةلان دةةان هحقةة  عةةدئ مةةد 

 الستاها اهس ا:

تشدي  الاس  ئاا  إ ار الاسمية ااترالية ابيد اس را  السايشة داسمية الإعلان  -
 مد الال التحد د السا   لمدمطات االسد اليات ااااتراًات.

امات الستسفرة اعلاقت ا دالفشسن الرقسية بتشسيةة القةدرات االخ ةرات حدد استغلال الخ -
 لسرسم الرسالة الإعلانية.

تشسية السعى الإئراكى لد  ع  مد السرسم االسذاهد حسل ف رة ان الإعلان السقدة  -
لمسةةةسا د الاربةةةى هجةةةب ان ها ةةةة لقافةةةة السجتساةةةات الاربيةةةةم ااًةةةة مةةةد اةةةلال 

                                                 
 . 42ى، ص 2992ِٓاء عثذ اهذوٜي ععٜذ: الإعلاٍ، ًلتثح كوٜح اهتجاسج، قغي إداسج الأعٌام، جاًعح اهقآشج،  (24)
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س د ان   ئهه مد ئار هاة فى ترسيخ الايم الاربية الترسيم الإعلانى السر ى لسا ه
فةةةى مساا ةةةة محةةةااات محةةةس ات سةةةيب الثقافةةةات الاربيةةةة افةةةر  لقافةةةات ئايمةةةة ا 

 ترم  لمتا ير عد قيم امدتجدات اسا ا  فى الس د الاربى.

إن تاةةا م التةةالير الإعلانةةى فةةى عرةةر السسةةا   الرقسيةةة االةةا  ااةة  مةةد الإعةةلان  -
ت االحةساات الجغراميةة اسقةرب اسف ةار الستااعةدة بةيد الثقافةات  تاد  عا   السدافا

السختمفةةة التةةى تدةةسئها السشافدةةة امحاالةةة غةةتا الدةةمسعيات االاةةيمم اًةةا  مةةد اهةةم 
المساهر التى هجب ان ه ةسن عة  مةد السرةسم االسذةاهد عمةى قةدر مةد الةسعى ب ةا 

 ااستخدام ا دالذ   الرحي .

لدراسةة دةالتار  عمةى ماةا ير اةسئة الترةسيم اهس ما لتة فى هاا الفر  مةد هةال ا
الإعلانى فى عدئ مةد السرةطمحات الخاًةة ب ةاا الرةدئم امةا اهسيةة ا ة  هةال الساةا ير 
امشطايةةة ااةةسئ ماةةا ير لمجةةسئة لسجةةال الترةةسيم الإعلانةةى عمةةى ااةةه الخرةةسط امرةةائر 

 ا تقاق ا.
لانيةة اهةس مةا دالإ افة إلى تحد د الساا ير الخاًة د   مد عشاًةر الاسميةة الإع

ةسل إلةى ماةا ير حايايةة  سيتم التطر  إليه دذىت مد التفري  فةى هةاا الفرة  ب ةد  السً
تاد دسثادة نماة متشاس  تقسة عميه الاسمية ااترالية فى    هسسة ااًةة فةى مزةسسن ام 
عامة امتحاارة ام لرة فى مد حسل ا فلا ترا  مشغمقة دذ   ن ا ي اا هي مشفتحةة دذة   

 .س ا اهاتيت ا.هزي  ماال
 

 مفىنم الترسر  الاعلاني م مجالاته :
الترسيم ااعلاني السااًر لغة ا  ار الساشى دذ   مااًر اكثر تراسجاا االارة مد      

هي ق ةة  اهةةس مةةرتا  دسجةةاات الثقافةةة االدياسةةة االفشةةسن اعمةةم اااتسةةا  اهةةس  ةةاهرة عامةةة 
لمحزةةةارة السجتسعيةةةة اسةةةيسا اها مةةةا ناقذةةةت القزةةةاها القسميةةةة السااًةةةرة داسةةةتخداة الرمةةةسز 
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اسةةةةاة م اان الاسميةةةة ااترةةةةالية الشااحةةةة تةةةتم مةةةةد اةةةلال التخطةةةةي  ااالةةةسان االخامةةةات السش
السدةةة   مةةةد ق ةةة  الس سدةةةات السسسلةةةة م ف ةةةي لسةةةرة لاسميةةةة متاةةةدئة اا ةةةرا  تاتسةةةد عمةةةى 

 .(16رالساا ير الامسية االسسا ات الفشية االشفديةز
ان الترةسيم ااعلانةي هحقة   Ron Beasley, Marcel Dansiزاسةر  عةلاا مةد  

ماةةا ير اهجابيةةة اها مةةا احتةةس  عمةةى الاةةيم االةةدااف  التةةي هدةةاى السجتسةة  لتاكيةةدها امةةد تمةةا 
الساا ير الف م االحدالة م اااهجاز م ااانتسات م اااتدا  م  لقافة السجتس  احدد التشميم 

سل الي الجساهير لتحقي  الذا ية ااانتذارز  .(17رلمسً
لتاةةةدئ الدراسةةةات التةةةي تشاالةةةت مف ةةةسة الترةةةسيم الإعلانةةةي فةةةنن الااحثةةةة قةةةد انمةةةراا 

ةةةسل إلةةةى ماةةةا ير اةةةسئة الترةةةةسيم  ا ااهسيةةةةة لمسً ااتةةةارت السفةةةاهيم الدةةةادقة اسكثةةةر إهزةةةاحا
الإعلاني االتي ستتز  ماهيت ةا ع ةر مف ةسة ااترةال الإقشةاعي اانةسا  الترةسيم الإعلانةي 

ترةةسيم الإعلانةةي تا يةةر مس ةةسعي عةةد الةةراي الاةةاة ااسةةاليب تقدهسةةهم اتةةر  الااحثةةة ان ال
لمستمقةةيد ااتجاهةةات م ئان التةةالر دذخرةةية السرةةسم اراهةةه الخةةاطم سن الترةةسيم الإعلانةةي 
 شاغةي ان ه ةةسن محارباةةا لمتحيةةت الف ةري اا السامسمةةات غيةةر الدقيقةةةم ف ةس هاسةة  عمةةى تشةةسسر 

ا امدنيةةةةة ازئائت م سةةةةة اسههةةةةان بتادةةةةي  الحقةةةةا   ا ةةةةرح ام اعمسةةةةا ازئائ السجتسةةةة  تس  سةةةةاا
 الترسيم الإعلاني التربسسة االتثاياية.

 
 الترسر  الإعلاني :انساط 

                                                 
 . 1991ذىدسف: ذاسَخ الصحافح العالوُح ، ذشجوح أدَة خضىس سلسلح الوكرثح الاعلاهُح ، دهشك ،  (16)

 ، ترصشف. 153عي اَفاى ادَة: الىسائظ الورعذدج كوذخل لرصوُن الاعلاى الوعاصش ، ص

(17)  Ron Beasley & Marcel Danes: Presuasive signs (the semiotics of advertising) mount de 

gruyter Berlin- New York, 2002 p. 96, (ترصشف) . 
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ز انسةةةةةاد الاةةةةةيم التةةةةةي  تحسم ةةةةةا Sprangerزقدةةةةةم عةةةةةالم الةةةةةشفة اسلسةةةةةاني زسةةةةة رانجر  
الترةةسيم الإعلانةةي عمةةى اعتاةةار ان ةةا سةةتة انسةةاد ر يدةةية تةةتح م فةةي عقةة  السذةةاهد اتف يةةرل 

 اانفاااته اهي:
تةتح م ميةه الاةيم الشمرسةةم دحيةا هدةيطر عمةى السذةاهد الر اةة فةي سط الشظارد: الش -

اكتذا  الحقا   اهس ما هغاي الشاحية السارمية لدهه عد الاالم السحي  دةهم اعةائة 
ما هدتايد السرسم دآرات الامسةات االفلاسةفة فةي عيايةة ًةياغة هةال الاةيم فةي  ة   

هحا يةةة ما ةةراا عةةد قيسةةة نمرسةةة عانتذةةار ًةةسرة مر يةةةم ابشةةاتا عميةةه هختةةار رمةةسزل الإ
   الدم يات عالممم اما إلى هلا.الادل االخير اا تفذي دا

اتتح م ميه الايم الشفعية لمحرسل عمى لةراة اا زسائت ةام اايةر مثةال الشسط الاقترادد:  -
عمةةةى هلةةةا الترةةةسيسات الإعلانيةةةة التجارسةةةة التةةةي ت ةةةد  إلةةةى مرةةةال  اقترةةةائهة عالتدةةةسس  

 ار االحا عمى ااست لاع اما إلى هلا.اااستثس
تتح م ميه الاةيم اااتسا يةة عحةب الشةاسم مدةاعدت مم اا تاةد   الشسط الاجتساعي:  -

سمسع مايدم اهاا الشس  هخا ب  را   مختمفة مد الجس سر اي قد   لر الترسيم 
الإعلانةةي مةةد هةةاا الةةشس  عمةةى مدةةتسسات عسرسةةة مختمفةةة تارعةةة آلةةاراا إهجابيةةة عمةةى 

 م(18رفة القدر ل   هال اسعسارزن

  لر هاا الشس  درسرة اك ر ميسد  ترفسن دقدرت م عمى التسايةه الشسط الدراسي:  -
االتح م دةآرا  م فةي فئةات اقة  ا ةرة لتةاعيرهم اتةسعيت مم فقةد هفتةر  فةي هةاا الشةس  
ةةةا ائراهةةةة مةةةد الجس ةةةةسر  مةةةد اسنسةةةاد ان ت ةةةسن الج ةةةة السرسةةةمة لمرسةةةةالة اكثةةةر عمسا

رفتةةةه سغةةةرا  سياسةةةية تربسسةةةة اا اكثةةةر إحا ةةةة دةةةامر غةةةام   شاغةةةي ماالستمقةةةي 
  مايشة.

                                                 
عثُش فرحٍ الششتٍ: المُن الرٍ َرضوٌها الإعلاى فٍ الفضائُاخ العشتُح، سسالح هاجسرُش، كلُح اِداب، جاهعح  (18)

 ، )ترصشف(.82م، ص 2003الضلاصَك، لسن الإعلام، 
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تةةتح م ميةه الاةةيم الد شيةة اهةةال الاةيم قةةسة مدةيطرة عمةةى الاةالم الةةاي نعةةيب الاشسط الااديشي:  -
ميه دحيا هحاال ع  فرئ رب  نفده ب ال القسة حيا هي في الغالب تداى لتاتست الجسانةب 

 ه عمى مراقاة الاات اما إلى هلا.الإهجابية في  خرية الفرئ احث

افةةي هةةاا الةةشس  هحتسةة  الترةةسيم الإعلانةةي الاةةيم الجساليةةة الستامقةةة الااشسط الجسااالي:  -
دالذةةة   االتشاسةةة م اهةةةس نسةةة  ا هس ةةةد ااسةةةتغشات عشةةةه فةةةي اي مس ةةةس  اا مجةةةال 
ها ر عشه السمر م اسس د ملاحمة هاا الشس  درسرة اك ر في الترسيم الإعلاني 

عةةلان عةةد ماةةر  فشةةةي تذةة يمي اا مجةةاات الدةةيشسا ااسفةةلاة االسدةةةارح الساةةد للإ
 ات الايسة الذ مية درسرة ع يرة.اغير هلا حيا ت رز هشا الشاحية الجسالية ه

 أنناع الترسر  الإعلاني السرئي: –

ةام بة  إنةه   ز إن السجتس  د    را حه ا  تاار  م  الفشسن السر ية الارةرسة عسسما
اقهجابية اتاالاا لمترسيم الإعلاني دانساعه السختمفة سنه هات ر ائاة لذحا قابمية اكثر تفاعلاا 

 .(19رالستمقي دسا   همه لطرح اف ارل اف  مذاهداته بدان اهة حسااتز
لاا لةتة عمةى السرةسم اق ة  ان هختةار مةا  شاسةب مس ةس  الرسةالة مةد ائاة إعلانيةة 

خدمة فةةةةي الرسةةةةالة الإعلانيةةةةةم مةةةةاا  تمةةةةا مايشةةةةة ان  متةةةةتة ب سسةةةةة الرمةةةةسز الثقاميةةةةة السدةةةةت
اسئاات تقتزةةي الادةةا ة االإهجةةاز ابازةة ا هدةةتخدة رمةةسزاا عد ةةدةم فاميةةه هجةةب ان ت ةةسن 
ال سسة الثقامية لمسجتس  حا رة في ع  تفاًي  الترسيم الإعلاني االاي تتسث  انساعةه فةي 

 خرا   الاهشية.السمر  الإعلانيم السطسسات االاطاقاتم اغمفة ال تب االسجلاتم ال

امةةةد اهةةةم التفاًةةةي  الس عةةةدة عمةةةى ال سسةةةة الفشيةةةة اسةةةتخداة اطةةةسد مايشةةةةم ااسةةة  
مالسفةةة لةةد  السجتسةة م االةةسان هات  ةةاد  مسيةةت قةةد ت ةةسن ناداةةة مةةد   ياةةة السجتسةة م اهلةةا 

                                                 
 صاهش داخل هحسي: الولصك الجذاسي وإهكاًُح ذفعُله اجرواعًُا، تحث هٌشىس علً هىلع  (19)

www.basrahcity.net . 

http://www.basrahcity.net/
http://www.basrahcity.net/
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ب د  إهرال الرسالة لمسذاهد داكثر فاعمية ا ةسان اسئت ةا اتحقية  هةدف ا التربةسي السةرائ 
 تحايقه.

عمةةى السرةةسم عشةةد ااتيةةار إحةةد  اسئاات التاليةةة مراااةةة مس ةةس  الرسةةالة  فيشاغةةي
الإعلانية افئة السجتس  التةي سةيتم تقةدهم الرسةالة ل ةا ا ةر  الاةر م اااهتسةاة دالتفاًةي  
الدقيقة ميسا هخت  دال سسة الفشية االثقامية لتما الفئةةم ااا  شمةر السرةسم فقة  إلةى عسامة  

السطسسةةة فقةة  بةة  عميةةه تحد ةةد اهدافةةه بدقةةة مةةد رسةةالته الإعلانيةةة  الةةرب  الدةةرس  لمسمرةة  اا
 اااتيارل سحد ائاات ا التالية االتي سيتم التطر  ل ا دنهجاز.

 السمرف الإعلاني:

هس ائاة لإدلاغ السامسمات برمسز اساليةم ز اهس إنجاز اسالي لةه  ةساد  تفر ة ا 
ةةةا لمسزةةةسسن الةةةاي هطرحةةةه االقزةةةية التةةةي ه حتسس ةةةا هي متةةةه التشفياهةةةةم فالحةةةدث تشسعاتةةةه تااا

الدياسةةي هختمةة  عةةد  الحةةدث الةةد شي اااقترةةائي اا الرةةحي مةةد حيةةا ااتيةةار الرمةةسز 
ااسلسان اااتتال ا لمساةاني االاةيم التربسسةة فةي  ة   عمسةة اا رمةت مرةحسب دعاةارة اا غيةر 

 هلا.
الدالةةةم االسمرةة  عاحةةد اس ةة ال التا يرسةةة ال امةةةم هةةس مادةة  فةةي ت سسشةةهم م ثةة  

 .(23رهيف م مد نمرة سرساة ز
 

قةةد لةةالا فةةنن السمرةة  الإعلانةةي  سًةة  دالسليقةةة الحيوةةة التةةي تتجةةااز ال تادةةة االمغةةة التةةي 
ةةةا ع ةةةر الارةةةسر  هذةةةسب ا الخمةةة  اا الحةةةا  تفر ةةة ا ا د سلسايةةةة مةةةام فقةةةد عةةةان السمرةةة  متساًةةةلاا ئا سا

 االجسالية اتقدهس ا دسرداقية امس س ية.السختمفة م  السجتس  سنه  رعت عمى الايم الف رسة 

 الس نيات:

                                                 
  صاهش هحسي: الولصك الجذاسٌ وإهكاًُح ذفعُله اجرواعًُا، هشجع ساتك )ترصشف(. (20)
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تةةةر  الااحثةةةة ان السطسسةةةة اسةةةيمة إعلانيةةةة إعلاميةةةة تدةةةتخدة لترسةةةيخ ماةةةان  إهجابيةةةة 
بتشسية القدرة عمى التساي ات الرحيحة لد  السذاهد دطرسقة الترتيةب االسةسااة اا التساًة  

 الستقطاة عالاطاقات اغيرها.الإعلاني ع ر الرسر الستلاحقة االستتالية السترمة اا 
اعةةائة مةةا تختةةار السطسسةةة السس ةةسعات التةةي تسةةة الساقةة  السةةرتا  دالحيةةاة اليسميةةة 
ب ةةةةد  ترةةةةحي  عثيةةةةر مةةةةد اانحرافةةةةات اسالاقيةةةةة االدةةةةمسعيةم السةةةةا ان ةةةةا تستةةةةاز دالتتةةةةاد  

ميةة االتدمد م فنن ا تغةرس الف ةرة اتاسق ةا فةي نفةة السذةاهدم ز عسةا ان ةا تشسةي الثةراة السار 
لةالا هدةتخدم ا التربسسةسن فةي امرس ةا االغةرب  –ااًةة عشةد اس فةال  –االمغسسة االجساليةة 

ةةةة اك ةةةر لمتةةةدرج مةةة  السذةةةاهد فةةةي ترسةةةيخ  إها مةةةا قةةةدمت داسةةةمسب م ت ةةةرم اهةةةي تاطةةةي فرً
ا.  مامسمة مازم اي ان ا تاطي السامسمة دذ   م د  ام ت ر امشمم اهزا

ان السطسسةةة اا غيرهةةا مةةد السسةةا   الإعلانيةةة السر يةةة  (رزاسةةاعر ئ/ هةةاني الدةةا ي
دذ م ا الجاهب ت عد عمى الشساحي التربسسة ابالتةالي تدة م فةي الحةد مةد السذة لات الشفدةية 
السختمفة اان الدراسات الساشيةة ب ةاا السجةال ابةد اان تمقةى ااهتسةاة ال ةافي انذةرها للإفةائة 

لان السختمفةةة ف ةةي تدةة م دذةة   ع يةةر فةةي الحةةد مةةد مش ةةا اقبةةراز الةةدار التربةةسي لسسةةا   الإعةة
  .تفاقم السذ لات اااتسا يةز

 الخري ة الذوشرة:

تدةةةتخدة الخرسطةةةة الاهشيةةةة عاحةةةد ا ةةة ال التا يةةةر السر ةةةي عةةةد ماشةةةى ماةةةيد الرمةةةسز 
االذاارات اال مسةات ااتجاهةات اسسة م لتس ةي  هةاا الساشةى اترسةيخه فةي الةااكرة ل ة  مةد 

 هذاهدها.
عثيراا في تد ي  السسائ الدراسية دذة   اسةالي مادة  هدةاعد السذةاهد  اهي تدتخدة

 عمى الترعيت اعدة نديان الفقرات الفر ية السرتاطة دالسس س  الر يدي.

                                                 
(

 ( د. ٓاُٚ اهغثلٚ: أخصائٚ اهطة اهِفغٚ ، ًصش. 
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الخرسطةة الاهشيةة دان ةا رسةالة رمتسةة  (*ر(  Tony Buzan-ز اساةر  رتةسنى بةرزان 
ئ السذةةةاهد دسفةةةاتي  تدةةةاعد عمةةةى اسةةةتخداة عافةةةة الطاقةةةات الاقميةةةة دحرسةةةة مطمقةةةة  قسسةةةة تةةةتاو
لتحدةةيد الةةتاموم ا رسقةةة التف يةةر داا ةة   رسقةةة اافزةة  ائات تربةةسي افشةةيم اتتسثةة   اقةةات 

مسةةةة اا الرةةةسرة اا الطفةةة  فةةةي الس ةةةارات الاقميةةةة السختمفةةةة مةةةد الف ةةةم االتةةةاعر االتا يةةةر دال 
 .(21راسلسان اا الإهقا ... اغير هلاز

زاقةةد اارئ فةةي عتادةةه ركيةةت ترسةةم ارسطةةة الاقةة ( التةةي ًةةدرت تراستةةه عةةد م تاةةة 
ارسر دان ارا   الاق  اسيمة لتشمةيم اسف ةار اتادةيط ا اتحميم ةا داسةتخداة الرةسر السا ةرة 

ليرةةة  إلةةةي مةةةدارع التخيةةة  عةةةد اسف ةةةار حيةةةا ان الاقةةة  الاذةةةري هف ةةةر دةةةاسلسان االرةةةسر 
 .(22رااابت ار ف ي إهاا ائاة فاعمة تداعد عمى تشميم التف يرز

اةةةةرا   الاقةةةة  دان ةةةةا  2339اقةةةةد اا ةةةةحت ئراسةةةةة سةةةةرسة ًةةةةدقي امذةةةةيرة مطةةةةاا  
زااسةةمسب اامثةة  اسةةتخداة نرةةفي الةةدماغ فةةي ااهسةةد اااهدةةر بةةداا مةةد التف يةةر الخطةةي 

االتخيةةة  ااابةةةدا  داسةةةتخداة الرمةةةسز عةةةائاة مثاليةةةة  االتقميةةةدي ف ةةةي تقةةةسة عمةةةى الةةةرب  الةةةاهشي
 .(23رلتشميم ااف ار اتختسد السامسمات امد لم استخراا ا ميسا داد دد سلة

زامد اهم مسيتات الخرسطة الاهشية ااسئ الف رة الر يدية التي ها ةر عش ةا برمةت فةي 
ان ةا تستةاز ب ي ة  السشتر  هجام ا تستاز بتح م مرعتي  شطم  مد الف رة اسساسةية م عسةا 

متشس  الالاقةات حيةا تم ةر دذة    ةا ة مةد اسف ةار متامقةة باازة ا الةاا  إ ةافة إلةي 
 .(24رس سلة تاعرها اف س ا اقدرت ا عمى التادي  االإهجاز

 
                                                 

 ٕاهزاكشج.تُٖٚ تٖصاٍ: ًعذّ إراعٚ هْ اهعذٛذ ًَ اهذساعاخ فٚ ًجام اهعقن   (*)

(21) www.mind-mapping.org 

 الوشجع الساتك ، ترصشف. (22)

الوجلس الاعلً للثمافح ، الماهشج ،  –سشَح صذلٍ ، هشُشج هطاوع: لىج الفي والرفكُش ، الوشكض المىهٍ لثمافح الطفل  (23)

 ، ترصشف.  33، ص 2009

ودوسها فٍ ذٌوُح الرزوق الفٌٍ لذي الطلاب الوعلوُي أسواء سضا الغروٍ: تٌاء خشائظ الوفاهُن لرحلُل العول الفٌٍ  (24)

،  134، ص 2010لطلاب الرشتُح الفٌُح ، سسالح هاجسرُش غُش هٌشىسج ، كلُح الرشتُح الفٌُح ، جاهعح حلىاى ، 

 ترصشف.
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 أغمفة الكتب مالسجلات: –
هات ر غةلا  ال تةاب مةد اهةم مجةاات الترةسيم الإعلانةي التةي تدة م دذة   ع يةر 

عمةةةى ف ةةةم السزةةةسسن اسئبةةةي لمرااهةةةة اا القرةةةة اا ال تةةةاب داسةةةتخداة فةةةي تةةةدرسب السذةةةاهد 
الرمةةةسز هات الدالةةةة اال شةةةات االتذةةة ي  االقرةةةد الساةةةيد لسةةةا هحتسسةةةه ال تةةةاب  اا القرةةةة مةةةد 

 مامسمات
زاالغلا  هات ر عتاة  رارسة لمداسل إلى اعسةا  الةش  دقرةد اسةت انة مزةسسنه 

ق ة  عسميةة القةراتةم اسةاعر رع ةدالرحيم اسحسةدي(  ااداائل الفشية اهس اال ما  سااه السذةاهد
ةا  ان ااهتساة بترسيم الغلا   اهرة عررسة تحدث ن زة لقامية فشية امارمية تدة م اهزا
فةةي عسميةةة تدةةسس  ال تةةاب اا القرةةة اا الرااهةةة اا السجمةةةم لسةةا  معاةةه الخيةةال مةةد ئار هةةاة 

اا التارسخيةةة... اا غيرهةةا حدةةب مةةا فةةي ااتيةةار الرمةةسز الساقعيةةة اا الذةةا ية اا اسسةةطسرسة 
هقتزةةةيه الةةةةش  اسئبةةةةي لمسشةةةتوم ائار السرةةةةسم هشةةةةا لةةةه اهسيةةةةة ع ةةةةر  فةةةي إغةةةةرات السذةةةةاهد 

  .(25ردسطالاة السشتو اسئبي ااقتشا هز
اتختم  اسغمفة مد حيا الترسيم اااتيار الرمسز حدب مزسسن الش  اسئبيم 

س ة ال االرمةسز ال ثيةرةم ات تفةي دذة   رمةتي فال تب الد شية مثلاا تتهد قمةيلاا فةي اسةتخداة ا
ااحد اااتيار عدئ محدائ مد اسلسانم بيشسا نر  في ال تب التارسخية استخداة ًةسر لقةلا  
اا حرسن مسا هاطي انطاا  دسرحمة تارسخية مايشة... اه اا دحيا نر  ع  غةلا  ها ةر 

سرةةسم الرمةةسز الدالةةة عةةد مزةةسسن الةةش  اسئبةةي فةةي السجةةاات السختمفةةةم اسدةةتخدة ميةةه ال
عمى هلا السزسسن فةي  ةتى السجةاات مةد ئه ةسر افشةسن اعتةب الطةاخ اتامةيم الحاسةاات 
ةةةا  اعتةةةب اس فةةةال االقرةةة  الةةةد شيم اال تةةةب التربسسةةةة الستامقةةةة دالإندةةةان االسجتسةةة م ااهزا

( ها ةةر عةةد تربيةةة 29داسةةتخداة الاشةةااسد السثيةةرة إ ةةافة إلةةى الرمةةسز الدالةةةم عسةةا فةةي ر ةة   

                                                 
اض هررشَن الجرراتش: الاهروررام تاغلفررح الكرررة ةرراهشج عصررشَح ذٌاغوررد هررع الٌهضررح الثمافُررح، همررا  هٌشررىس تصررحُفح الشَرر (25)

 م.13/10/2008السعىدَح، 
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هلاح  استخداة اسمسب التذة يه  – (26رشت في الإسلاة اما هح م هلا مد فزا   ااح اةزال 
االسجةةاز فةةي ًةةياغة الرمةةت الفشةةي عةةان هذةةاه الفتةةاة بثسةةرة هجةةب رعا ت ةةا للاسةةتفائة مش ةةا فةةي 

 مجاات التشسية االتربية.
 تحةةدث ال تةةاب عةةد ت ةةسسد الاسالقةةة ع ةةر التةةارسخ اا مةةد ئاةة   ( 33ز امةةار  ةة   

 .(27رالسسسسعة بشداه الاسلاقة ز
 أولاً : التعريف بالتجربة :

 تسىيد :

إن مجةةال الترةةسيم الإعلانةةي  شاغةةي ان هدةةشد إلةةى مرةةسسيد مةة هميد عمسياةةا ام شياةةا  
في اسي  مراح  لسسارسة الاس  الإعلاني عمى اكس  ااه مد الال تحقي  ماا ير الجسئة 

الاسمية ااتراليةم ااا تخزة  تمةا الاسميةة إلةى مشطة  ااات ةائ اا الاذةسا ية بةدان ئراسةة 
 اا اعي بس يفة السمر  الإعلاني اا اي اسيمة مر ية اار .

تمةةا الساةةا ير التةةي تح ةةم اانةةدفا  ال سةةي االاذةةسا ي الةةاي هسةةر دةةه مجةةال الترةةسيم  
الإعلانةةةي نتيجةةةة لمتغيةةةرات الثقاميةةةة االف رسةةةة االت شسلسايةةةة م لةةةالا عةةةان هةةةاا الاحةةةا ل يةةةان 
ماا ير اسئة الترسيم الإعلاني اقم انية تط يق ا في مجال الإعلان التشسيةة قةدرات  ةلاب 

لسرحمةةةة التةةةي  ةةةتامم في ةةةا الطالةةةب داعتاةةةار ان هةةةال ا –الفرقةةةة الراداةةةة  –كميةةةة التربيةةةة الفشيةةةة 
 السرسم الس تدئ ( اسة اقساعد ترسيم الإعلان الشاا .ر

اقد ااا ت الااحثة دا  الساسقات عشد إارات التجربة حيا اادت ان ال ثير مد  
ليب اليداسةةة الطةةلاب ا هسم ةةسن مقةةدرة التا يةةر عةةد  رسةة  السسةةا   الرقسيةةة ائمج ةةا داسسةةا

ف انت مامم الشتا و مشفاة داسساليب اليداسة دالخامات السختمفة مد اسلسان االدةط  السشفةا 
عميةةه السمرةة م إا ان السمرةةقات التةةي تةةم ااتيارهةةا ت ذةة  عةةد داةة  الساةةا ير الإهجابيةةة 

                                                 
(26)  www.vb.mwaheb.net.  
(27)  www.mazika.o.net.  

http://www.vb.mwaheb.net/
http://www.mazika.o.net/
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سةةيتم ال ذةة  عش ةةا فةةي عةة  ممرةة  عمةةى حةةدة افةة  مةةا تةةم استخلاًةةه مةةد ماةةا ير اةةسئة 
الة الإعلانيةةةةم اعسةةةا هةةةس مس ةةة  فةةةي ااسةةةتسارة السرفقةةةة فةةةي ن اهةةةة الفرةةة  لمسرةةةسم االرسةةة

 الداب  مد الاحا.

اتةةةاتي اهسيةةةة التجربةةةة فةةةي التاكيةةةد عمةةةى الس يفةةةة التربسسةةةة لمسمرةةة  داعتاةةةارل اسةةةيمة  
لإلةةارة الجسانةةب الاهشيةةة االاقميةةة االسادانيةةة لةةد  السذةةاهدم اهلةةا دااسةةتخداة الةةساعي لمرمةةسز 

ة السدةةةةاحات االالاقةةةةات الذةةةة مية االمسنيةةةةة اال مسةةةةة الس تسبةةةةة ئااةةةة  إ ةةةةار ااسلةةةةسان ائراسةةةة
 السمر .

  رمض التجربة : –أ  

هس د ال ذ  عد ما تم تحايقه مد ماا ير اةسئة الترةسيم الإعلانةي لةد  اعسةال   -1
  لاب عمية التربية الفشية الستسثمة في الشاحية التربسسة االجسالية. 

سئة الترسيم ااعلاني مةد اةلال الدراسةة الشمرسةة الدةادقة هس د استشااد ماا ير ا -2
لساةةا ير اةةسئة الترةةسيم الإعلانةةي امراحةة  الاسميةةة ااترةةالية املاحمةةة هلةةا لةةد  

 ترسيسات الطلاب.

 أوداف التجربة : –ب 

تاهيةة  الطالةةب دالفرقةةة الراداةةة د ميةةة التربيةةة الفشيةةة داعتاةةارل مرةةسم م تةةدئ ليرةةا   -1
 السسيمة الإعلانية التربسسة االجسالية. مرسساا  درع ا يفة

مد الال ئراسة ماا ير اسئة الترةسيم الإعلانةي هس ةد ال ذة  عةد مةد  تحقق ةا  -2
 لد  الطالب السرسمم االرسالة الإعلانية التي  شتج ا.

التاةةةر  عمةةةى ااسةةةاليب اليداسةةةة االسسةةةا   الرقسيةةةة التةةةي هدةةةتخدم ا الطالةةةب لةةةد   -3
 ترسيم السمر .
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 بط التجربة :منا -جا 

 الترعيت عمى ماا ير اسئة السرسم امد  تحقق ا لد  الطالب د مية التربية الفشية. -1

ةيمية فةي عة  ممرة   -2 الترعيت عمى ماا ير اسئة الرسالة الإعلانيةة التذة يمية االتسً
 مد السمرقات السختارة.

لم  تم التطر  إلى قياس فاعمية السمر  الإعلاني الخاط د    الب  عمى عيشة  -3
مختارة مد الجس سر نمراا لتشةس  الذخرةيات الفشيةة الخاًةة دالسرةسسيد الس تةد يد 
الا د تم ااتيارهمم اع  مد هال السمرقات  تطمب ان هحدئ السرسم عيشة مختةارة 
مد الجس سر اسيتم ملاحمة رئ الفا  لحميام بيشسا اسفز  ان  ةتم ملاحمةة تةالر 

مد تاد   سمسع مايدم اهس ما  تاةار الرسالة عمى مد   سس  ند يا ليتم التحق  
ةةةيات الاحةةةا  عسمةةةه فةةةي السقةةةت الحةةةالي اقنسةةةا سةةةيتم إئراج تمةةةا الخطةةةسة  ةةةسد تسً
دحيا تداى الس سدات الترسيسية لتحايق ا اقيةاس تحقية  ماةا ير الجةسئة ليشمةر 
مد  نجاح هال الساا ير في إبراز اسئة الرسالة اة انه هجب تغيرها اتاةد م ام اانةه 

ةا فةي حالةة مرانةة اتجد ةد افة  مةا هقتزةيه لقافةة كسا سة   الة اعر ان الساةا ير ئا سا
 السجتس  اتطسراته.

 حدمد التجربة: –د 

ان هقةةسة عةة   الةةب فةةي الفرقةةة الراداةةة بترةةسيم ممرةة  عةةد رالثةةسرة السرةةرسة(م  -1
بيشسا هقسة  لاب آاران تشاال مس سعات اار  ت ةم السجتسة  ًةحية ااساليةة 

تمةةةا السمرةةةقات بشةةةاتا عمةةةى راي اسسةةةاتاة السذةةةرفيد اااتسا يةةةة اااتيةةةار افزةةة  
 اتذاار الااحثة حسل افز  اسعسال ما م.

ةةةةيمية االتذةةة يمية الخاًةةةة د ةةةة  ممرةةة  عمةةةى حةةةةدة  -2 قيةةةاس ماةةةا ير الجةةةسئة التسً
 اعالا ماا ير اسئة السرسم.
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لمسرسم الحرسة في استخداة مداحة السمر  االخامة ااسةتخداة السسةا   الرقسيةة  -3
ا.اا اسساليب   اليداسة اا ئمج ا ماا

تةةةةم تط يةةةة  التجربةةةةة عمةةةةى مةةةةد   ةةةة ر لسلاحمةةةةة تطةةةةسر اسف ةةةةار لةةةةد  الطةةةةلاب  -4
ة 25/4/2311امشاقذت م حسل اهم السس سعات السااب  رح ةا فةي الفتةرة مةد 

 شةةا ر( الشرةةيب اسك ةةر مةةد  25ة م اقةةد عةةان لسس ةةس  رلةةسرة  33/5/2311: 
م لةةةةاا تةةةةم ااتيةةةةار مامةةةةم اهتسةةةةاة الطةةةةلاب ارغ ةةةةت م فةةةةي التا يةةةةر الارةةةةري عشةةةةه

 السمرقات الستامقة باات السس س .

ااتارت الااحثة مجسسعة مد السمرقات السا رة عد الثسرة السررسة لم ذ  عةد  -5
دا  الساا ير السسيتة  ل ال الشس يةة مةد السمرةقات مةد ا ةسح الرمةت اااقايتةه 

التفديرات  اقهجازل م اعالا نرس  المسن ابلاغته الرمتسةم ات تم هال الشس ية مد
 دذ   اك ر دالجانب التربسي.

كسةةا تةةم ااتيةةار مجسسعةةة مةةد السمرةةقات السا ةةرة عةةد مجةةاات ااةةر  ااتسا يةةة  -6
ااسالية ائ شية لم ذة  عةد ماةا ير الجةسئة التةي تتدةم ب ةا هةال السمرةقات دان ةا 
قد تسي  إلى الرمسز التتسيشية اا التارمية اا الرمةسز السدةتترة الدالةةم ات ةتم هةال 

س ية مد الرمسز دالساا ير الذ مية ااًة الستامقة دالسجةال الجسةالي للإعةلان الش
 عد مار  فشي اا نداة لقامية اا م راان فشي... اغير هلا.
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 المصمم
 الرسالة الإعلانية

 المعايير التوصيلية المعايير الشكلية

(  2( شدددد)ب   4( محمد عبددددر ن:ددددرقة  ن: ر دددد   3
 نلخلوى.بإشرنف أ.د/ محمد شحات  

نلملصق ن:ديي مدهها ن:لا:دع ت)بدوي  دوي -
رموز مباشرة ن:رلا:د  :ووهدا :لهرةلد  نلاائرن ود  
وهدددددددو نلمللدددددددور مدددددددة ةوددددددد  ن ئودددددددار ن:رمدددددددوز 
نلموههد  :ئلدا نلمرةلد  وهدو  علدر علدد ن:وةدرة 

 اين نلجوش ون:ش)ع.

نسدددئ رل ن:لا:دددع ن:وسدددا   ن:ر هوددد   )الجددد  -
ر ن:لدددددوس ون:كدددددلل ولئااددددد  ن: لهددددد  وهدددددو م)ودددددا

 هور أس  ئقة ن:لا:ع ذ:ا.

تظهدر وههد  رظدر ن:لا:دع وش صدوئا ن:  ود  -
في مجددداص تصدددهوق نلملصدددق مدددة  ددد ص ن:ئ لودددر 
علددد مشددهر م)ددين مددة نلمظدداهرنا ور دد  ن:رن دد  

 ونتحاد ن:ش)ع م  نلجوش.

مباشددددرة ن:رلا:دددد  وونلددددح  مئه لدددد  الرمووووو   -
في ن:)لددددددددق لرمددددددددو : رئهددددددددا  :لددددددددو ة ومشددددددددهر 

 .لأش اص  ر )ورا عا:وًا

يمودددلأ نلأسدددلور ن:دددون )  في مدددوا   اللوووو   -
نلملصدددددددق دن هدددددددا ان نسدددددددئ رنل أ:دددددددونس  ئوهددددددد  
وظددددد ص م)و ددددد  و كدددددئحع نسدددددئ رنل نلأ:دددددونس 

 ن:صر   :ل ئاا  ولاسئ رنل ن:رمو ونلخل و .

:ددرى ن:لا:ددع ا)ددر تدداع  )ئددد م)وددار هوددر -
في نسددددددددئ رنل نلأا)دددددددداد ونلمكدددددددداةاا ون: ئلدددددددد  

 رم  ن:ئصهوه .ون: رنغ ونسئ رنل ن: ه  نله

هوددددر ولددددين ةاههددددا نلا نس  الكلمووووة ولدددد  -
للهدددد  تهور دددد  مصددددر ن:)راودددد  لدددداس لااددددر مددددة 

 تألورها ل س تكبق ع ونس ن: ئار.

 شددددو نلملصددددق ان  وهدددد  تراو دددد  هامدددد  وهدددد  -
نتحداد ن:شدد)ع ونلجددوش ةود   ظهددر ن:شدد   
نلمحهوص علدد نلأع دام مدة أ درند نلجدوش و علدر 

علددددددددد م)دددددددد  ن:لا:دددددددع في رسددددددددا:ئا ن ع روددددددد  
 نلاةترنل نلمئبادص اين لا   أ رند ن:ش)ع.

 ظهددددددر م)وددددددار نلهو دددددد  ن: قا ودددددد  في نسددددددئ رنل -
رمدددددوز م)ددددددة مدددددة وةددددد  ن: دددددورة ن:ددددد   دددددال  دددددا 

 نلمجئه  نلمصري.

ن: لهدد  نلم ئوادد  تشددو  قدد  لمحئددوى ن: ئددار -
 ن:يي مههت مة أهلا ن:رسا:  ن ع رو .

 التوصيليةالمعايير  المعايير الشكلية المصمم
( شدددددددددددد)ب   أ( 4( لدددددددددددرر رأ ددددددددددددت  ن: ر ددددددددددد   4

 بإشرنف د/ رةار  اروم، أ/ أسما  عادص

  شددددددد  نلملصدددددددق عدددددددة ش صدددددددو  اارنعوددددددد  -
:للا:دددع  وددد  رمدددو :ل دددورة و  دددع ن:شددد)ع 
مددددة نلأولددددا  ن:كددددوي  ارهددددلأ ةر ددددري ن رندة 
م ادددددرنً :لصددددد ر ن:ددددديي  رمدددددو لجهدددددود وتدددددرنلق 

 سلبواا ل وة لارة بالمجئه .

لا:ددددددددددددع نلأسدددددددددددا:وع ن:ورو دددددددددددد  نسدددددددددددئ رل ن:-
ائدددددددد  ونا ذنا مهددددددددارة ملحوظدددددددد  في ن  ددددددددا  
 لهددددص ن:صدددد ور نلمئ اددددرة في نلخل ودددد  ون:رمددددو 
ن:دددديي نسدددددئ رما، وتددددرى ن:باة ددددد  أس نلملصدددددق 
ه ددددا :ددددوص في ةاهدددد  :لئ)ددددر لأ عددددد ن:وسددددا   

 ن:ر هو . 

اكدددول  ومباشدددرة ن:رلا:ددد  و دددر  دددال الرموووو   -
ن:لا:دددددددع ائحقوددددددددق م)وددددددددار هوددددددددر باسددددددددئ رنل 

لور ن:ب  د  ن:رمو د  ون  دا  ن:رمدوي بإ  دا  أس
نلمشاهر اقوة ن: دورة مدة  د ص ن  دا   شدهر 

 نلخام  ن:ص ر   نلمئ ارة.

ونلددددح  وا  ودددد  في ن:ئ)بددددو عددددة الألوووووا   -
نلم)دد ،  ددا:لوس ن:دديهص :لشدد   نلمها ددلأ :لددوس 
ن: كددددددددر في ن:)لدددددددددق نلمصدددددددددري  شدددددددددو ان ن رندة 

 ون:قوة.

 25لهدددددد     ددددددورة نلئ ددددددد ن:لا:ددددددع ادددددد قش ل-
  ددددا ر ( علدددددد نلجكدددددر ن:صددددد ري  ددددد  مددددد و 
و دددو ونلدددل ولددداس مدددة نلأ  دددلأ ت دددد نلخدددد  

  لوً . 

ن:قوهددد  ن:ددد   شدددو ا:وهدددا نلملصدددق هددد  ن رندة -
ن:قو دددد  :لشدددد)ع نلمصددددري ن:دددديي  ددددال ن:لا:ددددع 
با:رمدددددددو ا:ودددددددا ادددددددرم  ن:)لدددددددق نلمصدددددددري با:رهدددددددلأ 
ن:صددددد ري ون  دددددا  أةهدددددا مدددددة  امددددد  ونةدددددرة 

 رمو :لقوة ون رندة(. ن:ص ر ن:يي  

دمددددددد  نلخل وددددددد  با:شددددددد لأ  ددددددد ق عدددددددة  وددددددداص -
ااددرنع  :للا:دددع نلمصدددهق لهددين نلملصدددق، وتدددرى 
ن:باة دددددددددد  أس ن:رمددددددددددو  )ددددددددددد عددددددددددة نلم)دددددددددد  دوس 

 نلاسئ)ار  با: له  نلم ئوا .

تئه ددلأ  وهدد  نلهو ددد  في نسددئ رنل أ:ددونس ن:)لدددق -
 نلمصري  ق  دوس أ:ونس د ول . 
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 (1شكة )

 غلاف متاب التربرة النطشرة –محمد ع د الرحسن 
 س 32×  22 –أح:ار + تقشرات رقسرة 
 

 
 (2شكة )

 ممرف ) نرة الغزب( –كري  رأ ت 
 س 62×  42 –ألنان مائرة + يذ رة 
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 ممرقات تشاقش منمنعات عامة  ي مجالات مختمفة:

 المصمم
 الرسالة الإعلانية

 المعايير التوصيلية المعايير الشكلية

( 3( شددددددددد)ب   4ن: ر ددددددددد    ( ز  دددددددددع أقدددددددددر 9
 بإشرنف د/ أقر ةكة، د/ قري سللاس

ت و ن:لا:ب   مة  د ص نلملصدق م)داس تراو د  -
مخئل   اشد لأ ز درفي اشد لأ مكداةاا ن: درنغ 
في نلملصددددق للددددا  ددددا  ددددرص علددددد ن ددددرص علددددد 
هدددددددير نرئبدددددددار وادرني نلجههدددددددور بالأسدددددددا:وع 
ن:  ودد  ن:ورو دد  با ئوددار أ:ددونس مشددر   ومئررهدد  

  .ومئ اسق

تئه دددددلأ وههددددد  رظدددددر نلمصدددددهه  نلملروةدددددد  في -
ن دد  علددد نلاعئددرنص في لكددع ن:ددرزم وعددرل 
ن سدددرنف با ئودددار ن: لهددد  نلم ئواددد  هدددو  مدددة 

 آياا ن:قرنس ن: رر. 

نسدددددددئ رمت ن:لا:بدددددد  رمدددددددوزنً مدددددددة الرمووووووو   -
ن:لبو)ددد  :ئ اسدددع م)ددد  نن ددد  ن:قرآروددد  لا: هدددار 
ون ودددددددددددوناا  دددددددددددا  علدددددددددددر ن: اةوددددددددددد  ن:و ر وددددددددددد  

 .:لهلصق

مشدددددر   ومئررهددددد  لجدددددير نرئبدددددار الألووووووا   -
نلمشاهر وة ا علد مئاا)  نلملصدق وتأملدا  دترة 
زم و   و لد ،   وتدرى ن:باة د  أس نلملصدق   ودر 
ن: اةوددددد  نلجها:وددددد  أل دددددر مدددددة ن: اةوددددد  ن:تراو ددددد  
او هددا لدداس مددة نلأ  ددلأ ن:ئ لوددر علددد ن: اةودد  
ن:تراو دددد  بالمبا: دددد  في ةاددددق ن: لهدددد  نلم ئوادددد ، 

نلاهئهال اش لأ ألد با:ئدو ين وت كدوق  قر تم 
 نلأ:ونس  .

ن:قددددوق ن:تراو ددددد  ن:ددددد   ئ ددددده ها نلملصدددددق ت بودددددا -
نلمشددداهر :قوهدددد  د  وددد  ون ئصدددداد   وهدددد لو ودددد  
نلاعئدرنص في  لدع ن:درزم وتقدر ر تلدا ن: )هد  

 دينية .وه   وه  

تددرى ن:باة ددد  أس ن:رمددوز مكدددئوةاة مددة ن:بويددد  -
لودددددد  وهدددددد  ن:)راودددددد  لا:شددددددهص ون وددددددوناا نلجب
 تشو ان ةر ما ان نلهو   ن:)راو .

ن: لهدددد  نلم ئوادددد  عبددددارة عددددة هددددو  مددددة آ دددد  -
 رآرودددددد  تعلددددددر علددددددد م ددددددهوس نلملصددددددق وعددددددرل 
وهددددود ن: لهدددد  نلم ئوادددد   ددددعدي ان عددددرل  هددددق 

 ن:رسا:  نلمقصودة.

 المعايير التوصيلية المعايير الشكلية المصمم

شدددددد)ب   –( 4( م دددددد  : اهددددددود  ن: ر دددددد   01
 ( بإشرنف د/ رشا اهود.6 

توهددددددا ن:لا:بدددددد  مددددددة  دددددد ص نلملصددددددق ارددددددينر -
:لاههدددددددددور مدددددددددة مشددددددددد ل  نهئهاعوددددددددد  هامددددددددد  
باسددددددددئ رنل مهددددددددارنا ن:ئلددددددددو ة ودمدددددددد  ن:رمددددددددو 
با: لهدد  وهددو مددا   شدد  عددة  ودداص ااددرنع  

  قق م)وار ايجابي :رى ن:لا:ب .

تعلر ن:لا:ب  علد رأ ها في ن:ق و  نلملروةد  -
ر ق ت و  ن:رمدوز نلمكدئ رم  عد نلملصق عة  

ونرددددددددرماهها مدددددددد  ن: لهدددددددد  نلم ئوادددددددد  و ل ودددددددد  
 نلملصق.

تأتي في نلمرتبددد  ن: اروددد  ا)دددر ن: لهدددد  الرموووو   -
نلم ئوادد  ةوددد  رلدددوا ن:لا:بددد  ه دددا علدددد تأ دددو 
ن: لهددددد  ا ئاائهدددددا اشددددد لأ  دددددوة   ةدددددا ار ددددد  

 :لئ لور علد نلم)  نلمجازي :لهلصق.

ظدداهرة ن:ئبددا ة نسددئ رمت ن:لا:بدد  الألوووا   -
ن:لددددود :شددددر نرئبددددار نلمشدددداهر و:ئ ددددرل ن: اةودددد  
نلجها:ودددددد  :لهلصددددددق، و  ةدددددد  أ  ددددددا ن:ئددددددرر  
ن:لددددددود :ددددددايادي في أسدددددد لأ نلملصددددددق :ئحقوددددددق 
ن:ئدددددددددونزس وهدددددددددو أةدددددددددر ن:قدددددددددوق نلجها:وددددددددد  : دددددددددة 

 ن:ئصهوق.

ت)ددددددد اشدددددد لأ مددددددوهو الكلمووووووة المكتو ووووووة  -
 ود وق عة نلم) .

 مدددددة  ددددد ص ن: ظدددددر ان نلملصدددددق يم دددددة  هدددددق-
ن:رسددددددددا:  نلموههدددددددد  ان نلجههددددددددور وهدددددددد  ت وددددددددر 
ن رددددينر و: ددددت ن: ظددددر ان مشدددد ل  نهئهاعودددد  
لدددددارة  دددددر تدددددعدي ان مشددددداللأ أ دددددرى أل دددددر 

 لررنً.

تئحقدددددددق  وهددددددد  نلهو ددددددد  مدددددددة ةوددددددد  ن ئودددددددار -
مولو  يمص نلمجئهد  ولئااد  ن: لهد  مدة وةد  
 قا دد  نلمجئهدد  اذ  ددتردد اددين أ ددرند نلمجئهدد  دن هًددا 

( وهددددو مددددا عدددددا ع ددددا عبددددارة   نلأسدددد)ار ار 
ن:لا:بددددددد  ار ددددددد  ا  وددددددد  مدددددددة  ددددددد ص ن: لهددددددد  

 نلم ئوا .
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 ممرف )الأستار( -مشة الله محسند
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 س 72×  52 –جناش عمء مرق مقنى 

 المصمم
 الرسالة الإعلانية

 المعايير التوصيلية الشكليةالمعايير 

شدددد)ب   -( 4( لرسددددئو ا عددددا    ن: ر دددد   03
 ( بإشرنف د/ رظوة ن:  رند.0 

تشددددو ن:رمددددوز نلمكددددئ رم  ان وعدددد  ن:لا:بدددد  -
با:دددددددترن  ن:شددددددد)ص ونسدددددددئ رنل رمدددددددوزر :و دددددددرل 

 نلمحئوى ونلم هوس نلمرند مة نلملصق.

تم ن:ئ  ودددي  سدددا:وع  رو ددد   قددد  باسدددئ رنل -
وأ:دددددددددددددونس مخئل دددددددددددد  دوس نسدددددددددددددئ رنل نلأةبددددددددددددار 

 ن:وسا   ن:ر هو .

تئهودددددددددو ةر ددددددددد  ن:ئ)بدددددددددو :دددددددددرى ن:لا:ددددددددددع في -
نسدئ رنل  لددوا ةددادة  و:ودد  وا ددا  ه رسدد  
تح هددا نلخلددوا ن:رأسددو  وولدد)و  ن:رمددو ولئاادد  

 ن: له . 

م)دة عة نلم)  لأةا مكئوةاة مدة الرمو   -
ن:دددددددترن  ن:شددددددد)ص وهدددددددد  تئحدددددددر مددددددد  ن: لهدددددددد  

)دد     لددا لا  قددلأ ألودد  نلم ئوادد    صدداص نلم
 عة نن ر.

نسددددئ رمت ن:لا:بدددد  ن:ئبددددا ة ن:لددددود اللووووو   -
ون:)  دداا ن:لورودد  اددين ن:لددورين نلأزرم ونلأقددر 
نلمئ ددددددددداد ة  )ددددددددددنس عدددددددددة ن: اةوددددددددد  ن:شددددددددد لو  

 ونلجها:و  :لهلصق.

تحئلأ مكاة  ت داد تصدلأ الكلمة المكتو ة  -
ان شدددلر نلملصددددق ان رصددد ين وهددددو ردددو  مددددة 

 ن:ئو وني :صوا   ن: له  في نلملصق. ن:ئش ولأ 

مدددة ن: اةودددد  ن:تراو دددد    ودددر نلملصددددق نلمشدددداهر -
لدددددرورة نلارئهدددددا  :لهدددددورو  ن: قدددددافي ون دددددرص 
علدددد مئاا)ئدددا ون  دددادة م دددا في أعهددداص   وددد  أو 

 ملصقاا ت ور عة م اسب    و  م)و  .

تئحقدددق نلهو ددد  مدددة  ددد ص نسدددئ رنل ن:رمدددوز -
ئ رمها ن:شددددددد)بو  ولدددددددي:ا نلأ:دددددددونس ن:ددددددد   كددددددد

ن:  ددددددددداس ن:شددددددددد)ص :لهائهددددددددد  نلمصدددددددددري، و دددددددددر 
نسدددئ رل ن:)ر ددددر مددددة ن:  ددددارين نلمصددددر ين هددددين 
نلأسدددددلور في أعهدددددالهق نلم ئل ددددد  م دددددلأ ن:  ارددددد  
ز  ددددددددع ن:كدددددددداوني ون:  دددددددداس مصددددددددل د ن:ددددددددرزنز 

 ون:  اس أقر عبر ن: رر... و وهق.

 المعايير التوصيلية المعايير الشكلية المصمم
شددد)ب   –( 4( آ دد  اادددرنهوق أقدددر  ن: ر ددد   04

  أ( بإشرنف د/ رظوة ن:  رند.

ن ئددددددارا ن:لا:بدددددد  ةر دددددد  ن:ئ)بددددددو بالخامدددددداا -
نلم ئل ددددد  :بوددددداس نلمدددددرند مدددددة ن:رسدددددا:  ن ع روددددد  
ةوددد  نسدددئ رمت نلأةبدددار ونلخشدددع ون:دددورم 

 نلمقوى.

 )ئددددد ن:ئ)بددددو بالخامدددد   اددددرنز رمددددو م)ددددين أو -
ر نلم)دددددا و  ن يجااوددددد  اةودددد  تا:وددددد  م)و ددددد  أةدددد

 :ئصهوق نلملصق.

تم نسدددددئ رنل نلأسدددددا:وع ن:ورو ددددد   قددددد  دوس -
 ن:وسا   ن:ر هو .

نسددئ رمت ن:لا:بدد  ن ددرف ن:)دددربي  الرمووو   -
لرمو  :ل  وس ن:ئش ولو  ن:)راو  اشد لأ رأسد  
 ئصددرر نلملصددق، او هدددا  ظهددر رمدددو أ قدد  لجدددو  
مددددة ن:و ر دددد  ن سدددد مو  :  ددددا  ظهددددر اشدددد لأ 

 ساسوًا. رع  و:وص أ

  مئ اسددددق  وتحقددددق ن:ئ ددددا ق ن:لدددددود  الألوووووا -
ن:لاددددددددو  ان نلأ:ددددددددونس  و كددددددددئحع في نلملصددددددددق

 ن:صر   ن:ونلح  ذنا ن:رلا:  ن:رمو  .

لئبدددت بالخددد  ن:دددر وند الكلموووة المكتو وووة  -
ومدددة نلأ  دددلأ مدددوا ئها اشددد لأ ونلدددل نذ نس 

   نلاسلور ن:ئو وني  ر  )وق  رن ة ن: له .

نلارئهدددددددددددا  ان    ودددددددددددر نلملصدددددددددددق ان لدددددددددددرورة-
ن  ددددددارة نلمئ)ددددددارف علوهددددددا في نلمجئهدددددد ، ومددددددة 
لدددهة تلدددا ن  دددارنا ن: دددة ن سددد م  ومدددا 
 ققددا مدددة أهدددرنف تراو ددد  وا  اعوددد  :لهشددداهر 

  ا   ور ن:قوق ن: قا و  ون:ئاريخو  ون:وهرنرو .

نسددددئ رمت ن:لا:بدددد  رمددددوز ن: ددددة ن سدددد م  -
ونلخددد  ن:)دددربي : ئااددد  ن: لهددد  وهدددو مدددا   شددد)ر 
نلمشدددداهر  و دددد  نلملصددددق ن:ترن ودددد  ون:)راودددد ، لهددددا 

 أرا  وةد بالأما:  ون رن   في ن:ئ)بو.
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الترسيم الإعلانةي هةس احةد مجةاات الترةسيم بساةه اةاط اتتاةدئ اسةا مه السر يةة  .1
اتتشةةةةس  فةةةةي ا ةةةةة ال مختمفةةةةة مش ةةةةةا السمرةةةة  االسطسسةةةةة اغةةةةةلا  ال تةةةةاب االذةةةةةاار 

العاةارات االخرسطة الاهشيةم ف   مةا  رمةت لمساةاني الجسهرسةة داس ة ال االرةسر اا 
هاد ترسيساا إعلانياا هقدة مامسمة دذ   مسات اا نريحة اا تس ية حسل قزية اا 

 قيسة تربسسة مايشة.

 الشتائج :

تعددذدخ اهقضدداٛا اهقًٖٜددح اهٌوذددح اهٖاجددة قشدٔددا ًِٕاقئددتٔا عثددش ٕعددائن اهتصددٌٜي  -2

الإعلاُددٚ، توددق اهقضدداٛا اهتددٚ تعثددش عددَ قددٜي ًجتٌعٜددح عٜاعددٜح ٕدِٜٛددح ٕاجتٌاعٜددح 

ِٛداٛش (  24ٕاقتصادٛح، ٕتاهِغثح هطلاب كوٜح اهتشتٜح اهفِٜح كداٍ هٌٖودٖ) ) ردٖسج 

ٕأرشٓددا عودد٘ ًغددتقثن اهددثلاد الأٓتٌدداى الأكثددش هوتعثٜددش عِددْ عثددش اهٌوصدد  الإعلاُددٚ 

 ٕأغوفح اهلتة.

ًَ خلام اهتجشتح اهٌٜذاُٜح ًع قلاب اهفشقح اهشاتعدح تقغدي اهتصدٌٜي ، كوٜدح اهتشتٜدح  -2

اهطلاب فٚ غاهثٜح اهٌوصقاخ ، الأعداهٜة اهٜذٕٛدح ، ٕقودح اهٌدض   اهفِٜح اتضخ تِإم

تِٜٔددا ٕتددَٜ اهٖعددائم اهشقٌٜددح هددزا تددشٗ اهثادبددح أٍ اهٌددض  تٌِٜٔددا ٛعٌددن عودد٘ تفعٜددن 

 اهشعاهح الأعلاُٜح ِٕٛثغٚ اٍ ٛعٚ اهطاهة رهق هتٌِٜح قذساتْ اهفِٜح تئلن اتذاعٚ.

ٜي اهٌتعوقدح تٌعداٜٛش اهجدٖدج تذق  فدش  اهثذدا اهٌتٌبدن فدٚ إًلاُٜدح دساعدح اهٌفدآ -4

ٕالإفددادج ًِٔددا فددٚ ًجددام اهتصددٌٜي الإعلاُددٚ ًددَ دٜددا عددٜش اهعٌوٜددح الأتصدداهٜح 

ًٕلُٖاتٔا ًٕخشجاتٔا إه٘ أٍ تطثٜ  توق اهٌعاٜٛش ٕقٜاط أرشٓا ٕتذققٔا فٚ اهعٌوٜح 

الأتصاهٜح ٕهتذذٛدذٓا تذقدح ًٕٖودٖعٜح ٛتطودة كدٖادس ًتخصصدح ًدَ اهٌغد ٕهَٜ 

هفَ ٕاهتصٌٜي اهقائٌَٜ عو٘ تطدٖٛش فدَ الإعدلاٍ اهٌقدذى هودشأٙ ٕاهخثشاء فٚ ًجام ا

 اهعاى، ًٌا ِٛتج عِْ إٛجاد ًعاٜٛش جٖدج هٌجام اهتصٌٜي الإعلاُٚ ًعتشف تٔا دٕهٜاً.

 الرىصُاخ :

ِٛثغٚ الأٓتٌاى تتٖفٜش الإًلاُاخ ًَ اهٖعائن اهٜذٕٛح ٕاهشقٌٜح تقغي اهتصدٌٜي تلوٜدح  -2

ظ فدَ الإعدلاٍ فدٚ ًدذج صًِٜدح تتدٜخ هوطاهدة تعودي اهتشتٜح اهفِٜح ٕإعذاد خطح هتدذسٛ

إًلاُاخ اهٌوص  ٕفٍِٖ الإعلاٍ ٕقدش  عشودٔا ٕإتدشاص قٌٜتٔدا اهتشتٖٛدح ٕقٜداط 

 أرشٓا عو٘ عِٜح ًَ اهجٌٖٔس.
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ِٛثغٚ تٖافش ًعٌن هفٍِٖ اهجشافٜق ٛتٜخ هوطاهة دساعح الأعاهٜة اهشقٌٜح ٕاهثدشاًج  -2

ح ًثتلدشج ٕإتذاعٜدح ٕتقدذٛي اهفلدشج اهذذٛبح اهتٚ تعِْٜ عود٘ اعدتذذار س ٗ تصدٌٌٜٜ

 اهٖادذج تأكبش ًَ قشٛقح.

اهتأكٜذ عو٘ عذى الأعتٌاد فقم عو٘ اهٖعائن اهشقٌٜح ٕاهصٖس اهجآضج تن ِٛثغٚ أٍ  -4

تثشص شخصٜح اهطاهة اهٌصٌي ًَ خلام سًٖصّ اهخاصح ٕاهخطٖق ٕالأهدٖاٍ اهتدٚ 

 تعلظ قذساتْ اهفِٜح ٕتٖوخ ٖٓٛتْ ٕأفلاسّ.

اط اهطاهة اهٌصٌي تاهٌئلوح ٕسأْٛ اهخاص ٕتَٜ سأٙ اهجٌٔدٖس اهٌٖاصُح تَٜ إدغ -3

ًٕذإهح ًخاقثح عقٖم اهجٌآٜش تٌا ٛتِاعدة ٕرقدافتٔي ٕأفلداسٓي، ٕإرا كداٍ ِٓدا  

داعٜدًدا هتعددذٛن عددوٖ  ًعددَٜ ِٛثغددٚ إتثددا) ًعدداٜٛش وددثم اهذشٛددح ٕاعددتخذاى أعدداهٜة 

 تضوٜن. الإقِا) اهتٚ ت رش عو٘ أكثش عذد ًَ اهشأٙ اهعاى دٍٕ تجشٛخ إٔ

أٍ ٛتاح هوطاهة اهٌصٌي اهٌثتذئ ًٔاساخ أخشٗ تتٌبن فدٚ اهعٌدن اهجٌداعٚ هتثدادم  -4

اهخثشاخ ٕالأفلاس، ٕإعذاد خطم إعلاُٜح تغاعذ اهطاهة عو٘ تقدذٛي سعداهح إعلاُٜدح 

 ًثتلشج هئشٛذح ًذذدج ًَ اهجٌٖٔس ٕقٜاط ًذٗ تأرشّ تٔا.

ُدٚ تالإودافح إهد٘ أُٖاعدْ ِٛثغٚ هوطاهة ًعشفح اهٖظدائ  اهٌختوفدح هوتصدٌٜي الإعلا -5

ٕكٜفٜح اختٜاسّ هلأداج اهٌِاعثح هوتعثٜش عَ ًٖوٖ) ًعَٜ هتذقٜ  اهٔذف اهٌِٖق تْ 

 ًَ إسعام اهشعاهح ٕٖٓ ًا ٛ كذ ٕظٜفح اهتصٌٜي الإعلاُٚ اهتشتٖٛح.
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 السراجع :

 أملًا: السراجع التربرة :

الإعةةةةةةةةةلاة الإلي ترانةةةةةةةةةي بةةةةةةةةةيد التفاعميةةةةةةةةةة :  حدد  في  .1
م م تاةةةة الفشةةةسن التط يايةةةةم ااماةةةة االرقسيةةةة

 حمسانم بدان سشة نذر.

م م تاةةةةةة الفشةةةةةسن فشةةةةةسن إاةةةةةراج السجةةةةةلات:  ةةةةةةةةة .2
 التط يايةم ااماة حمسانم بدان سشة نذر.

: قسة الفد االتف ير م السرعت القةسمي لثقافةة  سرسة ًدقي م مذيرة مطاا  .3
القاهرة م الطف  م السجمة ااعمى لمثقافة م 

2339. 

م ئار التاةةاان لمطااعةةة االشذةةةرم الإعةةلان:  هشات ع د الحميم سايد .4
 ة.1992م 1القاهرةم د

  انرًا: مراجع عربرة مترجسة:

: تةارسخ الرةحافة الاالسيةة م تراسةة ائ ةب ازةةسرم  تسئر   .5
 .1991سمدمة الس تاة ااعلامية م ئمذ  م 

  الثًا: الرسائة التمسرة:

: بشات ارا   السفاهيم لتحمي  الاس  الفشي ائارها في تشسيةة  اسسات ر ا الغتسي .6
التةةةاا  الفشةةةي لةةةد   ةةةلاب السامسةةةيد د ميةةةة التربيةةةة الفشيةةةة م 

م عميةةة التربيةةة الفشيةةةم ااماةةة  رسةةالة ماادةةتير غيةةر مشذةةسرة
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 .2313حمسان م 

السااًةر فةي : زالسسا   الستادئة عسدا  لترسيم ااعةلاة  إهفان ائ ب .7
مجةال التثايةةت دةالفد م رسةةالة ماادةةتير غيةر مشذةةسرةم عميةةة 

 .2311التربية الفشية ااماة حمسان م 

: ز السةةةةةةةةةةداا  السفاهيسيةةةةةةةةةةة اال شا يةةةةةةةةةةة لترةةةةةةةةةةسيم السمرةةةةةةةةةة   حدان ًاحى حدان .8
السااًةرم رسةالة ئعتةةسرال غيةر مشذةسرةم عميةةة التربيةة الفشيةةةم 

 ةز.2337ااماة حمسانم 

: ز مداا  تاميسية لتدرسة السمر  فى  ست ماطيات  شدااي ر ا محسسئ ه .9
رسالة ئعتسرال غير السسا   الت شسلساية السااًرة زم 

 ة.2311م عمية التربية الفشيةم ااماة حمسان م مشذسرة

: ز الاةةةةيم التةةةةي  تزةةةةسش ا الإعةةةةلان فةةةةي القشةةةةسات الفزةةةةا ية  ع ير فتحي الذربيشي .13
 قدم الإعلاةم عميةةرسالة ماادتير غير مشذسرةم الاربية زم 

 ة.2333اةئابم ااماة التقازس م 

: ز عسامةةةة  تحقيةةةة  الرةةةةدمة الحدةةةةية لإعلانةةةةات الطةةةةر  زم  ميرفت مدحت عمي .11
قدةةم الإعةةلانم عميةةة الفشةةسن رسةةالة ماادةةتير غيةةر مشذةةسرةم 

 ة.2334التط يايةم ااماة حمسانم 

: ز تشسية الةسعي الإئراكةي لجس ةسر الإعةلان فةي مرةر مةد  نجلات حديد عسال .12
رسالة ئعتسرال غيةر الال استراتيجيات الترسيم الستطسرة زم 

قدةةةةةم الإعةةةةةلانم عميةةةةة الفشةةةةةسن التط يايةةةةةةم ااماةةةةةة مشذةةةةسرةم 
 ة.2332حمسانم 
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ن ى ع د السحدد  .13
 الخطيب

: ز الرمتسةةةةة فةةةةي مختةةةةارات مةةةةد الفةةةةد التذةةةة يمي الفمدةةةةطيشي 
دا  لترةةةةةةةةةةسيم السمرةةةةةةةةةة  الإعلانةةةةةةةةةةي هي السااًةةةةةةةةةةر عسةةةةةةةةةة

قدةةم رسةةالة ماادةةتير غيةةر مشذةةسرةم السزةةسسن الدياسةةي زم 
 ة.2336الترسيمم عمية التربية الفشيةم ااماة حمسانم 

 سس   عاان    .14
 ع د الااس 

: ز الاةةةةيم الجساليةةةةة فةةةةي فشةةةةسن الجراميةةةةا السدةةةةتخدمة فةةةةي بةةةةرامو 
قدةةةةةةم ةم رسةةةةةةالة ماادةةةةةةتير غيةةةةةةر مشذةةةةةةسر السسةةةةةةا   الستاةةةةةةدئة زم 

 ة.2332الجراميام عمية الفشسن الجسيمةم ااماة حمسانم 

  الثًا: ال:حنث مالسقالات السشذنرة:

مقةةةةال : ز السمرةةةة  الجةةةةداري اقم انيةةةةة تفايمةةةةه ااتسا ياةةةةا زم  زاهر محدد .15
 الارا   –عمى السسق  الإلي تراني لسد شة الاررة مشذسر 

: ز تفاي  ئار الإعلان عس تسر إبداعي فةي التشسيةة الثقاميةة  سمس  محسسئ حدد .16
م الاةدئ 14مجمة دحسث في الفشسنم مجمةد دحا مشذسرم زم 

 ة.2334اسالم عمية التربية الفشيةم ااماة حمسانم 

دحةةةا : ز ئار الترةةةسيسات التارميةةةة فةةةي القزةةةاها القسميةةةةم  محمد  حاتة الخمسي  .17
الثالةةةةام عميةةةةة التربيةةةةة الشس يةةةةةم السةةةة تسر الدةةةةشسي مشذةةةةسرم 

 ة.2332ااماة السشرسرةم 

: ز ااهتسةةةاة داغمفةةةة ال تةةةب عمةةةاهرة عرةةةرسة تشاغسةةةت مةةة   مرسم الجابر .18
درةةةةةةحيفة الرسةةةةةةا م مقةةةةةةال مشذةةةةةةسرم الش زةةةةةةة الثقاميةةةةةةة زم 

 ة.13/13/2338الداسئهةم 

 



عضٖ اهجٌعٜح اهذٕهٜح هوٌعشفح        اهجٌعٜح اهٌصشٛح هوقشاءج ٕاهٌعشفح   

ILA[Type the document title] 
 

  

43 

 

 

 

 

 

 

 رابتًا: السراجع الأجش رة:
19. Journal& 

Advertising 

Research 

: Commercial Liking and Memory 

Moderation Effects of Product 

Categories, 2001.  

20. Kotler, Philiy : Marketing Management, Prentice 

Hall, 1989. 

21. Ron Beasley & 

Marcel Danes 

: Presuasive signs (the semiotics of 

advertising) mount de gruyter 

Berlin- New York, 2002 

 .يامدًا: السناقع الإلركترمنرة :
- www.vb.mwaheb.net. 

- www.mazika.O.net. 

- www.mind-mapping.org. 

                               www.basrahcity-  
 

http://www.vb.mwaheb.net/
http://www.mazika.o.net/
http://www.basrahcity-/

