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 يهخص انذساسح تانهغح الإَجهٛضٚح

The Role of The Hashtag in Shaping Youth Attitudes Towards 

Current Events 

Hashtags are great in social communication, whether it is in the field 

of social communication, if it is used in many fields, you can know the 

opinions of the audience about the instruction received, their 

comments and their level of understanding on the hashtag. The interest 

of a large group of people in a specific country around the world, 

knowing the trends that revolve in your country will enable the public 

to seize the opportunities to learn about the most active topics among 

people, which is known as (News jacking). It is following the most 

prominent hashtags with the behavior of the audience receiving the 

case Because of her innovative ideas ;A number of hashtags top the list 

of the highest-followed on the social networking site, where activists 

of these sites launch a new hashtag on a daily basis according to the 

new event and according to its importance to the audience using social 

media. Its attitudes towards current events, by applying to 400 items of 

Egyptian youth, and this study is a descriptive study. 

The study reached a set of results, most notably: 

1. The results showed that despite the fact that Facebook is the most 

followed up by the respondents in general, Twitter is the most 

prominent social network in activating the hashtag dealing with current 

events and then Facebook, and that political issues are the most 

followed 

2. The results proved that the level of expressing an opinion when 

there was a hashtag for current events was moderate 

3. The results confirmed the respondents' interaction on current events 

publications by using the like and comment feature. 

4.  .The validity of the hypothesis that there are statistically significant 

differences between the attitudes of young people towards the hashtag 

treatment of current events according to the demographic variables 

among the respondents of the youth was partially accepted in terms of 

gender, age, and rejected in terms of social status, educational level 

and economic status. 

Keywords: 

Hashtags, current events, social media 
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 انتكشاس

 انثذائم

 % ن

 3.54 181 ركش إٌٛع

 358. 912 أَخٗ

 4158 191 ػبِبً  11إٌٟ 91ِٓ   انسٍ

 .4.5 139 ػبِبً 11إٌٟ  11ِٓ 

 4958 141 ػبِبً  11إٌٟ  10ِٓ 

 .25 48 ِؤً٘ ِزٛعط  انتؼهٛى

 254. 941 ِؤً٘ عبِؼٟ 

 9958 21 ِبعغز١ش 

 .85 43 دوزٛساح 

 4454 144 ِزضٚط  انحانح الاجتًاػٛح

 .595 9.2 أػضة 

 .15 5 أسًِ 

 958 11 ِطٍك 

 4458 .14 طبٌت  انًُٓح

 9358 22 ِٛظف ؽىِٟٛ 

 1352 5. ِٛظف لطبع خبص 

 958 11 سعً أػّبي 

 .95 12 سثخ ِٕضي 

 .195 2. أػّبي ؽشح 

 258 42 اػًّلا 

 3152 153 لش٠خ  ِؾً الالبِخ

 252. 945 ِذ٠ٕخ

 .955 125 ِٕخفغ اٌّغزٜٛ الالزظبدٞ

 .485 1.3 ِزٛعط

 1.54 51 ِشرفغ

 1258 12 ع١ٕخ فأوضش 1000ِٓ 
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 % ن 

 8958 441 دائًاً     

 91.1 11 أحٛاَاً     

 85 4 َادساً     

 900.0 100 انًجًٕع
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 خ % ن 

 1 2959 452 انفٛس تٕن

 1 11.1 111 تٕٚتش

 4 .15. 942 اَستجشاو

 1 11.1 911 ٕٚتٕٛب

 . 52. 92 أخشٖ
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 كشاسانت

 انثذائم

 خ انًجًٕع أَخٗ ركش

  % ن % ن % ن 

 1 52.. 992 852. 191 153. 24 أتاتؼٓا دائًا 

ًَا  9 3258 154 4551 12 3553 83 أتاتؼٓا أحٛا

 4 359 11 52. 14 959 3 أتاتؼٓا َادسا    

  12252 322 12252 912 12252 181 انًجًٕع

5     دانح24يستٕٖ انذلانح =    9حشٚح =5   دسجح ان198يؼايم انتٕافك=  55599=9كا   
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 يستٕٖ الاػتًاد ػهٙ انٓاشتاد فٙ تشكٛم اتجاِ انًثحٕحٍٛ َحٕ  خايسًا: يٍ حٛج

 الأحذاث انجاسٚح5

انًثحٕحٍٛ َحٕ الأحذاث يستٕٖ الاػتًاد ػهٙ انٓاشتاد فٙ تشكٛم اتجاِ ( 5جذٔل سلى )

 انجاسٚح5

 انتكشاس

 انثذائم

 خ انًجًٕع أَخٗ ركش

  % ن % ن % ن 

 1 159. 992 155. 114 5351 115 اػتًذ ػهٛٓا تشذج

 9 .945 23 9.55 5. 9152 48 اػتًذ ػهٛٓا أحٛاَا

 4 1259 11 9958 2. 1352 91 اػتًذ ػهٛٓا َادساً 

  12252 322 12252 912 12252 181 اٌّغّٛع

.    داٌخ01ِغزٜٛ اٌذلاٌخ =    1.   دسعخ اٌؾش٠خ = 911ِؼبًِ اٌزٛافك=  1.101=1وب  

  5ٙسادسًا: يٍ حٛج أسثاب يتاتؼح الأحذاث انجاسٚح ػهٙ شثكاخ انتٕاصم الاجتًاػ 

 أسثاب يتاتؼح الأحذاث انجاسٚح ػهٙ شثكاخ انتٕاصم الاجتًاػ5ٙ (1سلى )جذٔل 

 انثذائم

 انؼثاساخ

انٕسط 

 انحساتٙ

الاَحشاف 

 انًؼٛاس٘

 خ انتمٛٛى

انتٙ ٚجة أٌ  الأؽذاس اٌغبس٠ختساػذَٙ فٙ انتؼشف ػهٙ 

 اْتى تٓا ٔأتؼشف ػهٛٓا

 1 لٕ٘ 135. 955

 9 لٛٞ 835. .95 خالأؽذاس اٌغبس٠نهتؼشف ػهٙ يٕلف انذٔنح تجاج 

ٔتثادل اٜساء  الأؽذاس اٌغبس٠خنهتٕاصم يغ الأخشٍٚ حٕل 

 ٔانُماش يؼٓى

 4 لٛٞ 5285 954

 9 لٛٞ 5385 .95 الأؽذاس اٌغبس٠خانحصٕل ػهٙ انًؼهٕياخ انكافٛح حٕل 

 1 لٛٞ 415. 955 الأؽذاس اٌغبس٠خالإطلاع ػهٙ تطٕساخ 

 4 لٛٞ 5295 954 انًختهفح الأؽذاس اٌغبس٠خإتذاء انشأ٘ َحٕ 

 4 لٛٞ 1225 954 الأؽذاس اٌغبس٠ختتٛح انتؼهٛك ػهٙ 

 . يتٕسط 13.5 951 الأؽذاس اٌغبس٠خدخٕل غشف يُالشح يغ اٜخشٍٚ حٕل 

 3 يتٕسط 13.5 959 الأؽذاس اٌغبس٠خيؼشفح َسثح يشاْذج 

 5 انتمٛٛى انؼاو = ل315ٕ٘الاَحشاف انًؼٛاس٘=   954انٕسط انحساتٙ= 
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 انتكشاس

 انثذائم

 خ انًجًٕع أَخٗ ركش

  % ن % ن % ن 

 9 9.59 121 9454 1. 9155 2. ػانٛح 

 1 1259 981 1951 1.8 5852 194 يتٕسطح

 4 .35 18 355 12 353 8 يُخفضح 

  12252 322 12252 912 12252 181 انًجًٕع

كا
9
5225يستٕٖ انذلانح =  59  دسجح انحشٚح  =52.2  يؼايم انتٕافك =222=    

 

 انتكشاس

 انثذائم

 خ % ن

 Twitter  931 5151 1تٕٚتش 

 Facebook 1.5 4252 9انفٛس تٕن 

 Youtube  121 9551 4 ٕٚتٕٛب

 3 .995 22 اَستجشاو

 . Snapchat 15 352  سُاب شاخ 
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 انتكشاس

 انثذائم

 خ انًجًٕع أَخٗ ركش

  % ن % ن % ن 

 9 4452 149 4858 .8 9552 31 دائًا

 1 458. .91 .315 123 5154 111 أحٛاَاً 

 4 1459 4. 1451 42 1951 94 َادساً 

  12252 322 12252 912 12252 181 انًجًٕع

كا
9

يستٕٖ انذلانح  59  دسجح انحشٚح  = .13يؼايم انتٕافك = 2..85=  

=2135  
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 911 

 

 خ % ن 

 9 11.0 191 َؼى 

 9 3952 158 أحٛاَا

 1 1.0 91 لا  

  12252 322 انًجًٕع

 

انٕسط  انؼثاسج

 انحساتٙ

الاَحشاف 

 انًؼٛاس٘

 خ انتمٛٛى

 3 يتٕسط .111 1.9 أفضم يؼانجح الأحذاث انجاسٚح خلال انٓاشتاد 

تٕجذ حشٚح فٙ انتؼثٛش ػٍ انشأ٘ حٕل الأحذاث انجاسٚح ػثش 

 انٓاشتاد

 4 لٕ٘ 5335 953

 4 لٕ٘ .111 1.1 ٚٓتى انٓاشتاد تًتاتؼح الأحذاث انجاسٚح تكم حشٚح

يكفٕل  أٔافك ػهٙ أٌ انًشاسكح تانشأ٘ حٕل الأحذاث انجاسٚح حك

 نجًٛغ الأفشاد فٙ انًجتًغ 

 1 لٕ٘ 32.5 951

 9 لٕ٘ .119 1.1 ٕٚجذ فٕسٚح فٙ ػشض أحذث انمضاٚا ػثش انٓاشتاد

 9 لٕ٘ 435. .95 تتُأل شثكاخ انتٕاصم الاجتًاػٙ انشأ٘ ٔانشأ٘ اٜخش

 5  انتمٛٛى انؼاو يٕافك "لٕ٘"482الاَحشاف انًؼٛاس٘=   953انٕسط انحساتٙ=
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سط انٕ 

 انحساتٙ

الاَحشاف 

 انًؼٛاس٘

 خ انتمٛٛى

 1 لٕ٘ 135. 955 5 ػشفتُٙ أخش تطٕساخ الأحذاث انجاسٚح انًختهفح 1

5انتؼشف ػهٙ أْى الأحذاث انجاسٚح ػهٙ انصؼٛذ 9

 انؼشتٙ ٔانؼانًٙ 

955 

953 

 1 لٕ٘ 455.

 4 لٕ٘ 5595 5تكٍٕٚ ٔجّٓ َظش٘ حٕل الأحذاث انجاسٚح 4

ظش اٜخشٍٚ حٕل الأحذاث 5انتؼشف ػهٙ ٔجٓاخ 3َ

 انجاسٚح

 1 لٕ٘ 235. 955

5انتؼًك فٙ يؼشفح ٔجٓاخ َظش انًسؤنٍٛ حٕل .

 الأحذاث انجاسٚح

 3 لٕ٘ 5935 954

5 انحصٕل ػهٙ كى ْائم يٍ انًؼهٕياخ حٕل ْزِ 5

 الأحذاث

 1 لٕ٘ 815. 955

5صاد استخذاو شثكاخ انتٕاصم الاجتًاػٙ يٍ ٔػٛٙ 1

 تالأحذاث انجاسٚح5

 9 لٕ٘ 5415 .95

 5 انتمٛٛى انؼاو ل421ٕ٘الاَحشاف انًؼٛاس٘=   .95انٕسط انحساتٙ=
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 911 

اٌٛعط  

 اٌؾغبثٟ

الأؾشاف 

 اٌّؼ١بسٞ

 د اٌزم١١ُ

 1 لٕ٘ 5.35 953 . عبّ٘ذ ثزفبػٍٟ اٌٛعذأٟ ِغ ٘زٖ الأؽذاس9

١غخ رؼذد ا٢ساء أٚ رؤدٞ إٌٟ ِض٠ذ ِٓ اٌزشزذ ٔز .1

 رٕبلؼٙب ؽٛي ٘زٖ الأؽذاس

 9 لٕ٘ 5825 954

.أشؼش ثبٌضمخ فٟ سأٞ اٌزؼ١ٍمبد ٌٍّزفبػ١ٍٓ ِغ 1

 الأؽذاس اٌغبس٠خ ػٍٟ اٌٙبشزبط

 3 يتٕسط 1425 952

 4 يتٕسط 5825 959 . ػّمذ شؼٛسٞ ثبٌّغؤ١ٌخ رغبٖ ٘زٖ الأؽذاس 1

 ٌزم١١ُ اٌؼبَ ِزٛعط. ا111الأؾشاف اٌّؼ١بسٞ=   1.1اٌٛعط اٌؾغبثٟ= 
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Computer – Mediated Communication, Volume20, Issue2, March 2015, 

Pages 221-239 
14

 John  Jones,   Switching in Twitter’s Hashtagged Exchanges, Journal of 

Business and Technical Communication, Vol. 28, No.1.2014. 
91

٘بعش شؼجبْ عؼذاٚٞ، اعزشار١غ١بد ٚأعب١ٌت ِؼبٌغخ ٘بشزبط أصِخ اٌشعَٛ اٌّغ١ئخ ٌٍٕجٟ "طٍٝ  

، 1، ِمبٌخ يجهح انثحٕث الإػلايٛحػ١ٍٗ ٚعٍُ" دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ ٌٙشزبط #إلا_ سعٛي _ الله،  الله

 1011، 1، ِغٍذ19ػذد
91

ٔش١ِٓ ػغٛح ، فؼب١ٌخ اٌذثٍِٛبع١خ ػجش ر٠ٛزش فٝ ثٕبء اٌؼلالبد ِغ اٌغّب١٘ش الأعٕج١خ، اٌّغٍخ  

 .111-101، ص ص 1091، 11اٌّظش٠خ ٌجؾٛس الاػلاَ ، اٌؼذد
91

انًجهح انؼهًٛح ١ٔٛ٠ٛ،  10شد، اعزشار١غ١بد اطلاػ طٛسح ِظش اٌز١ٕ٘خ ِب ثؼذ أِبٟٔ اٌج 

 .11-11، ص ص 1091، 1، ػذد 1، ِمبٌخ ٔ الإػلاٌ نثحٕث انؼلالاخ انؼايح

16- P. Uma Rani & Padmalosani, "Impact of Social Media on Youth", 

International Journal of Innovative Technology and Exploring Engineering 

(IJITEE), Vol.8, Issue.11S, September 2019. 

17-Taufiq Ahmad, Aima Alvi and Muhammad Ittefaq, "The Use of Social 

Media on Political Participation Among University Students: An Analysis of 

Survey Results From Rural Pakistan", SAGE open, 2019. 

https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2158244019864484. 

18-Debora Koleva, "The influence of social media platforms on users's 

attitudes, perceived destination image, motivation and intent to visit emerging 

destination such as Bulgaria- sunny beach", MSc, Webster Vienna Private 

University, 2019. 
21

 Lidia Valera-Ordaz., Dafne Calvo. & Guillermo López-García, 

Conversaciones políticas en Facebook-Explorando el papel de la homofilia 

en la argumentación y la interacción comunicativa, Revista Latina de 

Comunicación Social. Núm. 73 (2018). 

20-Soobia Saeed , Asadullah Shaikh , Muhammad Ali Memon , " Impact of 

social networking sites on personality & Attitude of young adults ( Research 

covering the young adults ' lives within Korangi , Karachi ) " , International 

Research Journal of Arts and Humanities (IRJAH) , Vol. 46 ,No. 46 . 2018.  

21-Abdolreza alami, "Social Media Use and Political Behavior of Iranian 

University Students As Mediated By Political Knowledge And Attitude", PHD, 

University of Malaya, Faculty of Arts And Social Sciences, 2017. 

24-Murat Selim Selvi, "Attitudes of University Students Voters Towards 

Political Messages in Social Media", International Journal of Electronic 

Government Research, Volume 12, Issue 4, 2016. 

25- Jason Gainous, Kevin Wagner and Tricia Gray, "Internet freedom and 

social media effects: democracy and citizen attitudes in Latin America", Online 

https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2158244019864484
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Information Review, Vol.40, No.5, 2016. 
11

، دٚس شجىبد اٌزٛاطً الإعزّبػٟ فٟ رشى١ً اٌشأٞ اٌؼبَ خلاي اٌؾشان اٌشؼجٟ  ػبدي د٠ٍزظ 

،  اٌغضائش ، عبِؼخ ِؾّذ اٌظذ٠ك ثٓ ٠ؾ١ٟ ، و١ٍخ سسانح ياجستٛشاٌغضائشٞ "اٌفب٠غجٛن ّٔٛرعب، 

 .1011اٌؼٍَٛ الأغب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خ، لغُ الاعزّبع
11

اطً الاعزّبػٟ وّظذس ٌٍّؼٍِٛبد ػش٠ٓ اٌضغجٟ، اػزّبد اٌشجبة اٌؼشثٟ ػٍٝ شجىبد اٌزٛ 

 (1011) 9ػذد  1، الأسدْ، ِغٍذ يجهح انتجذٚذ انؼشتٙؽٛي اٌؾشاوبد اٌشؼج١خ، 
11

دػبء طلاػ ثؾ١شٞ، دٚس شجکبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشک١ً ارغب٘بد اٌشجبة ٔؾٛ عٙٛد  

، 1011اٌذٌٚخ فٟ ِکبفؾخ الاس٘بة، ِغٍخ ثؾٛس و١ٍخ الأداة ، عبِؼخ إٌّٛف١خ، 

90.19101/SJAM.2022.119614.1453 
11

أعّبء ػجذٖ ، دٚس شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشى١ً ارغب٘بد اٌشجبة ٔؾٛ الأؽذاس  

اٌخبسع١خ ، دساعخ ١ِذا١ٔخ، سعبٌخ ِبعغز١ش غ١ش ِٕشٛسح، عبِؼخ إٌّظٛسح، وٍٟ الأداة، لغُ 

 .1011الاػلاَ،  
10

شاِظ الإخجبس٠خ اٌؼشث١خ فٝ رذػ١ُ ِغ١ت اؽّذ ؽبصَ اٌش١ّشٜ : دٚس ثشاِظ اٌشأٞ فٝ اٌج 

، و١ٍخ الإػلاَ ،  سسانح دكتٕساِ غٛش يُشٕسجاٌّشبسوخ اٌغ١بع١خ ٌذٜ طلاة اٌغبِؼبد فٝ ا١ٌّٓ ، 

 .19، ص 1009عبِؼخ اٌمب٘شح 
19

ِغ١ت أؽّذ اٌش١ّشٜ : دٚس ثشاِظ الأٞ فٝ اٌجشاِظ الإخجبس٠خ اٌؼشث١خ فٝ رذػ١ُ اٌّشبسوخ  

، و١ٍخ الإػلاَ ، عبِؼخ  دكتٕساِ غٛش يُشٕسجد فٝ ا١ٌّٓ ، سعبٌخ اٌغ١بع١خ ٌذٜ طلاة اٌغبِؼب

 .19، ص1009اٌمب٘شح ، 
32

 Sally Mcmillan &bDebra Merskin , Women's Dependency on Advertising ( 

Association For Education in Journalism and mass communication 

Annual Convention ,California, U.S.A , 1996. 
11

، رشعّخ وّبي ػجذ اٌشءٚف ، اٌمب٘شح : َظشٚاخ ٔسائم الاتصال د٠فٍش ٍِف١ٓ ، ٚعبٔذسا سٚو١زش :  

 . 119َ ( ص 9111اٌذاس اٌذ١ٌٚخ ٌٍٕشش ، 
34

  Black,j,et al , Introduction to media Communication,5
th

 ed (New York, 

the Mc Graw – Hill –companies Inc, 2008)p46. 
11

بء ٠غشٞ فزؾٟ دٚس اٌظؾبفخ اٌّظش٠خ فٝ رشى١ً ارغب٘بد اٌغّٙٛس اٌّظشٞ ٔؾٛ ِغٍظ ش١ّ 

عبِؼخ إٌّٛف١خ، و١ٍخ  سسانح دكتٕساِ ،اٌشؼت ثؼذ صٛسح اٌخبِظ ٚاٌؼشش٠ٓ ِٓ ٠ٕب٠ش ، دساعخ رطج١م١خ ، 

 11، ص1091ا٢داة، لغُ الاػلاَ، 
36

 Stefanova Krasteva, Neviana , Contemporary Economic and Social Trends 

and Their Impact on Marketing, 2nd Economics & Finance Conference, 2014, 

ISBN 978-80-87927-01- 4,IISES 
11

أًِ عشاط، رٛظ١ف ارغب٘بد الاػلاَ اٌشلّٟ وبعزشار١غ١خ ارظب١ٌخ فٟ رظ١ُّ اٌؾّّلاد الاػلا١ٔخ ،  

ػذد يجهح انؼًاسج ٔانفٌُٕ ٔانؼهٕو الاَساَٛح، ٞ، دساعخ ؽبٌخ ػٓ اٌؾّلاد الاػلا١ٔخ فٟ اٌغٛق اٌّظش

 .111-111، ص ص 1019خبص ، 
38

 Zheng Yan, Human Behavior Analysis in Online Social Networks, Wiley 

Periodicals, Inc، Hum Behav & Emerg Tech,  2019,pp1-180. 
11

ض٠ٛٔٝ فٝ اٌمٕٛاد اٌفؼبئ١خ اٌىشد٠خ، عٗ سوٗ ٚد ٠ٚغٝ وش٠ُ، ارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ الاػلاَ اٌز١ٍف 

، 1091، عبِؼخ إٌّظٛسح، و١ٍخ ا٢داة ، لغُ الاػلاَ سسانح ياجٛستٛش غٛش يُشٕسج دساعخ ١ِذا١ٔخ ، 
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 .91ص
10

ش١ّبء ٠غشٞ شجب٠ه ، دٚس اٌظؾبفخ اٌّظش٠خ فٟ رشى١ً ارغب٘بد اٌغّٙٛس اٌّظشٞ ٔؾٛ ِغٍظ  

عبِؼخ إٌّٛف١خ، و١ٍخ  سسانح دكتٕساِ ،دساعخ رطج١م١خ ، اٌشؼت ثؼذ صٛسح اٌخبِظ ٚاٌؼشش٠ٓ ِٓ ٠ٕب٠ش ، 

 .19( ص1091ا٢داة، لغُ الاػلاَ)
19

 .91-91، ص يشجغ ساتكعٗ سوٗ ٚد ٠ٚغٝ وش٠ُ ،   
11

ثغّخ ِطبٚع ، ارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ اٌؾّلاد الاػلا١ٔخ ثشأْ اٌّششٚػبد اٌم١ِٛخ فٝ اٌّؾطبد  

 .11ؼخ إٌّظٛسح ، و١ٍخ ا٢داة ، لغُ الاػلاَ،ص، عبِ سسانح ياجٛستٛشالاراػ١خ اٌزشف١ٙ١خ، 
11
ثش٠ىخ ؽ١ّذح ،  أصش اعزخذاَ شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ وٛع١ٍخ ارظب١ٌخ اػلا١ِخ ػٍٝ اٌشجبة  

-http://afak،   1010(.، 1)9، يجهح  آفاق نهؼهٕواٌغبِؼٟ، 

revues.com/index.php/afak/article/view/605 
11

 ذا١ٔخ طجمبً ٌٍزشر١ت إٌّٟٙ صُ الأثغذٞ:( اٌّؾىّْٛ ٌلاعزّبسح ا١ٌّ

 أ.د. عبِٟ اٌغؼ١ذ إٌغبس أعزبر اٌظؾبفخ ٚسئ١ظ لغُ، الإػلاَ و١ٍخ ا٢داة ،عبِؼخ إٌّظٛسح.

 أ.د ػجذ اٌٙبدٜ إٌغبس ، أعزبر اٌظؾبفخ ، و١ٍخ ا٢داة، عبِؼخ إٌّظٛسح.

 عبِؼخ ثٕٙب. أ.د ػشثٟ اٌطٛخٟ ، أعزبر الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ ، سئ١ظ لغُ الإػلاَ

 أ.د طبٌؼ اٌؼشالٟ ، أعزبر إراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ ، لغُ الإػلاَ ، عبِؼخ اٌضلبص٠ك.

 أ.د ٚائً ػجذاٌجبسٞ ، أعزبر الإػلاَ ٚسئ١ظ لغُ الاعزّبع ، و١ٍخ ا٢داة ، عبِؼخ ػ١ٓ شّظ.

 عبِؼخ ؽٍٛاْ.أ.َ.د فؤادح اٌجىشٞ ، أعزبر اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّغبػذ،  لغُ الإػلاَ   ، و١ٍخ الأداة ، 

 أ.َ.د ػجذ اٌؾىُ أثٛ طبٌت ، أعزبر اٌظؾبفخ اٌّغبػذ ، و١ٍخ ا٢داة ، عبِؼخ طٕطب.

 د. شبدٞ إثشا١ُ٘ ثٍٙٛي ، ِذسط اٌؼلالبد اٌؼبِخ، لغُ الإػلاَ ، عبِؼخ إٌّظٛسح.

 د. ِشٚح  ش١ّظ، ِذسط اٌؼلالبد اٌؼبِخ ثبٌّؼٙذ اٌىٕذٞ ٌزىٌٕٛٛع١ب الاػلاَ اٌؾذ٠ش.

 لٟ ، ِذسط اٌؼلالبد اٌؼبِخ ، و١ٍخ ا٢داة ، عبِؼخ إٌّظٛسح.د. ٘ذٜ اٌذعٛ

دٚس شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشى١ً ارغب٘بد اٌشجبة ٔؾٛ لؼب٠ب أًِ ػجذالله اٌؼجذٌٟٚ، " -11

سعبٌخ دوزٛساٖ غ١ش ِٕشٛسح، "،  الأِٓ اٌمِٟٛ: دساعخ رطج١م١خ ػٍٟ دٌٚخ الإِبساد اٌؼشث١خ اٌّزؾذح

 َ.1091خ الإػلاَ، لغُ الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍ

44- Monica Munjial Singh, Mohammad Amiri & Sherry Sabbarwal, "Social 

Media Usage: Positive and Negative Effects on the Life Style of Indian 

Youth", UCT JOURNAL OF SOCIAL SCIENCE AND HUMANITIES 

RESEARCH 2017 (04). 
11
 . 11، ص  1091، ػّبْ ، ِىزجخ اٌفلاػ ،  انفٛسثٕن ٔانشثاب انؼشت١ٌٍٗٝ أؽّذ عشاس ،  

( 
ا٠ّبْ اٌغ١ذ عّؼخ سِؼبْ ، 11)

دٚس اٌّٛالغ الاعزّبػ١خ فٟ ر١ّٕخ اٌٛػٟ اٌغ١بعٟ ٚاٌزم١١ّبد ٔؾٛ الأؽذاس 

و١ٍخ اٌزشث١خ  ، لغُ الإػلاَ اٌزشثٜٛ ،  سسانح دكتٕساِ غٛش يُشٕسجاٌغبس٠خ ٌذٞ شجبة اٌّظش١٠ٓ ، 

.1091إٌٛػ١خ ،عبِؼخ إٌّظٛسح  ، 
 

(11)
أ١ِشح إعّبػ١ً خبٌذ إعّبػ١ً ، دٚافغ اعزخذاَ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ ٌّٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ   

، ِظش ،) عبِؼخ اٌمب٘شح ، لغُ الإراػخ  سسانح ياجستٛش غٛش يُشٕسجٚالإشجبػبد اٌّزؾممخ ، 

 . 1091ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ ، و١ٍخ الإػلاَ(  ، 

(
10

ؽغٓ ثٓ ِششذ دٚس شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ إدسان اٌشجبة ٌٍٛالغ اٌزّٕٛٞ فٟ اٌٍّّىخ  (

،  يجهح انؼهٕو الاَساَٛح ٔالاجتًاػٛحاٌؼشث١خ اٌغؼٛد٠خ ، دساعخ اعزىشبف١خ ٌؼ١ٕخ ِٓ طٍجخ عبِؼخ ط١جخ ، 

 .1010لا١ِخ ( )و١ٍخ ا٢داة ٚاٌؼٍَٛ الأغب١ٔخ ، عبِؼخ الإِبَ ِؾّذ ثٓ عؼٛد الاع  11ػذد 
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عبٌٟ ِؾّذ ػٍٟ ثشوبد، "اػزّبد اٌشجبة ػٍٟ شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚػلالزٗ ثئدساوُٙ  -11

، عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ الإػلاَ، لغُ سسانح ياجستٛش غٛش يُشٕسجٌخظبئض اٌشخظ١خ اٌّظش٠خ"،"، 

 َ.1091اٌظؾبفخ، 
(11)

فؾبد اٌذ١ٕ٠خ ػٍٝ ِٛلغ اٌف١ظ ثٛن ِؾّذ سػب ثٓ ػّبسح ، اعزخذاِبد اٌطٍجخ اٌغضائش١٠ٓ ٌٍظ 

، )اٌغضائش: عبِؼخ اٌؼشثٟ ثٓ ١ِٙذٞ أَ اٌجٛالٟ و١ٍخ سسانح ياجستٛشٚأؼىبعبرٙب ػٍٝ ٚػ١ُٙ اٌذ٠ٕٟ ،

 . 1091اٌؼٍَٛ الاعزّبػ١خ ٚالأغب١ٔخ لغُ اٌؼٍَٛ الأغبٟٔ( ، 

٘بد اٌشجبة ٔؾٛ عٙبد ؽغبصٞ شؾبرخ اٌششلبٚٞ، "دٚس ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشى١ً ارغب 11

 انًجهح انًصشٚح نثحٕث الإػلاو"، 1091اٌّشبسوخ اٌغ١بع١خ: دساعخ رطج١م١ٗ ػٍٟ الأزخبثبد اٌجشٌّب١ٔٗ 

 َ.1091عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ الإػلاَ، ػذد خبص، ِب٠ٛ 

١ٌٚذ ِؾّذ ؽغٓ إٌؾبط، " دٚس اٌّٛالغ الإخجبس٠خ ٚاٌزٛاطً الاعزّبػٟ فٟ رشى١ً ارغب٘بد  -11

عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ  سسانح ياجستٛش غٛش يُشٕسج،َ اٌّظشٞ ٔؾٛ اٌمؼب٠ب اٌؼبِخ"، اٌشأٞ اٌؼب

 َ.1091الإػلاَ، لغُ الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، 

64- Helen N. Eke, Charles Obiora Omekwu and Jennifer Nneka Odoh, "The 

Use of Social Networking Sites among the Undergraduate Students of 

University of Nigeria, Nsukka", Library Philosophy and Practice (e-journal), 

2014. http://digitalcommons.unl.edu/libphilprac/1195 

 

طً الاعزّبػٟ ٚرأص١شارٙب ثغٕذ أؽّذ ػجذاٌؼظ١ُ ٠ٛٔظ اٌجطش٠ك، "دٚافغ اعزخذاَ ِٛالغ اٌزٛا -11

 ٚرأص١شارٙب الاعزّبػٟ اٌزٛاطً ِٛالغ اعزخذاَ دٚافغإٌفغ١خ ٚالاعزّبػ١خ ٌذٞ اٌشجبة اٌّظشٞ"، 

 لإػلاَ، و١ٍخ اٌمب٘شح، عبِؼخ ِٕشٛسح، غ١ش ِبعغز١ش سعبٌخ ،"اٌّظشٞ اٌشجبة ٌذٞ ٚالاعزّبػ١خ إٌفغ١خ

 َ.1091َ.1091. ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ الإراػخ لغُ
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٘جخ الله ع١ّش اٌؾشصبٟٔ، "اٌؼلالخ ث١ٓ رؼشع اٌشجبة اٌغؼٛدٞ ٌّٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ  -11

، عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ الإػلاَ، لغُ ياجستٛش غٛش يُشٕسج سسانحِٚغزٛٞ اٌّؼشفخ ثبٌمؼب٠ب اٌذاخ١ٍخ"، 

 َ.1091الإراػخ ٚاٌز١ٍفض٠ْٛ، 

ٟ شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚػلالزٗ ثئدساوُٙ عبٌٟ ِؾّذ ػٍٟ ثشوبد، ، اػزّبد اٌشجبة ػٍ

، عبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ الإػلاَ، لغُ سسانح ياجستٛش غٛش يُشٕسجٌخظبئض اٌشخظ١خ اٌّظش٠خ"، 

 َ..1091اٌظؾبفخ، 
10

، اٌمب٘شح ، داس  انتٕاصم الاجتًاػٙ ٔانتحٕل انذًٚمشاطٙ فٙ يصشفزؾٝ شّظ اٌذ٠ٓ ، شجىبد  

 .19ٚ11، ص  1091إٌٙؼخ اٌؼشث١خ ، 
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