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 ʥاح عʶاعي الإفʸʯاصل الاجʦʯوسائل ال ʙʮالي عʸات الآداء الʙشʓم  

 ʙʱة وتǻقادʯدراسة إن :ʤفي الأسه ʥȂʙʸʰʯʴʸر الʦʢʹم ʥمȂ ةॻʮ  

   أحʺʙ عʸام مʨʺʴد

   مʛʸ ، جامعة الإسʙʻȞرȄة  ،مʙرس الʺʴاسॼة والʺʛاجعة ؗلॽة الʳʱارة  

     عʙʰ الʨهاب نʛʸ علي

b  اجعةʛʺة والॼاسʴʺاذ الʱارة أسʳʱة الॽة  ،ؗلȄرʙʻȞجامعة الإس،  ʛʸم  

  مʨʺʴد مʨسى عʙʰ العال

b  اجعةʛʺة والॼاسʴʺاذ الʱارة أسʳʱة الॽة  ،ؗلȄرʙʻȞجامعة الإس،  ʛʸم  

 :ʝلʳʯʴʸال  

ات عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي عʛʰ وسائل   ʛؗʷاح الʸإف ʧʽار العلاقة بॼʱل واخʽلʴت ʘʴॼا الʚف هʙهʱʶǽ

إعʙʺʱت على   تॽʰȄʛʳة  تʦ إجʛاء دراسة  الهʙف،  هʚا   Șʽقʴʱول  .ʦفي الأسه وقʛار الاسʲʱʺار  الʨʱاصل الاجʱʺاعي 

الʺقارنة بʧʽ الॼɼʛة في الإسʲʱʺار في الأسهʦ في حالʱي الإفʸاح عʧ مʕشʛات الآداء الʺالي عʛʰ الʺʨقع الإلʛʱؔوني  

  ʘʴॼصل الʨت ʙاعي. وقʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰة وع ʛؗʷات آدائها الʺالي  للʛشʕم ʧات ع ʛؗʷاح الʸإلى أن إف

عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي لايʕثʛ معȄʨʻاً على قʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ مقارنة بʚات الإفʸاح عʛʰ الʺʨاقع  

ُ̋ؔʺلة لʨسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي ؗقʻاة إفʸاح   ات، الأمʛ الȑʚ يلقي الʹʨء على الآلॽات ال ʛؗʷه الʚة لهॽونʛʱؔالإل

  ي تʴقȘ تأثʛʽاً ملʺʨساً على قʛارات أصʴاب الʺʸالح ʸǼفة عامة، وقʛار الاسʲʱʺار في الأسهʸǼ ʦفة خاصة. ك

فʯاحॻة:  ِy   الؒلʸات ال

 الإفʸاح الʺʴاسʰي   –مʕشʛات الأداء الʺالي  - قʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ  -وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي

  مقʗمة:  -1

الॽʰʢʱقات الʨʻؔʱلʨجॽة خلال العقʨد الʲلاث الأخʛʽة عʧ وجʨد انʷʱار ʛʽʰؗ لॽʰʢʱقات  أسفʛ الʨʺʻ الʺʜʱايʙ فى  

على جانʛʽʰؗ ʖ مʧ اهʱʺام مʙʵʱʶمʽها. وقʙ صاحʖ    ذ وȃاتʗ تلʥ الʨسائل تʨʴʱʶ   .ووسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى

ʚات جʛʽاث تغʙإح ʥار ذلʺʱاصل الإجʨʱام وسائل الʙʵʱاس ʛʸʱقǽ ʙعǽ ʦة الأعʺال، فلʯʽة فى بȄ  ȘȄʨʶʱعى فى ال

اتلʺʳʱʻات وعʺلॽات   ʛؗʷةالॽالʺال ʛʽة وغॽمات الʺالʨادل الʺعلॼوت ʛʷسائل فى نʨال ʥاد على تلʺʱزاد الاع ʘʽح ، ،  

  ʛʷعة نʛسائل سʨال  ʥتل تॽʱح  إذ  الʱقلǽʙʽة.   ʛʷʻال لʛʢق  مȞʺلة  قʻاة  ʲʺǼاǼة  الاجʱʺاعى  الʨʱاصل  Ǽإعॼʱار وسائل 
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ؗʺا تʨفʛ    .إمȞانॽة الʱفاعل بʧʽ مʨʺʳعة ʛʽʰؗة مʧ الʺʙʵʱʶمʶ   ʧʽاعʙ على، ومʧ ناحॽة أخȐʛ تُ الʺعلʨمات مʧ ناحॽة

تلʥ الʨسائل مȐʨʱʴ معلʨماتى مǼ ʛʺʱʶʺا يلʰى إحॽʱاجات الʺʙʵʱʶمʧʽ الʺʜʱايʙة مʧ الʺعلʨمات. Ǽالإضافة إلى أن  

  ʛفʨاعى يʺʱاصل الاجʨʱاد على وسائل الʺʱالاً أالاعȞة، مع    شǽʙʽقلʱاح الʸائل الإفʙفي ب ʛافʨʱض لا تʛلفة للعʱʵم

  ). Nuseir and Qasim,2021؛ 2017(سعʨدȑ, إمȞانॽة الʨصʨل لعʙد أكʛʰ مʧ الʺʙʵʱʶمʧʽ وʱȃؔلفة مʵʻفʹة

  ʗاعى؛ قامʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰاح عʸة الإفॽʺا لأهʛًʤن)SEC(    لȄʛة في إبॽȞȄʛاد    2013الأمʺʱاعǼ

  Fair Disclosure Regulationsالإفʸاح العادل  إفʸاح مȞʺلة، ȋʛʷǼ الʨفاء ʢʱʺǼلॼات   تلʥ الʨسائل ؗأدوات 

)Wanser,2014 (  ابʴأص قʛارات  على   ʛʽأثʱال فى  الʨسائل   ʥتل أهʺॽة  على  الʹʨء  ألقى   ȑʚال  ʛالأم  ʨوه  ،

ʙʵʱʶمʧʽ  الʺʸالح؛ لʨؔنها تعʛض مȐًʨʱʴ معلʨماتى إضافى مȃًʨʴʸا بʱفاعلات وردود أفعال عʙد ʛʽʰؗ مʧ الʺ

لʱلʥ الʨسائل، خاصة وأن حʦʳ وȂتʳاه هʚا الʱفاعل، عʛʰ هʚه الʨسائل قʙ يʕثʛ على قʛارات الʺʙʵʱʶمʧʽ بʙرجة  

  . ) Trinkle and Crossler,2015; Cao et al.,2021أكʛʰ مʧ تأثʛʽ الʺعلʨمات الʺʨʷʻرة ذاتها (

ʸأدوات الإف ʙاعى ؗأحʺʱاصل الاجʨʱام وسائل الʙʵʱسع فى اسʨʱة للʳॽʱن  ʠعॼاول الʻ؛ تȐارॽʱاح الإخ

)Jung et al.,2018; Alsartawi, 2019  ،ʦॽلʴالʙʰاح الʺالى  2017، عʸسع فى الإفʨʱال ʛار أثॼʱدراسة واخ (

ة. ؗʺا تʻاول آخʛون   ʛؗʷة الʺॽʀ سائل علىʨال ʥتل ʛʰع)Trinkle and Crossler, 2015; Blankespoor, 

2018; Cade, 2018 (    دʨال وجʺʱإلى اح ʛʽʷǽ اʺȃالح، وʸʺاب الʴارات أصʛاح على قʸا الإفʚاسات هȞانع

  ʛʽار تأثॼʱإلى دراسة واخ ʘʴॼا الʚف هʙهȄالح. وʸʺاب الʴأص ʧم ʙيʙر العʨʤʻم ʧاح مʸا الإفʚة مʹافة لهʺॽʀ

ات على وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي للإفʸاح عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي على قʛار   ʛؗʷاد الʺʱار في  إعʺʲʱالاس

 .ʦالأسه  

2-  :ʖʲॺلة الȜʵم  

ات، خاصةً الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة، مʧ الإفʸاح عʛʰ مʨاقعها على   ʛؗʷقال الʱة إنʲيʙʴة الأعʺال الʯʽات بॼلʢʱم ʗضʛف

الإنʛʱنʗ إلى إنʷاء صفʴات لها على وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى، وذلǼ ʥغʛض تʧʽʶʴ الʨʱاصل مع أصʴاب  

س  ،ʧȄʛʺʲʱʶʺال خاصة  مȐًʨʱʴ  الʺʸالح،  الʨسائل   ʥتل  ʛʰع الإفʸاح   ʛفʨȄو  .ʧʽلʺʱʴʺال أو   ʦهʻم  ʧʽʽالʴال ʨاء 

  ʅॽʹǽ Ȑʚال ʛالأم ʨها، وهʻاح عʸالإف ʦʱي يʱمات الʨمع الʺعل ʧʽمʙʵʱʶʺل في تفاعل الʲʺʱاً يॽɾاً إضاॽماتʨمعل

ات Ǽالإفʸاح عʛʰ الʺʨاقع الʛسʺॽة على شȞॼة الانʛʱنʗ. و  ʛؗʷام الॽʁǼ ذاته مقارنة ʙة في حʺॽʀ  في ʚالأخ ʖʳȄ

ات عʛʰ وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى مايʜال إفʸاحاً إخॽʱارȄًا ولʝॽ الʜامॽا، وȃالʱالي فإنه   ʛؗʷاح الʸار أن إفॼʱالاع

 ;Alsartawi, 2019; Haines, 2021يʛتȌॼ بॼɼʛة الإدارة في تʨفʛʽ معلʨمات إضاॽɾة لأصʴاب الʺʸالح (

Zhang and Liu, 2021  .(  ʝʳلʯت ، Ȗʮء ما سʦالي: وفى ضʯاؤل الʴʯة على الǺفي الإجا ʖʲॺلة الȜʵهل    م

ات الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة الʺȄʛʸة عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي، عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي،   ʛؗʷاح الʸإف ʛثʕي

ات؟  ʛؗʷه الʚة لهॽونʛʱؔاقع الالʨʺال ʛʰاح عʸات الإفʚار في أسهʺها، مقارنةً بʺʲʱار الاسʛعلى ق  
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  :  الʖʲॺ ودوافع  أهॻʸة  -3

  ʧم ʘʴॼة الॽʺع أهॼʻى تʸǻر الأكادʦʢʹʸاح    الʸسائل للإفʨؗ اعيʺʱاصل الاجʨʱسائل الʨق لʛʢʱنه يʨؗ ʧم

  ʗاتǼ ىʱة الأعʺال، والʯʽلاحقة في بʱʺة الॽجʨلʨʻؔʱرات الʨʢʱة للʳॽʱʻؗ اʛًخʕت مʛهʣ ىʱوال ،Ȑارॽʱى الاخʰاسʴʺال

 y ، ونʛًʤا لʙʴاثة  الȎʦʯʴʸ العʸلى اح الʺʴاسʰى. وعلى  تʕثʛ وʨʸȃرة ʛʽʰؗة على الاعʛʱاف والॽʁاس والعʛض والإف

الʺʨضʨع، تʲʺʱل أهʺॽة الʘʴॼ فى أنه ǽقʙم مʕشʛات تعʝȞ أهʺॽة الإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى ʸǼفه  

ʱʵُ̋لف فʯاتهǼ ،ʦالإضافة إلى   Ǽ الحʸʺاب الʴة لأصॽمʨʽالعة الʢُ̋ عامة، Ǽاعॼʱارها أصʗʴॼ جʜء لا يʜʳʱأ مʧ ال

 ʨʹعي  إلقاء الॽʰʡ ادʙʱارها إمॼʱاعȃسائل، وʨال ʥتل ʛʰاح عʸالإف ʦॽʤʻشأنها ت ʧي مʱدات الʙʴُ̋ ء على Ǽعʠ ال

ات.  ʛؗʷة للॽونʛʱؔاقع الالʨʺال ʛʰاح عʸللإف  

، إلا أن أهʺها تʹȘʽʽ فʨʳة الʘʴॼ الʺʴاسʰي في هʚا الʺʳال في مʛʸ اعʱʺاداً  دوافع الʖʲॺ ورغʛʲؗ ʦة  

 hɦ   ॽان. على مʻهॽʳة الʖȄʛʳʱ بʙلاً مʧ الاس

  الʖʲॺ وخʯʠه: حʗود  -4

ات   ʛؗʷلل (Ȍفق) هॽلʽغʷʱات الآداء الʺالى الʛشʕم ʧاح عʸالإف ʛار أثॼʱعلى دراسة واخ ʘʴॼا الʚه ʛʸʱقǽ

ُ̋قʙʽة Ǽالʨʰرصة الʺȄʛʸة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي، على قʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ. وȃالʱالي   غʛʽ الʺالॽة ال

ʖʲॺاق الʠن ʥج عʙʳǻ  ॼʱخȂة  دراسة وॽؔعة الʺلॽʰʡل وȞॽʂو ʦʳʴل؛ الʲاح (مʸالإفǼ ة القائʺة ʛؗʷال ʟائʸار خ

ونʨع القʢاع الʻʸاعي) على نفʝ القʛار. ؗʺا ʛʵǽج عʧ نʢاق الʚؗ ʘʴॼلʥ دراسة وأخॼʱار أثʛ اخʱلاف وسʽلة  

ساǼقاً"    ʛʱȄʨت"ʝإك (مʲل؛  ʙʵʱʶُ̋مة  ال الʺʸالح  Youtube  وʨȄتʨʽب   Xالإفʸاح  أصʴاب  مʺʲلي  أو  ʵǼلاف  ). 

ʱʴُ̋ʺلʧʽ (مʲل؛ مانʴي الإئʱʺان). ؗʺا ʛʵǽج عʻه أǽʹاً دراسة واخॼʱار أثʛ سʺات الʺʧȄʛʺʲʱʶ في   ال  ʧȄʛʺʲʱʶʺال

الأسهʦ على العلاقة مʴل الʙراسة. وأخʛʽاً فإن قابلॽة نʱائج الʘʴॼ للʱعʺʦॽ مʛʷوʡه ʨʹǼاȌǼ اخॽʱار عʻʽة الʙراسة  

 .ʘʴॼات الʛʽغʱاس مॽʀ ةॽɿॽ   وؗ

  على الʨʴʻ الʱالي:  ʸؒʯʴǻل الʨʖʲॺف  وفي ضʨء ما سȘʰ، س

  في   الاسʸʰʯار وقʙار  الاجʸʯاعي  الʦʯاصل  وسائل  عʙʮ الʸالي الآداء  مʓشʙات  عʥ  تʲلʻل العلاقة بʥʻ الإفʶاح  -5
 .ʖʲॺض الʙقاق فʯواش ʤالأسه  

6-  .ʖʲॺة الॻʱمʹه  
  الʳلاصة والʦʯصॻات ومʱالات الʖʲॺ الʸقʙʯحة.  -7
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5-   ʥʻل العلاقة بʻلʲار في  تʸʰʯار الاسʙاعي وقʸʯاصل الاجʦʯوسائل ال ʙʮالي عʸات الآداء الʙشʓم ʥاح عʶالإف

 :ʖʲॺض الʙقاق فʯواش ʤالأسه  

 )  ʠعॼال  ʛʰʱعǽNuseir and Qasim,2021،Cade,2018 اعيʺʱالاج الʨʱاصل  وسائل  ʲʺǼاǼة    1) 

  ʘʽالʺالي، ح ʛʽاء الʺالي أو غʨائج الآداء سʱل نʽصʨʱب Șعلʱا يʺॽɾ ʧȄʛʺʲʱʶʺل لإدارة العلاقات مع الʲلة الأمʽسʨال

تʺʱلʥ مʧ الʺقʨمات ما قʳǽ ʙعلها الʺʙʸر الʛئʶॽي للʺʧȄʛʺʲʱʶ عʙʻ الʘʴॼ عʧ الʺعلʨمات الʺالॽة وغʛʽ الʺالॽة  

ة ما.   ʛؗʷاعي  لʺʱاصل الإجʨʱل وسائل الʲʺه  وتʶافʻʺة الʙادة حȄز ʧة عʳاتʻثة الʙʴʱʶʺاح الʸات الإفʨʻق ʦأه ʙأح

والʱغʛʽات الʺʱلاحقة فى ॽʰʡعة العʺلॽات والʺʳʱʻات والʙʵمات، الأمʛ الȑʚ جعل مʧ وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى 

  ʨʴات ن ʛؗʷال ʧم ʙيʙالع ʗهʳة. إذ اتʛʽارًا فى الأونة الأخʷʱها انʛʲات وأكʛʽغʱال ʥعات تلॼت ʦأه ʙام وسائل  أحʙʵʱاس

). لʝॽ هʚا  Yang et al., 2016الʨʱاصل الإجʱʺاعى فى الإعلان عʧ، وتȘȄʨʶ، ما تقʙمه مʧ سلع وخʙمات (

عامة   ʸǼفة  الʺالى  الإفʸاح  قʨʻات   ʧم ʛًʽʰؗا  جانॼًا  تȞʷل  الإجʱʺاعى  الʨʱاصل  وسائل   ʗاتǼ بل   ʖʶʴف

)Blankspoor, 2018 اʙʵʱاس ʨʴات ن ʛؗʷال  ʧم ʙيʙالع ʗهʳات ʙالح  ). وقʸʺاب الʴسائل فى إعلام أصʨال ʥم تل

 Ȑرʨل فȞʷǼ ʦاجاتهॽʱى احʰى تلʱمات الʨالʺعلǼ ة ʛؗʷر الʨأمǼ ʧʽʺʱالʺه ʧم  )Basuony et al., 2020 .(  

ʙʵʱʶُ̋مʧʽ، فȐʛʽ الॼعʵǺ  ʠأن تʹʦع وسائل الʦʯاصل الإجʸʯاعي   واخʱلاف مȐʙ انʷʱارها بʧʽ جʺهʨر ال

)Farkas and Keshk,2019 ;Singh et al.2019 " ʨʰʶॽɾك  مʸʻة  Ǽأن   (Facebook  ʛʲالأك هي   ʙتُع  "

ات، حʘʽ أشارت إحʸائॽة عʛʰ مʨقع ( ʛؗʷاد أو الʛالأف Ȑʨʱʶاء على مʨاما سʙʵʱاً واسʡاʷنStatista.com, 

) Ǽإن عʙد الʺʙʵʱʶمʧʽ الʧʽʢʷʻ لʺʸʻة ʨʰʶॽɾك ǽفʨق الʺلॽارȑ مʙʵʱʶم شهȄʛاً، ؗʺا تʦ تॽʻʸفها على أنها  2017

ʲأك ʧة مʙمات. ؗʺا أشارت دراسة  واحʨار والʺعلॼالأخ ʧاح عʸات للإف ʛؗʷال  ʖجان ʧاماً مʙʵʱات إسʸʻʺال ʛ

Zhou et al. (2015)    ʛʰات ع ʛؗʷمها الʙي تقʱاحات الʸالعة الإفʢʺن لʨمʙʵʱʶʺه الॽʹقǽ ȑʚال ʗقʨإلى أن ال

 .ʝقع إكʨم ʛʰمة عʙالʺق ʥق تلʨك تفʨʰʶॽɾ قعʨم  

ʜ الʺعلʨمات ودعʦ القʛار الʱاǼع لʺʳلʝ  ، فقʙ أʣهʛ للʦضع في مʙʶأما Ǽالॼʶʻة   ʛؗمها مʙة قॽائʸت إح

ملʨʽن مʙʵʱʶم Ǽالʺʛتॼة الʲانॽة Ǽعʙ    44يʳʱاوز    2022الʨزراء Ǽأن عʙد مʙʵʱʶمي ʨʰʶॽɾك في مʛʸ خلال عام  

" يʨتʨʽب  الʨʱاصل  " YouTubeمʸʻة  وسائل  مʙʵʱʶمي  إجʺالي  أن  إلى  أشارت  الإحʸائॽة  Ǽأن   ʦالعل مع   ،

ʛʸاعي في مʺʱاوز    الإجʳʱة    51يʳاصل رائʨة تʸʻك مʨʰʶॽɾ اعॼʱار  إلى   ʛʽʷǽ ȑʚال  ʛم، الأمʙʵʱʶن مʨʽمل

يʳʱاوز   لا   ʛʱȄʨت مʸʻة  مʙʵʱʶمي  عʙد  أن  الإحʸائॽة   ʝنف أʣهʛت  بʻʽʺا   ،ʛʸم في  ملʨʽن    5,2الاسʙʵʱام 

 
  مع مفهوم وسائل التواصل الاجتماعي، حيث يشير  كلاهما إلى مواقع او تطبيقات تتيح  Social Networks  يتشابه مفهوم الشبكات الاجتماعية  1

بينهما في أن وسائل التواصل الاجتماعي توفر ميزة توافر تفاعل الغير على ذلك المُحتوى    ختلافة انشاء ونشر المحتوى، بينما يكمن الايإمكان
ستخدمين  علانية امام أي مستخدم مُحتمل، بينما الشبكات الاجتماعية توفر خصوصية في إظهار ذلك التفاعل لأنه يكون عادةً بين عدد محدود من المُ 

)Debreceny,2015 .( 
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ات في مʛʸ قʙ تʺʽل لإسʙʵʱام  أǻُǼعʯقʗ  مʙʵʱʶم. وȃالʱالي   ʛؗʷك " ن الʦʮʴॻɼFacebook"  هʛʽغǼ مقارنة  ʧا م

 .ʧʽمʙʵʱʶʺال ʧم ʧȞʺد مʙع ʛʰد على أكʨʷʻʺال ʛʽأثʱال Șʽقʴʱاعي لʺʱاصل الإجʨʱات الʸʻم  

ات، ؗقʨʻات    الاخʯلاف الʯقʹي الʦʱهȏʙ يʲʺʱل   ʛؗʷة للॽونʛʱؔاقع الإلʨʺاعي والʺʱاصل الإجʨʱوسائل ال ʧʽب

إت ذات  إتʸال  قʻاة  ʲʺǽل  ات  ʛؗʷلل الإلʛʱؔوني  الʺʨقع   ʛʰع الإفʸاح  ʨؗن  في  ة  للإفʸاح،  ʛؗʷال  ʧم  ʙواح ʳاه 

للʺʙʵʱʶمʧʽ، الأمʛ الȑʚ لا ʶǽʺح ǼإمȞانॽة الʱفاعل والإضافة مʧ جانʖ الʺʙʵʱʶمʧʽ. بʻʽʺا تʺʲل وسائل الʨʱاصل  

ة في الإضافة للʺعلʨمات   الإجʱʺاعي قʻاة إتʸال ثلاثॽة الإتʳاه، حʘʽ تʱʺʱع جʺॽع الأʛʡاف Ǽالقʙرة على الʺʷارؗ

Ǽالقʙر  الإدارة   ȍفاʱاح مع  الʲلاث  الʺقʙمة،  الإتʳاهات  وتʲʺʱل  عʻها،  الإفʸاح   ʦʱي الʱي  الʺعلʨمات  إنʱقاء  على  ة 

ة للʺعلʨمات عʛʰ الʺʨʷʻرات أو الʱغʙȄʛات، (1للإتʸال في وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعي في: ( ʛؗʷ2) نقل إدارة ال  (

ة مʧ خلال الʱعلॽقات الʺʛف ʛؗʷمات إلى إدارة الʨالʺعل ʥأن تلʷǼ ʦلآرائه ʧȄʛʺʲʱʶʺل الʽصʨة،  تʙȄʛغʱر أو الʨʷʻʺالǼ قة

)3 ʧȄʛآخ ʧȄʛʺʲʱʶإلى م ʧȄʛʺʲʱʶʺقات الॽل تعلʽصʨت ((Trinkle and Crossler, 2015) .  

ʷǼأن الʺȐʨʱʴ الʺعلʨماتى الإضافى والʻاتج عʧ تفاعل ورد فعل مʙʵʱʶمى وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى  

الʱي أجTrinkle and Crossler(2015)    ʗȄʛفقʙ أكʙت دراسة  تʳاه ما يʦʱ الإفʸاح عʻه عʛʰ تلʥ الʨسائل،  

ʴُ̋اسॼة عʛʰ الإنʛʱنʗ على أهʺॽة وسائل الʨʱاصل  ، نʛًʤا لʺا تʨفʛه مʧ  ىالاجʱʺاع  على عʻʽة مʧ الॼاحʳʺǼ ʧʽʲال ال

  ʧʽمʙʵʱʶʺال ʖجان ʧد تفاعل مʨوج ʧماتي ناتج عʨمعل Ȑʨʱʴم-    ʧʽمʙʵʱʶʺال ʖجان ʧقات مॽرة تعلʨفى ص ʛهʤǽ

ʨن الأخॼار    - تʳاه ما يʦʱ الإفʸاح عʻه عʛʰ تلʥ الʨسائل. ومʧ أهʦ نʱائج هʚه الʙراسة أن الʺʙʵʱʶمʧʽ قʙ يʙرؗ

ʣهʨر تفاعل إʳǽابى مʧ قʰل Ǽعʠ الʺʙʵʱʶمʧʽ. الأمʛ الȑʚ يʙؗʕ على أن الॽʁʺة  الʯʽʶة على أنها جʙʽة فى حالة  

الأخॼار   لأن   ،ʧʽمʙʵʱʶʺلل الʱفاعل  إتاحة  في  تʲʺʱل  الإجʱʺاعي  الʨʱاصل  وسائل   ʛʰع الإفʸاح   ʧم الʺʹافة 

  ʛفʨذاته، إلا انه ي ʙʴǼ ʙيʙج Ȑʨʱʴل مʲʺسائل لا تʨال ʥتل ʛʰها عʻاح عʸالإف ʦʱي يʱمات الʨل  والʺعلʨلة وصʨسه

  ʛافʨʱة تفاعل لا تॽانȞمȂار وʷʱعة انʛونى  وسʛʱؔقع الإلʨʺال ʛʰع ʦʱى تʱاحات الʸة للإفॼʶʻالǼ  الىʱالȃة. و ʛؗʷلل

ات،  فالإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى   ʛؗʷات الॽلعʺل ʧȄʛʺʲʱʶʺاه الॼʱب انʚة فى جʛʽʰؗ رةʨʸȃو ʦاهʶǽُ

  ).  Prokovfieva,2015(علʨمات  وله دور هام فى الʙʴ مʧ مȐʨʱʶ عʙم تʺاثل الʺ

ة نفʴها في سॽاق   ʙؕʵاح على الʶالإف ʣذل ʙʻي (تاثʳॽفة وملʛت دراسة عʙعلى  2017، أك ȘʽʰʢʱالǼ (

  ʛثʕاعي يʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰات ع ʛؗʷاح الʺالي للʸإن الإفǼ ةǽدʨعʶرصة الʨʰالǼ ةʙʽات الʺق ʛؗʷال ʧة مʻʽع

ة وآدائها في الأجل الȄʨʢل  ʛؗʷة الʺॽʀ ض علىʛاعي لغʺʱاصل الاجʨʱاد على وسائل الʺʱعلى أن الاع ʙʽأكʱمع ال ،

ؗʺا  .ʦʳʴال ʛʽʰؗة  ات  ʛؗʷال في  تʛؔاراً   ʛʲأك ʨȞǽن  الʺالي  Ǽالآداء  معلʨمات خاصة   ʧاح عʸدراسة    الإف أشارت 

Hales et al.(2018)  الإǼ ات ʛؗʷام الॽʀ ا إلى أنॽالʛʱة في اسʛʰʵال ȑاد ذوʛالاف ʧة مʻʽعلى ع ʗȄʛي أجʱاح  والʸف

ة،   ʛؗʷلى للʰقʱʶʺالآداء الǼ ʕʰʻʱعلى ال ʙاعʶت ʙى قʱمات والʨالʺعل ʧم ʙȄʜʺال ʛفʨاعى يʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰع
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ات ǽفʙʽ في عʺلॽة تʨقع الʨʺʻ في عʻاصʛ الʙخل الʛئॽʶॽة والأرȃاح غʛʽ العادǽة،   ʛؗʷال ʥفى تلʣʨع آراء مॼʱكʺا أن ت

ة فى الفʛʱات  الأمʛ الȐʚ مʧ شأنه تʨفʛʽ صʨرة أكʛʲ وضʨحً  ʛؗʷأن آداء الʷǼ ʧȄʛʺʲʱʶʺالح والʸʺاب الʴا لأص

  الʴالॽة والʺʱʶقʰلॽة.  

العلاقة بʧʽ الإفʸاح الʺالى عʛʰ وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعي    Alsartawi (2019)كʺا اخʛʰʱت دراسة  

ات الʱاǼعه لʙول مʳلʝ الʱعاون الʵلʳॽي، وخلʗʸ ال  ʛؗʷال ʧعة مʨʺʳعلى م ȘʽʰʢʱالǼ ة ʛؗʷة الʺॽʀراسة فى  وʙ

ة، وفى الʺقابل   ʛؗʷة الʺॽʀ ابى علىʳǽل إȞʷǼ ʛثʕاعى يʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰاح عʸل الإفʽها إلى أن تفعʳائʱن

ات   ʛؗʷالǼ ها مقارنةʱʺॽʀ اجعاً فىʛت تʙشه ʙاعى قʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰاح عʸالإف ʗى أهʺلʱات ال ʛؗʷفإن ال

  الʱى اهǼ ʗʺʱالإفʸاح عʛʰ تلʥ الʨسائل. 

 ʝه، أشارت دراسة    في نفॽʻʽʸرصة الʨʰالǼ ةʙʽات الʺق ʛؗʷال ʧة مʻʽعلى ع Șʽʰʢʱالȃاق، وॽʶالZhang 

and liu (2021)    ʙائʨاح والعȃقعات الأرʨعلى ت ʛثʕاعي يʺʱاصل الإجʨʱوسائل ال ʛʰات ع ʛؗʷاح الʸإلى أن إف

ات صغʛʽة الʦʳʴ تʱأثʛ الʨʱقعات ʷǼأن عʨائʙها الʺʱʶقʰلॽة   ʛؗʷة، وأن الǽالعاد ʛʽة  غʛʽʰؗ ات ʛؗʷال ʧم ʛʰل أكȞʷǼ

ات ʛʽʰؗة الʦʳʴ عادة   ʛؗʷإن الǼ ائجʱʻال ʥن تلʨʲاحॼر الʛȃاعى، وʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰاح عʸة الإفʳॽʱن ʦʳʴال

  ʙ ِɹ ǽُ شأنه أن ʧا مʚوه ،ʦʳʴه الʛʽصغ ʧم ʛʽʲȞǼ ʛʰل اكȞʷǼ ʧʽʽالʺال ʧʽللʴʺقعات للʨة وتॽة إعلامॽʢغʱى بʤʴما ت

ȃان الأرʷǼ الʺفاجأت ʧة.  مॽلʰقʱʶʺاح ال  

  ʗقʯعǻُ  ʧفاده مʱاس ʛʲن الأكʨؔت ʙا ق ً̋ ʳح ʛات الأصغ ʛؗʷة إلى أن الॽʻʺرة ضʨʸǼ ʛʽʷة تʳॽʱʻه الʚأن هǼ

وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعى لʨؔنها وسʽلة مʵʻفʹة الʱؔلفة لʛʷʻ الʺعلʨمات وذلʥ إذ ما قʨرنʗ بʨسائل الإفʸاح  

   .Ȑʛونى الأخʛʱؔالإل  

جʛاء الʨʱسع فى الإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل    الʱانʔ الʴلʮىعلى صعʙٍʽ آخʛ، تʻاولǼ ʗعʠ الʙراسات  

مʧ خلال    Cade)  2018الإجʱʺاعى. وȞʷȃل أكʛʲ تʙʴيʙًا وॽɾʺا يʱعلǼ Șقʛارات الʺʧȄʛʺʲʱʶ، فقʙ تʻاولʗ دراسة (

ات لانʱقادات عʛʰ وسائل  تȃʛʳة أجʗȄʛ على افʛاد ذوȑ وقلʽلي الʛʰʵة في مʳال الاسʲʱʺار انعȞاسات   ʛؗʷض الʛتع

الʨʱاصل الاجʱʺاعى على تلʥ القʛارات. وجاءت نʱائج الʙراسة لʛʽʷʱ إلى أن وجʨد انʱقادات ʷǼأن الأداء الʺالى  

ات والʺفʸح عʻه عʛʰ مʨقع تʛʱȄʨ يʕثʛ سلॼًا على قʛارات الʺʧȄʛʺʲʱʶ، واتʹح مʧ خلال نʱائج الʙراسة أǽʹاً   ʛؗʷلل

ة ʛؗʷال ʖʻʳقعه    إلى أن تʨʱʺال ʦفي أسعار الأسه ʛʽغʱي على الʰلʶال ʛʽأثʱالـ ʧم ʙȄʜقادات يʱالان ʥد على تلʛال

ة   ʛؗʷال ʗخلʙود إذا تʙʴى مʰلʶال ʛʽأثʱن الʨȞǽ قادات، وفى الʺقابلʱالان ʥتل ʛʷات إعادة نʛد مʙادة عȄخاصة مع ز

ʷام الॽʀ ى في حالةʱقادات، أو حʱها الانʻع ʗʳʱي نʱمات الʨالʺعل ʛʽʶفʱر  لʨهʺʳوال ʧȄʛʺʲʱʶʺاه الॼʱه انॽجʨʱة ب ʛؗ

  .Ȑʛا أخǽف لقʹاʙهʱʶʺال  
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ʜت دراسة   Ǽالʨʰرصة    Rosati et al. (2019)بʻʽʺا رؗ الʺقʙʽة  ات  ʛؗʷال  ʧة مʻʽعلى ع ʗȄʛي أجʱال

الامॽȞȄʛة على مʵاʛʡ ذلʥ الإفʸاح ʷǼأن وجʨد مʵاوف مʱʴʺلة فى حال اخʛʱاق الॽʰانات، ما قʙ يʕثʛ بʙوره سلॼًا  

ات بʱفعʽل خॽار الإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى، إلا أن ذلʥ  على أسع ʛؗʷام الॽʀ لʣ في ʦار الأسه

ات   ʛؗʷراسة إلى أن الʙائج الʱن ʛʽʷت ʘʽة، حॽʳॽاتʛʱها الاسʱȄح رؤʨوض Ȑʙها ومʶة نف ʛؗʷال ʦʳʴǼ Ȍॼتʛي ʛʽأثʱال

ʛؗʷالǼ ا مقارنةॽʰأسعار أسهʺها سل ʛأثʱت ʧة لȄؤʛة الʴواض ʦʳʴة الʛʽʰة.  كȄؤʛة الʴواض ʛʽغ ʦʳʴة الʛʽات صغ  

مʧ خلال تȃʛʳة على مʨʺʳعة مFarkas and Keshk    ʧ)  2019فى الॽʶاق ذاته، أشارت دراسة (

  ʗنʛʱالان ʛʰع ʧʽفʛʱʴʺال ʛʽغ ʧȄʛʺʲʱʶʺار  الॼل الأخʽصʨت ʙʻا عʛًʽتأث ʛʲن أكʨؔاعى تʺʱاصل الاجʨʱإلى أن وسائل ال

ة لأولʥʯ الʺʧȄʛʺʲʱʶ، وذلʥ مقارنة Ǽالإفʸاحات الʱى تʦʱ مʧ خلال علاقات  الʺʛتʢॼة Ǽالاسʲʱʺارات الʺʱʴʺله الʺʱاح

ة، ؗʺا أن الإعلان عʧ الأخॼار الʶلॽʰة على وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعي  ʛؗʷونى للʛʱؔقع الإلʨʺال ʛʰع ʧȄʛʺʲʱʶʺال

Șعلʱا يʺॽɾ ʥة وذل ʛؗʷقع الʨخلال م ʧار مॼالأخ ʥتل ʧاح عʸه فى حالة الإفʻم ʛʰل أكȞʷǼ ʛثʕار     يʺʲʱار الاسʛقǼ

  ʧʽمʙʵʱʶʺة للॼʶʻالǼ أُلفه ʛُ̡ن اكʨؔاعي تʺʱاصل الإجʨʱها إلى أن وسائل الʳائʱراسة في نʙأشارت ال ʙوق .ʦفي الاسه

ة، الأمʛ الʛʽʷǽ ȑʚ لأهʺॽة تاثʛʽ ردود الأفعال العاॽɿʡة للʺʙʵʱʶمʧʽ على القʛارات   ʛؗʷسʺي للʛقع الʨʺالǼ مقارنة

ات    Amin et al.(2020)شارت دراسة  ؗʺا أ   الʺʛتʢॼة Ǽالاسʲʱʺار.  ʛؗʷال ʧة مʻʽة على عॽʁॽʰʢخلال دراسة ت ʧم

  ʛشʕʺǼ رجةʙʺالS&P 500    أنها إلىʷǼ فاعلʱاعي والʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰات ع ʛؗʷال ʥاحات تلʸع افॼʱوت

  ʛافʨت فʺع   ،ʧʽʽالʺال  ʧʽللʴʺال تʨقعات  أخʢاء   ʧʽȃو  ʛʷʻوال والʱعلॽقات  الإعʳاǼات   ʦʳح  ʧʽب سلॽʰة  وجʨد علاقة 

تقل أخʢاء تʨقعات الʺʴللʧʽ    معلʨمات أكʛʲ غʜاره ʧȞʺǽُ ذلʥ الʺʴللʧʽ الʺالʧʽʽ مʧ تʧȄʨؔ تʨقعات أكʛʲ دقة، وȃالʱالي

 .ʦالاسه ʙائʨأن أسعار وعʷǼ ʧʽʽالʺال  

ات غʛʽ الʺالॽة    Khlifi (2021)مʧ ناحॽة أخȐʛ، فقʙ أشارت دراسة   ʛؗʷال ʧة مʻʽعلى ع ʗȄʛي أجʱال

ات على وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعي   ʛؗʷاد الʺʱاع ʧʽة بॽʰسل ȋاॼد علاقة إرتʨة، إلى وجǽدʨعʶرصة الʨʰالǼ ةʙʽالʺق

 ʙاح  لإصʸاعي للإفʺʱاصل الإجʨʱام وسائل الʙʵʱمات، وأن إسʨم تʺاثل الʺعلʙع Ȑʨʱʶم ʧʽȃة وॽها الʺالʛȄار تقار

  ʦʳʴة الʛʽʰؗ ات ʛؗʷحا للʨوض ʛʲل اكȞʷǼ ماتʨم تʺاثل الʺعلʙع Ȑʨʱʶم ʠॽɿʵشأنه ت ʧة مॽمات الʺالʨالʺعل ʧع

ات صغʛʽة الʦʳʴ. ؗʺا أشارت دراسة   ʛؗʷالǼ مقارنةHussein and Nounou (2022)    ةʻʽعلى ع ʗȄʛي أجʱوال

ات القائʺة Ǽالإفʸاح عʛʰ الإنʛʱنʗ يʱأثʛ آدائها   ʛؗʷة إلى أن الȄʛʸʺرصة الʨʰالǼ ةʙʽة الʺقॽالʺال ʛʽات غ ʛؗʷال ʧم

ة، وأشارت الʙراسة إلى وجʨد نقʟ ملȍʨʴ في الʺعلʨمات واخʱلافات في   ʛؗʷة الʺॽʁǼ ًها مقاساʛʽغǼ الʺالي مقارنة

 ʛقة العȄʛʡو Ȑʨʱʴʺق. الʨʶعلى ردود أفعال ال ʛثʕي ʙات مʺا ق ʛؗʷاقع الʨم ʛʰض ع  

ات    He et al. (2022)إضافة لʺا سȘʰ، فقʙ أشارت دراسة   ʛؗʷال ʧة مʻʽعلى ع Șʽʰʢʱخلال ال ʧم

  ʦأسعار اسهǼ اصةʵمات الʨالʺعل ʧع ʘʴॼه للॽɾ الغॼل مȞʷǼ ʧȄʛʺʲʱʶʺاه الʳإلى أن إت ʧʽʸالǼ رصةʨʰالǼ ةʙʽالʺق
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  ʧاح عʸالإف ʧع ʧȄʛيʙʺال ذلʥ مʕشʛاً على امʻʱاع   ʙعǽ  ʘʽح ،ʦار أسعار الأسهॽانه  ʛʢخ ʧقلل مǽ ات  ʛؗʷال

ʰلʶمات الʨار والʺعلॼالأخ  ʧȄʛʺʲʱʶʺل الʨʸʴاحة لʱʺاح الʸادر الإفʸادة مȄإلى ان ز ʥراسة ذلʙال ʗأرجع ʙة. وقॽ

للʨʸʴل على معلʨمات   -وعلى رأسها وسائل الʨʱاصل الإجʱʺاعي  – على الʺعلʨمات    ʧȄʛʺʲʱʶʺاه الॼʱإن  ʗʱʷǽُ

  الأسهʦ. إضاॽɾة، Ǽʺا ʶǽاعʙ الʺʙيʧȄʛ على إخفاء الاخॼار الʶلॽʰة، ومʻها تقلʽل خʛʢ انهॽار أسعار 

ات    Wong and Zhang (2022)في سॽاق مʷاǼه، أشارت دراسة   ʛؗʷال ʧة مʻʽعلى ع ʗȄʛي أجʱال

إلى أن الʱغॽʢة الإعلامॽة الʶلॽʰة عʛʰ    2018و    2007الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة الأمॽȞȄʛة خلال الفʛʱة ما بʧʽ عامي  

ʀ ي علىʰل سلȞʷǼ ʛثʕاعي تʺʱاصل الإجʨʱها وسائل الʻة ومॽات الاعلامʨʻالق  ʛʽأثʱال ʥذل ʦات، مع تفاق ʛؗʷة الʺॽ

ات ومȐʨʱʶ الʨʽʶلة لʙيها، ؗʺا أشارت الʙراسة إلى ان هʻاك Ǽعʹاً مʧ الʻʸاعات الʱي   ʛؗʷال ʦʳفاض حʵمع ان

  ،ʖلʸاعة الʻفي وصʛʸʺاع الʢالق ʥلʚؗدا وʨʸات والȄʨلʴاعة الʻʸ لا تʱأثʲʺǼ ʛل تلʥ الʱغॽʢة الإعلامॽة الʶلॽʰةؗ 

ات يʛتȌॼ    الأمʛ الʛʽʷǽ ȑʚ إلى ان  ʛؗʷة الʺॽʀ اعي، علىʺʱاصل الاجʨʱها وسائل الʻة، ومॽات الإعلامʨʻالق ʛʽتأث

ة والʶʺعة العامة للʻʸاعة.  ʛؗʷال ʟائʸʵǼ  

ات عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي عʳǻ    ʛʰلʝ الॺاحʦʰن مʥ تʲلʻل الʗراسات الʴاǺقة ʛؗʷاح الʸإلى أن إف

ʛʰاح عʸات الإفʚاعى (مقارنةً بʺʱاصل الاجʨʱماتى   وسائل الʨمعل Ȑʨʱʴم ʛفʨي (ʗنʛʱات على الان ʛؗʷاقع الʨم

  ʧʽمʙʵʱʶʺال قʰل   ʧفاعل مʱال  ʧع مʨد نʨإلى وج الʺقام الأول  الʺȐʨʱʴ مʛده فى  للʺʙʵʱʶمʧʽ، وأن هʚا  إضافى 

  ʦʱاه ما يʳالإدارة ت ʖجان ʧد رد فعل مʨوج ʥلʚؗار، وʺʲʱال الاسʳاء في مʛʰوخ ʧʽللʴم ʦهʻʽب ʧوخاصةً إذا ؗان م

ة، هʚا Ǽالإضافة إلى أن    الإفʸاح  ʛؗʷونى للʛʱؔقع الإلʨʺال ʛʰاح عʸالإفǼ مقارنة ʥسائل وذلʨال ʥتل ʛʰه عʻع

الإدارة قʙ تʨؔن أكʛʲ إسʱعʙاداً للʱعامل مع رد فعل الʺʧȄʛʺʲʱʶ وتلॽʰة احॽʱاجاتهǼ ʦʺا يʻعʝȞ على زȄادة ثقʱهʦ في  

ل هʚا بʙوره قʙ يʕثʛ على قʛاراتهʷǼ ʦأن الا ة، وؗ ʛؗʷادر  إدارة الʸإلى م ʅॽʹǽ احʸالإف ʥار ذلॼʱاعǼ ارʺʲʱس

  .ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛدات قʙʴم ʙل أحʲʺي تʱمات الʨن الʺعلʦʰاحॺقع الʦʯȂماتى الإضافى    وʨالʺعل Ȑʨʱʴʺأن الǼ

ة وقʛارات أصʴاب الʺʸالح، وتʙʴيʙًا قʛار الاسʲʱʺار في   ʛؗʷة الʺॽʀ على ʛʽأثʱشأنه ال ʧفاعل مʱا الʚه ʧاتج عʻال

Ȟل مʨʴر   ة، والʱى تُ̫ ʛؗʷات الآداء الʺالى للʛشʕم ʧاح عʸد الإفʙʸǼ ة ʛؗʷال ʗفة خاصة إذ ؗانʸȃو .ʦالأسه

(دون تʻʰي اتʳاه معʧʽ للعلاقة    فʙض الʧȞʺǽ  ʖʲॺ اشʱقاق   قام الأول. وفى ضʨء ذلʥ اهʱʺام الʺʧȄʛʺʲʱʶ فى الʺ

  الʱأثȄʛʽة نʛʤاً لعʙم إجʺاع الʙراسات الʶاǼقة على شȞل واتʳاه هʚه العلاقة) لʨȞॽن على الʨʴʻ الʱالى: 

1H  :ʙثʓاعى    يʸʯاصل الاجʦʯوسائل ال ʙʮالى عʸات الأداء الʙشʓم ʥاح عʶا  الإفȂًʦʹار  معʙار فعلى قʸʰʯى الاس  
ات ʙؕʵه الʘة لهॻونʙʯؒاقع الالʦʸال ʙʮاح عʶات الإفʘة مقارنة بȂʙʶʸرصة الʦʮالǺ ةʗʻقʸات ال ʙؕʵال ʤأسه .  
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6-  :ʖʲॺة الॻʱمʹه  

  هʗف ومʸʯʱع وعʻʹة الʗراسة الॻʮȂʙʱʯة:  -6/1

ʗفʙهʱار  إسॼʱة اخॽʰȄʛʳʱراسة الʙاً   الॽʰȄʛʳت ʘʴॼوض الʛات الآداء    فʛشʕم ʧاح عʸالإف ʛار أثॼʱاً اخʙيʙʴوت

. وفي سʽʰل ذلʥ تʦ تʦॽʺʸ حالʧʽʱ تʧʽʱʽʰȄʛʳ  الأسهʦ  ىقʛار الاسʲʱʺار ف الʺالى عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى على  

ة، بʻʽʺا تُʺʲل ʛؗʷوني للʛʱؔقع الإلʨʺال ʛʰات آدائها الʺالي عʛشʕم ʧات ع ʛؗʷاح الʸذج لإفʨʺالة الأولى نʴل الʲʺُت  

ة الʛسʺॽة الʺʨثقة عʛʰ مʨقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي "ʨʰʶॽɾك".   ʛؗʷة الʴصف ʛʰاح عʸالإف ʝفʻذجاً لʨʺة نॽانʲالة الʴال

ʱʴُ̋ʺلʧʽ مʧ الأفʛاد، وقʙ بلغʗ عʻʽة الʙراسة الإجʺالॽة   حالة مʨزعة    155وʲʺʱȄل مʱʳʺع الʙراسة في الʺʧȄʛʺʲʱʶ ال

Ȅع الʴالات في صʨرة ورॽʀة وأخȐʛ إلʛʱؔونॽة. وॽɾʺا يلي جʙول رقʦ  ما بʧʽ حالʱي الȃʛʳʱة الأولى والʲانॽة، وتʦ تʨز 

ʱʶُ̋لʺه والʴॽʴʸة. 1(   ) لʨʱضॽح عʙد الʴالات الॽʰȄʛʳʱة الʺʨزعة وال

 ʤول رقʗه :  1جʴॽʴʸلʺه والʱʶʺزعة والʨʺدود الʛة والॽʰȄʛʳʱراسة الʙحالات ال ʅॽصʨت  

  رقʤ الʲالة 
 ʙʱʯالȂ ةॻʮ  

  عʗد الʲالات 
  الʦʸزعة

  الʙدود عʗد 
ʯʴُyلʸة    ال

  نॺʴة الʙدود 
ʯʴُyلʸة    ال

  عʗد الʙدود 
  الʲॻʲʶة 

  نॺʴة الʙدود 
  الʲॻʲʶة 

(1) 70  60 85.7 %  54  90 %  

(2) 85  45  53 %  40  89 %  

  % 89  94  % 68  105  155 إجʸالي 

ʯُyغʙʻات:  -6/2   تʦصʃॻ وॻɾاس ال

ات عʥ مʓشʙات آدائها الʸالي عʙʮ وسائل  ʙؕʵاح الʶقل: إفʯʴʸال ʙʻغʯʸاعي الʸʯاصل الإجʦʯال  

 ʛʽغʱʺا الʚبه ʙʸقȄو    "  ʛʷʻاعي لʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨة على مॽʺسʛاتها الʴام صفʙʵʱإسǼ ات ʛؗʷام الॽʀ

ة وȂعʢاء صʨرة نॽʰʶة ʷǼأن الآداء  الʺعلʨمات الʺالॽة   ʛؗʷة للॽلʽغʷʱة والॽة الʺالʨل القʽلʴع وتॼʱʱامها لʙʵʱاس ʦʱي يʱال

ة   ʛؗʷالʺالي لل  ʧم ʛʽʰؗ اعʢاب  لقʴع  أصʛفي أس ʦهʻʽاح بʸالإف ʥذل Ȑʨʱʴم ʛʷون ،ʧʽلʺʱʴʺوال ʧʽʽالʴالح الʸʺال

."ʧȞʺم ʗوق )Farkas and Keshk, 2019; Vibhakar et al., 2020 .(  

ؗانʗ الʴالة الॽʰȄʛʳʱة الʺʨزعة تʧʺʹʱ  إذا    الʸॻɿة (واحʗ)وتॽʀ ʦاس هʚا الʺʱغʛʽ مʧ خلال إعʢاء الʺʷاهʙة  

 ʗة قام ʛؗحالة ش  Ǽ  اتʛشʕم ʧاح عʸآدائها الʺالى الإف    ʛʰعʲها صفʯ    ةॻʸسʙاعي على  الʸʯاصل الإجʦʯوسائل ال  ،

 ʚا تأخʺʻʽب  (ʙصف) ةʸॻɿال   ʧاح عʸالإف ʦفي حالة ت ʧؔة ولॽات الʺالʛشʕʺذات ال ʛʰي  عʸسʙوني الʙʯؒقع الإلʦʸال

ة ʙؕʵه دراسات (،  للॽت علʙʺʱإع ȑʚخل الʙʺاتفاقاً مع ال  ʥوذلCade, 2018  Farkas & Keshk, 2019;  

Zhang and liu,2021; .(  
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ʤار في الأسهʸʰʯار الاسʙع: قǺاʯال ʙʻغʯʸال  

ʨوه    ʛʲار الأكʛفإنه الق ʦث ʧاحة، ومʱʺائل الʙʰال ʧʽب ʧم ʦيل الʺلائʙʰار الॽʱم على اخʨقǽ ȑʚار الʛالق ʥذل

 ًʡاॼإرت ʧʺʹʱرة لأنه يʨʢخ ًॽا مال ًʛʽʰؗ ات  اʨʻخلال س ʙعائ Șʽقʴف تʙةا بهॼʀعاʱامل  مʨالع ʧم ʙيʙلة للع ِy ʴُم ʨوه ،

الʱي تʷʺل القʙرة على الȄʨʺʱل، وجاذبॽة الفʛصة الاسʲʱʺارȄة، ومʙʸاॽʀة الʺعلʨمات الʱي يʦʱ الاعʱʺاد علʽها فى  

  . ) Rusu, 2020; Narsa et al., 2020؛ 2019، (شʰلالʺفاضلة بʧʽ الفʛص الاسʲʱʺارȄة الʺʱاحة  

للعʨامل    الʲʯلʻل العاملي الاسʵؒʯافيأسلʦب    تȖʻʮʠ  الʸॻɿة الʠʸلقة لʹʱॻʯةوتॽʀ ʦاس هʚا الʺʱغʛʽ مʧ خلال  

قام الॼاحʨʲن  ) ॼɺارة  11الʴالات الॽʰȄʛʳʱة Ǽعʙد (  ىالʺʙʴدة لقʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ والʱي تʦ الʱعʛʽʰ عʻها ف 

 ;Farkas and Keshk,2019 ؛ 2018بʙوǼ),ȑاشʱقاقها ॽʀاساً على ما ورد Ǽالعʙيʙ مʧ الʙراسات ذات الʸلة  

Wu et al., 2019; Rusu, 2020; Narsa et al., 2020; Patil and Bagodi, 2021(  ا يليʺॽɾو .

يʦʱ تʙʴيʙ درجة الʺʨافقة على    ، حʘʽالأسهॽʁ ʦاس قʛار الاسʲʱʺار في  ل  ؗʺʕشʛات  ʨن عʙʺʱ علʽها الॼاح̡ ا   ʱىالأسʯلة ال 

  ): 10مʧ (صفʛ) إلى (كل سʕال 

ة بʻاء على ما تʦ عʛضه واعʙة؟  ):1( الʓʴال  ʛؗʷقعة للʨʱʺال ʨʺʻص الʛأن ف  
ʨداً في الʻʶة القادمة؟ ):2(الʓʴال  ة رؗ ʛؗʷاجه الʨل أن تʺʱʴʺال ʧ2م  
ة؟ انʵفاض مȐʨʱʶ مʵاʛʡ  هل تʨʱقع  ):3( الʓʴال  ʛؗʷالǼ ارʺʲʱالاس  

ة اسʲʱʺار   ):ʓ )4ال ʴال ʛؗʷار الॼʱاع ʧȞʺǽ اً أنه  Ǽاʚلاً  اً جʺʱʴُ؟م  
ة؟  ىجॽʻه مʱاحه للاسʲʱʺار، فʨʶف تʛʺʲʱʶها Ǽالؔامل ف  100000حال تʨافʛ لʥ مʰلغ  فى    ):5(الʓʴال   ʛؗʷال ʦأسه  

ة في  ): 6( الʓʴال  ʛؗʷال ʦاقفال سه ʛاض أن سعʛʱإفǼ30/6/2021  ه، و   24.95بلغॽʻبلغ    30/6/2022في ج
  ؟6/2022/ 30سʨف يʙȄʜ مقارنة بʻفʝ الʶعʛ في   30/6/2023جॽʻه، فإن هʚا الʶعʛ في  25.55

ة قʙمʗ معلʨمات مُفʙʽة ʷǼأن الآداء الʺالي    ): ʓ  )7الʴال  ʛؗʷها إدارة الʻع ʗʴʸي افʱة الॽالʺال أن الʺʕشʛات 
ʱʶُ̋قʰل؟ ة في ال ʛؗʷقع للʨʱʺال  

ة تʱفȘ مع الآداء الʺال ا  ىأن الʺʕشʛات الʺالॽة الʓ  )8:(  ʱالʴال  ʛؗʷها إدارة الʻع ʗʴʸة في   ىف ʛؗʷلل Șقʴُ̋ ال
  الفʛʱات الʶاǼقة؟

 
  تم إدراج السؤال رقم  (2) كآداة لتحديد الصدق الظاهري في إجابات عينة الدراسة، بحيث أن الإجابة عليه  –  اياً كان توجه الفرد 2

)، إن تم الإجابة  1، ففي سؤال رقم (ستثمارتستلزم أن تكون مُتعارضة مع الإجابة عن الأسئلة الرئيسية لقياس قرار الا  – بعينة الدراسة  
وهو ما تعُبر عنه الشركة بحالات الدراسة التجربية    –النمو لمتوقعة للشركة واعدة إلى حد كبير  مثلا فإنها تعني ان فرص    9بالقيمة  

وإن تم الإجابة  ) بقيمة تقترب من (صفر)،  2، وبالتالي فلابد وأن تكون قيمة الإجابة على سؤال رقم ( - ) 1كما يظهر في مُلحق رقم ( 
عدم فهم مفردة العينة للفرق بين مصطلحي النمو والركود    إما على إنه يعُتبر دليلاً ، ف 9أو   8أو    7) كالإجابة بـ 10بقيمة تقترب من (

وإعتبارها   وفي الحالتين تم إستبعاد ردود تلك المُفردةكمصطلحين متضادين تماماً، أو على ملء المُفردة للإجابات دون قراءة متأنية،  
 ردود غير صالحة لإختبار فروض الدراسة. 
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ة مُهʺة في اتʵاذك لقʛار الاسʲʱʺار في سهʦ  ا  ىأن الʺʕشʛات الʺالॽة الʓ  )9:(  ʱالʴال ʛؗʷها إدارة الʻع ʗʴʸف
ة؟ ʛؗʷال  

اॽɾة وʧȞʺȄُ الاعʱʺاد  اأن الʺعلʨمات الʱي    ): 10(الʓʴال   ُ̋لʸʵة تُعʙ واॽɾة وؗ ة Ǽالʛʷʻة ال ʛؗʷها إدارة الʻع ʗʴʸف
ة؟  ʛؗʷال ʦار في سهʺʲʱار الاسʛاذ قʵها لاتʽعل  

ة ألقʗ الʹʨء على الأحʙاث الإʳǽابॽة Ǽالإضافة إلى الأحʙاث الʶلॽʰة مʧ خلال  ):  ʓ  )11ال ʴال ʛؗʷأن إدارة ال
ُ̋لʸʵة؟الʺعلʨمات الʨاردة Ǽا   لʛʷʻة ال

ُ̋لʸʵة خالॽة مʧ الȄʛʴʱفات (خʢأ  اأن الʺعلʨمات الʱي    ):12(الʓʴال   ة Ǽالʛʷʻة ال ʛؗʷها إدارة الʻع ʗʴʸف–  
  غʞ) الʨʳهȄʛة؟

  : أدوات وȀجʙاءات الʗراسة الॻʮȂʙʱʯة  -6/3

ʧʽʱل على حالʺʱʷة تॽة عʺلȃʛʳت ʦॽʺʸʱن بʨʲاحॼال وتʦ تʨجॽة تلʥ  .  مقʛʱنʨʺʳʺǼ ʧʽعة مʧ الأسʯلة  قام 

ʧʽ ʷُ̋ارؗ ، ʘʽʴǼ يʱلقى ؗل فʛد مʧ أفʛاد العʻʽة حالة واحʙة مʧ حالʱي  الʴالات والاسʯلة الʺʛافقة لها إلى عʻʽة ال

  ʨʴʻعلى ال ʘʴॼات الʛʽغʱاس مॽʀ ʧȞلة أمʯالأس ʥتل ʧع ʧʽ الȃʛʳʱة ȞʷǼل عʨʷائي. ومʧ خلال إجاǼات الʺʷارؗ

ال   Cade, 2018; Farkas and،2019؛ شʰل،  2018وذلॽʀ ʥاساً على (مʨسى،    فॽɺʛة الʶاǼقة،الʨارد فى 

Keshk,   2019; Trinkle and Crossler,2015 (ؗ .ʲاحॼن ʺا قام الʨ    ة معॽʸʵʷالʺقابلات ال ʧعة مʨʺʳʺǼ

  ʠعǼ  أجل ʧم ʧʽ ʷُ̋ارؗ شاد ʨʺʳʺǼعة Ǽالاسʛʱ   وقʙ قام الॼاحʨʲن   .لʛد على اسʱفʶاراتهʦ اتʨضॽح هʙف الʙراسة، و ال

) الʙراسات   ʧمTrinkle and Crossler,2015; Cade, 2018; Farkas and Keshk,2019; 

Rusu,2020; Narsa et al., 2020(   .افقة لهاʛُ̋   لغʛض تʦॽʺʸ الʴالات الॽʰȄʛʳʱة للʙراسة والاسʯلة ال

  ʙوق ʧم حالة  ؗل   ʗلʺʱعلى    اش الॽʰȄʛʳʱة  ʱʷǽʺل  أرȃعة  الʴالات  الॽʰانات    الأول القʤʴ  أقʶام،  على 

ʧʽ   مʨʺʳعة الʺʢʸلʴات الفॽʻة ذات الʸلة بʢʻاق الʘʴॼ. على    القʤʴ الʰانى بʻʽʺا ʱʷǽʺل    .الʨʺǽʙغʛاॽɾة للʺʷارؗ

  ȐʨʱʴȄوʖالʰال ʤʴة،    القȄʛʸʺرصة الʨʰالǼ ةʙʽة مقॽاضʛʱة اف ʛؗش ʧانات عॽب ʧʺʹʱي تʱة، والॽاضʛʱالات الافʴعلى ال

ة عʧ الفʛʱة الʺʱʻهॽة  ʙ تʹʺʗʻ هʚه الॽʰانات؛ القʨائʦ الʺالॽة الʺʛʸʱʵة وتʱʻʺي لقʢاع الʺʨارد الأساسॽة. وق  ʛؗʷفي    لل

الॽʰȄʛʳʱة.30/6/2022 الʙراسة  الʸلة Ǽأهʙاف  ذات   Ȑʛمات الأخʨالʺعل  ʠعǼ إلى وأخʛʽ يǼ ،    ʧʺʹʱالإضافة 

ʨن فى الȃʛʳʱة والʱى ʧȞʺǽ مʧ خلالها ॽʀ  القʤʴ الʙاǺع اس الʺʱغʛʽ الʱاǼع  مʨʺʳعة الأسʯلة الʱى ʖʽʳǽ عʻها الʺʷارؗ

  مʴل الʙراسة.  

  : ) Reliabilityنʯائج اخॺʯار الॺʰات (الاعʸʯادǻة) ( -6/4

ʧʽ في عʻʽة الʙراسة على الأسʯلة الʺʛافقة   ʷُ̋ارؗ لॽʁاس الاتʶاق الʙاخلي والʙʸق والॼʲات لإجاǼات الأفʛاد ال

لفا) على  اॼاخ ن ʶʴǼاب ॽʀʺة معامل (كʛو   ʨن قام الॼاح̡ للʴالات الॽʰȄʛʳʱة على مȐʨʱʶ ؗل حالة تॽȃʛُʳة على حʙه، 
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  ʨا هʺ وؗ الʙراسة،  الʱاǼع مʴل   ʛʽغʱʺال  ʝॽʁي تʱال  ʛʷع Ȑʙالإح الʶʱاؤلات   Ȑʨʱʶم  ʤول رقʗʱالǺ   )، 2(مʦضح 

) في ؗل حالات الʙراسة  0.60الॼʶʻة الʺʱعارف علʽها وهي في حʙود (تʳʱاوز  لفا  اॽʀʺة معامل ʛؗونॼاخ    أنʱȄʹح  و 

قʛار    مʴل الʙراسة وهʨ  ل على قʨة تʦॽʺʸ الॼɻارات وتʛاʢǼها معاً في ॽʀاس الʺʱغʛʽ الʱاǼعالأمʛ الȑʚ يʙ  الॽȃʛʳʱة. 

  الأسهʦ.  ىالاسʲʱʺار ف

    لفاانʳॽʱة اخॼʱار ʛؗونॼاخ  :  2رقʤ جʗول 

  Cronbach's alphaمعامل   عʗد الأسʭلة   الʲالات 
  0.949  11  الʴالة الأولى 
  0.954  11  الʴالة الʲانॽة

  ) قʙار الاسʸʰʯار في الأسهʤ(لʯʸغʙʻ الʯاǺع  االʲʯلʻل العاملي الاسʵؒʯافي لʗʲʯيʸॻɾ ʗة   -6/5

الॼاحʨʲن  على  Ǽ  قام  الاسʵؒʯافي  الاعʱʺاد  العاملي   Explanatory Factor Analysisالʲʯلʻل 

(EFA)  مة فʙʵʱʶارة مॼɺ ي لؔلʰʶʻزن الʨال ʙيʙʴʱل ف  ىلʲʺʱʺع والǼاʱال ʛʽغʱʺاس الॽʀار ف  ىʺʲʱار الاسʛالأ   ىق  ،ʦسه

الأسهʦ لؔل مفʛدة مʧ مفʛدات عʻʽة الʙراسة، حǽ ʘʽعʺل الʴʱلʽل    ىحʶاب ॽʀʺة واحʙة لقʛار الاسʲʱʺار فأمʧȞ  ومʻه  

ه الʙراسة في  الاسʷؔʱافي على تʙʴيʙ الʺʱغʛʽات الؔامʻة الʱي تعʶȞها الʺʱغʛʽات الʤاهʛة والʱي تʲʺʱل في هʚ   ىالعامل

  قʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ.  ، وهʨن تʝॽʁ الʺʱغʛʽ الʱاǼع أالॼɻارات الإحȐʙ عʛʷ الʱي ǽفʛʱض 

الʱي تʝॽʁ قʛار  الإحȐʙ عʛʷ    عʧ معاملات الॼɻارات  نʱائج الʴʱلʽل العاملي الاسʷؔʱافي  وقʙ أسفʛت 

) ʦول رقʙʳالǼ وضح ʨا هʺؗ ʦار في الأسهʺʲʱ3الاس ،(  Ǽ ائجʱʻال ʥتل ʝȞن  أوتعʤار في الأسهʸʰʯار الاسʙق    ʨه

  عʙيʙ مʧ العʨامل مʧ أهʺها العʨامل الʱي تʦ الاعʱʺاد علʽها في الʙراسة الॽʰȄʛʳʱة والʺʲʺʱلة في: لمʸʴلة ل

الʴالى لʺʳال الاسʲʱʺار الʺقʛʱح   - الʱعʛʽʰ عʻه مȐ    ʧ ، والʚ(Patil and Bagodi,2021)الآداء الʺالى   ʦت

) ʦال رقʕʶ1خلال ال  .(  

)، والȑʚ تʦ الʱعCade, 2018; Narsa et al., 2020  ʛʽʰ( الʺʨʱقع لʺʳال الاسʲʱʺار الʺقʛʱح  ىلالآداء الʺا -

  ). 6) و(4) و(Ǽ3الاسʯلة أرقام ( عʻه

  ). 5)، والȑʚ تʦ الʱعʛʽʰ عʻه Ǽالʕʶال رقRusu,2020) ʦ(  مʧ حʘʽ القʙرة على الȄʨʺʱل  سʲʱʺارسʱعʙاد للا الا -

، والʱي تWu et al.,2019 (  ʦ؛  2018(بʙوȑ,  اتʵاذ قʛار الاسʲʱʺارجʨدة الʺعلʨمات الʱى ǽعʙʺʱ علʽها فى   -

) ʦرق ʧلة مʯالاسǼ هاʻع ʛʽʰعʱ7ال) ʦادق    ، )12) إلى رقʸلها الʽʲʺمات وتʨدرجة ملاءمة الʺعل ʝȞتع ʘʽʴǼ

ʴُ̋اسॽʰة  اǼإعॼʱارهʺ ال الʺعلʨمات  لʨʳدة  الॽɺʨʻة الأساسॽة   ʟائʸʵإذ ال الॼɻارات    .   ʝȞو(7(  مأرقاتع  (8  (

الʺعلʨمات Ǽ) م9و( الʱأكǽʙʽة والأهʺॽة    :ؗلٍ مʧ  ىف  ةʺʲʺʱلوالالʲلاث    ʺʨȞناتهالاءمة  والॽʁʺة  الȄʕʰʻʱة  الॽʁʺة 
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ʖʽتʛʱة على الॽʰʶʻالʧʽارات    . فى حॼɻال ʝȞة  )  12) و(11) و( 10م (ارقأتعॽمات  خاصʨادق للʺعلʸل الʽʲʺʱال

 لʨ مʧ الȄʛʴʱفات الʨʳهȄʛة على الʛʱتʖʽ. الإكʱʺال والॽʴادǽة والʵ :في ؗلٍ مʧ ةʺʲʺʱلال ة، و ʨʳǼانʰها الʲلاث

 ʤول رقʗمة  : 3جʙʵʱʶʺة الॽʰȄʛʳʱراسة الʙلة الʯعفى معاملات أسǼاʱال ʛʽغʱʺاس الॽʀ  

1  3  4  5  6  7  8  9  10  11  12  

0.104  0.117  0.119  0.121  0.108  0.122  0.114  0.109  0.115  0.084  0.106  

  الإحʶاءات الʦصॻɽة:  -6/6

للʺʱغʛʽات  وصف  الاحʸاءات الʨصॽɿة والʱى ʧȞʺǽ مʧ خلالها تقʦǽʙ    )4(   رقʤ   جʗولʨضح مʧ خلال  يُ 

 ʥراسة، وذلʙل الʴة  مʺॽʀ ʛʰة، وأكʺॽʀ وأقل ،ȑارॽɻʺاف الʛʴابي، والانʶʴال Ȍسʨاب الʶʱاح ȘȄʛʡ ʧلؔل ع ʥوذل ،  

  Ȑʨʱʶراسة على مʙات الʛʽغʱة. مȃʛʳʱي الʱحال  

  الʨصॽɿة لʺʱغʛʽات الʙراسة الإحʸاءات  :  4رقʤ جʗول 

 Mean  Median St. Dev. Min. Max  الʯʸغʙʻ   الʲالة 

  11.217  3.330  1.940  7.25  7.236  قʙار الاسʸʰʯار في الأسهʤ   الʲالة 
 49 1 9.494 14 15.48  عʗد سʹʦات الʙʮʳة   الأولى 

 1 0 0.482 - 0.65  الʹʦع   54ن=
 4 1 0.718 - 3.78  مȎʦʯʴ الʯأهʻل العلʸي   

  11.209  4.091  1.856  7.35  7.383  قʙار الاسʸʰʯار في الأسهʤ   الʲالة 
 44 0 9.67 12.5 13.35  عʗد سʹʦات الʙʮʳة   الʰانॻة 

 1 0 0.489 - 0.65  الʹʦع   40ن=
 4 1 0.933 - 3.65  مȎʦʯʴ الʯأهʻل العلʸي   

  : ) Kolmogrov-Smirnovسʙʻʸنʦف   –خॺʯار الإعʗʯالॻة (كلʦمʙʱوف إ -6/7

أم    ॻɹॻʮʟاً   تʦزȂعاً يॼʱع    العʻʽةإلى تʙʴيʙ ما إذا ؗان مʱʳʺع الʙراسة الȑʚ سʗʰʴُ مʻه    الاخॺʯاريهʗف هʘا  

 Berger andفى اخॼʱار فʛوض الʦʱʽ  ) ʘʴॼ تʙʴيʙ نॽɺʨة الاخॼʱارات الʺʙʵʱʶمةس، وʻȃاء على ذلʥ  غॻʮʟ ʙʻعي 

Zhou,2014(.    ʙتوقʛهʣ  ائجʱة  نॽالʙʱار الاعॼʱإلى أن  اخ ʛʽʷʱة    لʺॽʀP-Value   ʛʰة    أكȄʨʻالʺع Ȑʨʱʶم ʧم

بॽانات    ، ومʧ ثʦ فإنللإخॼʱار  وقʦʮل الفʙض الʗʮيل  رفʞ فʙض العʗموȃالʱالي فʦʱʽ    الʙراسة.   حالʱيمʧ    لؔلا  (%5)

  الʸعلॻʸةتॼʱع الʨʱزȄع الॽʰʢعي، وʦʱȄ بʻاء على ذلʥ الاعʱʺاد على الإخॼʱارات الإحʸائॽة  الʺʱغʛʽ الʱاǼع مʴل الʙراسة  

ʘʴॼوض الʛار فॼʱقله  لإخʱʶُ̋ ʯʴُyقلة  Tاخॺʯار  والʺʲʺʱل فى    .Ǽʺا يلائʦ إخॼʱار الفʛوق بʧʽ العʻʽات ال .  للعʻʹات ال

) ʦول رقʙائج جʱʻال ʥضح تلʨȄ5و .(  
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 ʤول رقʗة :  5جॽالʙʱار الإعॼʱائج إخʱن  

  .Statistic  Sig (P-Value)  الʲالة الॻȁʙʱʯة 
  200.  069.  الʲالة الأولى 
  200.  083.  الʲالة الʰانॻة 

  نʯائج الʗراسة الॻʮȂʙʱʯة:  -6/8

) ʘʴॼض الʛف فʙهʱ1اسH(    ارॼʱاصل  اخʨʱوسائل ال ʛʰات آدائها الʺالي عʛشʕم ʧات ع ʛؗʷاح الʸإف ʛأث

ات الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة الʺȄʛʸة مقارنة بʚات الإفʸاح عʛʰ الʺʨقع  الإجʱʺاعي على قʛار الاسʲʱʺار في   ʛؗʷال ʦأسه

ات ʛؗʷه الʚوني لهʛʱؔار   .الالॼʱن اخʨʲاحॼم الʙʵʱوأسT    ʖتʛال Ȍسʨʱم ʧʽلاف بʱالاخ Ȑʙاس مॽʁقلة لʱʶʺات الʻʽللع

للعʻʽة الأولى والʱي تُʺʲل الʺʷاهʙات الʱي أجابʗ عʧ الʴالة الأولى الʱي تʧʺʹʱ الإفʸاح عʧ مʕشʛات الآداء  

أجابʗ عʧ الʴالة الʲانॽة الʱي    الʺالي عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي، والعʻʽة الʲانॽة الʱي تُʺʲل الʺʷاهʙات الʱي

على الʨʴʻ  في صʨرة فʛض العʙم  تʧʺʹʱ ذات الإفʸاح عʛʰ الʺʨقع الالʛʱؔوني، وتʦ صॽاغة الفʛض الإحʸائي

  الʱالي: 

ات الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة  لا  :  H)0(فʙض العʗم   ʛؗʷال ʦار في أسهʺʲʱار الاسʛة قʺॽʀ Ȍسʨʱم ʧʽة بȄʨʻلافات معʱاخ ʙجʨت

الʴالʧʽʱ الأولى والʲانॽة، ومʧ ثʦ لايʕثʛ الإفʸاح عʧ مʕشʛات الآداء الʺالي عʛʰ وسائل الʨʱاصل  الʺȄʛʸة في  

ات الʺقʙʽة Ǽالʨʰرصة الʺȄʛʸة مقارنة بʻفʝ الإفʸاح عʛʰ الʺʨقع   ʛؗʷال ʦار في أسهʺʲʱار الاسʛاعي على قʺʱالاج

ات.  ʛؗʷال ʥلʱوني لʛʱؔالال  

%،  5أقل مP-Value (sig)    ʧالʙʰيل، إذا ؗانॽʀ ʗʺة  وʦʱȄ رفʠ فʛض العʙم، وȃالʱالي قʨʰل الفʛض  

%، Ǽʺعʻى وجʨد اخʱلافات معȄʨʻة بʧʽ مʨʱسȌ العʧʽʱʻʽ الʺʱʶقلʧʽʱ، وʨȄضح الʙʳول رقʦ  95وذلʥ عʙʻ مȐʨʱʶ ثقة  

  ) نʳॽʱة الاخॼʱار الإحʸائي لهʚا الفʛض: 6(

 ʤول رقʗار :  6جॼʱاخ ʘʴॼض الʛ1( فH (  ار الʺعلʺيॼʱام الاخʙʵʱاسǼtest-T    

  إحʶائॻة 
F  

Mean Ranks   ةॻائʶإح  
T  

  مȎʦʯʴ الʗلالة 
)Sig.(  G1 (ونىʙʯؒقع الʦم)  G2  (اصلʦʯوسائل ال) 

.069 7.236 7.069 .485 .629  

)، أȑ  0.629تʶاوȑ ( عʙʻ تقʙيʛ قʛار الاسʲʱʺار في الأسهP-Value    ʦوʱȄʹح مʧ هʚا الʙʳول أن ॽʀʺة  

الʺعȄʨʻة (  Ȑʨʱʶم ʧم ʛʰ5أك  ،(% مʗض العʙل فʦʮق ʤʯالي يʯالȁو ) يلʗʮال الفʙض   ʞ1، ورفH  ʙثʓي" القائل:   (

  ʤاسه في  الاسʸʰʯار  قʙار  على  معʹȂʦاً  الاجʸʯاعي  الʦʯاصل  وسائل   ʙʮع الʸالي  الآداء  مʓشʙات   ʥاح عʶالإف

ات الʸق̒  ʙؕʵات". ال ʙؕʵه الʘوني لهʙʯؒقع الالʦʸال ʙʮاح عʶات الإفʘة مقارنة بȂʙʶʸرصة الʦʮالǺ ةʗ  
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 ;Alsartawi,2019; Zhang and Liu,2021)  نʱائج معʦʤ الʙراسات على خلاف وتأتي تلʥ الʳॽʱʻة 

Farkas & Keshk,2019; Khlifi,2021; Hussein & Nounou,2022)    احʸإلى أن إف ʗصلʨي تʱوال

ات عʧ ال ʛؗʷقعها الʨمʛʰاح عʸاد للإفʙʱاعي ؗإمʺʱاصل الإجʨʱوسائل ال ʛʰالآداء الʺالي عǼ ةʢॼتʛʺمات الʨعلʺ

نʳॽʱة الʘʴॼ الʴالي   تʯفȖوفي الʨقʗ نفʶه   ، الإلʛʱؔوني يʕثʛ في ؗلٍ مʧ جاذبॽة الاسʲʱʺار والॼɼʛة في الاسʲʱʺار

تأثRosati et al.,2019(   ʛʽ(مع نʱائج دراسة   ات عʛʰ    والʱي تʨصلʗ إلى عʙم وجʨد  ʛؗʷاح الʸلإف ȑʨʻمع

 .ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛاعي على قʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال  

 Ȏʙن ʥʲون  Ǽات  أʸʻوسائل وم ʛʰقع عʨʱʺال الʱارʵȄي أو  ن تʨفʛʽ الʺعلʨمات ʷǼأن الآداء الʺالي سʨاء 

وقʨʻات إفʸاح مʱʵلفه لا ʲʺǽل ʙʴǼ ذاته سʖʰ ؗافي للʱأثʛʽ في قʛارات أصʴاب الʺʸالح، بل أن تأثʛʽ قʨʻات  

  ʛʽاث تاثʙشأنها إح ʧي مʱع بها والʱʺʱي تʱال ʟائʸʵخلال ال ʧم ʛهʤǽ لفةʱʵʺاح الʸال  الإفॼʁʱي في إسʻʺض

  .ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛها قʻوم ʦاراتهʛفي ق ʛʽأثʱال ʦَث ʧها، ومʻح عʸمات الʺفʨالح للʺعلʸʺاب الʴة أصʳومعال

Ǽأن اعʱʺاد أصʴاب الʺʸالح على مʸادر جʙيʙة للʺعلʨمات عʙʻ اتʵاذ القʛارات يʛتʚؗ ȌॼلʙʸʺǼ ʥاॽʀة   ǻُعʯقʗكʸا  

  ت عʛʰها. تلʥ الʺʸادر وما يʦʱ عʛضه مʧ معلʨما

  الʳلاصة والʦʯصॻات ومʱالات الʖʲॺ الʸقʙʯحة:  -7

ات عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي   ʛؗʷاح الʸإف ʛار أثॼʱعلى اخ ʘʴॼال ʜ رؗ

ات عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى يʨفʛ  إلى أن    خلʝُ الʖʲॺعلى قʛار الإسʲʱʺار في الأسهʦ، و ʛؗʷاح الʸإف

  Ȑʨʱʴل  مʰق ʧفاعل مʱال ʧع مʨد نʨده فى الʺقام الأول إلى وجʛم Ȑʨʱʴʺا الʚوأن ه ،ʧʽمʙʵʱʶʺماتى إضافى للʨمعل

ʚلʥ وجʨد رد فعل مʧ جانʖ الإدارة   الʺʙʵʱʶمʧʽ وخاصةً إذا ؗان مʧ بʻʽهʦ مʴللʧʽ وخʛʰاء في مʳال الاسʲʱʺار. وؗ

ة، هʚا Ǽالإضافة  تʳاه ما يʦʱ الإفʸاح عʻه عʛʰ تلʥ الʨسائل وذلʥ مقارنة Ǽالإفʸا ʛؗʷونى للʛʱؔقع الإلʨʺال ʛʰح ع

إلى أن الإدارة قʙ تʨؔن أكʛʲ إسʱعʙاداً للʱعامل مع رد فعل الʺʧȄʛʺʲʱʶ وتلॽʰة احॽʱاجاتهǼ ʦʺا يʻعʝȞ على زȄادة  

ل هʚا بʙوره قʙ يʕثʛ على قʛاراتهʷǼ ʦأن الاسʲʱʺار Ǽاعॼʱار ذلʥ الإفʸاح ʅॽʹǽ إلى   ة، وؗ ʛؗʷفي إدارة ال ʦهʱثق

  ر الʺعلʨمات الʱي تʺʲل أحʙ مʙʴدات قʛار الاسʲʱʺار في الأسهʦ. مʸاد

  ʗʸُخل ʙة وقॻʮȂʙʱʯراسة الʗا    الʺǼ ؛ȑʛʤʻال Șʷه في الॽصل إلʨʱال ʦت ȑʚقاد الʱالإع ʦة دعॽانȞم إمʙإلى ع
ات عʧ مʕشʛات آدائها الʺالي عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي لايʕثʛ معȄʨʻاً على قʛار   ʛؗʷاح الʸي أن إفʻعǽ

تʨفʛʽ الʺعلʨمات ʷǼأن الآداء الʺالي سʨاء الʱارʵȄي أو الʺʨʱقع  هʚه الʳॽʱʻة Ǽأن    ونʥʲ نʙʮرسʲʱʺار في الأسهʦ.  الإ
عʛʰ وسائل ومʸʻات وقʨʻات إفʸاح مʱʵلفه لا ʲʺǽل ʙʴǼ ذاته سʖʰ ؗافي للʱأثʛʽ في قʛارات أصʴاب الʺʸالح،  

ʟائʸʵخلال ال ʧم ʛهʤǽ لفةʱʵʺاح الʸات الإفʨʻق ʛʽبل أن تأث    ʛʽاث تاثʙشأنها إح ʧي مʱع بها والʱʺʱي تʱال
ضʺʻي في إسॼʁʱال ومعالʳة أصʴاب الʺʸالح للʺعلʨمات الʺفʸح عʻها، ومʧ ثʦَ الʱأثʛʽ في قʛاراتهʦ ومʻها قʛار  
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  .ʦار في الأسهʺʲʱا  الإسʸكʗقʯعǻُ    اراتʛاذ القʵإت ʙʻمات عʨة للʺعلʙيʙادر جʸالح على مʸʺاب الʴاد أصʺʱأن إعǼ
 ʥلʚؗ Ȍॼتʛهايʛʰمات عʨمعل ʧضه مʛع ʦʱادر وما يʸʺال ʥة تلॽʀاʙʸʺǼ .  

  Șعلʱا يʺॽɾ أماʖʲॺات الॻصʦʯورة أن  بʛʹǼ ةȄʛʸʺرصة الʨʰالǼ ةʙʽات الʺق ʛؗʷصي إدارات الʨا نʻفإن ،
ʨȞǽن لها دور فاعل وȃارز فى تȌॽʷʻ سʨق الأوراق الʺالॽة الʺȄʛʸة، وذلʥ مʧ خلال؛ تفعʽل الاعʱʺاد على وسائل  
الʨʱاصل الاجʱʺاعى ʨؗسʽلة إفʸاح مȞʺلة مʧ شأنها جʚب فʯة جʙيʙة مʧ الʺʧȄʛʺʲʱʶ، وʴʱȄقȘ ذلʥ مʧ خلال  
انʷاء صفʴات رسʺॽة معʙʺʱة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى، مع تʙʴيʙ صلاحॽات الʨصʨل إلى تلʥ الʸفʴات  

ة ʛؗʷالǼ ʧȄʛʺʲʱʶʺفة علاقات الॽʣار وʛعلى غ ʥوذل ،ʧديʙʴم ʧʽلʨʯʶل مʰق ʧى  مʱمات الʨعة الʺعلॽʰʡ ʙيʙʴت ،
سʦʱʽ الإفʸاح عʻها عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʧ حʘʽ نॽɺʨة الʺعلʨمات وتʨقʗʽ الʛʷʻ، العʺل على إنʷاء  
إدارة مʸʱʵة بʦॽʤʻʱ مʢʱلॼات الإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى، ومʧ الʺʺʧȞ أن تʨؔن تॼعʱʽها الॽʺॽʤʻʱة  

أ  ،ʧȄʛʺʲʱʶʺال مقʛʱحات  لॽʣʨفة علاقات   ʦǽʙتق  ʧع مʕʶلة  وتʨؔن   ،Ȑʚʽفʻʱال  ʛيʙʺلل  ʛاشॼʺال للإشʛاف  تʵʹع  و 
  ʙʽأكʱمات. مع الʨالʺعل ʥتل ʛʷʻة لॼاسʻʺق الʛʢغ والॽʸاح الʛʱاق ʥلʚ للإفʸاح عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي، وؗ

ة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعى مʧ مʵاʛʡ الأمʧ ال ʛؗʷات الʴة صفǽاʺʴǼ امʺʱورة الاهʛانى. على ضʛʰʽʶ  

  ، فإنʻا نȐʛ أن أهʺها ما يلي: مʱالات الʖʲॺ الʸقʙʯحةوʷȃأن 

-   ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛاعي على قʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰامة عʙʱة الاسʢʷأن ʧاح عʸالإف ʛدراسة    –أث
  تॽʰȄʛʳة. 

  دراسة تॽʰȄʛʳة.   –أثʛ الإفʸاح عʧ أنʢʷة الاسʙʱامة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي على قʛار مʻح الإئʱʺان   -
-   ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛاعي على قʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰة عʻʺقʛات الʛشʕم ʧاح عʸالإف ʛدراسة    –أث

  تॽʰȄʛʳة. 
الʨʱاصل الاجʱʺاعي على قʛار الاسʲʱʺار في أثʛ الإفʸاح عʧ مʵاʛʡ وحʨادث الأمʧ الʛʰʽʶاني عʛʰ وسائل   -

 ʦة.   –الأسهॽʰȄʛʳدراسة ت  
-   ʦار في الأسهʺʲʱار الاسʛاعي على قʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʛʰات الأعʺال عॽʳॽاتʛʱإس ʧاح عʸالإف ʛأث –  

 دراسة تॽʰȄʛʳة. 
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