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 ٍيخص اىذراسخ: 

رٙذف اٌذساعخ اٌؾب١ٌخ ئٌٝ سفذ اٌذساعبد اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رٕبٌٚذ الإػلاَ اٌشلّٟ ٚدٚسٖ فٟ 

، فٟ اٌّذساط 2023ئٌٝ  2015ر١ّٕخ اٌٛػٟ ثمنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، ٚرٌه خلاي اٌّذح ِٓ 

 لإفش٠م١خ. اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ ٚالأٚسٚث١خ ٚالأِش٠ى١خ ٚا٢ع٠ٛ١خ ٚا

ٚرٕذسط اٌذساعخ اٌؾب١ٌخ رؾذ اٌذساعبد اٌٛفف١خ، ٚرؼزّذ ػٍٝ إٌّٙظ اٌٛففٟ اٌىّٟ 

، وّب رؼزّذ ػٍٝ اٌزؾ١ًٍ second Analysisثبعزخذاَ رؾ١ًٍ اٌج١بٔبد ِٓ اٌّغزٜٛ اٌضبٟٔ 

اٌى١فٟ ٌشفذ اٌّٛمٛػبد ٚاٌّغبلاد اٌجؾض١خ اٌزٟ رٕبٌٚزٙب اٌذساعبد اٌؼ١ٍّخ، ٚأ٠نب الأهش 

ش٠خ ٚإٌّٙغ١خ، ٚالأ٘ذاف اٌزٟ عؼذ ئ١ٌٙب، ثٙذف رمذ٠ُ سؤ٠خ ٔمذ٠خ ِمبسٔخ ث١ٓ اٌذساعبد إٌظ

اٌؼشث١خ ٚالأعٕج١خ ثّذساعٙب اٌّخزٍفخ، ٌٍٛفٛي ئٌٝ سؤ٠خ ِغزمج١ٍخ ٌزط٠ٛش ثؾٛس الإػلاَ 

 اٌشلّٟ ٚدٚسٖ فٟ ر١ّٕخ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ.

ٌشلّٟ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ دٚس الإػلاَ اٚرٛفٍذ اٌذساعخ ئٌٝ أْ اٌذساعبد اٌزٟ رٕبٌٚذ 

%، ف١ّب ؽً صب١ٔب اٌذساعبد اٌزٟ 59.6اٌج١ئٟ ٌذٞ اٌغّب١٘ش وبٔذ الأوضش ثشٚصا ثٕغجخ 

رٕبٌٚذ ا٢صبس اٌّؼشف١خ ٚاٌٛعذا١ٔخ ٚاٌغٍٛو١خ لاعزخذاَ الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌّغبي اٌج١ئٟ 

اَ %، ٚعبء فٟ اٌزشر١ت اٌضبٌش ِؾٛس اٌذساعبد اٌزٟ رٕبٌٚذ ِذٜ اعزخذ22.8ثٕغجخ 

%، ٚأْ غبٌج١خ اٌذساعبد 17.54اٌغّٙٛس ٌلإػلاَ اٌشلّٟ فٟ ِزبثؼخ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ثٕغجخ 

اػزّذد ػٍٝ ٔظش٠بد الاعزخذاِبد ٚالإؽجبػبد، ٚالاػزّبد ػٍٝ ٚعبئً الإػلاَ، ٚرؾ١ًٍ 

 الأهش. 
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Abstract  

The current study aims to monitor scientific studies that dealt with 

digital media and its role in developing awareness of environmental 

balance issues, during the period from 2015 to 2023, in Arab, 

European, American, Asian, and African scientific schools. 

The current study falls under descriptive studies, and relies on the 

quantitative descriptive approach using second-level data analysis. It 

also depends on qualitative analysis to monitor the topics and research 

fields covered by scientific studies, as well as the theoretical and 

methodological frameworks, and the goals they sought, with the aim 

of providing a critical, comparative vision between Arab and foreign 

studies in their various schools, to reach a future vision for developing 

digital media research and its role in developing environmental 

awareness. 

The study concluded that the studies that dealt with the role of digital 

media in shaping environmental awareness among the public were the 

most prominent with a rate of 59.6%, while the studies that dealt with 

the cognitive, emotional and behavioral effects of using digital media 

in the environmental field came in second place with a rate of 22.8%, 

and the focus of the studies that It addressed the extent to which the 

public uses digital media to follow up on environmental issues at a 

rate of 17.54%, and that the majority of studies relied on theories of 

Uses and gratifications, Media dependency theory, and Analysis of 

frameworks. 
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 ٍقذٍخ: 

رإدٞ ٚعبئً الإػلاَ عٛاء اٌزم١ٍذٞ أٚ اٌشلّٟ أدٚاسا ٘بِخ فٟ ؽ١بح الأفشاد ٚاٌّغزّؼبد، ئر 

فبسد ِٓ أعظ اٌؾ١بح اٌّؼبفشح، ٚٚع١ٍخ لا ٠ّىٓ الاعزغٕبء ػٕٙب ٌشثو الإٔغبْ ثبٌٛالغ 

اٌّؼبػ ِٓ ؽٌٛٗ، ٚفبسد ِٓ اٌمٜٛ اٌفبػٍخ اٌزٟ رإدٞ دٚسا ثبٌغ الأ١ّ٘خ فٟ رؾى١ً ٚػٟ 

 ثبٌزبٌٟ ارغب٘برُٙ رغبٖ اٌمنب٠ب اٌّخزٍفخ، ٚفٛلا ئٌٝ اٌغٍٛن.  الأفشاد، ٚ

ٚئرا وبْ ٌلإػلاَ ثؾىً ػبَ دٚسٖ اٌٙبَ فٟ اٌزؼش٠ف ٚرؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس رغبٖ 

لنب٠ب اٌج١ئخ ػبِخ ٚاٌزٛاصْ اٌج١ئٟ خبفخ، فاْ ٌلإػلاَ اٌشلّٟ دٚسٖ ثبٌغ الأ١ّ٘خ ِغ ٔغت 

خبفخ ِٓ أع١بي اٌّشا٘م١ٓ ٚاٌؾجبة. ٚثغجت الإلجبي ػ١ٍٗ،  الإلجبي اٌّشرفؼخ ػٍٝ اعزخذاِٗ،

رضا٠ذ رٛظ١ف الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ وبفخ اٌّغبلاد ِٕٚٙب اٌّغبي اٌج١ئٟ، ٔظشا ٌّب ٠زّزغ ِٓ 

خقبئـ، ِضً اٌؼشك اٌغزاة ٌٍّؼٍِٛبد، ٚاٌزفبػ١ٍخ ث١ٓ اٌّشعً ٚاٌّزٍمٟ، ِّب ٠غبػذ 

اٌج١ئ١خ، صُ اعزغلاي ٌزط٠ٛش اٌشعبٌخ ٌزىْٛ ػٍٝ اٌزؼشف اٌفٛسٞ ٌشفذ اٌفؼً رغبٖ اٌشعبئً 

 أوضش فبػ١ٍخ. 

أ١ّ٘خ الإػلاَ اٌشلّٟ اٌج١ئٟ فٟ ثٍذاْ اٌؼبٌُ ػبِخ ِٚقش خبفخ، ٔظشاً ٚػٍٝ ٘زا، رجشص 

ٌٛعٛد ػذ٠ذ ِٓ اٌزؾذ٠بد فٟ ِغبي اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ ِٕٚٙب: اٌزٍٛس ثّخزٍف ِقبدسٖ، ٚػذَ 

فٟ اٌزشع ٚاٌّقبسف ٚاٌؾٛاسع، ٚالإعشاف فٟ رذ٠ٚش اٌّخٍفبد اٌجلاعز١ى١خ ٚاٌزخٍـ ِٕٙب 

اعزخذاَ الأعّذح اٌى١ّب٠ٚخ، ٚرشاعغ اٌشلؼخ اٌضساػ١خ ٚلطغ الأؽغبس، ٚغ١ش٘ب ِٓ ِغججبد 

 اخزلاي اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

ثبٌٕغجخ ٌلاؽزجبط اٌؾشاسٞ، ٚاٌزٞ ٠ؼذ أؽذ ِظب٘ش الاخزلاي اٌج١ئٟ، رؼذ دٌزب ا١ًٌٕ ٚاؽذح ِٓ 

ٌؼبٌُ ِؼشمخ ثؾىً لٛٞ ٌزأص١شاد اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚاٌزٟ رٙذد ث١ٓ أوضش صلاس ِٕبهك فٟ ا

أ٠نب اٌّٛالغ الأصش٠خ ثخطش الاخزفبء رؾذ ١ِبٖ اٌجؾش، أٚ اٌزأص١ش ػٍٝ ث١ٕزٙب ٔز١غخ اسرفبع 

دسعبد اٌؾشاسح ٚاٌشهٛثخ
(1)

 . 

ٚرإصش الأو١بط اٌجلاعز١ى١خ ػٍٝ اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. هجمب ٌّجبدسح "ارؾنش ٌلأخنش"، ٚاٌزٟ 

١ٍِبس و١ظ ثلاعز١ه ع٠ٕٛبً، لا ٠زُ  14، رغزٍٙه ِقش لشاثخ 2020أهٍمزٙب ٚصاسح اٌج١ئخ ػبَ 

% فمو، ف١ّب رغذ إٌغجخ اٌجبل١خ هش٠مٙب ئٌٝ اٌزشع ٚا١ًٌٕ ٚاٌجؾش ٚاٌزشثخ1ئػبدح رذ٠ٚش ئلا 
(2)

 . 

٠غزٙذف ٘زا اٌجؾش ػشك اٌزٛعٙبد اٌجؾض١خ اٌؾذ٠ضخ فٟ ِغبي ٚاعزٕبدا ػٍٝ ِب عجك، 

       َ اٌشلّٟ ٚدٚسٖ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. الإػلا

 ٍشنيخ اىذراسخ: 

٠ؼذ اعزضّبس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ لنب٠ب اٌج١ئخ ِٓ اٌنشٚس٠بد اٌزٟ لا ٠ّىٓ الاعزغٕبء ػٕٙب، 

اٌزفبػ١ٍخ، ؽ١ش ٠ؼُذ الإػلاَ اٌشلّٟ اٌغذ٠ذ أفنً ِٕغضاد اٌؼقش اٌؾذ٠ش، ٌّب ٠زّزغ ثٗ ِٓ 

 ٚا١ٔ٢خ، ٚاٌؼب١ٌّخ، ٚأخفبك رىب١ٌف اٌؾقٛي ػٍٝ اٌزم١ٕٗ، ػلاٚح ػٍٝ عٌٙٛخ اعزخذاِٗ.
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عٛاء  –ِٚٓ ٕ٘ب رجذٚ أ١ّ٘خ سفذ ٚرؾ١ًٍ اٌجؾٛس اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رٕبٌٚذ دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ 

١ٕف ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ أٚ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ فٟ رٕبٚي لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، ٚرق

ِٛمٛػبرٙب، ِٚشاعؼزٙب ِشاعؼخ ػ١ٍّخ ِٕٚٙغ١خ ٚٔمذ٠خ، ثّب ٠غبػذ اٌجبؽض١ٓ ػٍٝ ئعشاء 

دساعبد عذ٠ذح فٟ ِغبي الإػلاَ اٌشلّٟ ٚدٚسٖ فٟ دػُ لنب٠ب اٌج١ئ١خ ثؾىً ػبَ ٚاٌزٛاصْ 

 اٌج١ئٟ خبفخ. 

ٚػٍٝ ٘زا رزؾذد ِؾىٍخ اٌذساعخ اٌؾب١ٌخ فٟ سفذ الارغب٘بد اٌؾذ٠ضخ فٟ ثؾٛس الإػلاَ 

 اٌشلّٟ ٚدٚس٘ب فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

 إَٔٞخ اىذراسخ: 

رجذٚ أ١ّ٘خ اٌذساعخ ِٓ هج١ؼخ اٌّٛمٛع اٌزٞ رزٕبٌٚٗ، فبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٌُ رؼذ ػٍٝ ٘بِؼ 

اٌؾ١بح ٌلأفشاد ٚاٌؾىِٛبد، ِغ ظٙٛس رذاػ١بد الاؽزجبط اٌؾشاسٞ ػٍٝ ٔٛاؽٟ ؽ١بح 

 ١خ اعزؼبدح اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ ث١ٓ ػٕبفش اٌج١ئخ، ٚرزّضً الأ١ّ٘خ ف١ّب ٠أرٟ: اٌىٛوت، ٚأّ٘

الا٘زّبَ اٌّؾٍٟ ٚالإل١ٍّٟ ٚاٌذٌٟٚ ثمنب٠ب اٌج١ئخ ٚاٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، ٚػمذ ِإرّشاد  -

ٚٔذٚاد ِٚؼب٘ذاد ٌزؾخ١ـ ِغججبد الأِشاك ٚرؾذ٠ذ اٌؼلاط إٌّبعت لاعزؼبدح اٌزٛاصْ 

 ٔغبْ ٚاٌىٛوت. اٌج١ئٟ ٚاعزؼبدح اٌزٛاصْ ث١ٓ الإ

أ١ّ٘خ الإػلاَ اٌشلّٟ مّٓ اٌّض٠ظ الإػلاِٟ، ؽ١ش رؾظٟ ثّىبٔخ وج١شح ٌذٞ اٌؾجبة  -

خبفخ، ٚاٌغّٙٛس ػبِخ، ٌٚٙب دٚس٘ب اٌٙبَ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ ٚالارغب٘بد ٔؾٛ لنب٠ب 

 اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

عٛاء  اٌؾبعخ ئٌٝ ِض٠ذ ِٓ اٌجؾٛس ٚاٌذساعبد اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رزٕبٚي دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ -

ففؾبد ِٚٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ أٚ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ اٌقؾف١خ فٟ دػُ اٌٛػٟ 

 ٚرؾى١ً ارغب٘بد ئ٠غبث١خ ٔؾٛ اعزؼبدح اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

 إٔذاف اىؼرض اىزؾيٞيٜ: 

سفذ ٚرؾ١ًٍ اٌذساعبد اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رٕبٌٚذ دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ اٌج١ئٟ  -

، فٟ اٌّذاسط اٌؼ١ٍّخ اٌّقش٠خ 2023 – 2015ٚلنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، خلاي اٌّذح ِٓ 

 ٚاٌؼشث١خ ٚالأٚسٚث١خ ٚا٢ع٠ٛ١خ ٚالأِش٠ى١خ ٚالإفش٠م١خ. 

رٕبٌٚزٙب اٌذساعبد اٌؼشث١خ ٚالأعٕج١خ اٌزؼشف ػٍٝ اٌّٛمٛػبد ٚاٌّغبلاد اٌجؾض١خ اٌزٟ  -

 .2023 – 2015ث١ٓ أػٛاَ 

 سفذ الأهش إٌظش٠خ ٚإٌّٙغ١خ ٌٍذساعبد اٌؼ١ٍّخ ػ١ٕخ اٌزؾ١ًٍ.  -

رمذ٠ُ سؤ٠خ ٔمذ٠خ ِمبسٔخ ث١ٓ اٌّذاسط اٌّقش٠خ ٚاٌؼشث١خ ٚالأٚسٚث١خ ٚا٢ع٠ٛ١خ  -

الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ  ٚالأِش٠ى١خ ٚالإفش٠م١خ ف١ّب ٠زؼٍك ثبلأهش إٌظش٠خ ٚإٌّٙغ١خ ٌجؾٛس

 لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

رمذ٠ُ سؤ٠خ ِغزمج١ٍخ ٌزط٠ٛش ثؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رٕبٚي اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٚاٌزٛاصْ  -

 اٌج١ئٟ. 
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 رسبؤلاد اىذراسخ: 

فٜ ض٘ء قضٞخ اىذراسخ ٗإٔذافٖب ٗإطبرٕب اىَؼرفٜ َٝنِ رؾذٝذ اىزسبؤلاد اىزٜ رسؼٚ إىٚ 

 ىزبىٜ: الإعبثخ إىٖٞب، ػيٚ اىْؾ٘ ا

ِب أُ٘ اٌمنب٠ب اٌشئ١غخ اٌزٟ رٕبٌٚزٙب دساعبد الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد  -

 اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ؟ 

ِب أُ٘ اٌّذاخً اٌفىش٠خ ٚالأهش إٌظش٠خ اٌزٟ أطٍمذ ِٕٙب دساعبد الإػلاَ اٌشلّٟ  -

 اٌج١ئ١خ؟ 

زٟ اعزخذِزٙب دساعبد الإػلاَ اٌشلّٟ ِب أُ٘ إٌّب٘ظ اٌجؾض١خ ٚأدٚاد عّغ اٌج١بٔبد اٌ -

 اٌج١ئ١خ؟ 

ِب أُ٘ إٌزبئظ اٌزٟ رٛفٍذ ئ١ٌٙب دساعبد الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ارغب٘بد  -

 اٌغّٙٛس ٔؾٛ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٚلنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ؟ 

 الإطبر اىَؼرفٜ ىيذراسخ: 

خلاي دٚس٘ب اٌٙبَ فٟ رض٠ٚذ رجشص أ١ّ٘خ ٚعبئً الإػلاَ فٟ رؾم١ك اٌٛػٟ اٌج١ئٟ اٌقؾ١ؼ ِٓ 

الأفشاد ثبٌّؼٍِٛبد اٌقبدلخ ٚاٌّؼبسف اٌىبٍِخ، ؽزٝ ٠زّىٕٛا ِٓ رؾى١ً ارغب٘بد ئ٠غبث١خ 

ٔؾٛ لنب٠ب اٌج١ئخ ٚاٌزؾذ٠بد اٌزٟ رٛاعٙٙب، ٚأعجبة ٘زٖ اٌزؾذ٠بد ٚو١ف١خ اٌزقذٞ ٌٙب، ثّب 

٠غبػذُ٘ ػٍٝ رجٕٟ عٍٛو١بد ئ٠غبث١خ رغُٙ فٟ اٌؾفبظ ػٍٝ اٌج١ئخ
(3)

الإػلاَ اٌٙبدف ، ٚ

٠ؾشؿ ػٍٝ رؾم١ك اٌزىبًِ ث١ٓ ِغئ١ٌٛبد ٚٚاعجبد اٌمٛٞ الاعزّبػ١خ ػٍٝ اٌّغزٜٛ 

 اٌؾىِٟٛ ٚالاعزّبػٟ ٚاٌفشدٞ، ثٙذف اعزؼبدح اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

٘ٛ ٘زا اٌزٛاصْ اٌزٞ ٠زؾمك ِٓ خلاي اٌزفبػً اٌّغزّش ث١ٓ ِىٛٔبد اٌج١ئخ، ٚاٌزٛاصْ اٌج١ئٟ 

ٔز١غخ اٌظشٚف اٌطج١ؼ١خ وبٌؾشاسح ٚالأِطبس، أٚ ٔز١غخ ٌزغ١ش ٠ٚغزّش ِب ٌُ ٠ٕؾأ اخزلاي 

اٌظشٚف اٌؾ٠ٛ١خ، أٚ ٔز١غخ ٌزذخً الإٔؾبْ اٌّجبؽش فٟ رغ١١ش ظشٚف اٌج١ئخ، أٞ أٔؾطخ 

الإٔغبْ اٌزٟ رإدٞ ئٌٝ اٌزٍٛس
4

 . 

رشؽ١ذ اٌغٍٛو١بد الإٔغب١ٔخ اٌزٟ رإدٞ ئٌٝ اخزلاي  اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ ئعشائ١ب ثأ٠ّٚٗٔىٓ رؼش٠ف 

رغف١ف اٌجؾ١شاد ٚالزلاع الأؽغبس ٚاٌغبثبد ثٕبء اٌغذٚد ٚ اٌزٛصاْ ث١ٓ ػٕبفش اٌطج١ؼخ ِٓ

ٚلزً اٌؾؼبة اٌّشعب١ٔخ، ِٚخٍفبد الإٔغبْ، ٚػذَ اٌؾفبظ ػٍٝ اٌزٕٛع إٌجبرٟ ٚاٌؾ١ٛأٟ، 

 ٚالاخزلاي ث١ٓ رؾم١ك اٌز١ّٕخ ٚػٕبفش ِٚٛاسد اٌج١ئخ. 

اٌشلّٟ وبْ ٌلإػلاَ اٌج١ئٟ ٔق١جٗ ِٓ ٘زٖ اٌضٛسح ِٚغ رؾىً صٛسح الارقبي ٚأزؾبس الإػلاَ 

اٌزم١ٕخ، ٚثشص ِقطٍؼ الإػلاَ اٌج١ئٟ الإٌىزشٟٚٔ أٚ الإػلاَ الأخنش، ٚاٌزٞ ٠ؼزّذ ػٍٝ 

.اٌزم١ٕبد اٌؾذ٠ضخ، ٚخذِبد ا٠ٌٛت، ٚاٌزطج١مبد، ٚإٌّقبد اٌشل١ّخ، ٚاٌّٛالغ الاعزّبػ١خ
5

  

٠مقذ ثبٌّٕقبد اٌشل١ّخ الإػلا١ِخ: اٌٛعبئو أ ٚ اٌٛعبئً اٌزٟ ٔؾأد ٔز١غخ اٌزطٛس ُٚ

اٌزىٌٕٛٛعٟ فٟ ِغبي الارقبي خلاي اٌغٕٛاد اٌم١ٍٍخ اٌّبم١خ، ٚرزٕٛع أؽىبٌٙب ثؾىً وج١ش، 
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ِب ث١ٓ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ ٌٍّإعغبد اٌقؾف١خ، ِٚٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ِٕٚقبد 

 ٞسٞخ، ٍْٖٗب: َٗٝنِ رقسٌٞ اىَْصبد اىرقَٞخ إىٚ ػذح أّ٘اع رئاٌجش اٌز١ٍفض٠ٟٛٔ. 

، ػٍٝ اخزلاف أٔٛاػٙب ٚأ٘ذافٙب، ِضً اٌّٛالغ اٌؾخق١خ ِضً ٍ٘اقغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ .1

، ٚاٌّٛالغ اٌضمبف١خ اٌزٟ linked inف١ظ ثٛن ٚأوظ )ر٠ٛزش(، ٚاٌّٛالغ اٌّشرجطخ ثبٌؼًّ ِضً 

 Library Thingرغّغ اٌّٙز١ّٓ ثّٛمٛع أٚ ػٍُ ِؼ١ٓ ِضً 
6

، فبسد ٚعبئً اٌزٛافً 

الاعزّبػٟ عضءا ِٓ اٌؾ١بح ا١ِٛ١ٌخ ثؾىً ِزضا٠ذ ٌؼذد وج١ش ِٓ عىبْ اٌؼبٌُ، ِّب ٠ؾفض ػٍٝ 

الاعزفبدح ِٕٙب فٟ رؼض٠ض اٌغٍٛن اٌّإ٠ذ ٌٍج١ئخ
7

  . 

رزجب٠ٓ أعجبة ئلجبي اٌّإعغبد اٌقؾف١خ ػٍٝ ئٔؾبء ىَْصبد اىرقَٞخ اىصؾفٞخ: ٗا .2

س ٚاٌزمذَ اٌزىٌٕٛٛعٟ، ِّب أعجش ِٕقبد سل١ّخ ػٍٝ الإٔزشٔذ، ٠زقذس٘ب دافغ ِٛاوجخ اٌزطٛ

اٌّإعغبد اٌزم١ٍذ٠خ ئٌٝ دخٛي اٌؼبٌُ اٌشلّٟ، ِٚغب٠شح اٌزغ١ش اٌغش٠غ فٟ رفن١لاد اٌمشاء
8

 . 

اعزفبدد الإراػخ ِٓ صٛسح الارقبي، ٚؽغشد ٌٕفغٙب ِىبٔب اىَْصبد اىرقَٞخ الإراػٞخ:  .3

جىخ اٌؼٕىجٛر١خ، أٚ ئراػخ ػٍٝ ؽجىخ الإٔزشٔذ، عٛاء وبٔذ ئراػخ رم١ٍذ٠خ رجش ِٛاد٘ب ػٍٝ اٌؾ

 سل١ّخ رجش ػٍٝ الإٔزشٔذ دْٚ أْ ٠ىْٛ ٌٙب ِؾطخ رم١ٍذ٠خ. 

ظٙـشد ؽذ٠ضـب خذِبد اٌجش اٌزٍفض٠ٟٛٔ ػجش الإٔزشٔذ  اىَْصبد اىرقَٞخ اىزيٞفسّٝ٘ٞخ: .4

ػجـش ِٕقبد سل١ّـخ، ٚ٘ـٟ ِٛالـغ أٚ رطج١مـبد ٠ّىـٓ ِؾـب٘ذرٙب ِـٓ خلاي الإٔزشٔـذ دْٚ 

 ً ِب ٠زُ ِؾب٘ذرٗ. اٌؾبعخ ئٌـٝ رؾ١ّـ

ٗر٘صيذ دراسبد إىٚ فبػيٞخ ر٘ظٞف اىَْصبد اىرقَٞخ ٗٗسبئو اىز٘اصو الاعزَبػٜ فٜ 

 اىز٘ػٞخ ٗاىز٘عٞٔ اىجٞئٜ، ٗرىل ثسجت ػذح ػ٘اٍو، ٍْٖب: 

لإٔؾبء لٕٛاد ػٍٝ ؽجىبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ  ر٘فٞر ٍسبؽخ أٍبً اىغبدِٝ ٗاىَجذػِٞ -

Social Media  ٌٝاٌغّب١٘ش دْٚ اؽزشاه اٌؼًّ فٟ ِإعغبد ئػلا١ِخ ٠قٍْٛ ِٕٙب ئ

رم١ٍذ٠خ، ٚ٘ٛ ِب عبُ٘ فٟ رٛع١غ آفبق الارقبي، ٚأربػ ٌفئبد عذ٠ذح ئِىب١ٔخ ِّبسعخ دٚس٘ب 

فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌٚفذ الأزجبٖ ئٌٝ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ
9
. 

قضبٝب الإزَبً ّؾ٘ ر٘عٞٔ رغبػذ إٌّقبد اٌشل١ّخ ٚٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ػٍٝ  -

ثٞئٞخ قذ رسقظ ٍِ إزَبً ٗسبئو الإػلاً اىزقيٞذٝخ
10

 . 

ر٘عٞٔ إزَبً اىغَٖ٘ر ّؾ٘ فبػ١ٍخ إٌّقبد اٌشل١ّخ ٚٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ  -

، ٚ٘ٛ ِب لذ ٠ذفغ الأفشاد ئٌٝ اٌجؾش ػٓ ِض٠ذ ِٓ اٌّؼٍِٛبد اٌزٟ ٠زُ ٍ٘ض٘ػبد ثؼْٖٞب

ٔؾش٘ب ثؾىً اؽزشافٟ فٟ ٚعبئً الإػلاَ اٌشلّٟ
11

ٚ٘ٛ ِب ٠ؼذ رىبِلا ث١ٓ الإػلاَ اٌزم١ٍذٞ  ،

 ٚالإػلاَ اٌشلّٟ. 

دفغ اىشرمبد إىٚ الارغبٓ ّؾ٘ ٍب ٝؼرف ثبلاقزصبد أدٞ الإػلاَ اٌشلّٟ دٚسا ِّٙب فٟ  -

ٚلذ عبّ٘ذ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ، أٞ ئٔزبط ِقٕٛػبد أوضش فذالخ ٌٍج١ئخ، الأخضر

ٔؾٛ عٍٛن أوضش ٚػ١ب ثبٌج١ئخفٟ ٘زا الارغبٖ، ؽ١ش ؽىٍذ ِٛالف اٌّغزٍٙى١ٓ 
12

. ٠ٚشٞ ثؼل 

اٌجبؽضْٛ أْ اٌضمبفخ اٌخنشاء ِقطٍؼ لش٠ت ِٓ اٌضمبفخ اٌج١ئ١خ، ٠ٚؼشفٛٔٙب ثأٔٙب ِّبسعبد 
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ثؾش٠خ ٠ىْٛ ٌٙب رأص١ش ػٍٝ اٌج١ئخ
13

. ٚأصجزذ دساعبد أْ اٌؾشوبد اٌزٟ رغٛق ِٕزغبد رؾبفع 

اٌج١ئخػٍٝ اٌج١ئخ رٍّه خقبئـ رٕبفغ١خ ػٍٝ اٌؾشوبد لا رشاػٟ 
14

  . 

ٌٍّٕقبد اٌشل١ّخ ٚٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ غ١ش ِؾذٚد، ثّب ٠غبػذ  الإطبر اىغغرافٜ -

 ػٍٝ رذاٚي اٌشعبئً اٌج١ئ١خ ػٍٝ ٔطبق ٚاعغ. 

؛ ثغجت ِب رزغُ ِٓ خقبئـ فبػيٞخ اىَْصبد اىرقَٞخ ٗٗسبئو اىز٘اصو الاعزَبػٜ -

ٚاٌزفبػ١ٍخ فٟ ِٕبلؾخ رفبػ١ٍخ، ثّب ٠غبػذ ػٍٝ ئؽشان اٌغّٙٛس ِٓ خلاي اٌؾٛاس 

ػلاَاٌّٛمٛػبد اٌج١ئ١خ، ٚأزمبد اٌزغط١بد اٌشع١ّخ ٌجؼل ٚعبئً الإ
15

 . 

ث١ٓ اٌم١ُ اٌّغزّؼ١خ اٌزٟ  سذ اىفغ٘ح ٗرؾقٞق اىزقبرةرغُٙ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ  -

رغؼٝ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ ئٌٝ رشع١خٙب، ٚث١ٓ اٌم١ُ اٌّغزّؼ١خ ٚاٌغٍٛو١بد الإٔغب١ٔخ اٌخبهئخ 

ٌّزشعخخ فٟ اٌّغزّؼبد الإٔغب١ٔخا
16
. 

 ّ٘ع ٍْٖٗظ اىذراسخ: 

ٚاٌزٟ رٙذف ئٌٝ رمذ٠ُ Meta-Analysis رٕزّٟ اٌذساعخ ئٌٝ ثؾٛس رؾ١ًٍ اٌّغزٜٛ اٌضبٟٔ

ِشاعؼخ ِٕٙغ١خ رؾ١ٍ١ٍخ ٌٍجؾٛس اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ رُ ٔؾش٘ب ؽٛي ِٛمٛع ِؾذد، ٌٍخشٚط ثٕزبئظ 

رّىٓ اٌجبؽش ِٓ سفذ ِب رٛفٍذ ئ١ٌٗ ِٚب ارفمذ أٚ اخزٍفذ ػ١ٍٗ ِٓ ٔزبئظ، ٚلذ هجمذ 

ػٟ اٌذساعخ ػٍٝ اٌجؾٛس اٌؼشث١خ ٚالأعٕج١خ فٟ ِغبي الإػلاَ اٌشلّٟ ٚدٚس٘ب فٟ رؾى١ً ٚ

 . 2023ئٌٝ  2015ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ فٟ اٌّذح ِٓ 

ٚاػزّذد اٌذساعخ ػٍٝ اٌزؾ١ًٍ اٌى١فٟ ٌٍذساعبد اٌغبثمخ ٌٍٛلٛف ػٍٝ اٌّٛمٛػبد 

ٚاٌّغبلاد اٌجؾض١خ اٌزٟ رٕبٌٚزٙب، ِغ سفذ الأهش إٌظش٠خ ٚإٌّٙغ١خ اٌزٟ اعزٕذد ئ١ٌٙب، ِٓ 

سٔخ ث١ٓ اٌذساعبد اٌؼشث١خ ٚالأعٕج١خ ٚفٛلاً ٌطشػ سؤ٠خ ِغزمج١ٍخ أعً رمذ٠ُ سؤ٠خ ٔمذ٠خ ِمب

 ٌزط٠ٛش ثؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌّغبي اٌج١ئٟ. 

 أدٗاد عَغ اىجٞبّبد: 

اػزّذد اٌذساعخ ػٍٝ أداح رؾ١ًٍ اٌّنّْٛ فٟ سفذ اٌّبدح اٌؼ١ٍّخ ٌٍذساعخ، ؽ١ش رُ 

بد رزؼٍك ثّغبلاد الا٘زّبَ اٌجؾضٟ، ئػذاد٘ب ٚفمبً ٌّزغ١شاد اٌذساعخ ِٚب اؽزٍّذ ػ١ٍٗ ِٓ فئ

 ٚرق١ٕف إٌّب٘ظ ٚالأدٚاد اٌّغزخذِخ، ٚرق١ٕف اٌذٚي ِقذس الإٔزبط اٌؼٍّٟ ٌٍذساعبد.

ٚرٛظف اٌذساعخ أعٍٛة اٌزؾ١ًٍ اٌضبٟٔ، ٚاٌزٞ ٠مَٛ ػٍٝ ئػبدح رفغ١ش إٌزبئظ ٌزمذ٠ُ ٔظشح 

ِٓ ئػبدح لشاءح اٌّؼٍِٛبد  أوضش ؽّٛلاً ٚػّمبً اعزٕبدا ػٍٝ أعٍٛة اٌزؾ١ًٍ اٌى١فٟ، ثّب ٠ّىٓ

ٚإٌزبئظ اٌزٟ رٛفٍذ ئ١ٌٙب اٌذساعبد، ٚفٛلا ئٌٝ رمذ٠ُ سؤٞ ِغزمج١ٍخ رغبُ٘ فٟ رط٠ٛش 

 ثؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌّغبي اٌج١ئٟ. 

 ٍغزَغ اىذراسخ ٗاىؼْٞخ

٠زّضً ِغزّغ اٌذساعخ فٟ الإٔزبط اٌؼٍّٟ إٌّؾٛس فٟ اٌذاسعبد اٌؼشث١خ ٚالأعٕج١خ اٌزٟ 

ؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ رٕبٌٚذ ث
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، ٚاٌزٟ ٔؾُشد فٟ دٚس٠بد ِٚغلاد ػ١ٍّخ، 2023ئٌٝ  2015اٌج١ئٟ، ٚرٌه خلاي اٌّذح ِٓ 

 أٚ اٌشعبئً الأوبد١ّ٠خ ٌٍّبعغز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. 

ٌٍزؾ١ًٍ ٚفك ٚاػزّذد اٌذساعخ ػٍٝ أعٍٛة اٌؼ١ٕخ اٌؼّذ٠خ فٟ اخز١بس اٌجؾٛس اٌخبمؼخ 

 ِزغ١شٞ ِٛمٛع اٌجؾش ٚعٕخ إٌؾش، ٚفك اٌخطٛاد اٌزب١ٌخ: 

  ِٓ ثٙذف اٌزؼشف ػٍٝ أؽذس 2023ئٌٝ  2015رؾذ٠ذ الإهبس اٌضِٕٟ ٌٍذساعخ فٟ اٌّذح ،

اٌزٛعٙبد اٌجؾض١خ فٟ ِغبي الإػلاَ اٌشلّٟ ٚدٚسٖ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ 

 لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. 

  اٌجؾش فٟ لٛاػذ اٌج١بٔبد اٌشل١ّخ ػٓ اٌذساعبد إٌّؾٛسح فٟ اٌذٚس٠بد اٌؼ١ٍّخ

ثبٌٍغز١ٓ اٌؼشث١خ ٚالإٔغ١ٍض٠خ ػٓ اٌجؾٛس اٌّؼ١ٕخ ثبٌمن١خ ِٛمغ اٌزؾ١ًٍ، ٚوبْ اٌّزخققخ 

أُ٘ ٘زا اٌمٛاػذ: داس إٌّظِٛخ، اٌّغٍخ اٌؼ١ٍّخ ٌجؾٛس اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاْ، ِٕٙب 

ؾٛس اٌشأٞ اٌؼبَ، ِغٍخ ثؾٛس اٌشأٞ اٌؼبَ، ِغٍخ اٌجؾٛس الإػلا١ِخ، اٌّغٍخ اٌّقش٠خ ٌج

 ِٛلغ اٌّىزجبد اٌّقش٠خ، اٌّغٍخ اٌؼشث١خ ٌجؾٛس الإػلاَ ٚالارقبي، ِٚٓ اٌمٛاػذ الأعٕج١خ:

 Science Direct, Springer, Google Scholar, Journal of Energy 

Research and Reviews, International Journal of Organizational 

Analysis, International Journal of Environmental Research and Public 

Health, Journal of Arts, Science & Commerce, Science 

Communication.   

  ،ًثٙذف سفذ ِشاعؼخ لٛائُ اٌّشاعغ اٌزٟ اػزّذد ػ١ٍٙب اٌذساعبد ِٛمغ اٌزؾ١ٍ

 عخ. اٌذساعبد راد اٌقٍخ ثّٛمٛع اٌذسا

  ًدساعخ ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ،  38ثٍغ ئعّبٌٟ ؽغُ ػ١ٕخ اٌذساعبد اٌّخزبسح ٚاٌخبمؼخ ٌٍزؾ١ٍ

 دساعخ ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ، ٠ّىٓ رؾ١ًٍ خقبئقٙب ػٍٝ إٌؾٛ اٌزبٌٟ:  19ٚ
 % ك اىيغخ

 %66.7 38 دساعبد ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ 

 %33.3 19 دساعبد ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ

 %100 57     الإعّبٌٟ       

٠ؾ١ش اٌغذٚي اٌغبثك ػٍٝ رفٛق اٌذساعبد اٌزٟ ٔؾشد ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ فٟ ِغبي الإػلاَ 

 اٌشلّٟ اٌج١ئٟ، ػٍٝ اٌذساعبد الإٔغ١ٍض٠خ خلاي ِذح اٌزؾ١ًٍ. 

ّزبئظ رؾيٞو اىز٘عٖبد اىجؾضٞخ اىؾذٝضخ ىذراسبد الإػلاً اىرقَٜ ٗدٗرٓ فٜ رشنٞو ٗػٜ 

 ٗارغبٕبد اىغَٖ٘ر ّؾ٘ قضبٝب اىز٘ازُ اىجٞئٜ:   

ٚلذ رٕٛػذ اٌزٛعٙبد اٌجؾض١خ اٌزٟ رٕبٌٚذ الإػلاَ اٌشلّٟ اٌج١ئٟ، ٚرُ رمغ١ُ اٌذساعبد اٌزٟ 

ج١ئ١خ ئٌٝ ػذح ِؾبٚس فشػ١خ ػٍٝ إٌؾٛ رٕبٌٚذ دٚس ٚعبئً الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌمنب٠ب اٌ

 اٌزبٌٟ:
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 دراسبد رْبٗىذ ٍذٛ اسزخذاً اىغَٖ٘ر ىلإػلاً اىغذٝذ فٜ ٍزبثؼخ اىقضبٝب اىجٞئٞخ.  -

 دراسبد رْبٗىذ دٗر الإػلاً اىرقَٜ فٜ اىز٘ػٞخ ثبىقضبٝب اىجٞئٞخ. -

 قضبٝب اىجٞئخ.دراسبد رْبٗىذ اٟصبر اىَؼرفٞخ ٗاى٘عذاّٞخ ٗاىسي٘مٞخ ىلإػلاً اىغذٝذ فٜ  -

أٗلا: ٍؾ٘ر اىذراسبد اىزٜ رْبٗىذ ٍذٛ اسزخذاً اىغَٖ٘ر ىلإػلاً اىرقَٜ فٜ ٍزبثؼخ 

 اىقضبٝب اىجٞئٞخ: 

(0202سبٍؼ ف٘زٛ )ا٘زّذ 
(17) 

ثم١بط ِؼذي رؼشك اٌغّٙٛس اٌّقشٞ ٌّٛالغ الأخجبس فٟ 

ِزبثؼخ لنب٠ب اٌزغ١١شاد إٌّبخ١خ، ٚرٛفٍذ اٌذساعخ ئٌٝ ِزبثؼخ إٌغجخ الأوجش ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ 

ٌٍّٛالغ الإخجبس٠خ، ٚعبءد "اٌّٛالغ الإخجبس٠خ اٌؾى١ِٛخ اٌّقش٠خ" فٟ ِمذِخ اٌّٛالغ 

اٌّقش٠خ"، صُ "اٌّٛالغ الإخجبس٠خ اٌؼشث١خ"، صُ  الإخجبس٠خ، ر١ٍٙب "اٌّٛالغ الإخجبس٠خ اٌخبفخ

ٗارفقذ ٍؼٖب فٜ اىٖذف دراسخ أؽَذ "اٌّٛالغ الإخجبس٠خ الأعٕج١خ" فٟ اٌّشوض الأخ١ش. 

(0202ػبرف، آلاء محمد )
(18)

ٌؾٍّخ  ئر ا٘زّذ ثم١بط ِؼذي رؼشك اٌغّٙٛس اٌّقشٞ ،

ٝ الإٔزشٔذ ِٚٛالغ أْ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ؼزّذْٚ ػٍٚرٛفٍذ ئٌٝ "سعغ اٌطج١ؼخ ٌطج١ؼزٙب"، 

%، ٚرقذَّسد لن١خ رغ١ش إٌّبؿ ٚاسرفبع 85.75اٌؾٍّخ ثٕغجخ  اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٌّزبثؼخ

 . %92دسعخ اٌؾشاسح اٌمنب٠ب اٌزٟ ٠زؼشك ٌٙب اٌغّٙٛس ثٕغجخ 

(0200ٗإزَذ دراسخ عٖٞبُ ػجذ اىؾَٞذ )
(19)

ثذساعخ اٌّمبهغ اٌّقٛسح ػٍٝ ِٛلغ  

٠ٛر١ٛة ٚاٌزٟ رزٕبٚي اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚرّضٍذ أثشص أهشٚؽبد اٌّمبهغ اٌّقٛسح فٟ 

رٛم١ؼ ِخبهش اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ر١ٍٙب رغط١خ لّخ علاعىٛ، صُ ؽم١مخ غشق ِذ٠ٕخ 

 الاعىٕذس٠خ، صُ الاؽزجبط اٌؾشاسٞ.

(0202ٗإزَذ دراسخ رفٞقخ شبثٜ )
(20)

زؼشف ػٍٝ و١ف١خ اعزخذاَ ؽجىبد اٌزٛافً ثبٌ ،

الاعزّبػٟ ٚاٌقفؾبد ٚاٌّغّٛػبد اٌج١ئ١خ ػٍٝ ِٛلغ ف١غجٛن. ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِزبثؼٟ 

 Amandeep قجو دراسخاٌّٛلغ ٠فنٍْٛ ِزبثؼخ إٌّؾٛساد اٌج١ئ١خ، ٚ٘ٛ ِب رٛفٍذ ِٓ 

Kaur (0202)
(21)

اٌزٟ لاعزىؾبف اٌؼٛاًِ اٌّؾفضح فٟ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٚ 

رؾغغ اٌّغزخذ١ِٓ ػٍٝ رجٕٟ عٍٛن فذ٠ك ٌٍج١ئخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ اٌّغزخذ١ِٓ ٠غزخذِْٛ 

ٚعبئً الإػلاَ اٌشل١ّخ ٌزٍج١خ سغجزُٙ فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ ِؼٍِٛبد ؽٛي ِٛام١غ ِخزٍفخ 

 ِٚؾبسوخ رغبسثُٙ ِغ ا٢خش٠ٓ. 

(0200ٕٗذفذ دراسخ رٌٝ اىشرٝف )
(22) 

ئٌٝ ل١بط ِؼذلاد اٌزّبط اٌغّٙٛس اٌّقشٞ 

ٌٍّؼٍِٛبد ٔؾٛ اٌزغ١شاد اٌج١ئ١خ، ِٚذٞ اػزّبدٖ ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ٚدسعخ 

صمزٗ ف١ٙب. ٚوؾفذ اٌذساعخ أْ إٌغجخ الأوجش رٙزُ ثبٌزغ١شاد إٌّبخ١خ ٌؾؼٛسُ٘ ثؾغُ 

ٟ ٠ؼزّذْٚ ػ١ٍٙب فٟ ِخبهش٘ب، ٚعبءد ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ ِمذِخ اٌّقبدس اٌز

اٌؾقٛي ػٍٝ اٌّؼٍِٛبد، ٚرٛعذ ػلالخ اسرجبه١خ داٌخ ئؽقبئ١ب ث١ٓ ِغزٛٞ اٌٛػٟ ثمنب٠ب 

اٌج١ئخ ٚاٌزّبط اٌّؼٍِٛبد ؽٛي اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ ِٓ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ. ٟٚ٘ 

(0200دراسخ رٗاُ ػسنر )إٌز١غخ رارٙب اٌزٟ رٛفٍذ ئ١ٌٙب 
(23)

ٚاٌزٟ ا٘زّذ ثبٌزؼشف  ،
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ٍٝ اٌؼلالخ ث١ٓ الاػزّبد ػٍٝ ؽجىبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٚئدسان اٌّخبهش ٚا٢صبس إٌبرغخ ػ

ػٓ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ غبٌج١خ أفشاد اٌؼ١ٕخ ٠ؼزّذْٚ ػٍٝ ؽجىبد اٌزٛافً 

 الاعزّبػٟ وّقذس سئ١غٟ ٌٍزؼشف ػٍٝ ِخبهش اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ.

ِٚٓ خلاي اٌّمبسٔخ ث١ٓ الإػلاَ اٌزم١ٍذٞ ٚالإػلاَ اٌشلّٟ فٟ ِزبثؼخ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ، رٛفٍذ 

Matei, Sorin Adam (2021)داسعخ 
(24)

رٛفٍذ ئٌٝ أْ عىبْ وب١ٌفٛس١ٔب اعزخذِٛا ٚ 

ر٠ٛزش فٟ اٌّمبَ الأٚي، ٚلذ ؽفضد ػ١ٍّبد اٌجؾش ػٍٝ "عٛعً" اٌقؾف ٚر٠ٛزش ػٍٝ 

  الا٘زّبَ ثمن١خ اٌغفبف.

(0202رثٞؼخ ث٘ زٝذٛ )دراسخ ٚرخزٍف ِؼُٙ فٟ إٌز١غخ 
(25)

ئر رٛفٍذ ئٌٝ أْ الإػلاَ  ،

 اٌزم١ٍذٞ أوضش ِقذال١خ ِٓ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ئر ٠مذَ رغط١خ ؽبٍِخ ٚأوضش ١ِٕٙخ.

(0200ٗآخرُٗ ) Falkenbergدارسخ ٚأظٙشد 
(26)

أْ اٌؼٛاًِ اٌغ١بع١خ رؾذ ِٓ فبػ١ٍخ  

الاعزمطبة الأ٠ذ٠ٌٛٛعٟ ِٛالغ اٌزٛافً فٟ الاعزّبػٟ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ؽ١ش صاد 

ثغجت ِؾبسوخ ا١ّ١ٌٓ اٌّزطشف فٟ إٌمبػ ؽٛي لن١خ اٌزغ١ش  Cop26خلاي ِإرّش 

 إٌّبخٟ.   

Hopke, J. E., & Paris, L. (0202)دراسخ ٚا٘زّذ 
(27)

ثبٌزؼشف ػٍٝ و١ف١خ اعزخذاَ  

. ٚرٛفٍذ إٌؾطبء اٌج١ئ١١ٓ ٌٛعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٌزٛف١ً ِطبٌجُٙ ئٌٝ فٕبع اٌمشاس

ئٌٝ أْ أثؾبس ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ رٛفش سؤٞ ِّٙخ ؽٛي أفٛي ٚأزؾبس اٌؾشوبد 

 اٌج١ئ١خ. 

 ثبىقضبٝب اىجٞئٞخ:   ذراسبد اىزٜ رْبٗىذ دٗر الإػلاً اىرقَٜ فٜ اىز٘ػٞخصْبٝب: ٍؾ٘ر اى

(0202دراسخ ىَٞبء ػراثٜ محمد )
28

ثٙذف اٌزؼشف ػٍٝ دٚس الإػلاَ الإٌىزشٟٚٔ فٟ ٔؾش  ،

ٚر١ّٕخ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ِٚؼشفخ اٌؼٛاًِ اٌّإصشح فٟ اٌّؼبٌغخ الإػلا١ِخ ٌلأصِبد اٌج١ئ١خ، 

زٛافً ٚرٛفٍذ ئٌٝ ا٘زّبَ اٌؼ١ٕخ ثّزبثؼخ الأصِبد ٚاٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ِٓ خلاي ِٛالغ اٌ

الاعزّبػٟ ٚاٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ، ٚأٔٙب رغبُ٘ فٟ سفغ ِغزٜٛ اٌٛػٟ ثبلأصِبد اٌج١ئ١خ 

 ٚاٌزغ١شاد إٌّبخ١خ. 

(0202دراسخ سبرح ػجذ اىفزبػ اىسٞذ )
29

ثٙذف اٌزؼشف ػٍٝ فؼب١ٌخ اٌؾّلاد الإػلا١ِخ  ،

اٌشل١ّخ ٌٛصاسح اٌج١ئخ اٌّقش٠خ لإػبدح رذ٠ٚش اٌّخٍفبد، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِؼظُ إٌّؾٛساد 

اعزخذِذ اعزشار١غ١خ الإػلاَ ٚاعزشار١غ١خ ثٕبء الإعّبع، ٚٔذس اعزخذاَ اعزشار١غ١خ اٌؾٛاس 

ضد ػٍٝ اعزخذاَ الاعزّبلاد فٟ اٌزٛافً ِغ اٌغّٙٛس. ٚأْ أغٍت ؽّلاد اٌذساعخ سو

 اٌّخزٍطخ )اٌؼبهف١خ ٚإٌّطم١خ ِؼبً(. 

(0202دراسخ ٕبعر ؽيَٜ ؽجٞش )
(30)

ثٙذف اٌزؼـشف ػٍـٝ دٚس ِٛالـغ اٌزٛافـً  

الاعزّبػـٟ فٟ رؾـى١ً ٚػـٟ اٌؾـجبة اٌّقـشٞ ٚارغب٘برـٗ ٔؾـٛ لنب٠ـب اٌغشائـُ اٌج١ئ١ـخ 

جبه١خ ث١ٓ ِٛالـغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٚرغ١ـش إٌّبؿ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ ٚعـٛد ػلالخ اسر

 .بؿٚاٌزٛػٟ ثغشائـُ اٌج١ئ١ـخ ٚرغ١شاد إٌّ
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(0200دراسخ ٍصطفٜ ػجذ اىؾٜ )ٚا٘زّذ 
(31)

ثبٌزؼشف ػٍٝ ؽغُ ا٘زّبَ اٌّٛالغ اٌقؾف١خ  

اٌّقش٠خ ثزغط١خ لن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚأٔٛاع الأهش اٌزٟ رٛظفٙب. ٚأظٙشد إٌزبئظ 

ا٘زّبَ اٌّٛالغ اٌقؾف١خ ػ١ٕخ اٌذساعخ ثزغط١خ لن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ. ٚاػزّذد ػ١ٕخ 

 %. 25.2ثٕغجخ  % ِمبثً الإهبس اٌؼب74.8َاٌذساعخ ػٍٝ الإهبس اٌّؾذد ثٕغجخ 

(0200دراسخ ّ٘ف ػجذ اىيطٞف )
(32)

ثٙذف اٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ  

فٟ ئ٠غبد ٚػٟ ثمنب٠ب اٌج١ئخ، ٚل١بط اٌزأص١ش اٌزٞ رزشوٗ فٟ اٌغّٙٛس ِٓ إٌبؽ١خ اٌّؼشف١خ 

ٚاٌٛعذا١ٔخ ٚاٌغٍٛو١خ، ٚرٛفٍذ اٌذساعخ ئٌٝ اسرفبع ِغزٛٞ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ٚٚعٛد رأص١ش 

رفغ ٌّٛالغ اٌزٛافً فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ٚأْ اٌزأص١ش اٌٛعذأٟ ٠ؼذ أوضش أٔٛاع اٌزأص١ش ِش

 فبػ١ٍخ، ف١ّب وبْ اٌزأص١ش اٌغٍٛوٟ الألً ؽذٚصب.  

(0200ٕٗذفذ دراسخ اسَٖبُ ٍرثٞؼٜ )
(33)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ اٌؼلالخ ث١ٓ الإػلاَ اٌج١ئٟ  

الإٌىزشٟٚٔ ٚاٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ اٌقفؾبد اٌج١ئ١خ رؼًّ ػٍٝ خٍك الا٘زّبَ 

 ٚاٌٛػٟ ثؾإْٚ اٌج١ئخ، ٚرٛػ١خ اٌّٛاه١ٕٓ ثأخطبس اٌٍّٛصبد اٌج١ئ١خ. 

León ،Negredo ،Erviti (0200) ٕٗذفذ دراسخ
(34)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ  

اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ ػشك لنب٠ب اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚرؾذ٠ذ اٌّجبدب اٌزٟ ٠ّىٓ 

اعزخذاِٙب ٌزؾم١ك رٛافً ِشئٟ فؼبي فٟ ػشك لنب٠ب اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ، ٚرٛفٍذ 

اٌذساعخ ئٌٝ أْ اٌقٛس اٌّغزخذِخ ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ رؾجٗ ٔغج١ب اٌقٛس 

 ِخ فٟ ٚعبئً الإػلاَ اٌزم١ٍذ٠خ. اٌّغزخذ

(0202دراسخ رٍٞصبء ػجبدٛ، زْٝت ث٘ ػجذ الله )ٚ٘ذفذ 
(35)

ئٌٝ ئثشاص دٚس اٌزغ٠ٛك  

الاعزّبػٟ ٌٍمنب٠ب اٌج١ئ١خ ػجش ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ٚرٛفٍذ اٌذساعخ ئٌٝ أْ 

ػجش  الإػلاَ اٌشلّٟ فبس ِٓ مشٚس٠بد اٌؾ١بح، ٚص٠بدح الا٘زّبَ ثبٌزغ٠ٛك الاعزّبػٟ

ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٌٍزٛػ١خ ثبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٚالاثزؼبد ػٓ اٌؼبداد ٚاٌغٍٛو١بد 

 اٌنبسح ثبٌج١ئخ. 

(0202دراسخ سٖبً شفرٗر )
(36 

ٌٍزؼشف ػٍٝ دٚس ففؾبد اٌغّؼ١بد اٌج١ئ١خ ثبٌغضائش ػٍٝ 

ِٛلغ ف١غجٛن فٟ ٔؾش اٌٛػٟ ثمنب٠ب اٌج١ئخ، ٚاٌٛلٛف ػٍٝ اٌمنب٠ب اٌزٟ رطشؽٙب، ٚرٛفٍذ 

ئٌٝ اسرفبع الا٘زّبَ ثمنب٠ب اٌج١ئخ، ٚلذ رؼذدد ِنب١ِٓ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٚعبءد ػٍٝ سأعٙب 

 بثبد. لن١خ إٌفب٠بد إٌّض١ٌخ ٚاٌزقؾش ٚؽشائك اٌغ

Ballestar (0202)ٗإزَذ دراسخ 
(37)

ثبٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ  

ر٠ٛزش" ٠ؼذ ٚع١ٍخ "ٔؾش اٌٛػٟ ثبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ٚاٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ، ٚرٛفٍذ اٌذساعخ ئٌٝ أْ 

ع١ذح ٌٕؾش اٌّؼٍِٛبد اٌج١ئ١خ ٚص٠بدح اٌّؼشفخ ثبلاعزذاِخ اٌج١ئ١خ، ؽ١ش اعزخذَ سٚاد اٌّٛلغ 

 %.  84.6ِفَٙٛ الاعزذاِخ ثطش٠مخ ئ٠غبث١خ أٚ ِؾب٠ذح ثٕغجخ 

(0202ٕٗذفذ دراسخ ر٘فٞق رثبػ )
(38)

ئٌٝ رؾ١ًٍ اٌّنّْٛ اٌّزؼٍك ثمنب٠ب الإػلاَ اٌج١ئٟ  

َ اٌشلّٟ، ثبٌزطج١ك ػٍٝ ففؾخ "اٌٛوبٌخ اٌٛه١ٕخ ٌٍٕفب٠بد" ػٍٝ ِٛلغ ػجش ٚعبئً الإػلا
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ف١غجٛن، ٚرٛفٍذ ئٌٝ اػزّبد اٌقفؾخ ثؾىً وج١ش ػٍٝ اٌقٛس اٌزٟ رذػُ ثٙب إٌـ 

 اٌّىزٛة، ١ٍ٠ٙب ثٕغجخ ألً اٌشعِٛبد ٚالإػلأبد ٚاٌزغغ١لاد اٌّقٛسح.

(0202ٕٗذفذ دراسخ ٍْٜ فؤاد )
(39)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ دٚس اٌقؾبفخ الإٌىزش١ٔٚخ ٚاٌجشاِظ  

اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ث١ٓ اٌغّٙٛس اٌّقشٞ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ لنب٠ب اٌزٍٛس 

اٌج١ئٟ رقذسد لبئّخ لنب٠ب رٍٛس اٌج١ئخ، ر١ٍٙب لن١خ اٌزٍٛس اٌجقشٞ، صُ اٌزٍٛس 

 ٌزفغ١ش٠خ، ر١ٍٙب اٌّؼبٌغخ إٌمذ٠خ. اٌنٛمبئٟ. ٚلذ غٍجذ ػٍٝ اٌّؼبٌغبد الإػلا١ِخ اٌّؼبٌغخ ا

(0202ٗإزَذ دراسخ أٍْٞخ ٝخيف، ٍرٌٝ ٍخي٘ف )
(40)

ثزؾذ٠ذ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً  

الاعزّبػٟ فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ِٚذٞ اػزّبد اٌغّٙٛس ػ١ٍٙب فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ 

اٌّؼٍِٛبد اٌج١ئ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ رغبُ٘ ثؾىً وج١ش فٟ رشؽ١ذ 

ئ٠غبث١خ  ٚرٛػ١خ ِغزخذ١ِٙب، ٚأٔٙب رٍجٟ اؽز١بعبرُٙ اٌج١ئ١خ، ٚأٔٙب رغبُ٘ فٟ ارخبر عٍٛو١بد

 ٌٍؾفبظ ػٍٝ اٌج١ئخ ٚػذَ ر٠ٍٛضٙب.

(0202دارسخ ٗىٞذ ؽذادٛ )
(41)

ٌٍزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ رى٠ٛٓ ل١ُ  

اٌّٛاهٕخ اٌج١ئ١خ ٌذٜ اٌؾجبة اٌغبِؼٟ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ٔغجخ وج١شح رغزخذَ ِٛلغ ف١غجٛن 

 .فٟ ئ٠قبي أفىبس٘ب ٚآسائٙب ؽٛي اٌّٛمٛػبد اٌج١ئ١خ

Balarabe and Hamza (2020)ساعخ ٚ٘ذفذ د
(42)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ رأص١ش اٌزغط١خ  

الإػلا١ِخ ٌمن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ ػٍٝ آساء ٚارغب٘بد ٚعٍٛو١بد اٌغّٙٛس فٟ ٚلا٠خ 

ث١ٕغ١ش٠ب، ٚخٍقذ اٌذساعخ ئٌٝ اسرفبع اٌٛػٟ ثمن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ،  Kano"وبٔٛ" 

ٚأْ اٌطش٠مخ اٌزٟ رغطٟ ثٙب ٚعبئً الإػلاَ لن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ رإصش ثؾىً ئ٠غبثٟ ػٍٝ 

 فُٙ ٚئدسان اٌغّٙٛس ٌٍمن١خ، ٚأْ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ رؼذ اٌّقذس اٌشئ١غٟ.

Blomberg and el (2020)دساعخ ٚا٘زّذ 
(43)

ثبٌزؼشف ػٍٝ و١ف١خ اعزخذاَ ِٕظّبد  

اٌّغزّغ اٌّذٟٔ ٌٛعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ ِٕبلؾخ لنب٠ب اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ ٚرٛفٍذ 

ئٌٝ أْ سعبئً إٌّظّبد غ١ش اٌؾى١ِٛخ رشوض ػٍٝ رأص١شاد اٌزغ١ش إٌّبخٟ فٟ اٌٛلذ 

٠ب اٌزغ١ش إٌّبخٟ أوضش اٌؾبمش، ٚأْ ِٕظّبد اٌّغزّغ اٌّذٟٔ فٟ دٚي اٌؾّبي رٕبلؼ لنب

 ِٓ ٔظ١شرٙب فٟ دٚي اٌغٕٛة.

(2020ٚا٘زّذ دساعخ ِشٚح فجؾٟ )
(44)

ثزؾ١ًٍ الارقبلاد الإٌىزش١ٔٚخ ٌّجبدسح "ارؾنش  

ٌلأخنش" ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ. أظٙشد ٔزبئظ اٌذساعخ اٌزؾ١ٍ١ٍخ اسرفبع ؽغُ 

ِزبثؼخ ففؾخ "ارؾنش ٌلأخنش"، ٚعبء اٌزذ٠ٚش فٟ ِمذِخ اٌّٛمٛػبد اٌزٟ سوضد ػ١ٍٙب 

 ١خ. اٌقفؾخ، صُ اٌزٕٛع اٌج١ٌٛٛعٟ، صُ اٌؾفبظ ػٍٝ اٌّٛاسد اٌطج١ؼ

(0202ٝبش خضٞر اىجٞبرٜ )ٕٗذفذ دراسخ 
(45)

ػٍٝ دٚس الإػلاَ اٌج١ئٟ فٟ ئٌٝ اٌزؼشف  

رٛػ١خ اٌغّٙٛس ثضمبفخ اٌج١ئخ، ٚاٌزٛػ١خ ثّخبهش٘ب الاعزّبػ١خ ٚاٌقؾ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ 

اٌؾشٚة اٌزٟ ِش ثٙب اٌؼشاق ِٓ الأعجبة اٌشئ١غ١خ فٟ ص٠بدح ؽذح اٌزٍٛس اٌج١ئٟ، ِّب أدٞ ئٌٝ 

 أِشاك اعزّبػ١خ ٚٔفغ١خ ٚعغذ٠خ.ظٙٛس 
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Jie Xiong, Haohuan Fu (0202)دراسخ 
(46)

ثٙذف رغ١ٍو اٌنٛء ػٍٝ دٚس الأهش  ،

اٌؼبهف١خ ٚالإدساو١خ فٟ ئثشاص اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ الإهبس اٌغشدٞ لذ ٠غؼً 

لنب٠ب رغ١ش إٌّبؿ أوضش ثشٚصا ِٓ خلاي ئؽشان اٌغّٙٛس فٟ إٌّبلؾخ أٚ ئصبسح ا٘زّبِٗ ػٍٝ 

اٌمٍك اٌؼبَ ثؾأْ اٌزغ١ش اٌّذٜ اٌط٠ًٛ، ٚأْ الإهبس اٌّؼشفٟ ٘ٛ الألً فبػ١ٍخ فٟ ئصبسح 

 إٌّبخٟ.

(0202ٗإزَذ دراسخ ّذٛ ث٘عبعخ )
(47)

ثبٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛلغ ف١غجٛن فٟ ٔؾش اٌٛػٟ  

اٌج١ئٟ ٚرؾم١ك اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ ِٚذٜ رأص١شٖ ػٍٝ اٌغٍٛو١بد اٌج١ئ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِٛالغ 

غ ف١غجٛن، ٚأْ اٌّٛلغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ رؼزجش ِٓ أُ٘ ٚعبئً اٌزٛػ١خ اٌج١ئ١خ خبفخ ِٛل

 ٠غبُ٘ ثؾىً فؼبي فٟ اٌزٛػ١خ اٌج١ئ١خ ٚرؾم١ك اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ. 

(0202دراسخ رٌٝ فزؾٜ قذٗرٛ )
(48)

ٌٍزؼشف ػٍٝ ِغزٜٛ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌّغزخذِٟ ِٛالغ  

اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ٚارغب٘برُٙ ٚعٍٛو١برُٙ اٌج١ئ١خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِغزٜٛ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ 

اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٠زشاٚػ ث١ٓ اٌّغزٜٛ اٌؼبٌٟ ٚاٌّزٛعو، ٚر١ّضد  ٌّغزخذِٟ ِٛالغ

ارغب٘برُٙ ٔؾٛ اٌج١ئ١خ ثبلإ٠غبث١خ، ٚأْ لنب٠ب اٌزٍٛس ثّخزٍف أؽىبٌٙب، ٚاٌّؾبفظخ ػٍٝ 

اٌغبثبد رؼذ الأُ٘ ثبٌٕغجخ ٌّغزخذِٟ ِٛالغ ؽجىبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ٚثذسعخ ألً لنب٠ب 

 الأٚصْٚ.  إٌفب٠بد اٌجؾش٠خ ٚاٌقٍجخ، ٚصمت

(0202ٗإزَذ دراسخ ػلاه ٗىٞذ، ثبٛ ػبده )
(49)

ثّؼشفخ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ  

فٟ اٌزٛػ١خ اٌج١ئ١خ ٚٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌذٞ اٌزلا١ِز، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِٛلغ ف١غجٛن ٠ؼزجش 

ً ٌذٜ ػ١ٕخ اٌذساعخ، ٚأٔٗ ٠غبُ٘ ٚثٕغجخ وج١شح  ِٓ أوضش ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ اعزخذاِب

فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ث١ُٕٙ، ؽ١ش أفجؼ ٚع١ٍخ ِّٙخ ٌلاهلاع ػٍٝ الأخجبس ٚاٌّؼٍِٛبد فٟ 

ؽزٝ اٌّغبلاد، ٚأْ أغٍت ػ١ٕخ اٌذساعخ ٠غزخذِْٛ ِٛلغ ف١غجٛن فٟ ِؼشفخ الأٚمبع 

 اٌج١ئ١خ اٌشإ٘خ ِٚؾىلارٙب ٚهشق ِؼبٌغزٙب.  

(0202ٗإزَذ دراسخ دىٞيخ شز٘اُ، خٞرح صي٘ثٜ )
(50)

ِٛالغ اٌزٛافً ثّؼشفخ دٚس  

الاعزّبػٟ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ِٚذٞ ِغبّ٘خ ِٛلغ ف١ظ ثٛن فٟ اٌزؼش٠ف ثمنب٠ب 

اٌج١ئخ ِٚؾىلارٙب، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِؼظُ اٌّجؾٛص١ٓ ٠غزخذِْٛ ِٛلغ ف١ظ ثٛن ثقفخ 

دائّخ، ٚفشػ أوضش ِٓ ٔقف هٍجخ اٌؼ١ٕخ أُٔٙ لا ٠زبثؼْٛ اٌّٛام١غ اٌج١ئ١خ، ٚأْ اٌّٛلغ 

 زؼش٠ف ثمنب٠ب اٌج١ئخ ِٚؾىلارٙب، ٠ٚغبُ٘ فٟ رٛع١ٗ عٍٛو١برُٙ ٔؾٛ اٌج١ئخ. ٠غبُ٘ فٟ اٌ

(2019ٚ٘ذفذ دساعخ خٍٛد ػجذ الله ١ٍِبٟٔ )
(51)

ئٌٝ رؾ١ًٍ أعب١ٌت الإػلاَ اٌج١ئٟ اٌشلّٟ فٟ  

ِغبلاد اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ، ٚٔؾش صمبفخ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ. ٚرٛفٍذ ئٌٝ اػزّبد الإػلاَ اٌج١ئٟ 

ػٍٝ ؽجىبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ وّٕقبد ارقب١ٌخ، ٚأْ ِٛام١غ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ رشوض ػٍٝ 

١ّخ اٌّغزذاِخ ِغ مؼف الا٘زّبَ ثمنب٠ب لنب٠ب اٌزٍٛس ٚالاؽزجبط اٌؾشاسٞ ٚاٌطبلخ ٚاٌزٕ

 اٌزقؾش ٚاٌزٕٛع اٌج١ٌٛٛعٟ.      
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Emelie Oldensjö (2018)ٚ٘ذفذ دساعخ 
(52)

ئٌٝ دساعخ و١ف١خ اعزخذاَ ِٕقخ ٠ٛر١ٛة  

ٌّؾبسوخ اٌّمبهغ اٌّقٛسح ٌٕؾش اٌٛػٟ ؽٛي ٘ذس اٌّٛاسد فٟ اٌؾ١بح ا١ِٛ١ٌخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ 

اد ػ١ٍّخ ػٍٝ ِٛلغ ا١ٌٛر١ٛة أعّٙذ فٟ ئِذاد الأفشاد ٔغبػ اٌّٛاهٓ اٌؼبدٞ فٟ ئٔؾبء لٕٛ

ثبٌّؼٍِٛبد اٌؼ١ٍّخ اٌج١ئ١خ، ٚٔغؾذ فٟ رغ١١ش ارغب٘برُٙ ٚعٍٛو١برُٙ اٌّزؼٍمخ ثزشؽ١ذ 

الاعزٙلان ٚاٌؾذ ِٓ إٌفب٠بد، وّب ٚفشد عبؽخ ٌٍؾٛاس ٚاٌزؼٍُ ٚاٌزٛافً ثؾأْ اٌؾفبظ ػٍٝ 

 اٌج١ئخ. 

(2018ٚ٘ذفذ دساعخ ساؽذ اٌذٚعشٞ )
(53)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رٛػ١خ  

اٌؾجبة ثمنب٠ب اٌج١ئخ، ٚاٌّؼٛلبد اٌزٟ رؾذ ِٓ فبػ١ٍخ الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ ر١ّٕخ اٌٛػٟ 

 اٌج١ئٟ. ٚأوذد ٔزبئظ اٌذساعخ أ١ّ٘خ الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ رٛػ١خ اٌؾجبة ثبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ. 

(2018ٚا٘زّذ دساعخ ِؾّٛد ؽغٓ ئعّبػ١ً ٚآخش٠ٓ )
(54)

ثبٌزؼشف ػٍٝ ٚالغ اٌّؼبٌغخ  

الإػلا١ِخ ٌمنب٠ب اٌج١ئخ فٟ ثؼل اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ ٌٍّإعغبد اٌقؾف١خ ٚأصش٘ب ػٍٝ ر١ّٕخ 

ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ إٌّو اٌغبٌت فٟ اٌزٕبٚي ٘ٛ الأعٍٛة  .اٌّغئ١ٌٛخ اٌج١ئ١خ ٌذٜ اٌغّٙٛس

  بٌغخ اٌخجش٠خ ثبٌّٛع١ّخ. اٌخجشٞ، ١ٍ٠ٗ اٌزمش٠ش، ف١ّب ٌُ ٠غُزخذَ ّٔو اٌؾٛاس. ٚلذ ارغّذ اٌّؼ

(2017ٚ٘ذفذ دساعخ فبهّخ ثشثٛؽٟ )
(55)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً  

الاعزّبػٟ فٟ ر١ّٕخ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ اسرفبع ٔغجخ اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌذٞ أفشاد 

اٌؼ١ٕخ، ٚاسرفبع صمزُٙ فٟ ِؼٍِٛبد ف١ظ ثٛن، ٚرزّضً أثشص ِظب٘ش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ فٟ ٚعٛد 

    ا٘زّبَ ثبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ. 

(2017بء )ٚا٘زّذ دساعخ ل٠ٛذس عٍٛي، ِجذٚع ٚف
(56)

ثبٌزؼشف ػٍٝ دٚس ِٛالغ اٌزٛافً  

الاعزّبػٟ فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ اٌّغزذاَ ٌذٞ اٌطٍجخ اٌغبِؼ١١ٓ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ ِٛلغ 

ً ٌذٞ اٌّجؾٛص١ٓ، ٚأٔٗ ٠غبُ٘ فٟ  ف١غجٛن ٠ؼذ ِٓ أوضش ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ اعزخذاِب

 ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ اٌّغزذاَ. 

(2017ضّبْ )دساعخ ٔقش اٌذ٠ٓ ػٚ٘ذفذ 
(57)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ ِذٜ رٛظ١ف الإػلاَ  

اٌشلّٟ فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٚاٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ غبٌج١خ اٌّجؾٛص١ٓ 

%( ٠شْٚ أْ الإػلاَ اٌشلّٟ ٌُ ٠ٛظف فٟ ِغبي اٌج١ئخ، ٚأٔٗ ِمقش فٟ ٔؾش اٌٛػٟ 64)

ش فٟ الإػلاَ %( ػٍٝ أْ ِب ٠ُٕؾ79%(، ٚٚافك غبٌج١خ اٌّجؾٛص١ٓ )47ثبٌّؾىلاد اٌج١ئ١خ )

 اٌؼشثٟ ػٓ اٌج١ئخ لا ٠زٕبعت ٚأ١ّ٘زٙب. 

(2016ٚا٘زّذ دساعخ ِٙشٞ ؽف١مخ )
(58)

ثبٌزؼشف ػٍٝ دٚس الإػلاَ اٌج١ئٟ الإٌىزشٟٚٔ ػجش  

ِٛلغ ف١غجٛن فٟ ئؽذاس ػ١ٍّخ اٌز١ّٕخ اٌّغزذاِخ ٚٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ ٚعٛد 

ّغزذاِخ، ٌىٓ ٕ٘بن رفبٚد فٟ ٔغجخ ا٘زّبَ ٍِؾٛظ ِٓ إٌبؽط١ٓ اٌج١ئ١١ٓ ثبٌز١ّٕخ اٌ

الا٘زّبِبد ث١ٓ ِزقؾفٟ اٌقفؾبد ػ١ٕخ اٌذساعخ. ٚرزٕبٚي اٌقفؾبد اٌج١ئ١خ ػ١ٕخ اٌذساعخ 

ِٛام١غ اٌز١ّٕخ اٌج١ئ١خ ٚؽّلاد اٌزؾغ١ش ٚإٌظبفخ ٚاٌطبلخ اٌّزغذدح إٌظ١فخ ٚاعزخذاِبد 

 اٌطبلخ اٌجذ٠ٍخ. 
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Rahim ،Jalaladeen  (2016)ٚ٘ذفذ دساعخ 
(59)

ئٌٝ ِؼشفخ دٚس ٚعبئً اٌزٛافً ، 

الاعزّبػٟ فٟ ص٠بدح اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌذٞ هلاة عبِؼخ اٌغ١ٍّب١ٔخ ثبٌؼشاق، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ 

%( ٠غزخذِْٛ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ثؾىً 63.5ِؼظُ اٌطلاة ػ١ٕخ اٌذساعخ )

ِغزّش، ٌٍؾقٛي ػٍٝ الأخجبس ٚاٌّؼٍِٛبد ٚص٠بدح ِؼشفزُٙ ٚسفغ ِغزٛٞ اٌٛػٟ ؽٛي 

 ٍَٛ ٚاٌزؼ١ٍُ ٚص٠بدح اٌٛػٟ اٌج١ئٟ.اٌؼ

Cardelon et al (2015)ٚ٘ذفذ دساعخ 
(60 )

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ الأهش اٌزٟ رغزخذِٙب 

إٌّقبد الإٌىزش١ٔٚخ إٌبهمخ ثبلإعجب١ٔخ فٟ أِش٠ىب اٌلار١ٕ١خ فٟ رغط١خ أخجبس لنب٠ب اٌزغ١شاد 

، ٚلذ رُ لاد الأٔجبءِٓ ٚوبعبءد %( 47إٌّبخ١خ. وؾفذ ٔزبئظ اٌذساعخ أْ ٔقف الأخجبس )

% ِٓ الأخجبس اٌزٟ رؼشمٙب اٌٛوبلاد لا رمذَ ؽٍٛلا ٌمن١خ 20ٔؾش٘ب ثذْٚ رؾش٠ش، ٚأْ 

 اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ. 

(2015ٚا٘زّذ دساعخ ِش٠ُ ثٍخنش )
(61)

ثّؼشفخ اٌذٚس اٌزٞ ٠إد٠ٗ ِٛلغ ف١غجٛن ٌخذِخ  

أغشاك الإسؽبد اٌج١ئٟ، ٚرؾ١ًٍ دٚسٖ ٚفؼب١ٌزٗ فٟ رٛف١ً سعبٌزٗ الإػلا١ِخ، ٚرٛفٍذ 

اٌذساعخ ئٌٝ أْ اٌطلاة ٠غبّْ٘ٛ فٟ ٔؾش اٌّؼٍِٛبد ٚالأخجبس فٟ ِٛلغ ف١غجٛن ثٕغجخ 

ػجش اٌّٛلغ ثٕغجخ  %، ٠ٚغبّْ٘ٛ فٟ ٔؾش اٌّٛامغ الإػلا١ِخ ِٚؾبسوزٙب ٚرجبدٌٙب68.3

46.7 .% 

صبىضب: ٍؾ٘ر اىذراسبد اىزٜ رْبٗىذ اٟصبر اىَؼرفٞخ ٗاى٘عذاّٞخ ٗاىسي٘مٞخ لاسزخذاً الإػلاً 

 اىرقَٜ فٜ قضبٝب اىز٘ازُ اىجٞئٜ:  

(0202دراسخ رؽبة محمد أّ٘ر )
62

ثٙذف اٌشفذ ٚاٌم١بط ؽجٗ اٌزغش٠جٟ ٌٍزأص١شاد اٌٛعذا١ٔخ  ،

ٚاٌغٍٛو١خ إٌبرغخ ػٓ رؼشك اٌؾجبة اٌغبِؼٟ ٌقٛس أصِخ رغ١ش إٌّبؿ؛ ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ 

اٌزؼشك ٌقٛس أصِخ رغ١ش إٌّبؿ ٠إصش فٟ الاعزغبثبد اٌٛعذا١ٔخ ٚاٌغٍٛو١خ ٌطٍجخ اٌغبِؼخ، 

خزٍف، ؽ١ش رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد دلاٌخ  ٚأْ وً ئهبس ِشئٟ ِٓ أهش ٘زٖ اٌقٛس ٌٗ رأص١ش ُِ

ث١ٓ اٌّجؾٛص١ٓ فٟ ثؼل اٌزأص١شاد اٌٛعذا١ٔخ، أِب فٟ ؽبٌخ اٌزأص١شاد اٌغٍٛو١خ فج١ٕذ إٌزبئظ 

 ٚعٛد فشٚق راد دلاٌخ. 

(0202ٕٗذفذ دراسخ إْٝبش رض٘اُ ػجذ اىؾَٞذ )
 63

اٌزؼشف ػٍٝ و١ف١خ ِؼبٌغخ  ئٌٝ 

اٌّقش٠خ" ػٍٝ "ف١غجٛن" ٌمن١خ اٌزغ١شاد إٌّبخ١خ "اٌقفؾخ اٌشع١ّخ ٌٛصاسح اٌج١ئخ 

ِٚخبهش٘ب، ٚرٛفٍذ ئٌٝ اسرفبع ِؼذلاد اٌضمخ فٟ اٌقفؾخ اٌشع١ّخ ٌٛصاسح اٌج١ئخ، ٚٚعٛد 

ػلالخ اسرجبه١خ داٌخ ئؽقبئ١ًب ث١ٓ ِؼذي اػزّبد اٌّجؾٛص١ٓ ػٍٝ اٌقفؾخ ٌّزبثؼخ اٌزغ١شاد 

 إٌّبخ١خ ٚدسعخ صمزُٙ ف١ٙب.

Jian Xu and Ruixia Han (0202) ظ دراسخٗرزفق ٍؼٖب فٜ اىْزبئ
(64)

، ٚاٌزٟ 

ٚرٛفٍذ ئٌٝ دسعذ اٌؼلالخ ث١ٓ اعزخذاَ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٚاٌغٍٛن اٌّإ٠ذ ٌٍج١ئخ، 

أْ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ أوضش فبػ١ٍخ فٟ اٌزأص١ش ػٍٝ اٌغٍٛن اٌج١ئٟ ػٓ ٚعبئً الإػلاَ 
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اٌزم١ٍذ٠خ، ٚأْ ِٛلغ ف١غجٛن ٠أرٟ الأوضش رأص١شاً فٟ اٌزٛػ١خ ثّٛمٛػبد اٌج١ئخ، ٚالأوضش 

 فبػ١ٍخ فٟ اٌزأص١ش ػٍٝ اٌغٍٛن اٌج١ئٟ. 

ٗر٘صيذ إىٚ اىْزٞغخ رارٖب ث٘ع٘د ػلاقخ ثِٞ ٗسبئو اىز٘اصو الاعزَبػٜ ٗاىسي٘ك اىجٞئٜ 

Salem, S.& Alanadoly,A. (0202)الإٝغبثٜ دراسخ 
(65)

ثأْ الاعزخذاَ إٌؾو  ،

ٌٛعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٌٗ رأص١ش ئ٠غبثٟ ػٍٝ رؾغ١ٓ عٍٛن اٌّغزخذ١ِٓ ٔؾٛ اٌج١ئخ 

ٚص٠بدح اٌّخبٚف ثؾأْ الإخلاي ثٙب، ٚأ١ّ٘خ الارقبي اٌؾفٟٙ الإٌىزشٟٚٔ فٟ ٔؾش اٌٛػٟ 

 ثبلاعزذاِخ اٌج١ئ١خ ٚاٌزأص١ش ػٍٝ الأفشاد ٌزجٕٟ اٌغٍٛن اٌج١ئٟ اٌقؾ١ؼ. 

Chwialkowska (0202)دراسخ ّزبئظ اىذراسخ اىسبثقخ ٍغ  ٗقذ ارفقذ
(66)

ٚاٌزٟ  ،

سفذد فبػ١ٍخ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ اٌزضم١ف ٚاٌزؼ١ٍُ اٌج١ئٟ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ 

ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٌٙب دٚسا وج١شا فٟ غشط اٌغٍٛن اٌج١ئٟ، ِٓ خلاي ثٕبء اٌٛػٟ 

 ثبٌّٕزغبد اٌنبسح ثبٌج١ئخ.  

(0200ٍؼٖب فٜ اىْزٞغخ دراسخ سبرح اىَقذً )ٗرخزيف 
(67)

ئر رٛفٍذ ئٌٝ ػذَ ٚعٛد د١ًٌ  ،

ػٍٝ اسرجبه اسرفبع اٌٛػٟ ثبٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ثبلارغبٖ الإ٠غبثٟ ٔؾٛ ِٕؾٛساد رم١ًٍ اعزخذاَ 

ٗرزفق ٍؼٖب الأو١بط اٌجلاعز١ى١خ أٚ ١ٔخ ػ١ٕخ اٌذساعخ فٟ رغ١ش عٍٛو١برُٙ ٌٍؾفبظ ػٍٝ اٌج١ئخ. 

( Chi-Hung Chung et al (2020دراسخ
(68)

ؽ١ش رٛفٍذ ئٌٝ أ١ّ٘خ ِٛالغ  ،

اٌزٛافً الاعزّبػٟ فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ ِؼٍِٛبد ػٓ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ، ٚسغُ رٌه فأْ ػ١ٕخ 

 Schermanدراسخ اٌذساعخ ٔبدسا ِب رؾبسن أٚ رزفبػً ِغ ِٕؾٛساد اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ. أِب 

& el  (0200)
(69)

فمذ رٛفٍذ ئٌٝ أْ اعزخذاَ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٠شرجو ئ٠غبث١بً  ،

 ثبٌّؾبسوخ فٟ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ، ٌىٓ ٘زٖ اٌؼلالخ رنؼف ثؾىً رذس٠غٟ ِغ ِشٚس اٌٛلذ. 

Gupta, M., & Syed (0200)ٕٗذفذ دراسخ 
(70)

ٌّؼشفخ رأص١ش أٔؾطخ اٌزغ٠ٛك ػجش  ،

بد اٌخنشاء اٌقذ٠مخ ٌٍج١ئخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ػٍٝ رغ٠ٛك إٌّزغ

أْ اٌّٛلف الإ٠غبثٟ ٌذٞ اٌّؾبسو١ٓ وبْ ٌٗ رأص١شٖ اٌىج١ش ٚالإ٠غبثٟ ػٍٝ سغجزُٙ فٟ ؽشاء 

 إٌّزغبد اٌقذ٠مخ ٌٍج١ئخ.

(0200ٕٗذفذ دراسخ أؽَذ ٍؼٞذٛ )
(71)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ ِٛالف اٌغّٙٛس اٌغؼٛدٞ رغبٖ  

عزّبػٟ ٌّؾشٚع اٌجزس اٌغؾبثٟ )الاعزّطبس( اٌزغط١خ الإخجبس٠خ ٌّٕقبد اٌزٛافً الا

%( ٠زبثغ 67ٌّٛاعٙخ ؽؼ ا١ٌّبٖ فٟ اٌغؼٛد٠خ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ أْ غبٌج١خ اٌؾؼت اٌغؼٛدٞ )

ِؾشٚع الاعزّطبس، ٚلذ ؽٍذ ِٕقخ "ر٠ٛزش" ػٍٝ سأط أثشص ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ 

 اٌزٟ ٠زبثغ ِٓ خلاٌٙب ِؾشٚع الاعزّطبس. 

Ogunjinmi and Adekoya (2016)ٚا٘زّذ دساعخ 
(72)

، ثزؾذ٠ذ رأص١ش ٚعبئً اٌزٛافً 

% ِٓ 98.3الاعزّبػٟ ػٍٝ اٌّؼشفخ ثمنب٠ب اٌزغ١ش إٌّبخٟ، أظٙشد ٔزبئظ اٌذساعخ أْ 

اٌّجؾٛص١ٓ ػشفٛا ثمن١خ اٌزغ١ش إٌّبخٟ ِٓ خلاي ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ٚأْ ِٛلغ 

 ػٓ اٌزغ١ش إٌّبخٟ.  ف١غجٛن عبء فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ِٓ ٚعبئً ٔؾش ِؼٍِٛبد
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(2015ٚ٘ذفذ دساعخ ِؾّٛد عٍّبْ )
(73)

ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ ِذٞ اػزّبد هٍجخ اٌغبِؼبد فٟ  

ِؾبفظبد غضح ػٍٝ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ فٟ رؾى١ً ِؼبسفُٙ ؽٛي لنب٠ب اٌج١ئخ، ٚا٢صبس 

اٌّؼشف١خ ٚاٌغٍٛو١خ إٌبرغخ، ٚرٛفٍذ ئٌٝ اػزّبد غبٌج١خ اٌّجؾٛص١ٓ ػٍٝ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ 

 ٌزؾى١ً ِؼبسفُٙ ٔؾٛ لنب٠ب اٌج١ئخ. 

 ذٛ ىيذراسبد اىسبثقخ: اىزؾيٞو اىْق

رٕٛػذ ِغبلاد اٌذساعبد اٌزٟ رٕبٌٚذ دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ، ِب ث١ٓ دساعخ اٌّٛالغ  - أ

الإ١ٌىزش١ٔٚخ ٌٍّإعغبد اٌقؾف١خ، ٚدساعخ ِٕقبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ ِضً ف١غجٛن 

 ٚر٠ٛزش ٠ٚٛر١ٛة.  

ػلاَ وبْ اٌّؾٛس اٌخبؿ ثذاسعخ دٚس ٚعبئً الإ ػيٚ ٍسز٘ٙ مضبفخ الإزَبً اىجؾضٜ - ة

%، ف١ّب ؽً 59.6اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٌذٞ اٌغّب١٘ش ٘ٛ الأوضش ثشٚصا، ثٕغجخ 

صب١ٔب اٌذساعبد اٌزٟ رٕبٌٚذ ا٢صبس اٌّؼشف١خ ٚاٌٛعذا١ٔخ ٚاٌغٍٛو١خ لاعزخذاَ الإػلاَ اٌشلّٟ 

%، ٚعبء فٟ اٌزشر١ت اٌضبٌش ِؾٛس اٌذساعبد اٌزٟ رٕبٌٚذ 22.8فٟ اٌّغبي اٌج١ئٟ ثٕغجخ 

 %.17.54اعزخذاَ اٌغّٙٛس ٌلإػلاَ اٌشلّٟ فٟ ِزبثؼخ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ثٕغجخ  ِذٜ

أوذد دساعبد أٔٗ سغُ اػزّبد اٌغّٙٛس ػٍٝ اٌزّبط اٌّؼٍِٛبد ، ػيٚ ٍسز٘ٙ اىْزبئظ  - د

ثؾأْ اٌمنب٠ب اٌج١ئ١خ ِٓ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٟ، ئلا أْ اٌغّٙٛس لا ٠ضك ف١ّب رمذِٗ ِٓ 

هج١ؼزٙب، ٚ٘ٛ ِب ٠ج١ٓ أ١ّ٘خ رٛظ١ف ففؾبد اٌّإعغبد ِؼٍِٛبد، ٚرٌه ساعغ ئٌٝ 

الإػلا١ِخ فٟ ٔؾش اٌّؼٍِٛبد اٌقؾ١ؾخ ٚاٌقبدلخ ػٓ اٌمنب٠ب اٌّغزّؼ١خ ػبِخ ٚاٌج١ئ١خ 

خبفخ، فبلإػلاَ اٌشلّٟ ٌٓ ٠ىْٛ ثذ٠لا ثأٞ ؽبي ػٓ الإػلاَ اٌزم١ٍذٞ، ٚلا ثذ ِٓ ئؽذاس 

ٓ ػٍٝ اٌقفؾبد اٌج١ئ١خ اٌّزخققخ رىبًِ ث١ٓ الاص١ٕٓ. وزٌه ِٓ اٌنشٚسٞ رأ١ً٘ اٌمبئ١ّ

ِٓ أعً ارمبْ ٌغخ اٌىزبثخ الإػلا١ِخ ٚرجغ١و اٌّؼٍِٛبد اٌج١ئ١خ اٌزم١ٕخ ٌزٛف١ٍٙب ئٌٝ اٌمبسب 

  اٌؼبدٞ.

ٚرجب٠ٕذ ٔزبئظ اٌذساعبد فٟ رم١١ُ دٚس الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌز١ّٕخ اٌج١ئ١خ، ئر أوذ ثؼنٙب ػٍٝ 

اٌجؼل ا٢خش ئٌٝ أْ الإػلاَ اٌشلّٟ ِمقش فٟ أ١ّ٘زٙب فٟ ٔؾش اٌٛػٟ اٌج١ئٟ، ف١ّب أؽبس 

ٚث١ّٕب أٔٗ ٌُ ٠ُٛظف ثؾىً ع١ذ فٟ ِغبي اٌزٛػ١خ اٌج١ئ١خ. ٔؾش اٌٛػٟ ثبٌّؾىلاد اٌج١ئ١خ، ٚ

دساعبد ٔغبػ الإػلاَ اٌشلّٟ فٟ ص٠بدح اٌٛػٟ اٌج١ئٟ ٚخطٛسح الإخلاي ثبٌزٛاصْ  أوذد

 ٌج١ئٟ الإ٠غبثٟ.اٌج١ئٟ، ئلا أٔٙب اخزٍفذ فٟ ؽذٚد اٌزأص١ش ػٍٝ اٌغٍٛن ا

( ٔظش٠خ اٌزّبط 2023عبِؼ فٛصٞ )اعزخذِذ دساعخ ػيٚ ٍسز٘ٙ الأطر اىْظرٝخ:  - س

( 2022(، ف١ّب اػزّذد دساعخ ع١ٙبْ ػجذ اٌؾ١ّذ )2022اٌّؼٍِٛبد، ٚدساعخ س٠ُ اٌؾش٠ف )

(، ٚدساعخ ِٕٟ فإاد 2022ِقطفٟ ػجذ اٌؾٟ )ػٍٝ ٔظش٠خ الأهش الإػلا١ِخ، ٚدساعخ 

 Cardelon et al (، ٚدساعخ2019) Jie Xiong, Haohuan Fuدساعخ (، 2020ٚ)

 (. 2018ِؾّٛد ؽغٓ ئعّبػ١ً ٚآخش٠ٓ )(، ٚدساعخ 2015)
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( ػٍٝ ٔظش٠خ الاعزخذاِبد ٚالإؽجبػبد، ٚدساعخ أ١ِٕخ 2020سف١مخ ؽبثٟ ) دساعخٚاػزّذد 

د١ٌٍخ (، ٚدساعخ ٠2019بط خن١ش اٌج١برٟ )(، ٚدساعخ ٠2020خٍف، ِش٠ُ ِخٍٛف )

(، ٚدساعخ ِش٠ُ 2017ل٠ٛذس عٍٛي، ِجذٚع ٚفبء )(، ٚدساعخ 2019ؽزٛاْ، خ١شح فٍٛثٟ )

Gupta, M., & Syed (2021)دساعخ (، ٚدساعخ 2015ثٍخنش )
 

(، ٚدساعخ ٔٛف ػجذ اٌٍط١ف 2023الاػزّبد دساعخ ٘بعش ؽٍّٟ ؽج١ؼ ) ٔظش٠خٚاعزخذِذ 

ِؾّٛد ؽغٓ ئعّبػ١ً دساعخ (، 2020ٚ(، ٚدساعخ أ١ِٕخ ٠خٍف، ِش٠ُ ِخٍٛف )2022)

(، 0202رؽبة محمد أّ٘ر )(، ٚدساعخ 2015ِؾّٛد عٍّبْ )(، ٚدساعخ 2018ٚآخش٠ٓ )

. ف١ّب اعزخذِذ ٔظش٠خ صشاء اٌٛع١ٍخ دساعخ (0202إْٝبش رض٘اُ ػجذ اىؾَٞذ )ٗدراسخ 

(. ٚاػزّذد ػٍٝ ٔظش٠خ رغ١١ش 2019(، ٚدساعخ خٍٛد ػجذ الله ١ٍِبٟٔ )2020رٛف١ك رثبػ، )

( ػٍٝ 2022(، ٚاػزّذد دساعخ عبسح اٌّمذَ )2020اٌغٍٛن دساعخ ِشٚح فجؾٟ محمد )

ل١ٍخ دساعخ ٔظش٠خ اٌغٍٛن اٌّخطو. ٚاعزخذِذ ٔظش٠خ اٌزؼ١ٍُ الاعزّبػٟ ٚرأص١ش الأ

Chwialkowska (2019) ( ػيٚ ّظرٝخ 0202ىَٞبء ػراثٜ محمد ). ٚاػزّذد دساعخ

سٌٚش ( َّ٘رط 0202سبرح ػجذ اىفزبػ اىسٞذ )اىغرش اىضقبفٜ، ٗاسزخذٍذ دراسخ 

Matei, Sorin Adam (0200 )داسعخ لاعزشار١غ١بد الارقبي اٌّٛلف١خ. ٚاعزخذِذ 

   ّظرٝخ رررٞت الأٗى٘ٝبد. 

ارغغ إٌطبق اٌغغشافٟ ٌذساعبد الإػلاَ اٌشلّٟ اٌج١ئٟ، ث١ٓ  ٍسز٘ٙ اىذٗه،ػيٚ  - ط

ػذ٠ذ ِٓ ثٍذاْ اٌؼبٌُ، اٌّزمذَ ٚإٌبِٟ ػٍٝ اٌغٛاء، ثّب ٠ؼىظ ئدسان أ١ّ٘زٙب ٚخطٛسح 

الإخلاي ثبٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، فمذ عبءد دساعبد فٟ ثٍذاْ ػشث١خ ِضً ِقش ٚاٌغضائش 

بوغزبْ ٚاٌق١ٓ ٚإٌٙذ، ٚثٍذاْ أٚسٚث١خ، ٚئفش٠م١خ ٚاٌغؼٛد٠خ ٚاٌؼشاق، ٚثٍذاْ آع٠ٛ١خ ث

ٚأِش٠ى١خ ؽّب١ٌخ ٚعٕٛث١خ. ٚوبٔذ اٌغضائش ٟ٘ الأوضش ثشٚصا ِٓ ث١ٓ ع١ّغ اٌجٍذاْ اٌزٟ 

 رٕبٌٚزٙب اٌذساعبد ػ١ٕخ اٌجؾش. 

٠ج١ٓ اٌغذٚي رٛص٠غ اٌذساعبد ػ١ٕخ اٌزؾ١ًٍ ػٍٝ  ػيٚ ٍسز٘ٙ اىَذارش اىؼيَٞخ  - ػ

 اٌّذساط اٌؼ١ٍّخ اٌّخزٍفخ: 
 % ن اىَذرسخ اىؼيَٞخ

 %40.35 23 اىَذرسخ اىؼرثٞخ 

 %28.07 16 اىَذرسخ اىَصرٝخ 

 %15.79 9 اىَذرسخ الأٗرٗثٞخ 

 %5.26 3 اىَذرسخ الإفرٝقٞخ 

 %5.26 3 اىَذرسخ الأٍرٝنٞخ

 %5.26 3 اىَذرسخ اٟسٞ٘ٝخ 

 %100 57 الإعَبىٜ       

ِٓ اٌغذٚي اٌغبثك ٠زج١ٓ أْ اٌّذسعخ اٌؼشث١خ وبٔذ الأوضش ا٘زّبِب ثجؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ 

%، ر١ٍٙب اٌّذسعخ اٌّقش٠خ. ٚػٍٝ ِغزٜٛ اٌّذساط الأعٕج١خ عبءد 40.35اٌج١ئٟ، ٚثٕغجخ 

 %. 15.79اٌّذسعخ الأٚسٚث١خ فٟ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ 



ثؾ٘س الإػلاً اىرقَٜ ٗدٗرٕب فٜ رشنٞو ٗػٜ ٗارغبٕبد اىغَٖ٘ر ّؾ٘ قضبٝب اىز٘ازُ اىجٞئٜ.. الارغبٕبد اىؾذٝضخ فٜ 

 اىضبّٜ ٙدراسخ رؾيٞيٞخ ٍِ اىَسز٘

 222 2222 و/ يوني( إبريل2)ج والعشرينثامن العدد ال –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

فٟ دساعبد ٚثؾٛس الإػلاَ اٌشلّٟ  ػيٚ ٍسز٘ٙ أدٗاد عَغ اىجٞبّبد اىَسزخذٍخ - ؿ

 اٌج١ئٟ، أظٙش اٌزؾ١ًٍ ِب ٠ٍٟ: 

اػزّذد دساعبد ػٍٝ اعزّبسح الاعزج١بْ وأداح ٌغّغ اٌج١بٔبد ِضً دساعخ عبِؼ فٛصٞ 

(، ٚدساعخ 2022س٠ُ اٌؾش٠ف )(، ٚدساعخ 2023أؽّذ ػبسف، آلاء محمد )(، ٚدساعخ 2023)

 ,Hopke, J. E., & Paris(، ٚداسعخ 2020)(، ٚدساعخ سف١مخ ؽبثٟ 2021سٚاْ ػغىش )

L. (2019( ٞٚدساعخ سث١ؼخ ثٛ ص٠ذ ،)2023(، ٚدساعخ ٘بعش ؽٍّٟ ؽج١ؼ )2017 ،)

(، ٚدساعخ 2022أعشرٙب اعّٙبْ ِشث١ؼٟ )(، ٚدساعخ 2022ٚدساعخ ٔٛف ػجذ اٌٍط١ف )

Balarabe and Hamza (2020 .) 

(، 2022ٚآخشْٚ ) Falkenbergداسعخ ٚاػزّذد دساعبد ػٍٝ رؾ١ًٍ اٌّنّْٛ ِضً 

(، ٚدساعخ 2021) Matei, Sorin Adamداسعخ (، 2022ٚدساعخ ع١ٙبْ ػجذ اٌؾ١ّذ )

 Ballestar (2020 .)(، دساعخ 2022ِقطفٝ ػجذ اٌؾٟ )

(، ٚدساعخ 2019وأداح ٌغّغ اٌج١بٔبد ِضً دساعخ خٍٛد ػجذ الله ١ٍِبٟٔ ) اٌّمبثٍخٚاعزخذِذ 

-Chi (2020(، ٚدساعخ2017اٌذ٠ٓ ػضّبْ ) ٔقش(، ٚدساعخ 2017فبهّخ ثشثٛؽٟ )

Hung Chung et al ) . 

رٕٛػذ، ِب ث١ٓ ، فمذ أٍب ػِ اىؼْٞبد اىزٜ اػزَذد ػيٖٞب اىذراسبد اىخبضؼخ ىيزؾيٞو - د

٠بط ػؾٛائ١خ اؽزّب١ٌخ ٚغ١ش اؽزّب١ٌخ. ٚلذ رٕٛػذ اٌؼ١ٕبد الاؽزّب١ٌخ، ئر اػزّذد دساعخ 

(، 2015ِؾّٛد عٍّبْ )م١خ ِٚؼٙب دساعخ ( ػٍٝ ػ١ٕخ ػؾٛائ١خ هج2019خن١ش اٌج١برٟ )

( ػ١ٕخ ػؾٛائ١خ ؽقق١خ، ف١ّب اػزّذد دساعخ 2019س٠ُ فزؾٟ لذٚسٞ )دساعخ ٚاعزخذِذ 

Scherman & el  (2022 ،ًػٍٝ ػ١ٕ١خ ػؾٛائ١خ هجم١خ ٚػؾٛائ١خ ِزؼذدح اٌّشاؽ )

( ػ١ٕخ ػؾٛائ١خ ِزؼذدح 2016) Ogunjinmi and Adekoyaدساعخ ٚاعزخذِذ 

فٟ اٌذساعبد اٌزٟ اعزخذِذ ػ١ٕبد غ١ش اؽزّب١ٌخ، وبٔذ اٌؼ١ٕخ اٌؼّذ٠خ الأوضش اٌّشاؽً. ٚ

 دساعخ.  17ثشٚصا، ثؼذد 

اىرؤٝخ اىَسزقجيٞخ ىجؾ٘س الإػلاً اىرقَٜ فٜ رشنٞو ٗػٜ ٗارغبٕبد اىغَٖ٘ر ّؾ٘ قضبٝب 

 اىز٘ازُ اىجٞئٜ:

  ٍٝمشٚسح الا٘زّبَ ثبٌذساعبد اٌزٟ رج١ٓ اٌفبسق ث١ٓ اٌقفؾبد ٚاٌؾغبثبد اٌؾخق١خ ػ

إٌّقبد اٌشل١ّخ ٚففؾبد ٚؽغبثبد اٌّإعغبد الإػلا١ِخ ػٍٝ إٌّقبد رارٙب، فٙزٖ 

اٌزفشلخ لا ثذ أْ رىْٛ ٚامؾخ ٌذٞ اٌغّب١٘ش، ِٓ أعً وغت صمخ اٌغّٙٛس فٟ اٌّؾزٜٛ 

 الإػلاِٟ اٌج١ئٟ. 

 ٌذساعبد اٌزٟ رزٕبٚي ِذٜ اعزخذاَ اٌغّٙٛس ٌلإػلاَ اٌشلّٟ فٟ اٌؾقٛي ػٍٝ الا٘زّبَ ثب

اٌّؼٍِٛبد اٌج١ئ١خ، ِمبسٔخ ثبلإػلاَ اٌزم١ٍذٞ ٚاٌٛعبئً اٌزم١ٍذ٠خ، ئر أظٙش اٌزؾ١ًٍ أْ ظٙشد 

 %. 17.54فٟ ػ١ٕخ اٌذساعخ ثٕغجخ 
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 ٌٛعذا١ٔخ أ١ّ٘خ رٛع١ٗ ِض٠ذ ِٓ الا٘زّبَ ٌٍذساعبد اٌزٟ رزٕبٚي ا٢صبس اٌّؼشف١خ ٚا

%، ِغ 22.8ٚاٌغٍٛو١خ لاعزخذاَ الإػلاَ اٌشلّٟ اٌج١ئٟ، ؽ١ش ظٙشد فٟ اٌزؾ١ًٍ ثٕغجخ 

اٌزشو١ض ػٍٝ اٌّؼٛلبد اٌزٟ رّٕغ رؾى١ً ٚػٝ ث١ئٟ ع١ٍُ ِٚزىبًِ، ِٚذٜ رطٛس ٘زا اٌٛػٟ 

ئٌٝ ارغبٖ ئ٠غبثٟ صُ عٍٛن ئ٠غبثٟ، ٚاٌزشو١ض ػٍٝ اٌغٍٛو١بد اٌزٟ ٠ّىٓ أْ ٠مَٛ ثٙب اٌغّٙٛس 

 ؼبدح اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ. لاعز

  َاٌزؼشف ػٍٝ اٌّزغ١شاد اٌضمبف١خ ٚالاعزّبػ١خ ٚاٌزٟ رإصش ٚرزذاخً ِغ دٚس ٚعبئً الإػلا

اٌشلّٟ فٟ رؾى١ً ٚػٟ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔؾٛ لنب٠ب اٌزٛاصْ اٌج١ئٟ، ِٓ أعً ئؽذاس 

رىبًِ ث١ٓ اٌّإعغبد الاعزّبػ١خ ٚاٌّإعغبد الإػلا١ِخ ٌٍؾقٛي ػٍٝ ٚػٟ ع١ٍُ ٚعٍٛن 

 ئ٠غبثٟ. 

  ئعشاء داسعبد و١ف١خ فٟ ِغبي الإػلاَ اٌشلّٟ اٌج١ئٟ، ؽ١ش عبءد أغٍت اٌجؾٛس

اٌؼشث١خ ِؼزّذح ػٍٝ اٌجؾٛس اٌٛفف١خ، ٚاٌزٟ رغزخذَ الأعٍٛة اٌىّٟ، ٚ٘ٛ ِب عؼٍٙب رىزفٝ 

 ثبٌجؼذ اٌٛففٟ، ٚرفزمذ ئٌٝ اٌجُؼذ اٌزفغ١شٞ ٚاٌزؾ١ٍٍٟ. 

 أداح اٌّمبثلاد اٌّزؼّمخ ِغ أفشاد اٌغّٙٛس، ئٌٝ ِٚٓ ٔبؽ١خ أدٚاد عّغ اٌج١بٔبد، الا٘زّبَ ث

 عبٔت أدارٟ الاعزج١بْ ٚرؾ١ًٍ اٌّنّْٛ. 

  ٔبؽ١خ اٌغّٙٛس، ٠غت ر٠ٕٛغ اٌّغز٠ٛبد اٌؼّش٠خ اٌزٟ رغُشٜ ػ١ٍٙب اٌذساعبد ِٓ

 اٌّغزمج١ٍخ، ٚرٛع١ٗ ِض٠ذ ِٓ الا٘زّبَ ثفئخ اٌّشا٘م١ٓ. 
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