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 الدراسة: ملخص

هدف البحث إلى الكشف عن دور القائم بالاتصال في برامج التليفزيون بالقنوات الفضائية 

، وتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات بمبادرة حياة كريمة المصرية لتعزيز إدراك الشباب

( 123الوصفية، واعتمدت الدراسة على منهج المسح، وتمثلت عينة الدراسة في عينة قوامها )

( مفردة من القائمين بالاتصال العاملين بالقنوات الفضائية 45من الشباب المصري، و)

، ن بالاتصال، واستمارة الاستقصاء للشبابالمصرية، واستخدمت استمارة الاستقصاء للقائمي

ومقياس إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمة كأداة أساسية لجمع البيانات حول موضوع الدراسة، 

استفادة الشباب من متابعة البرامج التليفزيونية في تناول مبادرة حياة  -وقد تم التوصل إلى:

اءت ز المشاركة الإيجابية لدى الشباب" والتي جكريمة في" فهم المبادرة التى يتم تقديمها وتحفي

، تلها بالترتيب الثاني" التعرف على المجهود الذي تبذله %4,75بالترتيب الأول بنسبة 

، أما في الترتيب الثالث %4,73الحكومة من أجل المواطنين وتوعيتهم بالمبادرة " بنسبة 

ياة كريمة بصفة خاصة" بنسبة فجاء" جذب انتباهي نحو المبادرات بصفة عامة ومبادرة ح

، ثم في الترتيب الرابع جاء" متابعة المبادرة عبر البرامج جعلتنى راض %1473مئوية بلغت 

توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين الدور الذي يقوم  -. %1471عن أداء الحكومة" بنسبة 

 .اب لأهمية تلك المبادرةبه القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشب

 

،  الشباب إدراك ،القنوات الفضائية، برامج التليفزيون، القائم بالاتصالالكلمات المزلاحية: 

 مبادرة حياة كريمة
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The role of the communicator in television programs 

on Egyptian satellite channels in enhancing youth 

awareness of the initiative of a decent life 

 

Abstract: 

The aim of the research is to reveal the role of the communicator in 

television programs on Egyptian satellite channels to enhance young 

people's awareness of the initiative of a decent life. This study belongs 

to descriptive studies, and the study relied on the survey method. ) was 

a single female communicator working for Egyptian satellite channels, 

and the survey form for the contact persons, the youth survey form, and 

the measure of youth perception of the Decent Life Initiative were used 

as a basic tool for collecting data on the subject of the study, and it was 

concluded that: Generous in "understanding the initiative being 

presented and stimulating the positive participation of young people", 

which came in the first place with a rate of 97.4%, followed by in the 

second place "recognizing the efforts made by the government for 

citizens and educating them about the initiative" with a rate of 90.1%, 

while in the third place Then came “attracting my attention towards 

initiatives in general and the initiative of a dignified life in particular” 

with a percentage of 89.1%, then in fourth place came “follow-up of the 

initiative through programs that made me satisfied with the 

government’s performance” with a rate of 85.8%. - There is a 

statistically significant correlation between the role played by the 

communicator in defining the initiative of a decent life and the youth's 

awareness of the importance of this initiative. 

Keywords: communicator, in television programs, satellite channels,  

youth awareness, the initiative of a decent life 
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 مقدمة

تحظى المبادرات الرئاسية على أولويات اهتمام الدولة المصرية، ومن ثم حظيت على اهتمام 

وسائل الإعلام بها لما تمثله من خطوة على طريق التقدم، فضلاً عن تأثيراتها على مستوى 

اقتصادياً، واجتماعياً، وسياسياً، فتقوم وسائل الإعلام المختلفة بنقل أخبار  المجالات المختلفة

المبادرات الرسمية للدولة إلى الجمهور، للتعرف عليها والمعاونة في تنفيذها والاستفادة منها، 

 تحققه من أهداف للمواطنين في جميع مجالات الحياة، بالإضافة إلى اتجاهاتهم نحوها. وما

وف والمتغيرات التي تمر بها مصر، ومحاولة القيادة السياسية التغلب على كثير وفي ظل الظر

ن أ من المشكلات التي تواجه الوطن، حرص السيد رئيس الجمهورية "عبد الفتاح السيسي"

يطلق عددا من المبادرات ليتفاعل معها المجتمع بكل أطيافه تنمية لروح العمل الجماعي 

 ه المبادرات تلك التي استهدفت شريحة الشباب المصري وتقدمه. والانتماء، وكان من أهم هذ

 2,34أطلق رئيس الجمهورية السيد عبد الفتاح السيسي مبادرة "حياة كريمة" في يناير عام 

كمشروع قومي واسع النطاق يهدف إلى تحسين الأحوال المعيشية للطبقات الأكثر فقراً وخاصة 

عة حين بدأ التنفيذ الفعلي للمشروعات التنموية والخدمية التابفي المجتمعات الريفية، ومنذ ذلك ال

للمبادرة في مئات القرى على مستوى الجمهورية، حيث دعا مؤسسات وأجهزة الدولة بضرورة 

التنسيق مع مؤسسات المجتمع المدنى لتوحيد الجهود بينهما، والتنسيق المشترك لإطلاق مبادرة 

ياة كريمة للفئات المجتمعية الأكثر احتياجاً، تراعي في وطنية على مستوى الدولة لتوفير ح

تنفيذ أهدافها إشراك الريفيين في علمية التنمية بجميع مراحلها، فهي مبادرة متعددة في أركانها 

ومتكاملة في ملامحها، وتهدف إلى تحسين ظروف المعيشة والحياة اليومية للمواطن المصري، 

 م.وحفظ كرامته وحقه في العيش الكري

وصاحب ذلك إطلاق حملة إعلامية موسعة تسلط الضوء على كافة الجهود المبذولة  

والإنجازات المتحققة في إطار هذه المبادرة، وانتشرت في وسائل الإتصال والإعلام المختلفة 

الإعلانات الخاصة بالمبادرة والتى تحث المواطنين على التفاعل مع أنشطتها والمشاركة فيها، 

ى ذلك الاهتمام الذي توليه الدولة فقد تصدرت "مبادرة حياة كريمة" اهتمامات وسائل وبناءاً عل

الإعلام بصفة عامة وأصبحت تتنافس فيما بينها لمعالجتها من كافة جوانبها، وذلك إنطلاقا من 

 الدور التنموي لوسائل الإعلام.

 لات متابعة من جانبواستنادا إلى ما تحظى به القنوات الفضائية المصرية من ارتفاع معد

الجمهور المصري، ونجاحها في تكوين الصورة الذهنية، وتشكيل اتجاهات الرأي العام تجاه 

الموضوعات والقضايا المثارة والتى منها المبادرات، وتنامي دورها في مجال التنمية بشكل 

ياة نها )حعام وهو ماجعل متخذي القرار يعتمدون عليها في التعريف بمثل تلك المبادرات وم

كريمة(، ونشر الأفكار الخاصة بها وتبنيها، وكذلك نشر مايتم بها من خطوات تنفيذية على 

 أرض الواقع.

لذا فالقائمون بالاتصال فى البرامج التليفزيونية يقع على عاتقهم مسؤولية تقديم المعلومات 

أداة قوية مؤثرة في الكاملة والمفسرة للأحداث الهامة التي يمر بها المجتمع، فهم يعتبرون 

بما يقدمة من معلومات وأخبار وآراء وأحداث حول العديد من إدراك الشباب لما يدور حولهم، 
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ديد وتشكيل اتجاهاتهم وتح الموضوعات المختلفة الاجتماعية والاقتصادية والسياسية وغيرها

 سلوكياتهم نحو مختلف الأحداث داخل المجتمع بما فيهم المبادرات.

من أهمية هذه المبادرات بصفة عامة وحياة كريمة بصفة خاصة والدور الكبير الذي وانطلاقا 

تقوم به البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية كوسيلة اعلامية مهمة للشباب ومن خلال دور 

القائمين بالاتصال فى هذه البرامج، ومن هنا كان لزاما على الباحثة التعرف على مدى ادراك 

ادرة حياة كريمة التى يتم تداولها من خلال برامج التليفزيون بالقنوات الفضائية الشباب لمب

 المصرية ودور القائم بالاتصال فيها.

 الدراسة أالاً: مشكلة

تشهد الدولة المصرية في الوقت الحالى خططاً للتنمية الشاملة في جميع المجالات المختلفة في 

نها المبادرة الرئاسية )حياة كريمة( الذي أطلقها رئيس ، والتى من بي,2,1إطار الرؤية القومية 

، مستهدفاً القرى والمناطق الأكثر فقراً واحتياجاً في مصر، والتى تعتبر من أكبر يةالجمهور

 وأضخم برامج التنمية المستدامة في العالم.

فة صومن خلال متابعته الباحثة لوسائل الإعلام بصفة عامة والقنوات الفضائية المصرية ب

ً كبيراً بمبادرة حياة كريمة، نظراً لكونها من أهم  ً إعلاميا خاصة، لاحظت أن هناك اهتماما

المبادرات الرئاسية، وتسعى لتحقيق طفرة فى المجتمع المصرى فى اطار اهداف خطة التنمية 

المستدامة التى تسعى الدولة الى تحقيقها، كما لاحظت الباحثة اشتراك معظم أجهزة الدولة 

 عض رجال الأعمال في هذه المبادرة بالإضافة إلى تطوع عدد كبير من الجمهور المصريوب

في المبادرة إيماناً منهم بأهميتها والخدمات التى تقدمها، لذا يستوجب على  وبخاصة الشباب

 القائمين بالاتصال رصد هذه الحملة والكشف عن تطورها وتحليلها بصفة مستمرة.

تصال من اهم الدراسات المتعلقة بالعملية الاتصالية باعتباره عنصرا وتعد دراسة القائم بالا 

ما م مؤثرا وفعالا فيها، وذلك لما يتمتع به من مكانه بارزة فى عملية اعداد الرسالة الاتصالية،

يلقى بمسئولية القائم بالاتصال فى تأثيره على اتجاهات وادراك الشباب الذين يشاهدون البرامج 

وخاصة فى الموضوعات التى تشغل الرأى العام ومنها المبادرات الرئاسية بما التليفزيونية 

 تسعى اليه من تحقيق تنمية للمجتمع المصرى ومنها مبادرة حياة كريمة. 

فالقائم بالاتصال داخل المؤسسة الإعلامية أحد العناصر الفاعلة في نظام العمل الاعلامى، فهو 

معارف الجمهور وتشكيل اتجاهاته وتثقيفه وتزويده يقوم بدور بالغ الأهمية في تنمية 

بالمعلومات الصحيحة والصادقة عن القضايا والظواهر والموضوعات المختلفة، بهدف تحقيق 

أكبر قدر من المعرفة والفهم والإحاطة بجميع الأحداث لدى الجمهور المتلقى للمضمون 

العديد من الدراسات على وجود الإعلامى حتى يمكنه ادراك الواقع بشكل صحيح، حيث أكدت 

علاقة بين دور القائم بالاتصال فى البرامج التليفزيونية والوعى بالمباردات لدى الشباب ومنها 

 Fakpiem, P. (2022)  ،  De Vreese, C. H., & Neijens, P. (2022)دراسة كل من 

 ،De Vreese, C. H., & Neijens, P. (2022)  ،Painter, A. (2021) nter, Pai

A. (2021)  ،Tian, Y., & Yoo, J. H. (2021) ، (2,22أحمد محمد عبد الله سليم ) 

 الشباب/دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في جذب الجمهوروالتى اشارت الى 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 161    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

للرسالة الإعلامية وزيادة التفاعل مع المحتوى وبناء الوعي المعرفي، وعي الشباب بالمبادرات 

تمعية, ووجود تأثير موجب لطبيعة القائم بالاتصال في البرامج الإعلامية عبر القنوات المج

الفضائية على تشكيل وعي الشباب بأهمية المبادرات الحكومية، ووجود مفاهيم إيجابية من 

جود وجانب المفحوصين نحو دور القائمين بالاتصال في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات، و

القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية وبناء وعي الشباب بالمبادرات،  علاقة مباشرة بين

لمقاطع فيديوهات المبادرات  والتأثيرات السلوكية  وكذلك وجد علاقة بين تعرض الشباب

                   المرتبطة بالوعي تجاه هذه المبادرة. 

فى  دار القائم بالاتصالما ؤل التالى: وانطلاقاً مما سبق يمكن بلورة مشكلة الدراسة في التسا

 برامج اللليزيوو  بالقنوات الزضائية المصروة فى تعيوي إدراك الشباب لمبادرة حياة كرومة؟

 ثانياً: أهمية الدراسة

 تلمثل أهمية الدراسة فيما ولي: 

ل اتنبع أهمية هذه الدراسة من المؤشرات التى ستوفرها نتائج البحث حول دور القائم بالاتص -

فى البرامج التليفزيزنية فى تعزيز ادراك الشباب لمبادرة حياة كريمة التى ترعاها الحكومة 

وجهود التنمية التى تقوم بها الدولة وحشد الجماهير، وخاصة الشباب، لمساندة ودعم هذه 

 الجهود والمشاركة فيها.

فى  لقائم بالاتصالتعد هذه الدراسة من الدراسات العربية القليلة التى تهتم ببحث دور ا -

البرامج التلفزيونية والتى تهدف إلى التعريف بالمبادرات الرئاسية، بل تمتد لرصد تأثير 

تلك البرامج على اتجاهات الشباب نحو الجهود التى تقوم بها الدولة، ومدى ثقتهم في كفاءة 

 الحكومة، وقدرتها على تحقيق التنمية والاهتمام بكرامة الانسان المصرى.

ي أهمية الدراسة الراهنة فيما تمثله من إضافة عملية للمكتبة العربية في مجال الدراسات تأت -

 .,2,1الإعلامية التى تعٌنى بالمبادرات الرئاسية، وتنطلق من أهداف رؤية مصر 

تنبع أهمية الدراسة من المبادرات الرئاسية بشكل عام ومبادرة حياة كريمة بشكل خاص  -

ومضيئة داخل المجتمع المصري في ظل حرص القيادة السياسية والتى شكلت نقطة فارقة 

 على إحداث تغييرات نوعية، وبناء الإنسان المصري صحياً وإجتماعيا واقتصاديا.

تسهم مبادرة حياة كريمة في تحقيق التكامل بين أفراد المجتمع بالتعاون والتنسيق مع جهود  -

 ً  م.,2,1لرؤية مصر  الحكومة، سعياً لتحقيق التنمية المستدامة وفقا

تأتي أهمية الدراسة في أنها تتناول موضوعاً مهماً يتعلق بدور القائم بالاتصال فى البرامج  -

 التليفزيونية في ادراك الشباب بأهمية مبادرة حياة كريمة من خلال البرامج التليفزيونية.

ارها صري، باعتبالمكانة الهامة التى تحظى بها القنوات التلفزيونية لدى الرأي العام الم -

 رافد إعلامي هامة تزود المتابعين لها بكافة المعلومات.
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ً من خلال مواكبتها لاهتمام الدولة بتنمية المجتمع  - تكتسب الدراسة بعداً مجتمعياً هاما

المصري بكافة قطاعاته، والتأكيد على أهمية الدور الوظيفي لوسائل الإعلام في تحقيق 

 التنمية لأفراد المجتمع.

ن أن تكون نتائج هذه الدراسة منطلقاً لباحثين آخرين، للتعمق في دراسات حول مبادرة يمك -

 حياة كريمة.

ترجع أهمية هذه الدراسة إلى الدور الكبير الذي تؤديه البرامج التليفزيونية بوصفها وسيلة  -

إعلامية تمتاز بقدرة تأثيرية على تشكيل معارف الجمهور باختلاف مستوياته العمرية 

 .ثقافية والمهنية واتجاهاته نحو المبادرات الرئاسية والمشروعات القومية.وال

 ثالثاً: أهداف الدراسة

 .التعرف على القطاع الذي يعمل به القائمين بالاتصال عينة الدراسة -3

رصد الدور الذى تؤديه البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية من وجهة نظر  -2

 ة الدراسة.القائمين بالاتصال عين

المصادر التى يعتمد عليها القائمين بالاتصال فى الحصول على معلوماتهم الإشارة إلى  -1

 المقدمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية.

تحديد ما يحرص القائم بالاتصال على عمله لتحقيق أهداف السياسة الاعلامية للقناة  -5

 الفضائية المصرية.

هتمام القائم بالاتصال في تقديم معلومات عن مبادرة حياة كريمة بالبرنامج الكشف عن مدى ا -4

 التليفزيوني الذي تقدمه بالقنوات الفضائية.

التعرف على الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة عبر  -6

 البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية.

الذي يقدمه القائم بالاتصال عن مبادرة حياة كريمة بالبرامج الكشف عن طبيعة المحتوى   -,

 التليفزيونية بالقنوات الفضائية.

التعرف على الاستراتيجيات الاتصالية التى يستخدمها القائم بالاتصال بالبرامج التليفزيونية  -1

 بالقنوات الفضائية للتعريف بمبادرة حياة كريمة.

تى يستخدمها القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة معرفة أبرز الاستمالات الإقناعية ال -4

 كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية.

تحديد وجهة نظر القائمين بالاتصال نحو مبادرة حياة كريمة التى يقدمها بالبرامج -,3

 التليفزيونية بالقنوات الفضائية.

اة للمضامين التى تخص مبادرة حيرصد معايير اختيار القائمين بالاتصال عينة الدراسة -33

 كريمة ويتم تقديمها من خلال البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية.

 التعرف على مدى متابعة الشباب البرامج التليفزيونية التى تتناول مبادرة حياة كريمة.-32
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ة يالكشف عن أسباب متابعة الشباب عينة الدراسة للبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائ-31

 التي تتناول مبادرة حياة كريمة.

تحديد التأثيرات الناجمة عن متابعة الشباب لمبادرة حياة كريمة فى البرامج التليفزيونية -35

 بالقنوات الفضائية المصرية.

رف فى البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية كوسيلة للتعالتعرف على مدى ثقة الشباب -34

 على مبادرة حياة كريمة.

مبادرة حياة كريمة التى تقدمها البرامج وجهة نظر الشباب في مدى أهمية معرفة -36

 التليفزيونية بالقنوات الفضائية بالنسبة للمجتمع المصري.

 التعرف على مدى مساعدة البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية الشباب في إدراك-,3

 لمبادرة حياة كريمة.

 رابعاً: الدراسات السابقة

ً من وسوف تقوم ال ً تنازليا باحثة بتناول الدراسات السابقة المرتبطة بمتغيرات الدراسة ترتيبا

 الأحدث إلى الأقدم طبقاً للترتيب الزمنى كالتالي:

تقووم اسلخدام الحكومة المصروة  بعنوا " El Marsafawy, G. (2022)هدفت دراسة: 

درات: مبادرة حياة كرومة للحملات الإةلامية بالقنوات الزضائية في توةية الشباب بالمبا

إلى فحص استخدام الحملات الإعلامية بالقنوات الفضائية المصرية لتوعية (. 1كنموذاج")

الشباب بمبادرة حياة كريمة التي أطلقتها الحكومة المصرية، واستخدمت الدراسة منهج دراسة 

ت مبادرة، وتكونالحالة لتأثير الحملات الإعلامية لمبادرة حياة كريمة على وعي الشباب بال

عينة الدراسة من الحملة الإعلامية الحكومية لمبادرة حياة كريمة التي أطلقتها الحكومة 

( إعلانات مصورة تليفزيونياً وتبث عبر القنوات الفضائية 5المصرية وتتكون من )

مثل"النهار" و"سي بي سي"و"الحياة"و"أون تايم"و"القاهرة والناس"، كما شارك في الدراسة 

( للحصول على معلومات 33صصين في مجالات الإعلام والاتصالات والتنمية )العدد = متخ

حول تأثير الحملة على وعي الشباب، تم تطبيق الأداة الرئيسية على عينة الإعلانات لفحض 

استخدام الحملات الإعلامية بالقنوات الفضائية في توعية الشباب بالمبادرة، وتكونت أدوات 

: استمارة تحليل المحتوى، المقابلات شبه البنائية مع المتخصصين، وتوصلت جمع البيانات من

أظهر تحليل المحتوى وجود مجموعة من العوامل المؤثرة على  -الدراسة إلى النتائج التالية:

استخدام الحملة الإعلامية لمبادرة حياة كريمة على وعي الشباب وهي جودة وسهولة فهم 

المصدر الإعلامي والدوافع الإعلامية وخصائص القائم  الرسالة الإعلامية وخصائص

أن الحملة الإعلامية لمبادرة حياة كريمة بالقنوات الفضائية ساهمت بدرجة كبيرة  -بالاتصال،

 .Fakpiem, Pاحاالت دراسة: في تشكيل وعي الشباب حول المبادرة والجهود الحكومية. 

 نوات الزضائية: دراسة تحليلية للدار الملوقعبعنوا " القائم بالاتصال في برامج الق (2022)

إثراء الأدبيات البحثية التي تناولت فحص ( 0في زوادة اةي الشباب بالمبادرات المجلمعية")

دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في زيادة وعي الشباب بالمبادرات المجتمعية، 

 الدور الذي يلعبه القائم بالاتصال في برامج واستخدمت الدراسة المنهج الوصفي للتعرف على
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القنوات الفضائية في تحسين وعي الشباب بالمبادرات المجتمعية، وتكونت عينة الدراسة من 

برنامج تليفزيوني يتم بثها عبر القنوات الفضائية الأمريكية خلال الفترة من إبريل إلى  21

ة، حيث تم تطبيق استمارة تحليل وتتركز حول معالجة القضايا المجتمعي 2,22نوفمبر 

من مسؤولي  ,3عناصر على تلك البرامج بالإضافة إلى مشاركة  ,المحتوى المكونة من 

الإعلام والاتصال بالبرامج للتعرف على مفاهيمهم نحو تأثير القائم بالاتصال على وعي 

توى ل المحالشباب بالمبادرات المجتمعية، وتمثلت أدوات جمع البيانات في استمارة تحلي

بالإضافة إلى المقابلات شبه البنائية مع مسؤولي الإعلام والاتصال بالقنوات،  توصلت الدراسة 

حجم تأثير مرتفع للقائم بالاتصال فى برامج القنوات الفضائية في زيادة  -إلى النتائج التالية:

برامج  بالاتصال فيأظهرت البيانات النوعية دور القائم  -وعي الشبابا بالمبادرات المجتمعية،

القنوات الفضائية في جذب الجمهور للرسالة الإعلامية وزيادة التفاعل مع المحتوى وبناء 

وجود ثلاث مستويات من تأثير القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية  -الوعي المعرفي،

وى للمحتعلى وعي الشباب بالمبادرات المجتمعية, وهي مرحلة ما قبل الاتصال )التحضير 

الإعلامي للبرامج( ومرحلة أثناء الاتصال )متابعة الرسالة الإعلامية والتحقق من تأثيرها( 

  ,De Vreeseاأشارت دراسة:ومرحلة ما بعد الاتصال )تقييم تأثير الرسالة الإعلامية(. 

C. H., & Neijens, P. (2022)  بعنوا " مساهمة القائم بالاتصال في برامج القنوات

إلى دور القائم . (2ة في تشكيل اةي الشباب نحو المبادرات الحكومية في بولندا")الزضائي

بالاتصال في البرامج المقدمة عبر القنوات الفضائية في بولندا على تشكيل وعي الشباب نحو 

المبادرات الحكومية، واستخدمت الدراسة المنهج الوصفى مع استخدام القائم بالاتصال في 

ونية بالقنوات الفضائية كمتغير مستقل ووعي الشباب بالمبادرات الحكومية البرامج التليفزي

( برنامج تليفزيوني مقدم عبر القنوات الفضائية 35كمتغير تابع، وتكونت عينة الدراسة من )

، تم اختيارها بأسلوب العينة العمدية على 2,22البولندية خلال الفترة من يناير إلى مارس 

مجتمعية منظمة من جانب الحكومة وتحليلها وصفياً, بالإضافة إلى أساس معالجة مبادرات 

( حيث أجريت المقابلات معهم 35عينة تمثيلية من مسؤولي الاتصال في تلك البرامج )العدد = 

لاستخلاص تأثير القائم بالاتصال في البرامج عبر القنوات الفضائية على وعي الشباب 

جمع البيانات من: استمارة تحليل المحتوى، المقابلات بالمبادرات الحكومية، وتكونت أدوات 

عوامل تتوسط  وجود -شبه البنائية مع القائمين بالاتصال، وتوصلت الدراسة إلى النتائج التالية:

دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية على وعي الشباب بالمبادرات الحكومية وهي: 

جب وجود تأثير مو -القائم بالاتصال ووسيلة الاتصال،محتوى الرسالة الإعلامية وخصائص 

لطبيعة القائم بالاتصال في البرامج الإعلامية عبر القنوات الفضائية البولندية على تشكيل وعي 

دراسة بعنوا "  Ding, (2022)ااسلكشزت دراسة:الشباب بأهمية المبادرات الحكومية. 

برامج الزضائيات ادارها في تشكيل اةي اسلكشافية لاسلراتيجيات القائم بالاتصال في 

الاستراتيجيات التي يوظفها القائم بالاتصال في البرامج  المقدمة ( 1الشباب بالقضاوا")

بالقنوات الفضائية الصينية ودورها في تشكيل وعي الشباب بالقضايا في مجتمعهم، واستخدمت 

ي ة ودورها في تشكيل وعالدراسة المنهج الوصفي الاستكشافي للاستراتيجيات الاتصالي

الشباب بالقضايا المُلحة في مجتمعهم، وشارك في الدراسة عينة عمدية من مسؤولي الاعلام 

( تم استطلاع رأيهم حول استراتيجيات القائم بالاتصال في ,2والاتصال في الصين )العدد = 

 ,ة مقدمة عبر حلقة من برامج متلفز 51البرامج المقدمة بالقنوات الفضائية بالإضافة إلى 
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قنوات فضائية صينية تم تحليلها وصفياً، وتكونت أدوات جمع البيانات من: استمارة تحليل 

 أن -المحتوى، استمارة استطلاع رأي المشاركين، وأسفرت الدراسة عن النتائج التالية:

تنويع  ةاستراتيجيات القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية الصينية تتمثل في: استراتيجي

وجود  -نمط الاتصال واستراتيجية توزيع المعلومات واستراتيجية الاعتماد على التكنولوجيا،

حجم تأثير مرتفع لاستراتيجيات القائم بالاتصال فير برامج القنوات الفضائية على وعي الشباب 

هل بعنوا "   Lin, J. S., & Peña, J. (2022)احاالت دراسة:بالقضايا المجتمعية. 

ابعني؟ دراسة تحليلية لدار القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية في تشكيل اةي تل

تقديم تحليل لدور القائم بالاتصال في برامج القنوات ( 1الشباب بالمشراةات اللنمووة" )

الفضائية في تشكيل وعي الشباب حول المشروعات التنموية، واستخدمت الدراسة منهج تحليل 

عي لبرامج بالقنوات الفضائية لمعرفة دور القائم بالاتصال فيها في تشكيل وعي المحتوى النو

الشباب حول المشروعات التنموية، وتكونت عينة الدراسة من برامج القنوات الفضائية يبلغ 

ساعة, تم اختيارها عمدياً على أساس  41إجمالي ساعات عرضها على القنوات الفضائية 

مسؤول  ,34ات المشروعات التنموية، أيضا تكونت العينة من المحتوى القائم على مبادر

إعلام واتصال بالقنوات الفضائية تم استطلاع رأيهم عن طريق المقابلات، وتكونت أدوات 

جمع البيانات من: استمارة تحليل محتوى البرامج التليفزيونية، المقابلات شبه البنائية مع أفراد 

قوم أن القائم بالاتصال في القنوات الفضائية ي -ائج التالية:العينة، وتوصلت الدراسة إلى النت

بتوظيف العديد من الاستراتيجيات لتشكيل وعي الشباب بمبادرات المشروعات التنموية على 

أن  -رأسها الاتصال الاجتماعي العاطفي ونشر المعلومات والرسائل الإعلامية الموجهة،

إيجابي  صال في البرامج عبر القنوات الفضائية لها تأثيرالاستراتيجيات التي يوظفها القائم بالات

ى أن محتو -على توجيه وتشكيل وعي الشباب حول مبادرات المشروعات التنموية القومية،

الرسائل الإعلامية القائمة على الجوانب الاجتماعية والعاطفية أكثر تأثيرا على وعي جمهور 

 اتناالتلمعلومات والإحصائيات المباشرة.   الشباب بالمقارنة مع المحتوى القائم على ا

بعنوا " الرؤى الملعددة حول دار القائم  Williams, Ursu, et.al (2022)دراسة: 

بالاتصال في القنوات الزضائية ةلى تشكيل اةي امعارف الشباب حول المبادرات 

باب حول فة الشدور القائم بالاتصال في القنوات الفضائية على تشكيل وعي ومعر (6الأهلية")

المبادرات الأهلية من وجهات نظر متعددة، واستخدمت الدراسة المنهج الوصفي لاستقصاء 

دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية حول وعي ومعرفة الشباب بالمبادرات 

الأهلية، وشارك في الدراسة العديد من العينات, حيث شارك مسؤولون عن الإعلام والاتصال 

( 14( ومسؤلون بالمبادرات الأهلية )العدد = 231لقنوات الفضائية في أوروبا )العدد = با

(, وتكونت الأدوات المستخدمة في جمع البيانات من: الاستبيان 531والشباب ) العدد = 

الإلكتروني لدور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية على وعي الشباب، المقابلات 

ة موجبة وجود علاق -مع مجموعة التركيز، وتوصلت الدراسة إلى النتائج التالية:شبه البنائية 

بين استراتيجيات القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية وتشكيل وعي الشباب حول 

تفاوت في وجهات نظر المشاركين حول عوامل نجاح القائم بالاتصال في  -المبادرات الأهلية،

 ضائية في تشكيل وعي وممعارف الشباب بالمبادرات الأهلية.البرامج بالقنوات الف
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( بعنوا " تغطية المواقع الإخباروة المصروة 0200اهدفت دراسة: مها مصطزى بخيت) 

لمبادرة حياة كرومة ادراها في إدارة المياج العام للجمهور المصري نحو إجراءات الإصلاح 

ة المواقع الإخبارية المصرية لمبادرة إلى التعرف على دور تغطي( ,الاجلماةي في مصر")

حياة كريمة في إدارة المزاج العام للجمهور المصري نحو إجراءات الإصلاح الاجتماعي في 

مصر، واعتمدت على منهج المسح من خلال تطبيق أداة الاستبيان على عينة من الجمهور 

ة الدراسة قد من عين %,,3أن  -مفردات، وتوصلت الدراسة إلى:  5,1المصري قوامها 

سمعت أو قرأت عن مبادرة حياة كريمة، وتعد المواقع الإخبارية الإلكترونية أهم مصادر 

وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مدى متابعة المبحوثين  -الأخبار لدى الجمهور المصري،

ن رضا علمبادرة حياة كريمة، وإدراكهم لها في إطار تغطية المواقع الإلكترونية لها، ودرجة ال

وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مدى  –الأداء الحكومي في تنفيذ المبادرة لدى المبحوثين،

تغطية المبحوثين لمبادرة حياة كريمة والحالة الإيجابية والحالة السلبية للتغطية الصحفية 

ة تجاه يلمبادرة حياة كريمة في المواقع الإخبارية الإلكترونية، والمشاعر الإيجابية والسلب

( 0200احاالت دراسة: أحمد محمد ةبد الله سليم)موضوعات مبادرة حياة كريمة. 

بعنوا "اتجاهات الجمهور المصري نحو الزيدووهات الخاصة بمحدادي الدخل ةبر 

الصزحات الرسمية ادراها في اللوةية بالمبادرات الوطنية )مبادرة القضاء ةلى العشوائيات 

اتجاهات الجمهور المصري نحو الفيديوهات الخاصة بالفئات  التعرف على (1أنموذاجاً(")

محدودى الدخل عبر صفحات الرسمية للمؤسسات الحكومية القائمة على تنفيذ مبادرة القضاء 

على العشوائيات ودورها في توعية الجمهور بتلك المبادرة الوطنية، واعتمدت الدراسة على 

عينة من الجمهور المصري من مستخدمى مواقع  منهج المسح، وطبقت استمارة الاستبيان على

 ,,5التواصل الاجتماعي والمتابع للمبادرات الوطنية المصرية عبر تلك المواقع قوامها 

اهتمام أكثر من نصف عينة الدراسة بمتابعة فيديوهات  -مبحوثاً، وكانت اهم النتائج ما يلى:

أن من اسباب متابعة المباردات  –مبادرة القضاء على العشوائيات على مواقع التواصل، 

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة  -الوطنية أنها تسهم في رفع المستوى الوعي بجهود الدولة،

إحصائية بين تعرض الجمهور لمقاطع فيديو مبادرة القضاء على العشوائيات عبر وسائل 

 رصدتبادرة. والتواصل الاجتماعي والتأثيرات السلوكية المرتبطة بالوعي تجاه هذه الم

( بعنوا "معالجة اسائل الإةلام المصروة 0200دراسة: رشا ةادل لطزي، شاهندة ةاطف)

)اللقليدوة االحدوثة( للمبادرات الرئاسية ادارها في تشكيل اتجاهات الرأي العام 

اتجاهات الرأي العام المصري، وتفاعله مع  (4نحوها)مبادرة حياة كرومة نموذاجا(")

ية بشكل عام، ومبادرة حياة كريمة بشكل خاص، واعتمدت الدراسة على المبادرات الرئاس

منهج المسح الإعلامي بشقيه الوصفي والتحليلي، واستخدمت الدراسة بعض الأدوات لجمع 

البيانات هي: الاستبيان، وتحليل المضمون، كما استعانت بالتحليل السميولوجي، ووقع اختيار 

اتجاهات الرأي العام  -، وكانت أبرز نتائحها:cbcى قناة الباحثتان موقع اليوم السابع وعل

المصري إيجابية مؤيدة للمعالجة التى تتم عبر وسائل الإعلام والخاصة بالمبادرة، كانت كل 

مليون صحة في الترتيب الأول من حيث المبادرات الرئاسية  ,,3من مبادرتي حياة كريمة و

في تغطيتها لأخبار مبادرة حياة كريمة كانت قد  cbcأن قناة  -التى تتابعها عينة الدراسة،

اعتمدت على المواطنين الموجودين في مناطق التنفيذ، ثم المحافظيين والتنفيذيين، وهو ما 

 يظهر اهتمام القناة بالمصداقية في عرض الأخبار الخاصة بالمبادرة.
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ميم صزحات ( بعنوا "الإقناع البصري في تص0200اأشارت دراسة: سالى أسامة شحاته) 

معالجة قضاوا اللنمية المسلدامة بالمواقع الإخباروة الصحزية )مبادرة حياة كرومة 

إلى مدى توافر عوامل تحقيق الانطباع الأول المقنع بصرياً، ومدى توافر ( ,3نموذاجاً(")

مؤشرات معايير جودة التصميم والتنظيم، وعناصر الوسائط النتعددة كأدوات لتحقيق الإقناع 

صفحة لمبادرة حياة  6,5ي للمواقع الإخبارية عينة الدراسة، واشتملت العينة على البصر

كريمة، في ثلاثة مواقع إخبارية تمثل اتجاهات مختلفة: بوابة أخبار الإلكترونية لتمثل الاتجاه 

القومي، والأهالي تمثل الاتجاه الحزبي، واليوم السابع تمثل الاتجاه المستقل، خلال الفترة 

م مستخدمة أداة تحليل الشكل، وتوصلت الدراسة 3/2,22/,3حتى  2,23/,/,3ة من الزمني

حرص المواقع الإخبارية الثلاثة عينة الدراسة على توافر غالبية عوامل تحقيق الانطباع  -إلى:

الأول المقنع بصرياً لدى المستخدم بمواقع الدراسة، وتوظيف مؤشرات معايير جودة التصميم 

 -بالنسبة لتوظيف عناصر الجذب والتشويق -لتحقيق الإقناع البصري، والتنظيم كأدوات

لم توظف المواقع الإخبارية الصوت في الإقناع البصري، ولاالفيديو  -عناصر الوسائط المتعددة

في اليوم السابع مرة واحدة خلال  -الإنفوجرافيك المتحرك –الحي، وجاءت الرسوم المتحركة 

خبار بموقعى اليوم السابع والأ -الإنفوجرافيك الثابت –م الثابتة ظهرت الرسو -فترة الدراسة،

من الرسوم لم تقدم شرحاً  %,4فقط، وجاء التوظيف في المواقع الإخباري للأخبار بنسبة 

( 0200احددت دراسة: زونهم حسن ةلى) للمحتوى ولم تبسط المعلومات المعقدة.

معارف ااتجاهات الجمهور المصري  بعنوا "دار الصحف الإلكلرانية المصروة في تشكيل

دور الصحف الإلكترونية  (33")0222نحو مبادرة حياة كرومة في ضوء رؤوة مصر 

المصرية في تشكيل معارف واتجاهات الجمهور المصري نحو مبادرة حياة كريمة في ضوء 

، واستخدام الباحث منهج المسح الإعلامى، وتكونت عينة الدراسة من  ,2,1رؤية مصر 

شخص من الجمهور المصري، وباستخدام تحليل المضمون لعينة من الصحف المصرية  4,2

تفوق صحيفة الأهرام الإلكترونية في حجم الاهتمام  -جاءت أبرز نتائج الدراسة كالتالي:

أن اتجاه التغطية بالصحف محل الدراسة جاء بين مؤيد  -بمبادرة حياة كريمة وتغطيتها،

ن الحصول على معلومات حول مبادرة حياة كريمة تصدر قائمة أ -ومحايدة لهذه المبادرة،

أسباب متابعة عينة الدراسة للصحف الإلكترونية محل الدراسة، كما وجدت الدراسة وجود 

وجود علاقة ارتباطية  –اتجاه إيجابي من قبل عموم عينة الدراسة تجاه مبادرة حياة كريمة،

جمهور المصري للصحف الإلكترونية وزيادة طردية ذات دلالة إحصائية بين معدل تصفح ال

وجود فروق دالة إحصائيا بين الريف والحضر  –معلوماتهم ومعارفهم عن مبادرة حياة كريمة،

إبراهيم محمد  اةرضت دراسة: في اتجاهاتهم نحو مبادرة حياة كريمة لصالح سكان الريف.

ل المواقع الإخباروة حو ( بعنوا " تعرض الشباب المصري للإنزجرافيك في0200أبو المجد)

مدى تعرض الشباب  (32المبادرات الرئاسية اةلاقله باتجاهاتهم نحو الأدا الحكومي")

لإنفوجرافيك المواقع الإخبارية التى تناولت المبادرات الرئاسية وعلاقته باتجاهاتهم نحو الأداء 

عينة من الشباب الحكومي، واعتمدت على منهج المسح وأداة الاستقصاء لجمع البيانات من 

مبحوث، واستخدمت مجموعات النقاش المركزة  ,,5المصري في محافظة الدقهلية قوامها 

وجود علاقة ارتباطية دالة  -مبحوثا من الشباب المصري، وتوصلت الدراسة إلى: 25مع 

إحصائيا بين المكون)المعرفي، والوجداني والسلوكي( لاتجاهات الشباب المصري نحو الأداء 

ي والمتغيرات التالية )معدل التعرض، ومعدل الاعتماد، وإدراك مستوى ثراء المواقع الحكوم
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يا وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائ –الإخبارية لاستخدام الانفوجرافيك، ومستوى التفاعلية(،

بين دوافع تعرض الشباب للإنفوجرافيك في المواقع الإخبارية التى تناولت المبادرات الرئاسية 

وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائيا بين   –اعتمادهم على استخدام المواقع الإخبارية،ومعدل 

إدراك الشباب لمستوى ثراء المواقع الإخبارية باستخدام الانفوجرافيك في تناولها للمبادرات 

د جمال اكشزت دراسة: خال الرئاسية وتفاعلهم مع الانفوجرافيك عند استخدامه في تلك المواقع.

( بعنوا " تأثير اللعرض لحملة "حياة كرومة" في اللليزيوو  االانلرنت ةلى 0200ةبده)

عن الدور السياسي الذي تقوم به الحملات الإعلامية  (31اتجاهات الشباب نحو أداء الحكومة")

الرسمية، التى تهدف إلى الترويج إلى السياسات العامة والمشروعات القومية والإنجازات 

مفردة نت طلاب كليات الإعلام، تم تطبيق  ,,4عينة الدراسة الميدانية في  الحكومية، وتمثلت

لحملة على حصول ا -استمارة الاستبيان بأسلوب الاستبانة الإلكترونية، وتوصلت الدراسة إلى:

معدلات متابعة متوسطة إلى مرتفعة في مختلف وسائل الإعلام، وخاصة التليفزيون وشبكات 

ى المبحوثين اتجاهات إيجابية نحو الحكومة بصفة عامة وتحو مبادرة لد –التواصل الاجتماعي،

عدم وجود علاقة بين كثافة  –حياة كريمة أيضاً ولكن معدلات مشاركتهم فيها كانت منخفضة،

رصدت االتعرض للحملات وكل من الثقة في الحكومة وكفاءتها السياسية المدركة لدى الشباب. 

( بعنوا "اللماس طلاب 0200وح، محمد صلاح ووسف)دراسة: فاطمة اليهراء أبو الزل

كليات الإةلام للمعلومات ةن)مبادرة حياة كرومة( من اسائل الإةلام اللقليدوة 

مستوى المعلومات المقدمة في وسائل الإعلام المختلفة عن مبادرة حياة كريمة  (11االحدوثة")

ية أثيرها عليهم في إدراك المسئولوكيفية استقاء طلاب كليات الإعلام لتلك المعلومات ومدى ت

، وقد تم تطبيق استمارة ,2,1الاجتماعية التى تقوم بها الدولة في إطار تحقيق رؤية مصر

ً على عينة من طلاب كليات الإعلام المصرية قوامها  مفردة،  662الاستبيان ألكترونيا

الأول كأكثر  حققت مبادرة تحياة مصر المركز -وتوصلت الدراسة إلى النتائج التالية:

شكلت  –المبادرات الرئاسية المعروفة لدى عينة الدراسة ومبادرة حياة كريمة بالمركز الثانية،

وسائل الإعلام الرقمي أهم مصادر المعلومات التى يتابع من خلالها طلاب كليات الإعلام 

ذات  توجد فروق –،%176,المعلومات فيما يخص المبادرات الرئاسية بشكل عام بنسبة بلغت 

الأزهر( حول  -القاهرة -أكتوبر 6دلالة إحصائية بين استجابات العينة تبعا لنوع الجامعة)

 –أكتوبر، 6الاهتمام بالبحث عن معلومات حول مبادرة حياة كريمة لصالح طلاب جامعة 

جاءت أهم أسباب التماس الطلاب للمعلومات حول مبادرة حياة كريمة أنها تساهم في تزويد 

 .Painter, Aاأاضحت دراسة:  .%4,71معلومات والثقافة العامة بنسبة بلغت الطلاب بال

القائم بالاتصال في القنوات الزضائية اليابانية اتشكيل اةي الشباب بعنوا "  (2021)

الدور الذي يلعبه القائم بالاتصال في القنوات الفضائية اليابانية في تشكيل  (11بالمبادرات")

، واستخدمت الدراسة المنهج الوصفي حيث تم استخدام القائم وعي الشباب بالمبادرات

بالاتصال في القنوات الفضائية اليابانية وتشكيل الوعي بالمبادرات لدى الشباب كمتغير تابع، 

قنوات فضائية  1أخصائي إعلام واتصال ممن يعملون في  54وتكونت عينة الدراسة من 

ة وتطبيق أداة الدراسة عليهم لاستخلاص البيانات باللغة اليابانية تم اختيارهم بصورة عمدي

وتحليلها، وتمثلت أدوات جمع البيانات في: استبيان دور القائم بالاتصال في القنوات الفضائية 

م بالاتصال في أن القائ -اليابانية، المقابلات شبه البنائية، وتوصلت الدراسة إلى النتائج التالية:

دور محوري في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات من خلال برامج القنوات الفضائية يلعب 
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وجود مفاهيم  -تنويع استراتيجيات الاتصال والمحتوى ونمط عرض الرسائل الإعلامية،

إيجابية من جانب المفحوصين نحو دور القائمين بالاتصال في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات.  

بعنوا " دراسة مقارنة  Pashupati, Sun, & McDowell, (202(1اقارنت دراسة:

بين مساهمة القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية الهندوة االصينية في تشكيل اةي 

بين دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في ( 16الشباب بالمبادرات الحكومية")

ة دمت الدراسكل من الهند والصين في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات الحكومية، واستخ

المنهج الوصفي المقارن بين دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في كل من الهند 

والصين في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات الحكومية، وتكونت عينة الدراسة من إجمالي 

دية مساعة برامج تليفزيونية مذاعة بقنوات فضائية صينية وهندية تم اختيارها بطريقة ع 351

أخصائي  41و  56على أساس ارتباط المحتوى بمبادرات حكومية بالإضافة إلى مشاركة 

اتصال وإعلام في كل من الهند والصين تم استطلاع رأيهم، وتكونت الأدوات المستخدمة في 

جمع البيانات من: استمارة تحليل المحتوى، استبانة دور القائم بالاتصال في توعية الشباب، 

أظهرت التحليلات الدور الإيجابي الذي يلعبه القائم  -اسة إلى النتائج التالية:توصلت الدر

بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في كل من الهند والصين في تشكيل وعي الشباب 

تأثر دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في الهند بالجانب  -بالمبادرات الحكومية،

 -ني عن المبادرات الحكومية والاعتماد فقط على البرامج المنتجة من الحكومة،الدعائي والإعلا

تأثر دور القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في الصين بالجانب الاتصالي التفاعلي 

افحصت دراسة: بين الجمهور والمحتوى والتركيز على الجانب المعلوماتي والمعرفي. 

)Tayman, A. J. S. (2021  " دار القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية بعنوا

الدور الذي يلعبه القائم ( 11في تشكيل اةي الشباب: دراسة حالة لمبادرة حكومية مجلمعية")

بالاتصال في البرامج عبر القنوات الفضائية في تشكيل وعي الشباب بمبادرة "نحو مجتمع 

عية في أسبانيا، واستخدمت الدراسة منهج تحليل واحد" كأحد المبادرات الحكومية المجتم

( من ذوي خبرة العمل في القنوات الفضائية بأسبانيا 1المحتوى، وتكونت عينة الدراسة من )

( حلقة من أحد البرامج ذات المحتوى الإعلامي 25تم اختيارهم بطريقة عمدية بالإضافة إلى )

مع واحد". تم تطبيق الأدوات على العينة حول أحد المبادرات المجتمعية الحكومية "نحو مجت

لجمع البيانات وتحليلها، وتكونت أدوات جمع البيانات من: استمارة تحليل محتوى برامج 

عتماد القائم ا -القنوات الفضائية، المقابلات شبه البنائية، وتم التوصل إلى النتائج التالية:

تي لإعلامية عبر القنوات الفضائية والبالاتصال على العديد من الاستراتيجيات في البرامج ا

 -تنوعت ما بين الاستراتيجيات الاجتماعية العاطفية والاستراتيجيات المعرفية المعلوماتية،

وجود علاقة موجبة بين خصائص القائم بالاتصال في البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية 

 & ,.Tian, Yكشزت دراسة: اوتشكيل وعي الشباب بالمبادرات المجتمعية الحكومية. 

Yoo, J. H. (2021) " الاتصال مع الجمهور: دراسة لدار القائم بالاتصال في  بعنوا

عن دور القائم ( 11برامج القنوات الزضائية في تشكيل اةي الشباب بالمبادرات في ألبانيا".)

درات، ابالاتصال في برامج القنوات الفضائية في تشكيل وعي الشباب في ألبانيا بالمب

مفردة ما بين  615واستخدمت الدراسة المنهجى الوصفى، وتم الاعتماد على عينة تكونت 

متخثصصين في مجالات الإعلام والاتصال وجمهور الشباب لأحد برامج الواقع المذاعة عبر 

أحد القنوات الفضائية في ألبانيا والتي تركز على استعراض المبادرات المجتمعية الحكومية، 
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الأدوات المستخدمة في جمع البيانات من: استبيان دور القائم بالاتصال، المقابلات  وتكونت

في  وجود علاقة مباشرة بين القائم بالاتصال -شبه البنائية، وتم التوصل إلى النتائج التالية:

ئم وجود علاقة غير مباشر بين القا -برامج القنوات الفضائية وبناء وعي الشباب بالمبادرات،

صال في برامج القنوات الفضائية والجوانب المجتمعية والمعرفية والعاطفية والتي تسهم بالات

ً في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات.   ( 0202دراسة وسري محمد سالم)اهدفت جميعا

بعنوا "دار القائم بالاتصال في الصحف المصروة في مواجهة حراب الجيل الرابع دراسة 

لى الدول الذي يقوم به الصحفيين في مواجهة حروب الأجيال، إلى التعرف ع( 11ميدانية")

وينتمي هذا البحث إلى البحوث الوصفية التى تستهدف تصوير وتحليل ودراسة الحقائق الراهنة 

المتعلقة بطبيعة ظاهرة معينة، واعتمدت الدراسة على استمارة الاستبيان لجمع البيانات وذلك 

صحفيا  ,,3الصحفيين( بالصحف المصرية قوامها على عينة من القائمين بالاتصال )

بالصحف المختلفة، وتم تدعيمها بأداتي الملاحظة والمقابلة، وتوصلت الدراسة إلى النتائج 

من أساليب القائم بالاتصال لمواجهة حروب الجيل الرابع تسليط الضوء على تماسك  -التالية:

ة والعلاقة القوية بين الشعب والمؤسسالشعب المصري بمختلف طوائفه والتأكيد على الوحدة 

اعتماد القائم بالاتصال على الانترنت بالترتيب الأول كمصدر للمعلومات عن  -العسكرية،

 حروب الجيل الرابع تلاها بالترتيب الثاني مواقع التواصل الاجتماعي، تبعها الندوات. 

 اللعليق ةلى الدراسات السابقة:

 ات السابقة إلى ةدد من الملاحظات:خلصت الباحثة من مراجعة الدراس

 دراك الشباب لمبادرة حياة كريمة.لم تتطرق الدراسات السابقة إلى الربط بين القائم بالاتصال وإ -

كان المنهج المسحى هو المنهج الغالب والمستخدم من قبل معظم الدراسات الخاصة بدور  -

 مة.القائم بالاتصال والدراسات المرتبطة بمبادرة حياة كري

 داة لجمع البيانات.اعتمدت معظم الدراسات السابقة على الاستبيان كأ -

 تنوعت العينة في الدراسات السابقة مابين جمهور وطلاب جامعي وشباب وقائمين بالاتصال. -

 ى الشباب نحو المبادرات الحكومية.هناك اتجاهات إيجابية لد -

فى وعى وتشكيل توجهات الشباب نحو  أجمعت النتائج على أهمية دور القائم بالاتصال -

الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في مبادرة حياة كريمة، وكذلك وجود علاقة بين 

 وجود علاقة، وكذلك  التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة

تصال في لقائم بالابين الاستراتيجيات الاتصالية والاستمالات الإقناعية التي يستخدمها ا

 التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

ساعدت الدراسات السابقة على صياغة المشكلة البحثية وتحديد الأداة المناسبة وكيفية بنائها  -

مما يحقق أهداف الدراسة ويجيب عن تساؤلاتها، وكذلك الوقوف على النقاط التى تم تناولها 

 دراسات السابقة.   فى ال
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 خامسا: الإطار النظري

 نماذاج تزسير أداار القائم بالاتصال في البرامج اللليزيوونية:

 Communicative Planning Theoryنظرية التخطيط الاتصالي -3

تم وضع النظرية الأصلية على يد "جون فورستر"، وهي تركز على محاور رئيسية: دور 

خطيط، فكرة المساهمين، وآليات تشجيع العمل الاتصالي، القائم بالاتصال في عملية الت

وتتمحور فروض النظرية حول ماهية التخطيط الاتصالي، وآلية عمله، وكيف يجب أن يكون، 

وترتبط نظرية التخطيط الاتصالي ليس فقط بصياغة الخطط واتخاذ القرار وحل المشكلات 

ً أهداف عملية التخطيط، بل ترتبط الع  ملية بعناصر التخطيط )صناع القرار،التي تشكل معا

المنفذون، والأشخاص المتأثرون بالقرار أو الخطة والمخططون أنفسهم( والعلاقات فيما بينها، 

، (,2) المنطق( -المعرفة -وبين "فورستر"  أن عمل التخطيط يتشكل من خلال علاقة )السلطة

رة أثناء ت معرفته القائمة على الخبويعتمد على قناعة القائم بالاتصال حول احترافيته ومستويا

تخطيط العمل الاتصالي. تتكون عملية إدارة التخطيط من تقنيات تأطير المشكلات وصياغة 

 .(23)الاستجابات الاستراتيجية المؤدية لنتائج مُرضية لمستقبلي الرسالة الاتصالية

ً  التخطيط في عنصر أهم وافترض "فورستر" أن التواصل هو  مع فالتفاعل ، وممارسة نشاطا

 ومناقشة الحجة وصياغة الآراء وتشكيل الأفكار وتبليغ والفاعلين الأطراف مختلف

، تنطوي نظرية المخططين عمل أساس هي إجماع وحصول اتفاق إلى الوصول ثم الاختلافات

التخطيط الاتصالي على ضرورة تحديد قيمة ديناميكيات ومضمون التواصل )أو المحتوى 

ال تخطيط مضمون وسائل الإعلام(، بالإضافة إلى الإطار الأشمل لحدوث الإعلامي في مج

التخطيط وأهمية العلاقات، خاصةً ليس فقط عبر التغلب على معوقات التواصل ولكن أيضاً 

 (22تحديد مشروعية إشباع اهتمامات الآخرين.)

 (: 20اقد تضمنت النظروة الزراض اللالية)

داعية والتمكين الذاتي للمجتمع. الاتصال يستهدف تحريك القوة الإب 

 .التخطيط عمل اتصالي يتمحور حول التعلم الاجتماعي وبناء الثقافة 

 يقوم القائم بالاتصال بعمليات منظمة لإنتاج منظومة من المعاني والأهداف المشتركة مع

 الجمهور. 

 .التخطيط الاتصالي يرتبط في الأساس بوضوح الاهتمامات أو الغايات 

 وسيلة الاتصال لا تتجزأ عن تحديد الأهداف والغايات. اختيار 

.التخطيط الاتصالي يعتمد على تفاعل المساهمين فيه لخلق نتائجح مرغوبة في إطار عملية منظمة 

 : Expectation Model –Valueنموذج توقع القيمة -2

لبرامج ا تكمن أهمية نموذج توقع القيمة في تفسير الدور الذي يلعبه القائم بالاتصال في

التليفزيونية لكونه أداة ربط نظري ومنهجي بين الاستراتيجيات التي يتم توظيفها من جانب 

القائم بالاتصال ومعتقدات ودوافع الجمهور من المشاهدة، ويقدم النموذج منظور علمي منظم 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 116    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

نحو آليات تشكيل التوجهات وتعديلها بمرور الوقت من جانب القائم بالاتصال في برامج 

تليفزيون، في ضوء النظر إلى تلك الاستراتيجيات كعمليات تتضمن العديد من المتغيرات ال

التي تحكم التوجهات النهائية للأفراد نحو المشاهدة. على هذا النحو، فإن توجهات الشباب نحو 

المشاهدة تمثل الإجمالي المعرفي للأوزان النسبية التي يضعها القائم بالاتصال في رسالته 

مية بمعنى المُدخلات "استراتيجيات الرسالة الإعلامية" التي تؤدي إلى مُخرجات بعينها الإعلا

 (52"التوجهات النهائية للشباب كجمهور المحتوى الإعلامي".)

ً وبخاصةً تلك التي  ويمكن القول أن توجهات جمهور الشباب نحو برامج التليفزيون عموما

 فضل العديد من الخصائص التي يحملها القائمتعرضها القنوات الفضائية يمكن أن تتشكل ب

( درجة الحرية الممنوحة للقائم 2( إلتزام القائم بالاتصال بالقيم المجتمعية، 3بالاتصال وهي: 

( تركيز القائم بالاتصال على إشباع احتياجات 1بالاتصال لعرض موضوعات وقضايا معينة، 

 (42لقائم بالاتصال.)( المستوى المهاري التقني والإبداعي ل5الجمهور، 

 تطبيق الدراسة الحالية:

في مجال الإعلام يستطيع القائمون بالاتصال بموجب نظرية التخطيط الاتصالي من خلال 

الاستراتيجيات التخطيطية الاتصالية المكملة لعملهم توجيه الأفراد من خلال رسالتهم الإعلامية 

سواء الفنية أو الاقتصادية أو السياسية، ومن  إلى القضايا الهامة المُلحة وتزويدهم بالمعلومات

ثم، ينبغي على القائمين بالاتصال العمل وسط مجموعة متنوعة من الآراء التي تعبر عنها 

مجموعات متنوعة وصولاً إلى صياغة سياسات إعلامية متفق عليها وتشبع رغبات المشاهدين 

والادراك لما يتم عرض من قبل القائم والمتابعين للوسيلة الإعلامية، وبالتالى زيادة الوعى 

بالاتصال حول مبادرة حياة كريمة من التخطيط لمحتوى البرامج التى يقدمها طبقا لاستراتيجيته 

الاتصالية المختلفة، وهو ما يدعمة نموذج توقع القيمة في تفسير الدور الذي يلعبه القائم 

تي يتم ري ومنهجي بين الاستراتيجيات البالاتصال في البرامج التليفزيونية لكونه أداة ربط نظ

 توظيفها من جانب القائم بالاتصال ومعتقدات ودوافع الجمهور من المشاهدة. 

 سادساً: الإطار المعرفى:

 القائم بالاتصال(1)

 تعروف القائم بالاتصال: -أ

القائم بالاتصال بأنه "الشخص المسؤول عن صنع المحتوى  Löckinger (2022)عرف 

اجه بدايةً من وضع السياسات والخطط العامة للمحتوى الإعلامي وإعداده الإعلامي وإنت

 (. 62للعرض وحتى العرض النهائي للمحتوى")

بأنه "الممارس الإعلامي الذي   MacDonald, and Et.Al (2022)-Lentz, Smithوعرفه

 (. 2,)لمهنية"يتولى إدارة عمليات الاتصال، حيث يتحدد نجاح عملية الاتصال بقدراته وكفاءاته ا
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 أداار امهام القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية: -ب

تتضمن أدوار ومهام القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية التخطيط الإعلامي أو عملية 

بناء الآليات اللازمة لنقل الرسالة الإعلامية وتتكون من تحديد للمشكلة أو الهدف، وترجمة 

حتوى إعلامي هادف، والتأكد من تحقيق الخطة لأهدافها، فضلاً عن عملية الأهداف إلى م

تصميم مسار عمل يحدد الزمن والمساحة المستخدمة في رسم مساق محتوى أو رسالة إعلامية 

إلى الأدوار والمهام  Svanholm, Carlerby, and Viitasara (2022)وأشار (، 12معينة)

تصال في برامج القنوات الفضائية: الدقة والتأكد من صحة التالية التي يقوم بها القائم بالا

المعلومات التي تحملها الرسالة الإعلامية لجمهور القنوات الفضائية، تفضيل المصلحة العامة 

على المصالح الشخصية، المهنية واحترام العمل، مراعاة أخلاقيات العمل الإعلامي، مراعاة 

 .Fortunati, Edwards, and Etفة لما سبق، حدد(، بالإضا24اتجاهات وآراء الجمهور)

Al  (2022)  إلى الأدوار التالية للقائم بالاتصال بالقنوات الفضائية: ربط البرامج برسالة

القنوات وأهدافها، تحديد وظيفة وهدف كل برنامج، تحديد الجمهور المستهدف من البرنامج، 

ير الشكل الفني والإنتاجي للبرامج، تحض تحديد المجال الموضوعي والجغرافي للبرامج، تحديد

 Deومن جانبه يوضح ، (1,)الدليل والسياسات الخاصة بالبرامج، تحديد منهجية تقييم البرامج

Vreese, and Neijens (2022)  أن القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية يؤدي

مهور، تعديل التوجهات أو وجهة الأدوار التالية: اختيار نوع الرسالة، تحليل المتلقي أو الج

 (.31الآخر، تشجيع التغذية الراجعة، إزالة الحواجز التي تعترض سبيل عملية الاتصال)

 اسلراتيجيات القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية: -ج

تعُرف استراتيجية الاتصال بأنها خطة التواصل مع الجمهور المستهدف، وتتضمن كل ما يتم 

له أو الرسالة الإعلامية والسبب وراء تقديم الرسالة الإعلامية وآلية العرض ونمط التحدث حو

الاتصال وقنوات التواصل المستخدمة، وتعتمد الاستراتيجيات الإعلامية التي يوظفها القائم 

بالاتصال في القنوات الفضائية على العديد من العوامل التي تؤثر على طبيعة محتوى العرض 

(، ويمكن تصنيف استراتيجيات القائم بالاتصال في 21التي يحاولون التعبير عنها)وجودة القيم 

 (:11برامج القنوات الفضائية إلى)

استراتيجية الاتصال اللفظي  :verbal Communicationاستراتيجية الاتصال اللفظي  -

 هي نوع من استراتيجية الاتصال التي تتضمن كلمات لإيصال الرسائل، ويمكن. تقسيمها

 إما إلى اتصال مكتوب أو اتصال شفهي. 

على عكس  :Non-verbal Communicationاستراتيجية الاتصال غير اللفظي  -

استراتيجيات الاتصال اللفظي، تعتمد استراتيجيات الاتصال غير اللفظي على الجسم لنقل 

 الرسائل حيث يمكن للفرد التواصل دون التحدث. 

نوع آخر من استراتيجية  -Visual Communicationاستراتيجية الاتصال المرئي  -

الاتصال هو استراتيجية الاتصال المرئي. في هذه الإستراتيجية، يقوم الأشخاص بتوصيل 

ً بطرق فعالة وفعالة لخلق المعنى، ومن أمثلتها كل من المرئي التصاميم  الأفكار بيانيا

 انات.توضيحية وتصور البيالجرافيكية والأفلام والمخططات والرسوم البيانية والرسوم ال
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 دار القائم بالاتصال في برامج القنوات الزضائية في زوادة اةي الشباب بالمبادرات الحكومية: -د

جميع أفراد  معها يتفاعل ومتنوعة شاملة موضوعية حقيقةباتت القنوات الفضائية ببرامجها 

ابياتها وسلبياتها ولا سيما بإيج يتأثر والجميع وطبيعتهم المختلفة، العمرية بفئاتهم الأسرة

 السياسية الجوانبإذ تغطي الشباب. تتسم البرامج المقدمة بالقنوات الفضائية بالتنوع 

والخيالية وغيرها. ومع  والترفيهية والعلمية والفنية والرياضية والاقتصادية والاجتماعية

تصال دور القائم بالاانتشار القنوات الفضائية وغزوها للكثير من الأسر والمجتمعات، تزايد 

 (51في تخطيط وتوصيل الرسالة الإعلامية للشباب وتوعيتهم عبر العديد من المجالات.)

بدأ الجدل خلال السنوات الأخيرة على نطاق واسع حول جدوى وأهمية القائم بالإتصال في 

جه وبرامج القنوات الفضائية في تشكيل وعي الشباب بالقضايا والمبادرات المجتمعية. على 

التحديد، كان التركيز منصباً على مدى قدرة القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية في 

مواجهة التحديات المتعددة التي تعترض طريق تشكيل الوعي بتلك القضايا، وساعد على نجاح 

 لدور القائم بالاتصال التقدم في الأقمار الصناعية وانتشار الفضائيات المتخصصة، ليتم تعدي

التعريفات العالمية للتوعية وأسلوب الحياة بما يتقق مع الطابع الحديث الذي نشأ بفضل القنوات 

 (41الفضائية والقائمين بالاتصال فيها.)

تزداد أدوار ومسؤوليات القائم بالاتصال كوسيلة هامة لنقل المعلومات والترفيه الهادف وتشكيل 

 اتهم العمرية والثقافية. وأصبح القائم بالاتصالالوعي لكل فئات الجمهور على اختلاف مستوي

دور القائم بالاتصال في برامج ويمكن تحديد يؤدي رسالة تربوية واتصالية إنسانية هامة، 

 في النقاط التالية: القنوات الفضائية في زيادة وعي الشباب بالمبادرات

لمناسبة ار الموضوعات ايقوم القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية بإختيالتحضير: 

لطبيعة الجمهور الشباب والمبادرات التي يتم معالجتها، وجمع معلومات كافية لتغطية 

الموضوعات، ووضع المعلومات حول المبادرات في تسلسل منطقي، والتفكير في أفضل 

 (61طريقة للعرضها.)

الخطوات أو  لفضائية علىينطوي الدور التنظيمي للقائم بالاتصال في برامج القنوات االتنظيم: 

النقاط التي تقود الاتصال إلى النتيجة المرغوبة )زيادة وعي الشباب بالمبادرات(. بالتالي، 

يعمل القائم بالاتصال على تضييق نطاق التركيز على بضع نقاط رئيسية والتفكير في كيفية 

لجمهور يتم معالجتها ل تقديمها في البرامج، والعمل على ربط النقاط الرئيسية للمبادرات التي

 (1,حتى يتمكنوا من متابعة الرسالة الإعلامية من نقطة إلى أخرى.)

: القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية يجب أن يكون لديه فكرة واضحة حول الوضوح

الرسالة المراد توصيلها للجمهور بخصوص المبادرات، وهو ما يتطلب التفكير في الجمهور 

تشكيل وعيه، وذلك من خلال اختيار الكلمات والعبارات والصورة المفهومة المستهدف و

وتجنب المحتوى المبهم الذي يسبب تشتت في الوعي. يشمل الوضوح أيضًا بالنسبة إلى القائم 

بالاتصال في برامج القنوات الفضائية الاهتمام بالاستخدام المناسب للتكنولوجيا في تشكيل 

 (11)وعي الشباب بالمبادرات.
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 العوامل الساهمة في تأثير القائم بالاتصال ةلى تشكيل اةي الشباب بالمبادرات: -ه

 ومكن تحدود ةوامل تأثير القائم بالاتصال ةلى تشكيل اةي الشباب بالمبادرات كما ولي:

يعتمد نجاح تأثير القائم بالاتصال على تشكيل وعي سهولة الوصول إلى جمهور الشباب: (3

سهولة الوصول وعرض المحتوى لهم وهو الأمر الذي يتحقق بسهولة مع انتشار الشباب على مدى 

التكنولوجيا الإعلامية مثل وسائل الإعلام الجديد. يبدأ دور القائم بالاتصال بعملية اتخاذ القرار حول 

المحتوى وأسلوب العرض المطلوب للوصول إلى جمهور الشباب، ثم يستمر من خلال المتابعات 

 (14المستمرة للمحتوى المقدم ومدى نجاحه في جذب شريحة كبيرة من الجمهور.) والتقييمات

يسعى جمهور الشباب متابعي القنوات الفضائية وغيرها الخصائص الاستمتاعية والنفعية: (2

من وسائل الإعلام إلى المزايا النفعية والاستمتاعية. ولا تكفي المزايا النفعية فقط لجذب الشباب 

يسعون للحصول على قدر كبير من الاستمتاع بالمحتوى. بالتالي، كلما  نحو المحتوى بل

استطاع القائم بالاتصال في هذه القنوات تقديم الرسالة الإعلامية بصورة ممتعة وشيقة، فإن 

 (5,ذلك يؤثر على مستوى الرضا لديهم بالمحتوى وقابلية الاستفادة منه في تشكيل وعيهم.)

العوامل المساهمة في نجاح القائم بالاتصال  ova (2022)Shimichev, and Rotanوحدد 

كما يلي: المصداقية، الإتجاهات المهنية الإيجابية، المعرفة والإلمام بالموضوعات محل 

(، ويمكن تصنيف العوامل المساهمة في 35الاتصال، المعرفة الجيدة بمتلقي الرسالة الإعلامية)

 القنوات الفضائية في تشكيل وعي الشباب بالمبادراتنجاح دور القائم بالاتصال بالبرامج في 

( البيئة الإعلامية: تتكون من الوسيلة الإعلامية التي يقدم من 3إلى ثلاثة تصنيفات تشمل: )

( أنماط 2خلالها القائم بالاتصال الرسالة للجمهور، وكذلك قواعد المشاهدة أو التعرض، )

ال، ل التي يتم توظيفها من جانب القائم بالاتصالاتصال: يتضمن طبيعة واستراتيجيات الاتصا

 (25( وعي وثقافة القائم بالاتصال بظروف وطبيعة الجمهور المستهدف.)1)

 العلاقة بين نجاح القائم بالاتصال في القنوات الزضائية اتشكيل اةي الشباب بالمبادرات: -ا

ي بالمبادرات ة في تشكيل الوعيعتبر القائم بالاتصال في القنوات الفضائية أحد العناصر المؤثر

أن الشباب كجمهور للقنوات  .Guidotti, Cioni, and Et. Al (2020)بين الشباب. ذكر 

الفضائية هم أشخاص عاطفيين يسعون إلى الحصول على الخبرة الإعلامية الممتعة كنتيجة 

و حللتعرض للمحتوى، مما يشجع على تحويل تلك القنوات ببرامجها كمنظومات موجهة ن

 Xiong, Ma, Zhao, and Gu (2019)(. وقد ذكر 15تشكيل المعارف والخبرات والوعي)

أهمية دور القائم بالاتصال في هذه العملية إذ يمثل همزة الوصل في التفاعل بين جمهور الشباب 

ومحتوى برامج القنوات الفضائية حيث يمثل القائم بالاتصال يمثل نقطة الإنطلاق في تخطيط 

الإعلامي الذي يمكن توجيهه في صالح تشكيل وعي وخبرات الشباب. في ضوء هذا المحتوى 

الإتجاه، فإن العامل المحوري المؤثر في دور القائم بالاتصال في القنوات الفضائية ليس الخبرة 

المباشرة التي يقدمها من خلال محتوى البرامج بل الخبرة الفريدة التي يتشارك في بنائها القائم 

 (. 55ل أثناء عملية تخطيط وتجهيز محتوى البرامج وتقديمها للجمهور)بالاتصا

أيضاً، ظهرت العديد من الآفاق والمؤشرات المؤثرة في دور القائم بالاتصال في برامج القنوات 

الفضائية في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات. تتضمن تلك المؤشرات والعوامل كل من بيئة 
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الفضائية وما تحمله من إمكانيات وخصائص الإعلام الجديد( العرض )متمثلة في القنوات 

والخصائص الفردية للقائم بالاتصال )مثل المهارات أو الخبرات السابقة( والحالات العاطفية 

 (45التي يخلقها المحتوى )مثل السعادة أو المتعة(.)

اب ل اةي الشبجوانب الأهمية اللالية للقائم بالاتصال في تشكي Painter (2021)اقد حدد 

 (:61بالمبادرات)

ارتباط عمل القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية بعدة أسس تسهم في تشكيل وعي ومواقف  -3

 الشباب بالمبادرات: التوعية، التثقيف، الاتصال، مراعاة الموضوعية والتغطية الشاملة. 

مبادرات وعي الشباب بالعمل القائمون بالاتصال في برامج القنوات الفضائية على تحسين  -2

 من خلال بناء الهوية القومية للمشاهدين.

تخطيط البرامج بالقنوات الفضائية عن طريق القائم بالاتصال يحقق مجموعة من الوظائف   -1

الهامة ذات الصلة ببناء وعي الشباب بالمبادرات وهي: التمكين، المشاركة، الوظيفة الاجتماعية 

 وبناء القاعدة الجماهيرية، وتشجيع ثقافة المشاركة والتعاون.  التقنية، والإنفتاح، والتنوع

 ارتباط سمات القائمين بالاتصال كالحداثة، والتحرر، والطموح بالتأثير على وعي الشباب بالمبادرات.  -5

يرتبط عمل القائم بالاتصال في برامج القنوات الفضائية بظهور ما يعُرف باسم "الجمهور  -4

ثر بمحتوى القنوات الفضائية، حيث يظُهر ردود أفعال الجمهور النشط" الذي يؤثر ويتأ

 تفاعل نشط مع المحتوى الاتصالي المقدم ببرامج القنوات الفضائية.

ظهور خمسة أطر رئيسية يسهم من خلالها القائم بالاتصال في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات   -6

إطار الاهتمامات والميول، حيث تظهر وهي: الإطار التعليمي، وإطار الثقافة، وإطار المعرفة، و

 الأطر التعليمية والمعرفية أعلى الأطر المؤثرة على استقبال الجمهور للمحتوى.

ارتباط ديناميكيات تخطيط برامج القنوات الفضائية مثل الحوار، والتقارير، والبث المباشر  -,

 بتشكيل وعي الشباب بالمبادرات. 

 بالاتصال في القنوات الزضائية: اللحدوات اللي تواجه دار القائم -ز

تتمثل التحديات التي تواجه دور القائم بالاتصال في القنوات الفضائية كما أوضحها 

Pashupati, Sun, and McDowell (2021) (5,فيما يلي:) 

 اختلاط الأهداف السياسية للقنوات بموضوعية القائم بالاتصال. -3

 في بعض القنوات الفضائية.  ضعف القدرات التخطيطية للقائمين بالاتصال-2

 ضعف الإحساس بأهمية دور القائم بالاتصال في القنوات الفضائية. -1

 الميول الشخصية للقائم بالاتصال في تلك القنوات.-5

 نوعية القنوات الفضائية ما بين الرسمية والعامة والمتخصصة. -4
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 مبادرة حياة كرومة:(0)

ن المبادرات الرائدة التي تستهدف تطوير القرى تمثل المبادرة الرئاسية "حياة كريمة" واحدة م

، بهدف تحسين جودة 2,34المحرومة، والتي قام بتدشينها الرئيس عبد الفتاح السيسي عام 

، حيث ,2,1الحياة في أفقر المجتمعات الريفية في إطار إستراتيجية مصر للتنمية المستدامة 

نوات باجمالى استثمارات تتجاوز قرى مصرية فى ثلاث س ,,54تهدف المبادرة إلى تطوير 

 (15مليار جنيه.) ,,4

الحكومة والمجتمع المدني لرفع معايير جودة الحياة في هذه  استطاعت المبادرة توحيد جهود

القرى جنبًا إلى جنب مع تحسين ظروفهم المعيشية. تتطابق أهداف المبادرة مع الأهداف السبعة 

المتحدة والتي تركز بشكل أساسي على خفض  عشر لتنمية المستدامة الصادرة عن الأمم

ياه م معدلات الفقر، والقضاء على الجوع، وتوفير مستويات جيدة من الصحة والتعليم، وكذلك

 (54الشرب وخدمات الصرف الصحي.)

المبادرة الرئاسية حياة كريمة بالإشادة من جانب العديد من المؤسسات الدولية، بما في  حظيت

، والتي أكدت 2,23فبراير  2مم المتحدة مثل هيئة التنمية المستدامة في ذلك تلك الخاصة بالأ

على دور المبادرة في التخفيف من الآثار السلبية لجائحة كورونا من خلال التحسن مستويات 

الظروف المعيشية للفئات الأكثر احتياجًا، بالإضافة إلى التأكيد على عمل المبادرة بالتوازي 

 (4,تحدة للتنمية المستدامة.)مع أهداف الأمم الم

 الركائي اللي تقوم ةليها مبادرة حياة كرومة (أ)

 (:11اتقوم المبادرة ةلى أربع ركائي رئيسية، اهي)

 رفع المستويات المعيشية والاستثمار في رأس المال البشري. (3

 تطوير خدمات البنية التحتية. (2

 تحسين جودة المرافق لتحقيق التنمية البشرية. (1

ثل مالمستدامة في مجالات تحسين إمكانية الوصول إلى الخدمات الأساسية  تحقيق التنمية (5

 الصحة والتعليم والمياه، والصرف الصحي في القرى الأكثر فقراً.

 :(24)أهداف مبادرة حياة كرومة(ب)

 التخفيف عن كاهل المواطنين بالتجمعات الأكثر احتياجاً في الريف والمناطق العشوائية في الحضر. -3

شاملة للمجتمعات الريفية الأكثر احتياجاً بهدف القضاء على الفقر متعدد الأبعاد، التنمية ال -2

 لتوفير حياة كريمة مستدامة للمواطنين على مستوى الجمهورية.

 الارتقاء بالمستوى الاجتماعي والاقتصادي والبيئي للأسر المستهدفة. -1

يشة بمستوى المعتوفير فرص عمل لتدعيم استقلالية المواطنين، وتحفيزهم للنهوض  -5

 لأسرهم وتجمعاتهم المحلية.

 إشعار المجتمع المحلى بفارق إيجابي في مستوى معيشتهم. -4
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 تنظيم صفوف المجتمع المدنى وتطوير الثقة في جميع مؤسسات الدولة. -6

 الاستثمار في تنمية الإنسان المصري. -,

 سد الفجوات التنموية بين المراكز والقري وتوابعها. -1

لية المشتركة بين جميع الجهات الشريكة لتوحيد التدخلات التنموية في إحياء قيم المسؤو -4

 المراكز والقرى وتوابعها.

 الدةائم اللي ورتكي ةليها القائم بالاتصال في توةية الشباب بمبادرة حياة كرومة (ت)

أ  الدةائم اللي ومكن أ  ورتكي ةليها القائم بالاتصال في توةية  El Marsafawy (2022)وبين 

 (:21اب بمبادرة حياة كرومة تلضمن كل من)الشب

الإسكان الجيد: تتضمن تحسين جودة الإسكان وبناء الأسقف وتشييد المجمعات السكنية في  (3

 القرى الأكثر فقراً وتوصيل المياه والصرف الصحي والغاز الطبيعي والكهرباء للمنازل. 

 ة في القرى. ور التعاونيات الإنتاجيالبنية الأساسية: تتمثل في بناء المؤسسات الصغيرة وتفعيل د (2

الخدمات الطبية: بناء المستشفيات والوحدات الصحية وتزويدها بالمستلزمات الطبية وتقديم  (1

 خدمات الرعاية الصحية من خلال فريق العمل في المجال الطبي. 

الخدمات التعليمية: بناء وتجهيز المدارس ودور الحضانة وتقديم الخدمات التعليمية من  (5

 خلال معلمين متخصصين وتقديم دورات لمحو الأمية. 

التمكين الاقتصادي: تقديم فرص تدريب من خلال المؤسسات متناهية الصغر والصغيرة  (4

 والمتوسطة، وبناء المجمعات الصناعية والحرفية وتوفير فرص العمل. 

 لأسربرامج الخدمة الإجتماعية والتنمية البشرية: تتضمن بناء الإنسان واستهداف ا (6

 والأطفال والمرأة وكبار السن وتدشين مبادرات رفع الوعي. 

 البرامج البيئية: تتضمن جمع القمامة واستكشاف طريق جديدة لتدويرها.   (,

 سابعاً: تساؤلات الدراسة

 تساؤلات القائم بالاتصال

 ؟ما القطاع الذي يعمل به القائمين بالاتصال عينة الدراسة -3

ج التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية من وجهة نظر ما الدور الذى تؤديه البرام -2

 القائمين بالاتصال عينة الدراسة؟

المصادر التى يعتمد عليها القائمين بالاتصال فى الحصول على معلوماتهم المقدمة ما  -1

 بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية؟

 داف السياسة الاعلامية للقناة الفضائية المصرية؟هل يحرص القائم بالاتصال في عمله على تحقيق أه -5
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هل يهتم القائم بالاتصال في تقديم معلومات عن مبادرة حياة كريمة بالبرنامج التليفزيوني  -4

 الذي تقدمه بالقنوات الفضائية؟

كيف يقوم القائم بالاتصال بدوره في التعريف بمبادرة حياة كريمة عبر البرامج التليفزيونية  -6

 الفضائية؟بالقنوات 

ما طبيعة المحتوى الذي يقدمه القائم بالاتصال عن مبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية  -,

 بالقنوات الفضائية؟

ما الاستراتيجيات الاتصالية التى يستخدمها القائم بالاتصال بالبرامج التليفزيونية بالقنوات  -1

 الفضائية للتعريف بمبادرة حياة كريمة؟

لات الإقناعية التى يستخدمها القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة ما أبرز الاستما -4

 كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية؟

ماهي وجهة نظر القائمين بالاتصال نحو مبادرة حياة كريمة التى يقدمها بالبرامج -,3

 التليفزيونية بالقنوات الفضائية؟

دراسة معايير اختيار المضامين التى تخص مبادرة كيف يحدد القائمين بالاتصال عينة ال-33

 حياة كريمة ويتم تقديمها من خلال البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية؟

 تساؤلات الشباب المصري

 هل يتابع الشباب البرامج التليفزيونية التى تتناول مبادرة حياة كريمة؟ -3

ي تتناول فزيونية بالقنوات الفضائية التما أسباب متابعة الشباب عينة الدراسة للبرامج التلي -2

 مبادرة حياة كريمة؟

ما التأثيرات الناجمة عن متابعة الشباب لمبادرة حياة كريمة فى البرامج التليفزيونية  -1

 بالقنوات الفضائية المصرية؟

فى البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية كوسيلة للتعرف على مبادرة ما مدى ثقة الشباب  -5

 ريمة؟حياة ك

مبادرة حياة كريمة التى تقدمها البرامج التليفزيونية ما وجهة نظر الشباب في مدى أهمية  -4

 بالقنوات الفضائية بالنسبة للمجتمع المصري؟

 ؟ياة كريمةلمبادرة ح هل تساعد البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية الشباب في إدراك -6

 الدراسة ثامناً: فراض

إحصائية بين متوسطات درجات القائمين بالاتصال في اتجاهاتهم توجد فروق ذات دلالة  .3

 نحو مبادرة حياة كريمة التي يقدمونها بالبرامج التليفزيونية تبعا لاختلاف النوع. 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات القائمين بالاتصال في رسم السياسة  .2

 ها تبعا لاختلاف سنوات الخبرة.الإعلامية بالقناة التليفزيونية العاملين ب
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توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات الشباب متابعى البرامج التليفزيونية  .1

 التي تتناول مبادرة حياة كريمة على مقياس إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا لاختلاف النوع.

زيونية عى البرامج التليفتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات الشباب متاب .5

التي تتناول مبادرة حياة كريمة على مقياس إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا لاختلاف 

 المرحلة العمرية.

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات الشباب متابعى البرامج التليفزيونية  .4

لمبادرة تبعا لاختلاف المستوى التي تتناول مبادرة حياة كريمة في إدراكهم لأهمية تلك ا

 التعليمي للأسرة.

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات الشباب متابعى البرامج التليفزيونية  .6

التي تتناول مبادرة حياة كريمة على مقياس إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا لاختلاف 

 المستوى الاقتصادي للأسرة.

ً بين الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في التعريف توجد علاقة ارتباطية دا ., لة إحصائيا

 بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

ً بين الاستراتيجيات الاتصالية التي يستخدمها القائم  .1 توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيا

 ية تلك المبادرة.بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهم

توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين الاستمالات الإقناعية التي يستخدمها القائم بالاتصال  .4

 في التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

 تاسعاً: حداد الدراسة

 تمثلت حداد الدراسة فى: 

ائية صال فى برامج التليفزيون بالقنوات الفضحدود موضوعية: وتتمثل فى دور القائم بالات -3

 المصرية فى تعزيز ادراك الشباب لمبادرة حياة كريمة.

فضائية القنوات الحدود بشرية: تم تطبيق الدراسة علي عينة عشوائية متاحة من العاملين ب -2

 ،( مبحوثا من القائمين بالاتصال بالبرامج التليفزيونية والقنوات الفضائية45)بواقع 

 ( مبحوث من الشباب المصري.123و)

تمثلت في فترة التطبيق الميداني لاستمارتى الاستبيان خلال الفصل الدراسى حدود زمنية:  -1

 . 2,22/2,21الاول للعام الجامعى 

 ةاشراً: نوع امنهج الدراسة

 على والتعرف الظاهرة، وصف تستهدف الوصفية التي الدراسات الدراسة إلى تنتمي

تقديم  أجل وتفسيرها، من وتحليلها والبيانات المعلومات، مستخدمة جمع، هاومكونات عناصرها

واستخلاص النتائج بشأن دور القائم بالاتصال فى  عن ظاهرة موضوع الدراسة، دقيقة صورة

برامج التليفزيون بالقنوات الفضائية المصرية فى تعزيز ادراك الشباب لمبادرة حياة كريمة، 

على عينة من القائمين بالاتصال من الإعلامين بصعيد مصر،   سحالم وذلك باستخدم منهج 
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معد( مما يتيح إمكانية التعرف إلى دور القائم بالاتصال فى البرامج  -مخرج -من فئة ) مذيع

 ة كريمة.االتليفزيون نحو ادراك الشباب لمبادرة حي

 حادي ةشر: مجلمع اةينة الدراسة

 أالا: بالنسبة للقائم بالاتصال:

رية بالبرامج بالتليفزيونية بالقنوات الفضائية المص مجلمع الدراسة فى القائم بالاتصال تمثل

ة فى خصصاتهم المختلفة،  وتمثلت عينة الدراستبكل فئاتهم وقطاعاتهم ومستوياتهم الوظيفية و

( مبحوث من )معدين ومخرجين ومذيعىن( من العاملين في 45عينة عشوائية متاحة قوامها )

 -Dmc- Cbc- Extranews- Ten -النيل الثقافية -الفضائية المصرية -ة )الصعيدكل من قنا

 القاهرة والناس(. -صدى البلد -النهار -الحياة

 ( توزوع ةينة الدراسة افقا للنوع، مؤهل الدراسي، سنوات الخبرة1جدال رقم )

 النســبة اللكرار المجموةات الملغير

 النــوع
 %6661 26 ذاكور

 %2262 11 إناث

 %122 11 المجموع

 مؤهل دراسي

 %1161 11 بكالورووس / ليسانس إةلام

بكالورووس/ ليسانس غير ملخصص 

 إةلام
12 0161% 

 %122 11 المجموع

 سنوات الخبرة

 %166 2 سنوات 1أقل من 

 %166 2 سنوات 12-1ما بين 

 %1161 11 سنوات 12أكثر من 

 %122 11 المجموع

 نة الشباب:ثانيا: بالنسبة لعي

شوائية عينة عوتمثلت عينة الدراسة فى المصري،  اقد تمثل مجلمع الدراسة فى فئة الشباب

 ( عاماً.,5إلى  31( مبحوث ممن تتراوح اعمارهم من ) 123قوامها )

 ( توزوع ةينة الدراسة الشباب0جدال )

 النســبة اللكرار المجموةات الملغير

 النــوع
 %2161 102 ذاكور

 %6066 021 إناث

 %122 201 المجموع

 العمر

 %1162 111 ( سنة02: 11)

 %1261 12 (سنة01: 01)

 %1660 10 (سنة21: 22)

 %0061 10 (سنة12: 26)

 %122 201 المجموع
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 مسلوى الاجلماةي للأسرة

 %1660 10 أقل من ملوسط

 %1161 161 مؤهل ملوسط

 %2061 121 بكالورووس/ليسانس

 %122 201 المجموع

 مسلوى دخل الأسرة

 %1660 10 محداد الدخل

 %60622 022 ملوسط الدخل

 %0161 61 مرتزع الدخل

 %122 201 المجموع

 ثاني ةشر: أداات الدراسة

 اعتمدت الدراسة فى جمع بياناتها على:

 استمارة الاستبيان القائمين بالاتصال.-1

 استمارة الاستبيان للشباب المصري.-2

 ب لمبادرة حياة كريمة.مقياس إدراك الشبا-3

 صدق اثبات اسلبيا  القائمين بالاتصال(1)

تم عرض الاستبيان علي مجموعة من المحكمين الصدق الظاهري أا صدق المحكمين : 

(، وذلك بغرض دراسة 6المتخصصين في الإعلام في الجامعات المصرية والتى بلغ عددهم )

د لك الهدف من صحيفة الاستبيان، وقمفردات الاستبيان فى ضوء التعريف الإجرائي له، وكذ

أقر المحكمين صلاحية صحيفة الاستبيان بشكل عام بعد إجراء بعض التعديلات التي إقترحها 

فأكثر،  ٪,4المحكمون، وقد تم الإبقاء على المفردات التي جاءت نسبة اتفاق المحكمين عليها 

 أبداها المحكمين.وتم حذف بعض العبارات وتعديل بعضها في ضوء الملاحظات التي 

مفردة ثم أعيد تطبيقه مرة أخرى  34تم تطبيق الاستبيان على عينة مكونة من حساب الثبات : 

على المجموعة نفسها بعد فاصل زمنى قدرها أسبوع، ثم قامت الباحثة بحساب معامل الثبات 

لي الاتفاق إ بين درجات المبحوثين فى التطبيقين الأول والثانى، وقد أشارت معاملات الارتباط

 14,33,بين الإجابات علي كل بعد من أبعاد المقياس بين التطبيق الأول والثاني بنسبة بلغت 

وهي  %,4، كما يبين أن معامل ثبات قد بلغ 1,3,وهى معاملات ثبات دالة عند مستوى 

 نسبة توحي بالثقة في صلاحية الاستبيان كأداة من أدوات الدراسة.

 بابصدق اثبات اسلبيا  الش(0)

تم عرض الاستبيان علي مجموعة من المحكمين الصدق الظاهري أا صدق المحكمين :  

(، وذلك بغرض دراسة 6المتخصصين في الإعلام في الجامعات المصرية والتى بلغ عددهم )

مفردات الاستبيان فى ضوء التعريف الإجرائي له، وكذلك الهدف من صحيفة الاستبيان، وقد 

صحيفة الاستبيان بشكل عام بعد إجراء بعض التعديلات التي إقترحها أقر المحكمين صلاحية 

فأكثر،  ٪45المحكمون، وقد تم الإبقاء على المفردات التي جاءت نسبة اتفاق المحكمين عليها 

 وتم حذف بعض العبارات وتعديل بعضها في ضوء الملاحظات التي أبداها المحكمين.
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مفردة ثم أعيد تطبيقه مرة أخرى  ,1عينة مكونة من  تم تطبيق الاستبيان علىحساب الثبات : 

على المجموعة نفسها بعد فاصل زمنى قدرها أسبوع، ثم قامت الباحثة بحساب معامل الثبات 

بين درجات المبحوثين فى التطبيقين الأول والثانى، وقد أشارت معاملات الارتباط إلي الاتفاق 

 143,5,بين التطبيق الأول والثاني بنسبة بلغت  بين الإجابات علي كل بعد من أبعاد المقياس

وهي  %42، كما يبين أن معامل ثبات قد بلغ  1,3,وهى معاملات ثبات دالة عند مستوى 

 نسبة توحي بالثقة في صلاحية الاستبيان كأداة من أدوات الدراسة.

 والتى تم تصنيفها على النحو التالي: مقياس إدراك الشباب لمبادرة حياة كرومة،(1)

 درجة. 54: ,2مبحوثين معارضين= الحاصلون على -

 درجة.61: 56مبحوثين محايدون = الحاصلون على -

 درجة. 13: 65مبحوثين موافقون = الحاصلون على -

تم حساب الصدق الاتساق الداخلي للمقياس وذلك عن قياس صدق الاتساق الداخلي للمقياس: 

لدرجة الكلية للمقياس بعد استبعاد قيمة طريق حساب معامل الارتباط بين درجة كل بند مع ا

مما  1,3,هذا البند من الدرجة الكلية فجاءت قيم معاملات الارتباط الناتجة دالة عند مستوى 

يشير إلى اتساق العبارات الفرعية وصدق محتواها فى قياس ما وضعت لقياسه، والجدول 

 التالي يوضح ذلك:

 مقياس(معاملات الارتباط سبيرما  لصدق 2جدال )

 العبارات معاملات الارتباط العبارات
معاملات 

 الارتباط
 معاملات الارتباط العبارات

1 26112** 12 26621** 11 26112** 

0 26111** 11 26111** 02 26111** 

2 26111** 10 26621** 01 26111** 

1 26100** 12 26621** 00 26622** 

1 26601** 11 26606** 02 26611** 

6 26111** 11 26110** 01 26111** 

1 26121** 16 26100** 01 26660** 

1 26611** 11 26111** 06 26621** 

1 26611** 11 26622** 01 26111** 
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مفردة من إجمالي العينة، ثم أعيد تطبيقه مرة  ,1تم إجراء اختبار قبلي على عينة ثبات المقياس: 

ى قدره أسبوع، ثم قامت الباحثة بحساب معامل الثبات أخرى على المجموعة نفسها بعد فاصل زمن

 بين درجات المبحوثين فى التطبيقين الأول والثانى، ويتضح ذلك من الجدول التالي:

 ( معامل ثبات للمقياس1جدال )

 المقياس ككل
 معامل الثبات لللجيئة النصزية ةدد العبارات

01 261010 

وهي قيمة دالة إحصائئيا،  742,2,بات للمقياس ككل يتضح من الجدول السابق قيمة معامل الث

 مما يبين صلاحية المقياس كأداة من أدوات الدراسة.

 ثالث ةشر: اللعروزات الإجرائية

بأنه الشخص المسؤول عن نقل المعلومات والأخبار والتحقيقات في برامجة  القائم بالاتصال

أو إقناعهم أو الترفيه عنهم، وكذلك لإعلامهم  التليفزيونية إلى الجمهور حول موضوع معين

فى القنوات الفضائية بداية من وضع السياسة  هالمساهمة فى صناعة المحتوى الاعلامى وانتاج

العامة للبرامج وافكار البرامج واعدادها واخراجها وتقديمها، مستخدما تقنيات لفظية وغير 

نًا ى الانتباه والتفاعل أحيالفظية لإشراك جمهورهم ووصف الأفكار بطرق تشجع المتلقى عل

 مع المتحدث.

هو معالجة الفرد للمعلومات التى يتعرض لها ومن ثما تؤيلها وتفسيرها حسب  الادراك:

 اتجاهاته الشخصية.

وات هي تلك البرامج التى تقدم فى التليفزيون بالقن البرامج اللليزيوو  بالقنوات الزضائية:

امج الحوارية وجميع الأشكال البرامجية التي تتناول والإعلانات والأغاني والبر الفضائية

، وتقوم بعرض المعلومات التي تخص مبادرة حياة على وجه الخصوص، وهى مبادرة حياة كريمة

محط اهتمام الشباب، وتستضيف هذه البرامج الخبراء والمتخصصين لعرض الرؤي والتحليلات 

سمح بمشاركة جمهور المشاهدين حتي يتمكن ووجهات النظر المختلفة حول تلك المبادرة والتى ت

 الجمهور من الاستفادة بما يقدمه البرنامج من معلومات وقضايا لدى الجمهور.

هي مبادرة وطنية أطلقها الرئيسي عبد الفتاح السيسي رئيس الجمهورية مبادرة حياة كرومة: 

ى ياجا على مستو، لتحسين مستوى الحياة للفئات المجتمعية الأكثر احت2,34يناير  2في 

القري، وهي مبادرة متعددة في أركانها ومتكاملة في ملامحها، فهي تهدف إلى تحسين ظروف 

 المعيشة والحياة اليومية للمواطن المصري وحفظ كرامته وحقه في العيش الكريم.

 رابع ةشر: المعاملات الإحصائية المسلخدمة

 التكرارات البسيطة والنسب المئوية. -

 سابية والانحرافات المعيارية.المتوسطات الح -

 لجداول التوافق لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين متغيرين من المستوى الأسمی.  2اختبار کا -



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

( الذي يقيس شدة العلاقة بين متغيرين Contingency Coefficientمعامل التوافق ) -

 .2×2إسميين في جدول أكثر من 

 فرق بين نسبتين مئويتين." لدراسة معنوية ال Test Z.اختبار " -

 (. Person Correlation Coefficientمعامل ارتباط بيرسون ) -

للمجموعات المستقلة لدراسة الفروق بين المتوسطين الحسابيين  T.Test)اختبار "ت" ) -

 لمجموعتين من المبحوثين على أحد متغيرات الدراسة.

المعروف  (One Way Analysis of Variance)تحليل التباين ذي البعد الواحد  -

( لدراسة الفروق الإحصائية بين المتوسطات الحسابية لأكثر من ANOVAبـ ) أختصاراً 

مجموعتين من الحالات المدروسة في أحد المتغيرات من نوع المسافة أو النسبة 

(Interval Or Ratio.) 

 Least Significanceبطريقة أقل فرق معنوي  Post Hoc Testsالاختبارات البعدية  -

Difference  والمعروف بـL.S.D  لمعرفة مصدر التباين بين المجموعات التي يؤكد

 تحليل التباين علي وجود فرق بينها.

 مجموع الأوزان المرجحة. -

 خامس ةشر: نلائج الدراسة الميدانية

تهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن دور القائم بالاتصال في برامج التليفزيون بالقنوات الفضائية 

لمصرية في تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمة، وفي إطار منهج المسح تم ملء استمارة ا

ً لعينة الدراسة وقوامها ) ( مفردة من القائمين بالاتصال، وعينة 45الاستبيان ألكترونيا

( الشباب وتم مراعاة المتغيرات الديموجرافية لعينة الدراسة، وفيما يلي تعرض 123قوامها)

اؤلات للإجابة عن تسالدراسة، وذلك أهم نتائج الدراسة الميدانية التي أجريت على عينة  الباحثة

الدراسة، وقد أسفر تحليل استجابات العينة التي تضمنتها بيانات صحيفة الاستبيان بعد عملية 

الجدولة والتصنيف عن بيانات كمية دعمت الثقة في النتائج وموضوعيتها، كما ساعدت علي 

 اف الدراسة والإجابة علي تساؤلاتها.تحقق أهد

 أالاً: نلائج الدراسة الميدانية القائمين بالاتصال

 القطاع الذي وعمل به القائمين بالاتصال ةينة الدراسة-3

 ( القطاع الذي وعمل به القائمين بالاتصال تبعا لللخصص1جدال )
 اللخصص

 القطاع

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص

 % ك % ك % ك

 1161 6 161 1 1060 1 الزضائيةالقنوات 

 2160 11 2161 1 2161 11 القنوات الملخصصة

 1261 01 1261 1 1261 00 قطاع اللليزيوو 

 122 11 122 12 122 11 الإجمالــي

 الدلالة = غير دالة   26261معامل اللوافق =    0درجة الحروة =    26020= 0قيمة كا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 112    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

أن نسبة القائمين بالاتصال عينة الدراسة  بق ما ولي:اولضح من تحليل بيانات الجدال السا

من القائمين بالاتصال  %1472، ونسبة %3373الذين يعملون بقطاع القنوات الفضائية بلغت 

الذين يعملون بالقنوات المتخصصة، وكانت نسبة القائمين بالاتصال الذين يعملون بقطاع 

 من إجمالي عينة الدراسة. %,417التليفزيون 

، وهى قيمة غير دالة إحصائياً 2عند درجة حرية = 7212,وجدت أنها =  2اب قيمة كاوبحس

غير متخصص( والقطاع الذي يعمل به القائمين  –بين التخصص الدراسي)متخصص

 بالاتصال إجمالي عينة الدراسة. 

الدار الذى تؤدوه البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية المصروة من اجهة نظر -0

 ن بالاتصال ةينة الدراسة.القائمي

( الدار الذى تؤدوه البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية المصروة من اجهة 6جدال )

 نظر القائمين بالاتصال

 اللخصص                          

 الدار

غير  ملخصص

 ملخصص
 الإجمالي

 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 26222 122 11 122 12 122 11 روةالإةلام االإخبار ةن الأحداث الجا
غير 

 دالة

اللوةية بالمبادرات االحملات 

 الرئاسية
21 1161 12 122 10 1662 26112 

غير 

 دالة

تحقيق المسئولية الاجلماةية فى 

 المضامين اللى تقدمها.
21 1161 10 1062 11 1161 26211 

غير 

 دالة

حث المواطنين ةلى المساهمة 

 ية مجلمعهمالاوجابية فى جهود تنم
21 1260 10 1062 11 1261 26261 

غير 

 دالة

 26111 1161 11 1166 11 1260 21 اللوةية االلثقيف اتوجيه الأفراد
غير 

 دالة

اللنشئة الاجلماةية اغرس المبادئ 

 االقيم الإوجابية لدى الشباب
21 1161 10 1062 11 1162 26011 

غير 

 دالة

المشاركة فى جهود تنمية اتطوور 

 جلمعالم
21 1061 10 1062 16 1160 26011 

غير 

 دالة

تشجيع جمهور المشاهدون ةلى 

 ممارسة حقه فى المعرفة
22 1261 11 1166 11 1161 26122 

غير 

 دالة

 26111 1161 12 6161 1 1162 20 اللرفية االلسلية االإملاع
غير 

 دالة

المراقبة الاجلماةية االكشف ةن 

 زاتالاوجابيات االسلبيات االلجاا
01 1261 1 6160 21 1261 26211 

غير 

 دالة

 11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق: 

الجارية " من أهم الأدوار التي تؤديه البرامج التليفزيونية  الأحداث عن والإخبار الإعلام أن "

الدراسة والذي جاء بالقنوات الفضائية المصرية من وجهة نظر القائمين بالاتصال عينة 

، يليها بالترتيب الثاني  جاء دورها في " التوعية بالمبادرات %,,3بالترتيب الأول بنسبة 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

، أما دورها " تحقيق المسئولية الاجتماعية فى المضامين %4671والحملات الرئاسية" بنسبة 

 .%4575التى تقدمها" فقط جاء بالترتيب الثالث بنسبة 

المواطنين على المساهمة الايجابية فى جهود تنمية  حث ء دورها "وفي الترتيب الرابع جا

، وجاء دروها في " التوعية والتثقيف وتوجيه الأفراد " بالترتيب %,4,7مجتمعهم" بنسبة 

، وبالترتيب السادس جاء دورها " التنشئة الاجتماعية وغرس المبادئ %1174الخامس بنسبة 

 ،  وجاء دورها في  " المشاركة فى جهود%,1,7بلغت  والقيم الإيجابية لدى الشباب" بنسبة

 من إجمالي عينة الدراسة. %1472المجتمع" بالترتيب السابع بنسبة مئوية  وتطوير تنمية

ثم جاء دورها " تشجيع جمهور المشاهدين على ممارسة حقه فى المعرفة " بالترتيب الثامن 

" الترفية والتسلية والإمتاع " بنسبة ، كذلك جاء بالترتيب التاسع دورها في %1374بنسبة 

، أما في الترتيب العاشر فقد جاء " المراقبة الاجتماعية والكشف عن الايجابيات %573,مئوية

 .%75,,والسلبيات والتجاوزات " بنسبة مئوية

ترتيب المصادر اللى وعلمد ةليها القائمين بالاتصال فى الحصول ةلى معلوماتهم المقدمة -2

 يزيوونية بالقنوات الزضائية المصروةبالبرامج اللل

 ( ترتيب المصادر اللى وعلمد ةليها القائمين بالاتصال فى الحصول1جدال )

 ةلى معلوماتهم المقدمة بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية المصروة
 اللرتيب                

 المصادر
1 0 2 1 1 

 الوز  المرجح

 مئوي النقاط

 1266 011 - 2 1 1 21 الحكومية المؤسسات

 1261 011 1 - 2 2 12 رئيس الجمهوروة

 1262 021 0 0 6 6 21 الوزارات االهيئات

 1061 001 0 1 2 11 22 العلماء المخلصو 

 1061 001 0 0 1 11 01 المسئولو  الحكوميو 

 1161 011 0 2 11 11 01 النشرات االداروات

 1161 021 1 2 6 11 01 المواقع الإلكلرانية

 1261 110 1 6 11 11 11 النداات

 161 112 12 11 6 11 1 مواقع اللواصل الاجلماةي

 1112 الوز  المرجح

تشير بيانات الجدول السابق إلى ترتيب المصادر التى يعتمد عليها القائمين بالاتصال فى  

، وجاءت ضائية المصريةالحصول على معلوماتهم المقدمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الف

 على النحو التالى: 

، %3176جاء فى الترتيب الأول مصدر " المؤسسات الحكومية " بوزن مئوى بلغ نسبته -

، وجاء فى %3174وجاء فى الترتيب الثانى مصدر " رئيس الجمهورية " بوزن مئوى بلغ 

الترتيب الرابع  ، جاء فى%3171الترتيب الثالث مصدر " الوزارات والهيئات " بوزن مئوى 

، وجاء فى الترتيب الخامس " %3271مصدر "العلماء المختصون " وذلك بوزن مئوى 

 .%,327المسئولون الحكوميون " بوزن مئوى بلغ نسبته 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 110    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

، أما %3371ثم جاء فى الترتيب السادس مصدر " النشرات والدوريات " بوزن مئوى بلغ -

، كذلك جاء %3375كترونية " بوزن مئويفي الترتيب السابع فكان مصدر " المواقع الإل

، وفي الترتيب التاسع والأخير جاء %,3,7بالترتيب الثامن مصدر " الندوات " بوزن مئوي

 .%74," مواقع التواصل الاجتماعي " بوزن نسبي بلغ

مدى مشاركة القائمين بالاتصال ةينة الدراسة فى رسم السياسية الاةلامية بالقناة -5

 بها الزضائية اللى وعمل

 ( مدى المشاركة فى رسم السياسية الاةلامية بالقناة الزضائية اللى تعمل بها تبعا لللخصص1جدال )
 اللخصص

 مدى المشاركة

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص

 % ك % ك % ك

 1261 01 2161 1 1161 01 أشارك إلى حد ما

 0161 12 2161 1 1161 1 أشارك بدرجة كبيرة

 1661 1 0261 2 1166 6 لا أشارك مطلقاً 

 166 2 - - 162 2 نادرا ما أشارك

 122 11 122 12 122 11 الإجمالــي

 الدلالة = غير دالة   26012معامل اللوافق =    2درجة الحروة =    26116= 0قيمة كا

يشاركون إلى حدما في  %,417أن نسبة  اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق ما ولي:

وأن نسبة المشاركين بدرجة كبيرة في رسم السياسة الإعلامية علامية بالقناة، رسم السياسية الإ

كذلك جاءت نسبة من ، %2573بالقناة الفضائية التي يعمل بها من القائمين بالاتصال بلغت 

من إجمالي  %,367لايشاركون مطلقاً في رسم السياسية الإعلامية للقناة من القائمين بالاتصال 

وكانت نسبة القائمين بالاتصال المشاركين في رسم السياسية الإعلامية بالقناة ، عينة الدراسة

 .%476نادرا بلغت 

، وهى قيمة غير دالة إحصائياً 1عند درجة حرية = 17416وجدت أنها =  2وبحساب قيمة كا

غير متخصص( ومدى المشاركة في السياسية الإعلامية  –بين التخصص الدراسي)متخصص

 ة التي يعمل بها القائمين بالاتصال إجمالي عينة الدراسة. للقناة الفضائي

طبيعة مشاركة القائمين بالاتصال ةينة الدراسة فى رسم السياسة الاةلامية بالقناة -1

 الزضائية اللى وعمل بها.

( طبيعة مشاركة القائمين بالاتصال فى رسم السياسة الاةلامية بالقناة الزضائية 1جدال )

 اللى وعمل بها

 اللخصص              

 طبيعة المشاركة

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة 26111 1166 12 1262 1 1161 21 المشاركة فى اخليار الموضوةات

اللركيي ةلى جوانب معينة فى 

 الموضوةات ةند نشرها
 غير دالة 26111 1166 12 122 12 1162 22

القناة فى الأفكار  مراةاة سياسة

 االقضابا اللى أتناالها
 غير دالة 26111 1166 12 122 12 1162 22

مراةاة المسؤلية الاجلماةية تجاه 

 المجلمع.
 غير دالة 26212 1161 11 1262 1 1161 20

 غير دالة 26111 0161 11 1262 1 0262 1 المشاركة فى القرارات الإداروة

 11 12 21 جملة من سئلوا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 112    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

 ضح من تحليل بيانات الجدال السابق:اول

التركيز على جوانب معينة فى  -كل من " المشاركة فى اختيار الموضوعات  جاءت

مة ا التى أتناولها"  في مقديمراعاة سياسة القناة فى الأفكار والقضا -الموضوعات عند نشرها 

ائية التي ية بالقناة الفضالمشاركات التي يقوم بها القائمين بالاتصال في رسم السياسة الإعلام

، ثم جاء في الترتيب الثاني مشاركتهم في " مراعاة %4476يعملون بها وذلك بنسبة بلغت 

، أما المشاركة في " المشاركة فى القرارات %4373المسؤلية الاجتماعية تجاه المجتمع" بنسبة 

 اسة.من إجمالي عينة الدر %2575الإدارية" فقد جاء بالترتيب الثالث بنسبة 

 ما وحرص القائم بالاتصال ةلى ةمله للحقيق أهداف السياسة الاةلامية للقناة الزضائية المصروة.-6

( وحرص القائم بالاتصال ةلى ةمله للحقيق أهداف السياسة الاةلامية للقناة 12جدال )

 الزضائية المصروة

 الاسلجابة          

 العبارت

 مهمة
مهمة إلى 

 حدما
 حالوز  المرج غير مهمة

 الاسلجابة

 % ك % ك % ك
 النقاط

الوز  

 المئوي

اللصدى لمحاالات تشووه 

 صورة مصر.
 مهمة 1260 162 - - 261 0 1662 10

مراةاة المسؤالية الاجلماةية 

 فى مضامين القناة.
 مهمة 1061 111 - - 0261 11 1166 12

تقدوم ما وواكب الأحداث 

 الجاروة االقضاوا المهمة.
 مهمة 1062 112 - - 0060 10 1161 10

تبنى الموقف الرسمى إزاء 

 القضاوا المحلية االخارجية.
 مهمة 1161 111 - - 2262 11 6661 26

 مهمة 1162 121 162 1 0161 11 6262 21 مساندة النظام السياسى القائم.

تلبية اهلمامات ااحلياجات 

 جمهور المشاهدون.
 مهمة 1161 121 166 2 2161 01 1166 22

 مهمة 1261 122 1161 6 2162 02 1161 01 ربة الانحراف االزساد.محا

ممارسة الدار النقدى ةلى 

 أداء الحكومة.
12 0161 01 1662 16 0166 121 166 

مهمة إلى 

 حدما

اللعبير ةن مصالح الجماهير 

 فى مواجهة السلطة
12 1161 01 1161 16 0166 120 161 

مهمة إلى 

 حدما

  1011 11 =  مجموع الأازا 

تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يحرص القائم بالاتصال على عمله لتحقيق أهداف السياسة 

الاعلامية للقناة الفضائية المصرية، فقد جاء بالترتيب الأول في الأهمية قيامه " التصدى 

(، يليه في %3172لمحاولات تشويه صورة مصر. " والتى جاء بوزن مئوي بلغت قيمته )

بالترتيب الثاني  " مراعاة المسؤولية الاجتماعية فى مضامين القناة." بوزن مئوى  الأهمية

(، أما في الترتيب الثالث بفارق بسيط في الأهمية جاء " تقديم ما يواكب %3275بلغت قيمته )

 (.%3271الأحداث الجارية والقضايا المهمة." بوزن مئوى )



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ه " تبنى الموقف الرسمى إزاء القضايا المحلية بينما جاء بالترتيب الرابع في الأهمية قيام

(، ثم جاء بالترتيب الخامس قيامه " مساندة %3371والخارجية." والتى جاءت بوزن مئوى )

(، كذلك جاء بالترتيب السادس " %3371النظام السياسى القائم." بوزن مئوى بلغت قيمته )

(، وجاء بالترتيب %3373ي بلغ)تلبية اهتمامات واحتياجات جمهور المشاهدين." بوزن مئو

 ( .%,3,7السابع " محاربة الانحراف والفساد." بوزن مئوي)

في حين جاءت مهمة إلى حدما قيامه " ممارسة الدور النقدى على أداء الحكومة." وذلك 

ً بالترتيب التاسع في الأهمية قيامه " التعبير عن مصالح %176بالترتيب الثامن) (، وأيضا

 ( إجمالي القائمين بالاتصال عينة الدراسة.%175اجهة السلطة " بوزن مئوي)الجماهير فى مو

مدى اهلمام القائم بالاتصال في تقدوم معلومات ةن مبادرة حياة كرومة بالبرنامج -,

 اللليزيووني الذي تقدمه بالقنوات الزضائية

ومة (  مدى اهلمام القائم بالاتصال في تقدوم معلومات ةن مبادرة حياة كر11جدال)

 بالبرنامج اللليزيووني الذي تقدمه بالقنوات الزضائية
 اللخصص

 مدى الاهلمام

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص

 % ك % ك % ك

 6661 26 6160 1 6161 01 أهلم دائما

 0161 11 0261 2 0162 10 أحيانا أهلم

 166 2 161 1 161 0 نادرا اهلم

 122 11 122 12 122 11 الإجمالــي

 الدلالة = غير دالة  26211معامل اللوافق =    0درجة الحروة =    26011= 0قيمة كا

إلى أن القائمين بالاتصال الذين يهتمون   اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق ما ولي:

، %,667دائما بتقديم معلومات عن مبادرة حياة كريمة في برامجهم التليفزيونية نسبتهم بلغت 

من القائمين بالاتصال إجمالي عينة  %2,71يهتمون أحيانا بتقديم المعلومات بينما جاءت نسبة 

الدراسة، وجاءت نسبة من يهتمون نادرا بتقديم المعلومات عن مبادرة حياة كريمة ببرامجهم 

 .%476بلغت 

، وهى قيمة 2عند درجة حرية = 7245,من الجدول السابق وجد أنها =  2وبحساب قيمة كا

ً بين التخصص الدراسي)متخصص غير دالة إحصائي غير متخصص( واهتمام القائمين –ا

تقديم معلومات عن مبادرة حياة كريمة بالبرنامج التليفزيوني   -إجمالي عينة الدراسة -بالاتصال

 الذي تقدمه بالقنوات الفضائية. 

 

 

 

 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ج نامأسباب اهلمام القائمين بالاتصال ةينة الدراسة بمبادرة حياة كرومة المقدم بالبر-1

 اللليزيووني بالقنوات الزضائية

( أسباب اهلمام القائمين بالاتصال بمبادرة حياة كرومة المقدم بالبرنامج 10جدال )

 اللليزيووني بالقنوات الزضائية

 اللخصص              

 الأسباب

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة 26221 122 11 122 12 122 11 ااجب اطنى

لأنها تقدم إلى فئة لاتجد من وعبر 

 ةنها
 غير دالة 26022 1161 11 122 12 1061 21

 غير دالة 26162 1161 11 122 12 1161 21 افقاً للسياسة الإةلامية للقناة

لأ  البرامج اللليزيوونية منبراً 

 للنعبير ةن كافة الأراء
 الةغير د 26221 1161 10 1661 12 1162 20

 11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق:

إلى أن أهم أسباب اهتمام القائمين بالاتصال عينة الدراسة بمبادرة حياة كريمة المقدم بالبرنامج  

، %,,3التليفزيوني بالقنوات الفضائية أنها "واجب وطنى" حيث جاءت بنسبة كبيرة بلغت 

، أما " وفقاً %4575اني " لأنها تقدم إلى فئة لاتجد من يعبر عنها " بنسبة وجاء في الترتيب الث

، وفي الترتيب الرابع جاءت %1174للسياسة الإعلامية للقناة " فقد جاء بالترتيب الثالث بنسبة 

 .%71,," لأن البرامج التليفزيونية منبراً للنعبير عن كافة الأراء " بنسبة 

 ة حياة كرومة من اجهة نظر القائمين بالاتصال ةينة الدراسة.الزئات المسلهدفة من مبادر-1

 ( الزئات المسلهدفة من مبادرة حياة كرومة من اجهة نظر القائمين بالاتصال12جدال)

 النوع         

 الزئات المسلهدفة

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

الأسر الأكثر احلياجا في 

 يةالمجلمعات الروز
 غير دالة 26022 1161 11 122 12 1061 21

 غير دالة 26021 166 2 - - 162 2 كبار السن

  11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :

أن الفئات المستهدفة من مبادرة حياة كريمة من وجهة نظر القائمين بالاتصال عينة الدراسة   

الأكثر احتياجا في المجتمعات الريفية " وذلك بنسبة مرتفعة بلغت جاء في مقدمتهم " الأسر 

 من إجمالي عينة الدراسة. %476، وجاء في الترتيب الثاني " كبار السن " بنسبة 4575%

 

 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 116    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ترتيب أهداف مبادرة حياة كرومة اللي وقدمها القائم بالاتصال بالبرنامج اللليزيوونية -12

 بالقنوات الزضائية

أهداف مبادرة حياة كرومة اللي وقدمها كقائم بالاتصال بالبرنامج  ( ترتيب11جدال )

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية
 اللرتيب                

 الأهداف
1 0 2 1 1 

 الوز  المرجح

 مئوي النقاط

 اللخزيف ةلى كاهل المواطنين بالمجلمعات الأكثر احلياجا في الروف

 ضراالمناطق العشوائية في الح 
12 1 1 12 2 066 1262 

 1161 021 - - 12 11 01 الارتقاء بالمسلوى الاجلماةي االاقلصادي االبيئي للأسر المسلهدفة

 1161 001 1 - 12 6 21 إشعار المجلمع المحلى بزارق إوجابي في مسلوى معيشلهم

 دد الأبعاد عاللنمية الشاملة لللجمعات الروزية الأكثر احلياجا بهدف القضاء ةلى الزقر مل

 للوفير حياة كرومة مسلدامة للمواطنين ةلى مسلوى الجمهوروة
01 1 12 - 2 002 1160 

 1261 011 2 2 1 11 01 سد الزجوات اللنمووة بين المراكي االقري اتوابعها

 1266 012 - 1 1 01 11 تنظيم صزوف المجلمع المدنى ابث الثقة في كافة مؤسسات الدالة

 1261 021 2 1 1 12 01 مية الإنسا  المصريالاسلثمار في تن

 إحياء قيم المسئولية المشلركة بين كافة الجهات الشروكة

 للوحيد اللدخلات اللنمووة في المراكي االقرى اتوابعها 
02 10 12 - 6 021 1261 

 توفير فرص ةمل للدةيم اسلقلالية المواطنين اتحزييهم

 تهم المحليةللنهوض بمسلوى المعيشة لأسرهم اتجمعا 
06 1 6 1 1 022 1260 

 1111 الوز  المرجح

تشير بيانات الجدول السابق إلى ترتيب أهداف مبادرة حياة كريمة التي يقدمها القائم بالاتصال  

 بالبرنامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية، وجاءت على النحو التالى: 

اطنين بالمجتمعات الأكثر احتياجا جاء فى الترتيب الأول هدف " التخفيف على كاهل المو-

، وجاء فى الترتيب %3171في الريف والمناطق العشوائية في الحضر" بوزن مئوى بلغ نسبته 

الثانى هدف " الارتقاء بالمستوى الاجتماعي والاقتصادي والبيئي للأسر المستهدفة " بوزن 

ى بفارق إيجابي في ، وجاء فى الترتيب الثالث " إشعار المجتمع المحل%3371مئوى بلغ 

، ثم جاء فى الترتيب الرابع هدف " التنمية الشاملة %3375مستوى معيشتهم" بوزن مئوى 

للتجمعات الريفية الأكثر احتياجا بهدف القضاء على الفقر متعدد الأبعاد لتوفير حياة كريمة مستدامة 

رتيب الخامس " ، وجاء فى الت%3372للمواطنين على مستوى الجمهورية " وذلك بوزن مئوى 

 .%,3,7سد الفجوات التنموية بين المراكز والقري وتوابعها" بوزن مئوى بلغ نسبته 

كذلك جاء فى الترتيب السادس هدف " تنظيم صفوف المجتمع المدنى وبث الثقة في كافة -

، أما في الترتيب السابع فكان هدف " الاستثمار %3,76مؤسسات الدولة" بوزن مئوى بلغ 

إحياء قيم المسئولية المشتركة بين كافة الجهات الشريكة لتوحيد  -لإنسان المصريفي تنمية ا

، كذلك جاء بالترتيب %3,74التدخلات التنموية في المراكز والقرى وتوابعها " بوزن مئوي

الثامن والأخير " توفير فرص عمل لتدعيم استقلالية المواطنين وتحفيزهم للنهوض بمستوى 

 .%3,72عاتهم المحلية" بوزن مئوي المعيشة لأسرهم وتجم

 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ترتيب أهم مرتكيات مبادرة حياة كرومة اللى وسعى القائم بالاتصال إلى ةرضها -11

 بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 ( ترتيب أهم مرتكيات مبادرة حياة كرومة اللى وسعى القائم بالاتصال11جدال )

 ت الزضائيةإلى ةرضها بالبرامج اللليزيوونية بالقنوا
 اللرتيب                

 المرتكيات
1 0 2 1 

 الوز  المرجح

 مئوي النقاط

 0161 011 2 1 1 26 أهمية تعيوي الحماوة الاجلماةية لجميع المواطنين

 تضافر جهود الدالة مع خبرة مؤسسات المجلمع المدنى

 ادةم المجلمعات المحلية في إحداث اللحسن النوةي 

 المواطنين المسلهدفين امجلمعاتهم ةلى حد السواءفي معيشة  

21 1 1 2 021 0161 

 توفير فرص ةمل لدةم اسلقلالية المواطنين اتحزييهم للنهوض

 بمسلوى المعيشة لأسرهم المجلمعاتهم المحلية 
21 1 6 1 026 0160 

 0266 001 1 1 11 02 توزوع مكاسب اللنمية بشكل ةادل

 121 الوز  المرجح

بيانات الجدول السابق إلى ترتيب أهم مرتكزات مبادرة حياة كريمة التى يسعى القائم تشير  

 بالاتصال إلى عرضها بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية، وجاءت على النحو التالى: 

جاء فى الترتيب الأول من تلك المرتكزات " أهمية تعزيز الحماية الاجتماعية لجميع 

، وجاء فى الترتيب الثانى " تضافر جهود الدولة %,247مئوى بلغ نسبته المواطنين" بوزن 

مع خبرة مؤسسات المجتمع المدنى ودعم المجتمعات المحلية في إحداث التحسن النوعي في 

، وجاء %2474معيشة المواطنين المستهدفين ومجتمعاتهم على حد السواء" بوزن مئوى بلغ 

وى لدعم استقلالية المواطنين وتحفيزهم للنهوض بمست فى الترتيب الثالث " توفير فرص عمل

، ثم جاء فى الترتيب الرابع " %2472المعيشة لأسرهم ولمجتمعاتهم المحلية" بوزن مئوى 

 .%2176توزيع مكاسب التنمية بشكل عادل" وذلك بوزن مئوى 

نية وما تعنيه مبادئ مبادرة حياة كرومة بالنسبة للقائم بالاتصال بالبرامج اللليزيو-10

 بالقنوات الزضائية

( ما تعنيه مبادئ مبادرة حياة كرومة بالنسبة للقائم بالاتصال بالبرامج 16جدال)

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 النوع         

 العبارات

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

تعيوي الحماوة الاجلماةية 

 للزئات الأكثر احلياجا
 غير دالة 26222 122 11 122 12 122 11

الثقة الملبادلة بين كافة 

الجهات الشروكة االشباب 

 الملطوع للعمل

 غير دالة 26111 1161 11 1062 10 1161 26

اللواز  بين تقدوم اللدخلات 

الخدمية االلدخلات اللنمووة 

 االإنلاجية

 غير دالة 26111 1161 11 1166 11 1260 21

لكل شروك الالليام االلعهد 

للقيام بداره افق منهجية 

 العمل امعاوير الخدمات.

 غير دالة 26061 1262 11 1661 12 1161 21



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

النياهة في أداء الخدمة 

 لمسلحقيها
 غير دالة 26061 1262 11 1661 12 1161 21

دةم اللامركيوة ةن طروق 

تزووض السلطة اإتاحة قدر 

أكبر من المرانة اتقروب 

 ات اتخاذاالمسافة بين مسلوو

 القرار

 غير دالة 26026 1166 12 1166 11 1162 20

الشزافية في تداال 

 المعلومات.
 غير دالة 26111 1060 21 1661 12 1261 01

  11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق:

ونية بالقنوات ج التليفزيأن ما تعنيه مبادئ مبادرة حياة كريمة بالنسبة للقائم بالاتصال بالبرام  

الفضائية أنها " تعزيز الحماية الاجتماعية للفئات الأكثر احتياجا " والتي جاءت بالترتيب الأول 

، وجاء في الترتيب الثاني مبدأ" الثقة المتبادلة بين كافة الجهات %,,3وذلك بنسبة بلغت 

موية الخدمية والتدخلات التنالتوازن بين تقديم التدخلات  -الشريكة والشباب المتطوع للعمل

، أما بالترتيب الثالث  جاء " الالتزام والتعهد لكل شريك للقيام %1174والإنتاجية " بنسبة 

النزاهة في أداء الخدمة لمستحقيها " بنسبة  -بدوره وفق منهجية العمل ومعايير الخدمات.

ة فويض السلطة وإتاح، وفي الترتيب الرابع جاء مبدأ " دعم اللامركزية عن طريق ت1171%

، وجاء %476,قدر أكبر من المرونة وتقريب المسافة بين مستويات اتخاذ القرار" بنسبة 

من  %272,بالترتيب الخامس الأخير جاء " الشفافية في تداول المعلومات." بنسبة بلغت 

 إجمالي القائمين بالاتصال عينة الدراسة.

 المعاوير الأساسية للحدود القرى الأكثر احلياجا من اجهة نظر القائم بالاتصال-12

 ( المعاوير الأساسية للحدود القرى الأكثر احلياجا من اجهة نظر القائم بالاتصال11جدال )

 اللخصص               

 المعاوير

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

ت الأساسية من ضعف الخدما

شبكات الصرف الصحي اشبكات 

 المياه

 غير دالة 26221 122 11 122 12 122 11

الاحلياج إلى خدمات صحية مكثزة 

 لسد احلياجات الرةاوة الصحية
 غير دالة 26221 122 11 122 12 122 11

ارتزاع نسبة فقر الأسر القاطنة في 

 تلك القرى
 غير دالة 26221 122 11 122 12 122 11

إنخزاض نسبة اللعليم، اإرتزاع 

 كثافة فصول المدارس
 غير دالة 26112 1662 10 122 12 1161 21

 غير دالة 26110 1261 11 1661 12 1161 21 سوء أحوال شبكات الطرق

 11 12 11 جملة من سئلوا

 

 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 111    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق:

الاحتياج إلى  -لصحي وشبكات المياه أن " ضعف الخدمات الأساسية من شبكات الصرف ا

لك ارتفاع نسبة فقر الأسر القاطنة في ت -خدمات صحية مكثفة لسد احتياجات الرعاية الصحية 

القرى " هي في مقدمة المعايير الأساسية لتحديد القرى الأكثر احتياجا من وجهة نظر القائم 

خفاض نسبة التعليم، وإرتفاع ، يليها في معيار " إن%,,3بالاتصال حيث جاء بنسبة بلغت 

، أما " سوء أحوال %4671كثافة فصول المدارس " والتى جاءت بالترتيب الثاني بنسبة 

 .%,4,7شبكات الطرق " فقد جاء بالترتيب الثالث بنسبة 

الدار الذي وقوم به القائم بالاتصال في اللعروف بمبادرة حياة كرومة ةبر البرامج -11

 زضائيةاللليزيوونية بالقنوات ال

( الدار الذي وقوم به القائم بالاتصال في اللعروف بمبادرة حياة كرومة ةبر 11جدال)

 البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية
 النوع         

 الدار

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

بث راح الإوجابية االلزاؤل 
 بين أفراد المجلمع

 غير دالة 26221 122 11 122 12 122 11

تسليط الضوء ةلى مؤشرات 
نجاح مبادرة حياة كرومة 
باسلعراض حجم انجازاتها فى 

 قرى مصر

 غير دالة 26221 1066 12 122 12 1260 21

إةداد الرسائل الإةلامية نحو 
 المبادرة

 غير دالة 26221 1066 12 122 12 1260 21

اتصال دائم مع المؤسسات 
بمعلومات المعنية للياودهم 

 حول المبادرة
 غير دالة 26126 1162 11 122 12 1061 21

تحسين الصورة الذهنية لدى 
 المواطنين ةن الدالة

 غير دالة 26111 1162 11 1661 12 1260 21

معرفة جميع الإحصائيات 
 االبيانات الخاصة بالمبادرة

 غير دالة 26210 1160 16 1661 12 1161 26

علق جمع المعلومات اللى تل
بالمبادرة من اسائف الإةلام 

 المخللزة
 غير دالة 26621 6161 21 1261 1 1260 22

حضور مؤتمرات انداات 
 حول المبادرة

 غير دالة 26111 1161 21 1261 1 1161 01

  11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق:

التعريف بمبادرة حياة كريمة عبر البرامج أن الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في   

التليفزيونية بالقنوات الفضائية كان في مقدمته " بث روح الإيجابية والتفاؤل بين أفراد المجتمع 

، وجاء في الترتيب الثاني " تسليط %,,3" والتي جاءت بالترتيب الأول وذلك بنسبة بلغت 

 -راض حجم انجازاتها فى قرى مصر الضوء على مؤشرات نجاح مبادرة حياة كريمة باستع

، أما بالترتيب الثالث  جاء " اتصال %4276إعداد الرسائل الإعلامية نحو المبادرة" بنسبة 

تحسين الصورة الذهنية لدى  -دائم مع المؤسسات المعنية لتزويدهم بمعلومات حول المبادرة 

" معرفة جميع الإحصائيات ، وفي الترتيب الرابع جاء %,1,7المواطنين عن الدولة " بنسبة 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 022    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

، وجاء بالترتيب الخامس جاء " جمع المعلومات %1472والبيانات الخاصة بالمبادرة " بنسبة 

، ثم جاء بالترتيب %6174التى تتعلق بالمبادرة من وسائف الإعلام المختلفة " بنسبة بلغت 

ء بنسبة السادس والأخير دورهم " حضور مؤتمرات وندوات حول المبادرة " والذي جا

 من إجمالي القائمين بالاتصال عينة الدراسة. %4,75بلغت

طبيعة المحلوى الذي وقدمه القائم بالاتصال ةن مبادرة حياة كرومة بالبرامج -11

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

( طبيعة المحلوى الذي وقدمه القائم بالاتصال ةن مبادرة حياة كرومة بالبرامج 11جدال)

 القنوات الزضائيةاللليزيوونية ب
 اللخصص         

 المحلوى

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة 26261 1261 11 1062 10 1260 21 إنجازات ملعلقة بالمبادرة

 غير دالة 26210 1160 16 1661 12 1161 26 تنمية اةي الجمهور

 غير دالة 26111 1161 11 1661 12 1061 21 معلومات صحيحة انصائح

 غير دالة 26122 1161 11 1166 11 1261 22 اللقارور

 غير دالة 26122 1166 12 6160 1 1061 21 أخبار المبادرة

 غير دالة 26611 1161 11 1062 10 1261 01 الدةوة إلى المشاركة

 غير دالة 26262 1161 11 1166 11 1260 22 حوار مع مسئول 

 غير دالة 26026 1161 01 1660 6 1261 00 صة بالمبادرةاجلماةيات خا

  11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :

جاءت " إنجازات متعلقة بالمبادرة " في مقدمة المحتوى الذي يقدمه القائم بالاتصال عن   

الأول وذلك  والتي جاءت بالترتيبمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية 

، ثم %1472، يليها في الترتيب الثاني " تنمية وعي الجمهور " بنسبة %,4,7بنسبة بلغت 

، كذلك جاءت %1374التقارير " بنسبة  -بالترتيب الثالث  جاء " معلومات صحيحة ونصائح 

لخامس كل من " ، وجاء بالترتيب ا%476," أخبار المبادرة " في الترتيب الرابع بنسبة 

، ثم جاء بالترتيب السادس %474,حوار مع مسئول " بنسبة بلغت  -الدعوة إلى المشاركة 

من إجمالي القائمين  %4374والأخير " اجتماعيات خاصة بالمبادرة " والذي جاء بنسبة بلغت

 بالاتصال عينة الدراسة.

ة كرومة بالبرامج الهدف من تقدوم القائم بالاتصال للمحلوى الملعلق بمبادرة حيا-36

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

(  الهدف من تقدوم القائم بالاتصال للمحلوى الملعلق بمبادرة حياة كرومة 02جدال)

 بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 اللخصص         

 الهدف

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة 26221 1066 12 122 12 1260 21 تأويددةم امساندة ا

 غير دالة 26210 1160 16 1661 12 1161 26 توجيه

 غير دالة 26611 6161 22 1660 6 6161 01 دةائي

 غير دالة 26610 1662 01 2261 1 1160 01 اسلقطاب

  11 12 11 جملة من سئلوا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 021    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :

ومساندة وتأييد " في مقدمة أهداف القائم بالاتصال من تقديم المحتوى المتعلق  مدع جاء "  

بمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية والتي جاءت بالترتيب الأول وذلك 

، ثم بالترتيب الثالث %1472، يليها في الترتيب الثاني " توجيه " بنسبة %4276بنسبة بلغت 

، أما في الترتيب الرابع والأخير الهدف " استقطاب " بنسبة %6373ائي " بنسبة جاء "دع

5671%. 

الاسلراتيجيات الاتصالية اللى وسلخدمها القائم بالاتصال بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات -,3

 الزضائية لللعروف بمبادرة حياة كرومة.

 استراتيجية الإعلام-أ

لإةلامية( اللى وسلخدمها القائم بالاتصال بالبرامج ( الاسلراتيجيات الاتصالية)ا01جدال )

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية لللعروف بمبادرة حياة كرومة

 الاسلجابة          

 العبارت

 اسلخدمها
اسلخدمها 

 أحيانا

لا 

 اسلخدمها
 الوز  المرجح

 الاسلجابة

 % ك % ك % ك
 النقاط

الوز  

 المئوي

 اسلخدمها 2662 110 - - 1161 12 1161 11 تقدوم معلومات

 اسلخدمها 2161 120 162 1 2162 02 1261 01 نشر احصائيات ةن المبادرة

 اسلخدمها 2060 121 1161 1 0261 11 6161 21 تغطية أحداث المبادرة

 111 11 =  مجموع الأازا 

بالاتصال  متشير بيانات الجدول السابق إلى عناصر استراتيجية الإعلام التى يستخدمها القائ

بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية للتعريف بمبادرة حياة كريمة، فقد جاء بالترتيب الأول 

(، يليه في الاستخدام بالترتيب %1671"تقديم معلومات" والتى جاء بوزن مئوي بلغت قيمته )

لترتيب الثالث (، أما في ا%1272الثاني  " تغطية أحداث المبادرة " بوزن مئوى بلغت قيمته )

 (.%1374جاء " نشر احصائيات عن المبادرة " بوزن مئوى )

 استراتيجية الإقناع والتفسير-ب

( الاسلراتيجيات الاتصالية)الإقناع االلزسير( اللى وسلخدمها القائم بالاتصال 00جدال )

 بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية لللعروف بمبادرة حياة كرومة

 سلجابةالا          

 العبارت

 اسلخدمها
اسلخدمها 

 أحيانا
 الوز  المرجح لا اسلخدمها

 الاسلجابة

 % ك % ك % ك
 النقاط

الوز  

 المئوي

 اسلخدمها 0161 112 166 2 0166 16 6161 21 ةرض ممييات المبادرة

 اسلخدمها 0161 120 166 2 1161 01 1262 01 توجيه سلوكيات الجمهور

ةرض الانجازات اتحقيق 

 النجاحات في المبادرة
 اسلخدمها 0661 111 162 1 1161 1 1161 11

 اسلخدمها 0061 102 1161 12 2160 11 1662 01 تزسير موقف أا إجراء

 121 11 =  مجموع الأازا 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 020    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

تشير بيانات الجدول السابق إلى عناصر استراتيجية الإقناع والتفسير التى يستخدمها القائم 

يفزيونية بالقنوات الفضائية للتعريف بمبادرة حياة كريمة، فقد جاء بالاتصال بالبرامج التل

بالترتيب الأول " عرض الانجازات وتحقيق النجاحات في المبادرة " والتى جاء بوزن مئوي 

(، يليه في الاستخدام بالترتيب الثاني  " عرض مميزات المبادرة " بوزن %,267بلغت قيمته )

في الترتيب الثالث جاء " توجيه سلوكيات الجمهور " بوزن  (، أما%2474مئوى بلغت قيمته )

(، كذلك جاء بالترتيب الرابع " تفسير موقف أو إجراء " بوزن %2574مئوى )

 (.%2271مئوي)

 & ,.Painter, A. (2021)  Lin, J. S، مع دراسة كلا من   اتلزق نلائج هذه الدراسة

Peña, J. (2022)      Ding, (2022 الى ان القائم بالاتصال يعتمد على  والتى اشارت

العديد من الاستراتيجيات لتشكيل وعي الشباب بمبادرات المشروعات التنموية ونشر 

 المعلومات والرسائل الإعلامية الموجهة، ونمط عرض الرسائل الإعلامية.

وضيح ار تيأتي في إطاعتماد القائم بالاتصال على الاستراتيجيات الاتصالية اترى الباحثة أ  

الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في محاولة لإقناع المتلقي بالرسائل من خلال عرض 

من أجل إدراك الشباب بما بمبادرة حياة كريمة وإعلام الشباب بكل مايتم من خطوات الحقائق 

 يتحقق من تلك المبادرة على أرض الواقع.

الاتصال في اللعروف بمبادرة حياة أبرز الاسلمالات الإقناةية اللى وسلخدمها القائم ب-31

 كرومة بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية.

 استمالات منطقية(أ)

 ( أبرز الاسلمالات المنطقية اللى وسلخدمها القائم بالاتصال في02جدال )

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 الاسلجابة          

 تالعبار

 اسلخدمها
اسلخدمها 

 أحيانا
 الوز  المرجح لا اسلخدمها

 الاسلجابة

 % ك % ك % ك
 النقاط

الوز  

 المئوي

 اسلخدمها 0062 116 162 1 1161 6 1166 12 الأرقام االإحصائيات

الاسلشهاد بالاحداث االلجارب 

 الواقعية
 اسلخدمها 0261 121 1161 1 1661 1 6161 21

 اسلخدمها 1161 121 1262 1 2161 11 1166 22 لينإبراز تصروحات المسئو

 اسلخدمها 1161 101 1161 1 1662 01 2161 01 ةرض اجهات النظر المخللزة

 اسلخدمها 1161 101 0060 10 2161 11 1662 01 اللكرار

 616 11 =  مجموع الأازا 

م بالاتصال ها القائتشير بيانات الجدول السابق إلى عناصر الاستمالات المنطقية التى يستخدم

في التعريف بمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية ، فقد جاء بالترتيب 

(، يليه بالترتيب %2271الأول " الأرقام والإحصائيات " والتى جاء بوزن مئوي بلغت قيمته )

مئوى بلغت قيمته  الثاني  الاستمالات " الاستشهاد بالاحداث والتجارب الواقعية " بوزن

(، أما في الترتيب الثالث جاء " إبراز تصريحات المسئولين " بوزن مئوى 2,74%)



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 022    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

كذلك جاء " عرض وجهات النظر المختلفة " بالترتيب الرابع بوزن ، (3474%)

 (.%3175(، وفي الترتيب الخامس جاءت الاستمالات "التكرار" بوزن مئوي)%3174مئوي)

 استمالات العاطفية(ب)

 ( أبرز الاسلمالات العاطزية اللى وسلخدمها القائم بالاتصال في01) جدال

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 الاسلجابة          

 العبارت

 اسلخدمها
اسلخدمها 

 أحيانا
 الوز  المرجح لا اسلخدمها

 الاسلجابة

 % ك % ك % ك
 النقاط

الوز  

 المئوي

 اسلخدمها 1166 111 - - 0161 12 1161 11 للزاؤل االأملا

 اسلخدمها 1161 111 1161 6 162 1 1166 12 اللحزيي

 اسلخدمها 1166 111 - - 2161 01 6161 22 حب المشاركة

 اسلخدمها 1161 122 166 2 1066 02 1161 01 الراحة االأما 

 1161 121 0161 11 1262 01 0161 12 اسلخدام الشعارات
اسلخدمها 

 أحيانا

 لااسلخدمها 1161 11 6161 21 1161 1 0261 11 ةرض اجهة نظر ااحدة

 111 11 =  مجموع الأازا 

تشير بيانات الجدول السابق إلى الاستمالات العاطفية التى يستخدمها القائم بالاتصال في 

اء بالترتيب الأول فقد ج التعريف بمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية،

(، يليه في الاستخدام بالترتيب %3476" التفاؤل والأمل " والتى جاء بوزن مئوي بلغت قيمته )

(، أما في الترتيب الثالث جاء " حب %3473الثاني " التحفيز " بوزن مئوى بلغت قيمته )

الأمان " بوزن كذلك جاء بالترتيب الرابع " الراحة و ، (%3176المشاركة " بوزن مئوى )

(، وجاء من الاستمالات العاطفية المستخدمة في بعض الأحيان " استخدام %3,74مئوي)

(، بينما جاء بالترتيب السادس الغير %3573الشعارات " بالترتيب الخامس بوزن مئوي)

 (.%3373مستخدمة " عرض وجهة نظر واحدة " وذلك بوزن مئوي)

 & ,.Fakpiem, P. (2022)  ،Lin, J. Sمن   مع دراسة كل اتلزق نلائج هذه الدراسة

Peña, J. (2022  ،Pashupati, Sun, & McDowell, (2021) ،Tayman, A. J. 

S. (2021) ،Tian, Y., & Yoo, J. H. (2021) والتى اشارت الى ان  القائم بالاتصال ،

ت تمالافي برامج القنوات الفضائية يعتمد في جذب الجمهور للرسالة الإعلامية على اس

المحتوى وبناء الوعي المعرفي،  والاتصال الاجتماعي العاطفي ونشر المعلومات والرسائل 

سهم والتى ت الإعلامية الموجهة، والتنوع ما بين الاساليب العاطفية والمعرفية المعلوماتية، 

 جميعاً في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات.  

للاستمالات الإقناعية المختلفة يؤكد على محاولته أن استخدام القائم بالاتصال  اترى الباحثة

لتقديم كافة الأنشطة المقدمة المرتبطة بالمبادرة وكذلك محاولة التأثير في الرأي العام من خلال 

 طبيعة المحتوى المقدم ودقة البيانات حيث يعبر ذلك عن جدية تنفيذ المبادرة.



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 021    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ة مة اللى وقدمها بالبرامج اللليزيوونياجهة نظر القائمين بالاتصال نحو مبادرة حياة كرو-11

 بالقنوات الزضائية

( اجهة نظر القائمين بالاتصال نحو مبادرة حياة كرومة اللى وقدمها بالبرامج 01جدال )

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية
 اللخصص

 اجهة النظر

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص

 % ك % ك % ك

 1261 11 1062 10 1260 21 إوجابي

 162 1 161 1 161 1 محاود

 - - - - - - سلبي

 122 11 122 12 122 11 الإجمالــي

 الدلالة = غير دالة  26222معامل اللوافق =    1درجة الحروة =    26212= 0قيمة كا

إلى من جاءت وجهة نظرهم إيجابية نحو   اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق ما ولي:

، %,4,7ى يقدمها بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية نسبتهم بلغت مبادرة حياة كريمة الت

من القائمين  %471بينما جاءت نسبة من كانت وجهة نظرهم محايدة نحو مبادرة حياة كريمة 

 بالاتصال إجمالي عينة الدراسة.

، وهى قيمة 3عند درجة حرية = ,7,4,من الجدول السابق وجد أنها =  2وبحساب قيمة كا

ً بين التخصص الدراسي)متخصص  غير متخصص( وبين وجهة نظر –غير دالة إحصائيا

في مبادرة حياة كريمة التي يقدمها بالبرامج   -إجمالي عينة الدراسة -القائمين بالاتصال

 التليفزيونية بالقنوات الفضائية. 

اة كرومة يمعاوير اخليار القائمين بالاتصال ةينة الدراسة للمضامين اللى تخص مبادرة ح-02

 اولم تقدومها من خلال البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 ( معاوير اخليار القائمين بالاتصال للمضامين اللى تخص مبادرة حياة كرومة06جدال)

 اولم تقدومها من خلال البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية
 اللخصص         

 المعاوير

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

لا أقوم بنشر أي مضمو  إلا 
 بعد اللأكد من صحله.

 غير دالة 26220 122 11 122 12 122 11

نحاال رفع الوةي المجلمعي 
لما تقوم به الدالة من 

 مبادرات
 غير دالة 26112 1662 10 122 12 1161 21

نشر مضامين تسلهدف توةية 
 الشباب بالمبادرات

 غير دالة 26112 1662 10 122 12 1161 21

اللركيي ةلى تقدوم أا ةرض 
 الواقع كما هو

 غير دالة 26022 1161 11 122 12 1061 21

أحاال الوصول للمعلومات من 
أكثر من مصدر لللأكد من 

 صحلها
 غير دالة 26162 1161 11 122 12 1161 21

ألليم بالحيادوة في تناال 
الموضوةات المرتبطة 

 ادرةبالمب
 غير دالة 26101 1166 12 1062 10 1166 21

  11 12 11 جملة من سئلوا
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 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :

جاء " لا أقوم بنشر أي مضمون إلا بعد التأكد من صحته. " في مقدمة معايير اختيار القائمين   

تم تقديمها من خلال بالاتصال عينة الدراسة للمضامين التى تخص مبادرة حياة كريمة وي

، %,,3البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية والتي جاءت بالترتيب الأول وذلك بنسبة بلغت 

نشر  -يليها في الترتيب الثاني " نحاول رفع الوعي المجتمعي لما تقوم به الدولة من مبادرات 

ب الثالث  جاء " ، ثم بالترتي%4671مضامين تستهدف توعية الشباب بالمبادرات " بنسبة 

، كذلك جاء " أحاول الوصول %4575التركيز على تقديم أو عرض الواقع كما هو " بنسبة 

، وجاء %1174للمعلومات من أكثر من مصدر للتأكد من صحتها" في الترتيب الرابع بنسبة 

 تبالترتيب الخامس " ألتزم بالحيادية في تناول الموضوعات المرتبطة بالمبادرة " بنسبة بلغ

 من إجمالي القائمين بالاتصال عينة الدراسة. 476%,

المعوقات اللى تواجه القائمين بالاتصال ةينة الدراسة أثناء تقدومهم لمبادرة حياة كرومة -01

 بالبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

 ( المعوقات اللى تواجه القائمين بالاتصال أثناء تقدومهم لمبادرة حياة كرومة01جدال)

 لبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائيةبا

 اللخصص         

 المعوقات

 الإجمالي غير ملخصص ملخصص
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

ةدم تعاا  المؤسسات 

المعنية بالمبادرة في تقدوم 

 تزصيل ةنها

 غير دالة 26211 6262 21 1261 1 6161 01

 غير دالة 26161 1162 20 2161 1 6161 01 صعوبة الوصول إلى الضيوف

ةدم توفر معلومات املزات 

 كاملة ةن المبادرة
 غير دالة 26211 1166 22 1261 1 1661 02

 غير دالة 26112 2160 11 2261 1 2666 11 ضيق الوقت الملاح للبرنامج

ةدم تزهم إدارة القناة لدارها 

 الإةلامي نحو المبادرة
 ةغير دال 26011 0166 16 0261 2 2161 12

  11 12 11 جملة من سئلوا

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :

المعوقات التى تواجه القائمين بالاتصال عينة الدراسة أثناء تقديمهم لمبادرة حياة كريمة   

بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية، والتي جاء في مقدمتها بالترتيب الأول " عدم تعاون 

، يليها في %,617ة بالمبادرة في تقديم تفصيل عنها" وذلك بنسبة بلغت المؤسسات المعني

، ثم بالترتيب الثالث " عدم %4471الترتيب الثاني "صعوبة الوصول إلى الضيوف " بنسبة

، كذلك جاء " ضيق الوقت المتاح %4476توفر معلومات وملفات كاملة عن المبادرة " بنسبة 

، وجاء بالترتيب الخامس " عدم تفهم إدارة القناة لدورها %1472بة للبرنامج" في الترتيب الرابع بنس

 من إجمالي القائمين بالاتصال عينة الدراسة. %2476الإعلامي نحو المبادرة" بنسبة بلغت 
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 026    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

 ثانياً: نلائج الدراسة الميدانية للشباب

 مدى ملابعة الشباب البرامج اللليزيوونية اللى تلناال مبادرة حياة كرومة-3

 مدى ملابعة الشباب البرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة افقاً للنوع (01ال )جد
 النوع               

 مدى الملابعة

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 2061 122 0161 11 2161 11 دائماً أتابع

 6062 111 6161 122 1161 61 أحيانا أتابع

 161 11 661 12 162 6 لا أتابعها

 122 201 122 021 122 102 الإجمالي

 مسلوي الدلالة = غير دالة 26212معامل اللوافق =      0درجة الحروة =      06611= 0قيمة كا

زيونية أن الشباب الذين يتابعون البرامج التليف حيث تشير النلائج اللزصيلية للجدال السابق

، بينما %1273من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت التي تتناول مبادرة حياة كريمة دائما 

بلغت نسبة الشباب الذين يتابعونها بصفة غير منتظمة أحيانا من إجمالى مفردات عينة الدراسة 

، في حين جاءت نسبة الشباب الذين لا يتابعون برامج التليفزيون التي تتناول مبادرة %,627

 .%474حياة كريمة من إجمالي عينة الدراسة 

وهى قيمة  27651، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

ً عند أي مستوى دلالة، وقد بلغت قيمة معامل التوافق  ً مما  ,7,4,غير دالة إحصائيا تقريبا

 -إناث( وبين مدى متابعة الشباب -يؤكد على عدم وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور

 البرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة. -نة الدراسةإجمالي عي

حيث تعد أحد المشروعات التنموية التي تولى وتشير هذه النتيجة إلى أهمية تلك المبادرة 

 الاهتمام من قبل القيادة السياسية ووسائل الإعلام المختلفة وفي مقدمتها البرامج التيفزيونية.

 لبرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة وومياً معدل ملابعة الشباب ل-0

معدل ملابعة الشباب للبرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة  (01جدال )

 وومياً افقاً للنوع
 النوع               

 معدل الملابعة

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 1261 102 1662 11 2166 26 أقل من ساةة

 1666 111 1262 1 6161 11 ساةة إلى أقل من ساةلين

 066 1 261 1 262 1 ساةلين فأكثر

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 2621مسلوي الدلالة = دالة ةند 26111معامل اللوافق =   0درجة الحروة =   16110= 0قيمة كا

ة حياة ب الذين يتابعون برنامج مبادرحيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن الشبا

، بينما بلغت %,5,7كريمة )أقل من ساعة يوميا( من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت 

نسبة الشباب الذين يتابعونها )ساعة إلى أقل من ساعتين يوميا( من إجمالى مفردات عينة 
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يوميا(  )ساعتين فأكثر ، في حين جاءت نسبة الشباب الذين يتابعون البرنامج%4676الدراسة 

 .%271من إجمالي عينة الدراسة 

وهى قيمة  47,42، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

تقريباً مما  ,,73,، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 7,3,دالة إحصائياً عند مستوى دلالة= 

ً بين النوع )ذ  -إناث( وبين معدل متابعة الشباب -كوريؤكد على وجود علاقة دالة إحصائيا

 للبرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة يومياً. -إجمالي عينة الدراسة

أسباب ملابعة الشباب ةينة الدراسة للبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية اللي تلناال -2

 مبادرة حياة كرومة

راسة للبرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية ملابعة الشباب ةينة الد( أسباب 22جدال )

 افقا للنوع اللي تلناال مبادرة حياة كرومة

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :  

ل عينة الدراسة للبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية التي تتناوأن من أسباب متابعة الشباب 

مبادرة حياة كريمة وفقا للنوع، بالترتيب الأول " لمعرفة تأثيراتها على البيئيات المختلفة 

، تلها بالترتيب الثاني " إمكانية %,417المصرية في المناطق الريفية " والتي جاء  بنسبة 

، أما في الترتيب الثالث %,417ات والتطورات المتعلقة بالمبادرة." بنسبة التعرف ومتابعة المستجد

، وفي الترتيب %4273فجاء " الحصول على معلومات وافية بشأن تلك المبادرة" بنسبة مئوية بلغت 

 .%4375الرابع جاء " لمعرفة الخدمات والمميزات التى توفرها لمواطن المصري " بنسبة 

 النوع

 الأسباب

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

لمعرفة تأثيراتها ةلى البيئيات 

المخللزة المصروة في المناطق 

 الروزية

122 1261 112 1161 012 1261 26111 
غير 

 ةدال

إمكانية اللعرف املابعة المسلجدات 

 االلطورات الملعلقة بالمبادرة.
110 1160 161 1161 011 1262 26121 

غير 

 دالة

الحصول ةلى معلومات اافية بشأ  

 تلك المبادرة
126 1262 110 1161 011 1061 26106 

غير 

 دالة

لمعرفة الخدمات االممييات اللى 

 توفرها لمواطن المصري.
121 1166 161 1161 016 1161 26110 

غير 

 دالة

أسلطيع من خلالها ملابعة أحداث 

المبادرة امراحلها المخللزة 

 اتطوراتها

122 1261 116 1262 011 1161 26601 
غير 

 دالة

اللعرف ةلى اجهات النظر المخللزة 

 حول المبادرة
122 1161 111 1262 011 1261 26602 

غير 

 دالة

لسم اسلوب العرض في البرامج و

 باللشووق ااثارة للقضية المعراضة
11 1662 121 1162 001 1260 26101 

غير 

 دالة

للقدوم كل ما وخص المبادرة بالصوت 

 االصورة.
11 1161 106 6162 021 6161 26212 

غير 

 دالة

  220 111 111 جملة من سئلوا
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 021    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ن خلالها متابعة أحداث المبادرة ومراحلها المختلفة وتطوراتها " وجاء لأننى " أستطيع م

جاء بالترتيب السادس " التعرف على  %1173، وبنسبة %1471بالترتيب الخامس بنسبة 

وجهات النظر المختلفة حول المبادرة "، ثم جاء بالترتيب السابع لأن " اسلوب العرض في 

، وفي الترتيب الثامن %172,عروضة " وذلك بنسبةالبرامج يتسم بالتشويق واثارة للقضية الم

من إجمالي  %6174والأخير " لتقديم كل ما يخص المبادرة بالصوت والصورة." بنسبة مئوية 

 الشباب عينة الدراسة.

(، زينهم حسن 2,22أحمد محمد عبد الله سليم)مع دراسة كل من   اتلزق نلائج هذه الدراسة

( والتى اشارت الى ان 2,22الفتوح، محمد صلاح يوسف)(، فاطمة الزهراء أبو 2,22على)

 أسباب متابعة الشباب للبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية التي تتناول مبادرة حياة كريمة

أنها تسهم في متابعة أحداث المبادرة ومراحلها المختلفة وتطوراتها، الحصول على تمثلت فى  

 .عرف على وجهات النظر المختلفة حول المبادرةالتمعلومات حول مبادرة حياة كريمة، 

أسباب متابعة الشباب للبرامج  ولى في مقدمةاحتلال البدائل الثلاث الأ اترجع الباحثة

التليفزيونية بالقنوات الفضائية التي تتناول مبادرة حياة كريمة، لكون القنوات تتيح لها مساحات 

يم جميع المعلومات والحقائق حول هذه المبادرة كبيرة من خلال برامجها الأمر الذي يسمح بتقد

وتدعيمها سواء بالنصوص أو الفيديوهات أو الرسوم أو الاحصائيات بالإضافة إلى متابعة 

إنجازات المبادرة أول بأول حيث أن المبادرة تتسم بالأنية والحداثة لذا فمساحة الاهتمام 

على إدراك الشباب بالمبادرة وإقبالهم الإعلامي بها كبير الأمر الذي يترتب عليه التأثير 

 .للمشاركة فيها

لمبادرات الرئاسية في المجلمع المصري االلى ولابعها الشباب بالبرامج ترتيب ا-1

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية 

لمبادرات الرئاسية في المجلمع المصري االلى ولابعها الشباب ( ترتيب ا21جدال )

 نوات الزضائيةبالبرامج اللليزيوونية بالق
 اللرتيب                

 المبادرات
1 0 2 1 1 

 الوز  المرجح

 مئوي النقاط

 1161 1011 11 01 01 11 161 مليو  صحة 122مبادرة 

 1162 1001 11 01 12 61 110 مبادرة حياة كرومة

 1166 1161 12 61 12 21 111 اسأل الرئيس

 1162 1110 1 61 06 11 111 يادةقالبرنامج الرئاسي للأهيل الشباب لل

 1261 1111 02 21 16 12 11 مبادرة مكافحة فيراس سي

 1261 1211 02 12 11 11 11 مبادرة مصر بلا غارمات

 1262 1210 11 11 16 10 120 مبادرة صبح ةلى مصر بجنيه

 1111 الوز  المرجح

ى يتابعها في المجتمع المصري والتلمبادرات الرئاسية تشير بيانات الجدول السابق إلى ترتيب ا 

 ، وجاءت على النحو التالى: الشباب بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية

، %3471مليون صحة " بوزن مئوى بلغ نسبته  ,,3جاء في مقدمتها بالترتيب الأول " مبادرة 

ء فى الترتيب ، وجا%3471وجاء فى الترتيب الثانى " مبادرة حياة كريمة " بوزن مئوى بلغ 

، جاء فى الترتيب الرابع  " البرنامج %3576الثالث مبادرة " اسأل الرئيس" بوزن مئوى 
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 021    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

، وجاء فى الترتيب الخامس " %3571الرئاسي لتأهيل الشباب للقيادة" وذلك بوزن مئوى 

 .%3174مبادرة مكافحة فيروس سي" بوزن مئوى بلغ نسبته 

، أما في %3173مصر بلا غارمات" بوزن مئوى بلغ ثم جاء فى الترتيب السادس " مبادرة 

 .%,317الترتيب السابع فكانت "مبادرة صبح على مصر بجنيه" بوزن مئوي

  ترتيب أهداف مبادرة حياة كرومة اللي ولابعها الشباب بالبرنامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية-1

باب بالبرامج اللليزيوونية اللى ولابعها الش( ترتيب أهداف مبادرة حياة كرومة 20جدال )

 بالقنوات الزضائية

بالبرامج  التى يتابعها الشبابتشير بيانات الجدول السابق إلى ترتيب أهداف مبادرة حياة كريمة  

 ، وجاءت على النحو التالى: التليفزيونية بالقنوات الفضائية

يف على كاهل المواطنين بالمجتمعات الأكثر احتياجا جاء في مقدمتها بالترتيب الأول " التخف

، وجاء فى الترتيب %3374في الريف والمناطق العشوائية في الحضر" بوزن مئوى بلغ نسبته 

الثانى " الارتقاء بالمستوى الاجتماعي والاقتصادي والبيئي للأسر المستهدفة " بوزن مئوى 

دف الشاملة للتجمعات الريفية الأكثر احتياجا به، وجاء فى الترتيب الثالث "التنمية %3375بلغ 

القضاء على الفقر متعدد الأبعاد لتوفير حياة كريمة مستدامة للمواطنين على مستوى 

، جاء فى الترتيب الرابع  " توفير فرص عمل لتدعيم %3371الجمهورية" بوزن مئوى 

وذلك  جمعاتهم المحلية"استقلالية المواطنين وتحفيزهم للنهوض بمستوى المعيشة لأسرهم وت

، وجاء فى الترتيب الخامس " إحياء قيم المسئولية المشتركة بين كافة %3372بوزن مئوى 

 اللرتيب                

 الأهداف
1 0 2 1 1 6 

 الوز  المرجح

 مئوي النقاط

 اللخزيف ةلى كاهل المواطنين بالمجلمعات

 الأكثر احلياجا في الروف االمناطق العشوائية  

 في الحضر

111 61 06 12 11 - 1616 1161 

 سلوى الاجلماةي االاقلصاديالارتقاء بالم

 االبيئي للأسر المسلهدفة 
122 11 12 6 11 - 1111 1161 

 اللنمية الشاملة لللجمعات الروزية الأكثر احلياجا 

 بهدف القضاء ةلى الزقر ملعدد الأبعاد للوفير

 حياة كرومة مسلدامة للمواطنين ةلى مسلوى الجمهوروة 

161 11 11 21 1 - 1101 1162 

 رص ةمل للدةيم اسلقلالية المواطنين توفير ف

 اتحزييهم للنهوض بمسلوى المعيشة 

 لأسرهم اتجمعاتهم المحلية

112 61 10 26 1 - 1101 1160 

 إحياء قيم المسئولية المشلركة بين كافة الجهات الشروكة

 للوحيد اللدخلات اللنمووة في المراكي االقرى اتوابعها 
116 60 11 01 11 1 1111 1162 

 نظيم صزوف المجلمع المدنى ابث الثقة ت

 في كافة مؤسسات الدالة
110 11 10 01 11 2 1111 1261 

 1261 1111 1 11 01 11 61 111 الاسلثمار في تنمية الإنسا  المصري

 1261 1111 12 10 01 21 11 112 سد الزجوات اللنمووة بين المراكي االقري اتوابعها

 1261 1122 1 16 10 11 61 101 وجابي في مسلوى معيشلهمإشعار المجلمع المحلى بزارق إ

 12161 الوز  المرجح



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 012    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

الجهات الشريكة لتوحيد التدخلات التنموية في المراكز والقرى وتوابعها" بوزن مئوى بلغ 

 .%,337نسبته 

سات ثقة في كافة مؤسثم جاء فى الترتيب السادس " تنظيم صفوف المجتمع المدنى وبث ال

، أما في الترتيب السابع فكان " الاستثمار في تنمية الإنسان %3,74الدولة" بوزن مئوى بلغ 

، بينما %3,71سد الفجوات التنموية بين المراكز والقري وتوابعها " بوزن مئوي -المصري

توى في مسكان في الترتيب الثامن والأخير هدفها " إشعار المجتمع المحلى بفارق إيجابي 

 .%3,74معيشتهم " بوزن مئوي بلغ 

 درجة تأثير ملابعة الشباب مبادرة حياة كرومة بالبرامج اللليزيوونية في القنوات الزضائية-6

درجة تأثير ملابعة الشباب مبادرة حياة كرومة بالبرامج اللليزيوونية في  (22جدال )

 افقاً للنوع القنوات الزضائية
 النوع               

 ة اللأثيردرج

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 1161 121 2161 11 1066 62 تأثرت بدرجة كبيرة

 1161 121 1160 11 1262 11 تأثرت بدرجة ملوسطة

 1162 21 1161 01 161 1 تأثرت بدرجة ضعيزة

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 2621مسلوي الدلالة =   26111فق = معامل اللوا   0درجة الحروة =    126111= 0قيمة كا

حيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن نسبة الشباب الذين تأثرو بدرجة كبيرة بمتابعة 

، بينما %5575مبادرة حياة كريمة بالقنوات الفضائية من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت 

ة ا من إجمالى مفردات عينة الدراسبلغت نسبة الشباب الذين تأثرو بدرجة متوسطة بمتابعته

، أما نسبة الشباب الذين بدرجة ضعيفة بمتابعة مبادرة حياة كريمة من إجمالي عينة 5575%

 .%3371الدراسة بلغت 

وهى قيمة  3,74,1، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

تقريباً مما يؤكد  7315,قيمة معامل التوافق ، وقد بلغت 7,3,دالة إحصائياً عند مستوى دلالة 

ً بين النوع )ذكور  -إناث( وبين درجة تأثير متابعة الشباب -على وجود علاقة دالة إحصائيا

 مبادرة حياة كريمة بالبرامج التلفزيونية بالقنوات الفضائية. -إجمالي عينة الدراسة

 ,Neijens, (2022) De Vreese, &  Dingمع دراسة كل من  اتلزق نلائج هذه الدراسة

متابعة الشباب مبادرة حياة كريمة بالبرامج وجود تأثير كبيرة ل، والتى اشارت الى 2022)

 على تشكيل وعي الشباب بأهمية المبادرة.  التليفزيونية في القنوات الفضائية

 

 

 

 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ة ياللأثيرات الناجمة ةن ملابعة الشباب لمبادرة حياة كرومة فى البرامج اللليزيوون-1

 بالقنوات الزضائية المصروة

( اللأثيرات الناجمة ةن ملابعة الشباب لمبادرة حياة كرومة فى البرامج 21جدال )

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية المصروة تبعا للنوع

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :  

جاء " أصبحت أثق في القيادة السياسية والحكومة المصرية وقراراتها" في مقدمة  التأثيرات الناجمة 

عن متابعة الشباب لمبادرة حياة كريمة فى البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية بنسبة 

، أما في الترتيب %1475زيادة حبي وانتمائي لوطني " بنسبة  ، تلها بالترتيب الثاني "4,73%

، وفي الترتيب %,1,7الثالث فجاء " الوعي بأهمية تفعيل تطبيق تلك المبادرة " بنسبة مئوية بلغت 

 .%1,73الرابع جاء " زادت حماستى لمتابعة المبادرة " بنسبة 

ة بالمجتمع " بالترتيب الخامس بنسبكذلك جاء أنها " جعلتنى ملماً بدور الحكومة في النهوض  

جاء بالترتيب السادس " أتعرف على القضايا المختلفة التى تحتاج إلى  %1373، وبنسبة 1273%

 %1,71حلول "، ثم جاء بالترتيب السابع " المشاركة في تطبيق أهداف المبادرة " بنسبة مئوية 

رفض لأي شكل من أشكال التشكيك في من إجمالي عينة الدراسة، كذلك بالترتيب الثامن جاء " ال

، وفي الترتيب التاسع والأخير كان " الرغبة في %472,أهداف المبادرة " بنسبة مئوية بلغت 

 من إجمالي الشباب عينة الدراسة. %571,النقاش مع الآخرين عن المبادرة " بنسبة 

 النوع                               

 اللأثيرات 

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

حت أثق في القيادة السياسية أصب

 االحكومة المصروة اقراراتها
112 1661 160 1660 010 1261 26161 

غير 

 دالة

 26101 1161 012 1161 161 1261 122 زوادة حبي اانلمائي لوطني
غير 

 دالة

الوةي بأهمية تزعيل تطبيق تلك 

 المبادرة
121 1161 111 1261 061 1161 26116 

غير 

 دالة

 26161 1161 062 1166 111 1160 121 ى لملابعة المبادرةزادت حماسل
غير 

 دالة

ً بدار الحكومة في  جعللنى ملما

 النهوض بالمجلمع
120 1161 116 1161 011 1061 26111 

غير 

 دالة

أتعرف ةلى القضاوا المخللزة اللى 

 تحلاج إلى حلول
11 1662 111 1160 011 1161 26611 

غير 

 دالة

 26211 1261 011 1162 111 1262 11 أهداف المبادرة المشاركة في تطبيق
غير 

 دالة

الرفض لأي شكل من أشكال اللشكيك 

 في أهداف المبادرة
12 1161 121 1061 001 1160 26110 

غير 

 دالة

الرغبة في النقاش مع الآخرون ةن 

 المبادرة
11 1662 121 1261 006 1161 26022 

غير 

 دالة

  220 111 111 جملة من سئلوا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 010    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ةلى مبادرة  للعرففى البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية كوسيلة لمدى ثقة الشباب -1

 حياة كرومة

 لللعرف كوسيلة الزضائية بالقنوات اللليزيوونية البرامج مدى ثقة الشباب فى (21جدال )

 كرومة افقاً للنوع حياة مبادرة ةلى
 النوع               

 مدى الثقة

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 1161 101 2161 66 1261 11 أثق بدرجة كبيرة

 1166 161 6161 100 2161 12 ى حدماأثق إل

 162 12 - - 1161 12 لا أثق إطلاقاً 

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 2621مسلوي الدلالة = دالة       26201معامل اللوافق =      0درجة الحروة =      216201=0قيمة كا

ة كبيرة في ين يثقون بدرجحيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن نسبة الشباب الذ

القنقوات الفضائية كوسيلة للتعرف على مبادرة حياة كريمة من إجمالى مفردات عينة الدراسة 

، كذلك جاءت نسبة كبيرة من الشباب إجمالى مفردات عينة الدراسة يثقون إلى %5373بلغت 

 يثقون في البرامج ، بينما ظهرت نسبة قليلة لا%4576حدما في تلك البرامج التليفزيونية بلغت 

 .%571التليفزيونية للتعرف على مبادرة حياة كريمة من إجمالي عينة الدراسة 

وهى قيمة دالة  146124، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

لى تقريباً مما يؤكد ع 7125,، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 7,3,إحصائياً عند مستوى دلالة= 

 -إجمالي عينة الدراسة -إناث( وبين مدى ثقة الشباب -وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور

 فى البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية كوسيلة للتعرف على مبادرة حياة كريمة.

فضائية ال فى البرامج التليفزيونية بالقنواتنتائج الجدول السابق إلى ثقة الشباب اترجع الباحثة 

كوسيلة للتعرف على مبادرة حياة كريمة إلى حدما لدى الشباب بنسبة كبيرة قد يرجع إلى عدم 

الدقة في تناول المعلومات لدى بعض البرامج بالإضافة إلى الصورة الذهنية السلبية المتكون 

لدى الشباب عن مصداقية البرامج في بعض الأحيان وفي أحيان أخر اتجاه الحكومات في 

 .ومنهم الفئات التي تهتم بها مبادرة حياة كريمةهوض والاهتمام ببعض فئات المجتمع الن

 أاجه اسلزادة الشباب من ملابعة البرامج اللليزيوونية في تناال مبادرة حياة كرومة-1

( أاجه اسلزادة الشباب من ملابعة البرامج اللليزيوونية في تناال مبادرة حياة 26جدال )

 كرومة  افقاً للنوع

 النوع                               

 أاجه الاسلزادة

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

فهم المبادرة اللى ولم تقدومها 

اتحزيي المشاركة الإوجابية لدى 

 الشباب

111 1161 112 1162 011 1161 26220 
غير 

 دالة

اللعرف ةلى المجهود الذي تبذله 

جل المواطنين الحكومة من أ

 اتوةيلهم بالمبادرة

121 1161 161 1161 010 1261 26620 
غير 

 دالة



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 012    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :  

اة كريمة ل مبادرة حيجاء في مقدمة  استفادة الشباب من متابعة البرامج التليفزيونية في تناو

وفقاً للنوع، " فهم المبادرة التى يتم تقديمها وتحفيز المشاركة الإيجابية لدى الشباب " بالترتيب 

، تلها بالترتيب الثاني " التعرف على المجهود الذي تبذله الحكومة من %4,75الأول بنسبة 

يب الثالث فجاء " جذب ، أما في الترت%4,73أجل المواطنين وتوعيتهم بالمبادرة " بنسبة 

انتباهي نحو المبادرات بصفة عامة ومبادرة حياة كريمة بصفة خاصة " بنسبة مئوية بلغت 

، ثم في الترتيب الرابع جاء " متابعة المبادرة عبر البرامج جعلتنى راض عن أداء 1473%

 .%1471الحكومة " بنسبة 

ة بالمبادرة " بالترتيب الخامس بنسبكذلك جاء " التعرف على الإجراءات التنظيمية المتعلقة 

جاء بالترتيب السادس كل من " أن الحكومة قادرة على الاستخدام  %1374، وبنسبة 1271%

أن الحكومة قادرة على تنفيذ المبادرة في فترة زمنية محدودة مع مراعاة  -الأمثل للموارد 

عرفت أن رامج التليفزيون تالجودة والتكلفة "، يليها بالترتيب السابع " من خلال تعرضى لب

التعرف على الحقائق والمعلومات ولفت  -الحكومة تعمل على تنمية المجتمع وخاصة الشباب

، وأخيراً بالترتيب الثامن جاء " متابعة الأداء الحكومي  %1473النظر إليها " بنسبة مئوية 

 لدراسة.من إجمالي الشباب عينة ا %672,ورفع الوعي لدى الشباب " بنسبة مئوية 

ً في استجابات الشباب حول أوجه  اقد أاضح النلائج اللزصيلية وجود فروق دالة إحصائيا

استفادتهم من متابعة البرامج التليفزيونية التى تتناول مبادرة حياة كريمة في التعرف عليها 

لى عستفادة الذكور بنسبة أكبر في معرفتها بأن " أن الحكومة قادرة اعلى النحو التالي: حيث 

( والفارق دال إحصائياً عند %174, -%4174الاستخدام الأمثل للموارد" من الإناث بلغت )

جذب انلباهي نحو المبادرات بصزة 

ةامة امبادرة حياة كرومة بصزة 

 خاصة

121 1261 160 1660 061 1161 26611 
غير 

 دالة

ملابعة المبادرة ةبر البرامج جعللنى 

 راض ةن أداء الحكومة
121 1166 111 1162 011 1161 26211 

غير 

 دالة

اللعرف ةلى الإجراءات اللنظيمية 

 الملعلقة بالمبادرة
11 1662 110 1261 012 1061 26121 

غير 

 دالة

أ  الحكومة قادرة ةلى الاسلخدام 

 الأمثل للموارد
 دالة** 16611 1161 016 1261 121 1261 121

أ  الحكومة قادرة ةلى تنزيذ 

دادة مع المبادرة في فلرة زمنية مح

 مراةاة الجودة االلكلزة

11 1161 111 1162 016 1161 26111 
غير 

 دالة

من خلال تعرضى لبرامج اللليزيوو  

تعرفت أ  الحكومة تعمل ةلى تنمية 

 المجلمع اخاصة الشباب

121 1061 110 1261 011 1161 26111 
غير 

 دالة

اللعرف ةلى الحقائق االمعلومات 

 الزت النظر إليها
122 1161 111 1261 011 1161 26211 

غير 

 دالة

ملابعة الأداء الحكومي ارفع الوةي 

 لدى الشباب
11 1261 116 1161 022 1660 26221 

غير 

 دالة

  220 111 111 جملة من سئلوا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

، وهي أعلى من القيمة الجدولية 376,1المحسوبة  Z، حيث بلغت قيمة 7,3,مستوى دلالة=

 .%44المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

اة كرومة اللى تقدمها البرامج اللليزيوونية مبادرة حياجهة نظر الشباب في مدى أهمية -12

 بالقنوات الزضائية بالنسبة للمجلمع المصري

مبادرة حياة كرومة اللى تقدمها البرامج اجهة نظر الشباب في مدى أهمية  (21جدال )

 افقاً للنوع اللليزيوونية بالقنوات الزضائية بالنسبة للمجلمع المصري
 النوع               

 يةمدى الأهم

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 1166 161 1161 10 6162 12 مهمة جدا

 1161 121 1161 16 2662 11 مهمة إلى حدما

 - - - - - - أرها غير مهمة

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 2621لة ةند مسلوي الدلالة = دا    26111معامل اللوافق =      1درجة الحروة =      66101= 0قيمة كا

حيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن نسبة كبيرة من الشباب أن مبادرة حياة كريمة 

، وكذلك جاءت %4576مهمة جداً للمجتمع المصري من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت 

مع جتنسبة كبيرة من الشباب إجمالى مفردات عينة الدراسة يرون أنها مهمة إلى حدما إلى الم

، بينما ظهرت لا يوجد أحد من الشباب عينة الدراسة يرون أنها غير %5476المصري بلغت 

 مهمة للمجتمع المصري.

وهى قيمة  67421، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

باً مما تقري 7354,، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 7,3,دالة إحصائياً عند مستوى دلالة= 

ً بين النوع )ذكور  -إناث( وبين وجهة نظر الشباب -يؤكد على وجود علاقة دالة إحصائيا

مبادرة حياة كريمة التى تقدمها البرامج التليفزيونية في مدى أهمية  -إجمالي عينة الدراسة

 .بالقنوات الفضائية بالنسبة للمجتمع المصري

لشباب بأنها تعكس مستوى رضاهم عن تغطية أهمية المبادرة من وجهة نظر ااترجع الباحثة 

لتلك التغطية، وتفسر الباحثة ذلك لكون المبادرة تعد أحد المبادرات البرامج لها ومدى تقبلهم 

تهتم بها عدد من الوزارات الحكومية طبقاً للتوجهات السياسية وذلك بهدف تحقيق الوطنية التي 

 .,2,1التنمية الشاملة في ضوء رؤية مصر 

أهمية مبادرة حياة كرومة اللى تقدمها البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية  أسباب-11

 بالنسبة للمجلمع المصري من اجهة نظر الشباب

( أسباب أهمية مبادرة حياة كرومة اللى تقدمها البرامج اللليزيوونية بالقنوات 21جدال )

 الزضائية بالنسبة للمجلمع المصري من اجهة نظر الشباب

 الاسلجاب                    
 الأسباب 

 معارض محاود موافق
 النقاط

الوز  
 المئوى

 الاسلجابة
 % ك % ك % ك

لأنها مبادرة تحقق العدالة 
 الاجلماةية

 موافق 0266 101 162 2 0261 10 1160 001

مبادرة لللخزيف ةلى كاهل 
المواطن بالمجلمعات الأكثر 
احلياجاً في الروف االمناطق 

 وائية في الحضرالعش

 موافق 0261 121 262 12 0661 11 6161 011



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

مبادرة لإةادة بناء 
 الشخصية المصروة

 موافق 1161 111 1161 11 0161 61 6266 110

تواكب اللوجه العالمي لدةم 
الزقراء االلوجه نحو اللنمية 
المسلدامة االاقلصاد 
الأخضر اتحقيق أهداف 

 اللنمية

 موافق 0260 112 162 16 0160 61 1261 000

مبادرة تعيوي السلام 
الاجلماةي بما وسااي بين 
المقيمين في المد  

 االمقيمين في الحضر

 موافق 0262 111 162 16 1161 11 1160 001

 1221 220 =  إجمالي

 ولضح من بيانات الجدال السابق ما ولى : 

لمصري " لأنها مبادرة ظهرت موافقة الشباب على أن مبادرة حياة كريمة مهمة للمجتمع ا  -

(، يليها %2,76تحقق العدالة الاجتماعية " والتي جاءت بالترتيب الأول بوزن مئوى )

بالترتيب الثاني  مباشراً لأنها " مبادرة تعزيز السلام الاجتماعي بما يساوي بين المقيمين في 

 (.%2,71المدن والمقيمين في الحضر " بوزن مئوى)

لتوجه العالمي لدعم الفقراء والتوجه نحو التنمية المستدامة جاء سبب لأنها " تواكب ا  -

(، ثم %2,72والاقتصاد الأخضر وتحقيق أهداف التنمية " فى الترتيب الثالث بوزن مئوى)

ً في الريف  جاء لأنها " مبادرة للتخفيف على كاهل المواطن بالمجتمعات الأكثر احتياجا

(، أما في الترتيب %2,73الرابع بوزن مئوى ) والمناطق العشوائية في الحضر " فى الترتيب

( %,317الخامس فجاء سبب أنها " مبادرة لإعادة بناء الشخصية المصرية " بوزن مئوى )

 من إجمالي عينة الشباب عينة الدراسة.

 تغطية البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية لمبادرة حياة كرومةاجهة نظر الشباب في -10

ر الشباب في تغطية البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية لمبادرة اجهة نظ (21جدال )

 حياة كرومة افقاً للنوع
 النوع               

 اجهة نظر الشباب

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 2161 121 2262 60 1661 11 ملجيية للمبادرة

 1166 111 1161 112 1661 61 موضوةية

 162 01 161 16 161 1 أهمية المبادرة لا تعبر بشكل كافى ةن

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 مسلوي الدلالة = غير دالة    26212معامل اللوافق =      0درجة الحروة =      06612=0قيمة كا

حيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن نسبة متوسطة من الشباب يرون أن تغطية 

يونية لمبادرة حياة كريمة كانت متحيزة من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت البرامج التليفز

، وكذلك جاءت نسبة كبيرة من الشباب إجمالى مفردات عينة الدراسة يرون أنها 1475%

، بينما ظهرت نسبة من الشباب يرون أن تغطية %4,76تغطية موضوعية للمبادرة بلغت 

 من إجمالي عينة الدراسة. %,7,المبادرة بلغت  يةتعبر بشكل كافى عن أهم المبادرة لا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 016    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

وهى قيمة  ,2764، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

ً عند أي مستوى دلالة، وقد بلغت قيمة معامل التوافق  ً مما  7,41,غير دالة إحصائيا تقريبا

 -إناث( وبين وجهة نظر الشباب -كوريؤكد على عدم وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذ

 .نحو تغطية البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية لمبادرة حياة كريمة -إجمالي عينة الدراسة

 اتجاهات الشباب نحو مبادرة حياة كرومة اللى تلناالها البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية-12

رومة اللى تلناالها البرامج اللليزيوونية اتجاهات الشباب نحو مبادرة حياة ك( 12جدال )

 بالقنوات الزضائية

 الاسلجاب                    

 العبارات

 معارض محاود موافق
 النقاط

الوز  

 المئوى
 الاسلجابة

 % ك % ك % ك

مبادرة حياة كرومة تعد 

 مشراةاً اطنياً مخلصا
 موافق 1611 111 161 1 1062 21 1661 062

كرومة تعمل مبادرة حياة 

ةلى تحسين الظراف 

المعيشية للطبقات الأكثر 

 احلياجا

 موافق 1611 106 066 1 0160 61 1660 022

مبادرة حياة كرومة تحقق 

اللكافل الاجلماةي بين 

 فئات المجلمع

 موافق 1660 121 066 1 1161 11 1161 021

مبادرة حياة كرومة تهدف 

إلى تنمية الإنسا  

المصري في مخللف 

 جالاتالم

 موافق 1662 101 062 6 0161 61 1661 021

مبادرة حياة كرومة مجرد 

دةاوة سياسية اإةلامية 

 للحكومة المصروة

 موافق 6601 610 0061 61 0161 16 1161 111

مبادرة حياة كرومة تعد 

محاالة فقط للحسين 

صورة مصر أمام العالم 

 الخارجي

 موافق 6621 662 0161 11 0161 11 1161 121

مبادرة حياة كرومة لاومكن 

تحقيق أهدافها ةلى أرض 

 الواقع

 موافق 1611 621 2061 11 0161 11 1261 121

مبادرة حياة كرومة تقوم 

ةلى جمع اللبرةات 

 الاتكلف الحكومة شيئاً 

 موافق 6602 616 0061 61 2261 10 1661 111

مبادرة حياة كرومة 

مضمو  سلبي لاولسم 

باحلرام الأشخاص 

 اتهماخصوص

 معارض 1611 111 1061 101 1160 11 2161 111

تحسن الظراف المعيشية 

 لدى المواطنين
 موافق 1611 101 262 1 0160 61 1161 001



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

تدةيم قيم الانلماء االولاء 

 احب الوطن
 موافق 1616 111 161 1 1660 11 1061 011

ضرارة من أجل مسلقبل 

 أفضل للأجيال القادمة
 موافق 1661 122 266 11 1161 11 1161 021

مبادرة حياة كرومة اهمية 

 احلم لاومكن تحقيقه
 موافق 1612 600 2161 112 1160 11 1261 121

مبادرة حياة كرومة 

 لاتناسب مجلمعنا
 معارض 1611 111 1261 121 1666 12 1261 101

مبادرة حياة كرومة ليس 

لها أي جداى أا منزعة 

 اقلصادوة تعود ةلى الدالة

 معارض 1626 111 1161 121 1166 11 2161 111

 12121 220 =  إجمالي

 ولضح من بيانات الجدال السابق ما ولى : 

ظهرت اتجاهات الشباب نحو مبادرة حياة كريمة التى تتناولها البرامج التليفزيونية بالقنوات  

ب الأول بالترتي الفضائية بأنها " مبادرة حياة كريمة تعد مشروعاً وطنياً مخلصا " والتي جاءت

(، يليها بالترتيب الثاني  مباشراً أنها مبادرة " تدعيم قيم الانتماء والولاء %711,بوزن مئوى)

 (.%7,6,وحب الوطن " بوزن مئوى)

ثم جاء أن " مبادرة حياة كريمة تحقق التكافل الاجتماعي بين فئات المجتمع " فى الترتيب 

عارضتهم بأن " مبادرة حياة كريمة ليس لها أي (، بينما جاءت م%762,الثالث بوزن مئوى)

( من %4716جدوى أو منفعة اقتصادية تعود على الدولة " فى الترتيب الأخير بوزن مئوى )

 إجمالي عينة الشباب عينة الدراسة.

 لمبادرة حياة كرومة مدى مساةدة البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية الشباب في إدراك-11

ساةدة البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية الشباب في إدراك مدى م (11جدال )

 لمبادرة حياة كرومة لمبادرة حياة كرومة افقاً للنوع
 النوع               

 مدى المساةدة

 الإجمالي إناث ذاكور

 % ك % ك % ك

 1262 122 1266 10 1061 11 ساةدت ةلى إدراكي لها إلى حد كبير

 1162 161 1261 121 1162 62 ها إلى حدماساةدت ةلى إدراكي ل

 066 1 061 1 066 2 لم تساةدنى ةلى إدراكى للمبادرة

 122 220 122 111 122 111 الإجمالي

 مسلوي الدلالة = غير دالة    26211معامل اللوافق =      0درجة الحروة =      26261=0قيمة كا

زيونية في الشباب الذين ساعدتهم البرامج التليف حيث تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق أن

، وكذلك %,517إدراكهم مبادرة حياة كريمة من إجمالى مفردات عينة الدراسة بلغت نسبتهم 

جاءت نسبة الشباب إجمالى مفردات عينة الدراسة الذين يرون أنها ساعدتهم إلى حدما بلغت 

اك رامج التليفزيونية لم تساعدهم في إدر، بينما ظهرت نسبة الشباب الذين يرون أن الب4571%

 من إجمالي عينة الدراسة. %276مبادرة حياة كريمة بلغت 



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

وهى قيمة  7,64,، وجد أنها = 2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

ً عند أي مستوى دلالة، وقد بلغت قيمة معامل التوافق  ً مما  7,34,غير دالة إحصائيا تقريبا

إناث( وبين مدى مساعدة البرامج  -لى عدم وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكوريؤكد ع

 .إدراك مبادرة حياة كريمة -إجمالي عينة الدراسة -التليفزيونية الشباب

العوامل اللى زادت من إدراك الشباب للمبادرة حياة كرومة اللى تقدمها البرامج -11

 اللليزيوونية بالقنوات الزضائية

العوامل اللى زادت من إدراك الشباب للمبادرة حياة كرومة اللى تقدمها ( 10)جدال 

 البرامج اللليزيوونية بالقنوات الزضائية  افقاً للنوع

 اولضح من تحليل بيانات الجدال السابق :  

جاء في مقدمة  العوامل التى زادت من إدراك الشباب للمبادرة حياة كريمة التى تقدمها البرامج التليفزيونية 

تنفيذها  لمستفيدين من تلك المبادرة بعدبالقنوات الفضائية وفقاً للنوع، " إظهار الفوائد التى تعود على ا

، تلها بالترتيب الثاني " تنوع البرامج التى تقدم للمبادرة %,147والانتهاء منها" بالترتيب الأول بنسبة 

، أما في الترتيب الثالث فجاء " تكرار بعض المعلومات المهمة في %1671مما يؤكد رسالتها" بنسبة 

 .%471,بنسبة مئوية بلغت  مضامين البرامج التليفزيونية "

 اجهة نظر الشباب في دار البرامج اللليزيوونية فى ادراكهم مبادرة حياة كرومة-16

 اجهة نظر الشباب في دار البرامج اللليزيوونية فى ادراكهم لمبادرة حياة كرومة( 12جدال )
 الاسلجابة                

 العبارة

 معارض محاود موافق
 الرأي الملوسط

 % ك % ك % ك

أشعر بالسعادة ةند مشاهدة تنمية 
الروف المصري من خلال مبادرة 

 حياة كرومة
 موافق 0611 266 11 161 01 1161 061

زاد اهلمامي بمبادرة حياة كرومة 
من خلال ملابعلي لها بالبرامج 

 اللليزيوونية
 موافق 0666 662 11 0161 61 1060 011

زادات معلوماتي ةن مبادرة حياة 
ومة من خلال ملابعلي لها كر

 بالبرامج اللليزيوونية
 موافق 0661 162 16 0260 61 1161 001

اشعر بالثقة تجاه الحكومة المصروة 
ةندما أشاهد تنزيذ مبادرة حياة 

 كرومة
 موافق 0661 1260 12 166 06 1161 026

أاد المشاركة في مبادرة حياة 
 كرومة لخدمة المجلمع

 موافق 0661 166 11 0161 11 6161 012

 النوع                               

 العوامل

 الإجمالي إناث ذاكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

إظهار الزوائد اللى تعود ةلى 

ون من تلك المبادرة بعد المسلزيد

 تنزيذها االانلهاء منها

112 1661 161 1166 011 1161 26111 
غير 

 دالة

تنوع البرامج اللى تقدم للمبادرة مما 

 وؤكد رساللها
120 1161 162 1161 060 1661 26261 

غير 

 دالة

تكرار بعض المعلومات المهمة في 

 مضامين البرامج اللليزيوونية
11 1161 111 1666 011 1161 26111 

غير 

 دالة

  220 111 111 جملة من سئلوا



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 011    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

تعلبر مبادرة حياة كرومة أضخم 
مشرع تنموي في الجمهوروة 

 الجدودة
 موافق 0616 166 11 1166 11 1266 011

مبادرة حياة كرومة جعللنى أشعر 
 بالأمن االاسلقرار لمسلقبل بلدي

 موافق 0661 266 11 0161 11 1161 011

معالجة البرامج لمبادرة حياة كرومة 
 ةيةملوازنة اموضو

 موافق 0610 266 11 0261 60 1161 001

أرى أ  مبادرة حياة كرومة ساات 
 بين الروف االحضر إلى حدما

 موافق 0611 662 11 1661 11 1662 020

مبادرة حياة كرومة من أفضل 
 المبادرات الرئاسية

 موافق 0612 262 12 0260 12 1261 000

أشعر بواجبي بالاشلراك في مبادرة 
 اتحقيق أهدافهاحياة كرومة 

 موافق 0611 161 1 0161 61 1661 020

مبادرة حياة كرومة جعللنى شخصاً 
 إوجابياً في المجلمع

 موافق 0612 262 12 0260 61 1661 021

أرى أ  المبادرة تعمل ةلى تحسين 
خدمات الروف المصري في مخللف 

 المجالات
 موافق 0611 062 6 1160 11 1161 011

كرومة اجه  غيرت مبادرة حياة
 الحياة في الروف المصري

 موافق 0616 066 1 1161 16 1161 021

معلوماتها ساةدتنى في إدراك 
 خطورة معوقات اللنمية الاجلماةية

 موافق 0611 162 2 0162 61 1161 021

تعرفت ةلى أكثر أشكال معوقات 
 اللنمية الاجلماةية

 موافق 0661 162 01 1161 16 1161 001

تأثيرات مبادرة حياة تعرفت ةلى 
 كرومة ةلى اللنمية الاجلماةية

 موافق 0611 161 1 1161 12 1261 011

شعرت بزرحة سكا  العشواوات بعد 
 المبادرة

 موافق 0611 262 12 0060 61 1161 001

تعرفت ةلى حجم المشكلات اللى 
وعاني منها سكا  العشوائيات 

 اتأثيرها ةلى اللنمية
 موافق 0612 161 1 0261 10 1166 001

أصبحت أكثر معرفة بالمشراةات 
اللى تنشئها الدالة للطوور 

 العشوائيات
 موافق 0612 662 11 1161 12 1660 022

تعرفت ةلى موقف مؤسسات الدالة 
 من معوقات اللنمية الاجلماةية

 موافق 0611 1262 21 0261 62 6161 021

أصبحت أكثر معرفة بلأثير اليوادة 
 للنمية الاجلماةيةالسكانية ةلى ا

 موافق 0661 266 11 0161 11 1161 016

تأويد مجهودات الدالة في اللخلص 
 من العشوائيات

 موافق 0611 266 11 1161 16 1161 021

 موافق 0611 - - 0260 12 1661 020 اللعاطف مع سكا  العشوائيات

مساةدة الدالة في إنجاح مبادرة 
 حياة كرومة

 موافق 0610 066 1 0260 12 1160 001

تأويد تعاا  مؤسسات المجلمع 
المدنى الحكومة للقضاء ةلى 

 العشوائيات
 موافق 0612 162 2 0166 11 1261 000

أبرزت مجهودات الدالة في تحقيق 
 العدالة الاجلماةية.

 موافق 0612 266 11 1161 11 1661 020
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 ولضح من بيانات الجدال السابق ما ولى : 

البرامج التليفزيونية فى ادراكهم مبادرة حياة كريمة، وذلك بأنه)أشعر  أظهر الشباب دور  -

 زاد اهتمامي بمبادرة -بالسعادة عند مشاهدة تنمية الريف المصري من خلال مبادرة حياة كريمة

زادات معلوماتي عن مبادرة حياة  -حياة كريمة من خلال متابعتي لها بالبرامج التليفزيونية

ندما اشعر بالثقة تجاه الحكومة المصرية ع -تي لها بالبرامج التليفزيونيةكريمة من خلال متابع

تبر تع -أود المشاركة في مبادرة حياة كريمة لخدمة المجتمع -أشاهد تنفيذ مبادرة حياة كريمة

مبادرة حياة كريمة جعلتنى  -مبادرة حياة كريمة أضخم مشرع تنموي في الجمهورية الجديدة

معالجة البرامج لمبادرة حياة كريمة متوازنة  -ار لمستقبل بلديأشعر بالأمن والاستقر

مبادرة حياة  -أرى أن مبادرة حياة كريمة ساوت بين الريف والحضر إلى حدما -وموضوعية

أشعر بواجبي بالاشتراك في مبادرة حياة كريمة وتحقيق  -كريمة من أفضل المبادرات الرئاسية

أرى أن المبادرة تعمل على  -شخصاً إيجابياً في المجتمعمبادرة حياة كريمة جعلتنى  -أهدافها

غيرت مبادرة حياة كريمة وجه الحياة  -تحسين خدمات الريف المصري في مختلف المجالات

 -معلوماتها ساعدتنى في إدراك خطورة معوقات التنمية الاجتماعية -في الريف المصري

مة عرفت على تأثيرات مبادرة حياة كريت -تعرفت على أكثر أشكال معوقات التنمية الاجتماعية

جم تعرفت على ح -يات بعد المبادرةئشعرت بفرحة سكان العشوا -على التنمية الاجتماعية

فة أصبحت أكثر معر -المشكلات التى يعاني منها سكان العشوائيات وتأثيرها على التنمية

دولة من ف مؤسسات التعرفت على موق -بالمشروعات التى تنشئها الدولة لتطوير العشوائيات

أصبحت أكثر معرفة بتأثير الزيادة السكانية على التنمية  -معوقات التنمية الاجتماعية

التعاطف مع سكان  -تأييد مجهودات الدولة في التخلص من العشوائيات -الاجتماعية

تأييد تعاون مؤسسات المجتمع  -مساعدة الدولة في إنجاح مبادرة حياة كريمة -العشوائيات

أبرزت مجهودات الدولة في تحقيق العدالة  -مدنى الحكومة للقضاء على العشوائياتال

 الاجتماعية.( وذلك بمتوسط حسابي مرتفعة.

 &El Marsafawy, (2022)   ،De Vreese  اتلزق نلائج هذه الدراسة مع دراسة كل من

Neijens, (2022)     ،Williams, Ursu, et.al (2022) Painter, (2021)  ،Lin,  

J. S., & Peña, J. (2022)  ،Pashupati, Sun, & McDowell, (2021)  ،Tian, 

& Yoo, J. H. (2021)  أن التعرض لمبادرة حياة كريمة بالقنوات والتى اشارت الى

الفضائية ساهمت بدرجة كبيرة في ادراك الشباب لها وللجهود الحكومية والمبادرات الحكومية، 

 وية القومية. وكذلك المشروعات التنم

أن هذه النتيجة تؤكد قدرة البرامج التليفزيونية في التأثير على الجمهور فيما اترى الباحثة 

يخص التعريف بمشروعات المبادرة ودورها في التنمية الاجتماعية والتطوير العمراني 

الإعلام  يوالاقتصادي ومنثما نجاح البرامج في تحقيق أهداف التغطية للمبادرة، والتىى تتمثل ف

والتفسير والتوعية، وهي وظائف أساسية للبرامج أحد وسائل الإعلام المهمة التي عنيت 

 بالمبادرة وما يترتب عليها من إدراك الشباب لتلك المبادرة.
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 فراض الدراسة:

القائمين بالاتصال في اتجاهاتهم توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات -1

  تبعا لاخللاف النوع. مة اللي وقدمونها بالبرامج اللليزيوونيةنحو مبادرة حياة كرو

القائمين لدلالة الزراق بين ملوسطات درجات  T-test( نلائج اخلبار )ت( 11جدال )

 حياة كرومة افقا لاخللاف النوع في اتجاهاتهم نحو مبادرة بالاتصال
 الدلالة درجة الحروة قيمة ت الانحراف المعياري الملوسط العدد النوع

 26221 2622 26 ذاكور
26611 10 

دالة ةند 

 26161 0610 11 إناث 2621

تشير نتائج اختبار "ت" فى الجدول السابق إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات 

وات البرامج التليفزيونية بالقنسطات درجات الإناث القائمين بالاتصال بدرجات الذكور ومتو

لصالح الذكور، حيث بلغت قيمة  في اتجاهاتهم نحو المبادرة رة حياة كريمةمبادبالفضائية 

. مما يؤكد  صحة الفرض 7,3,( وهى قيمة دالة إحصائياً عند مستوى دلالة= 17643"ت")

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات القائمين بالاتصال في اتجاهاتهم القائل: 

 .يقدمونها بالبرامج التليفزيونية تبعا لاختلاف النوع نحو مبادرة حياة كريمة التي

توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات القائمين بالاتصال في رسم -0

 السياسة الإةلامية بالقناة اللليزيوونية العاملين بها تبعا لاخللاف سنوات الخبرة.

ن ملوسطات درجات ( بيOn-WayANVAتحليل اللباون أحادي الاتجاه ) (11جدال )

القائمين بالاتصال في رسم السياسة الإةلامية بالقناة اللليزيوونية العاملين بها تبعا 

 لاخللاف سنوات الخبرة

 مصدر اللباون
مجموةات 

 المربعات

درجة 

 الحروة

ملوسط مجموع 

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 16112 0 16212 بين المجموةات

16221 
دالة ةند 

2621 
 26120 11 106121 موةاتداخل المج

 - 12 126111 المجمــوع

تشير بيانات الجدول السابق إلي وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين مجموعات القائمين 

 ,3سنوات وحتى 4من  -سنوات 4بالاتصال الذين يمثلون سنوات الخبرة المختلفة)أقل من 

ة زيونية  ومدى مشاركتهم برسم السياسسنوات( في العمل بالبرامج التليف ,3أكثر من  -سنوات

. 7,3,( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة= 47,14الإعلامية للقناو، حيث بلغت قيمة ف )

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجاتوبالتالى فقد يثبت صحة الفرض القائل: 

عا لاختلاف زيونية العاملين بها تبالقائمين بالاتصال في رسم السياسة الإعلامية بالقناة التليف

 ، تم استخدام الاختبار البعدي بطريقة أقل فرق معنوي.سنوات الخبرة
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لمعرفة الزراق بين ملوسطات درجات القائمين بالاتصال  L.S.D( نلائج تحليل 16جدال )

 في رسم السيياسة الإةلامية للقناة العاملين بها تبعا لاخللاف سنوات الخبرة
 سنوات 12أكثر من  سنوات 12سنوات حلى 1من  سنوات 1أقل من  المجموةات

 **26120 *26116 - سنوات 1أقل من 

 26216 - *26116 سنوات 12سنوات حلى 1من 

 - 26216 **26120 سنوات 12أكثر من 

يتبين من الجدول السابق اختلاف المتوسطات الحسابية للمجموعات الذين يمثلون متوسطات 

بالاتصال العاملين بالقنوات الفضائية في مدى رسم السياسة الإعلامية للقناة  درجات القائمين

وذلك باختلاف سنوات الخبرة، ولمعرفة مصدر ودلالة الفروق بين المتوسطات الحسابية 

 لمجموعات المبحوثين، تم استخدام الاختبار البعدي بطريقة  أقل فرق معنوي .

ات درجات القائمين بالاتصال الذين خبراتهم أقل من حيث اتضح أن هناك اختلافًا بين متوسط

سنوات حتى  4سنوات وبين متوسطات درجات القائمين بالاتصال أصحاب الخبرة مابين  4

( لصالح  القائمين بالاتصال *26116سنوات، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابين) ,3

الة إحصائياً عند مستوى دلالة سنوات، وهي قيمة د ,3سنوات وحتى  4أصحاب الخبرة مابين 

. كما ظهر أنه هناك اختلافًا بين متوسطات درجات القائمين بالاتصال الذين بلغت 1,4,=

سنوات وبين متوسطات درجات القائمين بالاتصال الذين بلغت خبراتهم  4خبرتهم أقل من 

 ( لصالح**26120سنوات، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابين) ,3أكثر من 

سنوات، وهو فرق  ,3متوسطات درجات القائمين بالاتصال الأكثر خبرة والتي بلغت أكثر من 

 .7,3,دال إحصائيا عند مستوى دلالة 

توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات الشباب ملابعى البرامج -2

تبعا  المبادرةاللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة ةلى مقياس إدراكهم لأهمية تلك 

  لاخللاف النوع.

 لدلالة الزراق بين ملوسطات درجات الشباب T-testنلائج اخلبار )ت(  (11جدال )

 ملابعى البرامج اللليزيوونية ةلى مقياس إدراكهم حياة كرومة افقا لاخللاف النوع
 الدلالة درجة الحروة قيمة ت الانحراف المعياري الملوسط العدد النوع

 26011 0610 111 ذاكور
16261 222 

دالة ةند 

 26112 0612 111 إناث 2621

تشير نتائج اختبار "ت" فى الجدول السابق إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات 

درجات الذكور ومتوسطات درجات الإناث متابعى البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية في 

( وهى قيمة دالة 57,61لح الذكور، حيث بلغت قيمة "ت")إدراكهم لمبادرة حياة كريمة لصا

توجد فروق ذات دلالة . مما يؤكد  صحة الفرض القائل: 7,3,إحصائياً عند مستوى دلالة= 

إحصائية بين متوسطات درجات الشباب متابعى البرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة 

 .رة تبعا لاختلاف النوعكريمة على مقياس إدراكهم لأهمية تلك المباد
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 002    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات الشباب ملابعى البرامج -1

اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة ةلى مقياس إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا 

 لاخللاف المرحلة العمروة.

ن ملوسطات درجات ( بيOn-WayANVAتحليل اللباون أحادي الاتجاه ) (11جدال )

 دراكهمإ مقياس ةلى كرومة حياة مبادرة تلناال اللي اللليزيوونية البرامج ملابعىالشباب 

 المبادرة تبعا لاخللاف العمر. لللك

 مصدر اللباون
مجموةات 

 المربعات

درجة 

 الحروة

ملوسط مجموع 

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 26110 2 16111 بين المجموةات

26111 
دالة ةند 

2621 
 26112 011 116101 داخل المجموةات

 - 221 116111 المجمــوع

تشير بيانات الجدول السابق إلي وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين مجموعات الشباب 

 -سنة14: ,1 -سنة24: 25 -سنة 21: 31الجامعي الذين يمثلون المرحل العمرية المختلفة)

يونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة في إدراكهم لتلك سنة( متابعى البرامج التليفز,5: 16

. وبالتالى 7,3,( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة= 17,45المبادرة، حيث بلغت قيمة ف )

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات الشباب فقد يثبت صحة الفرض القائل: 

 بادرة حياة كريمة على مقياس إدراكهم لأهمية تلكمتابعى البرامج التليفزيونية التي تتناول م

ولمعرفة مصدر ودلالة الفروق بين المتوسطات  المبادرة تبعا لاختلاف المرحلة العمرية.

 الحسابية لمجموعات الشباب، تم استخدام الاختبار البعدي بطريقة أقل فرق معنوي.

رجات الشباب ملابعى لمعرفة الزراق بين ملوسطات د L.S.Dنلائج تحليل  (11جدال )

 اللي تلناال مبادرة حياة كرومة تبعا لاخللاف المرحلة العمروة البرامج اللليزيوونية
 سنة12: 26 سنة 21: 22 سنة01: 01 سنة02: 11 المجموةات

 **26021 *26101 20221 - سنة02: 11

 26211 **26020 - 26221 سنة01: 01

 26101 - **26020 *26101 سنة 21: 22

 - 26101 26211 **26021 سنة12: 26

يتبين من الجدول السابق اختلاف المتوسطات الحسابية للمجموعات الذين يمثلون متوسطات 

درجات درجات الشباب الجامعى متابعى البرامج التليفزيونية التي تناولت مبادرة حياة كريمة في 

فة مصدر ودلالة الفروق بين إدراكهم لتلك المبادرة وذلك باختلاف المرحلة العمرية، ولمعر

 .ويار البعدي بطريقة  أقل فرق معنالمتوسطات الحسابية لمجموعات المبحوثين، تم استخدام الاختب

سنة( وبين متوسطات 21: 31حيث اتضح أن هناك اختلافًا بين متوسطات درجات الشباب من)

*( 7324,بين)(سنة، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسا14: ,1درجات الشباب من )

ً للمبادرة، كذلك ظهر اختلاف بين  21: 31لصالح الشباب من) سنة( فهم الاكثر إدراكا

: 16سنة( وبين متوسطات درجات الشباب من )21: 31متوسطات درجات الشباب من)

 21: 31**( لصالح الشباب من)72,3,(سنة، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابين),5

 اً للمبادرة.سنة( فهم الاكثر إدراك



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 001    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

سنة( وبين متوسطات درجات 24: 25وأيضاً اختلاف بين متوسطات درجات الشباب من)

**( لصالح 72,2,(سنة، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابين)14: ,1الشباب من )

 سنة( فهم الاكثر إدراكاً للمبادرة. 24: 25الشباب من)

الشباب ملابعى البرامج  توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات-1

اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة في إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا لاخللاف 

 المسلوى اللعليمي للأسرة.

( بين ملوسطات درجات On-WayANVAتحليل اللباون أحادي الاتجاه ) (12جدال )

لوى درة حياة كرومة تبعا لاخللاف المسالبرامج اللليزيوونية اللي تلناال مباالشباب ملابعى 

 اللعليمي للأسرة.

 مصدر اللباون
مجموةات 

 المربعات

درجة 

 الحروة

ملوسط مجموع 

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 26111 0 16110 بين المجموةات

66211 
دالة ةند 

2621 
 26110 011 116121 داخل المجموةات

 - 221 116111 المجمــوع

جدول السابق إلي وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين مجموعات الشباب تشير بيانات ال

 -الجامعي الذين يمثلون المستوى الاجتماعي والتعليمي للأسرة المختلفة)أقل من متوسط

مؤهل عالى( متابعى البرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة في إدراكهم  -متوسط

. 7,3,( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة= ,,672ة ف )لتلك المبادرة، حيث بلغت قيم

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجاتوبالتالى فقد يثبت صحة الفرض القائل: 

الشباب متابعى البرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة في إدراكهم لأهمية تلك 

 يمي للأسرة.المبادرة تبعا لاختلاف المستوى التعل

ولمعرفة مصدر ودلالة الفروق بين المتوسطات الحسابية لمجموعات الشباب، تم استخدام 

 الاختبار البعدي بطريقة أقل فرق معنوي.

لمعرفة الزراق بين ملوسطات درجات الشباب ملابعى  L.S.Dنلائج تحليل  (11جدال )

 عا لاخللاف المسلوى اللعليمياللي تلناال مبادرة حياة كرومة تب  البرامج اللليزيوونية
 مؤهل ةالي مؤهل ملوسط أقل من ملوسط المجموةات

 **26021 26112 - مؤهل أقل من ملوسط

 **26100 - 26112 مؤهل ملوسط

 - **26100 **26021 مؤهل ةالي

يتبين من الجدول السابق اختلاف المتوسطات الحسابية للمجموعات الذين يمثلون متوسطات 

ب الجامعى متابعى البرامج التليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة في درجات الشبا

إدراكهم لتلك المبادرة وذلك باختلاف المستوى الاجتماعي والتعليمي للأسرة، ولمعرفة مصدر 

ودلالة الفروق بين المتوسطات الحسابية لمجموعات المبحوثين، تم استخدام الاختبار البعدي 

 نوي .بطريقة أقل فرق مع



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 001    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

حيث اتضح أن هناك اختلافًا بين متوسطات درجات الشباب ذوى التعليم أقل من متوسط وبين 

متوسطات درجات الشباب ذوى التعليم العالي، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين 

*( لصالح الشباب ذوى التعليم أقل من متوسط فهم الاكثر إدراك لتلك 7214,الحسابين)

. كما ظهر أنه هناك اختلافًا بين 1,3,إحصائياً عند مستوى دلالة = المبادرة، وهي قيمة دالة

متوسطات درجات الشباب ذوى التعليم متوسط وبين متوسطات درجات الشباب ذوى مؤهل 

**( لصالح متوسطات درجات 7322,العالي، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابين)

المبادرة، وهو فرق دال إحصائيا عند  الشباب ذوى مؤهل المتوسط فهم الأكثر إدراك لتلك

 .7,3,مستوى دلالة 

توجد فراق ذاات دلالة إحصائية بين ملوسطات درجات الشباب ملابعى البرامج -6

اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة ةلى مقياس إدراكهم لأهمية تلك المبادرة تبعا 

 لاخللاف المسلوى الاقلصادي للأسرة.

( بين ملوسطات درجات On-WayANVAل اللباون أحادي الاتجاه )تحلي (10جدال )

البرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة كرومة تبعا لاخللاف المسلوى  الشباب ملابعى

 الاقلصادي للأسرة

 مصدر اللباون
مجموةات 

 المربعات

درجة 

 الحروة

ملوسط مجموع 

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 26210 0 26111 بين المجموةات

 26111 011 116012 داخل المجموةات غير دالة 26111

 - 221 116111 المجمــوع

تشير بيانات الجدول السابق إلي عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين مجموعات الذين 

عى مرتفع( متاب -متوسط -يمثلون المستويات الاقتصادية للأسرة المختلفة)محدودى الدخل

تليفزيونية التي تتناول مبادرة حياة كريمة في إدراكهم لتلك المبادرة، حيث بلغت قيمة البرامج ال

 .( وهذه القيمة غير دالة عند مستوى دلالة7413,ف )

توجد ةلاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين الدار الذي وقوم به القائم بالاتصال في اللعروف -1

 المبادرة بمبادرة حياة كرومة اإدراك الشباب لأهمية تلك

 نلائج معامل الارتباط لبيا  العلاقة بين الدار الذي وقوم به القائم بالاتصال في (12جدال )

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة اادراك الشباب لللك المبادرة

وجود علاقة طردية قوية بين الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال ولضح من الجدال السابق: 

همية تلك وتأثير ذلك على إدراكهم لأفي التعريف بمبادرة حياة كريمة عبر البرامج التليفزيونية 

. مما يؤكد صحة الفرض 7,3,( وهي دالة عند مستوى 7552," )Rالمبادرة، حيث كانت "

بأنه: توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في التعريف 

 بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

 الملغير

ادراك الشباب ملابعى البرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة 

 كرومة بأهميلها

 مسلوى الدلالة القوة الاتجاه طمعامل الارتبا

الدار الذي وقوم به القائم بالاتصال في 

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة
 2621 قوي طردي 26110



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 006    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

  ,.De Vreese, C. Hاشارت اليه نتائج كل من دراسة: زق نلائج هذه الدراسة مع مااتل

& Neijens, P. (2022) ،Williams, Ursu, et.al (2022)   أحمد محمد عبد الله

والتى  Tayman, A. J. S. (2021) ،Tian, Y., & Yoo, J. H. (2021)، (2,22سليم)

قنوات الفضائية على ادراك الشباب بالمبادرات اوضحت دور القائم بالاتصال في برامج ال

الحكومية ووجود علاقة موجبة بين دور القائم بالاتصال وادراك الشباب حول المبادرات، 

وجود علاقة موجبة بين خصائص القائم بالاتصال في البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية 

وجود علاقة غير مباشر بين القائم  وتشكيل وعي الشباب بالمبادرات المجتمعية الحكومية،

بالاتصال في برامج القنوات الفضائية والجوانب المجتمعية والمعرفية والعاطفية والتي تسهم 

 جميعاً في تشكيل وعي الشباب بالمبادرات.  

ً بين الاسلراتيجيات الاتصالية اللي وسلخدمها القائم -1 توجد ةلاقة ارتباطية دالة إحصائيا

 لعروف بمبادرة حياة كرومة اإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.بالاتصال في ال

نلائج معامل الارتباط لبيا  العلاقة بين الاسلراتيجيات الاتصالية اللي  (11جدال )

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة اادراك الشباب لللك المبادرةوسلخدمها القائم بالاتصال في 

قة طردية قوية بين الاستراتيجيات الاتصالية التي وجود علاولضح من الجدال السابق: 

يستخدمها القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة وبين إدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة، 

. مما يؤكد صحة 7,3,( على التوالى وهي دالة عند مستوى 7213- ,7535," )Rحيث كانت "

ئم إحصائياً بين الاستراتيجيات الاتصالية التي يستخدمها القاالفرض بأنه: توجد علاقة ارتباطية دالة 

 بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

 ,Painter, (2021)  Lin, J. S., & Peña،   اتلزق نلائج هذه الدراسة مع دراسة كلا من

J. (2022)      Ding, (2022 ن القائم بالاتصال يعتمد على العديد من والتى اشارت الى ا

الاستراتيجيات لتشكيل وعي الشباب بمبادرات المشروعات التنموية على رأسها الاتصال 

الاجتماعي العاطفي ونشر المعلومات والرسائل الإعلامية الموجهة، وأن القائم بالاتصال في 

 ب بالمبادرات من خلالبرامج القنوات الفضائية يلعب دور محوري في تشكيل وعي الشبا

 تنويع استراتيجيات الاتصال والمحتوى ونمط عرض الرسائل الإعلامية.

 

 

 

 

ها مالاسلراتيجيات الاتصالية اللي وسلخد

 القائم بالاتصال

ادراك الشباب ملابعى البرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة 

 كرومة بأهميلها

 مسلوى الدلالة القوة الاتجاه معامل الارتباط

 26021 اسلراتيجية الإةلامي
 2621 قوي طردي

 26111 اسلراتيجية الإقناع االلزسير



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 001    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

ً بين الاسلمالات الإقناةية اللي وسلخدمها القائم -1 توجد ةلاقة ارتباطية دالة إحصائيا

 بالاتصال في اللعروف بمبادرة حياة كرومة اإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

امل الارتباط لبيا  العلاقة بين الاسلمالات الإقناةية اللي وسلخدمها نلائج مع (11جدال )

 اللعروف بمبادرة حياة كرومة اادراك الشباب لللك المبادرة القائم بالاتصال في 

وجود علاقة طردية قوية بين الاستمالات الإقناعية التي يستخدمها ولضح من الجدال السابق: 

 -يةمة بالبرامج التليفزيونية )استمالات منطقالقائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كري

R( ",72,3- ,7331 )استمالات عاطفية( وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة، حيث كانت "

على التوالي مما يؤكد صحة الفرض بأنه: توجد علاقة  7,4,و 7,3,وهي دالة عند مستوى 

عريف تخدمها القائم بالاتصال في التارتباطية دالة إحصائياً بين الاستمالات الإقناعية التي يس

 بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

 النلائج العامة للدراسة: سادس ةشر:

  اتفق معظم ترتيب أهداف مبادرة حياة كريمة التي يقدمها القائم بالاتصال بالبرنامج التليفزيونية

ها " التخفيف على كاهل المواطنين بالقنوات الفضائية بين والشباب والتى جاءت من

بالمجتمعات الأكثر احتياجا في الريف والمناطق العشوائية في الحضر"،" إشعار المجتمع 

المحلى بفارق إيجابي في مستوى معيشتهم"، "الاستثمار في تنمية الإنسان المصري"، وترجع 

د تكون هذه باب فى انه قالباحثة الاختلاف فى ترتيب بعض الاهداف بين القائم بالاتصال والش

الاهداف اكثر وضوحا وادراكا فى ذهن القائم بالاتصال اكثر من الشباب نظرا لطبيعة العمل 

 والخبرة وارتباطة بالمؤسسات الحكومية بشى اكثر من الشباب.

  جاءت ترتيب أهم مرتكزات مبادرة حياة كريمة التى يسعى القائم بالاتصال إلى عرضها

ونية بالقنوات الفضائية " أهمية تعزيز الحماية الاجتماعية لجميع بالبرامج التليفزي

المواطنين"،ثم " تضافر جهود الدولة مع خبرة مؤسسات المجتمع المدنى ودعم المجتمعات 

المحلية في إحداث التحسن النوعي في معيشة المواطنين المستهدفين ومجتمعاتهم على حد 

تقلالية المواطنين وتحفيزهم للنهوض بمستوى السواء"،يليها" توفير فرص عمل لدعم اس

 المعيشة لأسرهم ولمجتمعاتهم المحلية"،واخيرا" توزيع مكاسب التنمية بشكل عادل".

  أن الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة  اشارت النلائج

تفاؤل بين روح الإيجابية وال عبر البرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية في مقدمته" بث

أفراد المجتمع"، ثم" تسليط الضوء على مؤشرات نجاح مبادرة حياة كريمة باستعراض 

إعداد الرسائل الإعلامية نحو المبادرة"، يليها" اتصال  -حجم انجازاتها فى قرى مصر 

ية لدى نتحسين الصورة الذه -دائم مع المؤسسات المعنية لتزويدهم بمعلومات حول المبادرة

الاسلمالات الإقناةية اللي وسلخدمها القائم 

 بالاتصال

 ادراك الشباب ملابعى البرامج اللليزيوونية اللي تلناال مبادرة حياة

 كرومة بأهميلها

 مسلوى الدلالة القوة الاتجاه معامل الارتباط

 26021 اسلمالات منطقية
 قوي طردي

2621 

 2621 26111 اسلمالات ةاطزية



 قنوات الفضائية المصرية فى تعزيز إدراك الشباب لمبادرة حياة كريمةدور القائم بالاتصال فى برامج التليفزيون بال

 001    0202العدد السادس االعشرا  )الجيء الأال( ووليو/ دوسمبر  – ذااةة االلليزيوو المجلة العلمية لبحوث الإ

المواطنين عن الدولة"، ثم" معرفة جميع الإحصائيات والبيانات الخاصة بالمبادرة"، يليها" 

جمع المعلومات التى تتعلق بالمبادرة من وسائف الإعلام المختلفة"، واخيرا" حضور 

 مؤتمرات وندوات حول المبادرة ".

 ياة كريمة بالبرامج جاءت طبيعة المحتوى الذي يقدمه القائم بالاتصال عن مبادرة ح

التليفزيونية بالقنوات الفضائية" إنجازات متعلقة بالمبادرة" في مقدمة المحتوى الذي يقدمه 

القائم بالاتصال عن مبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية، يليها" 

ة"ثم" ر المبادرالتقارير" يليها" أخبا -تنمية وعي الجمهور" ثم" معلومات صحيحة ونصائح

 حوار مع مسئول" واخيرا" اجتماعيات خاصة بالمبادرة". -الدعوة إلى المشاركة

  جاء الهدف من تقديم القائم بالاتصال للمحتوى المتعلق بمبادرة حياة كريمة بالبرامج

التليفزيونية بالقنوات الفضائية" دعم ومساندة وتأييد" في مقدمة أهداف القائم بالاتصال من 

المحتوى المتعلق بمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية، يليها"  تقديم

 توجيه"، ثم "دعائي"واخيرا" استقطاب". 

 شارت نتائج الدراسة إلى ان استراتيجية الإعلام التى يستخدمها القائم بالاتصال بالبرامج أ

" تغطية ة كريمة، "تقديم معلومات" يليهالتليفزيونية بالقنوات الفضائية للتعريف بمبادرة حيا

أحداث المبادرة " واخيرا" نشر احصائيات عن المبادرة "، وجاءت عناصر استراتيجية الإقناع 

والتفسير التى يستخدمها القائم بالاتصال بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية للتعريف 

ت في المبادرة "، يليه" عرض مميزات بمبادرة حياة كريمة" عرض الانجازات وتحقيق النجاحا

 المبادرة " ثم " توجيه سلوكيات الجمهور"واخيرا" تفسير موقف أو إجراء".

  عناصر الاستمالات المنطقية التى يستخدمها القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة جاءت

ليه" يحياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية" الأرقام والإحصائيات"، 

الاستشهاد بالاحداث والتجارب الواقعية" ثم" إبراز تصريحات المسئولين" يليها" عرض 

وجهات النظر المختلفة" واخيرا "التكرار"، جاءت الاستمالات العاطفية التى يستخدمها 

القائم بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كريمة بالبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية" 

ل والأمل"، يليه" التحفيز" ثم" حب المشاركة" يليها" الراحة والأمان" ثم" استخدام التفاؤ

 الشعارات" واخيرا " عرض وجهة نظر واحدة".

  جاءت أسباب متابعة الشباب عينة الدراسة للبرامج التليفزيونية بالقنوات الفضائية التي

لمناطق المختلفة المصرية في اتتناول مبادرة حياة كريمة" لمعرفة تأثيراتها على البيئيات 

الريفية"تلها" إمكانية التعرف ومتابعة المستجدات والتطورات المتعلقة بالمبادرة." ثم" 

الحصول على معلومات وافية بشأن تلك المبادرة" يليها" لمعرفة الخدمات والمميزات التى 

ومراحلها  توفرها لمواطن المصري"، ثم" أستطيع من خلالها متابعة أحداث المبادرة

المختلفة وتطوراتها" يليها" التعرف على وجهات النظر المختلفة حول المبادرة"،ثم" 

اسلوب العرض في البرامج يتسم بالتشويق واثارة للقضية المعروضة"واخيرا " لتقديم كل 

 ما يخص المبادرة بالصوت والصورة.
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  الشباب" أصبحت أثق في جاء اهم التاثيرات الناجمة عن متابعة مبادرة حياة كريمة لدى

القيادة السياسية والحكومة المصرية وقراراتها" تلها" زيادة حبي وانتمائي لوطني"ثم" 

الوعي بأهمية تفعيل تطبيق تلك المبادرة" يليها" زادت حماستى لمتابعة المبادرة" كذلك 

ً بدور الحكومة في النهوض بالمجتمع" ثم" أتعرف على القض يا اجاء أنها" جعلتنى ملما

المختلفة التى تحتاج إلى حلول" يليها" المشاركة في تطبيق أهداف المبادرة"ثم" الرفض 

لأي شكل من أشكال التشكيك في أهداف المبادرة"واخيرا" الرغبة في النقاش مع الآخرين 

 عن المبادرة".

 نسبة كبيرة من الشباب أن مبادرة حياة كريمة مهمة جداً للمجتمع المصري من  تاشار

الى مفردات عينة الدراسة ثم يرون أنها مهمة إلى حدما إلى المجتمع المصري بينما لا إجم

 يوجد أحد من الشباب عينة الدراسة يرون أنها غير مهمة للمجتمع المصري.

 هرت موافقة الشباب على أن مبادرة حياة كريمة مهمة للمجتمع المصري" لأنها مبادرة ظ

مبادرة تعزيز السلام الاجتماعي بما يساوي بين المقيمين تحقق العدالة الاجتماعية" يليها" 

في المدن والمقيمين في الحضر" ثم " تواكب التوجه العالمي لدعم الفقراء والتوجه نحو 

التنمية المستدامة والاقتصاد الأخضر وتحقيق أهداف التنمية" ثم جاء لأنها" مبادرة للتخفيف 

تياجاً في الريف والمناطق العشوائية في الحضر" على كاهل المواطن بالمجتمعات الأكثر اح

 واخيرا " مبادرة لإعادة بناء الشخصية المصرية".

  تشير النتائج أن نسبة متوسطة من الشباب يرون أن تغطية البرامج التليفزيونية لمبادرة

ة جدا ، واخيرا بنسبة ضئيلملجيية للمبادرةحياة كريمة كانت موضوعية بنسبة كبيرة، ثم 

 المبادرة . تعبر بشكل كافى عن أهمية غطية المبادرة لاأن ت

  تشير النتائج أن الشباب ساعدتهم البرامج التليفزيونية في "إدراكهم مبادرة حياة كريمة الى

" بينما ظهرت نسبة الشباب ضئيلة جدا ساةدت ةلى إدراكي لها إلى حد كبيرحد ما" ثم "

 لم تساعدهم في إدراك مبادرة حياة كريمة .

  بين الدور الذي يقوم به القائم بالاتصال في التعريف ً توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيا

 بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.

  بين الاستراتيجيات الاتصالية التي يستخدمها القائم ً توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيا

 يمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.بالاتصال في التعريف بمبادرة حياة كر

  توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين الاستمالات الإقناعية التي يستخدمها القائم بالاتصال

 في التعريف بمبادرة حياة كريمة وإدراك الشباب لأهمية تلك المبادرة.
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 دراسةتوصيات امقلرحات ال ابع ةشر:س

شروعات والمبادرات الوطنية يتم من خلالها بث كل ما إنشاء قنوات إعلامية خاصة بالم -

 .يتعلق بهم من معلومات لكافة فئات المجتمع

 سية.ااستخدام الصفحات الحكومية الرسمية للقطاعات المختلفة للترويج للمبادرات الرئ -

عمل برامج وإعلانات ارشادية وتوعوية توضح الفوائد التي تعود على الفرد والمجتمع من  -

 ات الرئاسية المختلفة.المبادر

أهمية إعطاء المزيد من البرامج لتغطية المبادرات الوطنية لمتابعة التطورات في المبادرة  -

 والعمل على تنوير الرأي العام بالمعلومات السليمة والحقائق الثابتة عن تلك المبادرات الوطنية.

 نات وأرقام معلنة والتيعبر بياضرورة الاهتمام بإبراز نتائج المبادرة على أرض الواقع  -

 توضح بشكل حقيقي ما تم إنجازه داخل المجتمع.

ليضيف مزيد من الجذب على الاستعانة بالمعلومات المختصرة وتصميم الانفوجرافيك  -

 .البيانات المقدمة حول المبادرة

 ضرورة الاهتمام بنشر أخبار المبادرة عبر المواقع الالكترونية ومواقع التواصل بشكل عام. -

ي إطار المتكاملة فجراء دراسات مستقبلية تأخذ في الاعتبار الاستراتيجيات الاتصالية ا -

 الحملات الإعلامية للمبادرات المختلفة.

عقد مقارنات بين مدى فاعلية وسائل الإعلام التقليدية والحديثة والجماهيرية والشخصية  -

 منها في احداث التأثيرات المختلفة اتجاه المبادرات الوطنية.

إجراء بحوث كيفية لدراسات جوانب وعناصر الخطاب الإعلامي والسياسي المتضمن في  -

 .الحملات الإعلامية للمبادرات الرئاسية

ضرورة نشر كل مايتعلق بالمبادرة من حيث المفهوم والهدف وكيف يتم التنفيذ والجهود  -

 لمجتمعية.امة والمشاركة اوذلك لتحقيق التنمية المستدالتطوعية المشتركة في نجاح تلك المبادرة 
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