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: الواقع ةالتقليدي والرقمي في السعودي الإعلامي البثاقتصاديات 
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   :الدراسة مستخلص

التقليدية   الإعلامية  للاقتصاديات  الحالي  الوضع  تحليل  إلى  الدراسة  هذه  تهدف 

لكلا  المستقبلية  والتحديات  الفرص  واستكشاف  السعودية،  العربية  المملكة  في  والرقمية 

التقليدي   للبث  الاقتصادي  الواقع  في  تنظر  استكشافية حيث  الدراسة  هذه  وتعتبر  النموذجين. 

والرقمي والفرص المستقبلية. قام الباحثان بجمع البيانات من تقارير حكومية ودراسات سابقة 

صناعة   في  خبراء  مع  ومقابلات  للمستهلكين  وواستبيانات  هذه  الاتصال  تحليل  تم  الإعلام. 

البيانات باستخدام أساليب إحصائية وتقنيات تحليلية كمية ونوعية. أظهرت النتائج أن الانتقال 

يفضل  ومن البث التقليدي إلى البث الرقمي يشهد نموًا سريعًا في المملكة العربية السعودية.  

الجمهور المستهدف المحتوى الرقمي والتفاعلي على وسائل التواصل الاجتماعي والمنصات 

 الرقمية.  

ان   الباحثان  أظهرت  ويرى  الدراسة  الاقتصاديات  نتائج  قطاع  في  ملحوظًا  تطورًا 

والتي زيادة الإيرادات الرقمية  من خلال  الإعلامية في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا.  

للاستمتاع  الرقمية  المنصات  على  واعتمادهم  الرقمية  للتقنيات  المستهلكين  تبني  إلى  تشير 

بالمحتوى الإعلامي والترفيهي. يعود هذا الارتفاع في الإيرادات الرقمية إلى الطلب المتزايد  

 .على البث الرقمي والمنصات الدرامية
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The Economics of Traditional and Digital Media Broadcasting in 

Saudi Arabia: Reality and Future Opportunities 

Dr-Bandar ALjaid2* 

Mazen Ekrami  

ABSTRACT 

The study analyzed the status of traditional and digital media economics in 

Saudi Arabia and explored future opportunities and challenges for both models. It 

collected data from various sources, including reports, studies, consumer surveys, 

and interviews with industry experts. The data was analyzed by using statistical 

and qualitative analysis techniques. 

The results showed a rapid growth in digital broadcasting in Saudi Arabia, 

indicating an increasing preference among the target audience for digital and 

interactive content on social media and digital platforms.  

The study also highlighted an increase in corporate advertising and 

investment in digital broadcasting due to the opportunities it presents in reaching a 

larger audience and providing an enhanced user experience. 

Keywords: Economy, media broadcasting, digital broadcasting, future 

opportunities, challenges . 
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 المقدمة:  

السعودي    رتأث   الإعلام  بيئة  في  والمتسارعة  الحديثة  اقتصاديات    علىالتقنيات 

وخاصةً  الإعلامية  الإنتاج  في    المؤسسات  ووعمليات  في والتوزيع  النشرالتعبئة  وساهمت  ؛ 

المستهلكين   وسلوك  عادات  توفيرها  تغيير  خلال  رغباته  محتويات  لمن  تلبي   ممتنوعة 

حالياً   وما يعرف  ، وتقدمها لهم في الأوقات المفضلة والمناسبة بناءً على الطلبواحتياجاتهم

 . On-demand المشاهدة حسب الطلب

شك ل  الرقمية  وقد  التحولات  اقتصاديات  ت  أمام  تحدياً  ماضية،  عقود  مدى  وعلى 

المصادر الهامة في الحصول على المعلومات الإعلام السعودي التقليدي التي كانت تعد من  

قيمته   ما  التلفزيون  إجمالي سوق  بلغ  والترفيه، حيث  أمريكي،    520والأخبار  مليون دولار 

من   يقرب  ما  قيمتها  بلغت  الصوتية  العامة   180والمقاطع  )الهيئة  أمريكي  دولار  مليون 

 (. 2021للإعلام المرئي والمسموع 

غم ماان هااذا التحاادي الااذي كااان عائقاااً أمااام مؤسسااات الإعاالام السااعودي  وبااالر 

اسااتيعاب التطااورات المتسااارعة وسااعى للتكياا  معهااا،  هابعضاا فقااد اسااتطاعالتقلياادي، 

العديااد منهااا نتيجااة إهمالهااا لتلاا  التطااورات وضااع  التفاعاال معهااا،  ىمقاباال اختفااالفااي و

وهااو مااا قاااد إلااى ظهااور عقبااات كبياارة كااان ماان الصااعب تجاوزهااا أو إيجاااد حلااول  لهااا 

، ومااان ذلااا  تراجاااع القيماااة الساااوقية لتلااا  بركاااب التطاااورات للحااااق بشاااكل  يساااير

المؤسساااات، مماااا أدى إلاااى إغااالاق عااادد  منهاااا أو إلاااى تغيااار مساااارها أو ملكيتهاااا أو 

اناادماجها مااع مؤسسااات أخاارى نجحاات فااي التطااوير كنتيجااة حتميااة لتسااارع التطااور 

 (.15:  2017زرن،  ) وانعكاساتهالتكنولوجي  

توجهت  وعلى   ذل   الشركاتضوء  من    للإعلان   الإعلامية  والمؤسسات  العديد 

)الإلكتروني( الإنترنت   في  الرقمي  إجمالي   ،الاجتماعي  التواصل ووسائل    مواقع  بلغ  حيث 

الإنترنت  سوق  المملكة  حجم  العام    في  نهاية  من    2022حتى  يقرب  ريال  154ما  ،  مليار 

يعادل   ما  والاتصالات  المعلومات  تقنية  قطاع  الإجمالي 4.1ويشكل  المحلي  الناتج  من   %

الرقمية مبلغ . وبلغ مجمل الاستثمارات الرأسمالية التي تم توجيهها في البنية التحتية  السعودي

 . (2022هيئة الاتصالات والفضاء والتقنية السعودية ) م 2016مليار ريال منذ  93تجاوز 

وسائل الإعلام تكون أكثر  أن      (Everett Rogers, 1931)إيفريت روجرزيذكر  

زيادة   في  ماكلوهانفاعلية  مارشال  أما  للتقنيات،   ,Marshall McLuhan)  استخدامها 

و  )1989 والزمانية،  المكانية  الحدود  تخطي  في  كبير  دورٌ  لها  التقنية  أن   جعلت أن ها  فيرى 

ً ،  "  العالم عبارة عن قرية صغيرة " أن تستجيب على المؤسسات الإعلامية    ولذل  أصبح حتما

ستمرار والتفاعل مع من الابما يمكنها  ستراتيجيات  الا الآليات ووأن تصوغ  التطورات،  لهذه  

في  المتغيرات   على   .الإعلامي  الفضاءالحاصلة  ينحصر  لا  التحول  هذا  أن  المؤكد  ومن 

يشمل   أن  ضروري  ولكن  الإعلامية  التقنية  في  التغير  مع  داخل   التحولالتعاطي  الإداري 

 المتغيرات اقتصادياً وثقافياً واجتماعياً.  انعكاساتالمنظمات الإعلامية للتعاطي مع 
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وعلااى الاارغم ماان أن وسااائل الإعاالام التقليديااة والبااث التقلياادي أصاابحت مكلفااة 

 ً جااور العاااملين العاليااة وقلااة أارتفاااع التكااالي  الثابتااة والمتغياارة ماان ماان خاالال  ماديااا

مهااام  الصاااناعة الإعلامياااةوجودهاااا فاااي أن  إلا المنافساااين، وتعااادد الااادخل الإعلاناااي

فاااي المساااتقبل  تااادريجي وكامااالساااتغناء عنهاااا بشاااكل وضاااروري مرحليااااً حتاااى ياااتم الا

ماادير المحتااوى فااي قنااوات ام بااي سااي  جااابر كاال ماان الاسااتاذ علاايوذلاا  مااا أشااار إليااه 

MBC  ؛ بودكاسااات ساااردة، 2021فنجاااان، بودكاسااات )فاااي أكثااار مااان لقااااء مباشااار

2021.) 

أصحاب القرار والمؤسسات  للمستثمرين و  تحد  قتصاديات البث التقليدي  هذا وتشكل ا

التغافل عنه لضمان   لا يمكنصبح النظر في الفرص المستقبلية جانب  ، وأالتقليدية  الإعلامية

قيمة  الا وزيادة  الإعلاميةستمرار  أرباح    الشركات  زيادة  إلى  بالإضافة  الشركات السوقية 

 تركز على  الدراسة الحاليةوعليه فإن   .  القطاع المالية  استدامةوتعزيز    والمؤسسات الإعلامية

في الوقت الراهن بالإضافة   البث  اقتصاديات خصوصاً  و  فهم واقع صناعة الإعلام السعودي

، وعلية المتعددة الحديثة والتقليديةالبث بأشكاله    الفرص المستقبلية أمام صناعة  ستقراءاإلى  

الفهم الاقتصادي لصناعة الإعلام بالسعودية وكيفية تأقلمها مع التغير   ما بينتمزج الدراسة  

 المتسارع في البيئة الإعلامية والتكنولوجية على الصعيدين المحلي والدولي.  

 مشكلة الدراسة:  

ا لا ش قد   Broadcastingالبودكاست    البثصناعة    أن  فيه     مم  الرقمي    والإعلام 

والاقتصادي   وامر والتكنولوجي  التشريعي  البعد  ذات  التطورات  من  مراحل  بعدة 

البيئة أو ما يعرف بالمحيط  الاتصالي  التطورات ترتبط في السياق    هذه وطبيعة  ؛  والاجتماعي

كبير  الاتصالية في   ؛بشكل  مهمة  مكانة  وأخذها  الجديدة  الاتصال  وسائط  بروز  مع  خاصة 

 (. 8: 2022العملية الاتصالية )عتوم،  

م  هذهوتعتبر   مؤشر  الإالتطورات  البث  ونمو صناعة  بروز  في  في  فصلي  علامي 

 المملكة والتي كانت وليدة مشروع التنمية الاقتصادية السعودية في منتص  القرن العشرين

 موية والتي تضمنت تطوير صناعة الإعلام السعوديعندما تم استحداث الخطط الخمسية التن

الإذاعي البث  محطات  إنشاء  مثل  والتقنية  المؤسساتية  الناحية   صوالترخي   والتلفزيوني  من 

والنشر الصحافة  بين  (.2021)الجعيد ويوس ،    لمؤسسات  المرحلة  م  1932  عامي  وتعتبر 

والمادي  1965و والتشريعي  التنظيمي  التأسيس  مرحلة  هي  السعودية    لصناعةم  الإعلام 

في  السعودي وساهمت  المجتمع  في  واجتماعية  اتصالية  نقلة  والتي أحدثت  والخاصة  العامة 

الأولى   اللبنات  السعودية  تشكيل  الإعلام  وسائل  الصعيدين  لدور  والخارجي. على  الداخلي 

صناعة الإعلام في المملكة  وكانت تل  المرحلة الأولى لدخول رؤوس الأموال الخاصة في  

 العربية السعودية.  

بيكارد    مثال ربوبرت فل العلماء والباحثون في مجال الإعلام والاقتصاد من أولم يغ

Robert Picard (2003)  وجيلين دويل  Gillian Dolye (2002)  البران  Alan  وألن 

Albarran (2006)    بيعن الوطيدة  العلاقة  والإعلامدراسة  الاقتصاد  شرح   ن  خلال  من 
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الاقتصادية   القوى  تشكيل  وكيفية  الإعلام  صناعة  ا إ لأسس  مثل نتاج  الإعلامي،  لمحتوى 

والأسواقوالأفلام  والتحليلات    الأخبار للشركات  المالية  والموارد  الإعلامية   والترفيه؛ 

والأفلام،    الفرعية المطبوعة،  الإعلام  ووسائل  التلفزيوني،  البث  وتركيبة  والإعلانات 

الجديدة   والتطور بالوسائط  يسمى  كان  لما  لاالمبكر  أساسياً  وفهماً  الوسائط ،  قتصاديات 

ووتط الإعلام؛  صناعة  على  التي  بيقها  بالانتشار   تتيحالتعقيدات  الإعلام  وسائل  لبعض 

والمنافسة  وبالمنتج  بالسوق  فهماً  هناك  يكون  لا  عندما  وذل   بالاندثار  الآخر  وبعضها 

 والعولمة والعوامل الاقتصادية الأخرى ذات الصلة. 

الإ الحقل  في  الاقتصادية  الدراسات  وندرة  تركز  وبحكم حداثة  الدراسة   هذه علامي 

على دراسة واقع اقتصاديات البث التقليدي والرقمي في المملكة العربية السعودية وفهم انتقال 

التقليدي والرقمي النمطين  المحتوى الإعلامي  الجمهور بين  الدراسة ،  في استهلاك  وتحاول 

عن تنبؤات  بمجموعة  الإ  الخروج  البث  صناعة  في  المتاحة  المملكة  في    علاميالفرص 

 . السعوديةالعربية  

 همية الدراسة: أ

العلمية: - إضافة  هذه  تسعى    الأهمية  تقديم  إلى  اقتصاديات    معرفيةالدراسة  لحقل 

 المأمول من  و،  واقتصاداتهبما يفيد الباحثين في المجال الإعلامي السعودي    الإعلام

إلى توضيح الوضع الحالي في اقتصاديات البث التقليدي والرقمي  ها  نتائج  تسهم أن  

إلى تقديم إسهام  و،  الإضافة إلى معرفة الفرص القادمةالمملكة العربية السعودية بفي  

نظراً  الإعلام  اقتصاديات  العربي حول  المحتوى  إثراء  مستوى  على  لوجود    علمي 

الأبح في  باندرة  المتعلقة  والدراسات  السابقة  التقليدي  اث  البث  أعمال  قتصاديات 

 . ونالباحثحسب حدود علم   السعوديةالمملكة العربية  والرقمي ومستقبلهم في  

التطبيقية:   - الحاليةالأهمية  الدراسة  إسهام    تحاول  الوضع    ستكشاف لا  تطبيقيتقديم 

البث لصناعة  السعودية  الراهن  العربية  بالمملكة  المستقبلية    خلال من    والفرص 

والنخبة، وكذل  الخبراء  آراء  المتاحة    استشراف  الثانوية  البيانات  قواعد  تحليل  في 

؛  التي تشرف وتتابع قطاع البث عن قرب البيانات والصادرة عن المنظمات الرسمية  

  مرشداً نتائج الدراسة    التجارية حيث تعتبرالاقتصادية ووتكمن الأهمية من الناحية  

الإعلامية   المستقبلية   الخاصةللمؤسسات  الفرص  ولمعرفة  أعمالها،  لتطوير 

من التكنولوجية والتي    خر التطورات واتخاذ الخطوات البديلة لمواكبة آ  ةالاقتصادي

التقنيات    من خلال  اً متميز  أن يقدموا محتوىً و  للارتقاء  الفرصة للهواة   تتيحأن    اشأنه

 . الجديدة 

 أهداف الدراسة:  

الدراسة رئيسي  تهدف  واقعا إلى    وبشكل   الإعلامي  البثاقتصاديات    ستكشاف 

معرفة اقتصاديات البث التقليدي الدراسة تركز على    فإن  الرقمي والتقليدي ومن هذا المنطلق  

السعودية، كما تهدف إلى معرفة الفرص المستقبلية لأعمال البث   المملكة العربية  والرقمي في

وبرامج البث الصوتي الحديثة قد تجعل مؤسسات    وسائلدخول    إن  التقليدي والرقمي، حيث  
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واقع المؤسسات على فهم دراسة تركز ال وقتصادية في المستقبل. ليدي تواجه مشاكل االبث التق

،  قتصادي الحالي بشكل عام والقادم بشكل خاصالإعلامية الرقمية والتقليدية في وضعها الا

الجمهور  جذب  وإعادة  نوعية  نقلة  لعمل  الحديثة  التقنيات  من  الاستفادة  إمكانية  ومدى 

 للمحتوى. 

 مصطلحات الدراسة: 

المحدودة،    اقتصاديات: - أو  النادرة  الإنتاجية  للموارد  الناس  استخدام  كيفية  دراسة 

)عبد يستخدموها  لكي  المجتمع  أفراد  بين  وتوزيعها  المختلفة  السلع  الجليل،    لإنتاج 

2002 .) 

يقصاااد باااه إرساااال الصاااوت والصاااورة أو الاثناااين معااااً عبااار  البثثثث التقليثثثدي: -

الأقماااار الصاااناعية، حياااث يقاااوم المساااتقبلين باساااتقبال الإرساااال عااان طرياااق 

 (.2019التلفزيون )باشا،  قنوات  و  اتالوسائل المعروفة مثل الإذاع

عمليااااة إرسااااال الصااااوت والصااااورة أو الاثنااااين معااااا عباااار  البثثثث الرقمثثثثي: -

الإنترناات، ويقااوم المسااتقبلين باسااتقبال المحتااوى عاان طريااق قنااوات إلكترونيااة 

 (.2010أو مواقع أو حسابات التواصل الاجتماعي )فيصل،  

كلمتي    :  Podcastingالبودكاست - بين  ما  مندمجة  جهاز     iPodالكلمة  )وهو 

وهو استخدام سلسلة وسائط متعددة أو    Broadcastingلتخزين الموسيقى( وكلمة  

حلقات صوتية أو مرئية، يمكن الاشتراك بها أو متابعتها، وهو أحد وسائط الإعلام  

 (. 2020الرقمي )اليعقوبي، 

هو أسلوب توزيع ونشر حديث  :  Streaming  On-demandالبث حسب الطلب   -

الوقت   في  والمسموع  المرئي  المحتوى  من  للعديد  الوصول  للمستخدمين  يتيح 

بدون   عليها،  النقر  خلال  من  للجمهور  المناسب  تقليدية والمكان  أجهزة  استخدام 

 (. 2010لاستقبالها في أوقات محددة أو إعادة البث المحدد بوقت )شفيق وحسنين، 

 :الإطار النظري

 نظرية الحتمية التقنية أولاً: 

لاستكشاف    ظهرت  التي  الحديثة  النظريات  من  واحدة  الإعلام  وسائل  نظرية  تعُدَُّ 

دور وسائل الإعلام وتأثيرها على مختل  المجتمعات، ولقد صاغ هذه النظرية العالِم مارشال 

والذي  بكندا،  تورنتو  جامعة  في  الإنجليزية  للغة  أستاذ  منصب  يشغل  كان  الذي  مكلوهان، 

يعُتبر واحداً من أشهر المفكرين في النص  الثاني من القرن العشرين، حيث تقوم أساسيات 

الفهم  من  يمُكِ ن  لا  الإعلام  وسائل  محتوى  إنَّ  تقول  التي  الرئيسية  الفكرة  على  النظرية  هذه 

الكامل إذا لم ينُظَر إليه في سياق تكنولوجيتها نفسها، فمن وجهة نظر مكلوهان، يكمن التأثير 

وفي  المحتوى  الإعلامية  المؤسسات  بها  تقَُدَّم  التي  الطريقة  في  الإعلام  لوسائل  الحقيقي 

ه له رسالتها، كذل  يؤَُثِ ر هذان العاملان بشكل كبير على ما يقُال من قبل  الجمهور الذي يوَُجَّ

الخاصة  الطبيعة  بل  ذاته،  بحد  الرسالة  محتوى  على  يقتصر  لا  الأمر  ولكن  الوسائل،  تل  
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محتوى  مجرد  من  أكبر  بشكل  المجتمعات  تشُكِ ل  الإنسان  بها  يرتبط  التي  الإعلام  لوسائل 

 (.  2014الاتصال )قرناني. 

تسميتها  من  يمُكِ ن  نظر  وجهة  يتبنى  التاريخ،  على  نظرة  مكلوهان  يلقي  وعندما 

تؤَُثِ ر  التي  هي  تكون  الرئيسية  التكنولوجية  الاختراعات  أن  يعتقد  إذ  التكنولوجية،  بالحتمية 

التنظيم   في  فقط  ليس  تبدأ  الكبيرة  التحولات  إن  يقول  كما  المجتمعات،  على  بشكل جوهري 

التواصل  في  أساسي  تحول  يحدث  عندما  الإنسانية  الحساسيات  في  أيضًا  ولكن  الاجتماعي 

الذي  المحتوى  من خلال  أساسي  بشكل  الاجتماعي  النظام  تحديد  يتم  رأيه،  في  التكنولوجي. 

تحمله هذه الوسائل. ومن دون فهم الأسلوب الذي تعتمده وسائل الإعلام، لا يمُكِن للناس أن 

)زايد.   صحيح.  بشكل  المجتمعات  في  تحدث  التي  والثقافية  الاجتماعية  التغيرات  يفهموا 

2020 .) 

أنها  التقنية  بالحتمية  سببية":  ويقصد  صلة  إيجاد  إلى  تسعى  حديثة  بين    نظرية 

تهدف هذه النظرية إلى فهم من يمكن أن يكون له سلطة   التكنولوجيا وطبيعة المجتمع، حيث 

مسيطرة في الشؤون الإنسانية من خلال استجواب مدى تأثير الفكر والفعل البشري بواسطة 

التكنولوجية التكنولوجيا  و   ،العوامل  أحدثتها  التي  الجوهرية  التأثيرات  على  النظرية  تركز 

إذ تستجوب   في نظام المعلومات وسلوك الإنسان،ووسائل الإعلام، مما أدى إلى تغيير نمطي  

والقيم   الرؤى  على  التكنولوجي  التطوير  يؤثر  كي   المجتمعات،  النظرية  في  والمعرفة 

الإنساني   وبالتالي الوعي  على  عميقة  تأثيرات  يمتل   التكنولوجي  التقدم  أن  النظرية  تظهر 

التحولا فهم  في  خاصة  أهمية  ذات  يجعلها  مما  الحديثة وسلوكه،  والثقافية  الاجتماعية   "ت 

 (.  2016 .سويفات، عبد الإله)

ماكلوهان نظرية  حين    تربط  في  فريدة،  بطريقة  الإعلامية  والوسيلة  الرسالة  بين 

ماكلوهان  الوسيلة تحدد طبيعة الاتصال وتأثيره، يؤكد  الباحثين الإعلاميين أن  يرون بعض 

أن الوسيلة هي جوهر الرسالة بذاتها، حيث يرى أن محتوى وسائل الإعلام لا يمكن فصله 

بوسائل  الفرد  ارتباط  كيفية  فهم  على  القدرة  أن  كما  توصيله،  في  المستخدمة  التقنيات  عن 

فإن  وبالتالي  الجماعية،  هويتنا  تحديد  في  أساسياً  دوراً  يلعب  اجتماعياً  نسيجاً  تشكل  الإعلام 

 :(2021)لعياضي.  افتراضات أساسية يمكن تلخيصها كما يلي  ثلاثهذه النظرية تعتمد على 

حيث يرى ماكلوهان   لحواس الانسان،وسائل الاتصال هي امتداد  :  الفرضية الاولى

أن الناس يتكيفون مع ظروف البيئة في كل عصر من خلال استخدام حواس معينة ذات صلة 

للموضوعات  الاعلام  وسائل  عرض  فطريقة  المستخدمة  الاتصالية  الوسيلة  بنوع  وثيقة 

ن على مضمون تل  الوسائل، حيث يعتقد ماكلوهان وطبيعة الجمهور الذي تتوجه إليه تؤثرا

أن   التقنية  بالحتمية  يسميه  تكوين   الاختراعات  فيما  على  تؤثر  التي  هي  المهمة  التكنولوجية 

 . )بومدين  تؤثر على طريقة تفكيره وسلوكه  المجتمعات، فأي وسيلة جديدة هي امتداد للإنسان

2016 .)   

الثانية الرسالة الفرضية  هي  الوسيلة  ماكلوهان  فقد  ، :  نظرية  كبرى    أولت  اهمية 

تمك   إذ  الحديث  العصر  في  الوسيط  وتزداد خطورة  الوسيلة،  الوسيط  الاستحواذ  لدور  من  ن 
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الا الحياة  أبعاد  كل  على  مهيمناً  الفضاء  كل  الرسالة على  أن  ماكلوهان  يرى  حيث  نسانية، 

نفسه  التلفزيون  هي  التلفزيون  في  الاساسية  والرسالة  المطبوع،  هي  الكتاب  في  الاساسية 

فالمضمون غير مهم وأن المهم هو الوسيلة التي تنقل المحتوى، كما يشير إلى أن لكل وسيلة 

الوسيلة اهتمامهم  خصائص خاصة بها جمهور من الناس الذين يفوق حبه  بمضمونها م لهذه 

 (. 2022 . عدلي العبد، عاط )

الثالثة الباردة،  الفرضية  والوسيلة  الساخنة  الاتصال  وسيلة  في  :  ماكلوهان  يشير 

تقسيمه لمراحل التغيير حسب نظرية الحتمية التقنية في الاتصال، والتي انتقلت من المرحلة 

الشفوية إلى مرحلة الكتابة إلى عصر الطباعة إلى عصر وسائل الاتصال الجماهيري، ففي 

المرسل  بين  متفاعلة  مباشرة  العلاقة  إذ  الساخن  الاتصال  من  الانتقال  هذا  كان  آخر  مستوى 

وهو عالم الكتاب والسينما، إلى الاتصال البارد حيث تكون هذه العلاقة ساكنة غير   ستقبلوالم

فكلما كانت الوسيلة باردة بدت الحاجة إلى تزويد الجمهور بمعلومات مباشرة مثل التلفزيون  

 . ( 2017)الحيدري،  أكثر

  Demand Theory الطلبنظرية ثانياً:   

على  إلى  للطلب    الاقتصادي المفهوم    يشير  للحصول  شرائية  بقوة  المعززة  الرغبة 

معين  بوقت  المستهلكون شراءها  التي يرغب ويستطيع  والخدمات  السلع  من  كميات مختلفة 

الدخل، واذواق المستهلكين، واسعار   ، السعر، منها  الأخرىوسعر معين شرط ثبات العوامل  

لا السلع البديلة، او بعبارة اخرى هو رغبة المستهل  في اقتناء السلع والخدمات ولكن الرغبة  

 . (2019)أحمد.  دون ان تقترن بالقدرة الشرائية تكفي

بيزنس ريفيو فإن الطلب يشير إلى: "رغبة المستهل  في شراء    ووفق مجلة هارفيرد

السلع والخدمات واستعداده لدفع المال مقابلها، ويمكن أن يشير إلى طلب السوق لسلعة محددة  

أبرزها  تتلخص  للطلب  عدة  أنواع  وهنال   الاقتصاد"،  في  السلع  لجميع  العرض  إجمالي  أو 

 :  (2023)هارفرد بيزنس ريفيو.  فيما يلي

الطلب المشترك: أي الطلب على المنتجات المكملة لبعضها البعض أو التي تشترى   -

 معاً. 

النفط   - الطلب على سلعة متعددة الاستخدامات، كالطلب على  المتعدد:    لإنتاج الطلب 

 البنزين أو البلاستي .  

الأجل   - قصير  فعل  الأجل:    وطويل الطلب  ردة  إلى  الأجل  قصير  الطلب  يشير 

 المستهلكين المباشرة لتغيرات السعر. 

الطلب حسب السعر: يشير إلى المبلغ المالي الذي يرغب المستهل  في إنفاقه على   -

 منتج بسعر محدد.  

 الطلب المشتق: الطلب على المنتج الذي ينتج عن استخدام منتجات أخرى.   -
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 العوامل المؤثرة في منحنى الطلب

الكمية  يمُث ل   بين  العلاقة  الطلب  وبين  منحنى  معينة  خدمة  أو  سلعة  من  المطلوبة 

ا  المختلفة  بها،الأسعار  بيعها  يمُكن  منحنى و  لتي  وموقع  شكل  في  تؤثر  عوامل  عدة  هناك 

 : (2018)عفان،  الطلب، وهي

 : تمكن الزيادة في الدخل المستهلكين من شراء المزيد من السلع. الدخل -

المستهلكين على شراء السلع باهظة : تشجع سهولة الاقتراض  التسهيلات الائتمانية -

 الثمن بالائتمان. 

في فترات الركود، يقلص الناس الانفاق حتى لو ظل دخلهم ثابتاً    الدورة الاقتصادية: -

 نهم يخشون احتمال فقدان وظائفهم، فيتجنبون المخاطرة ويقللون الانفاق.  لأ

تؤدي الاسعار المرتفعة إلى انخفاض الطلب وفي المقابل يزيد الطلب    سعر المنتج: -

 عند انخفاض الاسعار. 

 الدراسة: في هذه الاستفادة من نظرية الحتمية التقنية ونظرية الطلب أوجه 

الح تؤدي   بارزاً نظريات  دوراً  الطلب  ونظرية  التقنية  ً وحيوي  تمية  دراسة    ا في 

قتصاديات البث الإعلامي في دراسة التقليدي أو الرقمي، فاقتصاديات البث الإعلامي سواء ا

استخدام  يمكن  التقنية    التقليدي،  الحتمية  التنظيمية نظرية  التكنولوجيا  تأثير  كيفية  لفهم 

التقليد الإعلام  لوسائل  الصناعي  الهيكل  في  حين والإنتاجية  في  والراديو،  التلفزيون  مثل  ية 

الطلب  تساعد   في نظرية  يساعد  مما  والإعلانات،  البرامج  على  الطلب  مستوى  تحديد  في 

ا فإن  توجيه  المستهلكين  دراسة سلوك  جانب  ومن  والإنتاجية،  الإعلانية  نظرية لاستثمارات 

والإذاعية  التلفزيونية  والإعلانات  للبرامج  المستهلكين  استجابة  كيفية  فهم  في  تساهم  الطلب 

في   علامي التقليدي عن الرقمي والعكس، كما تسهم وتحليل ما إذا كانوا يفضلون المحتوى الإ

الجمهور  جذب  في  الإعلانات  كفاءة  وقياس  التلفزيونية  الإعلانات  على  الطلب  تحليل 

 المستهدف. 

اأما من منظور   التقنيةدراسة  الحتمية  فإن نظرية  الرقمي،  البث الإعلامي  تسهم   قتصاديات 

تحسين   وكيفية  الإعلامي  المحتوى  وتوزيع  إنشاء  على  الرقمية  التكنولوجيا  تأثير  فهم  في 

محسنة،الع مستخدم  تجارب  وتقديم  أن  مليات  حين  الطلب  في  تحليل   نظرية  في  تسُاعد 

الم ما يرغب  وفهم  الجمهور  كذل توجهات  الرقمي،  البث  فيه من خدمات  تسُتخدم    شتركون 

كانت   إذا  وما  الرقمي،  المحتوى  مع  المستخدمين  تفاعل  حول  المتاحة  البيانات  لتحليل 

فإن نظريات الحتمية التقنية والطلب البرمجية تلبي احتياجات الجمهور، وبناء عليه    العروض

توفر إطارًا قويًا لدراسة الديناميات الاقتصادية والاستهلاكية في مجال البث الإعلامي سواء 

الاقتصادية  القرارات  واتخاذ  السلوكيات  تحليل  على  يساعد  مما  رقميًا،  أو  تقليديًا  كان 

 الاستراتيجية. 
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 الدراسات السابقة: 

اقتصاديات  والدراسات السابقة في    والتراث العلمي  من خلال الاطلاع على الأدبيات

على بعض الدراسات ذات الصلة بموضوع الدراسة، وقد تم تصنيفها    ان وجد الباحث  الإعلام 

محورين: الأولي ركز على الانعكاسات التكنولوجية على صناعة البث التلفزيوني والإذاعي 

وتنوعت كصناعة.  الرقمي  البث  تطور  على  ركز  الثاني  عربية   مابين  دراساتال   والمحور 

 الأحدث إلى الأقدم:   الدراسات الترتيب منوأجنبية، وتم  عرضها ب

 التلفزيوني والإذاعي نعكاسات التكنولوجية على صناعة البث الاول: المحور الأ

( الغيط  أبو  من (  2023دراسة  الرقمية  المحلية  المنصات  استفادة  مدى  حول 

التعرف   من خلال  ذل   أثر  الإنترنت، ورصد  شبكة  تتيحها  التي  مدىالإمكانات  تعدد    على 

مواقع  عبر  حسابات  أو  لها،  إلكتروني  موقع  سواء  لها،  التابعة  الرقمية  المنصات  وتنوع 

التواصل الاجتماعي، وتطبيقات الهوات  المحمولة، وتوظي  ذل  في نشر محتواها الصحفي  

كذل   الإعلام،  لوسائل  العضوي  التشكل  معه، في ضوء نظرية  والتفاعل  للجمهور  لتقديمها 

الرقمية من  التكنولوجيا  تقنيات  القائم بالاتصال بتوظي  واستخدام  قبول واقتناع  قياس مدي 

ممارسته في  توظيفها  نظري   اأجل  كإطار  التكنولوجيا  قبول  نموذج  علي  بالاعتماد  المهنية، 

المحلية،  للمنصات  الجمهور  استخدام  دراسة  أخيرا  المستحدثة،  المبتكرات  لاختبار  مناسب 

 وأنماط وآليات تفاعلهم معها، من أجل الوصول لفهم أعمق لاحتياجاته وتفضيلاته. 

وآخرون   يون  الناس    حول   (Yoon, Et. All. 2021)دراسة  يجعل  الذي  ما 

تج تحقيق  الإنترنت؟  عبر  التليفزيونية  المقاطع  وعرض يشاهدون  المسح  لبيانات  ريبي 

فقد   خلال السجلات؛  من  الجديد  الرقمي  المحتوى  استخدام  فهم  إلى  التعرف  الدراسة  هدف 

دمج وتوسيع المفاهيم من نظرية قيم الاستهلاك. كما يقدم نظرة ثاقبة حول كيفية قيام موفري 

تعتمد هذه    .المحتوى الرقمي بالنقر فوق مقاطع التليفزيون عبر الإنترنت كمصدر للإيرادات

الدراسة على نظرية قيم الاستهلاك لتطوير نموذج يشرح عوامل القرار التي يمكن أن تتنبأ 

كمي  تحليل  خلال  من  النموذج  اختبرنا  الإنترنت.  عبر  التلفزيونية  المقاطع  مشاهدة  بسلوك 

من   المشاهدة(  )سجلات  والأرشفة  المسح  لمقاطع   398لبيانات  رئيسي  مزود  من  مشاهد 

الجماهيرية  المشاهدة  فإن  والمتعة،  الراحة  إلى  بالإضافة  أنه  إلى  النتائج  تشير  التلفزيون. 

مشاهدة   في  الاستمرار  نية  وتتوسطها  المشاهدة  بتكرار  تتنبأ  فريدة  والاجتماعية هي عوامل 

يقوم   التقليدي،  التلفزيون  مشاهدة  نسبة  انخفاض  مع  الإنترنت.  عبر  التلفزيونية  المقاطع 

للإيرادات. بديل  كمصدر  الإنترنت،  عبر  التلفزيونية  المقاطع  بتوزيع  وجود   مع  المذيعون 

ما  والبحث حول  الفهم  في  نقص  مع  الجديد،  الشكل  لهذا  مشاهدة  نسبة  اكتساب  في  تحديات 

 .يدفع سلوك المشاهدة 

(Setiawan, 2020) قليل  على ت تعملوكي   اتجاهات الوسائط الاجتماعية    حول

فقد   التلفزيون،  بمشاهدة  بين الاهتمام  التلفاز  بمشاهدة  الاهتمام  ملاحظة  إلى  الدراسة  هدفت 

البحث  الدراسة طرق  هذه  تستخدم  به.  الاهتمام  تراجع  في  المؤثرة  العوامل  هي  وما  الناس 

وتُ  بعد جمع الكمي،  المدروسة  الظواهر  توصي   يقوم على  التي  الوصفية  الدراسات  من  عد 
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المسحي،   المنهج  ضوء  في  لها،  التحليل  وإجراء  نظرية والبيانات  الدراسة  هذه  تعتمد 

الاستخدامات والإشباعات التي تقسم الاهتمام إلى أربع فئات: اهتمامات المعلومات، ومصالح 

إلى  الدراسة  وخلصت  الاجتماعي؛  التفاعل  واهتمامات  التكامل  ومصالح  الشخصية،  الهوية 

إن و اهتمام الناس بمشاهدة التلفزيون بدأ في التراجع.    يلي: أنعدد من النتائج من أبرزها ما  

مثل   الاجتماعي  التواصل  وسائل  و   Facebookو  WhatsAppو   YouTubeاستخدام 

Instagram    وTwitter   على الاجتماعي  التواصل  وسائل  حولت  التوسع.  في  آخذ 

YouTube   .إليها ليتحول  التلفزيونية  البرامج  يشاهد  الذي  الجمهور  اهتمام  وبثبات  ببطء 

الإقليمية  المستويات  على  التلفزيون  تطور  على  أيضًا  الاجتماعي  التواصل  وسائل  تؤثر 

لتطبيق   الإيجابية  الجوانب  تعتبر  والدولية.  الجانب   YouTubeوالوطنية  في  جداً  مفيدة 

التلفزيوني كدالة للمعلومات في إنتاج الأخبار أو المعلومات، يستفيد الجمهور بشكل كبير من 

وسائل  مساعدة  بفضل  مباشر  بشكل  الأخبار  بث  يمكن  الواقع.  في  المعلومات  جميع  تقديم 

الفيديو   صور  ذل   في  بما  الأخبار  وتسليم  إرسال  يمكن  ويوتيوب.  الاجتماعي  التواصل 

يمكنهم  المراسلين  حتى  الماضي.  في  عليه  كان  بما  مقارنة  نسبيًا  منخفضة  وبتكلفة  بسرعة 

البث من مكان الحادث للإبلاغ عن حدث ما. في مسائل التقارير الميدانية، تعد تقنية الوسائط 

مفيدة للغاية. إن جودة البرامج الإعلامية أفضل بكثير من جودة    YouTubeالاجتماعية على  

 التلفزيون في الماضي.  

( مكيري  مالية  تكنولوجيات  (  2019دراسة  ومستحدثات  الإعلامي  الأداء  حول 

الإعلام والاتصال، فقد سعت هذه الدراسة إلى رصد مستويات تأثير الأداء الإعلامي بالبيئة 

التكنولوجية التي تتسم باستخدام عد ة مستحدثات رقمية ومعلوماتية لأداء العمل الإعلامي، من 

ما الدراسة الكيفية    نتائجقد أظهرت  أجهزة كومبيوتر وهوات  ذكية ملحقة بخدمة الإنترنت، و

التواصل  ومواقع  الإلكتروني  البريد  كخدمة  تواصلية  تطبيقات  من  العنكبوتية  الشبكة  وفرته 

الإعلامي    الاجتماعي الأداء  وعلى  الأخبار  تداول  ومضمون  شكل  على  أثرت  على والتي 

 الصحفي في تأديته مهامه. 

وآثار    (Mihalis Kuyucu, 2019)  دراسة للراديو،  الرقمي  التقارب  حول 

الراديو،   وسائط  على  الدراسة  الرقمنة  هذه  ففي  إلى  الباحث  الرقمي سعى  التحول  حص 

أللراديو  أحد  باعتباره  التقليدية،  الإعلامية  الوسائط  وسائل و ،  قدم  تجارب  الدراسة  تص  

، والعلاقة بين الراديو والوسائط الرقمية تقالها من التقليدية إلى الرقميةالإعلام الراديوية في ان

تم فحص المعالم الرئيسية في وقد  .  في المستقبل  بأكملها اليوم، وآثارها على وسائل الإعلام 

المحمول  الراديو  إلى  الإنترنت  عبر  الراديو  أجهزة  ظهور  من  تتراوح  التي  الراديو  رقمنة 

الرقمي(.    DABوتقنيات   الصوتي  أن ه  )البث  الدراسة  نتائج  أظهرت  من وقد  الرغم  على 

وجود   التطور التقليدية   الراديو  محطاتاستمرار  الرقمية ضمن  الوسائط  من  جزء  أنه  إلا   ،

، مما يعني استثمار هذا التطور في تعزيز Convergence  الرقمي من خلال نظرية التقارب

 وجود الراديو التقليدي. 

حول تأثير وسائل الإعلام الجديدة على البث التلفزيوني: دراسة حالة لإذاعة    دراسة

والتنظيمية  الهيكلية  النتائج  معرفة  إلى  الدراسة  سعت  حيث  الكونغولي،  الوطني  التليفزيون 
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للإعلام الجديد على البث التلفزيوني وكذل  تحديد نطاقه. استخدم هذا البحث تصميم البحث 

الكمي لإجراء دراسته ودعمه باستبيان، وقد تم  أخذ عينات هادفة لإشراك الصحفيين العاملين 

 ( التلفزيوني  البث  الجديدة  RTNCفي  الإعلام  وسائل  وعيوب  مزايا  الدراسة  تحلل  لذل    .)

مقابل الأشكال التقليدية لوسائل الإعلام مثل الصح ، وقد أظهرت نتائج الدراسة أن المزيد  

من الصحفيين يستخدمون الآن وسائل الإعلام الجديدة مثل وسائل التواصل الاجتماعي لتلقي 

لجمع الأخبار بدلاً من الخروج   Facebookو    Twitterالأخبار وتحديثها، ويعتمدون على  

مات جديدة، حيث أحدثت قوة الإنترنت ثورة في الصحافة، وأن  وسائل في الميدان لجمع معلو

المدونات  من خلال  أنفسهم  عن  التعبير  من  وللأشخاص  للصحفيين  الجديدة سمحت  الإعلام 

المستخدمون ينشئها  التي  الأخرى  والوسائط  والصور  الإلكترونية   Lavua) )والمواقع 

Ntumba Murphy, Li Zhenfang, 2018 

البرامج بعنوان:  (  2016)  المكيدراسة   تطوير  في  الرقمية  التكنولوجيا  دور 

الإذاعيةا هدفت    -لرياضية  حيث  المسيلة؛  التكنولوجيا إذاعة  استخدام  على  التعرف  إلى 

المسلية إذاعة  في  النتائج  ،  الرقمية  على  لإذاعة التحليل    وباسلستخدم  اوللحصول  الشامل 

ً موظف  24شملت    ، حيثالمسيلة فيما يتعلق الباحث  قام  وفي الإذاعة    ا بطرح مجموعة أسئلة 

الإذاعة في  المستخدمة  الحديثة  و بالتكنولوجيا  التوصيات لالدراسة    توصلت،  من  مجموعة 

المشرفياضرورة    منها،  والاقتراحات رقمية   نهتمام  تكنولوجيا  بتوفير  الإذاعات  على 

ستخدام الوسائط اضرورة تأهيل وتدريب وزيادة الوعي لدى العاملين فيما يخص  و  ،لصوتل

ة يالنهوض بالبرامج الإذاع و  ،ضرورة عمل تطبيق على الأجهزة الذكية للإذاعاتو   ،الرقمية

ً  شكلاً   .ومضمونا

( كاتب  الاحول  (  2013دراسة  تكنولوجيا  الإذاعات  تأثير  على  الحديثة  تصال 

من خلال استعراض الإذاعات المحلية التجارية السعودية وكذل  الإذاعات العربية، التقليدية،  

أن    العربي  خاصة  العالم  في  التقليدية  الإذاعات  من استثمروا  مشغلي  الملايين  عشرات 

وحاول البحث تسليط الضوء على أهمية جعل ، FMللحصول على رخص قنوات   الدولارات

ها ت الصورة واضحة أمام قنوات الراديو التقليدية من خلال التعري  بالمنافسة الحالية وطبيع

التقليدية،   الإذاعات  على  والمستقبلي  الحالي  الوصفي ووتأثيرها  المنهج  الباحث  استخدم 

جدة مدينة  سكان  من  عشوائية  عينة  على  ميداني  مسح  إجراء  وتم  وأظهرت والتفسيري،   ،

الدراسة   الساحة نتائج  في  الهائل  التقني  الانفجار  أمام  صامداً  زال  ما  التقليدي  الراديو  أن  

الإعلامية، وأن ه وبالرغم من ذل  إلا  أن  معدل النمو السنوي للإعلانات في المملكة العربية  

المعلنين   لتوجه  نظرً  التقليدية  الإذاعات  على  سلبية  آثارً  له  سيكون  الوسائل   إلىالسعودية 

 الاتصالية الحديثة بعيداً عن الوسائل التقليدية الكلاسيكية. 

الرقمية، (  2011دراسة رضا ) الواقعية في الإذاعات  البرامج  هدفت   فقد  حول واقع إخراج 

استخدمت الباحثة المنهج وذاعات الرقمية،  للتعرف على واقع إخراج البرامج الواقعية في الإ

الحتمية النظرية  استخدمت  كما  الحالة،  ودراسة  عينة   الوصفي  وكانت  نتائجها،  تفسير  في 

على   ةسئلة هي الخصائص المهنية القائمأهم الأو قصدية من إذاعة جيجا الجزائرية،  الدراسة  

خراج بالبرامج التفاعلية، ومعدل برامج الإذاعة التفاعلية، ومدى إدراك القائم على الإ  خراجإ
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لى عدة نتائج من أهمها: يحرص القائمون ائط الرقمية، وقد توصلت الدراسة إ استخدام الوس

على و،  وانخفاض معدل الإدراك الرقمي لدى القائمين عليهاعلى استخدام الوسائل التقليدية،  

، رقمي عالي  لا يمثلون نسبة استعمال  إلا  أن هم من فئة الشباب    غم من أن أغلب القائمين هم الر

" الرقمي:  بالإدراك  يقصد  والتكنولوجيا   حيث  المعلومات  واستيعاب  فهم  على  القدرة  هو 

والبرمجيات  الأجهزة  استخدام  مهارات  المفهوم  هذا  يشمل  بفعالية.  معها  والتفاعل  الرقمية 

الرقمية، والتواصل عبر وسائل التواصل الاجتماعي، والتحقق من مصداقية المعلومات على 

النقدي   والتفكير  الويب،  على  والمعلوماتية  الشخصي  الأمان  على  والحفاظ  الإنترنت، 

 (.  228، ص2022)إبراهيم.  (. 2022، 228، الرقمي.") إبراهيم، صفا 

 صناعة كالرقمي تطور البث المحور الثاني:  

المشاهدة حسب الطلب على صناعة (  2022دراسة مصطفى ) تأثير خدمات  حول 

اتجاها  الرقمي  التحول  الاندماج الاعلامي، حيث أصبح  مفهوم  إطار  في  التلفزيونية  الدراما 

سائداً في اقتصاد اليوم كما أنه يمثل عبئاً ثقيلاً على عاتق المؤسسات والشركات التي تحتاج 

على التنافس في ظل أن تتمتع بما يلزم من مرونة لمواكبة التطور التكنولوجي لتصبح قادرة  

 تغيرات الاقتصاد الرقمي المستمرة. 

إلى    الإعلامي  الاندماج  مصطلح  ذل   يشير  أي  المباهاة  أو  التماهي  "عملية  أنه: 

ضمن  واحد،  شيء  في  تنضم  الاتصالية  العملية  عناصر  يجعل  الذي  الافتراضي  الالتحام 

تقنية الفضاء الافتراضي على وفق نظام   على  المعلومات بشكل فوري معتمداً  بتبادل  يسمح 

ييز بين عناصر العملية اتصال فائقة السرعة تختزل الزمن الاتصال وتجعل من الصعب التم

 .  (2021الخفاجي،  ) الاتصالية

حول التحول الرقمي وتأثيره على المجلات المصرية    (2021دراسة عبد المنعم )

 على  للتعرف المصورة الأكثر شهرة على منصات التواصل الاجتماعي؛ فقد هدفت الدراسة  

التحول  وتأثير  الأخيرة.  الآونة  في  المصورة  المصرية  المجلات  رواج  عدم  أسباب  أهم 

المصورة   المصرية  المجلات  مبيعات  نسبة  في  ً   الأكثرالرقمي  تحديد    مبيعا إلى  بالإضافة 

المصرية   المصورة  المجلات  في  التوضيحية  الرسوم  استخدام  ً   الأكثرأهمية  ومعرفة   مبيعا

الإنترنت على نسبة مطالعة القراء   وشبكاتتأثير استهلاك القراء لمواقع التواصل الاجتماعي 

المصورة   المصرية  المجلات  بها  قامت  التي  الخطوات  أهم  توثيق  التحول   لمواكبةوأخيراً 

للتوصل  أ الرقمي و المجلات المصرية المصورة  لعينة من  تحليلي  تاريخي  البحث منهج  تبع 

تم   وقد  المبيعات  ونسبة  البصري  النص  من  کلا  على  الرقمي  التحول  تأثير  معرفة  إلى 

الاجتماعي لأ التواصل  المتابعين على منصات  بناءً على عدد  المجلات شهرة    کثراختيارها 

التاريخي   المنهج  على  الباحث  واعتمد  العربية.  مصر  جمهوريه  من   التحليليفي  لعينة 

بناءاً  اختيارها  تم  وقد  المصورة،  المصرية  منصات   المجلات  على  المتابعين  عدد  على 

آخر ساعة  )مجلة  العربية.  في جمهوريه مصر  المجلات شهرة  لأكثر  الاجتماعي  التواصل 

الخير(.  صباح  مجلة  المصور،  مجلة  اليوس ،  روز  مجله  الدنيا،  نص   مجلة  المصورة، 

على  المصرية  المجلات  تواجد  ضع   أبرزها:  من  النتائج  من  لعدد  الدراسة  وخلصت 
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على  تواجداً  المجلات  أكثر  من  هي  المصور  مجلة  تعتبر  الاجتماعي،  التواصل  منصات 

افتقار وجود   تواجداً،  الأقل  هي  آخر ساعة  ان مجلة  في حين  الاجتماعي  التواصل  منصات 

خطة استراتيجية مدروسة وموثقة للتحول الرقمي، تواجد الرسوم التوضيحية قد قلت بشكل 

 ملحوظ على صفحات هذه المجلات. 

(. وتشيانج  لن  المال    ( Lin & Chiag, 2019دراسة  رأس  مسائل  ربط  حول 

الاجتماعي بمشاهدة التلفزيون الاجتماعي: التحقيق في تأثير التركيبات الاجتماعية على ولاء 

فقد   مسألةالدراسة    ركزت البرنامج؛  التلفزيون   على  بمشاهدة  الاجتماعي  المال  رأس  ربط 

الاجتماعي للتحقيق في تأثير التركيبات الاجتماعية على ولاء البرنامج، تعد هذه الدراسة من 

الوصفي الباحث  ةالدراسات  اعتمد   وقد  المسحي،  المنهج   تتبع  كأداة    على  التي  الاستبانة 

توزيعها  للدراسة؛   الاجتماعي،    600على  وتم  التواصل  وسائل  مستخدمي  خلال من  من 

تجارب مناقشة الفيديو عبر الإنترنت. وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج من أبرزها: أن 

ارتباط يرتبط  الاجتماعي  المال  رأس  ً تجسير  للبرامج  ا والولاء  بالالتزام  المقدمة؛   إيجابيًا 

إلى   من  بالإضافة  يزيد  الاجتماعي  التلفزيون  على  المقدمة  للبرامج  الولاء  الوجود  أن  

جذب الجمهور المستهدف لكن حيث يعتبر عاملاً هاماً من عوامل  ،  بشكل طفي  الاجتماعي  

المقدمة للبرامج  والولاء  الالتزام  على  كبير  تأثير  له  المحتوى ليس  جودة  تحسين  ان  كما   ،

عبر مجتمع  التواصل  وبناء  تعزيز  في  يسهم  ان  يمكن  المتصور،  الانترنت  إن   الاجتماعي 

الاجتماعي  التواصل  بين  العلاقات  كبير  بشكل  يتوسط  الاجتماعي  المال  رأس  تجسير 

البرنامج وولاء  لا .المتصور  الاجتماعية  للتركيبات  والعملية  النظرية  الآثار  مناقشة   تمت 

STV البرنامج الاجتماعي  .وولاء  التلفزيون  التواصل  (STV) يعمل  الذي يستخدم وسائل 

الجماهير الاجتماعية بشكل  الفيديو على جذب  تفاعلية لعرض  قناة خلفية  الاجتماعي لإنشاء 

نموذج  .متزايد )أي  STV يفحص  الاجتماعية  البنى  بين  الوساطة  وتأثيرات  العلاقات 

رأ وجسر  المتصور،  الاجتماعي  والحضور  المتصور،  الاجتماعي  المال التواصل  س 

 الاجتماعي(، والتزام البرنامج، والولاء للبرنامج.  

عليدراسة   الإحول    (2019)  ابراهيم  ومبادئها اقتصاديات  مفهومها  علام 

ح  ،ونظرياتها ورسم  الإعلام  اقتصاديات  بمجال  التعري   إلى  الدراسة  هذه  دوده  سعت 

خ  ،هميتهوأ الدراسة  بينت  الإعلاميةكما  المنتجات  ملامحها   صوصية  على  والتعرف 

وقتصادية الا بالا؛  الوصفي  المنهج  الباحث  المصادراتبع  من  العديد  على    الثانوية،   عتماد 

ال ووعرفت  الإعلام  اقتصاديات  مفهوم  دراسة  دراسة  في  المستخدمة  والنماذج  النظريات 

الإعلام  والمنتجات   ، اقتصاديات  السلع  بين خصائص  الدراسة وجود علاقة  نتائج  من  كانت 

في   أضحت البيئة المتاحة التي    وأوضحتالإعلامية والتي تميزها عن غيرها من المنتجات  

 ول الشركات والمؤسسات الإعلامية.متنا

ور البودكاست كوسيط إعلاني  تفعيل د  حول  (2014محمد مختار ساطور )   دراسة

مجال الإعلان ستخدام البودكاست في  اتأثير    علاقة  فهم هذه الدراسة إلى    ت هدف  متحرك، فقد

داخله  ، المتحرك  للإعلان  المثلى  الطريقة  على  على   ،والتعرف  الضوء  الدراسة  تلقي  كما 

تم   جديدة.  رقمية  إعلانية  كوسيلة  البودكاست  التحليلي ا أهمية  الوصفي  المنهج  ستخدام 
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لتحليل    ،الاستطلاعيةوالدراسة   تكنولوجيا وذل   وهما  البحث  لموضوع  الأساسيين  البعدين 

أظهرت النتائج إلى أن إعلان البودكاست وسيلة  و؛  البودكاست وإعلان البودكاست المتحرك 

بأشكال عديدة   ،إعلانية ممتازة  وسيلة   تهاعتبروا  ،ويمكن توظي  الإعلان داخل البودكاست 

مردود   ولها  ممتازة  تسويقية  وأداة  ناجحة  الجمهور   ،كبير  اقتصاديإعلانية  أن  أشار  فيما 

 البودكاست. إلى حد ما عن   اً العربي مازال بعيد

حول تأثير الإنترنت على الإنفاق الإعلاني في وسائل (  2012دراسة عبدالله الحقيل )         

على  الإنترنت  تأثير  مدى  رصد  إلى  الدراسة  هدفت  فقد  السعودي،  المجتمع  في  الإعلام 

الإنفاق الإعلاني في المجتمع السعودي لمعرفة ما إذا كانت وكالات الإعلان الدولية تستخدم  

الإنترنت كوسيلة بديلة أو مكملة لوسائل الإعلام التقليدية، وقد تم بلورة الأسئلة عن ما مدى 

والترويج  التوعية  أهداف  تحقيق  في  إعلان وتصنيفها، وتوظيفها  الإنترنت كوسيلة  استخدام 

عام   في  الإعلاني  الإنفاق  بين  الفرق  وفي  التجارية  استخدام    2010للعلامة  وتم  سبقه،  وما 

الدولية   لعينة عشوائية من مخططي الإعلان في وكالات الإعلان  المسحي  الوصفي  المنهج 

إعلان،   كوسيلة  للإنترنت  عالي  استخدام  وجود  النتائج  وأظهرت  المحلية،  البيئة  في  العاملة 

لها  توصلت  التي  العامة  النتيجة  أما  الترويجية،  الأهداف  لتحقيق  الأولى  بالدرجة  وظفت 

الإعلان  وسائل  من  لأي  بديلاً  يعتبر  لا  الحالي  الوقت  في  الإنترنت  أن   فهي  الدراسة 

 المدروسة، إنما يعتبر الأنترنت مكمل لها ولكن ينتظره مستقبل باهر.

( مورا  جوان  الإعلام     Joan Mwaura ( 2011دراسة  وسائل  تأثير  حول 

الجديدة على البث الإذاعي، هدفت هذه الدراسة إلى تحديد تأثير وسائل الإعلام الجديدة على 

إم   إف  كابيتال  لإذاعة  حالة  دراسة  خلال  من  الإذاعي  واسترشدت ،  Capital FMالبث 

وتحديد    الدراسة الجديدة  الوسائط  منصات  استخدام  توسيع  على  ركزت  أهداف  بخمسة 

الجديدة   للوسائط  استخدامها  في  الإذاعة  تواجها  التي  وطبقت New mediaالتحديات   ،

موظفي   على  نتائج   Capital FMالدراسة  وتظهر  نيروبي،  مدينة  في  والمستمعين خاصة 

آثار اقتصادية والدراسة أنه نتيجة لقبول واعتماد تقنيات الوسائط الجديدة كانت الفوائد هائلة،  

مثل  الويب  موقع  على  المقدم  التنوع  بسبب  الجماهير  ونمو  الإعلانات،  عائدات  زيادة  على 

على   الفيديو  ومقاطع  والأخبار  الموسيقى  وتنزيلات  وسارعت YouTubeالبودكاست   ،

Capital FM  تبني الجديد  في  الإعلام  مواقعها   New media  تقنيات  جميع  خلال  من 

 التفاعلية على الإنترنت والتي تلبي احتياجات المستمعين في جميع أنحاء العالم. 

) دراسة   الطياش  الإعلام  حول  (  2005فهد  في  الخاص  القطاع  استثمار  توجهات 

ف السعودي هدفت  ق،  والتسويق د  للأبحاث  السعودية  المجموعة  حالة  معرفة  إلى  الدراسة 

 ً في   للاكتتابستثماري وطرح أسهمها  ب التي قادتها إلى هذا التوجه الا لتحديد الأسبا  تاريخيا

الأسهم  مستقبل   تداول.  -السعودي  سوق  حول  التساؤلات  من  العديد  الدراسة  طرحت  كما 

وقته في   الاستثمار السعودي في الإعلام من زاوية الجمهور العريض الذي لم يعد مستثمراً 

و فقط  والقراءة  ً نما  إ المشاهدة  دوراً   أيضا المالية  فعالاً   يلعب  ودورته  الإعلامي  النشاط   ، في 

والتسويق  وأ للأبحاث  السعودية  المجموعة  أسهم  طرح  أن  الدراسة  نتائج   للاكتتاب وضحت 

  ،الإعلامي السعودي سواء من الداخل أو الخارج  الاستثمارالعام تأثيره واضح على مسيرة  
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 ً أيضا ينعكس  عملية    وربما  المختلفة    اندماجيات على  الوسائل  شركات  بين  تعاون  أو 

والراديو  والتلفزيون  دخول ،  كالمطبوعات  مع  وكذل   سنوات  عدة  بعد  فعلاً  حدث  ما  وهذا 

 شركات إعلامية أخرى في سوق الأسهم السعودي. 

 ( ابراهيم  المنعم  عبد  في    (2001دراسة  الجوال  الهات   اقتصاديات  وموضوعها 

السعودية،   العربية  الجوال   حيثالمملكة  الهات   توزيع  نمط  تحليل  إلى  الدراسة  هذه  هدفت 

وتقويم الطلب على خدمات ،  على سكان المدن والمحافظات التي دخلتها الخدمة في السعودية

الهات  الجوال، وتوصلت الدراسة إلى أن  الطلب على الهات  الجوال يرتبط جوهرياً بحجم  

 السكان، وعدم وجود أثر لطبيعة ونشاط المدينة أو المحافظة على النموذج. 

التجاري حول    (2000)   العنادالرحمن    عبد  دراسة الإعلان  وهي    ،اقتصاديات 

هدفت الدراسة إلى تحليل الإنفاق ؛ فقد  دراسة مقارنة في التوزيع الإقليمي والوسائلي والسلعي

الإعلاني   الإنفاق  حجم  بين  الدراسة  وقارنت  الدول  بعض  في  التجاري  التجاري الإعلاني 

الوسائل والسلع في بعض الدول العربية مع الإنفاق الإعلاني في دول مجلس   وتوزيعه على

الدراسة بأن الإعلان التجاري يمثل قوة اقتصادية على المستوى التعاون الخليجي، وأظهرت  

كما   ، لدول ومستوى المعيشة بهال قتصادي  لاني بالتقدم الاعويرتبط حجم الإنفاق الإ  ،العالمي

و  استقراءاتة  الدراس  أن   النصيحة    أوضحتالمستقبل  الإعلان ب  للاستمراربأن  وكالات 

على من التوسع أنها سوف تكون ذات جودة  أو  ،النمو الأفقي ات  ستراتيجيلاوشركاته بحاجة  

 تركيز على وسيلة أو وسائل محددة. وليس ال  ،الرأسي ويقصد بذل  تعدد الوسائل

 الدراسات السابقة:التعقيب على  

يعاني منها ة  غلاق فجوالدراسات السابقة هو أنها تحاول إما يميز هذه الدراسة عن غيرها من 

وهي   الخصوص،  على وجه  السعودي  ودراسات  عدم  الإعلام  أبحاث  العلاقة ت وجود  تناول 

السابقة و ،  في وسائل الإعلام   المتقدمة  البث  وتكنولوجيا  الاقتصادبين   الدراسات  تتفق جميع 

وتأثيره   على الإعلام،  به  يقوم  الذي  البارز  المحلي،    الدور  المجتمع  النواحي   منفي 

واستخد وغيرها،  والاقتصادية،  الإ ا الاجتماعية،  وسائل  الفئة  م  في  تؤثر  التي  الجديد  علام 

علام الجديد أكثر الإ  ، وأن  للمحتوى الإعلامي  الاستهلاكيمن حيث التأثير في السلوك    الشابة

واستخدام ً فاعلية  التقليدية،  ا التواصل  وسائل  السعودي  من  الإعلام  تطور  في  من   والتركيز 

والإدارية التقنية  الباحث  .النواحي  لاحظ  الا  انكما  في  ندرة  البثوجود  في  التقليدي   هتمام 

 قتصادية ومن ناحية تطور وسائل البث وتقنياته. والرقمي من الناحية الا

 ما يلي: فيمن الدراسات السابقة  اناستفاد الباحث

وتأثيره على    يعيشه،طار النظري الخاص في اقتصاديات البث والواقع الذي  دعم الإ ▪

 المجتمع السعودي.  

 اختيار المنهج المناسب للدراسة الحالية وتحديد أدوات الدراسة وكيفية صياغتها. ▪

الباحث ▪ السابقة  الدراسات  من    انوجهت  العديد  و  مصادر إلى  الثانوية  التي  البيانات 

 الحالية.  تساعد الدراسةوف س
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امتداد  ▪ الدراسة  السابقة  ل   اً جاءت  البث  لدراسات  اقتصاديات  واقع  في  تنظر  ولكنها 

 .  التقليدي والرقمي والفرص المستقبلية

   :واقع اقتصاديات البث في السعودية

ا تاريخ  تزداد  يشير  فإنه  حديثة  وسيلة  تظهر  عندما  أنه  إلى  الإعلام  وسائل  نتشار 

لأن   الأقدم ي التوقعات  الوسيلة  دور  الخلاق   تقلص  بالتدمير  ذل   ا ويسمى  تم  فعندما  ختراع ، 

( وعندما Lazars Feld, 1940الصحافة )   الاختراع علىهذا  توقع البعض أن يؤثر    الراديو 

إشاعات   ظهرت  التلفزيون  )اخترع  والصحافة  الراديو  حقبة  نهاية  ( Belson, 1961بأنها 

ا  موت  البعض  توقع  الإنترنت  انتشر  التقليدية.  وعندما  تقنية لوسائل  حقبة  في  نعيش  ونحن 

خصوصاً مع بروز تقنيات الذكاء   .متسارعة تفرض علينا سرعة مواكبة التطورات الحديثة

 والواقع المعزز. تعلم الآلة والواقع الأفتراضي  الاصطناعي والتي تعتمد على  

و  هذه وجميع   التكنولوجية  تلغي  التطورات  الإنترنت  على  مختلفة  منصات  ظهور 

الفرد   المنصات  الإعلامي  للاستهلاكحاجة  البث ولكن    ،التقليدية   عبر  اقتصاديات  واقع  ما 

 ؟  المملكة العربية السعوديةفي التقليدي والرقمي 

  ة السعودي  البث فيتاريخ    أبرز ملامح  على  تاريخية  نلقي نظرة  أن    الضروريمن  

كانت البدايات الأولى للإعلام  ؛ فقد  الحاضر   الوقتوحتى  نشأة صناعة الإعلام السعودية،  منذ  

سعود    آلالعزيز    ها في عهد المل  عبد1343السعودي عندما تم إنشاء صحيفة أم القرى عام  

يصدر   وكانت تنشر كل ما،  في منظومة الإعلام السعودي  الانطلاقةالله لتكون نقطة  ه  رحم

السعودي المواطن  وتخص  حكومية  ومعلومات  قرارات  من  الدولة  الإعلام    عن  )وزارة 

عام  (.  2022السعودي،   والنشر    دثتح  استُ   1955وفي  والصحافة  للإذاعة  العامة  المديرية 

وقد تم تغيير   ،ول جهاز حكومي يشرف على وسائل الإعلام وهي أم،  1955بأمر ملكي عام  

عام  مسماه في  الإعلام  وزارة  إلى  السعودي)  م1962ا  الإعلام  وفي   .(2022،  وزارة 

منتص  الستينات الميلادية بدأ البث التلفزيوني من الرياض وجدة وذل  بعد عدة عقود من 

. ومع بداية ثورة الفضائيات وإذاعات الأف ام  الإذاعة بالمملكة العربية السعوديةعمل  بداية  

FM  ة مجموعات وشركات بالعمل بالمملكة.  لعد   الرخيضفي التسعينات الميلادية تم 

  بقطاع البث المرئي والمسموع  في المملكة  الخاصة  المؤسسات الإعلامية  بدأتوقد  

ثم  تم   نطلاق مركز منارة )تلفزيون( الشرق الأوسط امع بداية    ، ً  و وه  MBC  تسميتها لاحقا

لكلمة التسعينات حيث    (Middle East Broadcasting)  اختصار  بداية   أول بث  كانفي 

مقرها    ،1991سبتمبر    18في   البريطانية  بوكان  لندن  ال   وتخصصتمدينة  برامج في 

وال الإذاعة  ؛  خباريةالإترفيهية  بداية  عام  أما  كانت  فقد  ا  1994التجارية  إذاعة حيث  نطلقت 

MBC FM   ً ً ترفيهي  محتوىً   التي تقدم الموسيقى الخليجية والعربية وتقدم أيضا لكافة فئات   ا

 .  في المملكة العربية السعودية المجتمع

الخاص دوراً  القطاع  العديد    ولعب  السعودي حيث ظهرت  في تطور الإعلام  هاما 

خذت  أ ، والسعودية للأبحاث والإعلام  من المؤسسات الإذاعية والتلفزيونية أبرزهم المجموعة

المجال    جديداً   بعداً  بطرح    الاستثماريفي  توجهها  في  ذل   وتمثل  الشركة الإعلامي    أسهم 
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تواجدها    ، العام   للاكتتاب  على  إيجابي  بشكل  انعكس  الذي  الإعلامية الأمر  الساحة  في 

المنصات الإعلامية الرقمية والتقليدية. المطبوعات الإعلامية ومتلاكها عدد من  با  وانتشارها

العرب   وتلفزيون  راديو  شركة  تبعها  ذل   أوربت    artوبعد  وشبكة   ،Orbitوشبكة 

ورقية   الإعلامية Rotanaروتانا وصح   مجلات  من  الإعلامية  المطبوعات  من  وغيرها 

 ورقمية. 

فإننا نجد   هناك العديد    أن  وإذا ما نظرنا في واقع صناعة البث التقليدي في المملكة 

قد تم ضمهم   خرالآ   الحالي والبعض  الوقتبعضها مستمر حتى    ،والإذاعات  من قنوات البث

ضح مو  أدناه (  1في الجدول رقم ).  الاقتصادية  الملائمةأو أغلقت أعمالها لعدم    خرىأ لقنوات  

 .التي تعمل داخل المملكة وخارجها لأبرز القنوات والإذاعات السعوديةقائمة 

 أبرز القنوات والاذاعات السعودية التي تعمل داخل المملكة وخارجها(: 1جدول رقم )

 القنوات والاذاعات التي تعمل خارج المملكة  القنوات والاذاعات التي تعمل داخل المملكة 

 MBCالأوسط مركز تلفزيون الشرق  قناة السعودية 

 قناة العربية " الحدث"  القناة الرياضية 

 منصة شاهد  قناة السنة النبوية 

 راديو وتلفزيون العرب شبكة  القناة السعودية الاخبارية 

 شوتايم  شبكة أوربت قناة القرآن الكريم 

 مجموعة روتانا إذاعة مكة المكرمة

 الاخبارية السعودية قناة  الإذاعة الإخبارية 

 راديو الشرق مع بلومبيرغ  اقتصاد الشرق مع بلومبيرغ 

 2023المصدر: هيئة الإذاعة والتلفزيون 

   الدراسة:سئلة  أ

 التساؤل الرئيسي: ما واقع اقتصاديات البث التقليدي والرقمي في السعودية؟ .1

التقنيات   .2 ظل  في  السعودية  البث  لاقتصاديات  المتوافرة  الفرص  ما  فرعي:  تساؤل 

 ؟الحديثة

التساؤلا هذا  على  من    اتخاذتم    ت وللإجابة  لفهم   الإجراءاتمجموعة  وذل   واقع   المنهجية 

 .اقتصاديات البث والفرص المستقبلية

 الإجراءات المنهجية:  

 نوع الدارسة:  

لكونها تنظر في واقع اقتصاديات  وتضع كذل   ستكشافية  ا تعتبر هذه الدراسة دراسة  

التقليدي إ   البث  حيث  المستقبلية  والفرص  توالرقمي  خلال نها  من  والمستقبل  الواقع   كش  
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الحديثة وسلوكيات  التقنيات  بالمملكة حول  النخبة  آراء  بالتعرف على  تبدأ  أساسية:  طريقتين 

الثانوي   استخداماتها التحليل  على  تعتمد  الثانية  والطريقة  الإعلام،  صناعة  في  وتأثيرها 

والال الاقتصادية  والرقميةلبيانات  التقليدية  الإعلامي  البث  صناعة  في  الخاصة   ستهلاكية 

 .بالمملكة

 مجتمع الدراسة: 

يتمثل مجتمع الدراسة بالنخبة المتخصصة في مجال المؤسسات الإعلامية الخاصة في  

مدراء   من  السعودية  العربية  محتوى  وأكاديميين  المملكة  ومؤسسي  الإذاعات  ومسؤولي 

 البودكاست والاقتصاديين وقياديي المؤسسات الإعلامية والخبراء الممارسين. 

 عينة الدراسة: 

باختيارهم    اننظراً لعدم وجود أداة لحصر تعداد مجتمع الدراسة النخبوي فقد قام الباحث

  وخبراء أكاديميين   مدراءمكونة من  ( مفردة من  125، حيث بلغت العينة )العمدية بطريقة العينة  

المؤسسات الإعلامية مو البودكاست والاقتصاديين وقياديي  سؤولي الإذاعات ومؤسسي محتوى 

 والخبراء الممارسين. 

 البيانات: أدوات جمع 

الدراسة هذه  البيانات   تستند  جمع  أداتين  في  الميدانية    على  الدراسة  بين  تمزج 

أداة الاستبانة كأداة للدراسة حيث هي  الأولى  الأداة    .والدراسة المستندة على البيانات الثانوية

يتناسب   إلكترونية على جوجل دراي  بما  بتصميمها على شكل استبانة  الباحثان  وأسئلة قام 

عينة  على  توزيعه  تم  إلكتروني  رابط  خلال  من  النخبة،  على  توزيعها  ثم   ومن  الدراسة، 

في  ،  الدراسة تمثلت  الثانية  عدة مصادر رسمية ومصادر والأداة  من  الثانوية  البيانات  جمع 

استخدام    منهامهنية   طبيعة  وكذل   المملكة  في  الإعلام  اقتصاد  حجم  عن  سنوية  احصاءات 

بالإضا للمحتوى،  الاستهلاك  ومعدل  الإعلام  الاعلانوسائل  على  الانفاق  لمعدلات   فة 

 . بالمملكة العربية السعودية

وفبراير   2022اغسطس  تم تطبيق الدراسة الميدانية بين    الحدود الزمانية للدراسة الميدانية:

2023  . 

الميدانية:   للدراسة  البشرية  الإعلام  الحدود  صناعة  من  النخبة  العربية  وتشمل  بالمملكة 

و والتنفيذيون  المدراء  وتشمل  في   والخبراءالأكاديميين  السعودية  المحترفين  والممارسين 

  .العمل الإعلامي

يتم  تم اختيار مدينتي الرياض وجدة لتكون المكان الذي  الحدود المكانية للدارسة الميدانية:  

 من خلال اللقاء بعينة الدراسة بحكم حجم المدينتين الاقتصادي والإعلامي والسكاني.  

 -: والثباتاختباري الصدق 

الاستبيان   استمارة  صلاحية  اختبار  اختباري    فيتم  إجراء  خلال  من  البيانات  جمع 

 : التاليالصدق والثبات لها, وذل  على النحو 
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 : (Validity)اختبار الصدق 

المستخدم ودقته   الظاهري صدق المقياس  قياس المتغير النظري أو    فيويعنى الصدق 

ف المستخدم  المقياس  من صدق  وللتحقق  قياسه،  المراد  البيانات  الدراسة   يالمفهوم  عرض  تم   ،

والمتخصصين   الخبراء  من  مجموعة  على  الاستبيان(  والإعلام    في )صحيفة  البحث  مناهج 

 والإحصاء. 

 :(Reliability)اختبار الثبات 

متوازن   اتفاق  إلى  الوصول  به  لنفس    فيويقصد  استخدامهم  عند  الباحثين  بين  النتائج 

محاولة الباحث تخفيض نسب التباين    أيالأسس والأساليب بالتطبيق على نفس المادة الإعلامية،  

ة من مراحل  كل مرحل  فيتؤدى لظهوره    التيلأقل حد ممكن من خلال السيطرة على العوامل  

قام الباحث بتطبيق اختبار الثبات على عينة الدراسة بعد تحكيم صحيفة الاستبيان, والذى  البحث،  

 %, مما يؤكد ثبات الاستمارة وصلاحياتها للتطبيق وتعميم النتائج. 95.3وصل إلى 

 النتائج والمناقشة: 

والإحصائيات حول عدد من المؤشرات التي  الجزئية استعراض البيانات  يتم في هذه  

الحديثة في المملكة العربية السعودية، وتقودنا بالتالي إلى   الإعلامية  تبحث في واقع التقنيات

 .تفسيرات علمية عن واقع اقتصاديات البث التقليدي والرقمي

 العامة للدراسة الميدانية   النتائجأولاً: 

 المحور الأول: البيانات الشخصية 

 (2جدول رقم )

 خصائص عينة الدراسة من النخبة والأكاديميين 

 % ك الشخصية البيانات 

 الجنس 

 79.2 99 ذكر

 20.8 26 أنثي 

 100.0 125 الإجمالي 

 مجال العمل والخبرة 

 24.0 30 الإذاعة 

 7.2 9 البودكاست 

 30.4 38 أكاديمي 

 13.6 17 صانع محتوى 

 12.0 15 انتاج اعلامي 

 4.8 6 مقدم برامج

 8.0 10 رجل اعمال )مستثمر(

 100.0 125 الإجمالي 

 2.4 3 ثانوي  المستوى التعليمي 
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 % ك الشخصية البيانات 

 2.4 3 دبلوم 

 47.2 59 بكالوريوس 

 48.0 60 دراسات عليا 

 100.0 125 الإجمالي 

 العمر

 6.4 8 وأقل 25 

 66.4 83 عام  26-40

 27.2 34 فأعلي 41

 100.0 125 الإجمالي 

 مستوى الدخل 

 21.6 27 الاف واقل  10

 23.2 29 أل   15إلى 11من 

 29.6 37 أل  30إلى  16من 

 18.4 23 أل  30اعلى من 

 7.2 9 أل  60اعلى من 

 100.0 125 الإجمالي 

 سنوات الخبرة 

 16.0 20 أقل خمس سنوات 

 25.6 32 من خمس سنوات إلى عشر سنوات 

 58.4 73 خمسة عشر سنة وأكثر 

 100.0 125 الإجمالي 

الجدول   بيانات  من    (2)تشير  الخبراء  عينة  خصائص  المؤسسات  إلى  مدراء 

المهتمين بالمجال الإعلامي وقيادي   والاقتصاديين الإعلامية الخاصة بالبث المرئي والإذاعي  

نسبة   الإعلامية،المؤسسات   أن  الجدول  بيانات  وتشير  والأكاديميين.  الممارسين  والخبراء 

بلغت   الاناث  79.2الذكور  نسبة  بلغت  بينما  العمل %20.8  طبيعة  الى  ذل   ويرجع   %

تدريجي   وبشكل  المتأخر  المرأة  ودخول  بالمملكة  لتفسير  لهذه الإعلامي  وفقاً   الصناعة 

عينة   تضمنت  فقد  والخبرات،  العمل  مجال  حيث  من  الدراسة  عينة  اختلفت  كمان  الباحث، 

بنسبة   أكاديميين  بالنسبة  30.4الخبراء  الاكبر  النسبة  وهى  تضمنت للمتخصصين%  كما   ،

%، في 13.6% ، وبلغت نسبة صناع المحتوى الإعلامي بنسبة  24بنسبة    بالإذاعةعاملين  

العاملين   نسبة  بلغت  نسبة  12لامي  عالإ  بالإنتاجحين  ايضاً  العينة  وتضمنت  من %8،   %

جانب   الى  والمستثمرين،  الأعمال  هذا  7.2رجال  من  ويتضح  البودكاست،  في  يعملون   %

التقسيم وجود نسبة كبيرة من المهنيين والعاملين بالمجال الإعلامي وكذل  المتخصصين من 

 الشأن الإعلامي مما سيوفر قدراً معلوماتياً كبيراً عن موضوع الدراسة. 

فقد    التعليمي  المستوى  يخص  نسبة    تألفتوفيما  من  منسوبي 48العينة  من   %

العليا،   على 47.2والدراسات  الحاصلين  نسبة  بلغت  حين  في  الجامعات،  متخرجي  من   %

% لكلاً منها وتشير البيانات الى أن اغلب افراد العينة 2.4ثانوية عامة أو دبلومات متوسطة  

 الى مستويات تعليمية عليا مما يمكنها من تقييم دور التكنولوجيا الحديثة بشكل مناسب. تنتمي
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%، في  66.4عام بنسبة    40-26وفيما يتعلق بالعمر فقد بلغت نسبة العينة من سن   

سن   من  العينة  نسبة  بلغت  وأقل    25حين  نسبة  6.4سنة  بلغت  بينما  فأعلى   %41،  سنة 

لإبداء 27.2 قدرة  على  الخبير  ويكون  نضجاً  الأكثر  تعُد  الفترة  هذه  أن  الباحث  ويرى   ،%

يتعلق  فيما  أيضاً  اختلفت  العينة  بخصوص  الدراسة.  بموضوع  الخاصة  والاتجاهات  الأراء 

أل  نسبة   30إلى    16من  لديهم  ح مستوى الدخل  وبمستوى الدخل حيث بلغت نسبة الذين يترا

%، يليها نسبة 23.2أل  نسبة    15إلى  11%، بينما كانت نسبة من يتراوح دخلهم من  29.6

النسبة الأعلى من  21.6وأقل    الاف 10من كان دخلهم   أل  بنسبة    30%، في حين جاءت 

%. وتألفت عينة الدراسة جغرافياً من العاملين 7.2أل     60%، وبلغت نسبة أعلى من  18.4

%، في حين جاءت المدن الأخرى بنسبة أقل 40% والرياض بنسبة  48جدة بنسبة    بمدينتي

وبفارق كبير بينهم، وبلغت عدد سنوات الخبرة لعينة الدراسة خمسة عشر سنة وأكثر النسبة 

%،  25.6%، ومن من خمس سنوات إلى عشر سنوات نسبة  58.4الاكبر منهم حيث بلغت  

بنسبة   سنوات  خمس  أقل  كونها  16وأخيراً  من  العينة  اختلفت  كما  المجتمع   تنتمي%،  الى 

 %. 12%، وغير سعوديين بنسبة 88السعودي بنسبة 

ويشير الباحثان إلى أنه بسبب انتماء عينة الدراسة إلى فئات عمرية أكبر ويتمتعون  

بخبرات كبيرة في مجالات الإعلام وبسبب اختلاف المجال العملي والتخصص الخاص بكل 

بالنسبة  قيمة  ذات  واتجاهاتهم  آرائهم  ويجعل  للبحث  إيجابية  نتائج  سيعطى  ما  هو  مفردة 

 لموضع الدراسة مما يفيد الباحث بشكل جيد والحقل الإعلامي.

المحور الثاني: تأثير التقنيات الحديثة على سلوكيات المستهلكين للمحتوى الإعلامي خلال 

 العشر سنوات القادمة. 

تأثير التقنيات الحديثة على سلوكيات  (: آراء المتخصصين فيما يخص 3جدول رقم )

 المستهلكين للمحتوى الإعلامي خلال العشر سنوات القادمة 

هناك إقبال كبير  عينة الدراسة من المتخصصين والأكاديميين أن "  إجاباتيتضح من    

الذكية   والأجهزة  الذكية  الساعات  مثل  الحديثة  والتقنيات  الرقمية  الوسائل  استخدام  على 

وغيرها نسبي  والتطبيقات  بوزن  أحدثته    91.8"  الذى  الكبير  التطور  مع  ذل   ويتوافق 

الذكية  والأجهزة  الحديثة  التطبيقات  من  العديد  الاتصالات حيث ظهرت  مجال  في  التكنولوجيا 

 المتوسط  العبارة 
الانحراف  

 المعياري

الوزن                 

 النسبي 

الساعات الذكية  هناك اقبال كبير على استخدام الوسائل الرقمية والتقنيات الحديثة مثل  

 والأجهزة الذكية والتطبيقات وغيرها 
4.59 .649 91.8 

خلال  عليها  الإقبال  ويزيد  الاتصالية  العملية  في  التكنولوجيا  مساهمة  تزداد  سوف 

 العشر سنوات القادمة 
4.57 .652 91.4 

 89.2 690. 4.46 التقنيات الاتصالية الحديثة سوف تغير طبيعة المحتوى وسلوك المستهلكين نحوه 

  لاستخدام   الاستهلاكيتكنولوجيا الواقع المعزز سوف يكون لها تأثير في تغير السلوك  

 وسائل البث الإعلامي الرقمي او التقليدي خلال العشر سنوات القادمة 
4.40 .730 88.0 

السلوك   تغير  في  تأثير  لها  الرقمية  التطبيقات  في  المباشر  البث  تقنية  الاستهلاكي ان 

 بتناقص استخدام وسائل البث التقليدي 
4.28 .691 85.6 
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لما   وذل   العمل الإعلامي،  فيما يخص  من مزايا السرعة   توفره التى من شأنها تحقيق الافادة 

سوف الفائقة والجودة والقدرة على استخدامها في كافة الظروف، كما أكدت عينة الدراسة بأنه"  

سنوات   العشر  خلال  عليها  الإقبال  ويزيد  الاتصالية  العملية  في  التكنولوجيا  مساهمة  تزداد 

نسبي  القادمة بوزن  الهائلة  91.4"   التقدم  معدلات  الى  ذل   ويرجع  مجال   التي،  في  تحدث 

الاصطناعي   والتيالاتصالات   الذكاء  تقنيات  توجد  فحالياً  التطور،  عن  يومياً  تتوق   لا 

لم تكن متاحة خلال الاعوام القليلة الماضية، لذل     والتيوالميتافيرس وتكنولوجيا البث المباشر  

 يتوقع الخبراء بأنه سوف يزداد مساهمة تل  التكنولوجيا في العملية الإعلامية.

التقنيات الاتصالية الحديثة سوف تغير  وترى عينة الخبراء والنخبة الإعلامية بأن "  

حيث يرى بعض الخبراء أن   89.2بوزن نسبي    طبيعة المحتوى وسلوك المستهلكين نحوه"

الرقمية  الجا ر في مجال الاتصالات والتكنولوجيا  بالتقدم  المحتوى الإعلامي نفسة سوف يتأثر 

أكدت أن العمل الاعلامي سوف    التي  (Wang, 2022)الحادثة فيه، وهو ما يثبت نتائج دراسة  

يمكن   التي  والخدمات  نوعية  ازياد  خلال  من  الرقمية  التكنولوجيا  تل   بفضل  ويتسع  يتطور 

الاصطناعي   الذكاء  استخدام  بينها  من  الاعلامي،  المجال  في  منها   Artificialالاستفادة 

Intelligence حتوى المعلوماتي والمعرفي بشكل سريع وبصورة دقيقة. في صناعة ونشر الم 

تكنولوجيا  كما ترى عينة الخبراء من المتخصصين والمهنيين في مجال الإعلام أن "

السلوك   تغير  في  تأثير  لها  يكون  سوف  المعزز  البث    لاستخدام  الاستهلاكيالواقع  وسائل 

القادمة"   سنوات  العشر  خلال  التقليدي  او  الرقمي  نسبي  الإعلامي  يؤكد  88بوزن  ما  وهو   ،

أهمية دور تكنولوجيا الواقع المعزز في تغيير انماط استخدام الوسائل الاعلامية وهو ما يؤكد 

أوضحت أنه من المحتمل أن يكون يتزايد   التي (Muhammet Damas, 2021)دراسة  نتائج 

للوسائل  الجمهور  استخدام  بالتأثير على شكل  يقوم  الذى  المعزز  بالميتافيرس والواقع  الاهتمام 

 الإعلامية بما يتوافق مع التقدم التكنولوجي في هذا المجال. 

ن تقنية البث المباشر في التطبيقات الرقمية لها تأثير في تغير السلوك  وترى العينة "أ 

التقليدي البث  وسائل  استخدام  بتناقص  نسبي  الاستهلاكي  بوزن  بعض   85.6"  أشارت  وقد 

والمباشر  الحي  البث  خدمة  تفعيل  في  نجحت  الاعلامية  المؤسسات  من  كثيرًا  أن  الدراسات 

  (Pahore, 2021)  للمعلومات والأخبار إلى الجمهور مما جعله تتميز عن غيرها من الوسائل

ضرورة  الاعلامية  المنصات  قبل  من  المباشر  البث  خدمة  استخدام  نحو  الاتجاه  أصبح  لهذا 

تل    يفضل  أصبح  الذى  نفسه  المتلقي  الجمهور  وطبيعة  وسرعتها  الأحداث  طبيعة  تفرضها 

 . (Rusu, 2022)الأشكال عن غيرها، مما يسهم في زيادة نسبة متابعتها من قبل الجمهور 

تأثير التقنيات  (: المقياس العام نحو اراء المتخصصين والخبراء فيما يخص 4جدول رقم )

 الحديثة على سلوكيات المستهلكين للمحتوى الإعلامي خلال العشر سنوات القادمة

تأثير التقنيات الحديثة على سلوكيات المستهلكين المقياس العام نحو اراء المتخصصين فيما يخص 

 للمحتوى الإعلامي 
 % ك

 4 5 متوسط 

 96 120 مرتفع

 100 125 الإجمالي 
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يخص   فيما  والخبراء  المتخصصين  اراء  نحو  العام  المقياس  بيانات  تأثير  وتشير 

القادمة العشر سنوات  للمحتوى الإعلامي خلال  المستهلكين  الحديثة على سلوكيات   التقنيات 

% للمتوسط ، وهو ما يثبت مدى  4% مقابل  96الى أن مستوى المقياس المرتفع جاء بنسبة  

التقنيات  بدور  يتعلق  فيما  والمتخصصين  الخبراء  من  العينة  بأراء  الخاصة  المقياس  صدق 

 للمحتوى الإعلامي. واستخداماتهم الحديثة في التأثير على سلوك الجمهور 

 -المحور الثالث: التقنيات الحديثة وتأثيرها على مستقبل المؤسسات الإعلامية السعودية الخاصة:

(: اتجاه الخبراء والمتخصصين نحو العناصر المؤثرة على مستقبل  5جدول رقم )

 ( 2020-2030المؤسسات الإعلامية الخاصة في السعودية خلال العقد القادم )

( رقم  الجدول  خلال  من  مستقبل  5يتضح  على  المؤثرة  بالعناصر  والمتعلق   )

في   الخاصة  الإعلامية  )  السعوديةالمؤسسات  القادم  العقد  عينة   (2020-2030خلال  أن 

الدراسة من النخبة الإعلامية من الخبراء والمتخصصين والاعلاميين ترى أن من اهم تل  

  " هو  الإذاعي العناصر  البث  في  الرقمية  التقنيات  استخدام  في  المستمر   التوسع 

YouTube الرقمي الإذاعي  نسبي  Podcasts والبث  بوزن  معظم  ،  88.6"  اثبتت  حيث 

الدراسات أن استمرار التوسع المستمر في استخدام التقنيات الرقمية يزيد من فاعلية الوسائل 

نفسها  الوسيلة  قدره  زيادة  بجانب  الجمهور  من  المتابعة  معدلات  زيادة  خلال  من  نفسها 

 العبارة 

 

المتوس

 ط 

الانحرا 

ف 

المعيار 

 ي

الوزن  

 النسبي 

والإذاعي المرئي  البث  في  الرقمية  التقنيات  استخدام  في  المستمر   التوسع 

YouTube والبث الإذاعي الرقمي Podcasts 
4.43 .699 88.6 

 86.4 819. 4.32 تسهم التقنيات الحديثة في عملية النشر والتوزيع بشكل إيجابي 

العملية الانتاجية في وسائل تعتبر عملية الانتاج في الوسائل الرقمية اقل تكلفة من 

 البث والإذاعات التقليدية 
4.25 .877 85.0 

كالإذاعات   التقليدية  الإعلامية  المؤسسات  إلى   والأستوديوهاتتستلزم  الصوتية 

 موارد بشرية مرتفعة التكلفة 
4.25 .800 85.0 

التطورات  لمواكبة  الخاصة  الإعلامية  المؤسسات  على  تفرض  تحديات  توجد 

 التقنية مثل وجود تطبيقات تصوير وانتاج محتوى حديثة منخفضة التكلفة 
4.16 .865 83.2 

كالإذاعات   التقليدية  الإعلامية  إلى   والأستوديوهاتالمؤسسات  تحتاج  الصوتية 

 ً  موارد تقنية مكلفة ماديا
4.13 .889 82.6 

الحديثة للتواصل الصوتي في الهوات  الذكية   البودكاست   )مثلتعتبر التطبيقات 

المستخدمين بشكل  بين  واليوتيوب وتويتروالكلوب هاوس( في طريقها للانتشار 

 .عالي

4.07 .872 81.4 

والبث المباشر إلى موارد تقنية   تتطلب المؤسسات الإعلامية الرقمية كالبودكاست

 ً  منخفضة التكالي  ماديا
3.93 

1.05

6 
78.6 

موارد  إلى  المباشر  والبث  كالبودكاست  الرقمية  الإعلامية  المؤسسات  تتطلب 

 ً  بشرية منخفضة التكالي  ماديا
3.86 

1.06

5 
77.2 

الحديثة للتواصل الصوتي في الهوات  الذكية   البودكاست   )مثلتعتبر التطبيقات 

 .والكلوب هاوس( مهدد رئيسي للمؤسسات الإعلامية التقليدية الخاصة
3.82 

1.06

5 
76.4 
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( أن استمرار 2017لملاحقة التطورات الحادثة في هذا المجال، وقد أثبتت دراسة )محمود،  

مستوى استخدام التليفزيون للتقنيات الحديثة جاء بدرجة مرتفعة وهو ما أثر بدورة على زيادة  

اثبتت    متابعي كذل   كبير،  بشكل  )الجندي،  التليفزيون  الوسائل 2020دراسة  دور  أهمية   )

التكنولوجية في تطوير الخدمات الإعلامية في الوسائل المحلية مما يجعلها قادرة على منافسة 

التكنولوجيا من تطبيقات   تنتجهوذل  من خلال الاستفادة بكل ما    الوسائل الإعلامية الأخرى 

 متطورة. 

 " أنه  النخبة  ترى  بشكل  كما  والتوزيع  النشر  عملية  في  الحديثة  التقنيات  تسهم 

الحديثة على استحداث طرق مختلفة لنشر   86.4" بوزن نسبي  إيجابي التقنيات  تعمل  حيث 

المواد الإعلامية وتوزيعها بشكل جيد ومن أمثلتها النشر المباشر أو ما يعرف بالبث المباشر 

على   .Lucena, Aالحي للأحداث من خلال التقنيات الحديثة والمتطورة، وقد أكدت دراسة  

أهمية تطوير طرق النشر والبث الاذاعي من خلال البث الحي والمباشر من مواقع الأحداث 

مما يدفع الجمهور إلى متابعة ذل  الحدث، إضافة إلى استخدام الهاشتاج في الوصول السريع 

 .(Lucena, 2022) إلى جميع الأخبار المتعلقة بذل  الحدث

تعتبر عملية الانتاج في الوسائل الرقمية  أيضا ترى عينة الدراسة من الخبراء أنه "

التقليدية  والإذاعات  البث  وسائل  في  الانتاجية  العملية  من  تكلفة  أن اقل  ترى  كما   "

الصوتية تستلزم موارد بشرية   والأستوديوهات المؤسسات الإعلامية التقليدية كالإذاعات  "

التكلفة  نسبي  مرتفعة  بوزن   "85  " انه  ترى  كما  المؤسسات ،  على  تفرض  تحديات  توجد 

محتوى  وانتاج  تصوير  تطبيقات  وجود  مثل  التقنية  التطورات  لمواكبة  الخاصة  الإعلامية 

تحتاجها   التي، ويرجع ذل  الى انخفاض التكلفة  83.2" بوزن نسبي  حديثة منخفضة التكلفة

الوسائل الرقمية مقارنة بالوسائل التقليدية ويرجع ذل  الى طبيعة هذه الوسائل واتاحتها لعدد  

( على 2022من الخدمات بمقابل اقل من الوسائل الأخرى، وقد أكدت دراسة )عبد الرحمن،  

التي  المالية  التكلفة  من  كبير  قدر  توفير  على  ستعمل  الميتافيرس  مثل  الحديثة  التقنيات  أن 

تحتاجها المؤسسات الاعلامية لإعداد تقارير وقصص صحفية قوية, خاصة للموضوعات و 

الأحداث الصعبة مثل الأحداث الرياضية, وأخبار الحروب, والكوارث, والأزمات السياسية  

 نظراً لقدرتها على تنفيذ ذل  بتكلفة وجهد ووقت أقل. 

 " ترى  كالإذاعات  كذل   التقليدية  الإعلامية  الصوتية    والأستوديوهاتالمؤسسات 

مادياً" مكلفة  تقنية  موارد  إلى  نسبي    تحتاج  تل  82.6بوزن  يجبر  سوف  ما  وهو   ،

 المؤسسات الى الاستعانة بالتقنيات الحديثة لتقليل التكالي  المطلوبة لذل . 

تعتبر التطبيقات الحديثة للتواصل الصوتي في الهواتف الذكية  كذل  ترى النخبة "

عالي" بشكل  المستخدمين  بين  للانتشار  طريقها  في  هاوس(  والكلوب  البودكاست   )مثل 

نسبي   تكلفتها    81.4بوزن  بفضل  وطرق   القليلةوهذا  المستخدمين  ظروف  مع  وتناسبها 

انها   العينة  افراد  بعض  اشار  وقد  أكثر متابعتهم،  وستنتشر  منذ سنوات،  بالفعل  منتشرة  هي 

مستقبلا لأنها تتفوق في نقطة مهمة وهي إمكانية التنقل و الاستماع إلى الوسائل الرقمية أثناء 

القيام بمهمة أخرى مثل قيادة السيارة، ممارسة الرياضة، المشي، القيام بأعمال المنزل على 
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أو المواقع الأخرى التي تتطلب التفرغ   الاجتماعيعكس بقية الأشكال مثل مواقع التواصل  

 لتصفحها. 

تتطلب المؤسسات الإعلامية الرقمية كالبودكاست والبث المباشر إلى  وترى أيضاً "

وهو ما يؤكد انها ستنتشر بشكل   78.6بوزن نسبي    موارد تقنية منخفضة التكاليف مادياً"

في  عالية  تكلفة  تتطلب  لا  التى  الانواع  الى  المستهلكين  يسعى  حيث  الجمهور  بين  كبير 

 في الاستخدام بالنسبة لهم.  أسهلمتابعتها وتكون 

تتطلب المؤسسات الإعلامية الرقمية كالبودكاست والبث المباشر إلى موارد  كما "

، وهو ما يثبت انها تطبيقات رقمية جيدة  77.2بوزن نسبي    بشرية منخفضة التكاليف مادياً"

مناسبتها  على  ذل   يدل  مرتفعة  بشرية  او  مالية  تكلفة  الى  تحتاج  لا  الوسيلة  كانت  فكلما 

 للجمهور مما يزيد من اقبالهم على استخدامها.

تعتبر التطبيقات الحديثة للتواصل الصوتي في الهواتف الذكية )مثل البودكاست  و"

"، بوزن واليوتيوب والكلوب هاوس( مهدد رئيسي للمؤسسات الإعلامية التقليدية الخاصة 

حيث اشار بعض افراد العينة الى أن البودكاست هو تطور نوعي للراديو، بينما   76.4نسبي  

صفحاته الأخيرة في تاريخه، حيث تراجع التركيز والاهتمام به، لكن انتشار البودكاست يخط  

الأداء  فأصحاب  الحديث(،  )الراديو  إلى  الاستماع  يحبون  الكثيرين  سيجعل  الطريقة  بهذه 

الصوتي الرائع سيجدون منصة يطلقون عليها إبداعاتهم، حيث يقولون الخواطر الرقيقة مع 

 مستمعي، وبالتالى سيؤثر ذل  على  خلفية موسيقية مثيرة للمشاعر، وسيستمع إليهم الكثيرون

 الراديو حول العالم. 

(: مقياس اتجاه الخبراء والمتخصصين نحو العناصر المؤثرة على مستقبل  6جدول رقم )

 ( 2020-2030المؤسسات الإعلامية الخاصة في السعودية خلال العقد القادم )

والمتخصصين نحو العناصر المؤثرة على مستقبل المؤسسات الإعلامية  اتجاه الخبراء مقياس 

 ( 2020-2030الخاصة في السعودية خلال العقد القادم )
 % ك

 19.2 24 متوسط 

 80.8 101 مرتفع

 100 125 الإجمالي 

اتجاه الخبراء والمتخصصين نحو العناصر المؤثرة على  وكذل  تشير بيانات مقياس  

)مستقبل   القادم  العقد  خلال  السعودية  في  الخاصة  الإعلامية  أن   (2020-2030المؤسسات 

بنسبة   جاء  المرتفع  المقياس  مقابل  80.8مستوى  ما %19.2  وهو  المتوسط،  للمستوى   %

وذل   السعودية  الإعلامية  المؤسسات  في  الحديثة  التقنيات  استخدام  على  العمل  اهمية  يؤكد 

المميزات   من  العمل   التيللاستفادة  في  أهميتها  على  الباحث  يؤكد  لذا  الوسائل  تل   تقدمها 

الاصطناعي الإعلامي   الذكاء  تطبيقات  مثل  الحديثة  للتقنيات  الإيجابية  التأثيرات  اهم  فمن 

على  وتعمل  للصحفيين،  راحة  أكثر  عمل  بيئة  توفر  أنها  على  الأخبار  في غرف  وتوظيفها 

 ( 2020)موسى،   تغير أدوارهم وتفرغهم للمهام الإبداعية
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   :الحديثة في المملكة العربية السعودية  الإعلامية واقع التقنيات ثانياً: 

تقنية   قطاع  والمعلوماتشهد  السنوات    الاتصالات  خلال  ملحوظاً  تطوراً  السعودي 

التأثير  من عوامل  عاملاً  وكان  متسارع  بشكل  نمت  التي  القطاعات  من  يعتبر  إذ  الماضية، 

على   )هيئة الإيجابي  السعودية  الدولة  في  التنمية  لقطاع  ورافداً  الاقتصادي  القطاع  عوائد 

 (. 17: 2019الاتصالات وتقنية المعلومات،  

المحور  في   للتقنيات    انالباحثيستعرض  هذا  السعودي  المجتمع  استخدامات  واقع 

السعودي البث  لاقتصاديات  المتوافرة  الفرص  لمعرفة  تمهيدي  كمدخل  ظل   الحديثة،  في 

الحديثة التقنيات  تكنولوجيا  على  الحاصلة  التركيز،  التطورات  خلال  من   من  عدد  على 

معدل انتشار الإنترنت نسبة إلى عدد السكان، وحصة المتصفحات من المؤشرات تتمثل با:  

، ومتوسط الوقت اليومي لدخول الإنترنت، والأجهزة المستخدمة للوصول اليومي  الاستخدام 

 . إلى الإنترنت

من  وقبل   فإن ه  السعودية،  العربية  المملكة  في  الحديثة  التقنيات  واقع  استعراض 

استخدامات  خلال  من  عالمياً  الإلكترونية  التجارة  سوق  نشاط  إلى  الإشارة  بمكان  الأهمية 

( بين  ما  أعمارهم  تتراوح  للذين  الن حو 64  -  16الانترنت  على  ذل   بيان  ويمكن  عاماً،   )

 التالي:

للذين تتراوح   2021التجارة الإلكترونية لمستخدمي الإنترنت حول العالم :  (7الجدول رقم )

 ( 64- 16أعمارهم )

 النسبة  نوع النشاط التجاري الإلكتروني عبر الإنترنت الرقم 

 % 81.5 البحث عن منتج أو خدمة للشراء  1

 % 90.4 زيارة موقع أو متجر بيع بالتجزئة  2

 % 69.4 الجوال والكمبيوتر اللوحي استخدم تطبيق التسوق على   3

 % 76.8 شراء المنتجات عبر الإنترنت من أي جهاز 4

 % 55.4 شراء المنتجات عبر الإنترنت من جهاز محمول 5

 % 74.7 متوسط النشاط التجاري الإلكتروني 

المصدر: من إعداد الباحثان بالاستناد إلى بيانات شركة إيكوميرس  

ecommerceDB  وتقرير شبكة سي إن إن بي  2023لعامCNNB 

( الجدول  بيانات  لعام  7تشير  العالم  حول  الإلكترونية  التجارة  واقع  إلى   )2021  ،

خدمة للشراء" حيث تظهر أن  أعلى نشاط تجاري عبر الإنترنت كان لا: "البحث عن منتج أو  

   (.%  81.5بنسبة بلغت )
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 انتشار الإنترنت نسبة إلى عدد السكان معدل -

 2022-2020 الإنترنت في المجتمع السعودي انتشار:  (8الجدول رقم )

 2022 2021 2020 الوصف  الرقم 

 35.59 35.08 34.54 مليون  /عدد سكان المملكة 1

 34.84 33.58 32.23 مليون /عدد مستخدمي الإنترنت 2

 % 97.9 % 95.7 % 93.3 %  معدل انتشار الإنترنت 3

 % 95.6 متوسط معدل الانتشار 

 %4.9 نسبة النمّو الكلية 

الإنترنت نسبة إلى عدد سكان المملكة   انتشارإلى معدل    تشير بيانات الجدول السابق

(، ومن خلال البيانات السابقة يت ضح أن 2022-2020العربية السعودية خلال فترة المقارنة )

العام   في  الانتشار  )  2022معدل  العام  97.9بلغت  في  كانت  أن ها  حين  في   )%2021 

العام  95.7) في  وأما   )%2020  ( كانت  )93.3فقد  بلغت  كلي ة  نمو  وبنسبة  %(؛  %4.9(، 

كيبيوس   تحليل  زادوا    (kepios, 2022)وبحسب  السعودية  في  الإنترنت  مستخدمي  فإن  

ولا   %(.1.5( وبنسبة زيادة بلغت )2022،  2021( آلاف شخص بين عامي )505بمقدار )

إغفال   وتأثيرتهايمكن  الانترنت وتطبيقاته   بروز جائحة كورونا  استخدام  في زيادة معدلات 

 المتعددة منها التجاري والاقتصادي والإعلامي والتعليمي. 

استخدامات    انالباحثويرى   وأهمية  واقع  حول  بالدراسة  جديرة  النسب  هذه  أن  

انتشار الإنترنت،   تقدم مؤشرات على معدل  السعودي، فهي  المجتمع  الحديثة داخل  التقنيات 

وتعتبر   .في استخدام هذه التقنيات  ومتوسط معدل الانتشار، وكذل  نسبة الن مو الكلية الحاصلة

     في المملكة العربية السعودية في مستويات متقدمة وإيجابية

بسبب    على أن ها ناتجة  الباحث وهذه النسب التي أخذت طابع النمو المتزايد يفسرها  

دعم الحكومة السعودية للبنية التحتية الرقمية فقد عملت الحكومة على استثمارات كبيرة في 

( إنفاق  تم   حيث  الخاص،  السعودي  القطاع  يشاركها  المجال  أمريكي(   15هذا  دولار  مليار 

، وهي من أوائل الدول 2017على البنية التحتية لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات منذ عام  

 . (PWC, 2022) التجارية  5Gالتي قدمت خدمات 

 الأجهزة المستخدمة للوصول إلى الإنترنت -

 2022-2020الأجهزة المستخدمة للوصول إلى الإنترنت :  (9الجدول رقم )

 نوع الجهاز  الرقم 
 السنة/ نسبة الوصول 

2020 2021 2022 

 % Mobile Phone 61.4 % 52.9 % 71.9الهات  النق ال  1

 Tablet device 1.2% 1.0% 1.2%الجهاز اللوحي  2

 % Laptop & desktop 37.2 % 46.0 % 26.8 جهاز مكتبيالكمبيوتر المحمول أو  3

 Other 0.2% 0.1% 0.2%أخرى  4

 % 100 % 100 % 100 المجموع 

 2022المصدر: هيئة الاتصالات وتقنية المعلومات السعودية 
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( رقم  الجدول  بيانات  إلى  9تشير  في (  الإنترنت  إلى  للوصول  المستخدمة  الأجهزة 

(، حيث تظهر النتائج أن  أكثر نسبة وصول 2022-2020السعودية خلال فترة المقارنة من )

%(، كما 71.9بنسبة بلغت )  الذكية  من خلال الهوات  النقالة  2022للإنترنت كانت في العام  

-2020ويلاحظ أن نسبة الوصول للإنترنت من خلال الأجهزة اللوحية خلال فترة المقارنة )

%(، في حين أن  الوصول إلى الإنترنت من 1.2( كانت ثابتة إلى حد   ما وبنسبة بلغت )2022

%( عام  46.0قد تراجعت من )  وأجهزة الكمبيوتر المكتبيخلال أجهزة الكمبيوتر المحمولة  

 (.  2022)تقرير "الإنترنت في السعودية  .م 2022 %( عام 26.8إلى ) 2021

الباحث الأجهزة    انويرى  على  السعودي  المجتمع  اعتماد  على  تدلل  النتائج  هذه  أن  

أجهزة   خاصة  استخدامها  في  زيادة  هناك  وأن   الإنترنت،  إلى  الوصول  في  الحديثة  التقنية 

الذكيةاله )وات   نسبته  بلغت  تراجع  هناك  أن   من  غم  بالر  استخدام  10،  في   الحاسوب%( 

 وأجهزة اللابتوب. 

الهوات    أجهزة  أن   على  مؤشر  أجهزة    الذكيةوهذا  من  أعلى  مواصفات  تمتل  

البرامج  مشاهدة  لأغراض  استخدامها  وسهولة  نقلها  سهولة  حيث  من  والكمبيوتر  اللابتوب 

ربما والبث  التلفزيونية   وكذل   الاجتماعي  التواصل  منصات  عبر  الفيديو  مقاطع  ومتابعة 

بالشكل  إنتاجها  حال  في  تتطلب  التي  التلفزيونية  المقاطع  بعض  إنتاج  في  الأفراد  يستخدمها 

 التقليدي إلى جهود كبيرة من حيث المصروفات من حيث الكادر ومن حيث الأدوات الملحقة.

 .الاستخدامحصة المتصفحات من   -

لدى المجتمع السعودي من   الاستخدام يستعرض هذا المؤشر حصة المتصفحات من  

 ، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2022والعام   2021خلال إجراء مقارنة ما بين عام 

 2022-2021لدى المجتمع السعودي  الاستخدامحصة المتصفحات من : (10الجدول رقم )

ً  الرقم   2022 2021 المتصفحات الأكثر استخداما

 % Chrome 81.9 % 56.9كروم  1

 % Safari 6.7% 34.5سفاري  2

 Firefox 2.7% 1.0%فاير فوكس  3

 Samsung Internet 2.9% 2.7%سامسونج إنترنت  4

 Microsoft Edge 2.4% 2.4%مايكروسوفت إيدج  5

 Opera 2.3% 0.4%أوبرا  6

 - Internet Explorer 0.4%إنترنت إكسبلورر  7

 Other 0.7% 2.1%أخرى  8

 % 100 % 100 المجموع 

 2022 السعودية المصدر: هيئة الاتصالات وتقنية المعلومات
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م لادى المجتماع ( إلى حصة المتصفحات من الاساتخدا10تشير بيانات الجدول رقم )

علاى   Chromeوتظهار هاذه النساب تفاوق المتصافح كاروم  ،  2022و  2021السعودي لعام  

 2021فااي عااام  التصاافح عليااهباااقي المتصاافحات ماان حيااث الاسااتخدام حيااث بلغاات نساابة 

%(، 56.9إلى )  2022لكن  هذه النسبة تراجعت في العام  %( وهي نسبة مرتفعة جداً،  81.9)

غم من هذا التراجع الحاد إلا  أن  متص  فح كروم يبقى في صدارة الاستخدام.وبالر 

ذل  نظراً لماا يتيحاه هاذا المتصافح مان تطبيقاات مان قبال الشاركة   انالباحثويفسر  

 والبرياد الإلكتروناي  YouTube، مثال اليوتياوب  Googleالمشغلة له وهي شاركة جوجال  

Gmail ، والخاارائطMap ،ونظااراً أيضاااً لسااهولة ، والترجمااة، وغيرهااا ماان التطبيقااات

 المتصفحات.استخدامه وبساطة تصميمه غير المعقد كما هو الحال في باقي 

ارتفعات   2022فاي العاام    Safariويلاحظ من البيانات السابقة أن  متصافح سافاري  

%( وهو ارتفاع كبير 6.7)  2021%( بعد أن  كانت في العام  34.5حصة الاستخدام فيه إلى )

يمكن أن يعزى إلى نوعية الأجهزة المستخدمة لدى المجتمع السعودي، وهو ما يعني ارتفاعااً 

والتي لا يعمل عليها سوى مثل هذا النوع   بمختل  أنواعها  Appleفي عدد مستخدمي أجهزة  

 .Apple  من المتصفحات الخاصة بالشركة الأم 

 م2022لعام   (64  -16الأسباب الرئيسية لاستخدام الإنترنت للفئة العمرية ) -

يستعرض هذا المؤشر الأسباب الرئيسية لاستخدام الإنترنت في المجتمع السعودي  

 ، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2022( للعام  64  -16للفئة العمرية )

 2022( لعام  64  -16للفئة العمرية ) الأسباب الرئيسية لاستخدام الإنترنت (: 11دول رقم ) ج 

 نسبة الاستخدام  السبب الرئيس الرقم 

 % 68.3 للتواصل مع الأصدقاء والعائلة 1

 % 63.9 البحث عن المعلومات 2

 % 59.1 مشاهدة مقاطع الفيديو والبرامج التلفزيونية والأفلام 3

 % 54.7 البحث عن أفكار جديدة ملهمة 4

 % 54.4 متابعة الأخبار والأحداث الجارية 5

 %53 البحث عن كيفية القيام بالأشياء 6

 % 49.8 التعليم والدراسة 7

 % 48.6 تمضية وقت الفراغ 8

 % 48.3 التجاريةالبحث عن العلامات  9

 % 40.4 البحوث التجارية 10

 %39 شبكات الأعمال 11

 % 37.2 الألعاب 12
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 نسبة الاستخدام  السبب الرئيس الرقم 

 % 36.8 البحث عن الأماكن والسفر 13

 % 35.1 سماع الأغاني 14

 % 34.3 تبادل الآراء 15

 % 48.2 مجموع متوسط نسبة الاستخدام 

الإنترنات الساعوديين إلاى الأساباب الرئيساية لاساتخدام  (11تشير بياناات الجادول )

، حيث يظهر أن  أعلى نسبة استخدام كانت "للتواصل ماع 2022 في( 64 - 16للفئة العمرية )

%( في حين أن  السابب الرئيساي الثااني لاساتخدام المجتماع 68.3الأصدقاء والعائلة" بنسبة )

%( تالاه السابب الرئيساي 59.1السعودي للإنترنات كاان "البحاث عان المعلوماات" بنسابة )

وأماا أقال ثلاثاة الثالث والمتمثل با "مشاهدة مقااطع الفياديو والبارامج التلفزيونياة والأفالام".  

أساباب رئيسااية لاسااتخدام الإنترناات فتمثلاات فاي: "البحااث عاان الأماااكن والساافر" و "سااماع 

 (.  2022الاحصاءات الدولي، داتا ريبوتال   ")مركز" و "تبادل الآراءالأغاني

أن  جميع هذه الأسباب هي أسباب جديرة بالدراساة نظاراً لأن هاا تقاود   انويرى الباحث

 لاساتهلاكإلى تفسايرات منطقياة حاول أهمياة توجاه الإنساان وتحولاه مان الأنمااط التقليدياة 

فيماا يتعلاق بمشااهدة مقااطع   الحديثاةإلى الأنماط المستندة علاى التقنياات  المحتوى الإعلامي  

الفيديو والبرامج التلفزيونية والأفلام، وهاذا المؤشار يادعم الدراساة الحالياة فاي التأكياد علاى 

 .  التقليدي والحديثجوهر القضية المدروسة وهو اقتصاديات الإعلام البث  

 الإنترنت لدخولمتوسط الوقت اليومي   -

يستعرض هذا المؤشر متوسط الوقت اليومي لدخول الإنترنت في المجتمع السعودي  

 ( وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2022-2019)للأعوام من 

 2022-2019متوسط الوقت اليومي لدخول الإنترنت  : (12الجدول رقم )

 متوسط الوقت اليومي  السنة 

 دقائق  5ساعات و  8 2022

 دقيقة 45ساعات و  7 2021

 دقيقة 46ساعات و  7 2020

 دقيقة 44ساعات و  6 2019

 دقيقة 35و  7 متوسط عدد الساعات 

( إلاى متوساط الوقات الياومي لادخول الإنترنات فاي 12تشير بيانات الجادول رقام )

( عاماً، ويظهر من البيانات السابقة 64  -16المجتمع السعودي ممن تتراوح أعمارهم ما بين )

دقاائق( بزياادة قادرها  5وسااعات  8بلاغ )  2022في العام    على الانترنت  أن متوسط الدخول

ا كانت عليه في العام    21وساعة  1)  (2020)بنكاسم،    2019دقيقة( عم 
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أن  هذا الارتفاع قد يعزى إلى تأثيرات جائحاة كوروناا التاي عاززت   انالباحثويرى  

مان اساتخدامات الإنترنات فاي العاالم ومان ضامنها المملكاة العربياة الساعودية، كماا وتشااير 

 35وسااعات  7البيانات السابقة إلى أن  متوساط عادد السااعات خالال فتارة المقارناة بلغات )

 دقيقة(.

 المتنقل والثابت  بالإنترنتسرعة الاتصال   -

المجتمع  في  والثابت  المتنقل  بالإنترنت  الاتصال  سرعات  المؤشر  هذا  يستعرض 

 (، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2022، 2021السعودي للعامين )

 2022-2019سرعة الاتصال بالإنترنت المتنقل والثابت : (13الجدول رقم )

 الرقم 
نوع 

 الاتصال 

2019 2020 2021 2022 

متوسط السرعة  

MBPS 

متوسط السرعة  

MBPS 

متوسط السرعة  

MBPS 

متوسط السرعة  

MBPS 

نسبة 

 النمو 

1 
اتصال  

 محمول 
45.4 55.71 61.33 91.06 48.5 % 

2 
اتصال  

 ثابت
44.1 67.85 62.97 80.39 27.7 % 

( رقم  الجدول  بيانات  إلى  13تشير  لاتص(  التنزيل  الإنترنت  متوسط سرعات  الات 

والثابتة بالإنترنت  ،  المتنقلة  الاتصال  سرعة  متوسط  أن   البيانات  تظهر   للاتصالحيث 

ميغابايت في الثانية( في حين أن ها كانت مع   91.06إلى )  2022المحمول، وصلت مع بداية  

ميغابايت في الثانية(   29.73ميغابايت في الثانية( بزيادة قدرها )  61.33)   2021نهاية العام  

بلغت   2022%(. وأن  متوسط سرعة الاتصال الثابت بالإنترنت في العام  48.5وبنسبة نمو ) 

(80.39  ( قدرها  بزيادة  الثانية(  في  في  17.42ميغابايت  نمو   ميغابايت  وبنسبة  الثانية( 

عن  27.7) الوطنية الاتصالات    السابق)هيئةالعام  %(  واللجنة  المعلومات/  وتقنية  والفضاء 

 للتحول الرقمي(. 

عام    العربية  المملكة  وصلت  سرعة    2020وقد  في  عالمياً  العاشرة  المرتبة  إلى 

إلى   المتنقل  الإنترنت  متوسط سرعة  تمكنت من رفع  في   55.71الانترنت، حيث  ميغابايت 

قياس سرعات  في  المختص  العالمي  تست«  موقع »سبيد  نشره  تقرير  بحسب  وذل   الثانية، 

سرعة  بأسرع  تتمتع  التي  الدول  قائمة  راس  على  السعودية  جاءت  كما  المتنقل،  الإنترنت 

ميغابايت في   144.5(، بسرعة تنزيل بلغت  5Gتنزيل في العالم على شبكة الجيل الخامس )

ميغابايت في الثانية، ومن ثم كوريا الجنوبية في   90.4الثانية، تلتها كندا، بسرعة تنزيل تبلغ  

تبلغ   تنزيل  بسرعة  الثالث،  نشرته شرك   75.6المركز  تقرير  بحسب  الثانية،  في  ة ميغابايت 

 (. CNN, Open Signal. 2020" )تحليلات المحمول »أوبن سيغنال

على مدى التطور الحاصل في سرعات الإنترنت   أن  هذا مؤشر قوي  انالباحثويرى 

في المملكة العربية السعودية، وأن  هذا يزيد بالضرورة من فرصة الحصول على بث رقمي 

رأسها   وعلى  المتعددة  الوسائط  يدعم  للبث   مقاطعفائق  تستخدم  التي  أو  الممنتجة  الفيديو 

 المباشر. 
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 السعودية المملكة العربية  واقع اقتصاديات البث التقليدي والرقمي في  .1

لا الحصر  وباء كورونا، وعلى سبيل المثال    بسبباشتراكات الفيديو    تعالمياً تزايد 

المملك البث في  ارتفعت الاشتراكات في خدمات  )  ةفقد  إلى  ( مليون اشتراك في 31المتحدة 

، وقد قضى الناس ما يقرب من 2019مليون اشتراك في العام    20بعد أن كانت    2020العام  

من  العديد  على  ينطبق  الاتجاه  وهذا  الاشتراكات،  بث  خدمات  مشاهدة  في  الوقت  ضع  

 %( 42)الإيرادات الرقمية  وقد شك لت  .  (Szalai, 2021)  في مختل  أنحاء العالم   الأسواق 

حتى من إجمالي إيرادات وسائل الترفيه والإعلام في منطقة الشرق الأوسط وشمال أفريقيا  

بعد أن كانت )2020عام   العام  37،  النمو حتى 2019%( في  المتوقع أن يسير هذا  ، ومن 

 . (PWC, 2022) 2024%( بحلول عام  46يصل إلى )

بنسبة   إفريقيا  وشمال  الأوسط  الشرق  منطقة  في  الإنترنت  استخدام  معدل  كان  كما 

أعلى من المتوسط في الشرق   -  خدمات الإنترنتالعالمي. تغلغل    متجاوز المتوسط  ٩٧٫٩٪

 Strategy & part of)(.  ٦٢٫٥٪العالمي )( ومن المتوسط  ٧٢الأوسط وشمال إفريقيا )٪

the Pwc network) 

الرقمي الذي تمكن من إلغاء الحواجز الزمانية   لى المميزات العامة للبثبالإضافة إ

المادية  والجغرافية   القيود  امام    والأيديولوجية وكسرت  واسعاً  المجال  في وفتحت  الحرية 

التقنيات والتعبير  الطرح   هذه  جاءت  إذ  معها،  والتفاعل  المضامين  تشارك  من  وسعت  كما 

لتضي  عدداً من السمات الايجابية أبرزها التزامنية وهي بث الحدث عند وقوعه إضافة إلى 

لوقوع الحدث وبعده من قبل جمهور المستخدمين لكن ذل  فتح المجال أمام التفاعل المزامن  

لم يجنبها لكثير من السلبيات التي تحيط بالعمل لا سيما أنها فتحت الباب واسعاً أمام توظي   

المقدمة حول الأحداث، إضافة  المعلومات  الأجندات قي ظل شح  المضامين لصالح مختل  

   (2022محمد،  )إلى الكثير من العيوب والنقائض على مستوى الشكل والمضمون. 

 السعودية مؤشر عوائد البث الرقمي في المملكة العربية  -

من   الأعوام  السعودية خلال  العربية  المملكة  في  الرقمي  البث  عوائد  المؤشر  هذا  يستعرض 

 (، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2024،  2023( مع توقعات للعامين ) 2022  –  2018)

 2024-2018 عوائد صناعة البث الرقمي للأعوام:  (14الجدول رقم )

 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 السنة 

 51.21 51.01 46.94 44.35 43.18 49.27 48.42 العائد/ مليون دولار 

 % 0.39 % 8.67 % 5.84 % 2.71 %12.36- % 1.76 - نسبة النمو السنوي

السنوية/   الزيادة

 مليون دولار 
- 0.85 -6.09 1.17 2.59 4.07 0.2 

 %5.8 معدل النمّو الكلي 

( الجدول  بيانات  من 14تظهر  السعودية  العربية  المملكة  في  الرقمي  البث  عوائد   )

صناعة: "الأفلام السينمائية، والفيديو، وإنتاج البرامج التلفزيونية، وتسجيل الصوت، وأنشطة 

( للأعوام  الموسيقى"  عام  2022-2018نشر  بحلول  توقعات  مع  بحسب 2024(  وذل    ،
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ستاتستا   موقع  العوائد  statistaإحصائيات  هذه  تصل  أن  المتوقع  من  إن ه  حيث  بحلول ، 

 . (Statista, 2022) ( مليون دولار أمريكي51.2إلى ما يقرب من ) 2024

البث   صناعة  عوائد  في  السنوي  النمو  نسبة  أن   إلى  السابقة  الإحصاءات  وتشير 

العام   في  زادت  )  2022الرقمي  عام  5.84بنسبة  عن   )%2021( وبمقدار  مليون 2.59،   )

أمريكي،   عام  دولار  في  الانخفاض  بأن  بالذكر  لتأثير 2020والجدير  كبير  بشكل  يعود  م 

كورونا على صناعة   العام    .والإعلام   الترفيهجائحة  في  الزيادة  هذه  أن تصل  المتوقع  ومن 

 ( مليون دولار أمريكي، وهو مؤشر واضح على زيادة العوائد من صناعة4.07إلى )  2023

عبر  يةالترفيه هذه    والإعلام  أهمية  يعني  مما  السعودية،  العربية  المملكة  في  الرقمي  البث 

   الصناعة على الاقتصاد الوطني السعودي. 

لتكون دون    انالباحثويرى   ما كانت  العوائد  الجديدة وتطوير  أن  هذه  التقنيات  تبني 

ومنها   الاتصالية  التحتية  العربية البنى  المملكة  وف رتها  التي  الخامس  الجيل  تقنية  وجود 

السعودية، وهي تقنية أحدثت ثورة تعدت عالم الاتصالات وتقنية المعلومات نظراً لما تتميز 

به من سرعة اتصال عالية جداً، وزمن استجابة قصير جداً وموثوقية اتصال عالية ومقدرتها 

مما   البعض  بعضها  مع  الأجهزة  من  كبير  عدد  ربط  لزيادة على  على   سيؤدي  الطلب 

ً اشتراكات   وخدمات البث التلفزيوني في المملكة العربية السعودية    مشاهدة الأفلام إلكترونيا

المعلومات،   وتقنية  الاتصالات  الرقمي،    (. 2022)هيئة  الاقتصاد  عن  للحديث  يدفعنا  وهذا 

تلعب  والتي  السحابية  الحوسبة  خلال  من  الجانب  هذا  على  "المملكة"  حكومة  عملت  حيث 

تسيير  في  تساهم  المجال  هذا  في  فالمنافسة  الجديد  الرقمي  الاقتصاد  بناء  في  محورياً  دوراً 

مما س التنظيمية  أفضل وف  اللوائح  رقمية  منظومة  إيجاد  على  ويساعد  الابتكار  على  يشجع 

التوجه  هذا  وتيرة  من  كورنا  جائحة  عت  سر  وقد  المستفيدين،  والشركات  الشركاء  لصالح 

 (.2022 الرقمي واستخدام البيانات )هيئة الاتصالات وتقنية المعلومات، التحولالعالمي نحو  

 إيرادات الصناعة من الطباعة واستنساخ الوسائط المسجلة  -

المسجلة  الوسائط  واستنساخ  الطباعة  من  الصناعة  إيرادات  المؤشر  هذا  يستعرض 

( من  الأعوام  خلال  السعودية  العربية  المملكة  للعامين 2022  –  2018في  توقعات  مع   )

 (، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2024،  2023)

 2024-2018إيرادات الوسائط المسجلة :  (15الجدول رقم )

 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 السنة 

العائد/ مليون  

 دولار 
2.165.96 2.190.5 1.939.07 1.983.18 2.085.89 2.248.45 2.256.49 

نسبة النمو  

 السنوي
- 1.1% -11.5 % 2.3% 5.2% 7.8% 0.4% 

الزيادة السنوية/  

 مليون دولار 
 24.54 -251.43 44.11 102.71 162.56 8.04 

 %4.2 معدل النمّو الكلي 

  Statistaالجدول من إعداد الباحث بالاعتماد على إحصائيات موقع ستاتستا
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إيرادات الوسائط المسجلة في السعودية خلال الفترة  ( إلى  15تشير بيانات الجدول )

( من  م2022-2018الممتدة  )   توقعع  (  عام  و 2024،  2023لإيرادات  هذه  (،  توضح 

كانالإحصائية   المسجلة  الوسائط  عوائد  العام    تأن   دولار 2.165.96)  2018في  مليون   )

العام    لتنخفضأمريكي   المتوقع أن ( أل  دولار أمريكي؛  182.78)بمقدار    2021في  ومن 

 مليون دولار أمريكي.(  2.256.49)ما يقرب    2024عوائد الوسائط المسجلة في عام  تصل  

عامي   بين  ما  السنوية  النمو  نسبة  في  انخفاضاً  السابقة  البيانات  خلال  من   2019يلاحظ 

)  2020و بلغت  الباحث11.5-حيث  ويقرن  التي   ان%(،  كورونا  جائحة  بظهور  النتيجة  هذه 

عط لت الكثير من المشاريع وأوقفت العديد من البرامج نظراً لسياسات التباعد الاجتماعي وما 

والإعلام بالمملكة العربية   الترفيهبقطاعات    الفعاليات المرتبطة  رافقها من حظر على جميع

 . السعودية

 : الخاصة الإذاعات السعوديةإيرادات  مؤشر  -

إيرادات   المؤشر  هذا  السعوديةيستعرض  العام    الخاصة  الإذاعات  ،  2021خلال 

 وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 

 2021  الإذاعات السعوديةإيرادات :  (16الجدول رقم )

 الإيراد/ مليون دولار  الإذاعات 

 614586.20 إم بي سي أف أم

 817370.71 بانوراما أف أم 

 802179.66 مكس أف أم 

 585096.23 روتانا أف أم 

 558634.50 يو أف أم أف أم

 493460.53 ألف ألف أف أم 

 645221.305 متوسط إيرادات الإذاعات السعودية 

( الجدول  بيانات  إيرادات  16تشير  إلى  السعودية(  ،  2021لعام    الخاصة  الإذاعات 

( سي"  بي  "إم  إيرادات  بلغت  مليون  614.58حيث  إذاعة (  إيرادات  بلغت  بينما  دولار، 

 ( مليون دولار،  817.37"بانوراما"   )( دولار، في حين  585.09وإذاعة "روتانا"  مليون   )

)استراتيجي آند،    ( مليون دولار.645.22بلغ متوسط مجموع إيرادات الإذاعات السعودية )

2020  .) 

 حصة الطلب في السوق السعودي على منصات الدراما  -

المؤشر   هذا  الدراما  يستعرض  منصات  على  السعودي  السوق  في  الطلب  حصة 

وفيما يلي ،  2021لغاية    2019الربع الثاني من  في المملكة العربية السعودية خلال    الرئيسية

 عرضاً لهذه النتائج: 
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 2022 -2019(: منصات الدراما الأكثر طلباً للربع الثاني من 17الجدول رقم )

 المنصة الرئيسية  الرقم 

2019 2020 2021 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب

نسبة 

 الطلب 

نسبة  الترتيب

 الطلب 
 الترتيب

1 Shahid 2 %2.6 1 % 70.0 - - شاهد 

2 Show time   3 %3.1 - - شو تايم - - 

 Netflix 65.2 % 1 54.5 % 2 40.2 % 1نتفلكس  3

4 
 Amazon primeأمازون 

video 
12.6 % 3 

12.5 %  
13.6 % 3 

 Apple TV+ - -   10.1 % 4آبل تي في  5

 Disney - -   14.5 % 2ديزني  6

 7 %5.9   5 %2.7 أخرى 7

 - % 100   - % 100 المجموع 

 parrotباروت و  Statista بالاستناد على إحصاءات ستاتستا  الباحثالجدول من إعداد  

analytics  (2021 ) 

 ( الجدول  بيانات  إلى  17تشير  الطلب  (  الأصلية  حصة  المنصات  للمسلسلات  على 

حيث تظهر   2021ولعام    2019للربع الثاني من العام  الدرامية في المملكة العربية السعودية  

غم  كانت    "Netflix"النتائج إلى أن  منصة   المنصة الأكثر طلباً في سنوات المقارنة على الر 

، وقد يعود 2021%( عام  40.2إلى )   2019( عام  %65.2من انخفاض نسبة الطلب من )

مثل شاهد في المنطقة العربية ومنصة ديزني بلس سبب الانخفاض لظهور منصات منافسة  

 . وابل تي في وغيرها من المنصات الرقمية

بينما جاءت  %(  70.0بنسبة بلغت )   2020عام    لأولىفي المرتبة ا   "شاهد  وقد جاءت منصة  

في حين أن  المرتبة الثالثة كانت لمنصة  %(،  54.5بنسبة بلغت )" في المرتبة الثانية  منصة "نيتفلكس

 %(  10.1بنسبة بلغت )   "+Apple TV"تلتها منصة   %( 3.1بلغت )   بنسبة "شو تايم "

غم من ذل  يلاحظ من خلال النتائج السابقة إلى أن  هناك طلباً كبيراً على   وعلى الر 

الرقمية   الباحثالمنصات  يفسره  ما  وهو  السعودية  العربية  المملكة  في  توجه   انالدرامية  إلى 

المنصات في متابعة المسلسلات والأفلام وإلى أهمية ودور  السعوديين إلى استخدامات هذه 

 هذه المنصات في زيادة عوائد البث الرقمي.

 حصة الطلب في السوق السعودي على المسلسلات الرقمية  -

في المملكة   حصة الطلب في السوق السعودي على المسلسلات الرقمية يستعرض هذا المؤشر  

 ، وفيما يلي عرضاً لهذه النتائج: 2023  -2019الزمنية الفترة  خلال العربية السعودية 

 2020 -2019للفترة الزمنية نوع المسلسلات الأكثر طلباً :  (18الجدول رقم )

 التصنيف  الرقم 

2019 2020 2021 2022 2023 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب 

نسبة 

 الطلب 
 الترتيب 

1 
الحركة  

 والمغامرة 
17.4 % 2 26.3 % 2 22.3 % 2 20.6 % 2 6.5 % 4 

 1 % 44.9 1 % 40.8 1 % 48.0 1 % 38.0 1 % 58.6 الدراما 2

 3 % 14.2 3 % 13.2 3 % 16.0 3 % 26.0 3 % 14.6 الكوميديا 3

 8 % 0.9 7 % 1.5 7 % 1.2 6 % 1.4 4 % 4.3 الرعب  4
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 7 % 1.6 6 % 2.1 5 % 1.9 5 % 2.9 5 % 1.5 الوثائقي  5

 5 % 6.2 5 % 4.3 8 % 1.0 7 % 4.1 6 % 1.4 الأطفال 6

7 
الرسوم  

 المتحركة 
1.2 % 7 7.7 % 4 7.6 % 4 10.2 % 4 15.6 % 2 

 6 % 5.5 8 % 4.2 6 % 1.3 8 % 1.8 8 % 1.0 متنوعة  8

 - % 100 - % 100 - % 100 - % 100  % 100 المجموع 

   parrot analyticsوباروت    Statistaبالاستناد على إحصاءات ستاتستا    الباحث الجدول من إعداد  

  -2019خلال الفترة الزمنية  ( إلى نوع المسلسلات الأكثر طلباً  18تشير بيانات الجدول )

المسلسلات   في  2020 أن   إلى  السابقة  النتائج  من  ويلاحظ  السعودية،  العربية  المملكة 

( بلغت  بنسبة  الأعلى  الطلب  حيث  من  الأولى  المرتبة  في  حل ت  عام  58.6"الدرامية"   )%

، في حين كانت المرتبة الثانية من حيث الطلب الأعلى لنوع 2020%( عام  38و )  2019

%( عام  26.3و )  2019%( عام  17.4المسلسلات المتعلقة با "الحركة والمغامرة" بنسبة )

2020( بلغت  بنسبة  "الكوميدية"  المسلسلات  تلتها  الباحث%(14.6،  ويرى  نوع   ان.  أن  

طلب  نسبة  أعلى  على  تستحوذ  والكوميدية"  والمغامرة،  والحركة  "الدرامية،  المسلسلات 

%( على الرغم  86.3)  2021%( وفي العام  90.6إذ بلغت )  2019مجتمعة سواء في العام  

بير من الطلب أن  هذه الأنواع تستحوذ على حصة ك  ( إلا%4.3من هذا التراجع في الطلب )

السعودي المجتمع  القائمة  في  على  الرعب  أفلام  وجود  بعدم  إيجاباُ  يعود  ما  أن وهو  كما   ،

الإلكترونية   بالألعابانخفاض نسبة مشاهدة الرسوم المتحركة قد يعود إلى ارتفاع نسبة اللعب  

   (. 2023، البنا )الأطفال بين 

 المحمول نترنت،  الإشاشة الرئيسية، ال:  المسلسلاتشاهدة مطريقة مؤشر  -

السعودي   المجتمع  مشاهدة  طريقة  المؤشر  هذا  الدراميةيستعرض  مع    للمسلسلات 

أو   الإنترنت، من حيث استخدام الشاشة الرئيسية أو من خلال  العربية  مقارنات لبعض الدول

 : ، وفيما يلي عرضاً لهذه البياناتالذكي( المحمولالجوال )الهات   من خلال 

 2022، 2020  المسلسلات الدراميةمشاهدة طريقة : (19الجدول رقم )

 الرقم 
طريقة  

 المشاهدة 

2020 2021 2022 

On 

TV 
Online 

Smart 

phone 

On 

TV 
Online 

Smart 

phone 

On 

TV 
Online 

Smart 

phone 

 138 75 130 11 51 69 185 138 130 السعودية  1

 198 123 41 20 31 90 4 24 97 لبنان  2

 99 68 151 15 19 72 2 16 90 تونس  3

 215 122 50 21 44 89 6 29 88 الإمارات  4

 142 171 191 7 17 94 3 20 85 مصر 5

 112 56 85 7 33 68 5 14 64 قطر 6

 2023منصة مؤشرات الاتصالات وتقنية المعلومات الجدول من إعداد الباحث بالاستناد على 
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( الجدول  بيانات  إلى19تشير  شاشة   (  عبر  الدرامية  المسلسلات  مشاهدة  طريقة 

، حيث تظهر المحمولة الذكيةأو من خلال الإنترنت أو من خلال الأجهزة  التلفزيون الرئيسية  

العام   في  أن   إلى  )  2020النتائج  بنسبة  في  92كانت  لتنخفض   )%2021  ( في 69إلى   )%

( من  الإنترنت  خلال  من  ارتفعت  أن ه  عام  28حين   )%2020  ( عام  51إلى   )%2021  ،

، كما يظهر الجدول أن  2021%( عام  11إلى )  2020%( عام  8وعلى الهوات  النقالة من )

% من أفراد العينة في السعودية يرون أن افضل الوسائل لديهم لمشاهدة الدراما 71.1نسبة  

الرقمية   كالمنصات  الذكية  الهوات   الدراسات هي  به من الخصائص والتي أكدت  تتميز  لما 

 (.  2022انها جعلتها في مقدمة وسائل تقديم الدراما) عيشة،  

هذا ينسحب إلى حد   كبير على باقي الدول من أن  طرق مشاهدة  أن     انيرى الباحثو 

 المسلسلات الدرامية كانت أكبر على التقنيات الحديثة والإنترنت منها على الوسائل التقليدية.

بسبب التوسع في مشاريع البنية الارقام تحولت بشكل كبير في صالح المشاهدة الرقمية    وهذه 

قضاء  في  الرقمي  السلوك  تنمية  في  ساعدت  التي  الجائحة  وبروز  الاتصالية  التحتية 

 واستهلاك المحتوى الإعلامي.  الترفيهالاحتياجات ومنها 

 الموسيقي مؤشر حصة السوق السعودي من صناعة البث  -

المؤشر   هذا  السعودي    متابعةيستعرض  الموسيقي:  المجتمع  البث  لمنصات 

Deezer, Spotify, Apple  النتائج:وفيما يلي عرضاً لهذه  ، 2022لعام   

 2022 منصات البث الموسيقي: (20الجدول رقم )

 Deezer Spotify Apple طريقة  الرقم 

 %66 %86 %74 على دراية  1

 %42 %65 %33 قبل مستخدمة من  2

 %20 %25 %27 الاستخدام الحالي  3

 %9 %5 %8 الوفاء للعلامة التجارية  4

 MENAوشركة   Satista حصائياتالجدول من إعداد الباحث بالاستناد على إ

( إلى المنصات الموسيقية التي يتابعها المجتمع السعودي  20تشير بيانات الجدول )

العام   من  2022حتى  كل  المنصات  هذه  وتشمل   ،"Deezer, Spotify, Apple" ًووفقا  ،

استقصائية   شركة  لدراسة  بها  في    (MENA)قامت  الموسيقي  البث  صناعة  المملكة حول 

أن   من  النتائج  تظهر  السعودية  بمنصة 74)  العربية  دراية  على  السعودي  المجتمع  من   )%

Deezer  (  يستخدم33وأن )%  ،( لديهم وفاءً بالعلامة التجارية 8وأن  )ونها بشكل مباشر%

Deezer    أن حين  في  غيرها،  يستخدمون  )ولا  دراية  66  على  السعودي  المجتمع  من   )%

)  Appleبمنصة   )20وأن   وأن   مباشر،  بشكل  يستخدمونها  بالعلامة %9(  وفاءً  لديهم   )%

 ولا يستخدمون غيرها. Appleالتجارية 
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الباحث المؤشرات    انويرى  هذه  الرقمي وأن   البث  أهمية صناعة  على  تؤكد  النتائج 

الشهيرة، وأن  هناك اتجاهاً سعودياً عاماً لاستخدام هذه    الصوتيةخاصة فيما يتعلق بالمنصات  

 المنصات في الحصول على البث الموسيقي. 

 مؤشر الوصول المحتمل للإعلانات  -

من قبل المجتمع على المنصات  يستعرض هذا المؤشر الوصول المحتمل للإعلانات  

 النتائج: ، وفيما يلي عرضاً لهذه 2022لعام   السعودي

  2022  -2019الوصول المحتمل للإعلانات :  (21الجدول رقم )

 المنصة  الرقم 
نسبة الوصول  

2019 

نسبة الوصول  

2020    

نسبة الوصول  

2021    

نسبة الوصول  

2022    

 % 90.8 % 74.0 %9.7 % 13.1 يوتيوب  1

 % 87.9 % 170.0 % 347.5 - تي  توك  2

 % 72.2 % 54.9 % 42.8 % 31.4 سناب شات  3

 % 55.2 % 47.6 % 31.3 % 100.5 إنستغرام  4

 % 50.4 % 42.2 %6.6 % 21.4 تويتر  5

 % 40.7 % 21.7 % 15.6 %2.9 فيسبوك  6

 % 27.5 % 32.8 % 21.8 % 27.5 ماسنجر 7

 % 24.0 % 50.4 % 31.3 % 35.2 لينكد إن  8

 % 56.1 % 61.7   متوسط الوصول 

 Hootsuite وموقع هوتسوت MENA وشركة  Satistaإحصائيات ساتيستا 

( الجدول  بيانات  إ21تشير  المحتمل  (  الوصول  المنصات  لى  من خلال  للإعلانات 

حيث تظهر النتائج من أن  منصة يوتيوب ،  2022الرئيسية في المملكة العربية السعودية لعام  

%( وهي أعلى نسبة ضمن عينة الدراسة، 90.8بلغت نسبة وصول الإعلانات من خلالها )

%(،  55.2%( ثم  إنستغرام )72.2%( ثم  منصة سناب شات )87.9يليها منصة تي  توك )

ويرى الباحث أن  أول   %(.24أما أقل نسبة وصول فهي على موقع لينكد إن بنسبة بلغت )

أربعة مواقع من حيث وصول المجتمع السعودي للإعلانات من خلالها كانت يوتيوب وتي  

المقاطع   تتيح  التي  المواقع  هي  المواقع  وهذه  وإنستغرام،  شات  وسناب   الفيديو توك 

إلى  الوصول  في  المنصات  هذه  أهمية  على  مؤشر  وهو  يوتيوب،  خاصة  والتلفزيونية 

 .(Alani. 2023) في مجال البث الرقمي للمسلسلات الدرامية استخداماتهاالإعلانات وإلى 

ً مؤشر  -  المحتوى المرئي الأكثر رواجا

المجتمع   قبل  من  رواجاً  الأكثر  المرئي  المحتوى  المؤشر  هذا    السعودي يستعرض 

 وفيما يلي عرضاً لنتائج هذا المؤشر: ، 2022لعام 
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 2022 -2021المحتوى المرئي الأكثر رواجاً :  (22الجدول رقم )

 نوع المحتوى الرقم 
نسبة الرواج  

2021 

نسبة الرواج  

2022   

 % 92.2 % 40.7 متنوعة  1

 % 47.9 % 33.5 الأغاني  2

 % 43.4 %  57.7 كوميدي 3

 % 31.5 % 56.7 الشروحات  4

 % 24.6 % 12.5 البث المباشر  5

 % 37.7 % 45.3 التعليمي  6

 % 23.8 % 25.2 مراجعة المنتجات  7

 % 28.5 % 17.5 الرياضة  8

 % 19.8 % 28.5 الألعاب  9

 % 22.7 % 20.9 المؤثرين  10

 % 37.2  متوسط الرواج 

( الجدول  بيانات  في  22تشير  رواجاً  الأكثر  المرئي  المحتوى  نسبة  إلى  المجتمع ( 

لعام   المحتوى 2022السعودي  هو  "متنوعة"  المحتوى  نوع  أن   من  النتائج  تظهر  حيث   ،

لعام   السعودي  المجتمع  في  رواجاً  )  2022الأكثر  بلغت  "الأغاني" %(92.2بنسبة  تلتها   ،

%(، وأن  نسبة متوسط الرواج على نوع 43.4%( ثم  "الكوميدي" بنسبة بلغت ) 47.9بنسبة )

رواج المحتوى الموسيقي يعزز من  إن %(، حيث 37.2ويات بمختل  أشكالها بلغ )هذه المحت

 . (2022)محمد.  زيادة فرص نجاح صناعة البث الصوتي في المملكة العربية السعودية

 مؤشر حجم الإنفاق على الوسائط الرقمية  -

  الإنفاق على الوسائط الرقمية من قبل المجتمع السعودي   م حج يستعرض هذا المؤشر  

 : النتائج، وفيما يلي عرضاً لهذه  2022لعام 

 2022حجم الإنفاق على الوسائط الرقمية : (23الجدول رقم )

 الترتيب دولار حجم الإنفاق/ مليون   الوسائط الرقمية  الرقم 

 3 126.61 النشر الإلكتروني  1

 2 175.12 المشاهدة حسب الطلب  2

 1 559.75 الالعاب الالكترونية  3

 4 91.69 الموسيقى الرقمية  4

 - 238.29 الإنفاق  حجممتوسط  

( الجدول  بيانات  المجتمع  23تشير  في  الرقمية  الوسائط  على  الإنفاق  حجم  إلى   )

لعام   الإنف2022السعودي  حجم  أن   النتائج  تظهر  حيث  نوع ،  من  الرقمية  الوسائط  على  اق 

الالكتروني"الأ ألعاب  او  الكمبيوتر  أجهزة  عبر  التواصلة  تطبيقات  او  السوني  بلغ   "جهزة 

"المشاهدة حسب 559.75) نوع  من  الرقمية  الوسائط  أن   في حين  أمريكي،  دولار  مليون   )

( بلغت  "النشر 175.12الطلب"  نوع  من  الرقمية  الوسائط  تلاها  أمريكي  دولار  مليون   )
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الوسائط الرقمية من نوع ( مليون دولار أمريكي ثم   126.61الإلكتروني" بحجم إنفاق قدره )

( مليون دولار أمريكي، في حين أن  متوسط 91.69)"الموسيقى الرقمية" بحجم إنفاق بلغ )

العام  حَ  خلال  السعودية  العربية  المملكة  في  الرقمية  الوسائط  لجميع  الإنفاق  بلغ   2022جم 

أمريكي238.29) دولار  مليون  بعام  (  مقارنة  فيه  2021،  بلغ  الانفاق   والذي  متوسط حجم 

الرقمية الوسائط  يقار  على  المعلومات، وزا).دولار  ليونم  52ببما  وتقنية  الاتصالات    رة 

 . (2023جيا المالية، ولو بوابة التكن ) و (2023

الباحث التي    انويرى  الإنفاق  مستويات  على  دليلٌ  النتائج  وهذه  المؤشرات  هذه  أن  

رأسها   وعلى  الرقمية  الوسائط  على  السعودي  المجتمع  لها  الإلكترونيةوصل   الألعاب 

( مليون دولار أمريكي وهذا حجم إنفاق مرتفع يشير 734.87والمشاهدة على الطلب بواقع ) 

 إلى أهمية هذه الوسائط وتوظيفها في اقتصاديات البث الرقمي.

 النتائج والتوصيات 

من منطلق مشكلة الدراسة الحالية وما تقوم عليه من أهداف  وتساؤلات، فقد أجابت  

اقتصاديات البث التقليدي والرقمي في الدراسة عن تساؤلاتها وحققت أهدافها، من خلال بيان  

، ومن منطلق فرضية الدراسة 2024المملكة العربية السعودية مع بعض التوقعات حتى عام  

ذات العلاقة الطردية الإيجابية والتي تقول: كلما توجه المجتمع السعودي نحو البث التقنيات 

الإلكتروني وقل  اعتماده على البث التقليدي زادت عوائد البث الرقمي بأكثر من العوائد التي 

 كانت تنتج عن البث التقليدي. 

بع الخروج  أمكن  فإن ه  سبق،  اقتصاديات  ومما  أهمية  على  تؤكد  التي  النتائج  من  دد 

الصناعات هذه  لمثل  المتطورة  المجتمعات  وحاجة  الرقمية  نتائج البث  استعراض  ويمكن   ،

 الدراسة بالآتي: 

 أولاً: النتائج 

%(  42شك لت الإيرادات الرقمية في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا ما نسبته )  .1

عام   حتى  والإعلام  الترفيه  وسائل  إيرادات  إجمالي  كانت  2020من  أن  بعد   ،

الباحثان  ،  % خلال عام واحد 5بارتفاع يصل إلى    2019%( في العام  37) ويرى 

تطورًا ملحوظًا في قطاع الاقتصاديات الإعلامية في منطقة الشرق   ان النتائج تعكس

الأوسط وشمال إفريقيا. زيادة الإيرادات الرقمية تشير إلى تبني المستهلكين للتقنيات  

الإعلامي   بالمحتوى  للاستمتاع  الرقمية  المنصات  على  واعتمادهم  الرقمية 

يعود هذا الارتفاع في الإيرادات الرقمية إلى الطلب المتزايد على البث  ووالترفيهي.  

 الرقمي والمنصات الدرامية. 

ان التكنولوجي   كما  التطور  هو  الرقمية  الإيرادات  زيادة  وراء  السبب 

الوصول  للجمهور  الأسهل  من  يجعل  مما  السرعة،  عالي  الإنترنت  وتوفر  السريع 

للتغيرات   يكون  أن  يمكن  ذل ،  إلى  بالإضافة  ومشاركته.  الرقمي  المحتوى  إلى 

الثقافية والاجتماعية دور في هذا التحول، حيث يميل الأفراد إلى قضاء وقت أكبر  

 على الإنترنت والتفضيلات الاستهلاكية تتغير بمرور الوقت. 
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ما يقرب من    2022بلغت عوائد البث الرقمي في المملكة العربية السعودية في العام   .2

قدرها    47 وبزيادة  أمريكي  دولار  السنة   2.59مليون  عن  أمريكي  دولار  مليون 

 : أن هذا النمو ناتجًا عن عدة عوامل، ويفسر الباحثان السابقة

أولاً، يمكن أن يكون لتوفر الإنترنت عالي السرعة وانتشار الأجهزة الذكية 

الاستخدام   زيادة  في  دورًا  اللوحية  والأجهزة  الذكية  علىالهوات   البث    والاعتماد 

حيث الرقمي للمستخدمين    ،  الرقمية  المنصات  إلى  والسريع  السهل  الوصول  يتيح 

ثانيًا، قد يكون التغير في   الاستمتاع بالمحتوى الإعلامي في أي وقت ومن أي مكان.

سلوك المستهلكين دورًا مهمًا في هذا النمو. يميل الجيل الشاب والأجيال الأكثر تقنية  

يقدر هؤلاء المستخدمون   ،إلى التفضيل للاستهلاك عبر الإنترنت والتجربة الرقمية

محتوى   إلى  وصولهم  وتيسير  الرقمية  المنصات  توفرها  التي  والمرونة  السهولة 

   متنوع.

المستقبل،   في  يستمر  قد  الرقمية  العوائد  في  النمو  أن  أن نلاحظ  المهم  من 

تطور   ومع  زيادة.  في  الرقمية  المنصات  على  الاعتماد  يستمر  أن  يتوقع  حيث 

المزيد من   الرقمي  البث  قطاع  أن يشهد  يمكن  الإنترنت،  توافر  التكنولوجيا وزيادة 

 السعودية.  النمو والتوسع في المملكة العربية

واستنساخ   .3 الطباعة  من  الصناعة  لإيرادات  السنوية  النمو  نسبة  في  انخفاضاً  هناك 

عامي   بين  المسجلة  )  2020و  2019الوسائط  الباحث11.5-بمقدار  ويقرن    ان %(، 

هذه النتيجة بظهور جائحة كورونا التي عط لت الكثير من المشاريع وأوقفت العديد  

لسياسات   نظراً  البرامج  ومن  على التعقيم  من حظر  رافقها  وما  الاجتماعي  التباعد 

 جميع القطاعات في الدولة السعودية.

4. ( السعودية  المحلية  الإذاعات  إيرادات  متوسط  أمريكي 645.22بلغ  مليون دولار   )

 ويفسر الباحثان أن هذه الإيرادات ناتجة عن عدة عوامل: ، 2021لعام 

كوسيلة   بالإذاعة  المستمر  الاهتمام  الإيرادات  في  الزيادة  تعكس  أولاً، 

للاتصال ونقل المعلومات والترفيه في المملكة. الإذاعة لا تزال تحظى بشعبية بين  

خصوصاً    الجمهور، وتعتبر وسيلة مهمة للوصول إلى فئات مختلفة من المستمعين

 . في أوقات التنقل بالسيارات

الإعلانات   لزيادة  نتيجة  الإيرادات  في  الارتفاع  يكون  أن  يمكن  ثانيًا، 

على    الخاصة  العديد من الإذاعات  وتعتمدالتجارية على الإذاعات المحلية.    ةياوالرع

قد يكون مرتفعًا في  لتمويل أنشطتها، والطلب على الإعلانات  الإيرادات الإعلانية 

 حجم اقتصادها ونشاط السوق. لزيادة المملكة العربية السعودية نظرًا 

وقد    2021من المهم أن نلاحظ أن هذه النتائج تعكس حالة معينة في عام  

المتغيرة.   والاجتماعية  الاقتصادية  بالعوامل  الاتجاهات  وتتأثر  مراقبة  يجب 

أفضل   بشكل  الوضع  لفهم  الإعلامية  والصناعة  الاقتصاد  في  المستقبلية  والتغيرات 

 السعودية.  في المملكة العربية  الخاصة وتعزيز استدامة الإذاعات المحلية
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منصة   .5 سنوات    ”Netflix“كانت  خلال  السعودية  السوق  في  طلباً  الأكثر  المنصة 

غم من انخفاض نسبة الطلب من )2021-2019المقارنة ) %( إلى  65.2( على الر 

 : يمكن تفسير هذا الانخفاض على أساس عدة عوامل  2021%( عام 40.2)

المنافسة في سوق البث المباشر دورًا في انخفاض نسبة   أولاً، قد يكون لزيادة 

". في السنوات الأخيرة، شهدت السوق السعودية زيادة في عدد  Netflixالطلب على "

". هذه المنافسة الزائدة  Shahid VIP" و "Amazon Primeالمنصات المنافسة مثل "

قد أدت إلى توزيع الطلب بين المنصات المختلفة، مما يؤدي إلى انخفاض النسبة المئوية  

 ". Netflixلا "

ثانيًا، قد يكون لتغيرات اتجاهات المستهلكين دورًا في هذا الانخفاض. قد يكون  

قد   واحدة.  بمنصة  التمس   من  بدلاً  جديدة  منصات  واستكشاف  التنوع  يفضل  الجمهور 

يكون المستهلكون يتبنون أنماط استهلاك متنوعة ويبحثون عن تجارب جديدة في مجال  

 البث المباشر. 

" أن  نلاحظ  أن  المهم  لا  Netflixمن  السوق  "  في  قوية  مكانة  تحتل  تزال 

في   الاستمرار  المنصة  على  يجب  الطلب.  نسبة  انخفاض  من  الرغم  على  السعودية، 

في   القيادي  موقعها  على  للحفاظ  المستهلكين  توقعات  وتلبية  محتواها  وتنويع  تحسين 

لضمان   المستهلكين  سلوك  وتحليل  المستقبلية  الاتجاهات  مراقبة  ينبغي  كما  السوق. 

 وتفضيلاتهم.  الاستجابة الفعالة لاحتياجاتهم 

هناك طلباً كبيراً على المنصات الرقمية الدرامية في المملكة العربية السعودية وهو  .6

يفسره   متابعة    الباحثانما  في  المنصات  هذه  استخدامات  إلى  السعوديين  توجه  إلى 

 المسلسلات والأفلام وإلى أهمية ودور هذه المنصات في زيادة عوائد البث الرقمي.

حل ت المسلسلات "الدرامية" في المرتبة الأولى من حيث الطلب الأعلى في السوق  .7

من المهم أن  ،  2021%( عام  48و )  2019%( عام  58.6السعودية بنسبة بلغت )

السعودية،   السوق  في  قوية  مكانة  تحتل  تزال  لا  الدرامية  المسلسلات  أن  نلاحظ 

، فإنها لا تزال تحظى بشعبية 2021وعلى الرغم من انخفاض نسبة الطلب في عام  

لتلبية   المشاهدين  واحتياجات  السوق  تطورات  متابعة  يجب  المشاهدين.  بين  كبيرة 

الدرامية   المسلسلات  نجاح  استمرار  وضمان  وتفضيلاتهم  توقعاتهم 

 السعودية.  السوق في

استحوذت المسلسلات "الدرامية، والحركة والمغامرة، والكوميدية" على أعلى نسبة  .8

العام   في  سواء  مجتمعة  )  2019طلب  بلغت  العام  90.6إذ  وفي   )%2021  

بناءً على هذه النتائج،    %(. 4.3%( على الرغم من هذا التراجع في الطلب )86.3)

للم الإعلاميةيمكن  الإنتاجية    ،ؤسسات  الأخاصة  صناعة  من    فلام في  يستفيدوا  أن 

مع  الفئات،  هذه  في  المسلسلات  وتقديم  تطوير  في  وجهودهم  اهتمامهم  توجيه 

 وتفضيلاتهم.  الاستمرار في تقديم محتوى مبتكر وجذاب يلبي تطلعات المشاهدين
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الدرامية  .9 المسلسلات  مشاهدة  نحو  السعودي  المجتمع  سلوك  في  واضح  تغير  هناك 

الإنترنت   خلال  من  الحديثة  الرقمية  التقنيات  إلى  وتحولهم  التلفزيون  خلال  من 

( من  الدرامية  المسلسلات  مشاهدة  نسبة  انخفضت  فقد  المحمول،  %(  92والأجهزة 

ملاحظة أن هذا التحول في سلوك    يجب  .2018%( في العام  69إلى )   2016لعام  

من   يتطلب  الإعلاميةالمشاهدة  ويوفر   تتكي أن    المؤسسات  التغييرات  هذه  مع 

للشركات  يكون  أن  يمكن  الرقمية.  المنصات  على  والجذاب  المرغوب  المحتوى 

 محتوى جذاب. والإعلاميين القدرة على استغلال هذه الفرصة وتطوير 

الموسيقية   .10 المنصات  نحو  التوجه  في  السعودي  المجتمع  داخل  متنامي  اتجاه  هناك 

أهمية  ، وهو ما يؤك د على  ”Deezer, Spotify, Apple“عبر الإنترنت كمنصة  

هناك   وأن   الشهيرة،  الموسيقية  بالمنصات  يتعلق  فيما  خاصة  الرقمي  البث  صناعة 

الموسيقي.  البث  على  الحصول  في  المنصات  هذه  لاستخدام  عاماً  سعودياً    اتجاهاً 

الصناعة   من  اهتماماً  الرقمية  الموسيقية  المنصات  نحو  النامي  الاتجاه  هذا  يتطلب 

هذه   توفر  قد  المستخدمين.  وتفضيلات  احتياجات  لتلبية  الرقمي  والقطاع  الموسيقية 

المنصات فرصًا جديدة للفنانين والمبدعين لتوزيع موسيقاهم والوصول إلى جمهور 

متنوعًا موسيقي  محتوى  وتوفر  المستخدم  تجربة  تعزز  كما  وتعد    ومميزًا. أوسع، 

 فرصة للقطاع الخاص السعودي للاستثمار بالقطاع،  

الرقمية   .11 أظهرت نتائج الدراسة الميدانية أن هناك إقبال كبير على استخدام الوسائل 

والتقنيات الحديثة مثل الساعات الذكية والأجهزة الذكية والتطبيقات وغيرها" وذل   

بسبب ما أحدثته التكنولوجيا في مجال الاتصالات حيث ظهرت العديد من التطبيقات  

. من شأنها تحقيق الافادة فيما يخص العمل الإعلامي  التيالحديثة والأجهزة الذكية  

يمكن تفسير هذا الإقبال بالتطور التكنولوجي السريع الذي أحدث تغييرًا جذريًا في 

الاتصال الذكية    صناعة  والأجهزة  الحديثة  التطبيقات  من  العديد  ظهرت  والإعلام. 

 التي توفر فرصًا جديدة للتفاعل مع المحتوى الإعلامي وتحقيق الاستفادة منه. 

 

والأجهزة   الذكية  والهوات   الذكية  الساعات  مثل  الذكية  الأجهزة  تعتبر 

مع  والتواصل  الإعلامي  المحتوى  إلى  للوصول  وسهلة  مريحة  وسيلة  اللوحية 

مع   التفاعل  يعزز  مما  وشخصية،  تفاعلية  تجربة  الأجهزة  هذه  توفر  المستخدمين. 

 الإعلام ويسهم في نشر المعلومات والمحتوى بشكل أوسع وأسرع.

من   ويستفيد  الاتجاه  هذا  أهمية  الإعلامي  القطاع  يتفهم  أن  المهم  من 

التكنولوجيا الحديثة في تحسين عملياته وتوفير تجارب مستخدم متميزة. بشكل عام،  

مهمة  فرصة  يمثل  الحديثة  والتقنيات  الرقمية  الوسائل  استخدام  إن  القول  يمكن 

 الحديثة. لتطوير صناعة الإعلام وتلبية احتياجات المستخدمين

عليها الإقبال  سيزداد  أظهرت النتائج بأن  مساهمة التكنولوجيا في العملية الاتصالية   .12

بسبب القادمة،  سنوات  العشر  التي  خلال  الهائلة  التقدم  مجال   معدلات  في  تحدث 

التطور  الاتصالات والتي الباحثان ان  .لا تتوق  يومياً عن  الزيادة    يرى  سبب هذه 

في الإقبال هو الاعتماد المتزايد على التكنولوجيا في حياتنا اليومية، حيث أصبحت  
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التكنولوجيا   توفر  اليومية.  حياتنا  من  أساسيًا  جزءًا  والتطبيقات  الذكية  الأجهزة 

 الحديثة سهولة الوصول إلى المعلومات وتحقيق التواصل الفعال بين الناس. 

ة المحتوى وسلوك  أظهرت النتائج بأن  التقنيات الاتصالية الحديثة سوف تغير طبيع .13

نحوه  بفضل  المستهلكين  ويتسع  يتطور  الإعلامي سوف  العمل  بأن   يعني  ما  وهو   ،

منها  الاستفادة  يمكن  التي  الخدمات  نوعية  ازياد  الرقمية من خلال  التكنولوجيا  تل  

الاصطناعي   الذكاء  استخدام  بينها  من  الاعلامي،  المجال   Artificialفي 

Intelligence    سريع بشكل  والمعرفي  المعلوماتي  المحتوى  ونشر  صناعة  في 

 وبصورة دقيقة.  

الخدمات   جودة  تحسين  يمكن  الرقمية،  التكنولوجيا  استخدام  خلال  من 

يمكن  المثال،  سبيل  على  محسنة.  مستخدم  تجارب  وتوفير  الإعلام  في  المقدمة 

والمعرفي  المعلوماتي  المحتوى  ونشر  صناعة  في  الاصطناعي  الذكاء  استخدام 

ودقيقة.   سريعة  واستخلاص  و بطريقة  البيانات  تحليل  الاصطناعي  للذكاء  يمكن 

الأنماط وتوفير توصيات شخصية للمستهلكين، مما يسهم في تحسين تجربتهم وتلبية  

 احتياجاتهم بشكل أفضل. 

الافتراضي  الواقع  تقنية  مثل  الحديثة  للتقنيات  يمكن  ذل ،  جانب  إلى 

( أن توفر تجارب إعلامية  Augmented Realityو  Virtual Realityوالزيادة )

ومبتكرة.   وشخصي،  ومثيرة  مباشر  بشكل  المحتوى  مع  التفاعل  للمستهلكين  يمكن 

 . مما يعزز التفاعل والمشاركة في العمل الإعلامي

في   .14 الخاصة  الإعلامية  المؤسسات  مستقبل  على  المؤثرة  العناصر  بين  من  أن  

المستمر في استخدام التقنيات الرقمية في البث الإذاعيالسعودية    مثل  هو التوسع 

YouTube الرقمي الإذاعي  الوسائل  و  Podcasts مثل    والبث  دور  أهمية 

قادرة   يجعلها  مما  المحلية  الوسائل  في  الإعلامية  الخدمات  تطوير  في  التكنولوجية 

الأخرى الإعلامية  الوسائل  منافسة  ما    على  بكل  الاستفادة  خلال  من    تنتجهوذل  

متطورة. تطبيقات  من  الاستفادة  و  التكنولوجيا  الخاصة  الإعلامية  للمؤسسات  يمكن 

التكنولوجيا تقدمها  التي  المتطورة  والتطبيقات  الأدوات  الجمهور  من  نطاق  لتوسيع 

 وتقديم محتوى متنوع ومبتكر.  

قوية   أدوات  التكنولوجية  الوسائل  في تعتبر  الإعلامية  الخدمات  لتطوير 

المؤسسات الإعلامية الخاصة في المملكة العربية السعودية. تساعد هذه التقنيات في  

تحسين جودة المحتوى والتفاعل مع الجمهور وتوفير تجارب مستخدم محسنة. كما 

تمنح المؤسسات الإعلامية الخاصة القدرة على منافسة الوسائل الإعلامية الأخرى  

 وتوسيع قاعدة المستخدمين. 

تكلفة .15 أقل  تعتبر  الرقمية  الوسائل  في  الإنتاج  عملية  الإ  أن   العملية  في من  نتاجية 

كالإذاعات   التقليدية  الإعلامية  المؤسسات  وأن  التقليدية،  والإذاعات  البث  وسائل 

 الصوتية ت  والأستوديوهات

المؤسسات   .16 على  تفرض  تحديات  هناك  وأن   التكلفة،  مرتفعة  بشرية  موارد  ستلزم 

الخاصة   وانتاج  بالإعلامية  تصوير  تطبيقات  وجود  مثل  التقنية  التطورات  مواكبة 
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يعني أن المؤسسات الإعلامية الخاصة يمكنها    مما  محتوى حديثة منخفضة التكلفة.

التكنولوجيا   تقديم محتوى إعلامي بجودة عالية وبتكلفة أقل من خلال الاستفادة من 

استخدام أجهزة التصوير المتوفرة بأسعار معقولة وبرامج التحرير    ويعتبرالرقمية.  

وجذاب.   فرصة  المتاحة متنوع  محتوى  المؤسسات    لإنتاج  تواجه  ذل ،  ومع 

تكون   أن  يجب  التقنية.  التطورات  مواكبة  مجال  في  تحديات  الخاصة  الإعلامية 

قدرات   وتطوير  الحديثة  والإنتاج  التصوير  تطبيقات  واعتماد  للتحديث  مستعدة 

المؤسسة   وتجهيز  التدريب  في  الاستثمار  ذل   يتطلب  قد  معها.  للتعامل  الموظفين 

 بالأجهزة والبرامج المناسبة. 

البودكاست والبث المباشر إلى    في العمل الرقمي مثلتتطلب المؤسسات الإعلامية   .17

موارد تقنية منخفضة التكالي  مادياً" مما يجعلها منافساً قوياً ومنتشرة بين الجمهور 

لا تتطلب تكلفة عالية في متابعتها وتكون   التينواع  إلى الأحيث يسعى المستهلكين  

لهم.   أسهل بالنسبة  الاستخدام  الاستمتاع    في  يمكنهم  المستهلكين  أن  يعني  هذا 

بالمحتوى الإعلامي الرقمي بسهولة وبدون الحاجة إلى الاستثمار في معدات مكلفة  

أو الاشتراك في خدمات باهظة التكلفة. يعتبر هذا العامل جذابًا للجمهور ويسهم في 

الرقمية.   الإعلامية  المؤسسات  وشعبية  التوفر و انتشار  أن  مراعاة  يتم  أن  يجب 

يكون   قد  والإنتاج.  المحتوى  جودة  على  يؤثر  أن  يمكن  التقنية  للموارد  المنخفض 

وقد   والتحرير،  والصوت  بالتصوير  يتعلق  فيما  قيود  المؤسسات    تحتاجهناك 

 الإعلامية الرقمية لتوفير تدريب ودعم تقني للعاملين لديها للتأكد من جودة المحتوى. 

البودكاست   .18 )مثل  الذكية  الهوات   في  الصوتي  للتواصل  الحديثة  التطبيقات  تعتبر 

واليوتيوب والكلوب هاوس( مهدد رئيسي للمؤسسات الإعلامية التقليدية الخاصة"،  

تعد هذه التطبيقات الحديثة منتشرة   البودكاست هو تطور نوعي للراديو.  وذل  لأن  

بشكل كبير وتحظى بشعبية كبيرة بين الجمهور، وذل  بسبب سهولة الوصول إليها 

تتناول   التي  البودكاست  ببرامج  الاستمتاع  للجمهور  يمكن  المتاح.  المحتوى  وتنوع 

فإن  ذل ،  إلى  وبالإضافة  مختلفة.  وأصوات  بأساليب  وتقديمها  مختلفة  مواضيع 

مع  والتفاعل  بالمشاركة  للمستخدمين  تسمح  الأخرى  والتطبيقات  البودكاست 

المناقشات.  في  والمشاركة  والتقييمات  التعليقات  خلال  من  فإن   المحتوى  وبالتالي، 

التحول نحو استهلاك المحتوى الصوتي عبر التطبيقات الحديثة يمكن أن يؤثر سلبًا  

الاهتمام   تراجع  في  ذل   يتسبب  قد  الخاصة.  التقليدية  الإعلامية  المؤسسات  على 

تنخفض   وبالتالي  التقليدي،  البث  وتلفزيون  الراديو  مثل  التقليدية  الإعلام  بوسائل 

 الإيرادات ويتعرض نموذج الأعمال التقليدي للتهديد. 

 ثانياً: التوصيات 

 بالتالي:    يوصيانبناء على النتائج أعلاه فإن الباحثان 

التقليدية  1 المؤسسات  في  القرار  صناع  يأخذ  بأن  يوُصى  الاستهلاكي ب.  السلوك  الاعتبار 

التقني.   والتطور  الرقمية  للوسائل  الوسائل والمتنامي  بأن  الوعي  تعزيز  يتم  أن  ينبغي 

 .الخاصة التقليدية الإعلامية الرقمية تشهد تطوراً مستمرًا، وأن هذا يمثل تحديًا للمؤسسات 
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الأبحاث 2 خلال  من  الإعلام  بصناعة  المتعلقة  الاقتصاديات  على  الضوء  بتسليط  يوُصى   .

الأكاديمية.   بصناعة و والدراسات  المتعلقة  الاقتصادية  الأبحاث  في  الفجوة  ملء  يجب 

 الإعلام والوسائل الرقمية. 

بالتركيز على صناعة الإعلام الرقمي وتقنية الميتافيرس وألعاب الفيديو  الدراسة    توصي.  3

المجال مستقبل يعُتبر هذا  السعودية، حيث  الجامعات  كليات الإعلام في    قيمز في مناهج 

   الإعلام. صناعة

. ينبغي على المؤسسات الإعلامية وضع خطة للتعامل مع التطورات والتحولات الرقمية،  4

الجديدة.   الإعلام  ووسائل  البودكاست  لتنفيذ  ومثل  اللازمة  والموارد  الهياكل  توفير  يجب 

   هذه الخطة.

. ينُصح بتحديث البنية الرقمية والتكنولوجية للمؤسسات الإعلامية لمواكبة التطورات التقنية 5

والتطبيقات  والحديثة.   الأنظمة  وتطوير  التكنولوجية  التحتية  البنية  في  الاستثمار  ينبغي 

 المستخدمة في صناعة الإعلام.

بالتقنيات 6 لتعريفهم  الإعلامية  المؤسسات  في  للعاملين  تدريبية  دورات  بتنظيم  ينُصح   .

م والتطوير المستمر للعاملين في  ييجب توفير فرص التعل والحديثة وكيفية التعامل معها.  

 الصناعة لتعزيز قدراتهم ومهاراتهم التقنية. 

والعامة  7 للمتخصصين  عمل  وورش  نقاش  وحلقات  ومؤتمرات  ندوات  بتنظيم  ينُصح   .

معها التعامل  وآليات  الرقمية  بالتطبيقات  يمكن  لتعريفهم  خلالها  من  المعرفة ،  تبادل 

 والخبرات وتعزيز التفاهم حول الاستخدام الأمثل للتقنيات الرقمية في صناعة الإعلام. 

ل التوصيات  الإعلامية  تهدف  المؤسسات  الأكاديمية  مساعدة  مع والجهات  التكي   في 

التحولات الرقمية والاستفادة من فرص النمو والتطور التي توفرها التكنولوجيا الحديثة.  

ينُصح بتبني استراتيجيات مدروسة وتخطيط جيد لتحقيق هذه التوصيات وضمان نجاح  و

 الإعلامية. التحول الرقمي في الصناعة
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