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سياحة ال الترويج لنمطفي  بالخارجمسفارات المصرية ل الدور المحوري  يسمط البحث الضوء عمى
عمى المنيج الوصفي  إلى مصر. تم الاعتمادزيادة الحركة السياحية الوافدة  فيوأثره الثقافية 
 التي وزعت عمى، حيث تم استخدام استمارة استقصاء لتفسير الظاىرة محل الدراسة التحميمي

الزوار المحتممين الذين يحضروا بشكلٍ مستمرٍ الفعاليات السياحية كالمؤتمرات والمعارض الثقافية 
تنظميا السفارات المصرية بالخارج، وذلك لمترويج لممقاصد السياحية ذات التنوع الثقافي في التي 
استجابة صالحة من ىؤلاء الزوار بالاعتماد عمى رابط قصير  348تم الحصول عمى  مصر.

لفحص مدى  Adanco v.2مجيز عبر منصة جوجل فورم. تم تحميل النتائج باستخدام برنامج 
سياحي في زيادة الحركة السياحية الوافدة لمصر من خلال العروض والدعاية تأثير الترويج ال

السياحية التي توفرىا الممحقيات الثقافية التابعة لمسفارات المصرية بالخارج. أسفرت النتائج عن 
وجود تأثير إيجابي ومعنوي لترويج السفارات السياحية لنمط السياحة الثقافية في أبعاد زيادة 

ياحية الوافدة، أي الطمب السياحي، العرض السياحي والاستراتيجية السياحية. توصى الحركة الس
نتائج البحث بضرورة الاىتمام بالدعاية والإعلان عن المقاصد السياحية ذات التنوع الثقافي في 

من خلال تنظيم المشاركة في معارض سياحية عالمية مثل معرض برلين الدولي، إلى  مصر
مشاىير الرياضيين والممثمين العالميين لبث فيديوىات دعائية عن أىمية زيارة جانب استدعاء ال

 احية في مصر ذات التنوع الثقافي.المقاصد السي

 مقدمة

 & Saeed)فريدة وثقافة غني بتاريخ تتمتع حيث في الوطن العربي، شيرة الأكثر السياحية المقاصد بين من مصر تعتبر   

Al Atrees, 2024) .الدنيا عجائب من واحدة تُعد التي القديمة، ومعابدىا المرموقة كالأىرامات الفرعونية بآثارىا يركما تشت 
 البمد ىذا لزيارة العالم أنحاء مختمف من السياح ينجذب العريق، الثقافي التراث ىذا بفضل. (Elkasrawy, 2020السبع )
 التراث الثقافي ترويج في بالخارج المصرية السفارات دور في سياق متصل، يتمثل .(El Azazy, 2022الساحر ) العربي

المصري من خلال كيفية استعراض المعالم السياحية ضمن برامجيا الشيرية التي تقوم بيا الممحقية الثقافية التابعة ليا 
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(Helmy, 2020وذلك بغية زيادة ،) عممية احيالسي الترويج مصر. عمى ىذا النحو، يعتبر إلى الوافدة السياحية الحركة 
 ذىنية صورة بناء بيدف لتسويق الخدمات والمنتجات المعروضة في مقصد سياحي ما السياحي المجال فى ومنتظمة مستمرة
المقاصد السياحية ذات التنوع  لترويج فعالة استراتيجيات وجود من (. من ىذا المنطمق، لابدHaboub, 2022) لمبمد إيجابية

 بمثابة قنوات فييا المصرية السفارات تعد   والتي (،Du Cros & McKercher, 2020برى )الك السياحية الدول الثقافي في
 .العالمي لمجميور المصرية الآثار لتسويق رئيسية

 الوافدة وجذب حركة السياحة لتعزيز العالم في مختمف دول المنتشرة السفارات من العديد تمتمك مصر أن من الرغم عمى
 ترويج تجاه المصرية السفارات بو تقوم الفعال الذي الدور في ىناك قصورًا ممحوظًا أنو إلا (،El Azazy, 2022) السائحين
تسويقية  مشكلات من السفارات تعاني تمك حيث ،(Elkasrawy, 2020)الوافدة السياحة حركة في يؤثر مما الثقافية، السياحة
والقدرات  الموارد المتاحة المصرية عمى توظيف اراتالسف (. عمى سبيل المثال، عدم قدرة موظفوHaboub, 2022) بالغة

 لعدم توافر المصرية والثقافة بالتاريخ قد يكون ىناك مردودًا سمبيًا عمى الزوار الميتمون . السياحي الترويج المحدودة في عممية
 ويختارون  مصر، زيارة عن ينقطعون  وبالتالي (،Saeed & Al Atrees, 2024السياحية ) والمعالم الآثار عن معمومات كافية

 (.Ngaruko et al., 2020)خلال موسم الصيف أو الشتاء  تيماجاز ا لقضاء أخرى  وجية

إلي أي لسد ىذه الفجوة المعرفية، يحاول ىذا البحث معالجة المشكمة الرئيسية من خلال الإجابة عمى التساؤل الآتي: " 
، ومن ثم يقدم البحث الحالي قافية لزيادة حركة السياحة الوافدة؟"مدى تًعزز السفارات المصرية الترويج لنمط السياحة الث

ثلاثة أىداف رئيسية يسعى إلى تحقيقيا كما يمي: أ( التعرف عمى مفيوم ترويج السياحة الثقافية، ب( تحديد دور السفارات 
في أبعاد زيادة الحركة السياحية  المصرية في زيادة الحركة السياحية الوافدة، وج( استكشاف الدور المحوري لمترويج السياحي

الوافدة لمصر )الطمب السياحي، العرض السياحي والاستراتيجية السياحية(. من ناحية أخرى، يقترح النموذج البحثي المعروض 
 ثلاثة فروض رئيسية يسعى للإجابة عمييا فيما يمي: (1)في شكل 
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H1 : يادة معدلات الطمب السياحي.يؤثر ترويج السياحة الثقافية إيجابياً ومعنوياً في ز 

H2: .يؤثر ترويج السياحة الثقافية إيجابياً ومعنوياً في زيادة مؤشرات العرض السياحي 

H3 :.يؤثر ترويج السياحة الثقافية إيجابياً ومعنوياً في تنفيذ الاستراتيجية السياحية 

 

 نموذج البحث. 1شكل 

 
 الإطار النظري

 السياحة الثقافية

؛ وقد دل (Abouelmagd, 2023)الاقتصادي الشامل، أصبحت الثقافة عنصرًا ىامًا في خمق سمسمة القيمة في النشاط    
 ,Elkasrawy)عمى ذلك الدور الفعال في النشاط السياحي من خلال زيارة المتاحف، المعارض ومواقع التراث الثقافي 

السياحة، كونيا واحدة من أكبر القطاعات الإنتاجية التي  من المرجح أن تكون الثقافة عاملًا رئيسيًا في نمو صناعة .(2020
. عمى ىذا النحو، يتم تعريف السياحة الثقافية عمى (Khalil & Kozmal, 2020)تمتمك العديد من الأسواق المتخصصة 

يخية أو أنيا زيارات يقوم بيا أشخاص من خارج المجتمع المضيف بدافع كمي أو جزئي من خلال الاىتمام بالعروض التار 
(. كما يُشار إلى السياحة الثقافية عمى أنيا جميع Abd El-Galil et al., 2020أسموب الحياة/التراث لمجتمع أو منطقة )

 (.Ngaruko et al., 2020جوانب السفر التي من خلاليا يتعرف المسافرون عمى تاريخ الآخرين )

 الطبيعي إقامتيم مكان عن بعيدًا الثقافية المعالم إلى شخاصالأ حركة بأنيا الثقافية السياحة تأسيسًا عمى ذلك، تُعرف
 الثقافية السياحة عمى الصعيد الوطني، تعد .(Helmy, 2020الثقافية ) احتياجاتيم لتمبية جديدة وخبرات معمومات جمع بيدف
 التاريخية والمتاحف ثارالآ من العديد مصر تحتضن (، إذElkasrawy, 2020) الأنماط السياحية من التقميدي النمط بمثابة
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 المصرية الآثار اكتشاف منذ الثقافية السياحة في ىذا الصدد، بدأت. (Abouelmagd, 2023)والرومانية  الفرعونية، اليونانية
 والمستكشفون  الأثرية البعثات حرصت الحين، ذلك منذ. (Shoukat et al., 2023الييروغميفية ) المغة رموز وفك القديمة
 (.Hassan, 2023الواعد ) ومستقبميا المذىل ماضييا وتوثيق مصر تكريس عمى السياحية تبالك ومؤلفو

 مفهوم الترويج السياحي

السائح، حيث  مع التعامل في البشري  التدخل تقتضييا التي الفريدة الإنسانية الممسة إلى السياحي الترويج مصطمح يشير   
 الترويج Ngaruko et al. (2020) في ىذا السياق، عرف. (Mele et al., 2021الإبداعي ) أيضًا بالترويج يوصف
. السياحي البمد زيارة في المتمثمة الشراء قرارات لاتخاذ السياح وجذب إقناع إلى تيدف مقنعة تواصل عممية أنو عمى السياحي

 تعرضيا التي التمفزيونية برامجال وكذلك المصورة، الأفلام باستخدام لمسائحين المعمومات تقديم السياحي الترويج أمثمة من
ىذه المقاصد  إلى السفر وتشجيعيم عمى الزوار لجذب المقاصد سياحيًا تسويق السياحي الترويج العامة. كما يتضمن المتنزىات
لاتمام الترويج لتمك  مختمفة استراتيجيات عمى تعتمد الأوجو متعددة عممية ، حيث إنيا (Sousa et al., 2024)مستقبلًا 

  .(Florido-Benítez, 2022فعالٍ ) بشكلٍ  قاصدالم

م وفقًا 7272 عام من الأول الربع في دولار مميار 7.2 إلى القطاع السياحي إيرادات عمى الصعيد المحمي، ارتفعت
 ودعم المعمومات مركز عن الصادر بارومتر تقرير في المؤشرات (. تظيرKamel, 2021لتقديرات البنك المركزي المصري )

 تم التي لمسياحة الوطنية الاستراتيجية تيدف. عميو القائمين جانب من السياحي القطاع أداء بشأن التفاؤل زيادة القرار ذاتخا
% 22-72 بنسبة الوافدين وزيادة م،7272 عام بحمول مصر إلى سائح مميون  22 جذب إلى م،7277 نوفمبر في إطلاقيا
 مع بالتعاون  أضعاف ثلاثة بمقدار الجوية الرحلات عمى المقعدية السعة زيادة الاستراتيجية في سياق متصل، تستيدف. سنويًا
 .(Yehia, 2021المدني ) الطيران وزارة

 أبعاد الترويج السياحي

 الاعلان السياحي . أ

لمسائحين عبر وسائل  إقناعيويعد الإعلان السياحي ىو أكثر وسائل الترويج السياحي استخداماً، وييدف إلى توجيو رسائل 
الإذاعة والتميفزيون أو الانترنت بيدف حث السائحين عمى شراء  لإعلان المختمفة كالصحف والمجلات والممصقات أوا

(. فيو بمثابة المحور الرئيسي لتخطيط الحملات الإعلانية، ومن خلالو يمكن 7271المنتجات والبرامج السياحية)الجنيدى،
مدادىم بكافة المعمومات حول المقاصد السياحية وتوضيح المنافع التي  التواصل مع شريحة عريضة من السائحين المحتممين وا 

يمكن الحصول عمييا في حالو شراء البرنامج السياحي وبالتالي التأثير عمى قرار الشراء وخمق صورة ذىنية إيجابية من خلال 
 (. 7272المطيف، الإعلان المصمم بصورة احترافية ومن ثم زيادة المبيعات وتوسيع الحصة السوقية)عبد

 تنشيط المبيعات السياحية . ب

وىى إحدى أبعاد الترويج السياحي اليامة التي تحقق تأثيراً سريعاً عمى زيادة معدلات الشراء، وتيدف إلى تحقيق حافز   
ي غالباً ما بصورة مؤقتة عن طريق تقديم قيمة مضافة في الخدمة السياحية المقدمة لزيادة نسبة المبيعات خلال فترة محددة والت

تكون خلال مواسم الركود أو في حالة زيادة العروض المنافسة، وتتنوع وسائل التنشيط مثل الخصومات السعرية أو تقديم ىدايا 
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لتكرار الزيارة أو نظام النقاط وغيرىا من الوسائل التحفيزية لحث السائحين الجدد عمى الشراء ومكافأة الدائمين وكسب 
 .(7212ولائيم)الرفاعي،

 ج. الدعاية السياحية

بيدف التأثير عمى دوافع السائحين وحثيم عمى المعمومات المنشورة عن طريق الييئات الرسمية وغير الرسمية  يقصد بيا    
اتخاذ قرار الشراء من خلال ابراز واقع ممموس لممقصد السياحي، وبذلك تعزز الدعاية السياحية ثقة الجميور بالمنظمات 

بمعنى آخر تتخذ الدعاية السياحية الشكل  (.7272تمام بمختمف الأنشطة المقدمة من خلاليا )عبد المطيف،السياحية والاى
الإخباري غير المدفوع الذى من شأنو تدعيم مركز المعمن في نظر متمقي الخبر وتحفز الطمب السياحي وغالباً ما تتضح من 

التي يتم تغطيتيا عن طريق وسائل الإذاعة والتميفزيون وشبكات خلال الإعلام السياحي بالمناسبات الخاصة والميرجانات 
 (.7277الإنترنت)الطاىرولعور،

 د. البيع الشخصي السياحي

البيع الشخصي ىو اتصال مباشر بين مقدم الخدمة وجميوره المستيدف عن طريق جية معمومة بيدف التأثير عمى        
ف بأنو التقديم الشخصي لمعروض السياحية بيدف حث السائحين عمى الشراء سموك الجميور المستيدف بعممية الاتصال. ويعر 

(.وىنا تتضح كفاءة رجال البيع أو العلاقات العامة في جذب العميل ويظير دورىم بوضوح 7271والإقبال عمى الزيارة)الجنيدى،
 (.7212في المعارض السياحية والبورصات العالمية والأحداث الخاصة)وناسة،

 ين أبعاد زيادة الحركة السياحية الوافدةالتفرقة ب

 الطلب السياحي . أ

يعبر الطمب السياحي عن تغير اتجاىات السائح لشراء منتج سياحي محدد أو زيارة مقصد سياحي محدد بكونو مزيج 
ي من عناصر مختمفة تمثل الدوافع والرغبات والميول الشخصية التي تقود ىذا السموك، ويقصد بو السوق المرتقبة الت

 (.7271تيدف إلى تنشيطيا الدول السياحية لتحقيق زيادة في حجم الحركة السياحية) أحمد ورؤؤف،
 العرض السياحي . ب

يتمثل العرض السياحي في مختمف عوامل الجذب الطبيعية والصناعية الموجودة بالمقصد السياحي، إلى جانب الخدمات  
 (.7212وافدين إلييا)ربوح وآخرين،السياحية والتسييلات التي تقدميا الدول لمسائحين ال

 ج. الاستراتيجية السياحية

عبارة عن خطة متكاممة تيدف إلى تطوير وتعزيز القطاع السياحي في دولة معينة أو منطقة والاستراتيجية السياحية   
جذب لتنافسية و إبراز الميزة امعينة. تتضمن ىذه الاستراتيجية مجموعة من الأىداف والخطط والتدابير التي تيدف إلى 

نفاقيم في الوجية السائحين   .(7272)كروى وكسوار،وتعزيز تجربتيم السياحية وزيادة إقامتيم وا 
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 دور السفارات المصرية في زيادة الحركة السياحية الوافدة

يأتي ذلك . (SIS, 2016الغارقة بالأسكندرية ) هيراكليون مدينة حول وثقافيًا سياحيًا مهرجانًا بالبرتغال مصر سفارة نظمت   
في إطار الجيود التي تبذليا السفارات المصرية بالخارج لمترويج لممقاصد السياحية في مصر، حيث تم تنظيم الاحتفال بالتعاون 

كما أطمقت السفارة المصرية  .مع وزارة الثقافة البرتغالية والمتحف الوطني لمفنون القديمة الذي استضاف ىذا الحدث السياحي
مبادرة لمترويج لممقاصد السياحية الثقافية في مصر عمى ىيئة حممة مكثفة من الزيارات الافتراضية لمسماح لمسائحين في كندا 

 .(SIS, 2020) بالتعرف عمى مختمف جوانب الحضارة المصرية القديمة أثناء تواجدىم بمنازليم في ظل انتشار جائحة كورونا

 انطلاق عمى عامًا 72 مرور بمناسبة السفارة بمقر احتفالًا ضخمًا بكين في المصرية السفارة علاوة عمى ذلك، أقامت
 لتعزيز مصر جيود من جزءًا يعد الذي الاحتفال، حضر. (Ahram Online, 2024الصين ) إلى لمطيران مصر رحلات
الحكومة  سعىفي ىذا السياق، ت. الصينية السياحة شركات وكبرى  بارزون  صينيون  مسؤولون  ومصر، الصين بين السياحة
 سوق  في حصتيا لزيادة طموحة استراتيجية إطار في ،7272 عام بحمول سنويًا صيني سائح ملايين ثلاثة جذب إلى المصرية
لمعديد  صور ومقاطع فيديو تشويقية البوسنة في المصرية السفارة كما عُرضت .(Ahram Online, 2024الصينية ) السياحة

سراييفو )نصر،  رويال بمدينة سويس عرض ضخمة لأول مرة التابعة لفندق شاشات عمى مصر في السياحية من المقاصد
 فعاليات مع تتعامل التي السفارة أيدت حيث المصرية ، والسفارة الفندق إدارة مع بالتعاون  الفيديو مقاطع إعداد تم. (7272
 .(7272مصر )نصر،  إلى البوسنة من فرالس تعزيز في حاسمة خطوة لأنيا ساحقة، بأغمبية الخطوة ىذه السياحي التنشيط

 منهجية البحث

لممثمي السفارات المصرية لترويج نمط السياحة الثقافية في  المحورية الأدوار تأثير لتقييم ىذا البحث في النيج الكمي تطبيق تم
الحركة السياحية الوافدة من زيادة  أبعاد فحص تم الدراسة الميدانية، إجراء أثناء. زيادة الحركة السياحية الوافدة إلى مصر

بالتراث الثقافي لممقاصد السياحية في مصر )أي الطمب السياحي، العرض السياحي والاستراتيجية  الميتمينمنظور الزوار 
 لمراقبة المثمى الطريقة لأنيا الحصول عمى البينات من أفراد العينة المستيدفة؛ لغرض استبيان إلكتروني استخدام تم. السياحية(

يتعمق بفعالية السفارات المصرية بالخارج في ترويج المقاصد السياحية ذات التنوع الثقافي، ومن ثم  فيما ومنظورىم دراك الزوارإ
 .زيادة الحركة السياحية الوافدة إلييا

 المستخدمة في جمع البيانات الميدانيةداة الأ

ر استخدامًا وتوافقًا مع اليدف الرئيسي من إجراء ىذا البحث أداء جمع البيانات الأكثتم استخدام استمارة الاستبيان كونيا 
تكونت حيث ، الزوار المحتممين لزيارة المقاصد السياحية ذات التنوع الثقافي كعينة محتممة القائم عمى استخدام الاستكشافي
الأول من الاستمارة، حيث فقرة مقسمة عمى قسمين رئيسيين بخلاف قسم الخصائص الديموغرافية في القسم  72من الاستمارة 

( لتقييم ترويج الزوار المحتممين لمستوى السياحة الثقافية في مصر في القسم 7277فقرة من مقياس سلامة ) 72تم استخدام 
الثاني من الاستمارة، حيث يتكون ىذا المقياس من أربع أبعاد فرعية: الاعلان السياحي، تنشيط المبيعات السياحية، الدعاية 

 ة والبيع الشخصي السياحي بخمس فقرات لكل منيم. السياحي

( لقياس زيادة الحركة السياحية الوافدة إلى مصر باستخدام تسع 7272كما تم الاعتماد عمى مقياس كروي وكسوار )
ياحي فقرات في القسم الثالث من الاستمارة، بمُعدل ثلاث فقرات للأبعاد المكونة ليذا المقياس: الطمب السياحي، العرض الس
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= أوافق  2والاستراتيجية السياحية. تأسيسًا عمى ذلك، تم توظيف مقياس ليكرت السباعي لتقييم استجابات المشاركين ما بين 
 وفقًا تعديمو وتم السياحية الدراسات في متخصصين قبل من تطويره تم الذي الاستبيان مراجعة = لا أوافق بشدة. تمت 1بشدة و

 .زيعو عمى الزوار المحتممينتو  قبل لمتحسينات البسيطة

 جمع البياناتنهج 

الزوار الميتمين بالتراث الثقافي المصري والذين يترددوا بشكل مستمر من  محدودةجمع البيانات، قامت عينة  إجراءقبل    
 ,.Hair et al)واضح وسيل الفيم  الاستبيانى لمتأكد من أن محتو  عمى فعاليات السفارات المصرية وممحقياتيا الثقافية؛

عبر صفحات التواصل الاجتماعي،  إلكتروني من خلال رابط استطلاع من ىؤلاء الزوار 02تم دعوة  ،ىذا الصددفي  .(2019
ضمن العينة  التجريبية بنفس العينة ةو لم يتم الاستعاننيذكر أو ، الرابط ليم رسالاسبوع من تاريخ أبعد  52استجابة منيم 

وضوح وفيم  عنأسفرت النتائج حوافز مادية. عمى أثر ذلك،  ةلا يقابميا أي ةأن المشارك ىعممع التأكيد  لمبحث،النيائية 
 عمى تم الحصولوقد  الاستبيان،باستخدام نفس  7275 وفبراير يناير، لذا فقد تم جمع البيانات خلال شيري بسلاسةالعبارات 

 %.02.0بمعدل استجابة قدر بـ ، استمارة إلكترونية تم توزيعيا 222من أصل مكتممة  ةاستمار  252

  الأساليب الإحصائية المستخدمة

بالمشاركين،  يتعمق فيما الديموغرافية المعمومات لتمخيص المئوية والنسب كالتكرارات الوصفية الإحصائيات استخلاص تم   
 المعادلات نمذجة حظيت(. Hair et al., 2021) ليذا البحث المتغيرات متعدد الأمر الذي ساعد عمى سيولة إجراء تحميل

 Hair) والإدارة خلال السنوات الخمس الماضية التسويق مجالات في بالغٍ  باىتمامٍ ( PLS-SEM) التباين عمى القائمة الييكمية

et al., 2019) الاجتماعية العموم مجال في تحدث التي الإشكالية النمذجة قضايا معالجة عمى قدرتيا إلى ذلك ، ويعزى 
 ىذا البحث في Adanco v.2 مع PLS-SEM استخدام تم ،علاوة عمى ذلك(. Hair et al., 2020) لطبيعيا غير كالتوزيع
 والنموذج القياس لتقييم كل من نموذج إجراؤىا تم التي التقديرات عمى بناءً  المختمفة، المتغيرات بين البينية العلاقات لفحص
 .الييكمي

 النتائج والمناقشة
 ة وصف الخصائص الديموغرافي

تمثمت في إجمالي التكرارات والنسب المئوية ليا  (N = 348) لممشاركينأن الخصائص الديموغرافية  1يتضح من جدول 
 . SPSS v.23باستخدام برنامج 
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الديموغـرافية. الخصائص 1جدول   
 

 348حجم العـينة = 
 الخصائص الفئة النسبة التكرارات الخصائص الفئة النسبة التكرارات
الحالة  أعزب 75.9 264

 الاجتماعية
 ذكر 44.8 156

 النوع
 أنثى 55.2 192 متزوج 24.1 84
 أفريقيا 20.1 70

الإَزًبء 

 انمبس٘

 22أقل من  50.6 176
الفئة 
 العمرية
 )السنوات(

 52-22 5.5 19 آسيا 34.8 121
 25-51 41.1 143 أوروبا 24.1 84

73 21 
أمريكا 
 الشمالية

 رفأكث 22 2.9 10

 
%(، وىذا ما يوضح أن الإناث ىم الأكثر 22.7أن أغمبية المشاركين من فئة الإناث بنسبة ) 1يتضح من جدول 

 22اىتماماً بحضور الفعاليات والأحداث الخاصة التي تقوم بيا السفارات في الخارج. كما كانت أكثر الفئات العمرية من دون 
%(، وىذا ما يدل عمى أن فئة الشباب ىم 51.1عام ) 25و 51ارىم ما بين %(، ويمييا الفئة التي تنحصر أعم22.0عام )

الأكثر شغفاً بالتعرف عمى تراث وثقافات البمدان والمقاصد السياحية. فيما يتعمق بالحالة الاجتماعية لممشاركين، كانت الغالبية 
بالرحلات السياحية مع القميل من الأعباء  %، وىذا ما يبرر أن لدييم الوقت الكافي لمقيام22.2العظمي من العزاب بنسبة 

الأسرية والعائمية. فيما يتعمق بالانتماء القاري لممشاركين، كان معظم الزوار المحتممين لزيارة المقاصد السياحية من القارة 
القائمة بأن السوق %. تبرىن النتيجة السابقة الحجة 75.1%، يمييم القادمين من القارة الأوروبية بنسبة 25.5الآسيوية بنسبة 

 الآسيوى ىم الأكثر اىتماماً بنمط السياحة الثقافية.
 تقييم الصدق التقاربي

الكامن  لممتغير مرضٍ  تشبع لديو مؤشر كل أن من لمتأكد الانعكاسي القياس نموذج في متغير لكل تشبعات الفقرات فحص تم
(Hair et al., 2020) .إلى استنادا Hair et al. (2019) ،كافيًا مستوى  حتى يوفر 2.2 تشبع الفقرات يجب أن يتخطى فإن 

 تقييم في التالية الخطوة. 2.2 البالغ الحد المسموح بو تتجاوزت تشبعات الفقرات جميع أن 7 جدول يوضح. الفقرات لموثوقية
 نموذج لتحقيق. المركبة والموثوقية( α) كرونباخ ألفا باستخدام الداخمي الاتساق موثوقية فحص ىي الانعكاسي القياس نموذج
 الموثوقية استخدام أيضًا ينبغي(. Hair et al., 2021) 2.22 قيمة من أعمى ألفا كرونباخ قيمة تكون  أن يجب موثوقٍ، قياسٍ 

 ,.Ramayah et al) أعمى أو 2.22لممتغيرات المقترحة بالنموذج مع قيمة  الداخمي الاتساق موثوقية تقييم في المركبة

 في القصور أوجو عمى التغمب يمكن بـألفا كرونباخ، حيث الموثوقية المركبة مقارنة حول الأبحاث التجريبية لتجاد لقد. (2017
تكون  المدروسة المؤشرات لأن نظرًا لمموثوقية؛ دقة أقل يعتبر مقياسًا كرونباخ لأن ألفا (Hair et al., 2021)الأخير  المقياس

  المستخرج التباين متوسط استخدام تم المختمفة، لممتغيرات الصدق التقاربي تقييم في. (Sarstedt et al., 2019)مرجحة  غير
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 Hair et) من وجود صدق تقاربي معقول لنموذج القياس لتحقيق أكثر أو 2.22متوسط التباين المستخرج  قيمة تكون  أن يجب(. Ramayah et al., 2017) كمقياس أساسي

al., 2019) .قيم  وكانت ،2.2 الفقرات تشبع قيم جميع الإحصائية، أي تجاوز المتطمبات تمبي والصدق التقاربي لمموثوقية المحددة المخرجات فإن ،7 نتائج جدول إلى بالنظر
ياس يتمتع بصدق تقاربيٍ لجميع المتغيرات الرئيسية، تبين أن نموذج الق 2.2، إلى جانب تخطى قيم متوسط التباين المستخرج 2.2ألفا كرونباخ والموثوقية المركبة أكبر من 

 قويٍ.
 الصدق التقاربي. نتائج 2جدول 

 انفمشح كٕد انفمشح انًزغـٛشاد
رشجغُ 

 انفمشح

انًٕصٕلٛخ 

 انًشكجخ
 كشَٔجبخ أنفب

يزٕسط انزجبٍٚ 

سزخشط ًُ  ان

ٙ
ح

ٛب
س

 ان
ٌ

لا
ػ

لا
ا

 

 1اػلاٌ
بفٙ نذ٘ انضٔاس رمٕو انسفبساد انًصشٚخ ثجش إػلاَبد عزاثخ نلأيبكٍ انسٛبحٛخ نزؼضٚض انزشاس انضم

 انًحزًهٍٛ.
0.818 

0.915 0.884 0.684 

 0.806 رؼشض انسفبساد انًصشٚخ الإػلاَبد انزشٔٚغٛخ نضٔاس انًٕالغ انزشاصٛخ ثشكمٍ يهفذٍ نلإَزجبِ. 6اػلاٌ

 2اػلاٌ
رؤصش الإػلاَبد انزشٔٚغٛخ انزٙ رؼشضٓب انسفبساد انًصشٚخ إٚغبثٛبً فٙ صٚبسح الأيبكٍ انسٛبحٛخ 

 انزُٕع انضمبفٙ. راد
0.822 

 2اػلاٌ
رؼذ الإػلاَبد انزشٔٚغٛخ انزٙ رؼشضٓب انسفبساد انًصشٚخ يصذسًا ْبيًب نهًؼهٕيبد ػٍ يسزٕٖ 

 انسٛبحخ انضمبفٛخ انٕافذح إنٗ يصش.
0.887 

 5اػلاٌ
انضمبفٙ رًزبص الإػلاَبد انسٛبحٛخ انصبدسح ػٍ انسفبساد انًصشٚخ ثبنًصذالٛخ انؼبنٛخ نسشد انزشاس 

 فٙ يصش ثشكمٍ يشٕقٍ.
0.798 

ٛخ
ح

ٛب
س

 ان
د

ؼب
جٛ
نً

 ا
ط

شٛ
رُ

 

 1رُشٛط
رسبْى انسفبساد انًصشٚخ فٙ رمذٚى ػشٔض سٛبحٛخ عزاثخ ٚسٕدْب انطبثغ انزشاصٙ ٔانضمبفٙ نهضٔاس 

 انًحزًهٍٛ.
0.836 

0.913 0.880 0.677 

 6رُشٛط
انسفبساد انًصشٚخ حٕل انزشاس ثشكم كجٛش يٍ انؼشٔض انسٛبحٛخ انزٙ رمذيٓب  انضٔاسٚسزفٛذ 

 انضمبفٙ ثبنًُبطك انسٛبحٛخ.
0.834 

 2رُشٛط
رمذو انسفبساد انًصشٚخ خصٕيبد رشغٛؼٛخ نضٚبسح انًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع انضمبفٙ فٙ 

 يصش.
0.793 

 0.762 ٙ يصش.رًزهك انسفبساد انًصشٚخ يؼهٕيبد دلٛمخ ػٍ انًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع انضمبفٙ ف 2رُشٛط

 5رُشٛط
رمٕو انسفبساد انًصشٚخ إػلاو انضٔاس انًحزًهٍٛ نًصش ػٍ أحذس ػشٔض انشحلاد انسٛبحٛخ 

 نهًُبطك انزشاصٛخ انًشيٕلخ.
0.884 

خ 
بٚ
ػ

نذ
ا

ٛخ
ح

ٛب
س

ان
 

 1دػبٚخ
رسبْى انسفبساد انًصشٚخ إٚغبثٛبً فٙ رؼظٛى يًبسسخ انسٛبحخ انٕافذح إنٗ انًُبطك انسٛبحٛخ راد 

 نزُٕع انضمبفٙ. ا
0.752 

0.904 0.868 0.655 

 6دػبٚخ
نًُبطك راد حٕل انخذيبد انسٛبحٛخ انًزبحخ ثبرضٛش انسفبساد انًصشٚخ اَزجبِ انضٔاس انًحزًهٍٛ 

 انطجٛؼخ انزشاصٛخ انًشيٕلخ.
0.836 
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خ 
بٚ
ػ

نذ
ا

ٛخ
ح

ٛب
س

 ان

 0.816 نسٛبحٛخ انزٙ رؼمذْب انسفبساد انًصشٚخ.ٚزبثغ انضٔاس انًحزًهٍٛ ثشكمٍ يسزًشٍ انُذٔاد ٔانًؤرًشاد ا 2دػبٚخ

 0.800 رشغغ انسفبساد انًصشٚخ ػهٗ صٚبسح انًٕالغ ٔانًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع انضمبفٙ. 2دػبٚخ   

 5دػبٚخ
رؤصش انذػبٚخ انزٙ رجضٓب انسفبساد انًصشٚخ فٙ لشاس انضٚبسح انفؼهٙ نهًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع 

 انضمبفٙ.
0.839 

ٙ
ح

ٛب
س

 ان
ٙ

ص
خ

ش
 ان

ٛغ
انج

 

 1ثٛغ
رمذو انسفبساد انًصشٚخ يؼهٕيبد كبفٛخ ػٍ انجشايظ انسٛبحٛخ انًزٕفشح ثبنًُبطك انسٛبحٛخ راد 

 انزُٕع انضمبفٙ. 
0.761 

0.914 0.882 0.682 

 6ثٛغ
رسبْى انسفبساد انًصشٚخ فٙ رغشثخ انجشايظ انسٛبحٛخ انًزٕفشح ثبنًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع 

 انضمبفٙ.
0.822 

 2ثٛغ
رؼزًذ لشاس انضٚبسح انفؼهٛخ نهًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع انضمبفٙ ػهٗ انًؼهٕيبد انًمذيخ يٍ يسئٕنٙ 

 انسفبساد انًصشٚخ.
0.843 

 2ثٛغ
انسٛبحٛخ انًزبحخ ثبنًمبصذ  ٔانززكبسادنًصشٚخ دٔسًا ثبسصًا فٙ رسٕٚك انزحف رهؼت انسفبساد ا

 انزشاصٛخ داخم يصش.
0.899 

 0.797 رشغغ انسفبساد انًصشٚخ دٔسًا ثبسصًا ػهٗ صٚبسح انًُبطك انسٛبحٛخ راد انزُٕع انضمبفٙ داخم يصش. 5ثٛغ

خ 
ح

ٛب
س

 ان
ظ

ٚٔ
ش
ر

ٛخ
بف

ضم
 ان

 0.885 الاػلاٌ انسٛبحٙ

0.948 0.942 0.578 
 0.843 رُشٛط انًجٛؼبد انسٛبحٛخ

 0.898 انذػبٚخ انسٛبحٛخ

 0.831 انجٛغ انشخصٙ انسٛبحٙ

ٙ
ح

ٛب
س

 ان
ت

طه
ان

 

 1طهت
رزى أغهت انحغٕصاد انسٛبحٛخ نضٚبسح يُبطك انزُٕع انضمبفٙ يٍ خلال انُذٔاد ٔانًؤرًشاد انزٙ 

 ٚؼمذْب يسئٕنٙ انسفبساد انًصشٚخ ثبنخبسط.
0.875 

0.891 0.817 0.732 
 6طهت

رضٚذ انزسٓٛلاد انًزبحخ يٍ لجم يسئٕنٙ انسفبساد انًصشٚخ يٍ إيكبَٛخ إعشاء انحغٕصاد 

 انسٛبحٛخ  نضٚبسح انزُٕع انضمبفٙ.
0.838 

 2طهت

إٌ اسزخذاو انجشٔشٕساد انسٛبحٛخ انزٙ ٕٚصػٓب يسئٕنٙ انسفبساد انًصشٚخ ٚضٚذ يٍ ػذد انضٔاس 

 نضٚبسح يُبطك انزُٕع انضمبفٙ.انًحزًهٍٛ 

 

0.853 

ٙ
ح

ٛب
س

 ان
ض

ش
نؼ

 1ػشض ا
رُظى انسفبساد انًصشٚخ ػشٔض سٛبحٛخ يزُٕػخ ثبنخبسط، ثًب ٚسبْى فٙ رٕسٛغ يسزٕٚبد 

 انؼشض انسٛبحٙ. 
0.855 

 6ػشض 0.628 0.710 0.834
يزُٕػخ  سٛبحٛخ رسبْى انًؼهٕيبد انذلٛمخ انزٙ ٚزٛحٓب يسئٕنٙ انسفبساد انًصشٚخ فٙ رمذٚى خذيبد

 رؼضص يسزٕٚبد انؼشض انسٛبحٙ نًُبطك انزُٕع انضمبفٙ داخم يصش.
0.794 

 2ػشض
إٌ اسزؼشاض انخذيبد انسٛبحٛخ أصُبء اَؼمبد انًؼبسض انشٓشٚخ نهسفبساد انًصشٚخ ثبنخبسط ٚضٚذ 

 يٍ اسزٛؼبة انزذفك انسٛبحٙ نهًمبصذ انسٛبحٛخ.
0.723 

خ 
غٛ

رٛ
شا

سز
لا

ا

ٛخ
ح

ٛب
س

 ان

 1شارٛغٛخاسز
رشكض الاسزشارٛغٛخ انزسٕٚمٛخ انزٙ رؼزًذْب انسفبساد انًصشٚخ فٙ رشٔٚظ خذيبرٓب انسٛبحٛخ ػهٗ 

 عٕاَت صمبفٛخ يحذدح.
0.830 

 6اسزشارٛغٛخ 0.663 0.746 0.855
رؼًم الاسزشارٛغٛخ انزسٕٚمٛخ انزٙ رؼزًذْب انسفبساد انًصشٚخ فٙ رشٔٚظ خذيبرٓب ػهٗ رخفٛف 

 ثٍٛ يسزٕٚبد انؼشض ٔانطهت.انفغٕح انسٛبحٛخ 
0.800 

 2اسزشارٛغٛخ
ٚزى رمٛٛى الاسزشارٛغٛخ انزسٕٚمٛخ انزٙ رؼزًذْب انسفبساد انًصشٚخ فٙ رشٔٚظ خذيبرٓب انسٛبحٛخ يٍ 

 حٛش الأٔضبع انذاخهٛخ نهمطبع انسٛبحٙ.
0.816 
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. نتائج الصدق التقاربي2شكل 
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 تقييم الصدق التمييزي 
(. Hair et al., 2020) الصدق التمييزي  تقييم في( HTMT) المتجانسة غير الارتباطات ةنسب يتم استخدام

 صدق تمييزي مقبول إلى للإشارة 2.22 من أقل HTMT لـ المحددة الارتباطات قيمة تكون  أن يجب
(Sarstedt et al., 2019). نسب جدولة يتم HTMT تم موضح، ىو ، كما2 جدول الأربعة في لممتغيرات 

 .الصدق التمييزي لنموذج القياس تم تأكيد ، وبالتالي2.22 من أقل لتكون  HTMT قيم جميع يدتحد
 

 . نتائج الصدق التمييزي 3جدول 
 (2) (2) (6) (1) انًزغٛشاد

     انطهت انسٛبحٙ

    0.404 انؼشض انسٛبحٙ

   0.360 0.576 الاسزشارٛغٛخ انسٛبحٛخ

   0.605 0.527 0.486 رشٔٚظ انسٛبحخ انضمبفٛخ

 تقييم النموذج الهيكلي
كخطوة  الييكمي النموذج تقييم تم فقد الضرورية، المتطمبات جميع قد بينت القياس نتائج تقييم نموذج لأن نظرًا
 تقييم خلال من النموذج الييكمي ملائمة فحص تم السابقة، للأدبيات استنادًا(. Hair et al., 2020)تالية 
R) التحديد معامل ذلك يتضمن(. Hair et al., 2021; Sarstedt et al., 2019)مختمفة  معايير

 الأىمية ،(2
f) التأثير وأحجام( P قيم مع β) المسار لمعاملات الإحصائية

 الفروق  مقدار إلى الإشارة يمكن البداية، . في(2
 النسبة ية"، أي ما يمثلالمستقل "ترويج السياحة الثقاف معاملات التحديد لممتغير قيم من الكامنة المتغيرات في
 عام، بشكل(. Hair et al., 2020)المتنبئ  المتغير من التابعة المتغيرات في التباين وصف بيا يمكن التي
R قيم تتراوح

 في .(Sarstedt et al., 2019الفروق ) من أكبر مقدار إلى الأعمى القيم تشير حيث ،1و 2 بين 2
 مع( Hair et al., 2019) تكرار 2222 من العينات أخذ إعادة مع دالتميي إجراء تم المسار، معاملات تقدير
 .5وجدول  2شكل  في عمييا الحصول تم التي النتائج تفسير

 . نتائج النموذج الهيكلي4جدول 
 انًؼُٕٚخ Tلًٛخ  β لًٛخ  انًسبس

حغى 

 انزأصٛش

يٌؼبيم 

 انزحذٚذ

َزٛغخ 

 انفشض

انفشض 

 الأٔل

ت انطه ← رشٔٚظ انسٛبحخ انضمبفٛخ

 انسٛبحٙ
0.358

***
 لجٕل 0.128 0.147 0.000 7.636 

انفشض 

 انضبَٙ

 ← رشٔٚظ انسٛبحخ انضمبفٛخ

 انؼشض انسٛبحٙ
0.491

***
 لجٕل 0.241 0.318 0.000 10.829 

انفشض 

 انضبنش

 ← رشٔٚظ انسٛبحخ انضمبفٛخ

 الاسزشارٛغٛخ انسٛبحٛخ
0.419

***
 لجٕل 0.176 0.213 0.000 8.304 

 
أثر  ترويج السياحة الثقافية من قبل ممثمي السفارات المصرية بالخارجأن  2وشكل  5 كشفت نتائج جدول

قبول  عمى يدل(، مما β = 0.358; t = 7.636; p < 0.001) معدلات الطمب السياحيومعنويًا في  إيجابيًا
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السياحة الثقافية ترويج لوالمعنوي  الإيجابيعمى التأثير  2وشكل  5نتائج جدول  أوضحتالفرض الأول. بالمثل، 
) β = 0.491; t = 10.829; pزيادة العروض السياحية المتوقعة في  من قبل ممثمي السفارات المصرية بالخارج

 إيجابيعن وجود تأثير  2وشكل  5نتائج جدول  بينت كماقبول الفرض الثاني.  يُشير إلى، مما  0.001 >(
) β تنفيذ الاستراتيجيات السياحية في ارات المصرية بالخارجترويج السياحة الثقافية من قبل ممثمي السفل ومعنوي 

)= 0.419; t = 8.304; p < 0.001   ، نتائج قيم  أوضحت علاوة عمى ذلك، قبول الفرض الثالث. يُظيرمما
، إلى أبعاد زيادة الحركة السياحية الوافدةفي  لترويج السياحة الثقافية مقبول حجم تأثيرأحجام التأثير عن وجود 

% في العرض السياحي 75.1الطمب السياحي، % من التباين في 17.2التي فسرت  انب قيم مُعامل التحديدج
) ,.Sarstedt et alمقبولة نسبيًا قدرة تفسيرية  ذاتأن النموذج  يُظير، مما % في الاستراتيجية السياحية12.0و

2019). 
  

 
 . نتائج الفروض المباشرة3شكل 

 
 المناقشة العامة

 لممقاصد الثقافي بالتراث الميتمون  الزوار بإدراك الصمة ذات الحالية المعرفة مجموعة في البحث ىذا ميساى
 السياحية الحركة زيادة في بالخارج المصرية لمسفارات التابعة الثقافية لمممحقيات الفعال لمدور المصرية السياحية
 يصف الذي PLS-SEM عبر ىيكمي نموذج بناءب قامت التي الدراسات أولى من واحدة كونيا لمصر؛ الوافدة
 استشكافية، ناحية من. لمصر الوافدة السياحية الحركة زيادة وأبعاد الثقافية السياحة ترويج بين المتبادلة العلاقة

 القطاع تطوير في أىميتيا من الرغم عمى السياحية، الأبحاث في واضح بشكل العلاقات ىذه دراسة يتم لم
في سياق متصل، كشفت النتائج عن وجود تأثير  .جديدة بحثية أجندة بمثابة تعتبر وبالتالي المصري، السياحي

إيجابي ومعنوي لترويج السياحة الثقافية من قبل ممثمي السفارات المصرية بالخارج في زيادة الطمب السياحي 
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 El ؛Helmy, (2020) مع دراسة النتيجة ىذه ت. تتفقاجاز المقاصد السياحية خلال مواسم الا عمى زيارة

Azazy, (2022) ؛Sousa et al., (2024) إلى تؤدي أن يمكن الفعالة الترويجية الأنشطة أن أثبتت التي 
 ,Elkasrawy ؛Haboub, (2022)أيضاً دراسات كلٍ من  .السياحية الوجيات عمى والطمب الاىتمام زيادة

نتيجة القصور في الأنشطة الترويجية لمسفارات  أكدا عمى تأثر الحركة السياحية الوافدة سمباً  المذان (2020)
 الطمب وزيادة الزوار جذب في ميمًا دورًا يمعب المصري  الثقافي التراث ترويج أن إلى يشير بالخارج، وىذا

 .السياحي باعتباره ميزة تنافسية فريدة

مصرية بالخارج أثر إيجابيًا كما أشارت النتائج إلى أن ترويج السياحة الثقافية من قبل ممثمي السفارات ال
ومعنويًا في زيادة العروض السياحية لمزوار المحتممين، مما يعظم الحركة السياحية الوافدة خلال موسم الصيف 

والتي أثبتت أن العروض السياحية ، Florido-Benítez, (2022)القادم. توزاي النتيجة السابقة ما برىنو 
 . قافي يمكن أن تزيد من جاذبية الوجيات السياحية وتجذب المزيد من الزوارالمبتكرة والمستندة إلى التراث الث

علاوة عمى ذلك، أسفرت النتائج عن وجود تأثير إيجابي ومعنوي لترويج السياحة الثقافية من قبل ممثمي 
عمى السفر السفارات المصرية بالخارج في تنفيذ الاستراتيجيات السياحية التي تعزز من قدرة الزوار المحتممين 

 ت. تتفق ىذه النتيجة مع اجاز ليا بشكل احترافي خلال مواسم الا الفعمي لممقاصد السياحية التي يتم الترويج

Sousa et al., (2024) ، والتي أثبتت أن الاستراتيجيات التسويقية الفعالة يمكن أن تؤدي إلى تحسين تجربة
يمكن أن المزايا التنافسية ترويج المتكامل الذي يركز عمى الكما تشير إلى أن الزوار وزيادة الحركة السياحية. 

  .(7272كروى وكسوار،)يسيم بشكل كبير في تعزيز الاستراتيجيات السياحية وزيادة أعداد الزوار
 التوصيات البحثية والدراسات المستقبلية

قدرة ممثمي السفارات  حسينلت لصناع القرار في القطاع السياحي اقتراحيا يمكن التي التوصيات من العديد ىناك
 بالخارج عمى الترويج لنمط السياحة الثقافية، مما قد يزيد من الحركة السياحية الوافدة لمصر مستقبلًا. المصرية

والآثار  السياحة كوزارة الصمة ذات الجيات قبل من المستمر الميني والتدريب الرسمية الدورات تقديم أولًا، ينبغي
التدريبية،  الدورات تقدم التي لممؤسسات الوصول سيولة ضمان ثانيًا، ينبغي. ف السياحيةوالاتحاد المصري لمغر 

المادية والمعنوية لمممحقيين الثقافيين  الحوافز تقديم ولاسيما المتعمقة بالترويج لنمط السياحة الثقافية. ثالثًا، ينبغي
السياحة العالمية، لما تمتمكو من مقاصد  بالسفارات المصرية من أجل استعراض الدور الحاسم لمصر في تعزيز

وزارة  يقدميا التي بالخدمات السياحية والمشاركة الوعي تعزيز ماسة إلى سياحية خلابة. رابعًا، ىناك حاجة
مصر  ومكانة الذىنية الإيجابية الصورة تحسين بغية أفراد المجتمعات الوافدة بين السياحة والآثار المصرية

ممثمي السفارات  يقوم أن المستحسن خامسًا، من .لزوار القادمين من جميع أنحاء العالمسياحيًا بين مختمف ا
 التحسينات بناءة حول ملاحظات تقديم عمى معارضيم الشيرية في المشاركين الزوار بتشجيع المصرية بالخارج

تعزيز التعاون  يمكن ادسًا،س .المقدمة بمناطق التنوع الثقافي في مصر السياحية بالخدمات يتعمق فيما المستقبمية
مع الشركات السياحية الخاصة لتطوير برامج سياحية ثقافية متخصصة تستيدف فئات معينة من الزوار، مثل 
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الرواد الثقافيين والمسافرين الذين يبحثون عن تجارب فريدة تتنوع بين الزيارات لممعالم الأثرية والمتاحف 
مكن استخدام التكنولوجيا ووسائل التواصل الاجتماعي بشكل فعال كذلك ي . سابعًا،والفعاليات الثقافية المحمية

لتعزيز الوعي بالتراث الثقافي المصري وتشجيع السياح عمى زيارة المواقع الثقافية، وذلك من خلال إطلاق 
  .مبتكرة وجذابة ترويجيةحملات 

ن بالتراث يمن الزوار الميتم ذا البحثى في جمعيا تم التي فيما يتعمق بالصعوبات البحثية، تعتبر البيانات
 من مختمفة عينات الاعتبار بعين مستقبمي يأخذ بحث إجراء يمكن ثم الثقافي المصري القيد البحثي الأول، ومن

 العينات أخذ نيج كما إن. أخرى داخل القارة الأفريقية أو ضمن دول الوطن العربي سياحية حول مقاصد الزوار
 فإن ذلك، السياحة كقيد بحثي آخر. مع مجال في تستخدم شائعة منيجية ىو البحثىذا  في المطبق المناسب
 لنيج أخذ أكبر نطاق في بالنظر لذا يوصى. المجتمع بأثره تمثل لا النيج ىذا من عمييا الحصول تم التي النتائج
 متغيرات لك، ىناكعلاوة عمى ذ. المستقبمية كنيج العينات القصدية وعينات كرة الثمج الدراسات في العينات
وزيادة الحركة السياحية الوافدة لمصر.  السياحي الترويج بين المتبادلة العلاقة في قد تمعب دورًا حاسمًا وسيطة

عمى سبيل المثال: إمكانية تضمين التوجو التكنولوجي لمممحقيات الثقافية ودوافع السفر الفعمي في الدراسات 
 تأخذ أن المستقبمية لمدراسات تأثيرىما في النموذج البحثي المقترح. أخيرًا، يمكنالمستقبمية، والتي لم يتم اختبارىا 

المينية  وخبراتيم تعميميم كمستوى  لممثمي السفارات المصرية بالخارج الأساسية والسمات الخصائص الاعتبار في
 .ترويج السياحة الثقافية في زيادة الحركة السياحية الوافدة إلى مصر تأثير دراسة في
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(، دور الإعلام السياحي في ترويج المناطق السياحية وجذب أسواق 7272)عبد المطيف، علاء الدين أسامة.
 .22-1 ،(2)4 ،المجلة الدولية للدراسات السياحية والفندقية سياحية جديدة إلى مصر،
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(. دور التسويق الإلكتروني في تنشيط السياحة: دراسة حالة الوكالات 7272كروي، مميكة وكسوار، ريمة )
رة غير منشورة في التسويق السياحي والفندقي، كمية العموم الاقتصادية والتجارية مذكجيجل. -السياحية

 ، جامعة محمد الصديق بن يحيي، جيجل، الجزائر.وعموم التسيير
. سراييفو فنادق بأحد ضخمة شاشة عبر السياحية لممقاصد تروج البوسنة في مصر سفارة(. 7272) سمر نصر،

https://gate.ahram.org.eg/News/4110158.aspx (7272 يناير 12 في الوصول تم). 
عينة من السياح في ولاية )أثر الترويج السياحي على سلوك المستهلك السياحي  (،7212وناسة، فصيمي.)

 ماي، الجزائر. 2، جامعة وم التسييركلية العلوم الاقتصادية والتجارية وعل (، رسالة ماجستير،قالمة
دور خدمات النقل البري والجوي في تنشيط وتنمية (، 7212ربوح، أم الخير.) حدة؛ بن جروة، حكيم؛ربوح،

 .715-122، ص0المجمة الجزائرية لمتنمية الاقتصادية ، عدد  الحركة السياحية بولاية ورقمة.
ر الطمب السياحي والاستثمار السياحي في تعزيز النمو (. اث7271يونس عمي، رؤوف، سازان امير. ) ،حمدأ

 .72-1(،ص ص 2)12 ،دراسات اقتصادية(، 7272-1222الاقتصادي في العراق لممدة )
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This research highlights the focal role of Egyptian embassies abroad 

in promoting cultural tourism and its impact on increasing inbound 

tourist movement to Egypt. A descriptive and analytical approach 

was employed to explain the phenomenon under study, where a 

questionnaire survey was distributed to potential visitors who 

regularly attend tourism events such as conferences and cultural 

exhibitions organized by Egyptian embassies abroad to promote 

tourist destinations with cultural diversity in Egypt. In total, 348 

valid responses were obtained from these visitors based on a short 

link prepared via the Google Form platform. Findings were analyzed 

using Adanco v.2 software to examine the extent of the tourism 

promotion effect on increasing inbound tourist movement to Egypt 

through tourism offers and advertising provided by cultural attachés 

affiliated with Egyptian embassies abroad. Findings proved that a 

positive and significant effect of tourism embassies promotion on 

increasing inbound tourist movement dimensions, i.e., tourism 

demand, supply, and strategy. Findings recommend the need to pay 

attention to advertising and promoting culturally diverse tourist 

destinations in Egypt by organizing participation in international 

tourism exhibitions such as Berlin International Exhibition, in 

addition to inviting sports celebrities and international actors to 

broadcast promotional videos about the importance of visiting 

culturally diverse tourist destinations in Egypt. 

 


