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 مركز البحوث الزراعية –معھد بحوث اKقتصاد الزراعى 
 

 الملخص
 

الزراعى ويعتبر محصول  يعتبر القطاع الزراعى أحد أھم القطاعات ا%قتصادية فى ا%قتصاد القومى ويعد تسويق المحاصيل الزراعية من العمليات الھامة فى النشاط
 2016ألف طن عام  7321إجمالى إنتاج نحو الف فدان ب 440.233الطماطم من محاصيل الخضر الرئيسية حيث يستھلك طازج أو يصنع وقد بلغت المساحة المنزرعة منه نحو 

سويقية وبالتالى انخفاض نصيب المنتج للطماطم .وتتمثل مشكلة البحث فى أن محصول الطماطم يتسم بسرعة القابلية للتلف وارتفاع نسبة الفاقد به نسبياً عMوة على ارتفاع التكاليف الت
Sل دراسة أھم المتغيرات  خاصة ودمياط بصفةعامة داء ا%قتصادى لتسويق الطماطم الصيفى فى مصر بصفة من جنيه للمستھلك ، ويھدف البحث إلى دراسة كفاءة اMمن خ

ياط ب عينة عشوائية للطماطم الصيفى بدما%قتصادية والمؤشرات التسويقية للطماطم الصيفى عMوة على دراسة أھم المشاكل ا%نتاجية والتسويقيةومقترحات الحلول لھا ، وقد تم سح
) 2016- 2000) تاجر تجزئة . أوضحت الدراسة تطور بعض المتغيرات ا%قتصادية للطماطم بجمھورية مصر العربية خMل الفترة (54) تاجر جملة و (21)حائزًا و( 50بواقع (

ألف طن لكMً منھما على التوالى  64.77،  81.27ألف فدان ،  2.037حيث تبين زيادة كMً من المساحة المنزرعة واeنتاج واeستھMك المحلى للطماطم زيادة سنوية بلغت نحو 
ألف طن  125.946، 1.417،  18.007 وكانت تلك الزيادة غير معنوية من الناحية اeحصائية ، فى حين زاد كMً من الصادرات ، الواردات ، الفاقد للطماطم زيادة سنوية بمعدل

كجم وھذا ا%نخفاض معنوى من الناحية اeحصائية ، كما انخفض  1.557ة اeحصائية بينما انخفض متوسط نصيب الفرد السنوى بنحو على الترتيب وكانت الزيادة معنوية من الناحي
ة والتكاليف اeنتاجية % وھذا اeنخفاض معنوى من الناحية اeحصائية . تبين من الدراسة زيادة كMً من سعر المنتج والجملة والتجزئ 0.179معدل اeكتفاء الذاتى السنوى بنحو 

جنيه/طن ، وھذه الزيادة مؤكدة من الناحية اeحصائية ، كما تناقص نصيب المنتج من جنيه للمستھلك سنوياً بنحو  14.162، 258.74،  187.213،  76.96زيادة سنوية بلغت نحو 
% وھذه الزيادة معنوية إحصائياً ، وفيما يتعلق بالھوامش  0.909ه للمستھلك سنوياً بنحو % وأن ھذا التناقص معنوى إحصائياً ، فى حين تبين زيادة نصيب الوسطاء من جني 0.91

% وكذلك بين مرحلتى تاجر التجزئة  1.675جنيه / طن ،  110.301التسويقية أوضحت الدراسة زيادة الھوامش التسويقية المطلقة والنسبية بين مرحلتى تاجر الجملة والمنتج بنحو 
% ، وإن ھذه الزيادة سنوية ومعنوية إحصائياً . كما أوضحت الدراسة مؤشر الكفاءة التسويقية للطماطم بجمھورية مصر العربية حيث  0.909جنيه / طن ،  181.83والمنتج بنحو 

طم للتلف عMوة على التقلبات السعرية التى تتعرض % وإن ھذا التناقص مؤكد من الناحية اeحصائية ، وقد يعزى ذلك إلى سرعة قابلية الطما 1.197تناقص سنوياً بما يقدر بنحو 
من جنيه المستھلك من خMل عينة  لھا واحتكار كبار التجار مما يؤدى إلى زيادة أرباح الوسطاء وانخفاض نصيب المنتج . بينت الدراسة نصيب المنتج وتاجر الجملة والوسطاء

% لكMً منھم على التوالى وذلك خMل البيع من تاجر الجملة إلى تاجر  51.11% ،  17.878% ،  31.11يث بلغ نحو ، ح 2018الدراسة الميدانية للطماطم الصيفى بدمياط موسم 
%  23.88، %  41.79ن جنيه للمستھلك نحو التجزئة ( محMت التجزئة ) بينما فى حالة البيع من تاجر الجملة إلى الباعة المتجولين فقد بلغ نصيب المنتج وتاجر الجملة والوسطاء م

% وبين تاجر التجزئة والجملة نحو  36.36جنيه / طن ،  800% لكMً منھم  على التوالى في حين بلغت الھوامش التسويقية المطلقة والنسبية بين تاجر الجملة والمنتج نحو  34.33، 
والى . أوضحت الدراسة الكفاءة التسويقية للطماطم الصيفى بعينة البحث الميدانية % على الت 68.98جنيه / طن ،  3100% وبين تاجر التجزئة والمنتج  51.11جنيه / طن ،  2300

جنيه / طن  1921.27جنيه / طن وأرباح الوسطاء نحو  1714.30جنيه / طن وتاجر التجزئة نحو  206.97، حيث بلغت أرباح تاجر الجملة نحو  2018بمحافظة دمياط موسم 
تاجر  الجملة لتاجر التجزئة ( محMت التجزئة ) أما فى حالة المسلك التسويقى من تاجر الجملة إلى الباعة المتجولين فقد بلغت أرباح كMً من وذلك خMل المسلك التسويقى من تاجر

التسويقى من تاجر الجملة الى تاجر  % لكل من المسلك 39.22،  28.87جنيه / طن ، وفيما يتعلق بالكفاءة التسويقية  فقد بلغت نحو  1234.47،  1027.5التجزئة والوسطاء نحو 
Mوه على ارتفاع السعر الذى يدفعه المستھلك.  بدراسة اھم التجزئة ومن تاجر الجملة الى الباعة المتجولين على التوالى ويعزى  ذلك الى انخفاض السعر الذى يحصل عليه المنتج ع

فقد اوضحت الدراسة  2018لة وتجار التجزئة للطماطم الصيفى بمحافظة دمياط من خMل عينة الدراسة الميدانية موسم المشاكل ا%نتاجية والتسويقية التى تواجه المنتجين وتجار الجم
م المقترحات يات . كما اوضحت الدراسة اھان اھم المشاكل عدم توفر شتMت جيدة النمو وارتفاع تكاليف ا%نتاج والنقل وزيادة كمية الفاقد و تحكم تجار الجملة فى ا%سعار والكم

حد من جشعھم فى ا%سعار عMوة على لمحاولة التغلب على ھذه المشاكل ومن اھمھا تقديم  دعم للمزارعين خاصه لمستلزمات ا%نتاج وتفعيل دور الرقابة على بائعين التجزئة لل
  . تجنب  نقل الطماطم اوقات الظھيرة لتقليل كمية الفاقد منھا 

 

  مقدمةال
 

اھم القطاعات ا%قتصادية فى ا%قتصاد  أحديعتبر القطاع الزراعى 
ويعد تسويق المحاصيل الزراعية من العمليات الھامه فى النشاط  القومي

رغباته بالمستوى  eشباعلما له من اھميه من وجھة نظر المستھلك  الزراعي
 التي التسويقيةالخدمات  حيث يشملالمطلوب ، عMوه على انه مكمل لuنتاج 

محاصيل الخضر  وتبدوا أھمية التسويق فىتربط بين اeنتاج وا%ستھMك 
تحتاج الى وظائف معينه  وبالتاليما يزيد من الفاقد فيھا ملكونھا سريعة التلف 

 قدرت والتيظائف لتقليل كمية الفاقد منھا كالتخزين والتداول وغيرھا من الو
الف  1986، وبلغت مساحة الخضر نحو  2016الف طن عام  2013نحو ب

الف طن ويعتبر محصول الطماطم من  20025.4انتاج نحو  بأجماليفدان 
، محاصيل الخضر الرئيسية حيث يستھلك طازج او يدخل عمليات التصنيع 

الف فدان باجمالى انتاج  440.233منه نحو  المنزرعة المساحةوقد بلغت 
% من مساحة وانتاج محاصيل 36.51% ، 22.16الف طن يمثل نحو  7311

ثMثة عروات  فيوتزرع الطماطم فى مصر  2016عام  التواليالخضر على 
مارس وابريل ويتم  شھريالصيفية والتى تزرع خMل  العروةرئيسية وھى 

الف فدان  225يوليو وتبلغ مساحتھا نحو يونيو و شھريجمع المحصول خMل 
% من 48.60% ، 51.14الف طن تمثل نحو  3548باجمالى انتاج نحو 

مساحة وانتاج الطماطم فى مصر وتحتل المرتبه ا%ولى من حيث المساحة 
وا%نتاج يليھا العروه الشتوية التى تزرع خMل شھرى اكتوبر ونوفمبر ويتم 

الف فدان  185اير وتبلغ مساحتھا نحو جمعھا خMل شھرى  يناير وفبر
% من 45.47% ، 42.04الف طن تمثل نحو  3329باجمالى انتاج نحو 

مساحة وانتاج الطماطم فى مصر وتحتل المرتبة الثانية من حيت المساحة 
وا%نتاج واخيرا العروه النيليه والتى تزرع خMل شھرى يوليو واغسطس ويتم 

الف فدان  3ونوفمبر وتبلغ مساحتھا نحو  جمع المحصول خMل شھرى اكتوبر
من مساحة وانتاج % 5.93% ، 6.82الف تمثل نحو  434باجمالى انتاج نحو 

الطماطم فى مصر وتحتل المرتبة الثالثة من حيث مساحة وانتاج الطماطم فى 
الف  14.172مساحة الخضر بدمياط نحو  ت، وقد بلغ2016مصر وذلك عام 

الف طن ، وبلغت مساحة الطماطم بدمياط  173.714فدان باجمالى انتاج نحو 
%  19.08الف طن تمثل نحو  17.371الف فدان باجمالى انتاج نحو  2.806

  .2016من مساحة وانتاج الخضر بدمياط  عام  0.10، 
  مشكلة البحث :
مشكلة البحث فى أن محصول الطماطم يتسم بسرعة القابلية تتمثل 

, اSمرالذى يتطلب أداء مختلف الوظائف للتلف وارتفاع نسبة الفاقد به 
Mعدم التأكد  إرتفاع عن التسويقية المتعلقة به بمستوى مرتفع من الكفاءة , فض

يؤدى الى زيادة حده التقلبات السعرية عند مختلف مستوياتھا والذى والMيقين 
الى ارتفاع الفروق التسويقية ومن ثم انخفاض نصيب المنتج للطماطم  إضافة
يه المستھلك ,كما أن المشكMت التى تواجه تسويق الطماطم اكثر تعقيدا من جن

من المشكMت التى تواجه إنتاجه , اSمر الذى يستلزم أھمية دراسة مختلف 
الجوانب التسويقية المتعلقة بمحصول الطماطم خMل المراحل التسويقية وإلقاء 

  ماطم.الضوء على الھوامش والتكاليف والكفاءة التسويقية للط
   :ھدف البحث

كفاءة اaداء ا_قتصادي لتسويق الطماطم الصيفى  دراسة تھدف الدراسة إلي
 :  في مصر ومحافظة دمياط وذلك من خcل

بجمھورية  لمحصول الطماطمدراسة  تطور اھم المتغيرات ا%قتصاديه  -   
). دراسة المؤشرات التسويقيه 2016- 2000مصر العربيه خMل الفتره (

     )2016- 2000للطماطم بحمھورية مصرالعربيه خMل الفتره (
  2018دراسة المؤشرات التسويقيه للطماطم الصيفى بدمياط موسم  - 
لية دراسة اھم المشاكل التى تواجه منتجى وتجار الجملة والتجزئة خMل العم - 

   .2018 التسويقية للطماطم الصيفى بمحافظة دمياط موسم
المشكMت التى تواجه منتجى التوصل الى مجموعة من المقترحات لمواجھة  – 

 وتجار الجملة والتجزئة التسويقية  للطماطم الصيفى بمحافظة دمياط موسم
2018.  
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 الطريقه البحثيه
  

معاد%ت  فيالدراسة على اسلوبين الوصفى والكمى متمثM  إعتمدت
والمتوسطات وبعض مؤشرات الكفاءة  مئويةا%تجاه الزمنى العام والنسب ال

 المستخدمة اeحصائيةوغيرھا من ا%ساليب وا%دوات  التسويقيةا%قتصادية 
   نات وعرض النتائج المتحصل عليھا .افى تحليل البي
اولھما بيانات نات :على مصدرين رئيسيين للبيا ت الدراسةاعتمدو

 المركزي، الجھاز  اSراضيواستصMح  الزراعةثانويه منشوره من وزارة 
مديرية الزراعة ، ومركز المعلومات  بمحافظة  ,وا%حصاء العامة للتعبئة

 ذات الصلةوغيرھا  العلميةسائل والبحوث والدوريات رعلى ال عMوةدمياط. 
ميدانيه من خMل استمارة  لدراسة، وثانيھما بيانات اوليه  بموضوع البحث

 الجملةمن المنتجين وتجار  جمعھاتم  لغرض البحثاستبيان صممت خصيصا 
  .2018يونيه ويوليو عام  شھريبدائرة محافظة دمياط وذلك خMل  والتجزئة

                                                                                         عينة الدراسة الميدانية :
من واقع  2018موسم  الصيفيالحصر لمساحات الطماطم  بأجراء

زرعة نالمساحة المسجMت إدارة اeحصاء بمديرية الزراعة بدمياط تبين أن 
على مراكزھا حائزا موزعة 1061بإجمالىفدان 1455بلغت نحوبھا 
حائزا لكل من 89،2،911، 8، 51ونحوفدان 1227، 75،16،135،2بواقع

,كما تبين  )7(مركز دمياط ,فارسكور,كفرسعد ,الزرقا,كفر البطيخ على التوالى
به وعدد الحائزين  من حيث المساحة المنزرعةكفر البطيخ أعلى مركز أن 

الحائزين %من إجمالى المساحة وعدد 85.86%,84.33حيث مثل نحو
تبعا ل�ھميه النسبية حائزا  50قوامھا وتم سحب عينة عشوائية  ,بالمحافظة

, أما بالنسبة Sسواق الجملة فقد تبين من واقع سجMت مركز هب لعدد الحائزين 
سوق جملة تم أخذ السوقين عمديا (حيث % 2المعلومات بالمحافظة ان عددھم 

 55منھم 102الجملة بھما نحوجار يوجد غيرھما بالمحافظة )وتبين ان عدد ت
تم سحب عينة وتاجر بسوق دمياط الجديدة  47تاجر بسوق شطا ونحو 

تاجر جملة بسوق دمياط 9من سوق شطا ونحو  تاجرجملة12عشوائية قوامھا 
(محMت , وفيما يتعلق بتجار التجزئة تاجر جملة21 بإجماليالجديدة 
 مركزيمن تاجر تجزئة  12, 16تم سحب عينة عشوائية بواقع قد التجزئة)

وفيما يتعلق  , تاجر تجزئة 28نحو بإجمالي التواليعلى كفر سعد ودمياط 
نة يمدن وقرى المحافظة وتم سحب ع فيبالباعة المتجولين فھم منتشرين بكثرة 

 سعد ودمياطكفر  مركزيمن 12, 14تاجرمتجول بواقع 26قوامھا   بالصدفة
  حيث عدد التجار بھما . اكز المحافظة من�نھما يمثMن أكبر مر التواليعلى 

 
 

  نتائجال
 

للطماطم بجمھورية مصر العربية  ا_قتصاديةتطور بعض المتغيرات  او_
  ):2016- 2000خcل الفترة (

 الطماطممساحة  أن) الى 1تشير البيانات الواردة بالجدول رقم (
بين حد  تتراوح قد) 2016- 2000خMل الفترة( العربيةبجمھورية مصر 

فدان الف 600وحد اقصى نحو 2001الف فدان عام 430ادنى بلغ نحو
الف فدان وبدراسة ا%تجاه  496.82بلغ نحو سنويوبمتوسط  2009عام

خMل الفترة المذكورة فقد تبين من  الطماطمالزمنى العام لتطور مساحة 

 سنويا بما يقدريتزايد ) انه 2) بالجدول رقم (1مؤشرات المعادلة رقم (
 الزيادة غيروان ھذه % من متوسطھا 0.41فدان يمثل نحوالف 2.037بنحو

مما يشير الى الثبات النسبى للمساحة  مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية
 المزروعة من الطماطم حول متوسطھا السنوى.

 الطماطم ان انتاج )1البيانات الواردة بالجدول رقم ( كما اوضحت
تراوح بين حد ادنى  قد) 2016- 2000خMل الفترة( العربيةبجمھورية مصر 

 الف طن10279وحد اقصى نحو2001عام  طنالف  6338بلغ نحو
وبدراسة ا%تجاه  طنالف  8070.235وبمتوسط سنوى بلغ نحو 2009عام

خMل الفترة المذكورة فقد تبين من الطماطم  انتاجالزمنى العام لتطور 
سنويا بما يقدر  يتزايد ) انه2رقم () بالجدول 2مؤشرات المعادلة رقم (

غير وان ھذه الزيادة  متوسطة% من 1.01يمثل نحو الف طن81.270بنحو
 معنويا من الناحية ا%حصائية. مؤكده

 المحلى من ا%ستھMكتبين ان )1رقم ( مؤشرات الجدول وبدراسة
تراوح بين قد ) 2016- 2000خMل الفترة( العربيةجمھورية مصر الطماطم 

الف طن  10212وحد اقصى نحو2001عام  طنالف  6334ادنى بلغ نحوحد 
وبدراسة ا%تجاه  طنالف  7989.412وبمتوسط سنوى بلغ نحو 2009عام

خMل الفترة المذكورة فقد  الطماطم المحلى من ا%ستھMك الزمنى العام لتطور
بما سنويا يتزايد ) انه 2) بالجدول رقم (3تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

وان ھذه الزيادة % من متوسطھا 0.81يمثل نحو الف طن 64.77بنحويقدر
  .معنويا من الناحية ا%حصائية  غير مؤكده

من  الصادرات) 1البيانات الواردة بالجدول رقم ( كما اوضحت
 ت) حيث تراوح2016- 2000خMل الفترة( العربيةبجمھورية مصر  الطماطم

 طنالف 272نحوبلغ وحد اقصى 2003عام  طنالف  4بين حد ادنى بلغ نحو
وبدراسة ا%تجاه  طنالف  95.059وبمتوسط سنوى بلغ نحو 2016عام

خMل الفترة المذكورة فقد تبين من  من الطماطم الصادرات الزمنى العام لتطور
سنويا بما يقدر يتزايد ) انه 2) بالجدول رقم (4مؤشرات المعادلة رقم (

وان ھذه الزيادة % من متوسطھا 18.94يمثل نحو طنالف 18.007بنحو
معامل % كما يشير 1مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

الطماطم يرجع  الصادرات من % من التغيرات فى من85التحديد الى ان نحو 
  .الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمن

 العربيةوفيما يتعلق بتطورالواردات من الطماطم  بجمھورية مصر  
) قد اوضحت البيانات الوارده بالجدول رقم انھا 2016- 2000خMل الفترة(

الف 49وحد اقصى بلغ نحو 2001تراوحت بين حد ادنى بلغ نحو الف طن عام
 الف طن وبدراسة ا%تجاه 11.118وبمتوسط سنوى بلغ نحو 2011طن عام

الزمنى العام لتطورالواردات من الطماطم  خMل الفترة المذكورة فقد تبين من 
) انه يتزايد سنويا بما يقدر 2) بالجدول رقم (5مؤشرات المعادلة رقم (

وان ھذه الزيادة مؤكده % من متوسطھا 12.74الف طن يمثل نحو1.417بنحو
شير معامل % كما ي5معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

جع الى يرالواردات من الطماطم   % من التغيرات فى 34التحديد الى ان نحو
     العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمن.

  )  2016- 2000تطور بعض المتغيرات اKقتصادية للطماطم بجمھورية مصر العربية خcل الفترة ( .1جدول 

  المساحة السنة
 ( ألف فدان)

  اKنتاج
 )(ألف طن

 اKستھcك المحلى
 )(ألف طن

  الصادرات
 )(ألف طن

  الواردات
 )(ألف طن

  الفاقد
  )(ألف طن

متوسط نصيب الفرد كجم 
 /سنة

اKكتفاء الذاتى 
% 

2000 465 6804 6806 7 9 681  79.5 100,03 
2001 430 6338 6334 5 1 634  72.4 99,94 
2002 455 6789 6785 5 1 679  74.6 99,94 
2003 459 7157 7154 4 1 715  78,6 99,96 
2004 465 7694 7688 7 1 769  82,8 99,92 
2005 495 8440 8420 22 2 1010  87 99,76 
2006 524 8666 8660 8 2 1299  95.1 99.93 
2007 537 8719 8692 29 2 1478  91.1 99.69 
2008 572 9267 9217 59 9 2304  85.4 99.46 
2009 600 10279 10212 142 20 2553  92.7 99.34 
2010 515 8587 8459 142 14 2115  74.9 98.50 
2011 506 8124 8092 81 49 2023  70.2 99.60 
2012 515 8639 8532 124 17 2133  72.1 98.76 
2013 489 8307 8098 216 9 2429  62.3 97.48 
2014 510 8303 8072 245 10 2422  60.5 97.21 
2015 469 7760 7532 248 20 2134  56.1 98.82 
2016 440 7321 7067 272 22 2013  51.6 96.53 

 99.11 75.70 1611.235 11.118 95.059 7989.412 8070.235 496.824 المتوسط
  المصدرجمعت وحسبت من :

   مختلفة.أعداد –Kحصاءات الزراعية نشرات ا –قطاع الشئون اKقتصادية –واستصcح اaراضى  الزراعة وزارة
        .أعداد مختلفة - الميزان الغذائى المصرى  –قطاع الشئون اKقتصادية –وزارة الزراعة واستصcح اaراضى 

                        

) يتضح أن الفاقد من الطماطم 1وبدراسة مؤشرات الجدول رقم (
) قد تراوح بين حد ادنى 2016- 2000بجمھورية مصر العربية خMل الفترة(

 2009الف طن عام2553وحد اقصى نحو2001الف طن عام 634بلغ نحو 

الف طن وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام  1611.235وبمتوسط سنوى بلغ نحو
من الطماطم خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة لتطور الفاقد 

الف طن 125.946) انه يتزايد سنويا بما يقدر بنحو2) بالجدول رقم (6رقم (
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من الناحية  وان ھذه الزيادة مؤكده معنويا% من متوسطه 7.81يمثل نحو
% كما يشير معامل التحديد الى ان نحو 1ا%حصائية عند مستوى معنويه 

رجع الى العوامل التى يعكس يالفاقد من الطماطم % من التغيرات فى 76
 اثرھا عنصر الزمن.

) الى تطور متوسط 1البيانات الواردة بالجدول رقم ( أشارتكما 
- 2000نصيب الفرد من الطماطم بجمھورية مصر العربيه خMل الفترة(

وحد  2016كجم/سنه عام51.6) حيث تراوح بين حد ادنى بلغ نحو 2016
كجم / 75.7وبمتوسط سنوى بلغ نحو  2006 عام كجم /سنه 95.1اقصى نحو

من الطماطم  متوسط نصيب الفرد ى العام لتطوروبدراسة ا%تجاه الزمنسنه 
) بالجدول رقم 7خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

% من 2.05يمثل نحو كجم / سنه1.557سنويا بما يقدر بنحويتناقص ) انه 2(
وان ھذه التناقص مؤكدمعنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى متوسطه 
 % من التغيرات فى38يشير معامل التحديد الى ان نحو% كما 1معنويه 

رجع الى العوامل التى يعكس يمن الطماطم  متوسط نصيب الفرد
   الزمن.اثرھاعنصر

ا%كتفاء  أن نسبة المذكورالبيانات الواردة بالجدول كما يتضح من 
) 2016- 2000الذاتى من الطماطم بجمھورية مصر العربيه خMل الفترة(

وحد اقصى بلغ نحو  2016% عام 96.53د ادنى بلغ نحوبين ح تتراوح
% وبدراسة ا%تجاه  99.11وبمتوسط سنوى بلغ نحو 2000%عام100.03

ا%كتفاء الذاتى من الطماطم خMل الفترة المذكورة فقد  نسبةالزمنى العام لتطور
 بنحوتناقص سنويا ت ا) انھ2) بالجدول رقم (8تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

مؤكد معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى  ا التناقصوان ھذ% 0.18
نسبة % من التغيرات فى 69% كما يشير معامل التحديد الى ان نحو1معنويه 

يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر ا%كتفاء الذاتى من الطماطم 
  .الزمن

  ) 2016ـ  2000جمھورية مصر العربية خcل الفترة (  في للطماطم اKقتصادية بعض المتغيراتمعاد_ت اKتجاه الزمني العام لتطور  .2جدول 
 معدل التغير 

% 
 المتوسط
ــة 2ر ف (ألف طن)  رقم البيـــان المعادلـــــــ

 المعادلة 

1ص 0.051 0.803 496.824 0.41
 ھـ1س 2.037+ 478.493ھـ = 8

                            )0.896( 
  المساحة

 ( ألف فدان)
)1( 
 

2ص 0.17 3.083 8070.235 1.01
 ھـ2س 81.270+ 7338.809ھـ = 8

                            )1.756( 
  اeنتاج

 )2( )(ألف طن

3ص 0.11 1.854 7989.412 0.81
 ھـ3س 64.770+7406.485ھـ = 8

                            )1.362( 
  اeستھMك المحلى

 )3( )(ألف طن

4ص 0.85 ** )84.257( 95.059 18.94
 ھـ4س 18.007+  67.01ھـ =8

                        )9.179( ** 
  الصادرات
 )4( )(ألف طن

5ص 0.34 * )7.634( 11.118 12.74
 ھـ5س 1.417+  1.632 - ھـ = 8

                            )2.763( * 
  الواردات
 )5( )(ألف طن

6ص 0.76 ** )47.821( 1611.235 7.81
 ھـ6س 125.946+ 477.721ھـ = 8

                          )6.915( ** 
  الفاقد

 )6( )(ألف طن

6ص  0.38  ** )9.053  (  75.70  2.05
 ھـ7س 1.557 - 89.716ھـ = 8

                         )3.09( **  
متوسط نصيب الفرد 

  )7(  /سنةكجم 

6ص  0.69  ** )33.115  (  99.11  0.18
 ھـ8س 0.179 - 100.719ھـ = 8

  )8(  اeكتفاء الذاتى %  ** )5.755(                           

 اaرقام بين اaقواس ھى قيمة "ت" المحسوبة،   0.01،   (**) معنوى عند مستوى  0.05(*)معنوى عند مستوى 
8حيث ص

 20،.............، 3، 2، 1ـ =متغير الزمن ، ھـ = هـ = القيمة التقديرية للمتغير التابع فى السنة ھـ ، س ه
  x100معدل التغير = المتوسط الحسابى / معامل ا_نحدار 

  بالبحث.) 1المصدر : حسبت من البيانات الواردة بالجدول رقم (
.

 مصرا لعربيهبحمھورية للطماطم  والتجزئة والجملةتطور اسعارالمنتج  ثانيا
  ):2016- 2000( الفترةخcل 
 سعر المنتج من) الى تطور 3تشير البيانات الواردة بالجدول رقم (  

) حيث تراوح 2016- 2000الطماطم بجمھورية مصر العربيه خMل الفترة(
 جنيه  1460نحو وحد اقصى  2001عام / طنجنيه 374بين حد ادنى بلغ نحو

وبدراسة ا%تجاه / طن  جنيه847.412بلغ نحو وبمتوسط  2011عام/طن 

الطماطم خMل الفترة المذكورة فقد تبين  سعر المنتج منالزمنى العام لتطور 
) انه يتزايد سنويا بما يقدر 4) بالجدول رقم (1من مؤشرات المعادلة رقم (

وان ھذه الزيادة  متوسطة% من 9.08ثل نحويمجنيه /طن  76.956بنحو
% كما يشير معامل 1مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

يرجع الى الطماطم  من منتجسعرال% من التغيرات فى 88التحديد الى ان نحو
  .العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمن

  
 

  )2016- 2000الفتره (  خcل جمھورية مصر العربية للطماطم  والتجزئة والجملةالمنتج  تطور اسعار.3جدول 

سعر المنتج*                                                                                                 السنه
  (جنيه/طن)

سعر الجملة                                   
  (جنيه/طن)

سعر التجزئة                                                                                               
  (جنيه/طن)

                                                       *تكاليف ا_نتاج
  (جنيه/طن)

2000  389  449  737  177  
2001  374  643  919  181 
2002  384  638  865  185 
2003  449  838  1129  187 
2004  516  736  1239  192 
2005  523  768  1242  196 
2006  636  770  1699  201 
2007  602  988  1320  209 
2008  811  1433  1953  219 
2009  653  1000  1530  237 
2010  933  1760  2560  266 
2011  1460 2970  4020  274 
2012  1303 4220  5060  277 
2013  1311 2180  3410  296 
2014  1317 2700  3950  333 
2015  1344 2900  4210  360 
2016  1401  2820  4120  472 

 250.706  2350.765  1636.059  847.412  المتوسط
 *متوسط عروات الطماطم الثcثة.      

   جمعت وحسبت من :   مصدر:ال
      تجزئة ) أعداد مختلفة . –جملة  - منتجالنشرة السنوية aسعار السلع الغذائية ( –الجھاز المركزى للتعبئة العامة واKحصاء  - 
                                                                                                       . ) بالملحق1جدول رقم ( - 
 

من الطماطم  سعرا لجمله أن) 3واوضحت بيانات الجدول رقم (
) تراوح بين حد ادنى بلغ 2016- 2000خMل الفترة( العربيةبجمھورية مصر 

 2012عام / طن جنيه4220وحد اقصى نحو 2000عام/ طن جنيه  449نحو
وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور  /طنجنيه1636.059نحووبمتوسط بلغ 

تبين من مؤشرات المعادلة سعر الجمله من الطماطم خMل الفترة المذكورة فقد 
جنيه/طن  187.213) انه يتزايد سنويا بما يقدر بنحو4(ل رقم ) بالجدو2رقم (

وان ھذه الزيادة مؤكده معنويا من الناحية % من متوسطه 11.44يمثل نحو
% كما يشير معامل التحديد الى ان 1ا%حصائية عند مستوى معنويه 
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يرجع الى العوامل التى من الطماطم  الجملهسعر% من التغيرات فى 71نحو
 عنصر الزمن. يعكس اثرھا

سعر التجزئه  أن يتبين) 1البيانات الواردة بالجدول رقم (وبدراسه 
) 2016- 2000الطماطم بجمھورية مصر العربيه خMل الفترة( منللطن 

نحو وحد اقصى  2000عام/طن  جنيه 737تراوح بين حد ادنى بلغ نحو
وبدراسة  /طن جنيه2350.765نحووبمتوسط بلغ  2012عام /طن جنيه5060

الطماطم خMل الفترة  سعر التجزئه للطن منا%تجاه الزمنى العام لتطور 
) انه يتزايد 4) بالجدول رقم (3المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

وان % من متوسطه 11.01يمثل نحو/طن  جنيه258.740بنحوسنويا بما يقدر 
% كما 1ة عند مستوى معنويه ھذه الزيادة مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائي

من  تجزئةسعرال% من التغيرات فى 81يشير معامل التحديد الى ان نحو
  . يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنالطماطم 

تكاليف انتاج الطن أن ) الى 1تشير البيانات الواردة بالجدول رقم (
) تراوحت 2016- 2000الفترة(من الطماطم بجمھورية مصرالعربيه خMل 

جنيه   472وحد اقصى نحو 2000عام /طنجنيه 177بين حد ادنى بلغ نحو
وبدراسة ا%تجاه  /طنجنيه 250.706وبمتوسط بلغ نحو  2016عام/طن 

الزمنى العام لتطور تكاليف ا%نتاج للطن من الطماطم خMل الفترة المذكورة 
) انه يتزايد سنويا بما 4جدول رقم () بال4فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

. وان ھذه % من متوسطه5.64يمثل نحو /طن جنيه 14.162يقدر بنحو 
% كما يشير 1مستوى معنويه  الزيادة مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند

للطن من  تكاليف ا%نتاج% من التغيرات فى 80معامل التحديد الى ان نحو
 .              العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنيرجع الى     الطماطم

 
 

  ) 2016 - 2000معاد_ت ا_تجاه الزمني العام لتطور سعر المنتج والجملة والتجزئة والتكاليف للطماطم بجمھورية مصر  العربية خcل    الفترة ( .4جدول 
 معدل التغير المتوسط ف 2رَ  المعادلة رقم المعادلة المتغير التابع

  سعر المنتج
 (جنيه/طن)

1 
  

  ھـ 1س76.956+ 165.654= ھـ ص
                       )10.492**( 

  
0.88 

  
)110.084**( 

  
847.412 

  
9.08 

  الجملةسعر 
 (جنيه/طن)

2 
  

  ھـ2س 187.213+48.860=   ھـص
                   )6.078**( 

  
0.71  
 

  
)36.941**( 

  
1636.059 

  
11.44 

  التجزئةسعر 
 3 (جنيه/طن)

  
  ھـ3س 258.740+22.103- =  ھـص

                       )8.089** ( 

 
0.81 

 
)65.436 **( 

 
2350.765 

 
11.01 

  التكاليف
 (جنيه/طن)

4 
  

  ھـ 4س14.162 + 123.250=  ھـص 
                         )7.855** ( 

  
0.80 

  
)61.707**( 

  
250.706 

  
5.64 

  اaرقام بين اaقواس ھى قيمة "ت" المحسوبة،   0.01،   (**) معنوى عند مستوى  0.05*)معنوى عند مستوى  ( 
8حيث ص    

 20،.............، 3، 2، 1ـ =متغير الزمن ، ھـ = هـ = القيمة التقديرية للمتغير التابع فى السنة ھـ ، س ه
     x100معدل التغير = المتوسط الحسابى / معامل ا_نحدار 

  ) بالبحث3حسبت من البيانات الواردة بالجدول رقم ( المصدر:
                   

العربية خcل الفترة  فى جمھورية مصر للطماطمالمؤشرات التسويقية : ثالثا
)2000 -2016(:                                       

تطور توزيع جنيه المستھلك للطماطم فى جمھورية مصر العربية خcل  - أ
 ) : 2016- 2000الفترة (

  )2016- 2000(نصيب المنتج من جنيه المستھلك للطماطم خcل الفترة  - 1
جنيه المستھلك  نصيب المنتج من) تطور 5يوضح الجدول رقم (

) حيث 2016- 2000للطماطم فى جمھورية مصر العربية خMل الفترة (
 2016% عام 34الى نحو  2000% عام  52.78اوضح انه انخفض من نحو

وقد تراوح نصيب  2000% مقارنة بعام  18.78 بلغت نحوبنسبة انخفاض 
دنى بنحو المنتج من جنيه المستھلك الناتج عن تسويق طن من الطماطم حده ا%

وبمتوسط  2000% عام  52.78بنحو  ىوحده ا%قص 2012% عام  25.75
وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور % خMل فترة الدراسة 39.11بلغ نحو 

نصيب المنتج من جنيه المستھلك الناتج عن تسويق طن من الطماطم خMل 
) انه 6) بالجدول رقم (1الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

وان السنوى % من متوسطه 2.234%يمثل نحو0.909يتناقص سنويا بنحو
% كما 1ھذا التناقص مؤكد معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

نصيب المنتج من جنيه % من التغيرات فى 56يشير معامل التحديد الى ان نحو
 . التى يعكس اثرھا عنصر الزمنيرجع الى العوامل المستھلك  للطماطم 

- 2000(نصيب تاجر الجملة من جنيه المستھلك للطماطم خcل الفترة  - 2
2016( 

) تطور نصيب تاجر الجملة من  5تبين مؤشرات  الجدول رقم (
- 2000جنيه المستھلك للطماطم فى جمھورية مصر العربية خMل الفترة (

الى نحو  2000% عام  8.14) حيث اوضحت انه زاد من نحو2016
وقد  2000% مقارنة بعام  26.31بزيادة  قدرت بنحو  2016% عام 34.45

% عام 7.89بلغ نصيب تاجر الجملة من جنيه المستھلك حده ا%دنى بنحو 
 28.82وبمتوسط بلغ نحو  2012% عام  57.65وحده ا%قصى بنحو  2006

نصيب تاجر وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور % خMل الفترة المذكورة 
الجملة من جنيه المستھلك خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة 

% 4.331%يمثل نحو1.248) انه يتزايد سنويا بنحو6رقم ( ) بالجدول2رقم (
وان ھذه الزيادة مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند من متوسطة السنوى 

% من التغيرات 29ان نحو التحديد الى% كما يشير معامل 5مستوى معنويه 
يرجع الى العوامل التى نصيب تاجر الجمله من جنيه المستھلك  للطماطم فى 

                   يعكس اثرھا عنصر الزمن

- 2000(نصيب تاجرالتجزئة من جنيه المستھلك للطماطم خcل الفترة  - 3
2016( 

ان نصيب تاجر  ) يتضح5بدراسة البيانات الواردة بالجدول رقم (
التجزئة من  جنيه المستھلك فى تسويق طن من الطماطم فى جمھورية مصر 

% عام 39.08) قد انخفض من نحو2016- 2000العربية خMل الفترة (
% مقارنة  7.53بانخفاض قدره   نحو 2016% عام 31.55الى نحو  2000
ا%دنى وقد تراوح نصيب تاجر التجزئة من جنيه المستھلك حده  2000بعام 

 2006% عام  54.68وحده ا%قصى بنحو  2012% عام  16.60بنحو 
وبدراسة ا%تجاه  % خMل الفترة المذكورة 32.0782وبمتوسط بلغ نحو 

الزمنى العام لتطورنصيب تاجر  التجزئه من جنيه المستھلك خMل الفترة 
يتناقص  ) انه6) بالجدول رقم (3المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

% من متوسطة السنوى وان ھذا التناقص 1.057% يمثل حوالى 0.339بنحو 
 غير مؤكد معنويا من الناحية اeحصائية. 

- 2000(نصيب الوسطاء من جنيه المستھلك للطماطم خcل الفترة  - 4
2016( 

كما أوضحت البيانات الواردة بالجدول المذكورأن نصيب الوسطاء 
من  جنيه المستھلك فى تسويق طن من الطماطم فى جمھورية مصر العربية 

الى نحو  2000% عام 47.22) قد زاد من نحو2016- 2000خMل الفترة (
وقد  2000% مقارنة بعام  18.78بزياده قدرھا   نحو 2016% عام 66.00

% عام  47.22الوسطاء من جنيه المستھلك حده ا%دنى بنحو  تراوح نصيب
وبمتوسط بلغ  2012% عام  74.25وحده ا%قصى بنحو  2000

وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور % خMل الفترة المذكورة  60.8941نحو
نصيب الوسطاء من جنيه المستھلك خMل الفترة المذكورة فقد تبين من 

) انه يتزايد سنويا بما يقدر 6رقم ( ) بالجدول4( مؤشرات المعادلة رقم
وان ھذه الزيادة % من متوسطة السنوى 1.493%يمثل نحو0.909بنحو

% كما يشير معامل 1مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 
نصيب الوسطاء من جنيه المستھلك  % من التغيرات فى 56التحديد الى ان نحو

,ويتضح من الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنيرجع للطماطم 
العرض السابق لمؤشرات نصيب المنتج من جنيه المستھلك  ونصيب الوسطاء 
من جنيه المستھلك إنخفاض نصيب المنتج من جنيه المستھلك أصM وإتجاھه 
الى اeنخفاض بمرور الزمن ,وإرتفاع نصيب الوسطاء من جنيه المستھلك 

جاھه لuرتفاع بمرور الزمن , وكذلك  إرتفاع نصيب تاجر للطماطم مع إت
الجملة من جنيه المستھلك بمرور الزمن اSمر الذى قد يشير الى وجود 

  إتجاھات إحتكارية فى سوق الجملة لتجارة الطماطم
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                )2016- 2000قية خcل الفترة (تطور توزيع جنيه المستھلك والھوامش والكفاءة التسوي .5جدول 

 السنة

 التسويقيةالھوامش  توزيع جنيه المستھلك
مجموع 
الفروق 
 التسويقية

 الكفاءةمعامل 
  التسويقية

% 

نصيب 
  المنتج

)1( 

نصب تاجر 
  الجملة

)2( 

نصيب تاجر 
  التجزئة

)3( 

نصيب 
  الوسطاء

)2+3(  
)4( 

 منتج –تجزئه  جمله –تجزئه  منتج - جمله

  مطلق
)5( 

 نسبى%
)6( 

  مطلق
)7( 

  نسبى%
)8( 

  مطلق
)9( 

  نسبى%
)10( 

2000 52.78 8.14 39.08 47.22 60 13.36 288 39.08 348 47.22 348 33.71 
2001 40.70 29.27 30.03 59.30 269 41.83 276 30.03 545 59.30 545 24.93 
2002 44.39 29.37 26.24 55.61 254 39.81 227 26.24 481 55.61 481 27.78 
2003 39.77 34.45 25.78 60.23 389 46.42 291 25.78 680 60.23 680 21.57 
2004 41.64 17.76 40.60 58.36 220 29.89 503 40.60 723 58.36 723 20.98 
2005 42.11 19.73 38.16 57.89 245 31.90 474 38.16 719 57.89 719 21.42 
2006 37.43 7.89 54.68 62.57 134 17.40 929 54.68 1063 62.57 1063 16.00 
2007 45.61 29.24 25.15 54.39 386 39.07 332 25.15 718 54.39 718 22.55 
2008 41.53 31.85 26.62 58.47 622 43.41 520 26.62 1142 58.47 1142 16.09 
2009 42.68 22.68 34.64 57.32 347 34.70 530 34.64 877 57.32 877 21.27 
2010 36.45 32.30 31.25 63.55 827 46.99 800 31.25 1627 63.55 1627 14.05 
2011 36.32 37.56 26.12 63.68 1510 50.84 1050 26.12 2560 63.68 2560 9.67 
2012 25.75 57.65 16.60 74.25 2917 69.12 840 16.60 3757 74.25 3757 6.87 
2013 38.45 25.48 36.07 61.55 869 39.86 1230 36.07 2099 61.55 2.99 12.36 
2014 33.27 35.09 31.64 66.73 1386 51.33 1250 31.64 2636 66.73 2636 11.52 
2015 31.92 36.96 31.12 68.08 1556 53.65 1310 31.12 2866 68.08 2866 11.16 
2016 34.00 34.45 31.55 66.00 1419 50.32 1300 31.55 2719 66.00 2719 14.79 

 18.424 1503.4 60.89 1503.5 32.08 714.71 41.17 788.82 60.89 32.08 28.82 39.11 المتوسط
            100×(سعر المنتج))/سعرا لتجزئة- ) = ( (سعر الجملة)2(                                           100×)  = (سعر المنتج)/(سعر التجزئة)1( 
 )3+2)نصيب الوسطاء (4(                     100×( سعر الجملة))/ سعر التجزئة - التجزئة))= ( (سعر 3( 
  الھوامش التسويقية لتسويق الطماطم:  
 100×سعر المنتج ) / سعر الجملة  –)= (سعر الجملة 6(     سعر المنتج)                                               –) = (سعر الجملة 5(
  100×سعر الجملة) / سعر التجزئة  –) = (سعر التجزئة 8(  سعر الجملة )                                                 –) =(سعر التجزئة 7(
 100×لتجزئة سعر المنتج ) / سعر ا –)= ( سعر التجزئة 10(    سعر المنتج )                                             –) = (سعر التجزئة 9( 

 الكفاءة التسويقية للطماطم كالتالى :
  التسويقيةمجموع الفروق   

 =           100 - ____________________    x  100  
  + تكلفة انتاج الطن التسويقيةمجموع الفروق                                                                              

  ).3رقم (صدر: جمعت وحسبت من بيانات الجدول الم
 

 

  الفترةخcل  العربيةللطماطم بجمھورية مصر  التسويقية والكفاءةمعاد_ت ا_تجاه الزمنى العام لتطور توزيع جنيه للمستھلك والھوامش  .6 جدول
)2000 -2016.(  

ــة 2ر ف المتوسط معدل التغير %   رقم المعادلة المؤشرات التسويقية المعادلـــــــ

1ص 0.56 ** )19.049( 39.1059 2.234
 ھـ1س 0.909 - 47.286ھـ = 8

                           ) -4.365( ** 
نصيب المنتج من جنيه 

  1 المستھلك(%)

2ص 0.29 * )6.020  ( 28.8159 4.331
 ھـ2س 1.248+ 17.586ھـ = 8

                        )2.454 (* 
من جنيه  الجملةنصيب تاجر 

  2 المستھلك (%)

3ص 0.04 )0.652( 32.782 1.057
 ھـ3س 0.339 - 35.138ھـ = 8

                         ) - 0.807( 
من جنيه  التجزئةنصيب تاجر 

  3 المستھلك (%)

4ص 0.56 ** )19.049  ( 60.8941 1.493
 ھـ4س 0.909+  52.714ھـ =8

                          )4.365 (** 
نصيب الوسطاء من جنيه 

  4 المستھلك(%)

5ص 0.55 ** )18.89  ( 788.8235 13.983
 ھـ5س 110.301+  203.89- ھـ = 8

                        )4.253 (** 
 –ھوامش تسويقيه مطلقه(جمله 

  5 منتج) ( جنيه /طن )

6ص 0.40 ** )9.857  ( 41.1706 4.068
 ھـ6س 1.675+ 26.098ھـ = 8

                     )3.140( ** 
منتج)  –نسبيه(جمله ھوامش تسويقيه 

(% ) 6  

7ص  0.82  ** )68.644  (  714.7059  10.008
 ھـ7س 71.527+ 70.963ھـ = 8

                     )8.285( **  
- ھوامش تسويقيه مطلقه (تجزئه

  7 جمله) (جنيه/طن)

8ص  0.04  )0.65(  32.0782  1.057
 ھـ8س 0.339 - 35.128ھـ = 8

                      ) -0.807(  
جمله) - تسويقيه نسبيه (تجزئه ھوامش

(%)  8  

9ص  0.76  ** )47.856  (  1503.529  12.093
 ھـ9س 181.828+ 132.926- ھـ = 8

                       )6.918( **  
- ھوامش تسويقيه مطلقه (تجزئه

  9  منتج) (جنيه/طن)

10ص  0.56  ** )19.049  (  60.8941  1.493
 ھـ10س 0.909+52.714ھـ = 8

                      )4.365( **  
منتج) - ھوامش تسويقيه نسبيه (تجزئه

(%)  10  

11ص  0.73  ** )40.138  (  18.424  6.634
 ھـ11س 1.197- 28.812ھـ = 8

  11  الكفاءة التسويقية (%)  ** )6.335 - (                      

 اaرقام بين اaقواس ھى قيمة "ت" المحسوبة،   0.01،   (**) معنوى عند مستوى  0.05(*)معنوى عند مستوى 

8حيث ص
        20،.............، 3، 2، 1ـ =متغير الزمن ، ھـ = هـ = القيمة التقديرية للمتغير التابع فى السنة ھـ ، س ه

  x100معدل التغير = المتوسط الحسابى / معامل ا_نحدار  
 ) بالبحث.5المصدر :جمعت وحسبت من الجدول رقم(

  

 الفترةخcل  العربيةللطماطم بجمھورية مصر  التسويقيةالھوامش  –ب 
)2000 -2016(  

والمنتج للطماطم خcل  الجملةبين مرحلتى تاجر  التسويقيالھامش  - 1
  )2016- 2000الفتره(

الھامش  يتبين ان) 5الجدول رقم (ب الواردةالبيانات  باستعراض
التاتح عن تسويق طن من بين مرحلتى تاجر الجمله والمنتج  المطلق التسويقى

 تبين أنه)2016- 2000فى جمھورية مصر العربية خMل الفترة ( طماطمال

عام  جنيه / طن 1419الى نحو  2000عام جنيه / طن 60من نحو إرتفع
حده  بلغوقد 2000مقارنة بعام جنيه / طن 1359قدرت بنحو  بزياده 2016

جنيه /طن 2917وحده ا%قصى نحو2000جنيه /طن عام 60حوا%دنى ن
وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام جنيه /طن 788.65تحو وبمتوسط  2012عام

لتطور الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى تاجر الجمله والمنتج  خMل 
) انه 6رقم ( ) بالجدول5الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

% من 13.983يمثل نحوجنيه/طن 110.301يتزايد سنويا بما يقدر بنحو
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وان ھذه الزياده مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند  السنوى متوسطه
% من التغيرات 55% كما يشير معامل التحديد الى ان نحو1مستوى معنويه 

اطم للطم  المنتجو الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى تاجر الجمله فى 
ان الھامش تبين فى حين  ، يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمن

ه قد زاد التسويقى النسبى بين تاجر الجمله والمنتج للطماطم خMل نفس الفتر
بزياده قدرت  2016%عام50.32الى نحو2000%عام13.36من نحو

%عام 13.36وقد تراوح حده ا%دنى نحو2000%مقارنة بعام36.96بنحو
وبمتوسط بلغ 2012%عام69.12وحده ا%قصى نحو2000

وبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور  %خMل الفتره المذكوره41.1706نحو
الھامش التسويقى النسبى بين مرحلتى تاجر الجمله والمنتج  خMل الفترة 

) انه يتزايد 6رقم ( ) بالجدول6المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (
وان ھذه % من متوسطه 4.068% يمثل نحو 1.675سنويا بما يقدر بنحو 

% كما يشير 1الزياده مؤكده معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 
الھامش التسويقى النسبى بين % من التغيرات فى 40معامل التحديد الى ان نحو

يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا م المنتج  للطماطو مرحلتى تاجر الجمله 
  .  عنصر الزمن

للطماطم  الجملةو تاجر  التجزئةالھامش التسويقى بين مرحلتى تاجر  - 2
  )2016- 2000خcل الفتره(

) ان الھامش التسويقى المطلق بين 5يتضح من بيانات الجدول رقم (
لطماطم فى جمھورية مصر العربية لمرحلتى تاجر التجزئه وتاجر الجمله 

الى  2000جنيه / طن عام 288من نحو قد إرتفع) 2016- 2000خMل الفترة (
مقارنة بعام  %351.39بنحو  تمثلبزياده  2016جنيه / طن  عام 1300نحو 

وحده ا%قصى 2002جنيه /طن عام 227حده ا%دنى نحو بلغوقد 2000
وبدراسة  جنيه /طن714.7059وبمتوسط نحو2015جنيه /طن عام1310نحو

ا%تجاه الزمنى العام لتطور الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى تاجر 
التجزئه وتاجر الجمله  خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة 

جنيه/طن 71.527) انه يتزايد سنويا بما يقدر بنحو6رقم ( ) بالجدول7رقم (
مؤكده معنويا من  الزيادةوان ھذه السنوى  متوسطة% من 10.008يمثل نحو

% كما يشير معامل التحديد الى ان 1الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 
تاجر  الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى% من التغيرات فى 82نحو

 ،  يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمن تاجر الجمله التجزئه و
 الجملةتاجر  و التجزئةتاجر  مش التسويقى النسبى بينان الھاتبين فى حين 

الى 2000%عام39.08نحومن  انخفضقد  الفترةللطماطم خMل نفس 
 حيث بلغ حده2000%مقارنة بعام 7.35نحوتمثل   2016%عام31.55نحو

 2006عام % 54.68نحو ا%قصى وحده 2012 عام %16.60 نحو ا%دنى
وبدراسة ا%تجاه الزمنى  المذكورهالفتره خMل %32.08نحووبمتوسط بلغ 

العام لتطور الھامش التسويقى النسبى بين مرحلتى  تاجر التجزئه و تاجر 
 ) بالجدول8الجمله  خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة رقم (

% من متوسطه 1.057نحويمثل %0.339) انه يتناقص سنويا بنحو6رقم (
  ير مؤكد معنويا من الناحية ا%حصائية .    وان ھذا التناقص غالسنوى 

الھامش التسويقى بين مرحلتى تاجر التجزئه و المنتج للطماطم خcل  -  3
  )2016- 2000الفتره(

الھامش التسويقى  ر) الى تطو5تشير البيانات الوارده بالجدول رقم (
لطماطم فى جمھورية مصر لالمنتج و المطلق بين مرحلتى تاجر التجزئه 

جنيه / طن عام 348من نحو أنه إرتفع)2016- 2000العربية خMل الفترة (
% 681.32بزياده تمثل بنحو  2016جنيه / طن  عام 2719الى نحو  2000

وحده 2000جنيه /طن عام 348وقد تراوح حده ا%دنى نحو2000مقارنة بعام 
 جنيه /طن1503.529وبمتوسط نحو2012جنيه /طن عام3757ا%قصى نحو

ا%تجاه الزمنى العام لتطور الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى  وبدراسة
والمنتج  خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة  التجزئهتاجر 
جنيه/طن 181.828و ) انه يتزايد سنويا بما يقدر بنح6رقم ( ) بالجدول9رقم (

مؤكده معنويا من وان ھذه الزياده السنوى % من متوسطه 12.093يمثل نحو
% كما يشير معامل التحديد الى ان 1الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

الھامش التسويقى المطلق بين مرحلتى تاجر % من التغيرات فى 76نحو
  يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنالمنتج  للطماطم  التجزئه و

بين تاجر التجزئه و المنتج ان الھامش التسويقى النسبى  تبين ، فى حين
الى 2000%عام47.22للطماطم خMل نفس الفتره تبين انه زاد من نحو

حيث 2000%مقارنة بعام18.78 بزياده قدرت بنحو 2016%عام66.00نحو
وحده ا%قصى 2000%عام 47.22نحوبلغ حده ا%دنى 

%خMل الفتره المذكوره 60.8941وبمتوسط بلغ نحو2012%عام74.25نحو
بين مرحلتى  نسبىوبدراسة ا%تجاه الزمنى العام لتطور الھامش التسويقى ال

تاجر التجزئه والمنتج خMل الفترة المذكورة فقد تبين من مؤشرات المعادلة 
% يمثل  0.909) انه يتزايد سنويا بما يقدر بنحو6رقم ( ) بالجدول10رقم (

معنويا من الناحية وان ھذه الزياده مؤكده السنوى % من متوسطه 1.493نحو

% كما يشير معامل التحديد الى ان 1ا%حصائية عند مستوى معنويه 
الھامش التسويقى النسبى بين مرحلتى تاجر % من التغيرات فى 56نحو

  يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنالتجزئه و المنتج  للطماطم 
مقدر بصورة مطلقة أو , ويتضح مما سبق إرتفاع الھامش التسويقى سواء ال

على مختلف المسارات التسويقية من المنتج الى تاجر الجملة بصورة نسبية 
مؤشرات  أوالى تاجر التجزئة اSمر الذى يتسق مع النتائج السابقة eرتفاع

نصيب الوسطاء من جنيه المستھلك وإنخفاض نصيب المنتج من جنيه 
  .المستھلك

بجمھورية مصر العربيه خcل الكفاءه التسويقيه للطماطم  –ج 
  )2016- 2000الفتره(

) تطور الكفاءة التسويقية للطماطم 5(اوضحت مؤشرات الجدول رقم 
) حيث انخفضت الكفاءة التسويقية للطماطم من 2016- 2000خMل الفترة (

نحو  بلغبانخفاض  2016% عام 14.79إلى نحو  2000% عام 33.71نحو 
وقد بلغت الكفاءة التسويقية للطماطم خMل الفترة  2000% مقارنة بعام 18.92

وحدھا اSقصى نحو  2012% عام 6.87المذكورة حدھا اSدنى نحو 
وبدراسة ا%تجاه % 18.0424وبمتوسط بلغ نحو  2000% عام 33.71

فقد تبين الزمنى العام لتطور الكفاءة التسويقيه للطماطم خMل الفترة المذكورة 
) انھا تتناقص سنويا بما يقدر 6رقم ( ) بالجدول11من مؤشرات المعادلة رقم (

وان ھذا التناقص السنوى % من متوسطھا 6.634% يمثل نحو1.197بنحو
% كما يشير معامل 1مؤكد معنويا من الناحية ا%حصائية عند مستوى معنويه 

ويقية  للطماطم خMل فترة الكفاءة التس% من التغيرات فٮ73التحديد الى ان نحو
وقد يعزى   يرجع الى العوامل التى يعكس اثرھا عنصر الزمنالدراسه 

ا%نخفاض فى الكفاءة التسويقية للطماطم خMل فترة الدراسة إلى سرعة قابليتھا 
احتكار  عMوة على التقلبات السعرية التى تتعرض لھا سنوياً  وزيادةللتلف 

م وخاصة فى أسواق الجملة أوقات نقص اeنتاج كبار التجار لتسويق الطماط
منھا اSمر الذى يؤدى إلى زيادة أرباح الوسطاء فى العملية التسويقية 

ثم تنخفض الكفاءة التسويقية لھا ، ويتسق النتائج وانخفاض سعر المنتج ومن 
الخاصة بإنخفاض الكفاءة التسويقية للطماطم مع النتائج السابق ذكرھا من 

ب المنتجِ من جنيه المستھلكِ وارتفاع نصيب الوسطاء من جنيه إنخفاض نصي
عند كافة المسالك  المستھلكِ ، وكذلك ارتفاع الھوامش التسويقية للطماطم

    .التسويقية لھا
  البحث الميدانيه فى ينةاقتصاديات تسويق الطماطم الصيفى فى عرابعًا : 

  :2018محافظة دمياط موسم 
لميدانيه لمحافظة دمياط للطماطم الصيفى بعينة البحث االمسالك التسويقيه   -  أ

     :2018موسم
للمنتجين يتبين من خMل بيانات العينة الميدانية والمقابلة الشخصية 

وتجار الجملة والتجزئة بمحافظة دمياط خMل تسويق الطماطم الصيفى أن 
المنتج يقوم بعمليات الجمع والفرز والتدريج والتعبئة والنقل Sسواق الجملة 
والتسويق لتاجر الجملة على ان يقوم تاجر الجملة بتحمل كافة تكاليف العمليات 

% من قيمة  10- 8بينتراوح السابقة عMوة على أرباح يتحصل عليھا ت
الطماطم  ثم يقوم ببيعھا أما لتجار التجزئة ( محMت التجزئة ) أو بيعھا للبائعين 
المتجولين وھم يحصلون على النسبة اSكبر من الكميات المباعة أو يقوم ببيعھا 
للقماطين ( الموزعين ) الذين يقوم بدورھم لتحمل كافة التكاليف عMوة على 

% من قيمة الطماطم وھم بدورھم  10- 8أرباح تتراوح من حصولھم على 
يوزعون الطماطم على محMت التجزئة التى تقوم ببيعھا للمستھلك وھم 

  الكميات المباعة من تاجر الجملة .يحصلون على نسبة قليلة من 
اaھمية النسبية لبنود التكاليف التسويقية للطماطم الصيفى بعينة  – ب

  : 2018بمحافظة دمياط موسم الدراسة الميدانية 
) إلى أھم بنود التكاليف  7تشير البيانات الواردة بالجدول رقم (

التسويقية للطماطم الصيفى بعينة الدراسة الميدانية بمحافظة دمياط موسم 
تكاليف اeنتاجية لطن الطماطم الأن متوسط حيث أوضحت مؤشراته  2018

جنية / طن  فى حين بلغت  1258.43الصيفى بمحافظة دمياط قد بلغ نحو 
التكاليف التسويقية للطن المباع من الطماطم الصيفى على مستوى تاجر الجملة 

جنية / طن وقد احتلت تكلفة الجمع والفرز المرتبة اSولى بنحو  593.03نحو 
%وذلك eرتفاع قيمة العمالة المطلوبه لھا  40.47جنيه / طن تمثل نحو  240

جنيه / طن  110.53نية تكلفة النقل لسوق الجملة بنحو يليھا فى المرتبة الثا
%eرتفاع أسعار الوقود, يأتى بعد ذلك فى المرتبة الثالثة  18.645تمثل نحو 

% يليھا فى المرتبة  16.86جنيه / طن تمثل نحو  100تكلفة العبوات بنحو 
يھا %  يل10.12جنيه / طن تمثل نحو  60الرابعة تكلفة التدريج والتعبئة بنحو 

جنيه / طن  35فى المرتبة الخامسة أجرة عمال التفريغ فى سوق الجملة بنحو 
 25% يليھا فى المرتبة السادسة تكلفة الرسوم المحلية بنحو  5.90تمثل نحو

% ثم يأتى فى المرتبة السابعة واSخيرة تكلفة  4.22جنيه / طن تمثل نحو 
% .وفيما يتعلق  3.79جنيه / طن تمثل نحو  22.5عمولة السماسرة بنحو 

بالتكاليف التسويقية على مستوى تاجر التجزئة ( محMت التجزئة ) قد بلغت 
جنيه / طن وجاء فى مقدمة بنود ھذه التكاليف فى المرتبة اSولى  585.70نحو 
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% ثم  29.03جنيه / طن تمثل نحو 170تكلفة النقل خارج سوق الجملة بنحو 
جنيه / طن  166.60تكلفة إيجار محل التجزئة بنحو الثانيةيأتى فى المرتبة 

جنيه / طن  75تكلفة العبوات بنحو  الثالثة%  يليھا فى المرتبة 28.44تمثل نحو
عمال البيع فى محMت  الرابعة إجور% يليھا فى المرتبة 12.80تمثل نحو  

 الخامسة% يليھا المرتبة 12.04جنيه / طن تمثل نحو 70.5التجزئة بنحو 
% 8.54جنيه / طن تمثل نحو 50عمال التحميل داخل سوق الجملة بنحو  تكلفة

 25بنحو  السادسةوقد احتلت تكلفة رسوم الخروج من سوق الجملة المرتبة 
تكلفة السماسرة  السابعة% وقد جاء فى المرتبة4.27جنيه / طن تمثل نحو 

خيرة واS الثامنة% يليھا فى المرتبة 3.84جنيه / طن تمثل نحو 22.5بنحو 
% , 1.04جنيه / طن تمثل نحو  6.10المصروفات اeدارية والتأمينات بنحو 

 122.5أما فى حالة البيع للباعة المتجولين فقد بلغ متوسط التكاليف التسويقية 
جنيه/طن وجاء فى مقدمة بنود ھذه التكاليف فى المرتبة اSولى تكلفة العبوات 

تكلفة رسوم  الثانيةتى فى المرتبة % ثم يأ61.22نحوجنيه / طن تمثل  75بنحو
%يليھا فى المرتبة 20.41جنيه / طن تمثل نحو  25الخروج من السوق بنحو 

جنيه / طن تمثل نحو  22.5واSخيرة  تكلفة عمولة سماسرة بنحو  الثالثة
18.37  .%  

أھم مؤشرات الكفاءة التسويقية للطماطم الصيفى فى محافظة دمياط  - ج
  :                   2018موسم

الكفـاءة التسـويقيـة ھى تعظيـم النســبة بـين المخـرجات والمدخـMت. 
حيث تشير المخرجات إلى دخل التسويق الناتج من رضاء المستھلك عن السلع 
والخدمات، كما تشير المدخMت إلى تكاليف العناصر المختلفة الداخلة في 

   )3(مال واeداره.العمليات  التسويقية كالعمل ورأس ال
   2018 توزيع جنيه المستھلك للطماطم الصيفى فى محافظة دمياط موسم –1

يعتبر من اSمور الھامة فى تسويق المنتجات الزراعية معرفة نسبة 
توزيع سعر المستھلك الذى يدفعه للحصول على وحدة من الناتج النھائى بين 

لمئوية لكل من الطرفين فى الوسطاء التسويقيين والمنتج أى معرفة النسبة ا
  . سعر المستھلك

  

 (جنيه/للطن) 2018اaھمية النسبية لبنود التكاليف التسويقية للطماطم الصيفى بعينة الدراسة الميدانية فى محافظة دمياط لموسم اKنتاج عام .7جدول 

  الجملةالمسلك التسويقى لتاجر  % القيمة البيان
 لباعة المتجولينالبيع ل  تاجر التجزئةالبيع ل

 % القيمة % القيمة  البيان 1258.43 متوسط التكاليف اeنتاجية
 -  -  29.03  170 النقل خارج سوق الجملة  1400 (سعر البيع المزرعى)

 -  -  8.54 50  أجورعمال 40.47  240  جمع + فرز
 61.22 75 12.80 75  عبوات 10.12  60  تدريج وتعبئة

 20.41 25 4.27 25  رسوم خروج من السوق 16.86  100  عبوات
 -  -  28.44 166.60  إيجار محل التجزئة 18.64  110.53  النقل لسوق الجملة ورسم ميزان

 -  -  12.04 70.5  عمال بيعاجور  5.90  35  أجرة عمال تفريغ فى سوق الجملة
 -  -  1.04 6.10  مصروفات إدارية وتأمينات 3.79  22.5  عمولة سماسرة

 18.37 22.5 3.84 22.5  عمولة سماسرة 4.22  25  رسوم محلية ( ارضية )
 100 122.5 100 585.70  التكاليف التسويقية لتاجر التجزئة 100  593.03  التكاليف التسويقية لتاجر الجملة

 -  3350 100 4500  سعربيع تاجر التجزئة -   2200  سعر بيع تاجر الجملة
 .2018وحسبت من بيانات استمارات اKستبيان لعينة البحث الميدانيةالمصدر : جمعت 

 

الوسطاء من جنيه المستھلك و نصيب المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة –
  : 2018للطماطم الصيفى بمحافظة دمياط موسم 

الجملة الى أنه خMل البيع من تاجر ) 8توضح بيانات الجدول رقم (  
متوسط نصيب المنتج من جنيه قد بلغ  تاجر التجزئة (محMت التجزئة)

المستھلك للطماطم الصيفى من بعينة البحث الميدانية فى محافظة دمياط موسم 
% بينما بلغ متوسط نصيب كل من تاجر الجملة  31.11بلغ حوالي 2018

% من جنيه المستھلك للطماطم 51.11% ،  17.78وتاجرالتجزئة نحو 
ب الوسطاء من جنيه الصيفى على الترتيب ،فى حين بلغ متوسط نصي

%بينما فى حالة البيع من تاجر  68.89المستھلك للطماطم الصيفى حوالى
الجملة للباعه المتجولين فإن متوسط نصيب المنتج من جنيه المستھلك للطماطم 

بلغ  2018الصيفى من بعينة البحث الميدانية فى محافظة دمياط موسم 
اجر الجملة %فى حبن بلغ متوسط نصيب كل من ت 41.79حوالي

% من جنيه المستھلك للطماطم 34.33% ،  23.88وتاجرالتجزئة نحو 
الصيفى على الترتيب ،فى حين بلغ متوسط نصيب الوسطاء من جنيه 

  .%58.21المستھلك للطماطم الصيفى حوالى 
                     

 

  2018في محافظة دمياط  موسم  للطماطم الصيفى توزيع نصيب جنيه المستھلك لعينة البحث الميدانية .8جدول 

  سعر المنتج
)1( 

  سعر الجملة
)2( 

 المسلك التسويقى 
  لتاجر الجملة

  سعر التجزئة
)3( 

 نصيب المنتج 
  من جنيه المستھلك

)4( % 

 نصيب تاجر الجملة
  من جنيه المستھلك 

)5( % 

التجزئة نصيب تاجر 
  من جنيه المستھلك

)6( % 

نصيب الوسطاء 
  من جنيه المستھلك

)7( % 

1400  2200  
  68.89  51.11  17.78  31.11  4500  مجMت التجزئه
 58.21 34.33 23.88 41.79 3350 الباعة المتجولين

  100)×3)/(1) = (4نصيب المنتج ( 
  100×3))/2(- )3) = ( (6نصيب تاجر التجزئة(

  100×3))/1(- )2) = ( (5الجملة ( نصيب تاجرنصيب 
  )6)+(5)= (7الوسطاء(

 )7المصدر : جمعت وحسبت من بيانات الجدول رقم (
 

  

الھوامش التسويقية للطماطم الصيفى بعينة البحث الميدانية في محافظة  - 
  :2018دمياط موسم 

  :2018موسم فى محافظة دمياط  الھوامش التسويقية للطماطم الصيفى - 
تاجر ( الھامش التسويقي بين مرحلتي (تاجر الجملة والمنتج ) ،

(تاجر التجزئة والمنتج ) للطماطم الصيفى بمجافظة  التجزئة وتاجر الجملة) ،
) أنه خMل المسلك 9قد اوضحت بيانات الجدول رقم ( 2018دمياط موسم 
التجزئة(محMت التجزئة) فأن الھامش تاجر الجملة الى تاجر  التسويقى من

التسويقي المطلق بين تاجر الجملة والمنتج من تسويق الطماطم الصيفى فى 
جنيھا"/  800بلغ حوالي  2018عينة البحث الميدانية فى محافظة دمياط موسم 

الھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ حوالى  تبين أن للطن ، في حين
أن الھامش التسويقي المطلق بين  الجدول المذكور% ، كما يتبين من 36.36

مرحلتي تاجر التجزئة وتاجر الجملة للطماطم الصيفى بعينة البحث بلغ حوالى 
جنيھا" / للطن ، في حين أن الھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ  2300

ن من الجدول المذكور أن الھامش التسويقي ي%  ، كما يتب51.11حوالى 
 3100مرحلتي تاجر التجزئة والمنتج للطماطم الصيفى بلغ حوالى بين المطلق 

%  أما 68.98جنيھا" / للطن، والھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ حوالى 
لباعة المتجولين فأن الھامش اخMل المسلك التسويقى من تاجر الجملة الى 

التسويقي المطلق بين تاجر الجملة والمنتج من تسويق الطماطم الصيفى فى 
جنيھا"/  800بلغ حوالي  2018عينة البحث الميدانية فى محافظة دمياط موسم 

% ، 36.36للطن ، في حين أن الھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ حوالى 
أن الھامش التسويقي المطلق بين مرحلتي تاجر  كورالجدول المذ  يتبين منكما 

جنيھا"  1150التجزئة وتاجر الجملة للطماطم الصيفى بعينة البحث بلغ حوالى 
%  34.33/ للطن ، في حين أن الھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ حوالى 

، كما يتبن من الجدول المذكور أن الھامش التسويقي المطلق بين مرحلتي تاجر 
جنيھا" / للطن ، و  1950التجزئة والمنتج للطماطم الصيفى بلغ حوالى 

%  وقد يعزى إنخفاض 58.21الھامش التسويقي النسبي بينھم قد بلغ حوالى 
الھامش التسويقى فى المسلك التسويقى الثانى eنخفاض التكاليف التسويقية  

Sوة على إنخفاض سعر التجزئه مقارنة بالمسلك التسويقى اMول.ع 
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  2018لعينة الدراسة الميدانية في محافظة دمياط  خcل الموسم  للطماطم الصيفىالھوامش التسويقية  .9 جدول

المسلك التسويقى 
 لتاجر الجملة

 الھوامش التسويقية
 منتج –تجزئة  جملة –تجزئة  منتج –جملة 

 )6نسبي( )5مطلق( )4نسبي( )3مطلق( )2نسبي( )1مطلق(
 68.98 3100 51.11 2300 36.36 800 مجMت التجزئه
  58.21  1950  34.33  1150  36.36  800  الباعة المتجولين

  :الطماطم الصيفىالھوامش التسويقية Kنتاج 
  سعر المنتج) –منتج (مطلق) = (سعر الجملة  –جملة  - 1
  100×سعر المنتج ) / سعر الجملة  – منتج (نسبي) = (سعر الجملة –جملة  - 2
 سعر الجملة ) –(سعر التجزئة  –جملة (مطلق)  –تجزئة  - 3
 100×سعر الجملة) / سعر التجزئة  –جملة (نسبي) = (سعر التجزئة  –تجزئة  - 4
 سعر المنتج ) –منتج (مطلق) = (سعر التجزئة  –تجزئة  - 5
 100×سعر المنتج ) / سعر التجزئة  –( سعر التجزئة  –منتج ( نسبي )  –تجزئة  - 6

 )7المصدر : جمعت وحسبت من بيانات الجدول (
  

لعينة البحث الميدانية في محافظة  للطماطم الصيفى الكفاءة التسويقية - 3
        : 2018دمياط  خcل عام 

) الكفاءة التسويقية 10تبين من دراسة مؤشرات الجدول رقم (  
 2018موسمالدراسة الميدانية لمحافظة دمياط عيتة من خMل  للطماطم الصيفى

الناتجة عن بيع طن من ، حيث أوضحت مؤشراته أن أرباح تاجر الجملة 
لكل من المسلك التسويقى جنيھا" / طن  206.97بلغت نحو  الطماطم الصيفى 

والمسلك التسويقى من  تجزئة )(محMت الجملة الى تاجر التجزئة من تاجر
تاجر الجملة الى الباعة المتجولين، بينما بلغت أرباح تاجر التجزئة 

ه/طن لكل من المسلك التسويقى من تاجر ينج1027.50, 1714.30نحو
والمسلك التسويقى من تاجر الجملة (محMت تجزئة) الجملة الى تاجر التجزئة 

الى الباعة المتجولين على التوالى كما تبين من البيانات الواردة بالجدول 
المذكور أن أرباح الوسطاء الناتجة عن بيع طن من الطماطم الصيفى بلغت 

جنيھا" / طن لكل من المسلك التسويقى من تاجر  1234.47, 1921.27نحو 
والمسلك التسويقى من تاجر الجملة  (محMت تجزئة ) الجملة الى تاجر التجزئة

الى الباعة المتجولين , مما سبق يتضح زيادة كل التكاليف التسويقية وأرباح 
%, 64.73جنيه/طن تمثل نحو 686.80, 463.20الوسطاء بنحو 

(مجMت %خMل المسلك التسويقى من تاجر الجملة الى تاجر التجزئة 55.63
لك التسويقى من تاجر الجملة الى الباعة المتجولين وقد مقارنة بالمستجزئة ) 

يعزى الى تعدد بنود التكاليف عMوة على إرتفاع السعرالذى يحصل عليه تاجر 
  التجزئة.

وفيما يتعلق بالكفاءة التسويقية للطماطم الصيفى قد بلغت نحو 
% لكل من المسلك التسويقى من تاجر الجملة الى تاجر 39.22, 28.87
والمسلك التسويقى من تاجر الجملة الى الباعة  (محMت تجزئة) ةالتجزئ

  المتجولين مما يعنى انخفاضھا 
 

بعينة البحث  للطماطم الصيفىالكفاءة التسويقية مؤشرات  .10جدول.
  (جنيه/طن)     2018موسم دمياط  الميدانية في محافظة 

البيع من تاجر الجملة  البيان
 الى محcت التجزئة

تاجر الجملة الى البيع من 
 الباعة المتجولين

 1258.43 1258.43 التكاليف اeنتاجية
 715.53 1178.73 التكاليف التسويقية
 206.97 206.97 أرباح تاجر الجملة

 1027.5 1714.30 أرباح تاجر التجزئة
 1234.47 1921.27 أرباح الوسطاء

 1950 3100 الھوامش التسويقية
 39.22 28.87 الكفاءة التسويقية *

  ) بالبحث.7المصدر : جمعت وحسبت من بيانات الجدول (
 الكفاءة التسويقية للطماطم كالتالى :

  التسويقيةمجموع الفروق                                                                    
 =         100 - _____________________    x  100  

  + تكلفة انتاج الطن التسويقيةمجموع الفروق                                            
 

ويعزى ذلك إلى انخفاض السعر الذى يحصل عليه المنتج عMوة 
على ارتفاع السعر الذى يدفعه المستھلك , وقد يرجع إرتفاع    الكفاءة التسويقية 

التكاليف التى يتحملوھا من تاجر الجملة الى الباعة المتجولين الى إنخفاض 
ويتضح مما سبق أن ھناك اتساق بين نتائج   بالنسبة Sصحاب محMت التجزئة

 مؤشرات الكفاءة التسويقية للطماطم الصيفى بعينة الدراسة الميدانية ونتائج
الكفاءة التسويقية السابق احتسابھا من البيانات الثانوية من حيث انخفاض 

 . ھابمختلف المسالك التسويقية ل الكفاءة التسويقية للطماطم
 محافظة دمياطب الطماطم الصيفى بعينة الدراسة الميدانيةمشاكل تسويق  - د

  : 2018موسم
الطماطم الصيفى بعينة  واجه تسويقتعددت وتنوعت المشاكل التى ت

تحقيق  قد تساعد على عدمالتى و 2018الدراسة الميدانية بمحافظة دمياط موسم
التسويق الكفء لتلك السلعة التى تتسم بإرتفاع قابليتھا للتلف اSمر الذى يتطلب 

  رعة أداء الوظائف التسويقية لھا.س

للطماطم  التى تواجه المنتج وتاجرالجملة وتاجر التجزئة المشكcتأھم  - 1
      :2018موسم محافظة دمياطب الصيفى بعينة الدراسة الميدانية

التسويقية  الى أھم المشاكل) 11الجدول رقم (ب تشير البيانات الواردة 
المنتج وتاجرالجملة وتاجر التجزئة من كما  من وجھة نظرللطماطم الصيفى 

  تم ترتيبھا تبعا لMھمية النسبية كما يلى .
  :ـ  التسويقية من وجھة نظر المنتج ا_نتاجيه و أھم المشاكل - 

 المنتجينأراء بعض المبحوثين من )11الجدول( أوضحت مؤشرات 
 المشاكل حول أھم2018موسم بالعينة البحثية بالمحافظة  للطماطم الصيفى

، فقد النسبى تكرارللوفقا التسويقية ويمكن استعراض بعض المشاكل اeنتاجية و
ارتفاع تكاليف ومستلزمات اeنتاج خاصة المبيدات واSسمدة جاءت مشكلة 

% يليھا فى المرتبة 24.42ملة فى المرتبة اSولى بنسبةوالتقاوى واSيدى العا
 الثانية مشكلة زيادة كمية الفاقد فى الطماطم خاصة فى العروة الصيفية %رتفاع

% ثم  تاتى مشكلة ارتفاع التكاليف التسويقية 22.09درجة الحرارة بنسبة 
% من 60- 50وأرباح الوسطاء لصالح تاجرالجملة والتجزئة التى تصل إلى

% بينما تاتى مشكلة 18.02بنسبه بلغت نحوفى المرتبة الثالثة سعر المستھلك 
لنمو وبالتالى عدم توفر شتMت جيدة النمومما يؤدى الى موتھا خMل مراحل ا

إنخفاض اeنتاجيه واeنتاج فينخفض العائد للمزارعيين فى المرتبة الرابعة  
% ويأتى بعد ذلك فى المرتبة الخامسة ارتفاع تكاليف  12.79بنسبة بلغت نحو 

% يليھا في المرتبة السادسة تحكم كبار تجار  9.89النقل بنسبة بلغت نحو 
لتنسيق فيما بينھم على تحديد سعر الجملة والسماسرة فى السعر وذلك با

المزارع مما يؤدى إلى انخفاض صافى العائد للمزارع بنسبة بلغت نحو 
% بينما يأتي فى المرتبة السابعة واSخيرة عدم توفر المعلومات 7.56

التسويقية لدى الزراع عن اSسعار والكميات المعروضة بنسبة بلغت نحو 
5.23                          .%                                 
  أھم المشاكل التسويقية من وجھة نظرتاجر الجملة: - 

)أراء بعض المبحوثين من 11يتضح من مؤشرات  الجدول رقم (
حول أھم 2018تجار الجملة للطماطم الصيفى بالعينة البحثية بالمحافظة موسم 

بعض المشاكل  التسويقية التى تواجھھم ويمكن استعراضاeنتاجية و المشاكل
وفقا للتكرار النسبى  ، فقد جاءت مشكلة عدم كقاءة وسائل النقل الحالية 

 بنسبة بلغت نحو  وإرتفاع تكاليفھا لبعد المسافة بين المزارع وسوق الجملة
100 .%       

  أھم المشاكل التسويقية من وجھة نظر تاجر التجزئة: -   
) الى أھم أراء تجار التجزئة 11تشير البيانات الواردة بالجدول رقم(

حول أھم المشكMت التي تواجھھم في تسويق الطماطم الصيفى بعينة الدراسة 
حيث جاءت في مقدمة تلك المشكMت 2018الميدانية بمحافظة دمياط موسم 

ھر ثمار قيام بعض المزارعين بتعبئة الطماطم فى العبوات بطريقة تظمشكلة 
  ذات جودة جيدة فى الطبقات العليا والجوانب من العبوة بينما

الطبقات السفلى والداخلية توجد بھا نوعيات غير جيدة أقل فى 
%في 40مستوى جودتھا مما يزيد من كمية الفاقد فى الطماطم بنسبة بلغت نحو

ة حين إحتلت مشكلة تحكم تاجرالجملة فى اSسعار والكميات المرتبة الثاني
%  ثم يأتي بعد ذلك  في المرتبة الثالثة مشكلة  ارتفاع 31.11بنسبة بلغت نحو 

% يليھا في المرتبة الرابعة 15.56تكاليف عملية النقل بنسبة بلغت نحو 
عدم الدقة فى عمليات الفرز والتدريج التى يقوم بھا واSخيرة مشكلة  

   % 13.33بنسبة بلغت نحو المزارعيين.
لمقترحات المنتجين وتجار الجملة وتجار التجزئة للتغلب التكرار النسبى  - 2

على اھم المشاكل التسويقية التى تواجھم بعينة الدراسة الميدانية 
  2018للطماطم الصيفى بمحافظة دمياط موسم 

التكرار النسبي _راء منتجي الطماطم الصيفي حول أھم المقترحات  - 
بعينة البحث الميدانية   للتغلب على اھم المشاكل ا_نتاجية والتسويقية

  :2018بمحافظة دمياط موسم 
) يتضح تعدد اراء منتجى 12باستعراض بيانات الجدول رقم(

حول أھم المقترحات التى يجب  2018الطماطم الصيفى بمحافظة دمياط موسم 
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اتباعھا للمساھمة في حل اھم مشاكل المزارعين بعينة البحث حيث جاء في 
دعم من الدولة للمزارعين خاصة لمستلزمات اeنتاج ھذه ا%راء تقديم مقدمة 

% يليھا فى المرتبة الثانية من حيث اراء المزارعين  44.33بنسبة بلغت نحو 
لحل مشاكلھم ا%عتماد على شتMت الطماطم المنتجة من خMل المراكز البحثية 

% ثم ياتى بعد ذلك فى المرتبة الثالثة و ا%خيرة 32.99بنسبة بلغت نحو 
تفعيل دور الجمعية التعاونية لتسويق  شجيع التسويق التعاونى من خMلت

الخضر بالمحافظة وذلك لخفض اSسعار بالنسبة للمستھلك مع رفع نصيب 
 . %.  22.68المنتج فى نفس الوقت بالنسبة لنصيب الوسطاء بنسبة بلغت نحو 

  

التسويقية التى تواجھھم بعيتة الدراسة ا_نتاجيه و التكرار النسبى aراء المنتج وتاجرالجملة وتاجر التجزئة للطماطم الصيفى حول المشكcت  .11جدول 
   .2018الميدانية بمحافظة دمياط موسم 

 % التكرار اكلالمش

  أو%/من وجھة نظر المنتج 
 للمزارعيين.ئد موتھا خMل مراحل النمو وبالتالى إنخفاض اeنتاجيه واeنتاج فينخفض العاعدم توفر شتMت جيدة النمومما يؤدى الى  - 
 ارتفاع تكاليف ومستلزمات اeنتاج خاصة المبيدات واSسمدة والتقاوى واSيدى العاملة . - 
 عدم توفر المعلومات التسويقية لدى الزراع على اSسعار والكميات المعروضة . - 
 النقل .ارتفاع تكاليف  - 
 زيادة كمية الفاقد فى الطماطم خاصة فى العروة الصيفية %رتفاع درجة الحرارة . - 
 رع .تحكم كبار تجار الجملة والسماسرة فى السعر وذلك بالتنسيق فيما بينھم على تحديد سعر المزارع مما يؤدى إلى انخفاض صافى العائد للمزا - 
 % من سعر المستھلك .60- 50والتجزئة التى تصل إلى الح تاجر الجملة التسويقية وأرباح الوسطاء لص ارتفاع التكاليف - 

  
22 
42  
9  
17 
38 
13 
31 

  
12.79  
24.42  
5.23  
9.89  
22.09  
7.56  
18.02 

 100 173 اeجمالى
  من وجھة نظر تاجر الجملة ثانيا / 
 . الجملةعدم كقاءة وسائل النقل الحالية وإرتفاع تكاليفھا لبعد المسافة بين المزارع وسوق  - 

 
8 

  
100 

 100 8 اeجمالى
  من وجھة نظر تاجر التجزئة ثالثا /
ت السفلى والداخلية قيام بعض المزارعين بتعبئة الطماطم فى العبوات بطريقة تظھر ثمار ذات جودة جيدة فى الطبقات العليا والجوانب من العروة بينما الطبقا - 

 مما يزيد من كمية الفاقد فى الطماطم . توجد بھا نوعيات غير جيدة أقل فى مستوى جودتھا
 ارتفاع تكاليف عملية النقل . - 
 تحكم تاجر الجملة فى اSسعار والكميات . - 
 عدم الدقة فى عمليات الفرز والتدريج التى يقوم بھا المزارعيين. - 

 
36 
 
14 
28 
12 

  
40 
  

15.56  
31.11  
13.33 

 100 90 اeجمالى
 .2018بيانات استمارة اKستبيان الخاصة بالبحث لموسم اKنتاج  المصدر : جمعت وحسبت من

  
 

شاكل التسويقية التى تواجھم بعيتةالدراسة الميدانية للطماطم الصيفى مالتكرار النسبى لمقترحات المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة للتغلب على ال .12جدول 
  2018بمحافظة دمياط موسم 

 % التكرار الحلول والمقترحات

 :ء المنتجيناآر
 ا%عتماد على شتMت الطماطم المنتجة من خMل المراكز البحثية .  - 
 تقديم دعم من الدولة للمزارعين خاصة لمستلزمات اeنتاج . - 
مع إدخال التسويق التعاونى من خMل تفعيل دور الجمعية التعاونية لتسويق الخضر بالمحافظة وذلك لخفض اSسعار بالنسبة للمستھلك  - 

 .رفع نصيب المنتج فى نفس الوقت بالنسبة لنصيب الوسطاء

  
32  
43  
22  

 

32.99  
44.33  
22.68 

 100 97 اeجمالى
    :ء تجار الجملةاآر
 وذلك لخفض الفاقد منھا .العمل على إنشاء مصانع لتصنيع وتعبئة الطماطم  - 
 للتجزئة من جانب الحكومة للحد من رفع اSسعار وجشع التجار بالنسبة للمستھلك. البائعينتفعيل دور الرقابة على  - 

 
8 
6 

  
57.14  
42.86 

 100 14 اeجمالى
  :ء تجار التجزئةاآر
 الشراء لتقليل نسبة الفاقد منھا.عدم قيام المشترى بعملية الفرز للطماطم عند  - 
 تجنب نقل الطماطم أوقات الظھيرة والعمل على نقلھا فى الصباح الباكرحتى % تؤدى الحرارة المرتفعة الى زيادة نسبة التالف منھا. - 
حديثة منھا عMوة على استخدام وسائل نقل  لف وتقليل نسبة الفاقدإستخدام وسائل تعبئة مرتفعة الجودة للمحافظة على الطماطم من الت - 

 للحد منه .

42  
28 

  

19 

47.19 
31.46 

 

21.35 

 100 89 اeجمالى
  2018 موسم بيانات استمارة اKستبيان الخاصة بالبحث المصدر : جمعت وحسبت من

 
الجملة  للطماطم الصيفى حول أھم المقترحات التكرار النسبى _راء  تجار  - 

للتغلب على اھم المشاكل التسويقية  بعينة البحث المدنية بمحافظة دمياط 
 :2018موسم 

) التكرار النسبى %راء 12اوضحت البيانات الواردة بالجدول رقم (
تجار الجملة للطماطم الصيفى لمقترحات التغلب على أھم المشاكل التسويقية 

واجھم  حيث احتلت أراءھم  للتغلب على ھذه المشاكل العمل على إنشاء التى ت
مصانع لتصنيع وتعبئة الطماطم وذلك لخفض الفاقد منھا بنسبة بلغت نحو 

%. يليھا  تفعيل دور الرقابة على البائعين للتجزئة من جانب الحكومة 57.14
غت نحو  للحد من رفع اSسعار وجشع التجار بالنسبة للمستھلك بنسبة بل

42.86 .% 
التكرار النسبى _راء  تجار التجزئة  للطماطم الصيفى حول أھم المقترحات  - 

للتغلب على اھم المشاكل التسويقية التى تواجھھم بعينة البحث المدنية 
 :2018بمحافظة دمياط موسم 

) الى التكرار النسبي %راء  12تشير البيانات الواردة بالجدول رقم (
تجار التجزئة  للطماطم الصيفى حول أھم المقترحات للتغلب على مشاكلھم 
حيث اوضحت مؤشراتة أن أھم المقترحات للتغلب على أھم مشاكلھم ياتى في 

تقليل نسبة الفاقد مقدماتھا عدم قيام المشترى بعملية الفرز للطماطم عند الشراء ل
%. يليھا في المرتبة الثانية تجنب نقل الطماطم   47.19منھا بنسبة بلغت نحو

أوقات الظھيرة والعمل على نقلھا فى الصباح الباكر حتى % تؤدى الحرارة 
% يليھا فى 31.46المرتفعة الى زيادة نسبة التالف منھابنسبة بلغت نحو 

ئة مرتفعة الجودة للمحافظة على الطماطم المرتبة ا%خيرة إستخدام وسائل تعب
  %.                              21.35من التلف وتقليل نسبة الفاقد منھا بنسبة بلغت نحو 

  اھم التوصيات :
التسويق التعاونى من خMل تفعيل دور الجمعية التعاونية لتسويق  تشجيع - 

ين الى المستھلكين الخضر بمحافظة دمياط للقيام بتسويق الطماطم من المنتج
الوسطاء وذلك بفتح منافذ تسويقية من خMلھا الحد  سلسلةeختصارمباشرة 

مع الحفاظ  من احتكار تجار الجملة والعمل على خفض ا%سعار للمستھلك
 . على نصيب عادل للمنتج

العمل على تجنب نقل الطماطم اوقات الظھيرة مع استخدام وسائل نقل   - 
دور ا%رشاد الزراعى  تفعيل حديثة لتقليل كمية الفاقد منھا وذلك من خMل 

 .لتوعية المزارعين 
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تفعيل دور الرقابة من جانب الحكومة على بائعين التجزئة للحد من فع  - 
 المستھلك .ر لصالح كل من المنتج وا%سعار وجشع التجا

 
 المراجع

 
  

 

انجيل اسكندر جرجس (دكتور) دراسة اقتصادية للكفاءة التسويقية للطماطم فى 
مصر ، مجلة المنصورة  للعلوم الزراعية ، كلية الزراعة ، جامعة 

 .2007) 4المنصورة ، عدد(
جميل عبد الحميد جاب الله (دكتور) ، حامد عبد الشافى ھدھد (دكتور) 
محاضرات فى التسويق الزراعى ، قسم ا%قتصاد الزراعى ن كلية 

 . 2003الزراعة جامعة المنصورة 

ذكريا أحمد عزام (دكتور),عبد الباسط حسونه (دكتور),مصطفى سعيد الشيخ 
دار المسيرة  –طبيق (دكتور) التسويق الحديث بين النظرية والت

 .2009عمان –اSردن –للنشروالتوزيع 
الجھاز المركزي للتعبئة واeحصاء ، النشرة السنوية Sسعار السلع الغذائية 

 تجزئة) ، أعداد متفرقة. –جملة - منتج(
 محافظة دمياط ، مركز المعلومات ودعم اتخاذ القرار .

  سجMت اeحصاء . –إدارة الشئون الزراعية  –مديرية الزراعة بدمياط  
نشرات  –قطاع الشئون ا%قتصادية  –وزارة الزراعة واستصMح اSراضى  

  اعداد مختلفة .  –ا%حصاءات الزراعية 
نشرة  –قطاع الشئون ا%قتصادية  –وزارة الزراعة واستصMح اSراضى 

  ختلفة اعداد م –الميزان الغذائى  
نشرة  –قطاع الشئون ا%قتصادية  –وزارة الزراعة واستصMح اSراضى  

  اعداد مختلفة –اSسعار المزرعية  
  

  ملحقال
 

  )2016 – 2000تطور المساحة واKنتاجية والتكاليف والسعر المزرعى للطماطم بجمھورية مصر العربية خcل الفترة( .1جدول 
  العروة

  
  

  السنة

  العروة النيلي  العروة الشتوي  العروة الصيفي

المساحة   
  (ألف فدان)

اKنتاجية 
الفدانية 
  (طن)

التكاليف  
  (جنيه/ فدان)

السعر 
المزرعى 

  (جنيه /طن )

المساحة   
  (ألف فدان)

اKنتاجية 
الفدانية 
  (طن)

  التكاليف
  (جنيه/فدان)

السعر 
المزرعى 
  (جنيه/طن )

المساحة   
  (ألف فدان)

اKنتاجية 
الفدانية 
  (طن)

التكاليف  
  (جنيه/فدان)

السعر 
المزرعى 
  (جنيه/طن )

2000  211.37  13.39  2660.8  470.6  177.22  16.27  2719.3  391  76.57  13.99  2424.9  306.6  
2001  200.86  13.33  2729.7  418.7  157.79  16.87  2775.8  392.9  71.56  13.81  2392  309  
2002  203.08  13.33  2775  442  172.78  17.35  2981  397  79.13  13.55  2354  312  
2003  203.61  13.77  3008  459  179.08  17.5  3190  600  76.59  15.69  2513  287  
2004  198.70  14.76  3503  451  198.37  18.05  3384  492  67.42  16.74  2515  606  
2005  215.46  15.26  3696  507  214.62  18.53  3576  467  65.29  17.23  2622  595  
2006  241.31  14.86  3644  505  209.09  18.24  3520  609  73.66  15.95  2645  795  
2007  266.96  14.48  3683  594  200.29  1809  3710  632  69.96  16.45  2775  581  
2008 284.98 14.86 3124 857 217.89 17.69 3960 850 68.98 16.19 3618 727 
2009 270.32 15.66 4205 648 265.24 18.58 4318 555 64.05 17.42 3645 755 
2010 262.05 15.73 4486 1060 204.42 18.39 4434 716 48.73 13.62 3696 1023 
2011 246.36 15.399 4632 1420 208.19 16.751 4499 1739 51.27 15.071 3805 1220 
2012 258.74 15.892 4861 1449 208.07 17.818 4817 1478 48.42 15.528 3974 983 
2013 238.38 16.165 5060 1458 201.69 18.201 5006 1488 48.69 15.299 4594 988 
2014 265.98 15.645 5525 1462 195.50 17.328 5370 1492 48.09 14.887 4995 998 
2015 242.10 15.906 5885 1472 187.14 17.680 5867 1540 39.27 14.462 5477 1019 
2016  224.84  15.777 7707 1709 185.38 17.962 5267 1464 30.02 14.465 6744 1029 

  المصدرجمعت وحسبت من :
  أعداد مختلقة. –نشرة اKحصاءات الزراعية  –قطاع الشئون اKقتصادية  –وزارة الزراعة  - 
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ABSTRACT 
 
 

Agricultural Sector is considered one of the main economic sector , in Egypt and Tomatoes is considered as one of the main 
vegetable crops , its reached 440.233 thousand Fadden with total production of 7321 thousand tons in 2016 ,the problem of the study is 
that tomatoes is a high perishable crop in addition to its high marketing costs ,the study aims at raising the efficiency of the economic 
performance of marketing summer tomatoes in Egypt and in Damietta especially through studying the main economic variables and 
marketing indicators in addition to the main production and marketing problems and suggestions of solutions ,a random sample of 
summer tomatoes in Damietta with 50 stock holders and 21 whole saler and 54 retailers were drawn . The study results showed the 
increasing of each cultivated area and total production and local consumption of tomatoes .  Results of the study showed an increasing in 
both producer price and whole saler price and retailer price and production costs and that increase were statistically confirmed ,the 
producer share of consumer pound decreased with 0.91 % annually and the share of middle men increased with 0.909% annually . 
Results showed also that marketing efficiency of tomatoes decreased annually with 1.197% , The absolute and relative margins between 
the produce and the whole sale reached 800 pounds / ton and 36.36% respectively and between the whole saler and the retailer it reached 
2300 pounds / ton and 51.11% respectively and between the producer and the retailer it reached 3100 pounds / ton and 68.98% 
respectively . The research studied the main production and marketing problems faced in producers and whole salers and retailers of 
summer tomatoes in Damietta  governorate through the sample of the study in the season 2018 , the most important problems were the 
high costs of production and transporting ,and the high quantity of waste and suggestion of solving those problems were subsiding 
farmer in the area of production factors and controlling the retailing merchandise . The study recommended encouraging cooperative 
marketing through activating the role of cooperative association of vegetables marketing in Damietta governorate to market tomatoes 
directly from producers to consumer  


