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The effect of displaying static infographics on news websites on 
understanding and remembering news content 

experimental study-Quasi

Zidan-Eida Kamal Rashid Abu 

 
:Summary 

This study sought to investigate the effect of infographics on the reader’s cognitive 

processes (understanding and remembering). It sought to determine whether 

introducing infographics would improve understanding and remembering of the news 

content presented in electronic newspapers, and to explore its role in acquiring 

knowledge in light of the impact of The design view is on the level of knowledge 

acquisition of news readers represented by their ability to remember and understand. 

 

To achieve the objectives of the study, the researcher used the quasi-experimental 

approach through a post-experimental design, and applied the study experiment to a 

sample of (90) students from the third and fourth year - at the Faculty of Specific 

Education - Minya University. They were randomly distributed into three groups, 

with (30) students in each group. Each group was distributed in a systematic random 

manner (15 males, 15 females), and they were all exposed to a news report about the 

Kalashnikov company’s manufacture of a bulletproof robot, through three different 

methods, each of which represented a different experimental circumstance (the first 

group was exposed to the report in the form of an infographic accompanied by the 

text of the report While the second group was exposed to the news report in the form 

of a stand-alone infographic without accompanying text, and the third group was 

exposed to the report in its textual form only) to test the effect of the independent 

variable on the dependent variable (understanding and remembering). 

The results of this study indicate that there is a positive effect of infographics on 

acquiring information from the news at the level of memory and understanding, and 

that the infographic accompanied by text was better in the rate of understanding and 

remembering compared to the stand-alone infographic and the text only. It was also 

shown that there were no statistically significant differences in the rates of 

understanding and remembering between the group that The group was exposed to 

the stand-alone infographic and the group was exposed to the text only. 

 

Keywords for the study: infographics - understanding and remembering - news 

content. 
 

 
 

                                                           
 a UniversityDoctoral researcher at the Department of Media, Faculty of Arts, Miny*  
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)268( 
 

1- 

2- 

 -الدراسات السابقة:

- 

- 2

- 



)269( 
 

- 

- 

 



)270( 
 

6- ZwingerZeiller2017

276

12014312015

2592016

- 

- 



)271( 
 

- 

- 



)272( 
 

- 

- 12



)273( 
 

- 

- 

- 



)274( 
 

 

- 

 الإطار النظري للدراسة:
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 معالجة غير لفظية صـــور

 معرفـة

 معالجة لفظية كلمــات

روابط 

 وتكامل

طويلة المدىالذاكرة  الذاكرة العاملة حاسـة محفزات  
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The Two Codes
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 

 

ا
ً
 :المتغيرات وتعريف المفاهيم إجرائي

 

1- 

2- 

 

 

1

3- 

 

 فروض الدراسة: 
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 الإطار المنهجي للداسة
 

 

 

  :أدوات الدراسة

 

 

 Validity



 
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  Stability:

إعداد المادة المستخدمة في التجرية:
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 : إعداد الموقع التجريبي 



 

 

https://infonews-eg.com/
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 

 



 

 



 

 
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نتائج الدراسة:

 % ك المجموعات

 33.3 30 المجموعة الأولي

 33.3 30 الثانيةالمجموعة 

 33.3 30 الثالثةالمجموعة 

 100.0 90 الإجمالي

 % ك النوع

 50.0 45 ذكر

 50.0 45 أنثي

 100.0 90 الإجمالي

 

المستوي الاقتصادي 
 الاجتماعي

 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي النسبة المئوية ك

 5.6 5 منخفض

2.0889 .44075 
 80.0 72 متوسط

 14.4 13 مرتفع

 100.0 90 الإجمالي

 متغيرات الدراسة
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 

 

  

 
 ةالتابع اتثانياً المتغير  : 

 الدرجة الإجابة

 0 .لا يتذكر أي معلومة / إجابة خاطئة 

 1 .جابة مشوشة غير دقيقة / معلومة ثانوية واحدة إ

 2 .و أين أو كليهما دون تفاصيل تذكر عنصر من أ

 3 .تذكر عنصر من أو أين أوكليهما بالإضافة إلى تفصيل ثانوي 

 4 .تذكر النقطة أو النقاط الأساسية في الخبر 

 5 .تذكر النقطة الأساسية في الخبر بجانب معلومات فرعية 

- 

- 

- 

 

 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي النسبة المئوية ك مقياس تذكر الخبر الخامس
 23.3 21 منخفض

 46.7 42 متوسط 73132. 2.0667

 30.0 27 مرتفع
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 100.0 90 الإجمالي

مقياس تذكر الخبر 

الخامس
)نص + إنفوجراف  1م

) 

) إنفوجراف  2م

 مستقل بذاته (
 ) نص فقط (  3م

 % ك % ك % ك % ك
 %23.3 21 %46.7 14 %20.0 6 %3.3 1 منخفض

 %46.7 42 %33.3 10 %56.7 17 %50.0 15 متوسط

 %30.0 27 %20.0 6 %23.3 7 %46.7 14 مرتفع

 %100.0 90 %100.0 30 %100.0 30 %100.0 30 المجموع

 المجموعة 

 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي

Mean 

الانحراف 

 المعياري

درجات 

 الحرية

df 

  Fقيمة 

مستوى 

 المعنوية

Sig 

مقياس تذكر الخبر 

 الخامس

) نص +  1م

 إنفوجراف ( 
30 2.4333 .56832 

2 

87 
8.007 .001 

) إنفوجراف  2م

 مستقل بذاته ( 
30 2.0333 .66868 
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 78492. 1.7333 30 ) نص فقط (  3م

 73132. 2.0667 90 المجموع

  المجموعة
 الفئة المقارنة

 

الفروق بين 

 المتوسط

Mean 

Difference 

الانحراف 

 المعياري

Std. 

Error 

 ىمستو

 المعنوية

Sig 

الحد 

الأدنى 

 لفترة الثقة

Lower 

Bound 

الحد الأعلى 

 لفترة الثقة

Upper 

Bound 

 المجموعة الأولى
 7488. 0512. 025. 17551. 40000. المجموعة الثانية

 1.0488 3512. 000. 17551. 70000. المجموعة الثالثة

 المجموعة الثانية

المجموعة 

 الأولي

-.40000 .17551 .025 -.7488 -.0512 

 6488. 0488.- 091. 17551. 30000. المجموعة الثالثة

 المجموعة الثالثة

المجموعة 

 الأولي

-.70000 .17551 .000 -1.0488 -.3512 

 0488. 6488.- 091. 17551. 30000.- المجموعة الثانية
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- 

- 

- 

مقياس التذكر 

 المغلق
 ك

النسبة 

 المئوية

المتوسط 

 الحسابي
 الانحراف المعياري

 17.8 16 منخفض

2.1111 .67781 
 53.3 48 متوسط

 28.9 26 مرتفع

 100.0 90  الإجمالي 
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مقياس التذكر 

 )نص+ إنفوجراف(1مالمغلق
)إنفوجراف  2م

 مستقل بذاته(
 )نص فقط( 3م

 % ك % ك % ك % ك
 %17.8 16 %23.3 7 %26.7 8 %3.3 1 منخفض

 %53.3 48 %50.0 15 %56.7 17 %53.3 16 متوسط

 %28.9 26 %26.7 8 %16.7 5 %43.3 13 مرتفع

 %100.0 90 %100.0 30 %100.0 30 %100.0 30 جموعالم

   

 
المجموعة / 

 الظرف التجريبي 

 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي

Mean 

الانحراف 

 المعياري

درجات 

 الحرية

df 

  Fقيمة 

مستوى 

 المعنوية

Sig 

 مقياس التذكر المغلق

)نص +  1م

 انفوجراف ( 
30 2.4000 .56324 

2 

87 
4.746 .011 

) انفوجراف  2م

 مستقل بذاته (
30 1.9000 .66176 

 71840. 2.0333 30 ) نص فقط (  3م

 67781. 2.1111 90 المجموع
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 المجموعة
 الفئة المقارنة

 

الفروق بين 

 المتوسط

Mean 

Difference 

الانحراف 

 المعياري

Std. 

Error 

 ىمستو

 المعنوية

Sig 

الحد 

الأدنى 

 لفترة الثقة

Lower 

Bound 

الحد الأعلى 

 لفترة الثقة

Upper 

Bound 

 المجموعة الأولى
 8341. 1659. 004. 16808. 50000. ثانيةالمجموعة ال

 7007. 0326. 032. 16808. 36667. المجموعة الثالثة

 المجموعة الثانية

المجموعة 

 الأولي

-.50000 .16808 .004 -.8341 -.1659 

 2007. 4674.- 430. 16808. 13333.- المجموعة الثالثة

 المجموعة الثالثة

المجموعة 

 الأولي

-.36667 .16808 .032 -.7007 -.0326 

 4674. 2007.- 430. 16808. 13333. المجموعة الثانية

- 

- 

- 

جد
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 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي يةالنسبة المئو ك مقياس الفهم المغلق
 28.9 26 منخفض

2.0333 .78540 
 38.9 35 متوسط

 32.2 29 مرتفع

 100.0 90 الإجمالي

 

مقياس الفهم 

 ) نص فقط (  3م مستقل بذاته () إنفوجراف  2م ) نص + إنفوجراف (  1مالمغلق

 % ك % ك % ك % ك
 %28.9 26 %36.7 11 %33.3 10 %16.7 5 منخفض

 %38.9 35 %43.3 13 %43.3 13 %30.0 9 متوسط

 %32.2 29 %20.0 6 %23.3 7 %53.3 16 مرتفع

 %100.0 90 %100.0 30 %100.0 30 %100.0 30 المجموع

   

 
المجموعة/ 

 الظرف التجريبي

 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي

Mean 

الانحراف 

 المعياري

درجات 

 الحرية

df 

  Fقيمة 

مستوى 

 المعنوية

Sig 

 مقياس الفهم المغلق

) نص +  1م

 إنفوجراف ( 
30 2.3667 .76489 

2 

87 
4.423 .015 

وجراف ) إنف 2م

 مستقل بذاته ( 
30 1.9000 .75886 

 74664. 1.8333 30 ) نص فقط (  3م

 78540. 2.0333 90 المجموع
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 المجموعة
 الفئة المقارنة

 

الفروق بين 

 المتوسط

Mean 

Difference 

الانحراف 

 المعياري

Std. 

Error 

ى مستو

 المعنوية

Sig 

الحد 

الأدنى 

 لفترة الثقة

Lower 

Bound 

الحد الأعلى 

 لفترة الثقة

Upper 

Bound 

 المجموعة الأولى
 8551. 0783. 019. 19541. 46667. المجموعة الثانية

 9217. 1449. 008. 19541. 53333. المجموعة الثالثة

 وعة الثانيةالمجم

المجموعة 

 الأولي

-.46667 .19541 .019 -.8551 -.0783 

 4551. 3217.- 734. 19541. 06667. المجموعة الثالثة

 المجموعة الثالثة

المجموعة 

 الأولي

-.53333 .19541 .008 -.9217 -.1449 

 3217. 4551.- 734. 19541. 06667.- المجموعة الثانية
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 29

و 

ختبار فروض الدراسة:ا

على النحو  لاختبار الفروق بين المجموعتين تم استخدام اختبار )ت( 

:(جدول )المبين ب

 

 المجموعة 
 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي 

Mean  

الانحراف 

  Tقيمة المعياري

درجات 

 الحرية

df 

مستوى 

 المعنوية 

Sig 

 الفهم والتذكر الحر
 56832. 2.4333 30 الأولي

2.497 58 .015 
 66868. 2.0333 30 الثانية

 التذكر المغلق
 56324. 2.4000 30 الأولي

3.151 58 .003 
 66176. 1.9000 30 الثانية

 الفهم المغلق
 76489. 2.3667 30 الأولي

2.372 58 .021 
 75886. 1.9000 30 الثانية
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ظهور فرق معنوي بين الذي ينص على: الأول الفرض ثبتت صحة نتائج الجدول السابق بناءً على 
متوسط تذكر وفهم المبحوثين للمعلومات عند استخدام الإنفوجرافيك مصحوب بنص التقرير الخبري 

 المعروض، ومتوسط التذكر والفهم عند استخدام الإنفوجراف المستقل بذاته في التقرير الخبري نفسه. 

 النوع 
 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي 

Mean  

الانحراف 

  Tقيمة المعياري

درجات 

 الحرية

df 

مستوى 

 المعنوية 

Sig 

 الفهم و التذكر الحر
 68755. 2.2667 45 ذكر

2.683 88 .009 
 72614. 1.8667 45 أنثي

 التذكر المغلق
 70568. 2.1556 45 ذكر

.620 88 .537 
 65366. 2.0667 45 أنثي

 الفهم المغلق
 76739. 2.0444 45 ذكر

.133 88 .894 
 81153. 2.0222 45 أنثي

(2.185)
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.032

 
 المستوي الاقتصادي

الاجتماعي

 العدد

N 

المتوسط 

 الحسابي

Mean 

الانحراف 

 المعياري

درجات 

 الحرية

df 

  Fقيمة 

مستوى 

 المعنوية

Sig 

 الفهم والتذكر الحر

 70711. 2.0000 5 منخفض

2 

87 
1.335 .269 

 73038. 2.1250 72 متوسط

 72501. 1.7692 13 مرتفع

 73132. 2.0667 90 المجموع

 التذكر المغلق

 89443. 1.6000 5 منخفض

2 

87 
1.595 .209 

 66417. 2.1528 72 متوسط

 64051. 2.0769 13 مرتفع

 67781. 2.1111 90 المجموع

 839. 176. 2 1.00000 2.0000 5 منخفض
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 الفهم المغلق

 87 79599. 2.0139 72 متوسط

 68874. 2.1538 13 مرتفع

 78540. 2.0333 90 المجموع

1.335

.2691.595.209

.176.839

 مناقشة نتائج الدراسة: 
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