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إن البحثثثثث وثثثثل صورثثثثو اليرثثثثولأس والالثثثثو لأ وثثثثل اائثثثثوا  الاحم ثثثث  لمئثثثثم  ال  ا  ثثثث    ثثثث  ىثثثثو الاحثثثثولأ  
س خمرت ال لأائ  إلث  اراوعث  اثن اائائل اى اف ى ه ال لأائث .. وب   ارن ثف ى ه اائوا  اب ا لنوع ايا

( ورثو  اليرثولأ وثل ب ثو اتونثات البن ث  اائائث   لمثب و اثن ىث ه اائثوا س وعث   1الناا ج وان صىايثا   
( اليرثولأ وثل ن ث  الا مواثات 2الائافا ة ان خث اات ىث ه الاتونثات وثل الثب و انخثلأ اثن ىث ه اائثوا س  

 ي   لمئثثم  ال  ا  ثث   اخثثا ىثث ه اائثثوا  إلثث  ورثثو  الاحئثثن ( اشثث لأ ارشثثلأات التفثثاسة الائثثو 3بيثث ه اائثثوا س   
ول التفاسة الائو ي   ول الثب و اثن ىث ه اائثوا س اث  لث ف التفثاسة الائثو ي   وثل الثب و انخثلأ انيثا... 

ج إلثث  ئثثو  الرامثث  ىثث  الئثثا  و  ثث  لثث ف التفثثاسة الائثثو ي   لمئثثم  ال  ا  ثث  عمثث  ائثثالأىا اثثن ئثثو  الانثثا
( 4اتالأ ثث  وثثل ىثث ه اائثثوا س  ليثثوا الاحالئثثم  ال  ا  ثث س وباثثا لثثو اثثن  لالات عمثث  ورثثو  ا  لمتث ثثلأ اثثن ال البثث

تاثا اشثث لأ ارشثثلأات انايثثاا الا  ثلأات الئثث لأ   اثثا بثث ن الاواىث  الاخامفثث  عمثث  ئمئثثم  ائثو   الئثثم  ال  ا  ثث  اثثن 
الب   الئثم  ال  ا  ث  إلث  الاناج إل  الائايمك إل  ورو  ئا  الاناياا غ لأ الاانا لأ لي ه الا  لأات ول حال  غ

رانثثثج ورثثثو  حالثثث  الراثثثو  الاثثثا  وثثثل ائثثثاراب  ئثثث لأ الارس ثثث  لما  ثثثلأات الئثثثالب  وثثثل ئثثث لأ الانثثثاج وثثثل ب ثثثو 
 س وورثثو  النسعثث  الاحاتالأ ثث  بيثثا خارثث  وثثل صئثثوا  ا  شثث لأ إلثث  لثث ف عاثثا مل ثثات الاناوئثثثالحثالاتس وىثثو اثث

 الأة ى ه اائثوا  وثاخما ال لأائث  إلث  صن ان ث   الح ثس ( وو اا  ارا بان    وا  5الرام  اغمب   ى ه الئم س  
لمتث لأ ان الئم  ال  ا        المبا ىاااً لاوو لأ شلأول الاناوئ   اخا ىث ه اائثوا س   الاتان  ائوا  الارس 

إلثث  رانثثج اثثوو لأ ال ثثلأوف الرثثح   اللساثث  لاثث اوا الئثثم س وئثثيول  اااب ثث  والأاىبثث  النشثثال الارثثالأا  اخميثثاس 
ان ح ث اللوابل واليواع  اللسا  لإ الأة وائ  لأ ى ه اائوا س وإن اا  اوارث  اثن اشثلأ  ات اارثم   ( صاا6 

 بيا     تاو اس و بي  اف  ا ى ه اللوابل واليواع .
 

( إعثثثا ة 1وبالنئثثب  لاورثثث ات ال لأائثث  بشثثثدن احئثث ن ص اس ىثثث ه اائثثثوا  و ثثدال صىايثثثا ااثثثلً  وثثثل    
( والاااب ث  واللأىابث  عمث  ص اس وااالأئثات ارثالأ الرامث  وثل 2ائثوا  الارس ث س  ان    واوئ   الح س الاتان  
( اتثثو ن اخثثسون تثثاو  اثثن 4( اح  ثث  لأاثثج واوارثثفات الرثثو ة لمئثثم  ال  ا  ثث س  3التث ثثلأ اثثن ىثث ه اائثثوا س  

ا  ( اف  ثثا صحتثث5الئثثم  ال  ا  ثث  لللأحثثو وثثل اائثثوا  وثثل الاوى ثثت الانائثثج لوىثثف الااالأئثثات الإحاتالأ ثث س  
( س ثثثثا ة وعثثثثل 6الاشثثثثلأ  ات الالأابلثثثث  بإناثثثثاج واثثثث اوا الئثثثثم  ال  ا  ثثثث  اثثثث  الاااب ثثثث  واللأىابثثثث  عمثثثث  انف ثثثث ىاس  

 الائايمك بدىا   اشالأتاو ول لبل ى ه اائوا .
 



 

 

 

"Abstract" 
 

 

This study aims to investigate deficiency and development aspects 

of local food markets. After classification of these markets, the main 

derived conclusions are:  (1) Shortage of some marketing and accessing  

facilities in some cases, and misuse of these facilities in other cases,  (2) 

The poor information system for these markets,      (3) Indicators of 

marketing efficiency show positive trends in some of these markets, and  

negative trends in others, (4) Analysis of price transmission along the 

food chain show the asymmetric transmission from one stage to 

another. This is a dominant aspect of these markets, which reveals poor 

competition mechanism,  (5) Re – organization of  retail market is 

required to provide the necessary condition for competition, and, (6) 

The legal rules for market management exist, but these have to be 

activated.   

 

The main recommendations to improve these markets' 

performance are:  (1) Re - organization of  retail markets in urban 

areas, (2) Monitoring and control on the wholesalers, (3) Identification 

of quality conditions of food stuffs, (4) Establishment of sufficient 

inventories of foodstuffs to be supplied to the market at the proper time, 

(5) Activation of legal rules related to food production and marketing, 

and (6) Raising the consumer awareness to be participator in 

monitoring  and control of the market .         
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فيـرس المحتويات
 

 الصفحة الموضوع                   
 

  دمة     ـمق 

الفصل الأول: الأسواق المحلية للسلع الغذائية، وأهميتها النسبية في الحياة 
 الاقتصادية.

2 

 1 الأسواق المحمية والقنوات التسويقية. -2

 1 السوق المحمية لمخضروات والفاكية.  2-2 

 5 ية لمبقوليات الجافة والحبوب.السوق المحم  2-1 

 6 السوق المحمية لمواد البقالة )أو السمع الغذائية المجيزة(.  2-3 

 7 السوق المحمية لمحـوم.  2-4 

 8 السوق المحمية للأسماك.  2-5 

 9 الأىمية النسبية لأسواق الغذاء في الحياة الاقتصادية لممنتج والمستيمك. -1

 
 ية الأساسية للأسواق المحلية للسلع الغذائيـة.الفصل الثانى:  البن

26 

 27 البنية الأساسية. -2

 27 قدرات ووسائل النقـل.  2-2 

 28 محطات فرز وتدريج الخضروات والفاكيـة.  2-1 

 29 السعات التخـزينية المتاحـة.  2-3 

 13 السعات التخزينية لمحطات التبريد والتجميـد.  2-4 

نتاجية المتاحة والمستغمة في الصناعات القائمة عمى تجييز الطاقات ال  -1
 وتصنيع السمع الغذائية.

15 

 15 أعداد المنشآت المشتغمة بتجييز وتصنيع السمع الغذائية. 1-2 

الطاقات العاطمة في الصناعات القائمة عمى تجييز وتصنيع السمع  1-1 
 الغذائية.

18 

مستغمة بالمجازر الآلية لمماشية الطاقات النتاجية المتاحة وال 1-3 
 والدواجن

36 

 39 نظام المعمومات القائم حول أسواق السمع الغذائية. -3



 فيرس المحتويات تابع

 الموضوع                   

 
 الصفحة

 

 42 اليوامش التسويقية في الأسواق المحمية لمسمع الغذائية.الفصل الثالث: 

 42 اليامش التسويقى. -2

 42 التعريف والقياس.  2-2 

 41 كفاءة السوق بدلالة اليامش التسويقى.  2-1 

 45 اليوامش، والكفاءة التسويقية في الأسواق المحمية لمسمع الغذائية. 2-3 

 45 منيجية القياس.  2-3-2       

 46 نتائج القياس.  2-3-1       

 62 0محمية لمسمع الغذائيةالفصل الرابع:انتقال التغيرات السعرية في الأسواق ال

 61 طبيعة وأنماط الانتقال السعـرى -2

 65 الانتقال غير المتناظر وجمود أسعار التجزئة وأسبابو. -1

 69 انتقال التغيرات السعرية في الأسواق المحمية لمسمع الغذائية. -3

دارة الأسواق المحمية لمسمع الغذائية.  89 الفصل الخامس: تنظيم وا 

 89 يز المكانى للأسواق المحمية.الح -2

 93 الضوابط والتشريعات المنظمة للأسواق المحمية لمسمع الغذائية. -1

 204 المتابعة والرقـابة. -3

 206 النتائــج والتوصيات

 215 ملاحـق.



 " دمةـمقـ" 

 
 : تقـديم -2

تتضمن  بمسمى السوق المحمية لمسمع الغذائية وفي مجمميا تمك السوق التى يقصد 
تداول قائمة كبيرة من السمع الغذائية المتنوعة من خضروات وفاكية وبقوليات ولحوم وألبان 
وغيرىا... وقد تصنف ىذه السوق إلى مسميات فرعية وفقا لنوعية السمعة المتداولة مثل سوق 
الحبوب أو سوق الخضروات، أو سوق المحوم، أو غيرىا من السمع الغذائية الأخري، كما قد 

صنف ىذه الأسواق بدورىا وفقا لمكميات المتداولة من السمعة وموقع التعامل عمييا، حيث ىناك ت
سوق المنتج، وسوق الجممة، وسوق التجزئة أو المستيمك... ولكل من ىذه الأسواق وظائفيا 
والتى تقوم عمى أداءىا بغرض إمداد المستيمك باحتياجاتو من السمعة الغذائية. وقد تختمف ىذه 

وظائف من سوق إلى آخر، إلا أن درجة أداء السوق لوظائفو تبقى ىى العامل المحدد لمستوى ال
 إنجازاتو في تحقيق الغرض منو.

 
 :أىمية الدراسة -1

تأتى أىمية الدراسة، مع وجود اقتصاد السوق، من أىمية وجود السوق المنظمة  
مية حيث تشكل السوق بيئة تفاعل قوي والمكتممة لممقومات اللازمة لأدائيا لوظائفيا بكفاءة وفاع

العرض والطمب عمى السمعة الغذائية ومن ثم وجود الشارات السعرية التى يستند إلييا المنتج في 
تحديد واختيار قراراتو النتاجية، كما يستند إلييا أيضاً المستيمك في اختياراتو الاستيلاكية، ومن 

القوى الاقتصادية التى تؤدى إلى أفضل النتائج  ثم وجود النظرة إلى آليات السوق عمى أنيا
الاقتصادية وبأكبر كفاءة ممكنة وبما يعنى في النياية أىمية ىذه السوق في تنمية النتاج من 
السمع الغذائية وتحقيق أكبر منفعة لكل من المنتج والمستيمك... ومع تعدد وتنوع الوظائف التى 

ر البنية الأساسية اللازمة لأدائيا لوظائفيا بكفاءة وفاعمية تقوم بيا ىذه الأسواق تأتى أىمية تواف
مع تنظيميا بشكل جيد عمى نحو يساعد عمى نمو الطمب عمى السمع الغذائية، وتحقيق العدالة 
فيما بين الأطراف المختمفة المتعاممة بيا في تحمل تكاليف وظائف السوق واقتسام منافعو وبما 

 لغذاء بدون مشاكل أو معوقات.يساعد عمى تنمية النتاج من ا
 

كما تأتى أيضاً أىمية أسواق السمع الغذائية المنظمة والمدارة جيداً من منظور آخر، وىو  
منظور سلامة الغذاء والحفاظ عمى صحة المستيمك، حيث يعد وجود الضوابط والقواعد الحاكمة 



المستيمك دون تمف أو تعرضيا لتداول السمع الغذائية عمى طول مسارىا التسويقى من المنتج إلى 
لمتموث من الأىمية لمحفاظ عمى صحة المستيمك وتجنب إصابتو بالأمراض التى قد تنشأ عن 
تناول الأغذية الفاسدة أو المموثة.. وىنا ومن ىذا المنظور أيضاً تبدو أىمية ىذه السوق بالنسبة 

لأمراض وتحسين الصحة، والتنمية لمتنمية، حيث وجود العلاقة اليجابية ما بين تجنب الصابة با
 الاقتصادية والاجتماعية ... وليذا كمو تأتى أىمية ىذه الدراسة.

 
 :المشكمة البحثيـة  -3

إن جني الثمار المتوقعة من تطوير الأسواق المحمية لمسمع الغذائية يجعل من البحث في  
ب المسئولة عن ذلك يمثل ما قد يتواجد بيا حاليا من قصور في أداء أي من وظائفيا، والأسبا

المشكمة البحثية لمدراسة الحالية.... حيث قد ينشأ القصور في أداء السوق لوظائفيا عن غياب 
أو النقص في البنية الأساسية اللازمة، سواء في مجال النقل أو التخزين أو التجييز والتصنيع أو 

دارة ىذه الأسواق والرقابة عمييا، التعبئة والتغميف، وقد ينشأ ذلك أيضاً عن القصور في تنظيم و  ا 
بما قد يحول  دون عمل آليات السوق بالكفاءة المنتظرة، أو ضعف البيئة الملائمة لتوفير الأمن 
الغذائى بمنظوره الصحي... كما أن تعدد السمع الغذائية، ومن ثم تعدد أسواقيا، قد يفرض تحديد 

ية، والتى يستيدف أن تشارك ىذه الأسواق في أولويات تطوير ىذه الأسواق وفقا للأولويات الوطن
تحقيقيا، أمام كبر حجم ما قد يمزم من موارد وأعباء تنظيمية لتطوير ىذه الأسواق دفعة واحدة، 

 وىو ما يجعل من تحديد ىذه الأولويات يضيف بعداً آخر لممشكمة البحثية لمدراسة.
 
 :أىـداف الدراسة (4)

قتراح إن البحث في أوجو القصور المتوا  جدة حاليا في الأسواق المحمية لمسمع الغذائية وا 
جوانب التطوير اللازمة للإرتفاع بكفاءة وفاعمية وظائفيا يعد ىو المحور الأساسي لأىداف 

 الدراسة، والتى يمكن ذكرىا بدرجة أكثر تفصيلًا فيما يمى:
 الغذائية، أو مجموعاتيا (  تصنيف الأسواق المحمية لمسمع الغذائيـة، وفقا لنوعيـات السمع 4/2)

 ونظـم ومراحل تداوليا في الأسواق، وتحديد أولويات تطوير ىذه الأسواق.
 ( البحث في البنية الأساسية المتواجدة في كل من أسواق السمع الغذائية، وما قد يوجـد بيا 4/1)

 من ضعف أو قصور.
 



 
 

 ع الغذائية من خلال تقييم كفـاءة (  البحث في درجة أداء عمل آليات الأسواق المحمية لمسم4/3)
نظم تسويق السمع الغذائية بيذه الأسواق، إلى جانب تحديد طبيعة إنتقال التغيرات 
السعرية لمسمعة الغذائية بين المستويات المختمفة من السوق، وتحديد العوامل المسئولة 

 عن حجم ودرجة إنتقال ىذه التغيرات.
دارة الأ4/4)  سواق المحميـة لمسمع الغذائيـة، ومن ثم البحث في الطـار ( البحث في تنظيـم وا 

دارة ىذه الأسواق والرقابة عمييا عمى طول المسار التسويقى لمسمعة  التشريعى لتنظيم وا 
 من المنتج إلى المستيمك.

 ( تحديد جوانب التطوير المقترحـة للأسواق التى تشمميا الدراسة وفقا لأولويات تطـويرىا 4/5)
 حة من قبل الدراسة.والمقتر 

 
 :الطار التفصيمى لمدراسة(  5)

بحثية، حيث تضمن  خمس فصوللتحقيق أىداف الدراسة جاء تنظيم أعماليا البحثية في  
منيا تصنيف الأسواق المحمية لمسمع الغذائية وفقا لمجموعات السمع الغذائية، مع  الفصل الأول

منيا  الفصل الثانىن المنتج والمستيمك، أما بيان دور كل منيا في الحياة القتصادية لكل م
فتناول البحث في البنية الأساسية المتواجدة في ىذه الأسواق في مجالات النقل، والفرز والتدريج 
لمخضروات والفاكية، والتخزين، والتبريد والتجميد، وتجييز وتصنيع السمع الغذائية، وتجييز 

ومات القائمة حول أسواق السمع الغذائية، وبالنسبة المحوم الحمراء، والبيضاء، ثم نظام المعم
من الدراسة فتناول دراسة اتجاىات اليوامش التسويقية في الأسواق المحمية لمسمع  لمفصل الثالث

الغذائية بإعتبارىا من مؤشرات تقييم كفاءة النظم التسويقية في كل من الأسواق التى تناولتيا 
، دراسة إنتقال التغيرات السعرية في الأسواق المحمية لمسمع عالفصل الرابالدراسة، بينما تناول 

الغذائية، حيث تضمن البحث في طبيعة إنتقال التغيرات السعرية، وحجم وسرعة إنتقال ىذه 
التغيرات من مستوي إلى آخر داخل السوق، والأسباب أو العوامل المؤثرة عمى ذلك، أما الفصل 

دارة الأس واق المحمية لمسمع الغذائية سواء من حيث تنظيم الحيز الخامس، فتناول تنظيم وا 
المكانى، أو الضوابط والتشريعات المنظمة للأسواق المحمية والعمل بيا، وتنتيى الدراسة بأىم 

 نتائج وتوصيات الدراسة بشأن تطوير ىذه الأسواق وتحسين أداءىا. 



 
 
 :المنيج البحثى(  6)

قتصادي الوصفى لممتغيرات الحاكمة والمؤثرة عمى الدراسة عمى منيج التحميل ال تداستن 
أداء ىذه الأسواق لوظائفيا ثم استخلاص النتائج، وذلك إلى جانب أسموب القياس الكمي 

وكذلك استخدام القياس والمقارنة بالنماذج  ،وباستخدام النماذج الرياضية أو الحصائية الملائمة
وتعتمد الدراسة وبدرجة أساسية عمى ما يتوافر ليا من المعيارية التى قد تتواجد في ىذا الشأن... 

ودراسات  بيانات ومعمومات منشورة بمصادرىا الرسمية، وكذلك عمى ما يتوافر ليا من نتائج بحوث
لممقابلات الشخصية لفريق الدراسة مع المتعاممين مع ىذه  ناسابقة في ىذا المجال، كما ك

 اً راسة من ملاحظات من الزيارات الميدانية ليا، إسيامالأسواق، وما يمكن أن يستخمصو فريق الد
 في توفير المعمومات اللازمة لمدراسة. اً كبير 
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 وأىميتيا النسبية الأسواق المحلية للسلع الغذائية،:الفصل الأول
 فى الحياة الاقتصادية للمنتج، والمستيلك      

 
رض نقوول السوولع الغذائيووة موون مصووادر غووؤدى بلأسووواق السوولع الغذائيووة وظائفيووا التووى توو
يا إلووى مواقووع اسووتيلنيا النيووائى فووى صووورت عرضوويا نإنتوواج أو اسووتيرادو فووى صووورتيا ال ووام

ومع وجود التبواين فوى طبي وة و صوائص السول ة الغذائيوة فوى  ...الصالحة للستيلك الآدمى 
للسووتيلك الآدمووى تتحوودد وظووائو السوووق والتووى  صووورتيا ال ووام عنووو فووى صووورتيا الصووالحة 

موداد المسوتيلك غتؤدى ب  نموا أن وجوود الا وتلو فوى ...النيوائى باحتياجاتوو منيوا رض نقول وام
ن سل ة غذائيوة إلوى أ ورى يتب وو بالتوالى وجوود الا وتلو فوى ىوذه الوظوائو ىذه ال صائص م

مون سوووق سوول ة غذائيووة إلوى أ وورى، والتووى تهووتمل فووى مجمليوا، وعلووى سووبيل الم ووال، وظووائو 
 الخ. ...والفرز والتدريج، والتجييز أو التصنيع، والت بئة والتغليو  م الإعلنالنقل، والت زين، 

و يووبوالنم والنمتطلباتوو مون بنيوة أساسوية ووسوائل أ ورى إن لنل من وظائو السووق 
اللزم لأدائيا بنفاءة وفاعلية. ومن  م، ومع وجود التباينات بين ىذه الوظوائو مون سووق إلوى 
آ ر، ولغرض تحديد البنية الأساسية والوسائل اللزمة فإن الأمر يسوتلزم تحديود ىوذه الوظوائو 

ومع ن رة وتنوع السولع الغذائيوة، ...ى المستيلك النيائى لل رحلة انتقال السل ة من المنتج إل
فيغلب تصنيفيا إلى مجموعات يهترك نل منيا فوى تما ول  صوائص السولع المنونوة ليوا، ومون 
 ووم تما وول البنيووة الأساسووية والوسووائل الأ وورى اللزمووة لتسووويقيا، وىووو مووا يمنوون م ووو تصوونيو 

نووذلك أيضووواً ومووع ت ووودد ىوووذه  ...لسووول يةأسووواق السووولع الغذائيووة وفقووواً لتصوونيو المجموعوووات ا
الأسواق، وتباينوات البنيوة الأساسوية والوسوائل التسوويقية فيموا بينيوا، فوإن السو ى نحوو تطووير 
ىووذه الأسووواق قوود يسووتلزم الن يوور موون الموووارد الاسووت مارية، والجوانووب التنظيميووة أو التهووري ية 

مووا قوود  قصووير أو المتوسووط، وىوووالمطلوبووة ممووا قوود يصوو ب توودبيرىا أو ت سيسوويا علووى الموودى ال
ىوذه  ومن الطبي ى أن تتحودد ...يفرض الحاجة إلى تحديد الأولويات به ن تطوير ىذه الأسواق

ذا فوإن الفصول ولي...الأولويات وفقاً لما يفيد نل من المنتج والمستيلك النيائى للسل ة الغذائية
ذائيووة تمييووداً لتحديوود البنيووة تصوونيو الأسووواق المحليووة للسوولع الغتنوواول الحووالى موون الدراسووة ي

الأساسية اللزمة، نما يتناول بيان الأىمية النسبية لنل من ىذه الأسواق مون منظوور نول مون 
 منتجى ومستيلنى السلع الغذائية، وعلى النحو الوارد فيما يلى:
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 : الأسواق المحلية، والقنوات التسويقية و1ن
تتضومن  وفوى مجمليوا تلوك السووق التوىيقصد بمسمى السوق المحلية للسلع الغذائيوة 

نبيوورة موون السوولع الغذائيووة المتنوعووة موون  ضووروات وفانيووة وحبوووب، وبقوليووات،  تووداول قائمووة
نموا يصونو ىوذا المسومى إلوى مسوميات فرعيوة وفقواً لنوعيوات السولع  ...ولحوم، وألبوان وغيرىوا

ق اللحوووم/ أو المتداولووة م وول: سوووق الحبوووب/ أو سوووق ال ضووروات/ أو سوووق الفانيووة أو سووو
نمووا قود يصونو أى موون ىوذه الأسوواق النوعيووة أيضواً وفقوا للنميووات  ...سووق الأسوماك، وغيرىوا

المتداولة من السول ة فوى السووق وموقوع التوداول، حيوث ىنواك سووق المنوتج، وسووق الجملوة، 
نموا يغلووب علوى الن يور مون ىووذه  00وسووق التجزئوة نأو المسوتيلكو لونفس النوعيووة مون السولع

انتقاليوا مون  إلى أ رى فوى رحلوة تداول السل ة فى أهنال أو صور ت تلو من مرحلة الأسواق
أولى  وم  المنتج إلى المستيلك النيائى، حيث قد يبدأ تسويق السل ة فى صورتيا ال ام نمرحلة

فووى صووورة نصووو مصوون ة نمرحلووة  انيووة  ووم فووى صووورة مصوون ة صووالحة للسووتيلك المباهوور 
من السلع التى يتم تسوويقيا وتوداوليا فوى السووق مون المنوتج إلوى نذلك ىناك  ..نمرحلة أ يرة

ولنل ذلك ت تى أىمية بيان المسوار التسوويقى للسول ة  ...المستيلك النيائى فى صورتيا ال ام 
الغذائيووة دا وول نوول موون الأسووواق الغذائيووة النوعيووة المسووتيدفة بالدراسووة، وبغوورض النهووو عوون 

 زمة ليذه الأسواق، وىو ما تتناولو الدراسة فيما يلى:مواطن ونوعية البنية الأساسية الل 
:  حيوث يتوداول بيوا ال ديود مون نوعيوات وأصوناو السوق المحلية لل ضروات والفانيوة و1/1ن

لووى حوود نبيوور سووواء موون حيووث  ال ضووروات والفانيووة الم تلفووة، والتووى تتما وول فووى غالبيتيووا وام
ارتفواع نسوبة الرطوبوة بيوا وقابليتيوا  الطبي ية أو الصورة التى تستيلك علييوا حيوث صائصيا 

ن نوان ذلوك لا  للتلو، نما يغلب استيلك الجانب الأنبور منيوا علوى صوورتو ال وام الطازجوة، وام
ينفى حقيقة حفظ جانب من الم روض منيا دون تلو ولفترة طويلوة نسوبياً مون  ولل الوسوائل 

تجفيوووو، نمووا لا ينفووى حقيقووة المسووت دمة ليووذا الغوورض نم وول التبريوود، والتجميوود، والت ليووب، وال
استيلك جانب آ ر من الم روض منيا علوى صوورة م الفوة لصوورتو ال وام، وب ود تجييوزه أو 
تصني و بالمنهآت ال اصة بذلك، وقبل ال رض على المستيلك النيائىنم ل ت ليب ال ضروات، 

ى سووبيل علوو المربووى -والفانيووة أو اسووت راج عصووائر الفانيووة أو تصووني يا إلووى منتجووات أ وورى
لوى حود موا نعون غيرىوا مون أسوواق السولع الغذائيوةو  ..الم الو وليوذا فقود تتميوز ىوذه السووق وام

بمهارنة منتجى ال ضروات والفانية فى تسويق الإنتاج منيا فوى مرحلوة سوابقة قبول الوصوول 
إلووى المسووتيلك النيووائى فووى ب ووض الحووالات، وقوود تمتوود ىووذه المهووارنة إلووى وصووول المسووتيلك 

ن ظووول الووودور الأساسوووى فوووى تسوووويق الإنتووواج منيوووا للوسوووطاء  النيوووائى فوووى حوووالات أ ووورى، وام
المهتغلين فى ىوذه السووق، وللمنهوآت القائموة علوى تجييوز أو تصونيع الوب ض مون محاصويل 
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وليذا فقد ي  ذ مسار تسويق أى من ىذه المنتجوات نونموا تهوير إلوى  ...ال ضروات، والفانية
 ر من القنوات التالية:ذلك المهاىدات ال مليةو قناة أو أن 

  الاتصال المباهر ما بين المنتج والمستيلك النيوائى، والوذى يغلوب عليوو البيوع والهوراء
عند باب المزرعة، نما يغلب على ىذا المسار انحصاره على ال ضروات والفانية التوى 

، وحيووث يحوودد سوو ر البيووع والهووراء وفقوواً لنتووائج تسووتيلك علووى صووورتيا ال ووام الطازجووة
 ومة ما بين المنتج والمستيلك.المسا

  الاتصال المباهر موا بوين المنوتج وتواجر التجزئوة، حيوث إتموام البيوع والهوراء عنود بواب
المزرعووة فووى ب ووض الحووالات أو فووى سوووق التجزئووة فووى حووالات أ وورى، وحيووث يغلووب 
انحصار ىذا المسار أيضاً على ال ضروات والفانيوة التوى تسوتيلك فوى صوورتيا ال وام 

ما بين المنتج وتاجر التجزئوة، والوذى  لنتائج المساومة ما يحدد الس ر وفقاً الطازجة، ن
 الهوراءغالباً ما يحدد عند مستوى أقل من مستوى س ر الجملة فى حالوة تنفيوذ البيوع و 

عند باب المزرعة، أو عند مستوى أعلى من مستوى س ر الجملة فى حالة تنفيذ البيع 
اجر التجزئوة تنلفوة النقول فوى الحالوة الأولوى، والهراء فوى سووق التجزئوة حيوث تحمول تو

ويغلوب وجوود ىوذا المسوار فوى  ...بينما يتحمل المنتج ىوذه التنلفوة فوى الحالوة ال انيوة 
المناطق الريفية أن ر منو فى المناطق الحضرية حيث اقتوراب المسوافة موا بوين المنوتج 

 وتاجر التجزئة فى المناطق الأولى عنو فى المناطق ال انية.
  فى تسويق السل ة،  م  ونمرحلة أولىتصال المباهر ما بين المنتج، وتاجر الجملة، الا

 ووم المسووتيلك النيووائى  نمرحلووة  انيوووةاتصووال توواجر التجزئووة بتوواجر أو أسووواق الجملووة 
وفى المرحلة الأولى قد ت لص نتائج التفواوض موا بوين المنوتج  ...  ال ة أ يرة نمرحلة

اء عنود بواب المزرعوة، وبالسو ر المتفوق عليوو، ومون  وم إلوى البيوع والهور  وتاجر الجملة
تحرير المنتج من تناليو التسويق فى ب ض الحالات والتى يغلب تواجودىا فوى تسوويق 

وفى حالات أ رى يتحمل المنتج أعباء وتنلفة النقل إلى سووق الجملوة حيوث  ..الفانية
ة تودفع لتواجر الجملوة، البيع إلى تاجر التجزئة، وفقاً لس ر السوق، مقابول عمولوة نقديو

وحيث يتحمل تاجر التجزئة تنلفة النقل إلى أسواق التجزئوة حيوث البيوع إلوى المسوتيلك 
 النيائى، وفقاً للأس ار التى تحددىا قوى ال رض والطلب على السل ة المباعة.

  الاتصال المباهور موا بوين المنوتج أو تواجر الجملوة موع منهوآت الحفوظ والتبريود بغورض
 المسووتيدو تسووويقيا لفتوورة محووددة لتجنووب الفاقوود منيووا وانتظووارا لتحسوونت ووزين السوولع 

الأسوو ار فووى فتوورة مووا ب وود الحصوواد، وحيووث يلووى ذلووك البيووع إلووى توواجر التجزئووة  ووم إلووى 
 المستيلك النيائى.


