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 " يبحثون عن دور للإعلام في التنمية1122"عرب ما قبل 
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Watch dog
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 النهضة التائهة بين الإعلام التقليدي والإعلام الجديد

 المحطة الأخيرة لقطار المطبوع:
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 هل انتهى عصر التليفزيون؟:
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 مسارات تفعيل دور الإعلام في النهضة العربية.. من هنا نبدأ

 الرسالة الإعلامية النهضوية مقابل المحتوى الاستهلاكي: -أولا
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 تداول المعلومات في مقابل التعتيم عند بناء المحتوى:  -ثانيا  
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 الحقائق والمعلومات في مواجهة الأخبار المزيفة عند بناء المحتوى: -ثالثا  
Post- truth



 عـربية آفـاق  

 511 

Fake news

 
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 خطاب التنوع في مقابل خطاب الاستقطاب: -رابعا  
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 خلاصة:
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