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  مقدمة
الحمد الله حمداً كثيراً طيباً مباركاً فيه كما يحـب ربنـا ويرضـى، والـصلاة                
والسلام على النبي الهادي البشير، والسراج المنير، صلى االله وسلم وبارك عليه وعلـى            

  .آله وصحبه والتابعين لهم بإحسان إلى يوم الدين
نياً على أصول وقواعـد،     فإن من رحمة االله بعباده أن هيئ لهم شرعاً حكيماً مب          

ومشتملاً على غايات ومقاصد منها تنبثق الأحكام والتـشريعات، وبهـذا صـار الفقـه               
الإسلامي قادراً على مواكبة المستجدات واستيعاب المتغيرات في كل عـصر ومـصر             

  .إلى أن يرث االله الأرض ومن عليها
ى مجـالات  ومن أبرز ما اتسم به العصر الحديث سرعة التطور والنمو في شت          

الحياة، فكان لزاماً على أرباب الشريعة وطلاب العلم أن يبينوا للناس حكم االله في كـل                
ما استجد في حياتهم من مستجدات ونوازل، معتمدين بـذلك علـى أصـول الـشريعة                
وقواعدها ومراعين غاياتها ومقاصدها التي تقوم على تحصيل مصالح الخلق في أمـور             

  .معاشهم ومعادهم
ب البيوع والمعاملات المالية من أكثر الأبواب التـي شـهدت نمـواً             وإن أبوا 

وتطوراً وتغيراً بشكل متسارع في العصر الحديث، فاستحدثت فيه كثير مـن الوسـائل              
والصور المعاصرة لأنواع العقود ووظفت التقنيات الحديثة في أبواب كثيرة من أبـواب             

دعاية والإعلان وما يتعلق بها مـن       المعاملات المعاصرة، ومن ذلك وسائل التسويق وال      
  .أحكام

فقد شهد العالم اليوم ثورة صناعية عظيمة، وتنوعاً في المنتجات والخـدمات،             
وتنافساً شديد وتسابقاً بين المتاجر والشركات، وبسبب كثـرة الـصناعات والمنتجـات             
وجدت شركات متخصصة في فن الدعاية والإعلان وتسويق المنتجات، لتـرويج أكبـر        

ية منها بين الناس، وأصبح التنافس اليوم أكثر ضراوة بين المتخصـصين فـي فـن                كم
التسويق والدعاية والإعلان، وتوظيف أحدث التقنيات المعاصرة في تـسويق وتـرويج            
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المنتجات، من أجل كسب المزيد من عقود الدعاية والإعـلان مـع كبـرى الـشركات                
  .والمصانع

ي العالم اليوم، استغلت أكثـر الـشركات   ومع انتشار وسائل الاتصال الحديثة ف     
والمتاجر العالمية هذه الوسائل في أعمـال الدعايـة والإعـلان وتـسويق المنتجـات               
والخدمات، ووظفت المشاهير وأصحاب التأثير في وسائل التواصل الاجتماعي لتسويق          

ى منتجاتها وعمل الدعاية والإعلان لها، مقابل أجور مالية ضخمة وعقود طويلـة المـد          
  .في أحيان أخرى

وقد شابت هذه الصور المعاصرة من الدعاية والإعلان كثير من صور الغـش             
والتدليس والخديعة مما أوجد كثيراً من التساؤلات التي تحتاج إلى دراسة ونظـر مـن               

  : أجل الإجابة عنها، من تلكم التساؤلات
  ما حكم الدعاية والإعلان في وسائل الاتصال المعاصرة؟ -
  غش والكتمان في الدعاية والإعلان عبر هذه الوسائل؟ما حكم ال -
  ما الآثار المترتبة على الغش والتدليس في الدعاية والإعلان؟ -
  ما الأحكام المتعلقة بالرجوع في حال الغش في الدعاية والإعلان؟ -

فعزمت مستعينا باالله على جمع أهم الأحكام المتعلقة بهذه المـسائل فـي هـذا               
دراسـة  -حكام الدعاية والإعلان في وسائل الاتصال المعاصـرة    أ(البحث المعنون بـ    

  )يةهفق
  .وقد قسمت هذا البحث إلى مقدمة، وتمهيد، وأربعة مباحث، وخاتمة، وفهارس

  .أما المقدمة فقد بينت فيها مشكلة البحث
  .والتمهيد وفيه تعريف بمفردات العنوان

  .ال المعاصرةحكم الدعاية والإعلان في وسائل الاتص: المبحث الأول 
  .ضوابط الدعاية والإعلان في وسائل الاتصال المعاصرة: المبحث الثاني
  .الأثر المترتب على الغش في الدعاية والإعلان: المبحث الثالث
  .أحكام الرجوع المترتب على الغش في الدعاية والإعلان: المبحث الرابع

  .وفيها أهم نتائج البحث: الخاتمة
 الكريم الإعانة والتوفيق والسداد والهدى والرشاد إنه ولـي ذلـك     وأسأل االله لي وللقارئ   

 .ومولاه
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  تمهيد
  :تعريف الدعاية: المطلب الأول
 الدعاية في اللغة أصلها دعا، والدال والعـين والحـرف المعتـل            :الدعاية لغةً 

أصل واحد، وهو أن تميل الشيء إليك بصوت وكلام يكون منك، فتكون الدعاية دعـوة               
  .)١(أو رأي أو سلعة ونحوهاإلى مذهب 

 يعتبر مصطلح الدعاية مصطلحاً محدثاً، فلم يستعمله الفقهاء         :الدعاية اصطلاحاً 
  .)٢(قديما، وإنما شاع استعماله متأخراً عن المعاصرين

وتستعمل الدعاية لأغراض سياسـية أو مذهبيـة أو شخـصية أو اقتـصادية              
  .وتسويقية وغيرها

ستعمالها في مجال الاقتـصاد والتـسويق، فقـد          والذي يهمنا في هذا البحث ا     
كل الإجراءات التي تفعل لجذب انتباه الناس إلى سعلة أو خدمة أو تـاجر              : عرفت بأنها 

  .)٣(عن طريق نشر الاخبار عنها او المعلومات والتقارير
هي الأداة التـي تحمـل رسـالة التـاجر إلـى جمهـور              : وقيل في تعريفها  

  .)٤(المستهلكين
  :تعريف الإعلان: نيالمطلب الثا
 أصله أعلن، والعين والام والنون أصل صحيح يدل على إظهـار            :الإعلان لغةً 

  .)٥(الشيء، والإشارة إليه، والمجاهرة به
  .)٦(والإعلان في اصطلاح الفقهاء لا يخرج عن معناه اللغوي سواء بسواء

نتفـع  فيكون المراد منه أنه تعريف بالسلع والخدمات وترويجها وعرضها لمن ي       
  .منها بمقابل

                                         
 )١/٧٩٤(لغة العربية المعاصرة، ، معجم ال)٢٨٨:ص(، المعجم الوسيط، )٣٦٥:ص(مقاييس اللغة لابن فارس، ):دعا(ينظر مادة ) ١(

 ).٢٨٨:ص(المعجم الوسيط ) ٢(

 ).٤٤٣:ص(معجم مصطلحات الاقتصاد والمال، لنبيه غطاس، ط، مكتبة لبنان، بيروت، : ينظر) ٣(

 ).٣٢:ص(الإعلام ووسائله ودوره في التنمية، شاكر ابراهيم، ط، مؤسسة آدم للنشر والتوزيع، : ينظر) ٤(

 ) .١٣/٨٨(، لسان العرب لابن منظور، )٦٨٩:ص( مقاييس اللغة ):علن(ينظر مادة ) ٥(

 ).٥/٢٦١(الموسوعة الفقهية الكويتية : ينظر) ٦(
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  :تعريف وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة: المطلب الثالث
بأنها مواقع وتطبيقات ) : (Social Mediaتعرف وسائل التواصل الاجتماعي 

إلكترونية مصممة لتسهيل عملية التواصل بين البشر وتبادل المعلومـات عبـر شـبكة              
ابية أو المقاطع والمكالمـات الـصوتية       الانترنت من خلال المنشورات والمحادثات الكت     

  .)١(والمرئية
ويمكن استخدام هذه الوسائل من خلال أجهزة الكمبيوتر أو الأجهزة اللوحية أو            
الهواتف المحمولة، وتتيح لمستخدميها مشاركة المحتوى ونشره على نطاق واسع بـين             

  .عدد كبير من المستخدمين
  :اصل الاجتماعيويقصد بالدعاية والإعلان عبر وسائل التو

هو استخدم هذه الوسائل المستحدثة لترويج السلع والخدمات التجارية وتسويقها          
  .بين مستخدمي هذه الوسائل الحديثة

                                         
 ).٤٧: ص(، الدار العربية، بيروت، ١التعاون عبر الانترنت، أوليغ عوكي، ط: ينظر) ١(
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  .حكم الدعاية والإعلان عبر وسائل الاتصال المعاصرة:المبحث الأول
الأصل في الدعاية والإعلان أنهما تعريف بسلعة أو خدمة ما ووصف لها، وقد             

 فيه ثناء على مزاياها وخصائصها وترغيب المستهلك فـي شـرائها، واسـتخدام              يكون
  :وسائل التواصل للتسويق والدعاية والإعلان لا يخلو من حالين

  .أن يكون الإعلان مطابقاً للحقيقة: الحالة الأولى
فيذكر المعلن السلعة بعيوبها وميزاتها، ويعلم المشتري بوصفها، ويثني عليهـا           

ن كذب أو كتمان أو تزوير، ففي هذه الحالة يكـون الفعـل جـائزاً مباحـاً،         بما فيها دو  
واستخدام وسائل التواصل المعاصرة لهذا النوع من التسويق لا حرج فيه أيضاً، ودليـل            

  :ذلك ما يلي
أن الأصل في المعاملات الحل والإباحة، إلا إن دل الدليل على التحريم فيمنـع               - ١

كتاب أو السنة أو الإجماع أو القياس يـدل علـى           ، ولا يوجد دليل من ال     )١(منها
 .تحريم استخدام هذه الوسائل في الدعاية والإعلان المباح

  :قال الناظم
 )٢(حتى يجيء صارف الإباحة..... والأصل في عاداتنا الإباحة 

أن الشريعة الإسلامية جاءت برفع الحرج عن الناس في كل أمر دعـت إليـه                - ٢
عاشهم، فكل ما احتاج الناس إليه في معاشهم ولم         حاجتهم، وتعلقت به مصالح م    

 .)٣(يكن سببه معصية لا يحرم عليهم
والحاجة قائمة اليوم لاستخدام هذه الوسائل لمثـل هـذا النـوع مـن الدعايـة             
والإعلان، لكثرة المستخدمين لها ولسهولة وصول المعلومة إلى عدد كبير مـن النـاس              

ة، وأيضا لوجود المنفعة لكـل مـن المعلـن    مما يساهم في سرعة وسهولة ترويج السلع   
 .ومالك السلعة وكذلك المشتري

في أخذ المقابل مالي لترويج هذه الـسلعة ووصـفها لجمهـور            : فمنفعة المعلن 
فمنفعته في إشهار اسمه التجاري، وتسويق منتجاتـه، وبيـع          : وأما التاجر . وصفاً حقيقاً 

                                         
 )١/٢٨٤(، الموافقات للشاطبي )٢٨/٣٨٦(مجموع فتاوى ابن تيمية : ينظر) ١(

 )١/٧٥(منظومة القواعد الفقهية، للسعدي وشرحها للقحطاني : ينظر) ٢(

 ).٢٩/٦٤(مجموع فتاوى ابن تيمية : ينظر) ٣(
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ه على الـسلعة وميزاتهـا، وطريقـة        فمنفعته في تعرف  : وأما المشتري . أكبر كمية منها  
  .حصوله عليها، دون تكبد عناء البحث والحيرة والتردد على الأسواق

فوجود هذا النوع من المنافع وتعلق حاجات الناس ومعايشهم ومصالحهم بـه لا      
  . تمنع منه الشريعة، بل تقره وتبيحه

هو الذي يعرف   أن هذا النوع من الدعاية والإعلان فيه شبه كبير بعمل الدلال، و            - ٣
، ومـع تطـور الوسـائل    )١(بمكان السلعة وصاحبها وينادي في الأسواق عليهـا       

واختلافها صار هذا المعلن اليوم شبيهاً بالدلال، وقد أجاز الفقهـاء قـديما عمـل        
 .)٢(الدلال، وجرى عليه عمل المسلمين، ولم يقل بإنكاره أحد من أهل العلم

  .)٣(شروعة الرائجة المتوارثة بلا نكيروهذا يدل أن الدلالة من الأعمال الم
  .أن يكون الإعلان مخالفاً للحقيقة: الحالة الثانية

وذلك بأن يكون فيه كذب أو غش أو تدليس أو كتمان لبعض عيـوب الـسلعة،           
ومن تابع واقع الدعاية والإعلان اليوم في وسائل التواصل المعاصرة وجـد أن غالبهـا             

ا ليس فيها، ويثنى عليها بما لا تستحق، أو يخفي بعـض  من هذا النوع، فتمدح السلعة بم   
عيوبها، أو يذكر أنها مصنوعة في البلد الفلاني والحقيقة أنها صنعت في غيره، ونحـو               

  .ذلك من وسائل الغش والتغرير بالناس من أجل لفت انتباههم للسعلة وترويجها بينهم
ريعة، وقد تظـافرت    وهذا النوع من الدعاية والاعلان لاشك أنه محرم في الش         

  :الأدلة على تحريمه ومن ذلك
يا أَيها الَّذِين آمنُوا لَا تَأْكُلُوا أَموالَكُم بينَكُم بِالْباطِلِ إِلَّـا أَن تَكُـون              {: قوله تعالى  - ١

اضٍ مِنْكُمتَر نةً عار٢٩: النساء[} تِج.[ 
الباطل، واسـتثنى التجـارة      أن االله تعالى حرم أكل أموال الناس ب        :وجه الدلالة 

التي تكون عن تراض بين الطرفين، ولا شك ترويج السلع بالغش والكتمان لـيس عـن              

                                         
الفتح الرباني مـن فتـاوى      ) ٢٧٩(، المطلع على ابواب المقنع للبعلي       )٥٧/ ٢(التراتيب الإدارية للكتاني، ط، حسن جعنا، بيروت،        : ينظر) ١(

 ).١٥/٥١(الشوكاني 

، نهايـة   )٥/٢٥٧(، روضة الطـالبين     )٢/١٦١(الفواكه الدواني   ) ٥/٤٠(، الفتاوى البزازية    )٢٧٠:ص(اه والنظائر لابن نجيم     الأشب: ينظر) ٢(
 ).٤/١١(، كشاف القناع )٥/٤٦٦(، المغني )٥/٢٧٠(المحتاج 

 ) .٥١:ص(عبدالرحمن الأطرم .الوساطة التجارية في المعاملات المالية د) ٣(
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 )١٩٩١(

رضا واقتناع وانما بالخديعة والتدليس، وما كان كذلك فهو مـن أكـل أمـوال النـاس                 
  .)١(بالباطل
 لبائع الطعام الـذي أظهـر الجيـد وأخفـى     -صلى االله عليه وسلم-قول النبي    - ٢

 .)٢()أفلا جعلته فوق الطعام كي يراه الناس؟ من غش فليس مني: (الرديء
 أن النبي صلى االله عليه وسلم جعل مجرد تدليس صاحب الطعـام    :وجه الدلالة 

، فدل ذلـك علـى حرمـة الكـذب فـي        )٣(بأن أظهر الحسن وأخفى الرديء من الغش      
  .الإعلانات ومن ذلك مدح السلعة بما ليس فيها، وكتمان عيوبها ونحوه

 الإبل والغنم، فمن ابتاعها بعـد فإنـه         )٤(لا تصروا : (وله صلى االله عليه وسلم    ق - ٣
بخير النظرين بعد أن يحتلبها، إن شاء أمسك وإن شاء ردهـا وصـاعاً مـن                

 .)٥()تمر
 أنه صلى االله عليه وسلم نهى عن التصرية لما فيها من التـدليس              :وجه الدلالة 

ة اللبن، فدل ذلك على تحريم كل أنـواع         والتغرير بالمشتري بترك الحلب لإظهار غزار     
  .)٦ (الغش والتدليس قولاً كان أو فعلا

الإجماع على حرمة الغش والخديعة والتدليس بإظهار الجيد في السلعة وإخفـاء         - ٤
 .)٧(العيوب، وقد حكى الإجماع غير واحد من أهل العلم

علنـين  وبناء على ما مر من هذه الأدلة وغيرها فإن ما يقوم به كثيـر مـن الم       
والمشاهير في وسائل التواصل الاجتماعي، من تدليس وكذب واخفاء لعيـوب الـسعلة،             
وتصويرها من زوايا وجوانب تظهر محاسنها وتخفي مساويها هو محرم شرعاً، ونـوع       
من أنواع الخديعة والغش الذي منعته الشريعة، وما ترتب على هـذه الإعلانـات مـن                

                                         
مجموع فتـاوى ابـن     ) ٢/١٧٣(، بداية المجتهد، لابن رشد الحفيد       )٢/٩٩(، المقدمات لابن رشد     )٥/٢٧٤(للكاساني  بدائع الصنائع   : ينظر) ١(

 ).٩/٦٥(، المحلى لابن حزم )١٥/١٢٧(تيمية 

 ).١/٩٩) (١٠٢: (رقم) من غشنا فليس منا(رواه مسلم في صحيحه، كتاب الإيمان، باب قوله ) ٢(

، المغنـي لابـن قدامـة       )٢/٧٥(، إحياء علوم الـدين للغزالـي        )٥/٢٦٩(، الحاوي الكبير للماوردي     )٢/٩٩(المقدمات الممهدات   : ينظر) ٣(
 ، )٢٨/١٠٤(مجموع الفتاوى ) ٦/٢٠٤(

 ).٣/٢٧(النهاية في غريب الحديث : هي جمع اللبن في ضرع البهيمة وترك حلبه حتى يظن المشتري أن لبنها غزير، ينظر: التصرية) ٤(

 ).٢/١٠٢) (٢١٤٨( في الصحيح، كتاب البيوع، باب إن شاء رد المصراة، رقم أخرجه البخاري) ٥(

 ).٢٨/٧٣(، مجموع الفتاوى )٦/٢١٥(، المغني )٥/٢٧٠(الحاوي : ينظر) ٦(

، والـشوكاني فـي نيـل الأوطـار       )١١/٢٧٣(، والعيني في عمدة القاري      )٢/٢٤٨(المازري في المعلم بفوائد مسلم      : ممن حكى الإجماع  ) ٧(
)٦/٣٠٤.( 
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  )١٩٩٢(

رم، ومن أكل أموال النـاس بالباطـل، لأن االله إذا          المكاسب والأجور هو من المال المح     
  .نهى عن شيء حرم ثمنه، وأدلة الشريعة متظافرة على ذلك

  ضوابط الدعاية والإعلان في وسائل التواصل المعاصرة :المبحث الثاني
مر معنا أن الأصل في الدعاية والإعلان هو الحل والإباحة، كما هو الحال في              

عادات، لكن لما كان الواقع شاهداً علـى كثـرة التجـاوزات            عامة أمور المعاملات وال   
والممنوعات في الإعلانات التسويقية عبر وسائل التواصل الاجتماعي؛ كـان لزامـاً أن         
نضع ضوابط تفصيلية لهذه الإعلانات التجارية بحيث تراعـى بهـا أحكـام الـشريعة               

  .وقواعدها ومقاصدها
  :ومن تلكم الضوابط

 في الدعاية والإعلان، وذلك بأن يكون مقصوده تعريـف          أن يحسن التاجر قصده    - ١
الناس بحقيقة السلعة مزاياها وعيوبها، وإظهار ما قـد يخفـى علـى المـشتري           

 .)١ (ويجهله في السلعة
أن يتجنب الغش والخديعة والتدليس والكذب والتزوير في دعايته وإعلانـه، بـل           - ٢

ن المعلومات التي ينبغـي     يبين عيوب السلعة ومزاياها وبلد منشأها وغير ذلك م        
 .ألا تخفى على المستهلك

أن يختـار التـاجر     : أن يتحرى الصدق في دعايته وإعلانه، ومن لـوازم ذلـك           - ٣
الصادق من المعلنين أو من المشاهير المسوقين، وكذلك المعلن أو المسوق فإنـه             
يبتعد عن أصحاب التدليس والخداع من التجار، ويذكر السلعة بأوصافها الحقيقـة        

عيداً عن المبالغة في المدح والإطراء والتلبيس والتدليس على المتـابعين، وقـد             ب
البيعان بالخيار مالم يتفرقا، فإن صـدقا       : (ثبت عنه عليه الصلاة والسلام أنه قال      

 .)٢()وبينا بورك لهما في بيعهما، وإن كذبا وكتما، محقت بركة بيعهما
نشر فساده ومحاربته للدين والقـيم      أن يبتعد التاجر عن الإعلان عند من اشتهر ب         - ٤

والأخلاق، وأن يتجنب التعامل معهم ودفع الأموال لهم من اجل تـرويج سـلعته              
 .لديهم، لئلا يكون في ذلك دعم وتشجيع لهم على نشر الفساد والإفساد

                                         
 ).٧٢:ص(، معالم القربة في طلب الحسبة، لابن الأخوة )٢/٧١(إحياء علوم الدين : ينظر) ١(

 ).٣/١١٦٤) (١٥٣٢: (رواه البخاري في صحيحة، كتاب البيوع، باب إذا بين البيعان ولم يكتما ونصحا، رقم) ٢(
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 )١٩٩٣(

ألا يكون في الدعاية والإعلان بخس لحقوق غيره من المنافـسين وذم لـسلعهم                - ٥
بغير حق، بل يتحلى بشرف المنافسة وصفاء الأخوة،        وخدماتهم، والإضرار بهم    

: ولا يعامل غيره إلا بمثل ما يحب أن يعامل به، وقد قال عليه الصلاة والـسلام               
 .)١ ()لا يؤمن أحدكم حتى يحب لأخيه ما يحب لنفسه(

 .ألا تكون الدعاية والإعلان لمنتج محرم شرعاً أو مجرم قانوناً - ٦
 .اة الناس وصحة أبدانهم وعقولهمألا يكون في المنتج ضرر على حي - ٧
ألا تكون وسيلة الدعاية والإعلان محرمة شرعاً، كأن تـستخدم فيهـا الـصور               - ٨

العارية للنساء أو الرجال، أو تصوير الدعاية من خـلال مـشهد فيـه إسـفاف                
 .ورذيلة، أو إظهار الخمور وتزين المنكرات ونحوها

الأمـوال أو التزويـر، ومـن    ألا تكون في الدعاية والإعلان شبهة لجرائم غسل      - ٩
أن يلتزم التاجر والمعلن بالأطر القانونية للدعايـة والإعـلان، وأن           : لوازم ذلك 

يكون المبلغ المدون في عقد الإعلان أو فاتورته موافقاً للحقيقـة، دون تغييـر أو            
 .تزوير

  الأثر المترتب على الغش في الدعاية والإعلان :المبحث الثالث
 التي نشهدها في عصرنا الراهن كثرة صور الغـش فـي            من الوقائع المؤسفة  

الدعاية والإعلان عبر وسائل التواصل المعاصرة، خاصة وأن المشتري ربمـا يقـرر             
شراء السلعة وهو لم يشاهدها على طبيعتها، وإنما بناء على صورة أو مقطع فيـديو أو                

لاطـراء والثنـاء    وصف أحد المشاهير المسوقين لهذه السلعة، خاصة عندما يبالغ في ا          
على السلعة، ويحسن عرضها من زاوية معينة، ويعتمد إخفـاء بـاقي العيـوب، مـن                

  .ترويجها لدى شريحة كبيرة من الناس
ومع أن الفقهاء رحمهم االله متفقون على حرمة كل أنواع وصور الغـش فـي               

الخيـار  الدعاية والإعلان، إلا أنهم اختلفوا في الأثر المترتب عليه، هل يثبت للمشتري             
  في إمضاء العقد أو فسخه بعد أن خدع في هذه السلعة أم لا؟

                                         
، ومسلم في كتاب الإيمـان،     )١/٢) (١٣: (ا يحب لنفسه، رقم   رواه البخاري في صحيحه، كتاب الإيمان، باب من الإيمان أن يحب لأخيه م            ) ١(

 ).١/٦٧(، )٤٥(رقم ... الدليل على أن من خصال الإيمان أن يحب لأخيه: باب
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  )١٩٩٤(

  :ليس للمشتري الخيار: القول الأول
  .)٣(، ومذهب الشافعية)٢(، وقول للمالكية)١(وهذا مذهب الحنفية

  :واستدلوا بما يلي
أن العقد قد تم فيه أركانه وشروطه، والغش والخديعة لا يعود إلى العقـد ذاتـه          - ١

 .)٤(ه، فلا يؤثر فيهولا إلى وصف
  : نوقش بما يلي

إلا أن تكون تجارة عـن      : (أن التراضي أصل في صحة البيوع لقوله تعالى         . أ
 ومن خدع أو دلس عليه في البيوع وهو غير عالم بذلك، لم             )٥()تراض منكم 

 .)٦(يحصل منه التراضي المطلوب
لخيار لو سلمنا بأن صحيح؛ فإن هذا لا يدل على عدم ثبوت الخيار، فثبوت ا               . ب

 .)٧(جاء بدليل آخر وهو ثبوت الغش والتدليس كالمتلقي للركبان ونحوه
بأن التدليس والخديعة إنما وقعـا بـسبب تفـريط المـشتري            : واستدلوا أيضاً  - ٢

 .)٨(واغتراره، فلا يثبت له الخيار إلا إذا شرط
 بأن الأصل في البيوع السلامة من الغـش والتـدليس، والـشريعة لا         :ويناقش

د مالا يطيق، ووسائل الغش وطرقه قد تخفى أحياناً حتى على أهـل الخبـرة،      تكلف العب 
فلا يصح أن نلقي باللائمة على المشتري كونه قد خدع، ونمضي العقد ونلغـي الخيـار         
الذي قد دلت عليه النصوص، وهو ما قد يكون احتجاجاً لأصـحاب الغـش والاحتيـال       

  .ومن لا رادع لهم

                                         
، حاشـية ابـن عابـدين    )٦/١٦٣(، البحر الرائـق لابـن نجـيم    )٤/٧٩(، تبيين الحقائق للزيلعي )٥/٢٤٠(فتح القدير لابن الهمام     : ينظر) ١(
)٥/١٤٣(  
 ).٧/٢٦(، شرح الخرشي على خليل )٦/٣٥٠(مواهب الجليل للحطاب : نظري) ٢(

، تحفـة المحتـاج لابـن الهيتمـي         )٣/٤١٦(، روضة الطالبين للنووي     )٦/٤٢١(، الحاوي للماوردي    )١/٢٩١(المهذب للشيرازي   : ينظر) ٣(
)٤/٣١٥.( 

 ).١/٢٩١(المهذب ) ٥/٢٤٠(فتح القدير ) ٤(

  ٢٩: سورة النساء، آية) ٥(
 ).٨/٤٣٩(المحلى لابن حزم : نظري) ٦(

 )٧١٨:ص(السلمي .الغش وأثره في العقود، د: ينظر) ٧(

 ).١٣/٣٩(المبسوط للسرخسي : ينظر) ٨(
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 )١٩٩٥(

  :الخيارأن للمشتري : القول الثاني
، )٢(، وهو مذهب المالكية   )١(وهذا قول جمهور الفقهاء، قد أفتى به بعض الحنفية        

  .)٦(، واختاره الشوكاني)٥(، والظاهرية)٤(، ومذهب الحنابلة)٣(وقول عند الشافعية
  :واستدلوا بما يلي

إذا بايعـت  : (قول النبي صلى االله عليه وسلم للرجل الذي كان يخدع في البيوع            - ١
 )٧(...)بة، ثم أنت بالخيارفقل لا خلا
أن النبي صلى االله عليه وسلم، جعل للمشتري اشتراط الخيار في           : وجه الدلالة 

  )٨(. حال الغش فدل على جوازه

المتبايعان كل واحد منهمـا بالخيـار علـى         : (قول النبي صلى االله عليه وسلم        - ٢
 )٩()صاحبه، مالم يتفرقا إلا بيع الخيار

لى االله عليه وسلم أثبت الخيار للمتبايعين قبل التفرق،         أن النبي ص  : وجه الدلالة 
  )١٠(. كما أثبته بعد التفرق إذا اشترطه المشتري فدل على جوازه

أن المشتري دخل في هذه المبايعة بالغش والتغرير، وليس بالرضا والقناعـة،             - ٣
فإذا ثبت ذلك، فهو انتفاء لمناط الحكم، وأكل لأمـوال النـاس بالباطـل لقولـه      

يا أَيها الَّذِين آمنُوا لَا تَأْكُلُوا أَموالَكُم بينَكُم بِالْباطِلِ إِلَّا أَن تَكُـون تِجـارةً          {: تعالى
اضٍ مِنْكُمتَر ن٢٩: النساء[} ع.[ 

                                         
 ).٥/١٤٣(، حاشية ابن عابدين )٤/٧٩(تبيين الحقائق للزيلعي : ينظر) ١(

 ٢/٢٨٨(الدسوقي ، حاشية )٦/٣٥٠(، مواهب الجليل للحطاب )٧/٥٥٥(التاج والإكليل للمواق : ينظر) ٢(

 ).٢١٠-٢/٢٠٩(، حاشية قليوبي وعميرة )٣/١٢٠(حاشية الجمل ) ١٢/١٠١(المجموع : ينظر) ٣(

 ).٣/٢١٣(، كشاف القناع البهوتي )١١/٣٣٩(الشرح الكبير للمقدسي : ينظر) ٤(

 ).٩/٦٤(المحلى لابن حزم : ينظر) ٥(

 )٢/١١٥(شرح الدرر البهية : ينظر) ٦(

، ورواه مسلم فـي صـحيحه، كتـاب         )٢/٩٤(،  )٢١١٧(صحيحه، كتاب البيع، باب مايكره في الخداع في البيع، رقم           رواه البخاري، في    ) ٧(
 ).٣/١١٦٥(، )١٥٣٣(البيع، باب من يخدع في البيع، رقم 

، نهايـة   )٢/٤٧(، مغنـي المحتـاج للـشربيني        )٢/٨٥(، المقدمات لابن رشد     )٤/١٤(، تبيين الحقائق    )٢/٣١(الهداية للمرغيناني   : ينظر) ٨(
 )٤/٣(المحتاج للرملي 

، ومسلم فـي صـحيحه، كتـاب    )٢/٩٢(، )٢١١١(رواه البخاري في صحيحه، كتاب البيوع، باب البيعان بالخيار، مالم يتفرقا رقم        : ينظر) ٩(
 ).٣/١١٦٣(، )١٥٣١(البيوع، باب ثبوت خيار المجلس للمتبايعين، رقم 

، فتح البـاري لابـن   )٥/٣٧(، الحاوي للماوردي    )٥/٢٣(، الذخيرة للقرافي    )٢/٢٠٩(ة المجتهد   ، بداي )٢/٨٥(المقدمات الممهدات   : ينظر) ١٠(
 ) ٤/٣٣٣(حجر 



– 

  )١٩٩٦(

  :الترجيح
بعد عرض أقوال الفريقين وأدلتهم، فالذي يظهر رجحان القول الثـاني، وهـو             

 في الدعاية والإعلان واشـترى الـسلعة بنـاء عليهـا،      ثبوت الخيار لمن غش أو خدع     
وتكون الدعاية والإعلان في وسائل التواصل المعاصـرة بمثابـة شـرط الخيـار، لأن       

  .المشتري إنما دخل في هذه المبايعة واشترى السلعة بناء على مضمونها
خاصة وأن غالب المبايعات التي يتم الإعلان عنها وتـسويقها عبـر وسـائل              

صل المعاصرة تتم عن بعد بطريقة الكترونية، فيقوم المشتري باختيار هذه الـسلعة             التوا
  .المعلن عنها ويحول الأموال للبائع على أن يقوم البائع بتوصيلها له

فإذا ثبت الغش والخديعة في الإعلان كـان للمـشتري الخيـار بـرد الـسلعة          
  . أكثر القوانين التجارية اليومواسترجاع أمواله أو إمضاء البيع، وهذا ما تقره وتعمل به

  أحكام الرجوع المترتب على الغش في الدعاية والإعلان :المبحث الرابع
بالنظر في واقع الدعاية والإعلان اليوم فإننا نجد أن غالب من يقوم بالـدعايات           
هي شركات متخصصة في فن الدعاية والتسويق، فتقوم هذه الشركة بتـسويق الـسلعة              

 الأصلي مقابل مبلغ مالي، وقد قررنا في المبحث الأول أن الوسـيط أو              نيابة عن مالكها  
وقد تقـوم الـشركة     . المعلن والمسوق لسلعة غيره يكون حكمه حكم الدلال عند الفقهاء         

المالكة للسلعة نفسها بالدعاية والإعلان لمنتجها عبر موقعها الرسمي أو حـسابها عبـر              
  .أحد وكلائها بناء على اتفاق بينهماوسائل التواصل المعاصرة، أو يقوم بذلك 

فإذا حصل غش وخداع وتدليس في مضمون الدعاية والإعلان، من قبل مالـك             
السلعة الأصلي، أو وكيلة، أو الدلال المعلن والمسوق، فعلى من يرجع المشتري بحقـه؟       

  هل يرجع إلى مالك السلعة، أو الوكيل، أو الدلال الذي غرره وخدعه؟
  : تخلو من حالينوهذه المسألة لا
أن يكون الذي قام بالغش والخداع في الدعايـة هـو مالـك             : الحالة الأولى 

  .السلعة
ولا يلزم في هذه الحالة أن يكون مالك السلعة هو من باشر الدعاية والإعـلان               
بنفسه، بل قد يوسط غيره، ويملي على الدلال أو الوكيل بيانات ومعلومات ليست حقيقة              

  .عن السلعة
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 )١٩٩٧(

ن الحال كذلك فإن المشتري يرجع على المالك بعين السلعة ويردها إليه،            فإذا كا 
لأنه أحد أطرف العقد، وهو الذي قام بالغش والتدليس، فيتحمـل التبعـة وحـده، دون                

  .المسوق والدلال
وقد سئل الإمام مالك عن الدلال إذا باع شيئاً فتبين أنـه مـسروق أو معيـب،                

ان، وإنما هم أجراء أجروا أنفسهم وأبدانهم، وإنما        ليس على واحد من هؤلاء ضم     : (فقال
وقعت العهد على أرباب السلع فليتبعوهم، فإن وجدوا أربابها وإلا لم يكن علـى هـؤلاء          

  .)١()الذي وصفت لك تباعة فيما باعوا
أن يكون الذي قام بالغش والخداع في الدعاية هـو الوسـيط            : الحالة الثانية 

  .المسوق أو الدلال
الشركات والمتاجر بإبرام عقد تسويق ودعاية بينهـا وبـين أحـد            تقوم بعض   

قد يكون شـركة متخصـصة فـي الدعايـة         : الوسطاء لترويج منتجاتهاـ والوسيط هنا    
والإعلان، أو أحد المشاهير في وسائل التواصل الاجتماعي، وهؤلاء لهـم خبـرة فـي             

حل قـدرات الـدلالين     جذب اهتمام المشتري وإغراءه بالسلعة بما يفوق بكثير من المرا         
التقليديين، خاصة في زمن التصوير الاحترافي ، مما أسهم بتسابق الشركات والمتـاجر             
على التعاقد معهم وارتفاع ما يتقاضون من أجور مقابـل دعـايتهم وتـرويجهم للـسلع         

  . والخدمات
وغش الوسيط في الدعاية والإعلان هنا إما أن يكون بعلم مالك الـسلعة، وإمـا    

  . بغير علمهأن يكون
: فإن كان غش الوسيط في الدعاية والإعلان بعلم مالك السلعة وتواطؤ منـه            

فإن المشتري هنا يرجع بالسلعة على مالكها؛ إن تمكن من الوصول إليه وإلا فالوسـيط               
  .يغرم

  .)٤(والحنابلة) ٣( والمالكية)٢(وهذا ما أفتى به الفقهاء قديماً من الحنفية

                                         
 ).٣/٣٧٠(المدونة ) ١(

 ).١/٢٦٩(، العقود الدرية في تنقيح الفتاوى الحامدية، لابن عابدين )٢١٥:ص(الأشباه والنظائر لإبن نجيم : ينظر) ٢(

، المعيار المعـرب للونشريـسي      )٢/٢٠٣(الكتب العلمية   .ة الحكام في أصول الأقضية ومناهج الحكام، ط       ، تبصر )٣/٣٧٠(المدونة  : ينظر) ٣(
)٨/٣٥٨( 

 )٣/٢١٢: (كشاف القناع: ينظر) ٤(
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  )١٩٩٨(

  .)١ ()إن للمشتري الرد بخيار الغبن الفاحش بتغرير الدلال: (نقال ابن عابدي
وإذا اشـترى رجـل مـن السمـسار سـلعة        : (وجاء في كتاب تبصرة الحكام    

فاستحقت من يد المشتري أو ظهر بها عيب، فلا عهدة على السمسار، والتباعـة علـى                
 السلعة،  فإن سئل السمسار عن رب    ... ربها، فإن لم يعرف كانت مصيبة على المشتري       

لا أعرفه، حلّف أنه ما يعرفه، فإن نكل عن اليمين واسـترابه الـسلطان عوقـب                : فقال
  .)٢ ()بالسجن على ما يراه

 عن السمسار، يبيـع     )٤(سئل الإبياني : )٣(وجاء في المعيار المعرب للونشريسي    
بعـد  من التاجر الثوب، وقد رأى فيه السمسار عيباً فباعه من هذا التاجر وكتمه العيب، ف       

أن قبض البائع الثمن ومضى وجد التاجر في الثوب عيباً واعترف السمسار أنـه كتمـه     
الذي يتبين  : ( العيب، فهل يجب على السمسار غرم إن لم يوجد صاحبه أو لا؟، فأجاب            

وهـو  : أنه يرجع عليه بقيمة العيب ولا يكون للمشتري أن يرد الثوب عليـه، قـال   : لي
 ابنته البكر، والسيد في أمته، أن للزوج عليه فـي جميـع             عندي بمنزلة الولي الأب في    

الصداق إن كان دخل بها، إذا كان الولي ممن يعرف العيب، مثل الأب في ابنته، والأخ                
  .)٥()في أخته

 :أما إذا كان الغش في الدعاية والإعلان من الوسيط دون علم مالك الـسلعة             
م يكن الغش بعلم مالك الـسلعة، بـل   فإنه لا يمكن تحمل المشتري تعبة ذلك، حتى ولو ل       

يرجع المشتري بسلعته إلى البائع، لكونه فرط في متابعته لدعاية منتجه وتـصحيح مـا               
فيها من خطأ خاصة مع سهولة تصحيح الخطـأ، وإعـادة نـشر الإعـلان بطريقتـه                 

  .الصحيحة
 فإذا تعرض مالك السلعة لضرر بناء على رجوع المشتري عليه بالـسلعة، أو             

ئاً من سمعة شركته ومصداقيتها؛ فإنه عندئذ يتقاضى من الوسـيط، لكونـه أخـذ      فقد شي 
أجراً على الدعاية والإعلان وهو الذي قد أضر به من خلال تضليل المـشتري، وهـذا              

                                         
 )١/٢٦٩(العقود الدرية ) ١(

 .بتصرف يسير) ٢٠٤-٢/٢٠٣(تبصرة الحكام ) ٢(

سي التلمساني الفاسي، فقيه مالكي معروف، حمل لـواء المـذهب المـالكي    هو أحمد بن يحيى بن محمد بن عبدالواحد، أبو العباس الونشري      ) ٣(
 )٢٧٤:ص(شجرة النور الزكية في طبقات المالكية : ينظر) هـ٩١٤: ت(على رأس المائة التاسعة 

 ـ٣٥٢: ت) (مسائل السمسرة في البيوع : (هو عبداالله بن أحمد الإبياني التونسي المالكي، الإمام الفقيه، أبو العباس، له كتاب            ) ٤( : ، ينظـر )هـ
 )٢/٣٤٧(ترتيب المدارك 

 )٨/٣٥٨(المعيار المعرب، للونشريسي، تحقيق محمد حجي، ط،دار الغرب الاسلامي، بيروت، ) ٥(
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 )١٩٩٩(

هو القول هو الذي يتفق مع قواعد الشريعة ومقاصدها، وهو ما يفهم من كـلام الفقهـاء          
  .رحمهم االله

أي غر المشتري البائع أو بالعكس      ) إن غره ( :فكيجاء في الدر المختار للحص    
) أو غره الـدلال   : قوله(: ، قال ابن عابدين في الحاشية     )وإلا لا (أو غره الدلال فله الرد      

 وذلـك لأن  )١(.مفهومه أنه لو غره رجل أجنبي غير الدلال لا يثبت له الرد     : قال الرملي 
  . منه التفريطالوسيط مأذون له بتسويق السلعة من مالكها الذي حصل

والحاصل أن الشريعة الإسلامية نبذت الغش والخداع وحذرت منـه، فالغـاش            
ظالم في أكل أموال الناس بالباطل، فيجب ردعه وتغريمه وإيقافه عند حده، أما من وقع               
عليه الغش فهو مظلوم، فلا يحمل تبعة ما قد وقع عليه بحجة عـدم تحريـه أو كـشفه                   

 إلا وسعها، لأن الأصل في الناس الـصدق فـي المبايعـات،             للغش، فلا يكلف االله نفساً    
والتعامل على الظاهر، ولو صار الأصل في تعامل الناس التشكيك والريبة لمـا أبتـاع               

  .أحد من أحد شيئاً، وهذا ما لا تقره الشريعة

                                         
 )١/٢٠(المعجم الوسيط ) ١(
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  )٢٠٠٠(

  الخاتمة
  :أبرز النتائج التي توصلت إليه من خلال هذا البحث، أجملها في النقاط الآتية

ل في استخدام وسائل التواصل المعاصرة في الدعاية والإعـلان الإباحـة،            الأص - ١
 .بشرط أن تكون وفق الضوابط الشرعية المذكورة في هذا البحث

المعلن أو المسوق للمنتجات والخدمات عبر وسائل التواصل المعاصرة ينزل في            - ٢
فـرداً أو   ، سـواء كـان      )الدلّال(الأحكام الفقهية بما يعرف عن الفقهاء قديما بـ         

 ).كشركات الدعاية والإعلان(شركة 
حرمت الشريعة الإسلامية كل وسائل الغش والخديعة والتدليس والكتمـان فـي              - ٣

المبايعات، ومن ذلك الغش فـي الدعايـة والإعـلان عبـر وسـائل التواصـل        
 .المعاصرة

الضوابط الشرعية للدعاية والإعلان عبر وسائل التواصل المعاصرة تدور حـول    - ٤
الوضوح ونبذ الغش والخديعة والتدليس وبخس حقوق الآخرين، وأن لا          الصدق و 

تكون لمنتج محرم شرعاً أو مجرم قانونـاً، أو مـضراً بـالآخرين، وأن تكـون         
وسيلتها مشروعة، وأن يتجنب فيها الشبهات ويبتعد فيها عن التعامـل مـع مـن        

 .اشتهر بنشر فساده وإفساده، وغشه للآخرين
اء ثبوت الخيار للمشتري في إمضاء العقـد أو فـسخه إذا            الراجح من قولي الفقه    - ٥

 .تعرض للغش في الإعلان عبر وسائل التواصل المعاصرة
إذا كان الذي قام بالغش والخديعة في الإعلان هو مالك السلعة، فـإن المـشتري                - ٦

 .يرجع عليه بعين السلعة، ويلزم برد المال إليه
والإعلان بتواطؤ من مالـك الـسلعة،    بالغش في الدعاية    ) المعلن(إذا قام الوسيط     - ٧

في المشتري يرجع على بالسلعة على مالكها إن تمكن من الوصـول إليـه، وإلا               
 .فالوسيط يغرم 

دون علم مالك السلعة فـإن للمـشتري حـق        ) المعلن(إذا وقع الغش من الوسيط       - ٨
الرجوع بالسلعة إلى المالك، لكونه فرط في تصحيح الغش في الإعلان، وللمالـك    

يتقاضى من الوسيط إذا حصل له ضرر مادي بسبب رد السلعة، أو معنـوي              أن  
 .كسوء سمعة الشركة
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 )٢٠٠١(

ضمنت الشريعة الإسلامية حقوق المتبايعين القائمة علـى الـصدق والوضـوح             - ٩
والتراضي، ودفعت كل وسائل الظلم والغش والخديعة والتدليس، وأعطت مجـالاً       

 . حتى بعد إمضاء العقودلرفع الظلم عن أهله وإرجاع الحقوق إلى أهلها
  



– 

  )٢٠٠٢(

  المصادر والمراجع
 .القرآن الكريم - ١

دار المعرفة، : ، طبعة)هـ٥٠٥: ت(إحياء علوم الدين، محمد بن محمد الغزالي الطوسي        - ٢
 .بيروت

 ـ٩٧٠: ت(الأشباه والنظائر، زين الدين بن إبراهيم المعروف بابن نجيم المصري            - ٣ ، )هـ
 هـ ١٤١٩دار الكتب العلمية، بيروت : ناشرالأولى، ال: زكريا عميرات، الطبعة: تحقيق

 الإعلام ووسائله ودوره في التنمية، شاكر ابراهيم، ط، مؤسسة آدم للنشر والتوزيع،  - ٤
البحر الرائق شرح كنز الدقائق، لـزين الـدين بـن ابـراهيم ابـن نجـيم المـصري                    - ٥

 .، دار الكتاب الإسلامي، القاهرة٢، ط)هـ٩٧٠:ت(

صد، محمد بن أحمد بن محمد بن رشد القرطبي الشهير بـابن            بداية المجتهد ونهاية المقت    - ٦
 .هـ ١٤٢٥دار الحديث، القاهرة، : ، الناشر)هـ٥٩٥ت (رشد الحفيد 

بدائع الصنائع في ترتيب الشرائع، علاء الدين، أبو بكر بن مسعود بن أحمـد الكاسـاني               - ٧
 .هـ ١٤٠٦دار الكتب العلمية، : الثانية، الناشر: ، الطبعة)هـ٥٨٧: ت(

لتاج والاكليل لمختصر خليل، محمد بن يوسف بن أبي القاسم بـن يوسـف العبـدري                ا - ٨
دار : الأولـى، الناشـر   : ، الطبعة )هـ٨٩٧: ت(الغرناطي، أبو عبد االله المواق المالكي       

 .هـ١٤١٦الكتب العلمية، 
تبصرة الحكام في أصول الأقضية ومناهج الحكام، ابراهيم بن علي بن فرحون المـالكي،       - ٩

  العلمية الكتب .ط
 ـ ٧٤٣: ت(تبيين الحقائق شرح كنز الدقائق، عثمان بن علي الزيلعـي الحنفـي              -١٠ ، ) هـ

 . هـ١٣١٣المطبعة الكبرى الأميرية، بولاق، القاهرة : الأولى، الناشر: الطبعة

 ـ٩٧٤:ت( الهيتمـي  حجر بن محمد بن لأحمد المنهاج، شرح في المحتاج تحفة -١١  دار ،)هـ

 .بيروت العربي، التراث إحياء

  .لتراتيب الإدارية للكتاني، ط، حسن جعنا، بيروتا -١٢
 ، الدار العربية، بيروت١التعاون عبر الانترنت، أوليغ عوكي، ط -١٣
الجامع المسند الصحيح المختصر من أمور رسول االله صلى االله عليه وسلم وسننه وأيامه                -١٤

 محمد زهير الناصـر، : ، تحقيق )٢٥٦:ت(صحيح البخاري، محمد بن إسماعيل البخاري       
 .هـ١٤٢٢دار طوق النجاة، : الأولى، الناشر: الطبعة
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 )٢٠٠٣(

حاشية الدسوقي على الشرح الكبير للدردير، محمد بن أحمد بن عرفة الدسوقي المـالكي               -١٥
 .دار الفكر، بيروت: ، الناشر)هـ١٢٣٠: ت(

                    حاشية القليوبي علـى شـرح المحلـي لمنهـاج الطـالبين، أحمـد سـلامة القليـوبي                   -١٦
 .هـ١٤١٥دار الفكر، بيروت، : ، الناشر) هـ١٠٦٩:ت(

                   الحاوي الكبير في فقه مذهب الإمام الشافعي، علي بن محمـد بـن محمـد المـاوردي                  -١٧
دار الكتب العلمية،   : الأولى، الناشر : علي محمد معوض الطبعة   : ، تحقيق )هـ٤٥٠: ت(

 .م١٩٩٩-هـ ١٤١٩ لبنان -بيروت 

، دار الكتب العلميـة،  ١ الدرر البهية، محمد بن علي الشوكاني، ط الدراري المضية شرح   -١٨
 .بيروت

، )هـ٦٨٤: المتوفى(الذخيرة، أحمد بن إدريس بن عبد الرحمن المالكي الشهير بالقرافي            -١٩
 .ه١٤١٤ بيروت، -دار الغرب الإسلامي: محمد حجي، سعيد أعراب الناشر: تحقيق

عابدين، لمحمد أمين بن عابـدين الدمـشقي        حاشية ابن   = رد المحتار على الدر المختار       -٢٠
 .هـ١٤١٢، دار الفكر، بيروت، ٢، ط)هـ١٢٥٢:ت(

                روضة الطالبين وعمدة المفتين، أبو زكريا محيي الـدين يحيـى بـن شـرف النـووي              -٢١
المكتـب الإسـلامي،    : الثالثة، الناشر : زهير الشاويش، الطبعة  : ، تحقيق )هـ٦٧٦: ت(

 هـ ١٤١٢بيروت 

 ـ٦٨٢:ت(رح الكبير على المقنع، لعبدالرحمن بن محمد بن احمد ابـن قدامـة        الش -٢٢ ، )هـ
 .دار الكتاب العربي: طبعة

 ـ١١٠١: ت(شرح مختصر خليل للخرشي، محمد بن عبد االله الخرشي المـالكي             -٢٣ ، )هـ
 .دار الفكر، بيروت: طبعة

 .عرفةالعقود الدرية في تنقيح الفتاوى الحامدية، لابن عابدين الدمشقي، دار الم -٢٤
عمدة القاري شرح صحيح البخاري، لبدر الدين العيني، دار احيـاء التـراث العربـي،                -٢٥

  .بيروت
 عبداالله السلمي، دار كنوز اشبيليا، الرياض.الغش وأثره في العقود، د -٢٦

، )٨٥٢:ت(فتح الباري شرح صحيح البخاري، أحمد بن علـي بـن حجـر العـسقلاني       -٢٧
 .١٣٧٩دار المعرفة ، بيروت، : الناشر
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  )٢٠٠٤(

                  ح القدير، كمال الدين محمد بن عبـد الواحـد الـسيواسي المعـروف بـابن الهمـام                  فت -٢٨
 .دار الفكر : ، الناشر)هـ٨٦١: ت(

الفواكه الدواني على رسالة ابن أبي زيد القيرواني، أحمد بن غانم بن سـالم ابـن مهنـا              -٢٩
 .هـ ١٤١٥دار الفكر، : ، طبعة)هـ١١٢٦: ت(النفراوي الأزهري المالكي 

   القرآن الكريم -٣٠
دار : ، طبعـة )هـ١٠٥١: ت(كشاف القناع عن متن الإقناع، منصور بن يونس البهوتى      -٣١

 .الكتب العلمية، بيروت 

الثالثة، دار صـادر،    : ، الطبعة )هـ٧١١:ت(لسان العرب، لمحمد بن مكرم ابن منظور         -٣٢
 .هـ١٤١٤بيروت 

 -دار المعرفة   : ، طبعة )هـ٤٨٣: ت(المبسوط، محمد بن أحمد بن أبي سهل السرخسي          -٣٣
 .هـ ١٤١٤بيروت، 

عبـد  : ، تحقيـق  )هـ٧٢٨: ت(مجموع الفتاوى، أحمد بن عبد الحليم بن تيمية الحراني           -٣٤
مجمع الملك فهد لطباعة المصحف الشريف، المدينة       : الرحمن بن محمد بن قاسم، الناشر     

 .هـ١٤١٦: النبوية، المملكة العربية السعودية، عام النشر

: ، الناشـر  )هـ٦٧٦: ت(لمهذب، محيي الدين يحيى بن شرف النووي        المجموع شرح ا   -٣٥
 .دار الفكر، بيروت

 ـ٤٥٦: ت(المحلى بالآثار، علي بن أحمد بن سعيد بن حزم الأندلس            -٣٦ دار : ، طبعـة  )هـ
 .الفكر، بيروت

 ـ١٧٩: ت(المدونة، للإمام مالك بن أنس بن مالك بن عامر الأصـبحي      -٣٧ : ، الطبعـة )هـ
 .هـ ١٤١٥مية، الأولى، دار الكتب العل

المسند الصحيح المختصر بنقل العدل عن العدل إلى رسول االله صلى االله عليـه وسـلم                  -٣٨
 ـ٢٦١: ت(صحيح مسلم،  مسلم بن الحجاج أبو الحـسن القـشيري النيـسابوري      ، )هـ

 .دار إحياء التراث العربي، بيروت: محمد فؤاد عبد الباقي، الناشر: تحقيق

 بن الأخوة معالم القربة في طلب الحسبة، لا -٣٩

الأولـى،  : معجم اللغة العربية المعاصرة، د أحمد مختار عبد الحميد وآخرون، الطبعـة            -٤٠
 .هـ ١٤٢٩عالم الكتب، 

 معجم مصطلحات الاقتصاد والمال، لنبيه غطاس، ط، مكتبة لبنان، بيروت، -٤١
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 )٢٠٠٥(

 ـ٣٩٥:ت(معجم مقاييس اللغة، لأحمد بن فارس القزوينـي          -٤٢ عبدالـسلام  : ، تحقيـق  )هـ
 .م١٩٧٩الفكر هارون، دار 

 المعيار المعرب، للونشريسي، تحقيق محمد حجي، ط،دار الغرب الاسلامي، بيروت -٤٣
مغني المحتاج إلى معرفة معاني ألفاظ المنهاج، محمد بـن أحمـد الخطيـب الـشربيني              -٤٤

 .هـ١٤١٥الأولى، دار الكتب العلمية  : ، الطبعة)هـ٩٧٧: ت(الشافعي 

مكتبـة  : ، الناشـر  )هـ٦٢٠: ت(قدامة المقدسي   المغني، عبد االله بن أحمد بن محمد بن          -٤٥
 .القاهرة

المقدمات الممهدات، محمد بن أحمد بن رشد القرطبي أبو الوليد، تحقيق محمد حجي، دار       -٤٦
  . الغرب بيروت

، الطبعـة الثانيـة،   )هـ٧٩٤:ت(المنثور في القواعد الفقهية، محمد بن عبداالله الزركشي         -٤٧
 .ه١٤٠٥وزارة الأوقاف الكويتية، 

                  الجليل شرح مختصر خليـل، محمـد بـن أحمـد بـن محمـد علـيش المـالكي                   منح   -٤٨
 هـ ١٤٠٩دار الفكر، بيروت، : ، طبعة)هـ١٢٩٩: ت(

، الطبعة الثالثـة، دار     ) ه٥٠٥:ت(المنخول، أبي حامد الغزالي محمد بن محمد الطوسي          -٤٩
 الفكر، بيروت

: ، الطبعة)هـ٦٧٦: ت(لنووي المنهاج شرح صحيح مسلم بن الحجاج، يحيى بن شرف ا          -٥٠
 . هـ١٣٩٢الثانية، دار إحياء التراث العربي، بيروت، 

الأولـى، دار الأنـدلس   : مسفر القحطاني، الطبعة.منهج استنباط أحكام النوازل الفقهية، د     -٥١
 .م٢٠٠٣الخضراء، جده، 

                 المهذب في فقة الإمام الشافعي، أبو اسحاق إبراهيم بن علـي بـن يوسـف الـشيرازي                  -٥٢
 .، طبعة دار الكتب العلمية، بيروت)هـ٤٧٦: ت(

مشهور حـسن سـلمان،   : ، تحقيق)٧٩٠(الموافقات، إبراهيم بن موسى اللخمي الشاطبي    -٥٣
 .هـ١٤١٧الأولى، دار ابن عفان، : الطبعة

مواهب الجليل في شرح مختصر خليل، محمد بن محمد بن عبـد الـرحمن المعـروف                 -٥٤
 .هـ ١٤١٢الثالثة، دار الفكر، بيروت، : ، الطبعة)ـه٩٥٤: ت(بالحطاب المالكي 

الثانية، : الموسوعة الفقهية الكويتية، وزارة الأوقاف والشئون الإسلامية، الكويت، الطبعة         -٥٥
 .هـ١٤٢٧
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  )٢٠٠٦(

 الرملـي  الـدين  شـهاب  أحمـد  العبـاس  أبي بن محمد المنهاج، شرح إلى المحتاج نهاية -٥٦

 .روتبي الفكر، دار الأخيرة، :الطبعة ،)هـ١٠٠٤:ت(

 الرملـي  الـدين  شـهاب  أحمـد  العبـاس  أبي بن محمد المنهاج، شرح إلى المحتاج نهاية -٥٧
 .بيروت الفكر، دار الأخيرة، :الطبعة ،)هـ١٠٠٤:ت(

نهاية المطلب في دراية المذهب، عبد الملك بن عبد االله بن يوسف بن محمـد الجـويني،      -٥٨
الأولـى،  : ديب، الطبعة عبد العظيم محمود ال   .د. أ: ، حققه وصنع فهارسه   )هـ٤٧٨: ت(

 هـ١٤٢٨دار المنهاج، 

المكتبـة  : ، طبعـة  )هـ٦٠٦:ت(النهاية في غريب الحديث، لمحمد بن محمد بن الأثير           -٥٩
 .العلمية، بيروت

: ، تحقيـق  )هـ١٢٥٠: ت(نيل الأوطار، محمد بن علي بن محمد بن عبد االله الشوكاني             -٦٠
 .ه١٤١٣ر الأولى، دار الحديث، مص: عصام الدين الصبابطي، الطبعة

                   الهداية في شرح بداية المبتدي، علي بن أبـي بكـر بـن عبـد الجليـل المرغينـاني،                    -٦١
 .دار احياء التراث العربي، بيروت: طلال يوسف، الناشر: ، تحقيق)هـ٥٩٣: ت(

  
  


