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 قياس الكفاءة التسويقية لمحوم الأغنام بالقطاع الخاص بمنطقة الجبل الأخضر في ليبيا
 حسنية عبد الله محمد   زهرة صالح أحميدة    سميمة المهدي عبد القادر

 جامعة عمر المختار -كمية الزراعة  –قسم الاقتصاد الزراعي 
الأغنام عمى مستوى المراحل التسويقية المختمفة من استيدف البحث قياس الكفاءة التسويقية لمحوم  الممخص:

المربي إلى المستيمك، وقد اعتمدت الدراسة عمى البيانات الأولية التي تم جمعيا من استمارة الاستبيان التي أعدت 
ليذا الغرض، وقد تم اختيار ثلاث طرق لقياس الكفاءة التسويقية وىي طريقة التكاليف التسويقية إلى إجمالي 

%، >9كاليف التسويقية والإنتاجية، وأشارت نتائج تطبيق ىذا المقياس إلى ان الكفاءة التسويقية بمغت نحو الت
% لكل من الفئات الثلاثة ولإجمالي عينة الدراسة عمي الترتيب، وبحساب الكفاءة التسويقية %21، %71، :7

%، 2:ف الإنتاجية تبين إنيا مثمت نسبة بطريقة اليوامش التسويقية إلى إجمالي اليوامش التسويقية والتكالي
% بالنسبة لمفئات الثلاثة ولإجمالي العينة ككل عمي الترتيب، وبتطبيق مقياس إجمالي التكاليف 8;%،9>%،8;

%، >2%، >8% ، 88التسويقية والتكاليف الإنتاجية إلى القيمة الكمية لمسمعة المسوقة تبين أنيا شكمت نحو 
يق مقياس الكفاءة التسويقية عن طريق نصيب المزارع تبين ان نصيب المربي يختمف % عمي الترتيب ، وبتطب29

من فئة لأخرى ويتأثر بالتكاليف التسويقية، فيلاحظ في الفئة الثالثة ان نصيب المربي من دينار المستيمك متزايد 
 يف الإنتاج لمكيموجرام.% ويرجع ذلك إلى ما تتمتع بو الفئة الثالثة من انخفاض في تكال9;.1;حيث يمثل نجو 
سعر المستيمك  –لحوم الأغنام  –اليوامش التسويقية  –التكاليف الإنتاجية  –: الكفاءة التسويقية الكممات المفتاحية

 المربين. –نصيب المزارع  –
 : المقدمة

ويبمغ متوسط  يمعب الإنتاج الحيواني دوراً ميما في تمبية احتياجات الإفراد من البروتين الحيواني في ليبيا،
جم/ يوم، وىذه الكمية لا تزيد عن حوالي  19.9نصيب الفرد الميبي من مختمف مصادر البروتين الحيواني حوالي 

، وعمى الرغم ) جرام/يوم88% من احتياجات الفرد التي توصي بيا منظمة الصحة العالمية التي تبمغ حوالي )99
جاتو المختمفة، إلا أنو لم يحقق الاكتفاء الذاتي نسبيًا والحد من من المكانة التي يشغميا الإنتاج الحيواني ومنت

 (. 1998الاستيراد من الخارج )بوحويش & محمود، 
(، ولقد زاد العدد إلى ;197-1999ألف رأس كمتوسط لمفترة ) :91ولقد بمغ عدد الأغنام في ليبيا نحو 

لي إعداد حيوانات المحوم الحمراء، وبمغ % من إجما7:، والتي مثمت حوالي ;197ألف رأس عام  22:حوالي 
% من إجمالي المحوم في ليبيا )المنظمة ;7وبنسبة  ;197ألف طن عام  2:.88إنتاج لحوم الأغنام حوالي 

. وتنتشر تربية الأغنام بشكل كبير في منطقة البحث، إذ يقوم القطاع  العربية لمتنمية الزراعية، أعداد متفرقة (
نتاج لحوم الأغنام، ويعاني ىذا القطاع من مشاكل كثيرة أدت إلى ابتعاد جزء كبير من الخاص بدور كبير في إ

المربيين عن العممية الإنتاجية والتي من أىميا انخفاض إيرادات المربيين بسبب المشاكل المتعمقة بتذبذب الأسعار 
 والمسوقة محمياً. والمشاكل التسويقية التي تواجييم وانخفاض الكفاءة التسويقية لمحوم المنتجة

ويعتبر التسويق أساس تحقيق أىداف النشاط الاقتصادي بشكل عام ويشمل الاحتياجات والرغبات لمسوق  
المستيدفة والحصول عمى الرضا المرغوب بفاعمية وكفاءة أكثر من المنافسين، إن التسويق بالمفيوم العام يجب أن 

جات ورغبات المستيمكين ويحقق التوازن المرغوب بين الإنتاج يحقق فوائد متعددة منيا أنو يعمل عمى إشباع حا
والاستيلاك مما يشجع عمى زيادة وتطوير الإنتاج باستمرار، وكذلك يزيد منفعة السمع والمنتجات مثل المنفعة 
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لى كل ذلك الزمنية والمكانية والشكمية والتممكية، حيث يعتبر نشاطاً إنتاجياً أو امتداد لمنشاط الإنتاجي بالإضافة إ
فإن التسويق يشكل قيما لمنشاط الإنتاجي وذلك من خلال الدراسات التسويقية التي تجرى قبل العممية الإنتاجية 

 (.;>>7)موسي& المقري، 
    

 المشكمة البحثية:
يمكن تحديد مشكمة البحث في انخفاض إيرادات المربيين لمحوم الأغنام في منطقة الجبل الأخضر وذلك بسبب      

تذبذب وانخفاض الأسعار وارتفاع تكاليف الإنتاج عمى مستوى المزرعة )المربي( والناتج من ارتفاع التكاليف 
التسويقية بسبب غياب المعمومات التسويقية وبدائية عممية النقل والتداول والتخزين وغياب برامج الترويج من العوامل 

 مب دراستيا وتحديد أسبابيا.التي تؤدي إلى انخفاض الكفاءة التسويقية والتي تتط
 

 هدف البحث: 
ييدف البحث بصفة رئيسية إلي  إلى قياس الكفاءة التسويقية لمحوم الأغنام بالقطاع الخاص بمنطقة الجبل       

 الأخضر في ليبيا ، ويتم تحقيق ىذا اليدف من خلال الأىداف الفرعية التالية:

 المراحل التسويقية المختمفة بمنطقة الدراسة. تتبع المسمك التسويقي لمحوم الأغنام من خلال .7
 تقدير وقياس الكفاءة التسويقية لمحوم الأغنام المنتجة محمياً في منطقة الدراسة. .1
 تقدير وحساب نصيب المزارع من ما يدفعو المستيمك. .8

 
 مصادر البيانات والطريقة البحثية:

استمارات الاستبيان التي اعدت لمدراسة سواء اعتمدت الدراسة عمى البيانات الأولية والتي تم جمعيا من 
منيا عمى مستوى المربيين والتجار الموجدين في منطقة الدراسة، وكذلك تم الإستعانة بالبحوث والدراسات المتعمقة 

وتم  1919->197بموضوع الدراسة ، وقد تم استيفاء بياناتيا بالمقابمة الشخصية مع المربيين والتجار خلال الفترة 
 دام أساليب التحميل الإحصائي الوصفي والكمي لموصول إلى النتائج التي تخدم أىداف البحث.استخ

 تعريف التسويق الزراعي 
يختمفف مفيفوم التسفويق وفقفاً لمقفائم بتعريففة فالتسفويق لممسفتيمك ىفو المرحمفة الأسفبوعية لشفراء حاجتفو، أمففا   

ن يقدم سعراً أعمى لمسمعة، والوسيط سفواء كفان تفاجر جممفة المزارع فينظر إلى التسويق عمى انو عممية البحث عن م
 أو قطاعي فينظر إلى التسويق عمى انو عممية المنافسة لتحسين النواتج من أجل الحصول عمى ربح أعمى. 

فيو كافة الميام التي تؤدي لمسمعة منذ خروجيا من المنتج  أما التعريف الاقتصادي لمتسويق الزراعي:
 (. ;>>7حتى وصوليا الي المستيمك النيائي )موسي& المقري، 

، حيفث تشفير Inputإلفى المفدخلات  Outputبأنيا أقصى نسبة من المخرجفات تعرف الكفاءة التسويقية و 
المدخلات الي تكاليف العناصر المختمفة الداخمة  المخرجات الي الدخل التسويقي الناتج عن السمع والخدمات وتشير

في العمميات التسويقية كالعمل ورأس المال والإدارة. وتبعاً ليذا التعريف فإن تغييراً ما يخفض من تكاليف المدخلات 
 .اللازمة لإنجاز عمل معين سوف يؤدي إلى تحسين أو زيادة الكفاءة التسويقية
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 الهوامش التسويقية: 
امش التسويقي أحياناً باليامش السعري وىو يعبر عن الاختلاف بين قيمة كميفات فيزيقيفة معادلفة يعرف الي 

عنفد مسفتويات مختمففة مففن المسفمك التسفويقي، أو ىفو الفففرق بفين السفعر الفذي يدفعففو المسفتيمك النيفائي وذلفك السففعر 
 الذي يحصل عميو المنتج، وذلك لكميات فيزيقية متساوية.

 سعر الشراء –طمق = سعر البيع الهامش السعري الم

  سعر المستيمك سعر المنتج=   الهوامش التسويقية النسبية البيعية 
 سعر المستيمك

      *011                                              

  سعر المستيمك سعر المنتجالهوامش التسويقية النسبية الشرائية = 
 سعر المنتج

       *011                                         

يعبفر عنفو بفالفرق السفعري المطمفق لمييئفة التسفويقية المعنيفة مقسفوماً عمفى  توزيع دينار المستهمك )الفرق السععري::
 سعر التجزئة، ويربط بيذا المفيوم مفيوم شائع وىو نصيب المنتج من دينار المستيمك.

 
 والمناقشةالنتائج البحثية 

 وصف مجتمع الدراسة واختيار العينة: -أولاا 
يشمل مجتمع الدراسة القطاع الخاص لمربي لحوم الأغنام في منطقة الجبل الأخضر، والتي تقع في الشمال 
الشرقي من ليبيا وتمتد من المنطقة الواقعة بين بمدية شحات شرقاً إلى بمدية الساحل )قصر ليبيا( غرباً، وقد تمّ 

يع المربين فرص متكافئة في الظيور بالعينة، وقد تم اختيار العينة البحثية بطريقة عشوائية بسيطة بحيث تتيح لجم
 Kergcieتحديد حجم العينة وفقاً لجدول حجم العينة عند معرفة مجتمع الدراسة لمعالمين كريجس ومرجان )

Morgan ،مربي، من إجمالي مربي لحوم الأغنام في  789( ووفقاً لمجدول حدد حجم العينة 1977(  )حسن
( رأس ;:22;7مربي، أما عن عدد رؤوس الأغنام في البمدية فقد قدرت بحوالي ) 91:البمدية البالغ عددىم 

رأس تمثل حوالي  298( أن عدد الأغنام في منطقة البيضاء بمغت حوالي 7وتوضح بيانات الجدول رقم )
طة % من إجمالي عدد الأغنام في مجتمع الدراسة، أما مناطق اسمطنو و قندولة وعمر المختار والوسي>;.17

%، 29.:7%، :2.>%، 72.91%، 1:.77%، 9:.>7وشحات ومسو والتي تمثل فييا اعداد الأغنام نحو 
% من إجمالي عدد المربيين >7% من إجمالي أعداد الأغنام عمى الترتيب وقد مثمت عينة الدراسة حوالي :8.9

 بالمنطقة.
 : الأهمية النسبية لعدد الأغنام بمنطقة الدراسة0جدول رقم )

 عدد مربي العينة بكل منطقة * الأهمية النسبية لعدد الأغنام عدد الأغنام عدد المربين قةالمنط

 82 21.89 52322 562 البيضاء

 86 19.76 36565 22 اسلطنه

 52 11.72 85686 23 قندولة

 52 14.02 82278 522 عمر المختار

 58 9.47 57575 76 الوسيطة

 83 17.46 38828 557 شحات

 7 5.67 52522 65 مسه

 532 522 525572 728 الإجمالي

(، 789* تم الحصول عمى مربي العينة بكل منطقة بقسمة عدد الأغنام في كل منطقة عمى عدد الأغنام الكمي بالبمدية مضروب في )
 .;1=;9.17× 789عمى سبيل المثال عدد مربي العينة لمنطقة البيضاء يساوي 

 .1972ىيئة الزراعة والثروة الحيوانية، قسم الإنتاج الحيواني البيضاء، ليبيا،  المصدر:
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ولغرض حساب التكاليف الإنتاجية والعائد الكمي لمحوم الأغنام التي تم استخداميا في قياس الكفاءة التسويقية تم 
 (.1موضح بالجدول رقم )تقسيم مربي لحوم الأغنام في منطقة الجبل الأخضر إلى ثلاث فئات مزرعية كما ىو 

 : تقسيم المربيين بالعينة حسب عدد الأغنام2جدول رقم )

 الفئات
 إجمالي عدد الأغنام عدد المربيين

 % العدد % العدد

 8.2 5272 2.2 55 رأس فأقل 522

 52.8 7262 38.3 58 رأس  525-322

 72.3 35827 22.8 77 رأس 322أكثر من 

 522.2 53525 522.2 532 الإجمالي

 حسبت من بيانات استمارة الاستبيان الخاصة بالدراسة الميدانية.المصدر:
 

( والذي يوضح تقسيم المربيين بالعينة البحثية إلى ثلاث فئات مزرعية، الأولى منيا 1وتبين من خلال الجدول رقم )
من إجمالي عدد % 8.;مربي وبنسبة تمثل حوالي  77رأس تضم 799المربين الذي يقومون بتربية أقل من 

% من إجمالي عدد الأغنام، وان المربيين بالفئة الثانية تضم 1.8رأس مثمت حوالي  ;:79المربيين وبعدد أغنام 
% من إجمالي عدد المربيين وبعدد 81.8مربي وبنسبة تمثل  21رأس  وتضم  899لى 797الذين يقومون بتربية 

لأغنام، أما مربي الفئة الثالثة تضم الذين يقومون بتربية % من إجمالي عدد ا1.;7رأس مثمت حوالي  >9;:أغنام
% من إجمالي عدد المربيين وبعدد أغنام حوالي 1.>8مربي، وبنسبة تمثل  ::رأس من الأغنام فأكثر ضم 899

 % من إجمالي عدد الأغنام.8.>:رأس تمثل قرابة  :8219
( خلال فترة 1972زراعة والثروة السمكية، )ىيئة ال تاجراً  21أما عينة تجار الجممة والذين بمغ عددىم 

 Kergcie)الدراسة تم اختيار حجم العينة منيم وفقاً لجدول حجم العينة عند معرفة مجتمع الدراسة لمعالمان )
Morgan  تاجراً وقد تم اختيارىم بطريقة عشوائية بسيطة عمى مستوى البمدية. 19وقد كان عددىم 

( خلال 1979)بمدية البيضاء ،  تاجراً  792جزئة )المجازر( والذين بمغ عددىم أما فيما يتعمق بتجار الت      
تاجر وبطريقة  >8فترة الدراسة في مناطق البمدية وقد تم اختيار حجم العينة بنفس الطريقة السابقة وكان عددىا 

 عشوائية منتظمة وكانت مدينة البيضاء تعتبر ىي السوق الرئيسي لتجار التجزئة.
 المسالك التسويقية لمحوم الأغنام بمنطقة الدراسة -ثانياا 

لغرض معرفة حساب اليوامش والتكاليف التسويقية فعمينا أن نعرف المسالك التسويقية للأغنام في منطقة  
الدراسة ويقصد بالمسالك التسويقية الطرق التي تسمكيا السمع في انسيابيا من المنتج إلى المستيمك وذلك من خلال 

جيزة التي تقوم بتوزيع السمع، ويتكون المسمك التسويقي لسمعة ما من عدد من الوسطاء يقومون بتداول عدد من الأ
السمعة أثناء مسارىا في طريقيا من المنتج إلى المستيمك النيائي، يمر المنتج بمسالك تسويقية مختمفة بين المربي 

سة ىو استخدام وسيطين، حيث تمر السمعة من المربي والمستيمك والمسمك التسويقي المنتشر حالياً في منطقة الدرا
إلى المستيمك عبر تاجر الجممة الذي يقوم بعد ذلك ببيعيا إلى تاجر التجزئة ومنو إلى المستيمك، ومن خلال 
الأسئمة التي تم طرحيا عمى تجار التجزئة وجد أن ىناك قناة تسويقية ثانية تمر فيو السمعة ولكن ىذا المسمك لا 

 سوء القميل من المربيين  وىذا المسمك ىو أن تمر السمعة من المربي إلى تاجر يتبعو 
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 ( المسفالك التسويقية لمحوم الأغنام في مدينة7التجزئة مباشرة دون المرور عمى تاجر الجممة ويوضح شكل رقم )

 البيضاء.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 المصدر: تم تصميم الشكل من خلال معمومات وبيانات استمارة الاستبيانبواسطة البحث.

 الأغنام ببمدية البيضاء:قياس الكفاءة التسويقية لمحوم  -ثالثاا 
ويعتبر قياس الكفاءة التسويقية بطريقة شمولية من الأمور الصعبة حيث تنطوي الكفاءة التسويقية عمى   

 الكفاءة الوظيفية والسعرية، ويُعد قياس الكفاءة التسويقية خطوة أولى نحو العمل عمى تحسينيا، وبذلك يتحتم إيجاد 
من خلاليا عمى كفاءة النظام التسويقي لأنيا في النياية ما ىي إلا تقييم لأداء مقاييس أو مؤشرات يمكن الحكم 

السوق، وعمى الرغم من بعض أوجو القصور في استخدام الانتشار السوقي ونصيب المربي مما يدفعو المستيمك في 
ذا كان اليدف  ىو زيادة نصيب المربي مما قياس الكفاءة التسويقية إلاَّ أنو يمكن اعتباره مقياس مناسب لمكفاءة، وا 

يدفعو المستيمك فلابد من تخفيض اليوامش التسويقية مع الحفاظ عمى نفس الخدمات المؤداة عمى السمعة، ويكون 
ذلك من خلال تقميل الأرباح التسويقية وكذلك تقميل التكاليف التسويقية، وقد اعتمدت الدراسة عمى بيانات الاستبيان 

ة وتجار التجزئة لقياس الكفاءة التسويقية لمحوم الأغنام ببمدية البيضاء، وكذلك تقدير مع المربيين وتجار الجمم
 نصيب المربي من سعر المستيمك، وكذلك التكاليف التسويقية من سعر المستيمك.

 طرق تقييم الكفاءة التسويقية: -رابعاا 
 ا يمي:ىناك عدة طرق يمكن من خلاليا قياس الكفاءة التسويقية ومن ىذه الطرق م

قياس كفاءة النظام التسويقي من خلال مقارنات تعكس النسبة بين جممة التكاليف التسويقية، والتكاليف  -7
 (: 1971الكمية )لإنتاجية والتسويقية( لممنتج المسوق باستخدام المقياس التالي )بسيوني، 

 

 المربيين بمنطقة الجبل الأخضر

سمسار في سوق منطقة 
 الأخضر الجبل

 تاجر تجزئة من داخل منطقة

 المستهمك

 تاجر التجزئة من خارج المنطقة

تاجر الجممة من خارج 
 الأخضر الجبل منطقة

  الجممةتاجر 
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799    (
التكاليف التسويقية

التكاليف التسويقية التكاليف الإنتاجية
) سويقيةالت  799   الكفاءة 

وتشير نتائج تطبيق ىذا المقياس عمى تسويق لحوم الأغنام في عينة الدراسة وجود اختلاف في الكفاءة التسويقية 
% في الفئة الثانية، :7% وتبين أنيا تمثل حوالي >9من فئة لأخرى حيث تشير الكفاءة في الفئة الأولى ب نحو

% وتعد ىذه النتائج ضئيمة جداً بنسبة لمفئة 21نحو% من الفئة الثالثة وقدرت لأجمالي العينة ب71ومثمت حوالي 
ذا كانت 89الثانية والثالثة واجمالي العينة ككل فيي أقل من  % وىو ما يدل عمى ان الكفاءة التسويقية منخفضة، وا 

 (. 8% فيو مؤشر ارتفاع كفاءة تسويق السمعة المدروسة كما ىو موضح بالجدول رقم )89أكثر من 
 (:1971خرى تطبيق مقياس أخر قريب من ىذا المقياس وىو )بسيوني، كما حاولت دراسات أ -1

     (
اليوامش التسويقية

اليوامش التسويقية التكاليف الإنتاجية
)  الكفاءة التسويقية      

% بالنسبة لمفئة الأولى 8;%، 9>%، 8;%، >:وبحساب الكفاءة التسويقية بيذا المقياس تبين إنيا تمثل حوالي 
جمالي العينة عمى الترتيب، وىي تعد نسبة كبيرة جدا أكبر من والثانية  تدل ذلك عمى ان الكفاءة  %89والثالثة وا 

 (.8كما ىو موضح بالجدول رقم )التسويقية مرتفعة، فيو مؤشر ارتفاع كفاءة تسويق السمعة المدروسة 
اجية والتسويقية وقيمة السمعة : حساب الكفاءة التسويقية بالمقاييس التي تربط بين التكاليف الإنت3جدول )

 المسوقة وتوزيع دينار المستهمك

 جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان الخاصة بالدراسة الميدانية  المصدر:

ومن خلال المقاييس السابقة يتضح أن الكفاءة التسويقية التي تم قياسيا بجميع المقاييس كانت مرتفعة 
عن  الكفاءة التسويقية لمحوم الأغنام بمنطقة الدراسة نتيجة لانخفاض التكاليف التسويقيةويتضح السبب وراء ارتفاع 

التكاليف الإنتاجية وىو ما يعكس انخفاض أرباح لوسطاء ويتضح ذلك من زيادة نصيب المربي من السعر الذي 
 يدفعو المستيمك. 

                                                           

 (7)    (
التكاليف التسويقية

التكاليف التسويقية التكاليف الإنتاجية
)  الكفاءة التسويقية     

 (1)    (
 اليوامش التسويقية

اليوامش التسويقية التكاليف الإنتاجية
)  الكفاءة التسويقية     

(8)    (
 التكاليف التسوويقية الإنتاجية
القيمة الكمية لمسمعة المسوقة

)  الكفاءة التسويقية     

 الفئات

تكاليف 
 الإنتاج

 كجم/دينار

سعر 
المربي 
 كجم/دينار

سعر 
المستهلك 
 كجم/دينار

الهامش 
التسويقي 
 الإجمالي

التكاليف 
 التسويقية

التكاليف 
التسويقية 
 الإنتاجية

الكفاءة 
التسويقية 

)%((1) 

الكفاءة 
التسويقية 

)%((2) 

الكفاءة 
التسويقية 

 )%(3 

% نصيب 
المربي 
من سعر 
 المستهلك

% التكاليف 
التسويقية 
من سعر 
 المستهلك

 27.75 62.27 33 76 27 56.62 82.85 55 32 85 86.55 الأولى

 27.75 75.82 32 28 22 52.73 82.85 2 32 86 82.28 الثانية

 27.75 28.26 52 22 65 28.57 82.85 6 32 82 38.86 الثالثة

إجمالي 
 العينة

82.27 86 32 2 82.85 52.82 22 28 52 72.83 27.75 
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قياس الكفاءة التسويقية عن طريق نصيب المربي مما يدفعو المستيمك، ومن خلال البيانات والمعمومات  -8
( أن نصيب المربي من بيع السعر كيموجرام من لحوم 8التي جمعيا وكما ىو موضح من الجدول رقم )

 ئة الأولي % من دينار المستيمك بالنسبة لمف:8.;9دينار/كجم وىو يمثل  19.22الأغنام بمغ نحو 
% وىذا يدل عمى ان نصيب المربي يتأثر 2:.:8وتمثل التكاليف التسويقية من دينار المستيمك نسبة 

دينار /كجم يمثل نحو 81.;1بالتكاليف التسويقية لمسمعة المسوقة، أما نصيب المربي لمفئة الثانية بمغ حوالي 
% من دينار المستيمك، وبمغ نصيب 2:.:8% من دينار المستيمك وتمثل التكاليف التسويقية نحو >2.1:

جمالي العينة 81.19المربي في الفئة الثالثة نحو  %، 9;.1;دينار/كجم حيث تمثل  :9.>1دينار/كجم وا 
% من دينار  2:.:8%، 2:.:8%من دينار المستيمك عمى الترتيب وتمثل التكاليف التسويقية نحو 8.18:

نصيب المربي يختمف من فئة لأخرى ويتأثر بالتكاليف المستيمك عمى الترتيب، ويستدل مما سبق ان 
% 9;.1;التسويقية، فنلاحظ في الفئة الثالثة ان نصيب المربي من دينار المستيمك متزايد حيث يمثل نجو 

 ويرجع ذلك إلى ما تتمتع بو الفئة الثالثة من انخفاض في تكاليف الإنتاج لمكيموجرام.
 

 التوصيات: 
خلال النتائج السابقة إلى بعض التوصيات لعلاج المشاكل الإنتاجية لقد توصمت الدراسة من 

 والتسويقية لمحوم الأغنام في بمدية البيضاء للارتقاء بالكفاءة التسويقية في البمدية وىي:
السعي إلى تخفيض التكاليف الإنتاجية والتسويقية لما ليا من تأثير عمى الكفاءة التسويقية دون أن يكون  .7

جودة أو الخدمات المقدمة لممستيمك عن طريق مساعدة الدولة لممربيين وذلك بتوفير عمى حساب ال
مستمزمات الإنتاج بأسعار تناسب مقدرة المربيين وحمايتو من استغلال التجار وكذلك تسييل وتوفير 

 الخدمات التسويقية.
ن مواصفات المنتج تشجيع المربيين وحثيم عمى الإىتمام بالخدمات التسويقية التي تعمل عمى تحسي .1

النيائي وذلك لمحصول عمى أسعار تتناسب مع ارتفاع تكاليف الإنتاج والعمل عمى استقرار دخول 
 المربيين لحوم الأغنام وتحسين الكفاءة التسويقية.

عمى الجيات ذات العلاقة العمل عمى إنشاء قاعدة بيانات تتضمن معمومات عن الإنتاج والإستيلاك  .8
اد من حيث الكمية والأسعار مما يساعد عمى وضع خريطة تسويقية لكل منتج عمى والتصدير والاستير 

 مدار العام وايصال المعمومة التسويقية لأصحاب القرار بأقصى سرعة وفي الوقت المناسب.
الاىتمام بدور الارشاد التسويقي وذلك من خلال وسائل الاعلام المسموعة والمرئية تزويد المربيين والتجار  .2

 مومات التسويقية مثل أسعار الجممة والتجزئة وأسعار المربيين.بالمع
تشجيع المراكز البحثية والجامعات من خلال الدعم المالي لغرض إجراء دراسات تسويقية لاحقة تتناول  .8

دراسة سموك وذوق المستيمك المحمي والخارجي فيما يتعمق بمواصفات الجودة المطموبة حتى يمكن 
 تصديرية.الوصول الى صناعة 
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SUMMARY 
Measuring the Marketing Efficiency of Sheep Meat in the 

Private Sector in El-Gabal Al-Achdar region in Libya 
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Dept. of Agric. Economics, Faculty of Agric., Omar Al-Mukhtar University, Libya 

 

ABSTRACT:The study aims to measure the marketing efficiency of sheep meat at 

the level of the different marketing stages from the breeder to the consumer, and the 
study relied on the preliminary data collected from the questionnaire prepared for this 
purpose. Three methods were chosen to measure the marketing efficiency, which is 
the method of marketing costs to total marketing costs. And productivity, and the 
results of applying this scale indicated that the marketing efficiency amounted to about 
69%, 17%, 12%, 42% for each of the three categories and for the total study sample, 
and by calculating the marketing efficiency using the marketing margins method to the 
total marketing margins and production costs, it was found that it represented 74%, 
85%, 90%, and 83% for the three categories and for the total sample as a whole, and 
by applying the measure of total marketing costs and production costs to the total value 
of the marketed commodity, it was found that it constituted about 33%, 39%, 49%, 40% 
and by applying the measure of marketing efficiency by share The farmer shows that 
the share of the breeder differs from one category to another and is affected by the 
marketing costs. We notice in the third category that the share of the breeder from the 
consumer dinars is increasing, as it represents 82.86% due to what it enjoys The third 
category of decrease in production costs per kilogram. 
Key words: marketing efficiency - production costs - marketing margins - sheep meat - 
consumer price - breeder share - breeders. 
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