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 ٧٣٩

  ةـالمقدم

اسѧѧمًا  العلامѧة التجاریѧѧة ھѧѧي علامѧѧة ممیѧѧزة لأي منѧѧتج، وعѧѧادة مѧѧا تكѧѧون كلمѧѧة أو  

بعѧѧض ھѧѧذه العناصѧѧر مجتمعѧѧة،    صѧѧورة، أو تѧѧصمیمًا أو ا أورمѧѧزً شѧѧعارًا أو عبѧѧارة أو أو

. إحѧداھما علامѧة عادیѧة، والأخѧرى علامѧة مѧشھورة         : صѧورتین  وتتخذ العلامѧة التجاریѧة    

وقد برزت العلامة المشھورة ولعبت دورًا بالغ الأھمیة في الحیاة الاقتѧصادیة المعاصѧرة       

 الدعایѧѧة والإعѧѧلان، وكѧѧذلك وذلѧѧك بعѧѧد عولمѧѧة التجѧѧارة وتبعѧѧًا للتطѧѧور الھائѧѧل فѧѧي وسѧѧائل 

الѧسلعة،   وسائل الاتѧصال؛ ولأن العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة تُعѧد رمѧزًا یمیѧز الخدمѧة أو             

بالإضѧافة إلѧى أنھѧا وسѧیلة اتѧصال بѧѧین صѧاحب العلامѧة ومѧستھلك البѧضاعة فإنھѧا بѧѧذلك           

  .تكون أول ما یثیر ویلفت انتباه المستھلك عند وضعھا على المنتجات

  ѧѧѧن جѧѧѧا مѧѧѧًم      وانطلاقѧѧѧسعى معظѧѧѧستھلكین، تѧѧѧن المѧѧѧدد مѧѧѧر عѧѧѧتقطاب أكبѧѧѧذب واس

المѧѧѧشروعات الاقتѧѧѧصادیة إلѧѧѧى اسѧѧѧتعمال وسѧѧѧائل جذَّابѧѧѧھ للجمھѧѧѧور باسѧѧѧتخدام علامѧѧѧات    

  مشھورة، وذلѧك بغѧرض تѧرویج بѧضاعتھا، حیѧث إن المѧستھلك فѧي معظѧم الأحѧول ینظѧر                 

  د وسѧѧائل إلѧѧى العلامѧѧة التѧѧي تمیѧѧز الѧѧسلعة قبѧѧل أن یأخѧѧذ قѧѧرارًا بѧѧشرائھا، ومѧѧن ثѧѧَم تتعѧѧد       

الإذاعѧѧة والتلیفزیѧѧѧون،   المنѧѧشورات، أو  الإعѧѧلان عѧѧن المنѧѧتج عѧѧن طریѧѧق الѧѧصحافة أو      

بالإضѧѧافة إلѧѧى الملѧѧصقات التѧѧي یѧѧتم وضѧѧعھا فѧѧي الأمѧѧاكن والطѧѧرق العامѧѧة؛ إذ إن سѧѧُمعة     

العلامة التجاریة تغني عن عبء الفحص والبحث عѧن جѧودة المنѧتج، ومѧن ثѧَم فإنѧھ مѧن                

ذي لا یحمل علامة تجاریة ممیزة غالبا ما یكون منتجѧًا غیѧر   المتعارف علیھ أن المنتج ال   

  .جید

وسѧѧѧعیًا وراء الانتفѧѧѧاع مѧѧѧن بعѧѧѧض العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة ذات الѧѧѧشھرة والѧѧѧسمعة      

الحѧسنة، یقѧѧوم بعѧѧض المنتفعѧѧین والمѧѧستغلین بتقلیѧѧد تلѧѧك العلامѧѧات المѧѧشھورة ووضѧѧعھا   

استخدام تلك العلامات على منتجاتھم الردیئة بھدف الحصول على مبالغ طائلة من وراء 



 

 

 

 

 

 ٧٤٠

التجاریة المشھورة؛ وترتب على ذلك الأمر أثر بالغ تمثل في خѧسارة أصѧحاب العلامѧات       

التجاریة الأصلیة، لدرجة أن صارت المنتجات والسلع المقلَّدة مصدر قلق لكثیر من دول  

  .العالم

وممѧѧَّا سѧѧبق یتѧѧضح لنѧѧا أھمیѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة، الأمѧѧر الѧѧذي جعلھѧѧا     

. غیر المشھورة تحظى بحمایة خاصة بالمقارنة بغیرھا من العلامات التجاریة العادیة أو  

وتجدر الإشارة ھنا إلى أنھ نتیجة للشھرة الكبیرة التي تتمتع بھا علامة تجاریة ما، فѧإن    

الحمایة المطلوبة لھذه العلامة تتجاوز حدود الدولة المسجلة بھا إلى دول أخѧرى، إذ إن        

  .عن تسجیلھاشھرتھا أغنت 

وانطلاقѧѧѧًا مѧѧѧن الحفѧѧѧѧاظ علѧѧѧى سѧѧѧمعة العلامѧѧѧѧات التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة وحمایѧѧѧѧة       

المѧѧستھلكین الѧѧذین یثقѧѧون بھѧѧا فѧѧإن ھѧѧذه الحمایѧѧة قѧѧد تخطѧѧت المجѧѧال الاقتѧѧصادي إلѧѧى           

المجالات الأخرى، ومن ھنا فقد كثرت الاتفاقیات الدولیة لحمایة العلامة المشھورة، مѧع          

العلامѧѧات غیѧѧر  لتمییزھѧѧا عѧѧن العلامѧѧات العادیѧѧة، أو وضѧѧع ضѧѧوابط ومعѧѧاییر استرشѧѧادیة  

  .المشھورة

وفѧѧي ظѧѧل التطѧѧور التكنولѧѧوجي الھائѧѧل الѧѧذي نعیѧѧشھ، وانتѧѧشار عقѧѧد الѧѧصفقات          

، وازدیѧѧاد عملیѧѧѧات البیѧѧѧع  )الإنترنѧѧѧت(التجاریѧѧة عѧѧѧن طریѧѧق شѧѧѧبكة المعلومѧѧѧات الدولیѧѧة    

ترونیѧѧة أھمیѧѧة والѧѧشراء عѧѧن طریѧѧق تلѧѧك الѧѧشبكة، فقѧѧد اكتѧѧسبت التعѧѧاملات التجاریѧѧة الإلك 

كبیرة، ومن ھنا فقد سارعت المشروعات كبیرھا وصغیرھا إلى امتلاك مواقع إلكترونیة       

بغѧѧرض عѧѧرض الѧѧسلع والمنتجѧѧات الخاصѧѧة بھѧѧا، كمѧѧا أنھѧѧا حرصѧѧت حرصѧѧًا شѧѧدیدًا علѧѧى    

علامتھѧѧا التجاریѧѧة لتمییزھѧѧا عѧѧن مواقѧѧع    اختیارھѧѧا عنѧѧاوین إلكترونیѧѧة تحمѧѧل اسѧѧمھا أو  

  .الشركات المنافسة



 

 

 

 

 

 ٧٤١

كانت العلامѧة التجاریѧة مطمعѧًا لتقلیѧدھا مѧن بعѧض المنتفعѧین والمѧستغلین،           وكما  

فقѧѧد أصѧѧبح العنѧѧوان الإلكترونѧѧي ھѧѧو الآخѧѧر مطمعѧѧًا للعدیѧѧد مѧѧن المѧѧشروعات والأشѧѧخاص   

الذین یقومون دون وجѧھ حѧق بتѧسجیل عنѧاوین إلكترونیѧة فѧي اعتѧداء سѧافر مѧنھم علѧى             

الѧѧѧسطو   مѧѧѧن القرصѧѧѧنة أوحقѧѧѧوق شѧѧѧركات أخѧѧѧرى؛ الأمѧѧѧر الѧѧѧذي أدى إلѧѧѧى ظھѧѧѧور نѧѧѧوع  

  .الإلكتروني على حقوق الآخرین

  : أهداف البحث-

تھѧѧتم ھѧѧذه الدراسѧѧة بالاسѧѧتخدامات الحدیثѧѧة للعلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة فѧѧي       

التعѧѧاملات التجاریѧѧة الالكترونیѧѧة، وذلѧѧك لمحاولѧѧة وضѧѧع إطѧѧار قѧѧانوني یتنѧѧاول المѧѧسائل      

مѧѧا یترتѧѧب علѧѧى ذلѧѧك مѧѧن إشѧѧكالیات    المتعلقѧѧة باسѧѧتعمال العلامѧѧة التجاریѧѧة الكترونیѧѧا، و   

قانونیة من حیث تطور وسائل وأسالیب الاعتداء علѧى ھѧذه العلامѧات المѧشھورة، وذلѧك            

لتطور صور الاعتداء التقلیدیة التي تناولھا المشرع الѧوطني أو الاتفاقیѧات الدولیѧة إلѧى             

مات التجاریѧة  صور الاعتداء الالكترونیة الحدیثة، مع أھمیة بیان الحمایة القانونیة للعلا     

  .المشھورة في معاملات التجارة الالكترونیة

  : أهمية البحث-

تتجلى أھمیة البحѧث فѧى العمѧل علѧى اكتѧشاف المѧشكلات الناتجѧة عѧن الاسѧتخدام             

  الإلكترونѧѧѧѧي للعلامѧѧѧѧات التجاریѧѧѧѧة المѧѧѧѧشھورة، مѧѧѧѧع البحѧѧѧѧث عѧѧѧѧن الحلѧѧѧѧول القانونیѧѧѧѧة         

  لتѧѧѧشریعات القانونیѧѧѧة لتلѧѧѧك المѧѧѧشكلات، ومѧѧѧا یترتѧѧѧب علѧѧѧى ذلѧѧѧك مѧѧѧن ضѧѧѧرورة دراسѧѧѧة ا  

المنظمة لاستخدام تلك العلامѧات التجاریѧة الكترونیѧاً، ودراسѧة أھѧم التطبیقѧات القѧضائیة             

  .لھا



 

 

 

 

 

 ٧٤٢

كما تتضح أھمیة البحث أیضًا في أنھ یعالج موضوعًا سیكون محѧلاً للاھتمѧام فѧي      

أوسѧاط التѧشریعات العربیѧѧة عمѧا قریѧب، فѧѧلا یمكѧن بѧѧأي حѧال مѧن الأحѧѧوال تجاھѧل وجѧѧود         

وان الالكتروني في حیاتنا القانونیة ومعرفة طبیعتھ القانونیѧة والقواعѧد التѧي تفѧصل          العن

 .على أساسھا المحكمة في النزاع بینھ وبین العلامات التجاریة المشھورة 

 :منهج البحث

  :اتبع الباحث فى ھذه الدراسھ المنھج التحلیلي وكذلك المنھج المقارن كما یلي

  :لي المنهج التحليلي التأصي-١

للوقѧѧوف علѧѧѧى ماھیѧѧة العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة المѧѧشھورة كحѧѧѧق مѧѧن حقѧѧѧوق الملكیѧѧѧة     

الفكریѧѧة، قѧѧام الباحѧѧث فѧѧي ذلѧѧك باتبѧѧاع المѧѧنھج التحلیلѧѧي، كمѧѧا اسѧѧتخدم ذات المѧѧنھج فѧѧي     

إیضاح معاییر شѧھرة العلامѧة التجاریѧة، وكѧذلك فھѧم النѧصوص القانونیѧة التѧي تتعѧرض                

كمѧѧا قѧѧام . ریѧѧة وعنѧѧاوین المواقѧѧع الإلكترونیѧѧةلتنظیمھѧѧا، وبیѧѧان الفѧѧرق بѧѧین العلامѧѧة التجا

القانوني  الباحث بتحلیل النصوص واستقراء ما ورد فیھا عند تناولھ للجانب النظامي أو

كمѧѧا اعتمѧѧد . أمریكیѧѧة باعتمѧѧاده علѧѧى مѧѧا جѧѧاء فѧѧي تلѧѧك الأنظمѧѧة مѧѧن تѧѧشریعات عربیѧѧة أو  

اء مѧن وجھѧات نظѧر    الباحث أیضًا على المنھج التأصیلي، وذلك بتوثیق المعلومات والآر   

  .رجال القانون سواء من خلال أحكام القضاء أو اجتھادات فقھاء القانون

  : المنهج المقارن-٢

الأسلوب المقارن بین أنظمة بعض الدول العربیѧة وبѧین الѧدول الأجنبیѧة كѧان مѧن        

الأعمدة التي اعتمد علیھا الباحث في ھذا البحث، وذلك وفقًا للاتفاقیات الدولیة المنظمة      

  .للحفاظ على العلامات التجاریة المشھورة وحمایتھا من الاعتداء الإلكتروني



 

 

 

 

 

 ٧٤٣

  :خطة البحث

وللإلمѧѧام بكѧѧل ذلѧѧك نقѧѧسم موضѧѧوع البحѧѧث إلѧѧى ثلاثѧѧة مباحѧѧث، الأول للتعریѧѧف          

بالعلامة التجاریة المشھورة ومعاییر شھرتھا وشروط حمایتھا، أمѧا المبحѧث الثѧاني فѧتم      

علامѧات التجاریѧة المѧشھورة، وفѧي المبحѧث الثالѧث       تخصیصھ للسطو الالكترونѧي علѧى ال   

نتناول الحمایѧة القانونیѧة للعلامѧات التجاریѧة المѧشھورة مѧن الاعتѧداء علیھѧا الكترونیѧا،               

  : وذلك وفقا للتقسیم الآتي

  .التعریف بالعلامة التجاریة المشھورة: المبحث الأول

  . لمشھورةالسطو الالكتروني على العلامات التجاریة ا: المبحث الثاني

  .الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة المشھورة: المبحث الثالث
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 ٧٤٥

  المبحث الأول
  التعريف بالعلامة التجارية المشهورة

  :تمهيد وتقسيم
یستطیع المستھلك تمییز المنتجات ذات العلامة التجاریѧة المѧشھورة مѧن النظѧرة           

          ѧإن العلامѧذا فѧرى، ولѧات الأخѧن المنتجѧا مѧل    الأولى عن غیرھѧشھورة تحتѧة المѧة التجاری

والعلامѧة التجاریѧѧة  . أھمیѧة كبیѧرة لѧѧدى كѧل مѧن المѧѧستھلك وأیѧضًا صѧاحب العلامѧѧة نفѧسھ       

المشھورة ھي علامة تجاریة عادیة تخضع للأحكام العامѧة للعلامѧات التجاریѧة المختلفѧة           

من حیѧث تعریفھѧا وشѧروطھا، غیѧر أنھѧا عُرفѧت واشѧتھرت فѧي الأسѧواق جѧرَّاء وضѧعھا                  

 ومنتجات عالیة الجودة، الأمر الذي جعلھا تكتسب شھرة عالمیة،  نتیجة عدة       على سلع 

اسѧتخدامھا مѧدة طویلѧة علѧى المنتجѧات أو الخѧدمات       (عوامل منھا، قِدَم استخدام العلامѧة   

وذیوعھا وكثرة توزیعھا وانتشارھا فѧي الأسѧواق العالمیѧة وكثѧرة الإعѧلان         ) التي تمیزھا 

لخدمة وغیرھا من العوامل التي تجعل العلامة ذات شѧھرة     عنھا وجودة الإنتاج وانتظام ا    

للѧسیارات،  ) مرسѧیدس (ومن أھم الأمثلة للعلامات ذات الشھرة العالمیѧة علامѧة      . عالمیة

للأجھѧزة  ) Sony(للمشروبات الغازیة، وعلامѧة سѧوني       ) cocacola(وعلامة كوكاكولا   

  .الكھربائیة، وغیرھا

  : مطالب، وھىوسنقوم بتقسیم ھذا المبحث إلى ثلاثة

  .تعریف العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الأول

  .معاییر شھرة العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الثاني

  .شروط حمایة العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الثالث



 

 

 

 

 

 ٧٤٦

  المطلب الأول
  تعريف العلامة التجارية المشهورة

  :شھورة فى اللغة وفى الاصطلاحونتناول فیما یلي تعریف العلامة التجاریة الم

 تعريف العلامة التجارية المشهورة في اللغة-أ 
ُّ

:  

 والجمѧع علامѧات،   )١(شعار تُعرف بھ الأشѧیاء  مارة، أوالأ ھي السِّمة، أو : العلامة

ھѧѧي الأثѧѧѧر  : والعلامѧѧѧة. )٢(شѧѧيء یُنѧѧѧصَب فѧѧي الفلѧѧوات فیھتѧѧѧدي بѧѧھ الѧѧضالون     : فالعلامѧѧة 

:  االله تعѧالى فѧѧي كتابѧھ الكѧѧریم  قѧال . )٣(لإمѧارة والرایѧѧة الحبѧل الطویѧѧل، وا  المنѧارة أو  أو

أي إشѧارة یѧُشار بھѧا    : علامѧة مѧُسجَّلة  : وَلَھُ الْجَوَارِ الْمُنْشَآتُ فِي الْبَحْرِ كَالْأَعْلَامِ﴾، ویقال   ﴿

  .إلى البضائع على أنھا نَوْعِیَّةٌ ومُمَیَّزةٌ

والمѧѧشھور ھѧѧو . هُ، أَعْلَنѧَھُ أذاعѧَھُ، نѧѧشرَ : شѧѧَھَرَ الخَبѧѧَرَ: یُقѧال ): المѧѧشھورة(وكلمѧة  

المعѧѧروف علѧѧى نطѧѧاق واسѧѧع،  :  أي وضѧѧوح الأمѧѧر، والمѧѧشھور)٤(المعѧѧروف بѧѧین النѧѧاس

  .، والجمع مشاھیر)٥(وشُھِر فلان بین الناس بكذا، فھو مشھور. شھیر، ذو صِیت

                                                             
مصطفى محمد، المعجم الوسیط، الجزء الأول، الطبعة الأولѧى، دار إحیѧاء     . نصار سید أحمد و د    . د) ١(

 .٣٧١، ص٢٠٠٨التراث العربي للطباعة والنشر، 
 دار العلامة أبي الفضل جمال الدین ابن منظور، لѧسان العѧرب، المجلѧد العاشѧر، الطبعѧة الأولѧى،        . د) ٢(

 .٢٦٤، ص٢٠٠٥صادر، بیروت، 
 و ٤٥١محمد بن أبي بكر الѧرازي، مختѧار الѧصحاح، دار الكتѧاب العربѧي، بѧدون سѧنة طبѧع، ص         . د) ٣(

٤٥٢. 
 .٥١٨نصار سید أحمد وآخرون، المعجم الوسیط، المرجع السابق، ص. د: انظر) ٤(
ث العربѧي للطباعѧة والنѧشر،    انظر معجم مقѧاییس اللغѧة، لأبѧي الحѧسین بѧن زكریѧا، دار إحیѧاء التѧرا          ) ٥(

؛ وكѧѧذلك القѧѧاموس المحѧѧیط، للعلامѧѧة مجѧѧد الѧѧدین الفیѧѧروز آبѧѧادي، دار     ٥١٨، ص٢٠٠٨بیѧѧروت، 
 .٤٤٩، ص٢٠١١الكتاب العربي، بیروت، 



 

 

 

 

 

 ٧٤٧

  : تعريف العلامة التجارية المشهورة في الاصطلاح-ب

ع تعریف للعلامة التجاریة المѧشھورة،  تُرك الأمر لاجتھاد الفقھ والقضاء في وض 

حیѧѧث لѧѧم تتناولھѧѧا معظѧѧم التѧѧشریعات بѧѧالتعریف سѧѧواء كѧѧان ذلѧѧك علѧѧى مѧѧستوى القѧѧوانین    

الاتفاقیات الدولیة وذلѧك باسѧتثناء بعѧض التѧشریعات الوطنیѧة، مثѧل           الوطنیة المقارنة أو  

التجاریѧѧة  مѧѧن قѧѧانون العلامѧѧات ٤/١المѧѧشرِّع الإمѧѧاراتي، حیѧѧث قѧѧام بتعریفھѧѧا فѧѧي المѧѧادة   

 المعѧѧدل بأنھѧѧѧا  ٢٠٠٢لѧѧسنة  ) ٨(الاتحѧѧادي فѧѧي دولѧѧة الإمѧѧѧارات العربیѧѧة المتحѧѧدة رقѧѧѧم      

العلامѧة التجاریѧة ذات الѧѧشھرة العالمیѧة التѧѧي تجѧاوز حѧѧدود البلѧد الأصѧѧلي للعلامѧة إلѧѧى       "

) ٢٩(كمѧا تناولھѧا المѧشرِّع الأردنѧي فѧي قѧانون العلامѧات التجاریѧة رقѧم               " البلاد الأخرى 

العلامѧة التجاریѧѧة ذات الѧشھرة العالمیѧѧة   " منѧھ بأنھѧѧا  ٢ل فѧي المѧѧادة   المعѧѧد٢٠٠٧لѧسنة  

التي تجاوز شھرتھا البلد الأصلي الذي سجلت فیھ واكتѧسبت شѧھرة فѧي القطѧاع المَعنѧيّ            

 من قانون حمایѧة الملكیѧة   ٦٨وفي المادة ". من الجمھور في المملكة الأردنیة الھاشمیة    

مѧѧن غیѧѧر » العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة«الفكریѧѧة اسѧѧتعمل المѧѧشرِّع المѧѧصري مѧѧصطلح  

تفرقة بѧین المѧشھورة عالمیѧًا والمѧشھورة فѧي جمھوریѧة مѧصر العربیѧة، حیѧث               تمییز أو 

استعمال أي علامة مطابقة لھذه العلامѧة   حظرت الفقرة الأولى من ھذه المادة تسجیل أو     

ییزھѧѧا، المѧشھورة لتمیѧѧز منتجѧѧات تماثѧل المنتجѧѧات التѧѧي تѧستخدم العلامѧѧة المѧѧشھورة لتم   

وتقابل العلامة المѧشھورة  . على الرغم من عدم تسجیل ھذه العلامة المشھورة في مصر      

 مѧѧن تقنѧѧین الملكیѧѧة   ٧١٣/٥/٢العلامѧѧة شѧѧائعة الѧѧشھرة المنѧѧصوص علیھѧѧا فѧѧي المѧѧادة       

  .الفكریة الفرنسي

 من قѧانون حمایѧة حقѧوق الملكیѧة الفكریѧة المѧصري المѧشار إلیھѧا             ٦٨أمَّا المادة   

ا في الفقѧرة الثالثѧة منھѧا، فتѧنظم حمایѧة العلامѧة المѧشھورة المѧسجلة فѧي             عالیھ، وتحدیدً 

جمھوریة مصر العربیة وفي إحدى الدول الأعѧضاء فѧي منظمѧة التجѧارة العالمیѧة، وھѧي               

اسѧѧتعمال علامѧѧة مطابقѧѧة لھѧѧا لتمیѧѧز منتجѧѧات لا تماثѧѧل    العلامѧѧة التѧѧي لا یجѧѧوز تѧѧسجیل أو 



 

 

 

 

 

 ٧٤٨

 ѧѧشھورة فѧѧة المѧѧستخدم العلامѧѧي تѧѧات التѧѧذه  المنتجѧѧتخدام ھѧѧان اسѧѧة إذا كѧѧا، خاصѧѧي تمیزھ

العلامة على ھذه المنتجات یجعل الغیر یعتقد بوجود صلة بین صاحب العلامة المشھورة 

وبѧѧین تلѧѧك المنتجѧѧات، ومѧѧن ثѧѧم إلحѧѧاق الѧѧضرر بѧѧصاحب العلامѧѧة المѧѧشھورة جѧѧرَّاء ھѧѧذا       

  .)١(الاستخدام

       ѧشھورة بتعریفѧة المѧة التجاریѧصود بالعلامѧن   وقد تناول الفقھ المقѧرة، ولكѧات كثی

العلامѧة ذائعѧة الѧصِّیت، أي    : معظم ھѧذه التعریفѧات متطابقѧة، حیѧث عرفھѧا الѧبعض بأنَھѧا             

  .)٢(المعروفة عند قطاع واسع من الجمھور، وتتمتع بمكانة مرموقة وسُمعة طیبة

العلامة التي تتمتع بمعرفة واسعة بѧین جمھѧور   : بینما عرفھا البعض الآخر بأنھا    

. )٣(عة ودعایѧѧة علѧѧى مѧѧستوى العѧѧالم، ولھѧѧا قیمѧѧة عالیѧѧة فѧѧي الѧѧسوق  المѧѧستھلكین، وبѧѧسُمْ

العلامة التي فرضت ذاتھا على الجمھور بازدیاد الاسѧتعمال    : وكذلك عرَّفھا آخرون بأنھا   

  .)٤(والدعایة التي كانت محلاً لھا

وإذا تم الاعتراف بالعلامة التجاریѧة علѧى نطѧاق واسѧع مѧن جمھѧور المѧستھلكین              

متحѧدة، فإنھѧا تѧصبح وفقѧًا لقѧانون العلامѧات التجاریѧة الأمریكѧي علامѧة               داخل الولایات ال  

                                                             
عبѧѧد الѧѧرحمن الѧѧسید قرمѧѧان، الاتجاھѧѧات الحدیثѧѧة فѧѧي حمایѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة، دار     . د) ١(

  .٣٣، ص٢٠٠٨، النھضة العربیة، الطبعة الثانیة
عبد الفتاح بیومي، الملكیة الصناعیة في القانون المقѧارن، دار الفكѧر  الجѧامعي،      . د: انظر في ذلك  ) ٢(

؛ محمد محبوبي، حمایة العلامة التجاریة المشھورة، بحѧث منѧشور   ١٥٦، ص٢٠٠٨الإسكندریة،  
  com.Justicegoy.www  : على شبكة الانترنت وعلى الموقع الإلكتروني

) ٨٢(خاطر لطفي، موسوعة حقوق الملكیة الفكریة، دراسة تأصѧیلیة وفقѧًا للقѧانون رقѧم         . د: انظر) ٣(
 في شأن حمایة حقوق الملكیة الفكریة، الطبعѧة الأولѧى، بѧدون دار نѧشر، بѧدون سѧنة           ٢٠٠٢لسنة  

الوسیط في حمایة حقوق الملكیة الفكریة، عبد الوھاب السید عرفة، . ؛    د ٢٣٤ و ٢٣٣نشر، ص 
 .١٣٩، ص٢٠٠٣دار المطبوعات الجامعیة، الإسكندریة، 

 ). أو ب-) ١/ (٢(انظر التوصیة المشتركة، الملاحظات التوضیحیة حول المادة ) ٤(



 

 

 

 

 

 ٧٤٩

تجاریѧѧة مѧѧشھورة، ولتقѧѧدیر مѧѧا إذا كانѧѧت العلامѧѧة التجاریѧѧة قѧѧد حѧѧازت ھѧѧذه الدرجѧѧة مѧѧن      

الاعتѧѧراف فإنѧѧھ للمحѧѧاكم أن تأخѧѧذ فѧѧي عѧѧین الاعتبѧѧار جمیѧѧع العوامѧѧل ذات الѧѧصلة، ومѧѧن      

  :)١(بینھا

ریѧة، ومѧداھا ونطاقھѧا الجغرافѧي، سѧواء قѧام         مدة الإعلان والدعایة للعلامѧة التجا      -

 .بھذه الدعایة صاحب العلامة التجاریة أم الغیر

كمیѧѧة وحجѧѧم والامتѧѧداد الجغرافѧѧي للمبیعѧѧات مѧѧن البѧѧضائع والخѧѧدمات التѧѧي تحمѧѧل    -

 .العلامة التجاریة

  .مدى الاعتراف الفعلي الذي تحوزه العلامة التجاریة -

ة استئناف بѧاریس العلامѧة التجاریѧة     وعلى المستوى القضائي، فقد عرَّفت محكم     

العلامѧѧة المعروفѧѧة لѧѧدى عѧѧدد مѧѧن الجمھѧѧور وتتمتѧѧع بѧѧسلطة جѧѧذب لѧѧھ  "المѧѧشھورة بأنھѧѧا 

الخѧѧѧدمات التѧѧѧي تمثلھѧѧѧا، وتكѧѧѧون لھѧѧѧا أھمیѧѧѧة كبیѧѧѧرة لѧѧѧدى       مѧѧѧستقلة عѧѧѧن المنتجѧѧѧات أو 

  .)٢(١٩٩٦ ینایر ١٧جاء ذلك في الحكم الصادر في ". المستھلكین

                                                             
(1) 15 - U.S.C. § 1125 (c) (2). It stated that “For purposes of paragraph (1), 

a mark is famous if it is widely recognized by the general consuming 
public of the United States as a designation of source of the goods or 
services of the mark’s owner. In determining whether a mark possesses 
the requisite degree of recognition, the court may consider all relevant 
factors, including the following: (i) The duration, extent, and 
geographic reach of advertising and publicity of the mark, whether 
advertised or publicized by the owner or third parties. (ii) The amount, 
volume, and geographic extent of sales of goods or services offered 
under the mark. (iii) The extent of actual recognition of the mark. 

محمѧѧد عبѧѧد الѧѧرحمن الѧѧشمري، حمایѧѧة العلامѧѧة المѧѧشھورة فѧѧي اتفاقیѧѧة تѧѧربس وفѧѧي بعѧѧض   . انظѧѧر د) ٢(
 .٣٢٠، ص٢٠٠٤التشریعات المقارنة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٥٠

  لعلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة المѧѧشھورة، ھѧѧѧي علامѧѧѧة معروفѧѧѧة  وممѧѧَّا سѧѧѧبق یظھѧѧѧر لنѧѧا أن ا  

لدى وسط واسع من جمھѧور المѧستھلكین، وتتمتѧع بدعایѧة وسѧُمعة طیبѧة علѧى مѧستوى               

العلامѧѧة ذات  ماركѧѧة مѧѧشھورة، أو: العѧالم، ولھѧѧا قیمѧѧة مالیѧة فѧѧي الѧѧسوق، وتѧѧُسمّى أیѧضًا   

  .الشھرة

یة تتعدَّى شѧھرتھا  علامة تجار: ویمكننا تعریف العلامة التجاریة المشھورة بأنھا  

حѧدود الإقلѧیم الѧوطني لھѧا وتتمتѧع بѧسُمعة طیبѧѧة ومعرفѧة لѧدى وسѧط واسѧع مѧن جمھѧѧور            

المѧستھلكین وعلѧى مѧستوى العѧالم بѧسبب الجѧѧودة والدعایѧة، سѧواء كѧان ذلѧك فѧي مجѧѧال           

  .في مجال السلع المادیة الخدمات أو

  

  المطلب الثاني
  معايير شهرة العلامة التجارية المشهورة

م حمایѧة خاصѧة للعلامѧة    ١٨٨٣مادة السادسة من اتفاقیѧة بѧاریس عѧام        وضعت ال 

التشریعات الوطنیѧة   التجاریة المشھورة، ولكنھا لم تضع معیارًا لیسترشد بھ القاضي أو 

ومѧن ھنѧا فقѧد صѧار وضѧع ھѧذا المعیѧار أمѧرًا         . عند تطبیѧق الأحكѧام المتعلقѧة بھѧذه المѧادة       

الإداریѧة   الوطنیѧة، والѧسلطات القѧضائیة أو   ضروریًا ولازمѧًا یتحملѧھ كѧل مѧن التѧشریعات            

  .المختصة بحمایة العلامات التجاریة

وتجدر الإشارة في ھذا الѧشأن إلѧى أن ھنѧاك معѧاییر یمكѧن الرجѧوع إلیھѧا لتحدیѧد            

مدى شھرة العلامة التجاریة، وذلك عن طریق استقرائنا لنصوص التѧشریعات المقارنѧة           

تѧѧي ظھѧѧرت نتیجѧѧة الاجتماعѧѧات المنعقѧѧدة بѧѧین     والاتفاقیѧѧات الدولیѧѧة، خاصѧѧة المعѧѧاییر ال   

الجمعیѧѧة العامѧѧة لاتحѧѧاد بѧѧاریس لحمایѧѧة الملكیѧѧة الѧѧصناعیة، والجمعیѧѧة العامѧѧة للمنظمѧѧة     

من خلال دورة مشتركة لجمعیѧات الѧدول الأعѧضاء فѧي       ) الویبو(العالمیة للملكیة الفكریة    



 

 

 

 

 

 ٧٥١

 الخاصѧѧѧة م فیمѧѧѧا یتعلѧѧѧق بالأحكѧѧѧام ١٩٩٩ سѧѧѧبتمبر ٢٩ - ٢٠فѧѧѧي الفتѧѧѧرة مѧѧѧن  ) الویبѧѧѧو(

بالعلامѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة؛ الأمѧѧر الѧѧذي أدى إلѧى الخѧѧروج بتوصѧѧیة مѧѧشتركة بѧѧشأن    

بعѧѧض المعѧѧاییر التѧѧي یمكѧѧن الاسترشѧѧاد بھѧѧا لتحدیѧѧد متѧѧى تُعѧѧد العلامѧѧة التجاریѧѧة علامѧѧة       

  .مشھورة

وحتѧѧى تѧѧضح الرؤیѧѧة، یمكننѧѧا فѧѧي ضѧѧوء مѧѧا سѧѧبق تقѧѧسیم معѧѧاییر شѧѧھرة العلامѧѧة    

ѧѧѧن المعѧѧѧوعین مѧѧѧى نѧѧѧة إلѧѧѧاالتجاریѧѧѧصیة: اییر، وھمѧѧѧاییر شخѧѧѧوعیة، ومعѧѧѧاییر موضѧѧѧمع .

  .وسنتناول ھذین النوعین من المعاییر بشيء من التفصیل

ًأولا
  : المعايير الموضوعية-

جاء في الفقرة الأولى من المادة الثانیة من تلك التوصیة المشتركة المشار إلیھا     

 الѧسلطة المختѧصة علѧى    تراعѧي : "آنفًا فیما یتعلق بتحدید العلامة شائعة الشھرة ما یلي        

وجھ الخصوص المعلومات المقدمة إلیھا بشأن العوامل التي یستخلص منھا أن العلامѧة          

وھѧѧي علѧѧى سѧѧبیل المثѧѧال لا   : معروفѧѧة جѧѧداً، بمѧѧا فѧѧي ذلѧѧك المعلومѧѧات المتعلقѧѧة بمѧѧا یلѧѧي    

  : الحصر

معرفѧة العلامѧة فѧي قطѧاع الجمھѧور المعنѧي، ویمكѧن تحدیѧد ذلѧك عѧن             أوشѧھرة  مѧدى  -١

الدراسѧѧات الاستقѧѧصائیة للأنمѧѧاط الاسѧѧتھلاكیة واسѧѧتطلاع آراء المѧѧستھلكین،   طریѧѧق 

وھذا یعرف بالمسح الشامل أي أخذ عینة من جمھور المѧستھلكین وتوجیѧھ الأسѧئلة          

  .لھم عن مدى معرفتھم بعلامة تجاریة معینة ودرجة معرفتھم بھا

شھورة غیѧѧر مѧѧ  ولتقѧѧدیر مѧѧدى معرفѧѧة العلامѧѧة جیѧѧدًا، أي إذا كانѧѧت مѧѧشھورة أو      

 معیѧѧارًا لتقѧѧدیر ذلѧѧك، وھѧѧو معرفѧѧة العلامѧѧة     ١٦/٢وضѧѧعت اتفاقیѧѧة التѧѧربس فѧѧي المѧѧادة    

المنتجѧѧات الخاصѧѧة بھѧѧذه    وانتѧѧشارھا فѧѧي وسѧѧط الجمھѧѧور محѧѧل الاھتمѧѧام بالخѧѧدمات أو     

العلامة، دون الالتفات إلى معیار الشھرة على مستوى المجتمع بصفة عامة، مثل تقѧدیر     



 

 

 

 

 

 ٧٥٢

   فإنѧѧھ لتقѧѧدیر مѧѧدى شѧѧھرة ھѧѧذه العلامѧѧة، یجѧѧب        شѧѧھرة علامѧѧة مѧѧصاحبة لجھѧѧاز طبѧѧي،     

النظر إلى المتخصصین فѧي اسѧتخدام ھѧذا الجھѧاز الطبѧي دون النظѧر إلѧى بѧاقي قطاعѧات           

  .المجتمع

والغرض مѧن ھѧذا المعیѧار فѧي ھѧذه الاتفاقیѧة ھѧو عѧدم التѧشدد واشѧتراط الѧشھرة              

ولا .  الѧشھرة على المجتمع كلھ، مما یقتضي التوسع في مفھѧوم العلامѧة التجاریѧة ذائعѧة          

یخفى علینا أن ھذا التوسع في معیار شھرة العلامة التجاریة لا یصب في مصلحة الدول      

النامیة، حیث إنھ غالبًا ما تمتلك العلامات التجاریة المشھورة الشركات العالمیة الكبیرة         

متعѧددة القومیѧات، الأمѧر الѧѧذي یجعلھѧا تتمتѧع بحمایѧة قانونیѧѧة تتجѧاوز الحمایѧة المقѧѧررة         

لعلامات العادیة، بالإضافة إلى نطاق جغرافي واسع، یستوي فѧي ذلѧك إن كانѧت العلامѧة          ل

  .)١(غیر مسجلة التجاریة مسجلة داخل ھذا النطاق الواسع أو

ومѧن العلامѧѧات التجاریѧة ذائعѧѧة الѧشھرة عالمیѧѧًا وفѧي الوقѧѧت نفѧسھ معروفѧѧة لѧѧدى      

، ومرسѧیدس للѧسیارات،   كوكا كولا للمشروبات الغازیة   : "قطاعات مختلفة من الجماھیر   

  .)٢("وغیرھا...ورولكس للساعات، وبناسونیك للأجھزة الكھربائیة

، ومدى ذلك الانتفاع )٣(مدة استعمالھا بأي وجھ من الوجوه     مدة الانتفاع بالعلامة أو    -٢

 الجغرافي، ویمكن تقدیر شھرة العلامѧة وفقѧًا لھѧذا المعیѧار مѧن          ونطاقھالاستعمال   أو

                                                             
وطنیѧًا ودولیѧًا، الطبعѧة الأولѧى، دار الثقافѧة،      صلاح زین الѧدین، حمایѧة العلامѧات التجاریѧة         .  انظر د  )١(

؛ المحامي عصام رجب التمیمي، التحكیم في المنازعات الدولیѧة المتعلقѧة    ١٦٤، ص ٢٠٠٥عمان،
 . ١٥٥، ص٢٠٠٨بالعلامات التجاریة، دار النھضة العربیة، القاھرة 

، ٢٠١٦، الملكیة الصناعیة، دار النھѧضة العربیѧة، القѧاھرة، الطبعѧة العاشѧرة،        سمیحة القلیوبي . د) ٢(
 .٥٩٠ص

شریف محمد غنام، حمایة العلامات التجاریة عبر الإنترنѧت فѧي علاقتھѧا بѧالعنوان الإلكترونѧي،          . د)  ٣(
 .٣٢، ص٢٠٠٧دار الجامعة الجدیدة، الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٧٥٣

  الخѧѧѧدمات ومѧѧѧدى إسѧѧѧھام العلامѧѧѧة فѧѧѧي سѧѧѧوق       لمنتجѧѧѧات أو خѧѧѧلال المبیعѧѧѧات مѧѧѧن ا  

  ھѧѧѧذه المنتجѧѧѧات وطѧѧѧول فتѧѧѧرة تواجѧѧѧد المنѧѧѧتج الѧѧѧذي تحملѧѧѧھ العلامѧѧѧة فѧѧѧي الأسѧѧѧواق     

  .التجاریة

كما أوصѧت التوصѧیة المѧشتركة المѧشار إلیھѧا إلѧى عѧدم جѧواز اشѧتراط الانقطѧاع                

 لحمѧلات الدعایѧة   الفعلي بالعلامة في الدولة التي یѧُراد فیھѧا حمایتھѧا؛ حیѧث یكفѧي نتیجѧةً        

فѧѧѧي تلѧѧѧك ) ١ - ٣ف /٢(جѧѧѧاء ذلѧѧѧك فѧѧѧي المѧѧѧادة  . والإعѧѧѧلان أن تكѧѧѧون العلامѧѧѧة معروفѧѧѧة 

والتي كانѧت معروفѧة فѧي الاتحѧاد     ) كوكاكولا(التوصیة، ومن أھم الأمثلة على ذلك علامة  

السوفیتي السابق عن طریق الدعایة والإعلان، وذلك بالرغم من عدم وجود المنѧتج فѧي         

  .)١(السوفیتيأسواق الاتحاد 

ومѧѧن الجѧѧدیر بالѧѧذكر فѧѧي ھѧѧذا الѧѧصدد، أن إثبѧѧات اسѧѧتعمال تلѧѧك العلامѧѧة فѧѧي دولѧѧة   

تصل إلیھا وسائل الإعلام والاتѧصال   دولة لھا علاقات تجاریة وثیقة بھا، أو  مجاورة، أو 

الخاصѧѧة بالدولѧѧة التѧѧي یѧѧُراد فیھѧѧا حمایѧѧة العلامѧѧة المѧѧشھورة مѧѧن المفیѧѧد لإثبѧѧات معرفѧѧة      

لامѧة، وكѧذلك یѧدخل فѧي عѧداد مѧا ذُكѧر اسѧتعمالھا علѧى شѧبكة الإنترنѧت            الجمھور بتلك الع 

  .)٢(العالمیة

 العلامѧة ومѧدى نجѧاح حمѧلات الدعایѧة والإعѧلان ونطاقھѧا         عѧن  مدة الدعایة والإعلان     -٣

الجغرافي وعرض الѧسلع والخѧدمات التѧي تمیزھѧا العلامѧة فѧي المعѧارض والأسѧواق            

ول المدة الزمنیة لوجود العلامة في الأسواق الترویجیة الوطنیة والدولیة، لذا فإن ط

                                                             
 .٥٦٧سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(
صѧلاح زیѧن الѧدین، حمایѧة العلامѧات التجاریѧة       . مѧن منظمѧة الویبѧو؛ د   )  أ –) ١(ف/٢(انظر نѧص م     ) ٢(

؛ المحѧѧامي عѧѧصام رجѧѧب التمیمѧѧي، المرجѧѧع الѧѧسابق،     ١٧١وطنیѧѧا ودولیѧѧا، المرجѧѧع الѧѧسابق، ص   
 .١٥٥ص



 

 

 

 

 

 ٧٥٤

یѧشكل عѧѧاملاً یѧѧدل علѧѧى شѧѧھرة العلامѧة، فكلمѧѧا زاد عمѧѧر العلامѧѧة فѧѧي الأسѧѧواق زادت    

  . )١(قدرتھا على التمیز واكتسبت شھرة

قѧѧدمت إلیھѧѧا طلبѧѧات التѧѧسجیل ونطاقھѧѧا      عѧѧدد البلѧѧدان التѧѧي سѧѧجلت فیھѧѧا العلامѧѧة أو    -٤

 علѧѧى تѧѧسجیلھا، فقѧѧد یكѧѧون عѧѧدد تѧѧسجیلات    الجغرافѧѧي والمѧѧدة الزمنیѧѧة التѧѧي مѧѧضت  

العلامѧѧة فѧѧي العѧѧالم ومѧѧدة تلѧѧك التѧѧسجیلات مؤشѧѧرًا یѧѧسمح للبѧѧت فѧѧي إمكانیѧѧة اعتبѧѧار     

العلامة مشھورة، ولا یشترط أن تكون العلامة مسجلة في كѧل البلѧدان باسѧم صѧاحب       

العلامѧѧة، فقѧѧد تكѧѧون مملوكѧѧة لعѧѧدة شѧѧركات مختلفѧѧة تعمѧѧل فѧѧي بلѧѧدان متفرقѧѧة ولكنھѧѧا    

. علاقѧات مѧشاركة وتعѧاون    تربطھѧا صѧلات وثیقѧة أو    إلѧى مجموعѧة واحѧدة أو      تنتمي  

عدم استعمالھا، فإن تسجیلھا في أكثѧر   وبالتالي، فإنھ بعیدًا عن استعمال العلامة، أو 

  .)٢(من دولة یُكسبھا نطاق الحمایة في تلك الدول

الات التي تم فیھا  الحالات التي تم فیھا إنفاذ الحقوق المتصلة بالعلامة، ولاسیما الح     - ٥
تمییز العلامة كعلامة مѧشھورة مѧن قِبѧَل الجھѧات المعنیѧة، أي الحѧالات التѧي صѧدرت           

  .)٣(فیھا قرارات من السلطات المختصة تم الاعتراف فیھا بأن العلامة مشھورة

                                                             
شرطاً ویذھب البعض من الفقھ إلى أنھ في الوقت الحاضر ومع تغییر الظروف أصبحت المدة لا تعد ) ١(

لازماً للشھرة، فیمكن لعلامات عند خروجھا إلى حیز الوجود أن تمتاز بشھرة مѧصحوبة بإعلانѧات    
متعѧѧددة فتفѧѧرض نفѧѧسھا علѧѧى الجمھѧѧور بѧѧسرعة فائقѧѧة ویكѧѧون ھنѧѧاك تجѧѧاوب كبیѧѧر مѧѧع المنتجѧѧات      

، بحѧث منѧشور   ٢، ص المѧشھورة حمایѧة العلامѧة التجاریѧة      محمد محبوبي،   . انظر د . المرتبطة بھا 
 www. Justice.  gov. com: شبكة الإنترنت على الموقع الإلكتروني التالىعلى 

حѧѧسام الѧѧدین الѧѧصغیر، . ب ؛ د /٢/١انظѧѧر قواعѧѧد منظمѧѧة الویبѧѧو، الملاحظѧѧات التوضѧѧیحیة حѧѧول م  ) ٢(
 .٧٢ ، ص٢٠٠٥الجدید في العلامات التجاریة، دار الفكر الجامعي،  الإسكندریة، 

اعد منظمة الویبو، وھذا ما أشار إلیھ حكم محكمة بѧداءة بѧاریس فѧي    أ  من قو  / ١/ ٢انظر نص م    ) ٣(
لѧویس  . مشار إلیھ فѧي د  . ٣١٧ ص- ٣ -٢٠٠٠ - ن ت م و م ص    - ٢٠٠٠/ كانون الثاني    / ١٨

فوجال، المطول في القانون التجاري، الجزء الأول، المجلد الأول، الطبعة الأولѧى، مؤسѧسة المجѧد       
 .٦٦١وزیع، بیروت، صالجامعیة للدراسات والنشر والت



 

 

 

 

 

 ٧٥٥

الھیئѧات   الخدمیѧة، حیѧث تقѧوم المؤسѧسات أو      قیمة العلامة في الأسѧواق التجاریѧة أو       -٦
 فѧѧي مجѧѧال العلامѧѧات التجاریѧѧة بتقѧѧدیر القیمѧѧة الѧѧسوقیة للعلامѧѧة   الدولیѧѧة المتخصѧѧصة

 كانѧѧت القیمѧة المالیѧѧة للعلامѧة التجاریѧѧة   فكلمѧا حѧسب معѧاییر وأسѧѧالیب متفѧق علیھѧѧا،    
مرتفعة كان ذلك دلیلاً على شѧھرتھا، أي كلمѧا زادت شѧھرة العلامѧة وسѧمعتھا زادت            

  .)١(قیمتھا المالیة

امل عمَّا كان مѧأخوذًا بѧھ قبѧل صѧدور ھѧذه      وعلى الرغم من عدم اختلاف ھذه العو   
التوصѧѧیة المѧѧشتركة، إلا أن أھمیتھѧѧا ترجѧѧع إلѧѧى صѧѧدورھا عѧѧن ھیئѧѧات دولیѧѧة ذات صѧѧلة    
بالموضѧѧوع، إذ إن مѧѧن بѧѧѧین أعمѧѧال المنظمѧѧѧة العالمیѧѧة للملكیѧѧة الفكریѧѧѧة التنѧѧسیق بѧѧѧین       
التѧشریعات المختلفѧѧة مѧѧن خѧѧلال وضѧѧع مبѧѧادئ دولیѧة مѧѧشتركة فѧѧي مجѧѧال حقѧѧوق الملكیѧѧة    

  .لفكریةا

وتجدر الإشارة ھنا إلى أن كل حالة لھѧا ظروفھѧا الخاصѧة، ومѧن ثѧَم فѧالعبرة بكѧل              

لیѧست  "جѧـ مѧن التوصѧیة المѧشتركة علѧى أنѧھ       / ا/ ٢حالة على حدة، ولذلك نصت المادة  

العوامل المذكورة أعلاه لتسترشد بھا السلطة المختصة عند البت فیما إذا كانѧت العلامѧة       

سبقة للبت في ذلك، بل یتوقف البت في كل حالة علѧى الظѧروف    شائعة الشھرة شروطًا م   

  ". الخاصة بتلك الحالة

 العوامѧѧل لیѧѧست حاسѧѧمة فѧѧي ھѧѧذا الѧѧشأن، بѧѧل ھѧѧي عوامѧѧل        ھѧѧذهومѧѧن ثѧѧم، فѧѧإن   

استرشادیة لتحدید مدى اعتبѧار العلامѧة مѧشھورة مѧن عدمѧھ، كمѧا أن ذكѧر ھѧذه العوامѧل           

  .جاء على سبیل المثال ولیس الحصر

تراعѧي الѧسلطة المختѧصة    : "أ من التوصیة ذاتھѧا مѧا یلѧي   / ا/ ٢ة وتضمنت الماد 

في تحدید ما إذا كانت العلامة شائعة الشھرة أیة ظѧروف قѧد یѧستخلص منھѧا أن العلامѧة            
                                                             

 .١٧٢صلاح زین الدین، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٥٦

، الأمѧѧر الѧѧذي یѧѧدل علѧѧى أن محكمѧѧة الموضѧѧوع لھѧѧا سѧѧلطة تقدیریѧѧة فѧѧي        "معروفѧѧة جѧѧدًا 

 الإثبات المقدمة إلیھا أثناء استخلاص مدى شھرة العلامة التجاریة، وذلك من خلال أدلة

غیر ملزمة للѧسلطة المختѧصة   ) استرشادیة(نظر النزاع، مسترشدة في ذلك بعدة معاییر     

عنѧѧد الفѧѧصل فیمѧѧا إذا كانѧѧت العلامѧѧة مѧѧشھورة مѧѧن عدمѧѧھ؛ حیѧѧث إن البѧѧت فѧѧي ھѧѧذا الأمѧѧر    

  .یتوقف على الظروف المتعلقة بكل حالة على حدة

بعѧدم   ببعض منھا، أو كل ھذه العوامل أوومن ھنا، فإن لقاضي الموضوع الأخذ ب  

الأخذ بھا جمیعًا، تبعًا لطبیعة النزاع المعروض، وبحسب مѧا یѧراه مفیѧدًا لكѧل حالѧة علѧى               

  .)١(حدة

 ٢٩/٤/٢٠١٠وقد قضت محكمة القѧاھرة الاقتѧصادیة بجلѧستھا المنعقѧدة بتѧاریخ            

دى شѧركات  بѧرفض طلѧب إحѧ   "الѧدائرة الأولѧى الاسѧتئنافیة    )  ق٢٨١/١(في القضیة رقѧم   

مѧرھم  (بطلان تسجیل العلامة التجاریة فیما یتعلѧق بمنѧتج     المساھمة المصریة بشطب أو   

وھي علامة تجاریة مسجلة بمصر على سند تشابھھا ) دھن البترول ھلامي من النفط أو   

ولأن التѧѧسمیة المѧѧسجلة بھѧѧا علامѧѧة المѧѧدعى علیھѧѧا   ) فѧѧازلین(بعلامѧѧة الѧѧشركة المدعیѧѧة  

وتبѧѧین لعدالѧة المحكمѧѧة أن علامѧѧة الѧѧشركتین  . ھلكین مѧѧن المنѧѧتجتѧؤدي إلѧѧى تنفیѧѧر المѧست  

م في إنتاج الھѧلام النفطѧي   ١٨٧٧المدعى علیھما ھي علامة مشھورة ومسجلة منذ عام      

 ھѧѧي تѧѧسمیة ابتكرتھѧѧا  Vasilineالمحѧѧضر للاسѧѧتعمال فѧѧي الطѧѧب والѧѧصیدلة، وأن كلمѧѧة   

ومستحѧѧضرات العنایѧѧة واسѧѧتخدمتھا علѧѧى منتجاتھѧѧا المѧѧصنعة مѧѧن الѧѧنفط لمѧѧواد التѧѧزیین   

 ١٨٧٧/ ٢٨/٦فѧي  ) ١٢٤٨٨(بالبشرة، وأنھا مسجلة فѧي بلѧدھا الأصѧلي إنجلتѧرا بѧرقم            

وھѧѧو مѧѧا تѧѧرى معѧѧھ المحكمѧѧة بالإضѧѧافة إلѧѧى تقریѧѧر الخبیѧѧر أنھѧѧا علامѧѧة مѧѧشھورة داخѧѧل      

  .وخارج مصر
                                                             

 .٧٣ و٧٢حسام الدین الصغیر، الجدید في العلامات التجاریة، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٥٧

واسترشѧѧدت عدالѧѧة المحكمѧѧة فѧѧي مѧѧدى شѧѧھرة العلامѧѧة التجاریѧѧة محѧѧل النѧѧزاع          

ѧѧة الویبѧѧادات منظمѧѧة  بإرشѧѧة المتعلقѧѧاییر الدولیѧѧد المعѧѧة لتوحیѧѧا راعیѧѧة باعتبارھѧѧو العالمی

بحمایة الملكیة الفكریة، ومن بین ھذه المعاییر درجة معرفة القطاع المعني مѧن جمھѧور       

العلامة ومدة ومدى استعمال العلامѧة والمѧدى الجغرافѧي لھѧذا الاسѧتعمال ومѧدة التѧرویج            

دة وعدد التѧسجیلات للعلامѧة وقیمѧة العلامѧة     للعلامة والإعلان في المعارض المختلفة وم   

  .في السوق

 بالѧѧدائرة ١٧/١١/٢٠١١وكѧѧذلك قѧѧضت أیѧѧضًا محكمѧѧة القѧѧضاء الإداري بجلѧѧسة     

لتحدید متѧى تعتبѧر العلامѧة     "المنازعات الاقتصادیة ومنازعات الاستثمار بأنھ      / السادسة

عالمیѧѧة للملكیѧѧة مѧѧشھورة عالمیѧѧًا یمكѧѧن الاسترشѧѧاد بالتوصѧѧیة التѧѧي اعتمѧѧدتھا المنظمѧѧة ال 

  ".الفكریة في ھذا الشأن والتي اشتملت عددًا من العوامل الاسترشادیة

ونرید أن نوضح ھنا، أنھ لكي تصبح العلامة التجاریѧة مѧشھورة عالمیѧًا لا یكفѧي          

شھرتھا داخѧل الدولѧة التѧي نѧشأت فیھѧا، بѧل لابѧد أن تتعѧدى حѧدود تلѧك الدولѧة، وھѧو مѧا               

ن الملكیѧѧة الفكریѧѧة المѧѧصري، حیѧѧث نѧѧصت علѧѧى أن    مѧѧن قѧѧانو٦٨/١نѧѧصت علیѧѧھ المѧѧادة 

یكون لصاحب العلامة التجاریѧة المѧشھورة عالمیѧًا وفѧي جمھوریѧة مѧصر العربیѧة حѧق            "

  ".التمتع بالحمایة المقررة في ھذا القانون

لا یجѧوز  " إلѧى أنѧھ   ٤/١كما أشار قانون العلامات التجاریة الإماراتي فѧي المѧادة           

الشھرة العالمیѧة التѧي تجѧاوز حѧدود البلѧد الأصѧلي للعلامѧة        تسجیل العلامة التجاریة ذات    

 من قѧانون العلامѧات التجاریѧة الأردنѧي علѧى       ٢ونصت أیضًا المادة    "  إلى البلاد الأخرى  

العلامة التجاریة المشھورة ھي العلامة ذات الشھرة العالمیة التѧي تجѧاوز شѧھرتھا       "أن  

 مѧن اتفاقیѧة تѧربس المتعلقѧة     ٢/ ١٦، كمѧا نѧصت المѧادة       "البلد الأصلي الذي سجلت فیѧھ     

وعند تقدیر ما إذا كانت العلامة معروفة " على أنھ ١٩٩٥بحقوق الملكیة الفكریة لسنة     
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جدًا تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة في قطاع الجمھور المَعني بما فѧي ذلѧك           

ى فѧѧرض ، الأمѧѧر الѧѧذي یبѧѧین لنѧѧا مѧѧد  "معرفتھѧѧا فѧѧي البلѧѧد العѧѧضو نتیجѧѧة تѧѧرویج العلامѧѧة   

الاتفاقیة على السلطة فѧي الѧدول الأعѧضاء مراعѧاة مѧدى معرفѧة العلامѧة التجاریѧة وسѧط              

الجمھѧѧور المعنѧѧي، ومعرفتھѧѧا كѧѧذلك فѧѧي البلѧѧد العѧѧضو المَعنѧѧي، أي البلѧѧدان الأعѧѧضاء فѧѧي    

الاتفاقیة، والتѧي اشѧتھرت فیھѧا العلامѧة جѧرَّاء الإعѧلان والتѧرویج الѧذي یѧتم بѧأي وسѧیلة              

غیرھما من الوسائل التي تحقق  الدعایة، أو مة، مثل الاستعمال أوتؤدي إلى شھرة العلا

  .الشھرة

، ١٨٨٣وكذلك الحال بالنѧسبة لاتفاقیѧة بѧاریس لحمایѧة الملكیѧة الѧصناعیة لѧسنة             

شѧھرة العلامѧة یجѧب أن توجѧد فѧي الدولѧة       "ثانیѧًا منھѧا علѧى أن         / ٦والتي نصت المѧادة     

، بالإضѧѧافة إلѧѧى "بارھѧѧا علامѧѧة مѧѧشھورة العѧѧضو التѧѧي یتطلѧѧب فیھѧѧا حمایѧѧة العلامѧѧة باعت  

  ). أ و ب- ٣/ ٢(التوصیة المشتركة في المادة 

وممѧѧَّا سѧѧبق یتبѧѧین لنѧѧا اشѧѧتراط الاتفاقیѧѧات الدولیѧѧة حتѧѧى تُعѧѧد العلامѧѧة التجاریѧѧة        

مشھورة ھو أن تمتد شھرتھا إلى جمیع الدول الأعضاء في الاتفاقیة بما في ذلك الدولѧة        

 بخѧلاف القѧوانین الوطنیѧة سѧالفة الѧذكر، والتѧي تѧشترط        العضو المطلѧوب منھѧا الحمایѧة،     

الѧѧشھرة العالمیѧѧة حتѧѧى تُعѧѧد العلامѧѧة التجاریѧѧة مѧѧشھورة، فѧѧضلاً عѧѧن شѧѧھرتھا فѧѧي البلѧѧد       

  .الأصلي المسجلة فیھ

ونحن بѧدورنا نتفѧق مѧع مѧا جѧاءت بѧھ تلѧك القѧوانین الوطنیѧة؛ حیѧث إن ذلѧك مѧن                   

  .شأنھ أن یتطابق مع طبیعتھا كعلامة مشھورة

تأثیرھѧا   صة القول أنھ من الواضح أن شھرة العلامة تكمن فѧي جاذبیتھѧا أو        وخلا

الذي تحدثھ، ومن ثَم فإن فكرة شھرة العلامة التجاریѧة یمكѧن إدراكھѧا بѧالمعنى أكثѧر مѧن         

وضع تعریف محدد لھا، حیث إنھا تُعد كلمة ساحرة تجعل الѧشخص العѧادي یفكѧر سѧریعًا       
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تلك العلامѧة  ) كوداك(ك العلامة بمجرد رؤیتھا، مثل  السلعة التي تمیزھا تل    في الخدمة أو  

التѧѧي تجعѧѧل  ) Hilton(علامѧѧة  التѧѧي تѧѧذكر الѧѧشخص بѧѧآلات تѧѧصویر عالیѧѧة الجѧѧودة، أو     

  .)١(وھكذا.... الشخص یفكر في فندق ذي درجة عالیة

ثانيا
ً

  : المعايير الشخصية-
ا فѧي  تُعد معرفة العلامة التجاریة لدى قطاع واسع من جمھور المѧستھلكین شѧرطً      

اعتبارھا علامة مشھورة، وبالرغم من البساطة التي تبدو على ذلك إلا أنھ عند التطبیق     

تظھر العدید من الصعوبات، وذلك نتیجة الخلاف الذي ینѧشأ عنѧد تحدیѧد الجمھѧور الѧذي         

سیحدد مدى شھرة تلك العلامة، ومدى اقتصار ذلك على جمھور المتعاملین مѧع الѧسلعة           

  .ھا العلامة أم سیشمل الجمھور بصفة عامةالخدمة التي تمیز أو

ولتحدید نوع الجمھور الذي سیتضح على أساسھ مدى شھرة العلامة التجاریѧة،          

أشѧѧارت بعѧѧض التѧѧشریعات الوطنیѧѧة إلѧѧى ذلѧѧك، ومѧѧن بینھѧѧا قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة           

تحѧدد شѧھرة العلامѧة    : " من ھذا القѧانون مѧا یلѧي   ٢الإماراتي، حیث جاء في نص المادة       

 من قانون ٢كما ذكرت المادة ".  مدى معرفتھا لدى الجمھور المَعني نتیجة ترویجھا        في

العلامѧѧات التجاریѧѧة الأردنѧѧي عنѧѧد تعریفھѧѧا للعلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة بأنھѧѧا تلѧѧك التѧѧى    

، كمѧا  "اكتسبت شھرة في القطاع المعني من الجمھور فѧي المملكѧة الأردنیѧة الھاشѧمیة       "

عند تقدیر ما إذا كانت "ة التربس للملكیة الفكریة على أنھ  من اتفاقی١٦/٢نصت المادة 

العلامة التجاریة معروفة جیدًا تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة التجاریة فѧي      

من التوصیة المѧشتركة والتѧي نѧصت      ) ب/ ٢/٢(، وكذلك المادة    "قطاع الجمھور المَعنيّ  

                                                             
 .٥٠عبد الرحمن قرمان، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٦٠

ي أحد قطاعات الجمھور المعنیة على الأقѧل  إذا تقرر أن العلامة معروفة جدًا ف "على أنھ   

  ".في دولة عضو، تعین على الدولة العضو أن تعتبر العلامة علامة شائعة الشھرة

ومما سبق یظھر لنا أنھ عند تقدیر السلطات المختصة شѧھرة علامѧة تجاریѧة مѧا           

لابѧѧد أن تأخѧѧذ فѧѧي اعتبارھѧѧا مѧѧدى معرفѧѧة تلѧѧك العلامѧѧة لѧѧدى نطѧѧاق واسѧѧع مѧѧن جمھѧѧور         

  .المنتجات التي تحمل تلك العلامة ھلكین للخدمات أوالمست

ما المقصود بقطاع الجمھور الذي یѧشترط أن تكѧون   : وھنا یثور تساؤل ھام وھو  

العلامة التجاریة معروفة في وسطھ حتى تكون مشھورة، ھل ھو جمھور المتعاملین مѧع    

 إلѧѧى جمھѧѧور  الѧѧسلع التѧѧي تمیزھѧѧا العلامѧѧة التجاریѧѧة خاصѧѧة، أم یمتѧѧد ذلѧѧك      الخѧѧدمات أو

  المجتمع كافة؟

  :وبالبحث عن إجابات لهذا التساؤل، وجدنا أن هناك رأيين في هذا الأمر
یѧرى أصѧѧحابھ أنѧѧھ لكѧي تُعѧѧد العلامѧѧة التجاریѧة مѧѧشھورة یكفیھѧѧا أن     :الــرأي الأول

المنتجات التѧي تحملھѧا، ولا یѧشترط     تكون معروفة لدى جمھور المستھلكین للخدمات أو      

المجتمع كافة، مثѧل الحѧال عنѧد تقѧدیر شѧھرة علامѧة مرتبطѧة بأحѧد         معرفتھا لدى جمھور    

الأجھѧѧزة الطبیѧѧة، حیѧѧث یجѧѧب النظѧѧر إلѧѧى شѧѧھرتھا بѧѧین المتخصѧѧصین فѧѧي اسѧѧتخدام ھѧѧذه    

  .)١(الأجھزة دون باقي قطاعات المجتمع

 ویرى أصѧحابھ أنѧھ لا یجѧب أن تنحѧصر شѧھرة العلامѧة فѧي وسѧط            :الرأي الثاني

المنتجات التي تحمѧل العلامѧة، بѧل یѧذھب      مع الخدمات أو  معین، وھو جمھور المتعاملین     

ھѧѧذا الѧѧرأي إلѧѧى أنѧѧھ یؤخѧѧذ الجمھѧѧور ھنѧѧا بمعنѧѧاه الواسѧѧع، أي أنѧѧھ یجѧѧب أن تمتѧѧد شѧѧھرة    

المنتجѧѧات التѧѧي تحمѧѧل العلامѧѧة     العلامѧѧة إلѧѧى الأوسѧѧاط التѧѧي لا تتعامѧѧل مѧѧع الخѧѧدمات أو     

                                                             
 .٣٣٨انظر محمد عبد الرحمن الشمري، المرجع السابق، ص) ١(
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 ككل أي على مѧستوى  التجاریة، بمعني ضرورة معرفة العلامة وشھرتھا لدى الجمھمور    

  .)١(المجتمع ككل ولیس الجمھور المتخصص

ومن الجدیر بالذكر في ھذا الشأن، أن كلاً من المشرِّع المصري والإماراتي قامѧا          

بالتفرقѧѧة بѧѧین حѧѧالتین بѧѧشأن الجمھѧѧور المَعنѧѧي كمعیѧѧار یحѧѧدد شѧѧھرة العلامѧѧة التجاریѧѧة،      

  : وھاتان الحالتان ھما

ــة الأولى الخѧѧدمات ھѧѧو الجمھѧѧور   المѧѧستخدم للمنتجѧѧات أو  یكѧѧون الجمھѧѧور  :الحال

  خѧѧѧѧدمات  اسѧѧѧѧتعمال العلامѧѧѧѧة یѧѧѧѧرتبط بمنتجѧѧѧѧات أو  المعنѧѧѧѧي، إذا كѧѧѧѧان طلѧѧѧѧب تѧѧѧѧسجیل أو 

الخدمات التي تمیزھѧا العلامѧة المѧشھورة، وھѧذا مѧا تѧضمنتھ المѧادة         مماثلة للمنتجات أو  

 أن لا یجѧѧوز للدولѧѧة العѧѧضو"مѧѧن التوصѧѧیة المѧѧشتركة حیѧѧث نѧѧصت علѧѧى أنѧѧھ  ) أ  /٣/ ٢(

تѧѧشترط عنѧѧد البѧѧت فیمѧѧا إذا كانѧѧت العلامѧѧة شѧѧائعة الѧѧشھرة أن تكѧѧون معروفѧѧة جѧѧدًا لѧѧدى       

الجمھѧѧور عامѧѧة، وإنمѧѧا یجѧѧب أن یقتѧѧصر شѧѧرط معرفѧѧة العلامѧѧة علѧѧى الجمھѧѧور المَعنѧѧي       

/ ٦٨وھو ما جاء في نص المѧادة  ". الخدمات التي تغطیھا العلامة محل لنزاع     بالسلع أو 

، وكѧѧذلك مѧا جѧѧاء  )٢(٢٠٠٢لѧسنة  ) ٨٢(المѧѧصري رقѧم   مѧن قѧانون الملكیѧѧة الفكریѧة    ٢-١

  .)٣( من قانون العلامات التجاریة الإماراتي٢-ا / ٤أیضًا في نص المادة 

اسѧتعمال العلامѧة یقѧع علѧى منتجѧات        أمَّا إذا كان طلѧب تѧسجیل أو        :الثانية الحالة

 ھѧذه  الخدمات التي تمیزھѧا العلامѧة المѧشھورة، ففѧي     خدمات تختلف عن المنتجات أو    أو

الحالة یكون جمھѧور المجتمѧع بѧصورة عامѧة ھѧو الجمھѧور المَعنѧيّ، جѧاء ذلѧك فѧي نѧص                  

                                                             
 .٨٣عبد الفتاح بیومي، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(
. ؛ وكѧѧذلك د٢/٢انظѧѧر التوصѧѧیة المѧѧشتركة لمنظمѧѧة الویبѧѧو، الملاحظѧѧات التوضѧѧیحیة حѧѧول المѧѧادة     ) ٢(

 .٥٦٦سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص
 .٣محمد محبوبي، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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یجوز للدولѧة العѧضو   "من التوصیة المشتركة، والتى نصت على أنھ      ) جـ/١ / ٤(المادة  

أن تشترط حتى تكون العلامة شائعة الشھرة أن تكون معروفة جدًا لѧدى الجمھѧور عامѧة       

 ھѧو حمایѧة العلامѧة المѧشھورة مѧن أن یѧستعملھا الغیѧر        إذا كان الغرض مѧن ھѧذا التوسѧع      

  ".خدمات غیر مماثلة لتمییز سلع أو

ونحن نتفق مع ما ذھب إلیھ كل من المشرِّع المصري والإماراتي، حیѧث إنѧھ مѧن     

شѧѧأنھ أن یوسѧѧع مѧѧن مفھѧѧوم العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة؛ إذ لا یѧѧُشترط فیھمѧѧا شѧѧھرة        

مع كلھ، بل یشترط شھرتھا في وسѧط المتخصѧصین     العلامة التجاریة على مستوى المجت    

باستعمال السلعة التي تحمل تلك العلامة، ومن ثَم فإنھ إذا كانѧت الѧسلعة تُقѧدم إلѧى قطѧاع          

معین، فیجب أن تكون العلامة معروفة عند ذلك القطاع، مثل تقدیر شѧھرة علامѧة تتعلѧق         

وذلѧѧك . تھلكي الѧѧسجائربنѧѧوع معѧѧین مѧѧن الѧѧسجائر، فإنѧѧھ ینظѧѧر فیھѧѧا إلѧѧى المѧѧُدخنین، مѧѧُس   

السلعة تُقدَّم لجمھور المجتمع بصورة عامة، فعندئذ یجѧب   بخلاف ما إذا كانت الخدمة أو 

) كوكѧѧا كѧѧولا(أن تكѧѧون العلامѧѧة معروفѧѧة لѧѧدى كافѧѧة المجتمѧѧع، مثѧѧل تقѧѧدیر شѧѧھرة علامѧѧة    

  . للمشروبات الغازیة، فیجب عند تقدیرھا، الرجوع إلى كافة المجتمع

مѧѧن التوصѧѧیة المѧѧشتركة المقѧѧصود بقطѧѧاع الجمھѧѧور   ) أ/ ٢/٢(وقѧѧد بینѧѧت المѧѧادة 
دون أن (تѧشمل القطاعѧات المعنیѧة مѧن الجمھѧور مѧا یلѧي        "المَعنيّ حیѧث نѧصت علѧى أن        

  ):تقتصر علیھ بالضرورة

الѧѧسلع التѧي تنطبѧѧق علیھѧѧا   المحتملѧѧون لنѧوع الخѧѧدمات أو   المѧستھلكون الفعلیѧѧون أو -١
ین لѧم یقتѧصر علѧى مѧَنْ یѧستھلك المنѧتج       العلامة، ونلاحظ ھنا أن مصطلح المستھلك     

الخدمات  وكما أن طبیعة السلع أو. بالفعل، بل من یُحتمل أن یصبح مستھلكًا للمنتج
المحتملѧین أیѧضًا یتغیѧرون فѧي كѧل       قد تتغیر وتتبѧاین، فѧإن المѧستھلكین الفعلیѧین أو     

حالѧѧة، ومѧѧن ثѧѧَم فإنѧѧھ مѧѧن الممكѧѧن تحدیѧѧد مجموعѧѧات ھѧѧؤلاء المѧѧستھلكین بمعѧѧاییر       



 

 

 

 

 

 ٧٦٣

حѧددة، مثѧل المجموعѧات المѧستھدفة مѧن الѧسلع والخѧدمات التѧي یѧشملھا الانتفѧاع           م
  .بالعلامة

 الأشѧخاص المَعنیѧѧون فѧѧي قنѧѧوات توزیѧѧع نѧوع الѧѧسلع والخѧѧدمات التѧѧي تنطبѧѧق علیھѧѧا    -٢
العلامة، وحیث إن قنوات التوزیع تتفاوت حسب طبیعة السلع والخدمات نتیجѧة أن          

تجاریѧة ویѧѧسھل علѧى المѧѧستھلكین الحѧѧصول   بعѧض الѧѧسلع یѧتم بیعھѧѧا فѧي المراكѧѧز ال   
علیھѧѧا، بینمѧѧا یѧѧتم توزیѧѧع الѧѧبعض الآخѧѧر مѧѧن الѧѧسلع عѧѧن طریѧѧق بѧѧائعین متجѧѧولین       

وكلاء معتمدین؛ ومن ھنا فإن الدراسة الاستقصائیة للأنماط الاسѧتھلاكیة والتѧي     أو
تكون مؤشرًا جیدًا لتحدیѧد القطѧاع    تقتصر على روَّاد المراكز التجاریة فحسب قد لا        

لمَعنѧѧي مѧѧن الجمھѧѧور بالنѧѧسبة لعلامѧѧة لا تُبѧѧاع سѧѧلعھا سѧѧوى عѧѧن طریѧѧق البریѧѧد           ا
  .الإلكتروني

 التجاریة التي تتعامل مع نوع السلع والخدمات التي تنطبق علیھا العلامة،     الأوساط -٣
حقѧوق   مثل المستوردین لتلك السلع، وغیرھم من البائعین، وأصحاب الترخیص أو 

  .)١(الخدمات التي تحمل العلامة أوالامتیاز الذین تھمھم السلع 

ولا یخفى علینا أن ما تم ذكره من القطاعѧات المعنیѧة المѧذكورة جѧاء علѧى سѧبیل           

  .المثال ولیس الحصر

 أن التوسѧѧع فѧѧي مفھѧѧوم العلامѧѧات ذائعѧѧة الѧѧشھرة، وھѧѧو   )٢( بعѧѧض الفقھѧѧاءویѧѧرى

مایѧة الملكیѧة   مقتضى المعیار الذي وضعتھ اتفاقیة التربس، وتبنتѧھ المنظمѧة العالمیѧة لح      

الأقѧѧل نمѧѧوًا؛ حیѧѧث إنѧѧھ عѧѧادةً مѧѧا یملѧѧك ھѧѧذه      الفكریѧѧة لا یخѧѧدم مѧѧصالح الѧѧدول النامیѧѧة أو  

العلامات المشھورة شركات عالمیة كبرى، ومن ثَم فإنھا بذلك تكفѧل لعلاماتھѧا أكبѧر قѧدر         

  .من الحمایة القانونیة في إطار نطاق جغرافي عالمي
                                                             

 .أ/ ٢/ ٢لمنظمة الویبو، الملاحظات التوضیحیة حول المادة راجع التوصیة المشتركة ) ١(
 .٥٠٣ الصناعیة، المرجع السابق، صسمیحة القلیوبي، الملكیة. د: انظر) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٦٤

  المطلب الثالث
  ارية المشهورةشروط حماية العلامة التج

یتكبَّد صاحب العلامة التجاریة المشھورة الوقت والجھد والمال في سبیل تحقیѧق     

شѧѧھرة العلامѧѧة، ومѧѧن ثѧѧَم فѧѧإن اكتѧѧسابھ العلامѧѧة التجاریѧѧة للѧѧشھرة یجعلھѧѧا محѧѧل أنظѧѧار        

غیر  استعمال علامة قریبة الشبھ منھا على منتجات مماثلة أو الآخرین في استعمالھا أو 

  .مماثلة

 كان الوضع الاقتصادي المحیط بالعلامة التجاریة المشھورة یجعلھѧا مطمعѧًا        ولمَّا

خدماتھم بطریѧق غیѧر مѧشروع ودون وجѧھ      للآخرین ووسیلة سھلَة لترویج منتجاتھم أو  

حق، فقد أجْملَ الفقѧھ الفرنѧسي شѧروط حمایѧة العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة فѧي شѧرطین             

  :أساسیین، وھما

  : العلامة المشهورة والعلامة الأخرىالعلاقة بين: الشرط الأول
ویستلزم ھذا الѧشرط الѧربط فѧي نظѧر الجمھѧور بѧین العلامѧة المѧشھورة والعلامѧة             

 العلامتѧѧین، بѧѧل یكتفѧѧي التماثѧѧل فѧѧي ھیكѧѧل     بѧѧینالأخѧѧرى مѧѧن دون أي حتمیѧѧة فѧѧي الخلѧѧط    
العلامتین أو في مكونات كلیھما بحیث یمكن أن یترتب على مظھر العلامة الأخرى الشك     

 أنھا العلامة المѧشھورة، وذلѧك إذا كѧان كѧلا المنتجѧین متѧشابھان، إذًا فطبیعѧة المنѧتج              في
   .تعد عاملاً في نفي التشابھ بین العلامتین

  : الاعتداء على العلامة المشهورة-الشرط الثاني
تتمثѧѧل الغایѧѧة مѧѧن حمایѧѧة العلامѧѧة المѧѧشھورة فѧѧي تفѧѧادي أي خلѧѧط یقѧѧع فѧѧي ذھѧѧن     

 یثق فیھا، الأمر الذي یѧؤثر بالتبعیѧة فѧي ثقѧة المѧستثمر بتلѧك       المستھلك عن العلامة التي  
 مѧѧن خѧѧلال أوالعلامѧѧة، وبالتѧѧالي یلحѧѧق الѧѧضرر إمѧѧا بالطѧѧابع الممیѧѧز للعلامѧѧة أو شѧѧھرتھا    



 

 

 

 

 

 ٧٦٥

 فمما لاشك فیѧھ أن الغایѧة مѧن وضѧع      .)١(العلامةاكتساب شھرة وفائدة من الاعتداء على       
منتج والمؤسѧسة الاقتѧصادیة منتجѧة ھѧذا     العلامة على المنتج أو الخدمة ھو الربط بین ال     

المنتج أو الخدمة، ویترتب على وضع ھذه العلامة على منتج آخر زعزعѧة ثقѧة جمھѧور            
  . المستھلكین في العلامة والمنتج بالتبعیة

وقد أفردت الاتفاقیات الدولیة، وكذلك المشرِّع المصري شѧروطًا لحمایѧة العلامѧة            
وھѧذه الѧشروط منھѧا مѧا     . ه العلامة من فوائد وممیزاتالمشھورة؛ وذلك لما تتمتَّع بھ ھذ    

یجѧѧب تѧѧوافره فѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة ذاتھѧѧا، ومنھѧѧا مѧѧا یتعلѧѧق بحمایѧѧة المنتفѧѧع  
منھا، وما یتعلق أیضًا بحمایة نوعیة المنتج الذي تمیزه العلامة المشھورة والتي سوف  

مѧة التجاریѧة المѧشھورة فѧي حѧال      نتناولھا تفصیلاً عند الحدیث عن الحمایة المدنیѧة للعلا   
 ھѧѧذا الѧѧشأن الѧѧشروط الواجѧѧب   فѧѧيالاعتѧѧداء علیھѧѧا الكترونیѧѧاً، ومѧѧن ثѧѧم، فإننѧѧا سѧѧنتناول    

توافرھѧѧا فѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة، وكѧѧذلك الѧѧشروط المتعلقѧѧة بحمایѧѧة المنتفѧѧع        
  :بالعلامة التجاریة المشھورة

ًأولا 
  :ة المشهورة الشروط الواجب توافرها في العلامة التجاري-

لقد انفردت العلامة التجاریة المشھورة عن غیرھا من العلامات التجاریѧة بѧشكل           
عѧѧام بأحكѧѧام قانونیѧѧة خاصѧѧة بھѧѧا اسѧѧتثناءًا مѧѧن القواعѧѧد العامѧѧة المطبقѧѧة علѧѧى العلامѧѧات     
التجاریة بشكل عام، ولذا لابد من دراسة الشروط الواجب توافرھا في العلامѧة التجاریѧة         

  :المشھورة، وھي

                                                             
(1) Sylvian Durrande, Droit des marques, Recueil Dalloz, no. (1) 12, 2010, 

p. 852.   
یة للعلامة التجاریة المشھورة في القانونین الأردني یسار فواز رجاء، الحمایة القانون.  لدى دإلیھمشار 

  .١٥٦، ص٢٠١٣والمصري والاتفاقیات الدولیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عین شمس، 



 

 

 

 

 

 ٧٦٦

  :  أن ينصب الاعتداء على علامة مشهورة- ١
أشرنا آنفًا إلى أن المѧشرِّع المѧصري لѧم یѧضع تعریفѧًا محѧددًا للѧشھرة عنѧد ذكѧره              

 من قانون حمایة الملكیة الفكریѧة، واكتفѧى باشѧتراطھ لمѧنح الحمایѧة          ٦٨لذلك في المادة    
العربیѧѧة للعلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة أن تكѧѧون مѧѧشھورة جیѧѧدًا داخѧѧل جمھوریѧѧة مѧѧصر      

المѧشابھة للمنتجѧات التѧي     بالإضافة إلى شھرتھا العالمیة بالنѧسبة للمنتجѧات المماثلѧة أو       
  .تحملھا العلامة المشھورة

كمѧѧѧا اشѧѧѧتملت الفقѧѧѧرة الثانیѧѧѧة مѧѧѧن المѧѧѧادة ذاتھѧѧѧا علѧѧѧى حمایѧѧѧة موسѧѧѧعة للعلامѧѧѧة    
تمتع غیر المماثلة، وقد اشترط المشرِّع ل   المشھورة بالنسبة للمنتجات غیر المشابھة أو     

  :العلامة المشھورة بالحمایة توافر الشروط التالیة

أن تكون العلامة المشھورة مسجلة في إحدى الѧدول الأعѧضاء فѧي منظمѧة التجѧارة             -
 .العالمیة ومسجلة أیضا داخل جمھوریة مصر العربیة

الخѧѧدمات غیѧѧر   علѧѧى اسѧѧتخدام العلامѧѧة المѧѧشھورة بالنѧѧسبة للمنتجѧѧات أو یترتѧѧبأن  -
الخѧدمات لھѧا صѧلة     المѧشابھة اعتقѧاد الغیѧر بѧأن ھѧذه المنتجѧات أو      غیر  المماثلة أو 

 .بالعلامة المشھورة

  .أن یترتب على ھذا الاستخدام إلحاق ضرر بمالك العلامة المشھورة -

من ) ٦/٢(وقد أفردت اتفاقیة باریس حمایة خاصة للعلامة المشھورة في المادة       
إبطѧال تѧسجیل    الأعѧضاء رفѧض أو  تلك الاتفاقیѧة، والتѧي أوجبѧت مѧن خلالھѧا علѧى الѧدول           

  .علامة تجاریة من شأنھا أن تشكِّل اعتداءً على علامة مشھورة

ومѧѧن ھنѧѧا فѧѧإن الѧѧسلطة المختѧѧصة فѧѧي الѧѧدول الأعѧѧضاء إذا رأت أن تѧѧسجیل ھѧѧذه     
العلامѧѧة یѧѧشكل اعتѧѧداءً علѧѧى علامѧѧة تجاریѧѧة مѧѧشھورة تعѧѧود إلѧѧى شѧѧخص یتمتѧѧع بمزایѧѧا      

أن تبطѧل تѧسجیلھا،    تѧرفض تѧسجیل ھѧذه العلامѧة أو    الاتفاقیة، ففي ھذه الحالة علیھѧا أن      
وذلك إما بطلب صاحب العلامة نفسھا، أو من الدولة نفѧسھا إذا سѧمح تѧشریعھا الѧوطني       

  .بذلك



 

 

 

 

 

 ٧٦٧

  : العلامة التجارية المشهورةتسجيل شرط - ٢
یعتبѧѧر شѧѧرط التѧѧسجیل ضѧѧمن الѧѧشروط الѧѧشكلیة المتطلبѧѧة فѧѧي العلامѧѧات التجاریѧѧة   

، ولѧذلك لابѧѧد مѧن تѧѧسجیل العلامѧة التجاریѧѧة    )١(ت المѧѧشھورةبѧشكل عѧام، وخاصѧѧة العلامѧا   
المشھورة لحمایتھا مدنیًا وجنائیًا من الاعتѧداء، وإن كѧان المѧشرِّع المѧصري لѧم یѧشترط          
لذلك تسجیل العلامة التجاریة المشھورة داخل جمھوریة مصر العربیة، وذلك وفقًا لنص 

إنما اكتفى بأن تكون العلامة مشھورة  من قانون حمایة الملكیة الفكریة، و ١/ ٦٨المادة  
  .عالمیًا، بالإضافة إلى شھرتھا داخل جمھوریة مصر العربیة

ثانيا
ً

  : الشروط المتعلقة بحماية المنتفع بالعلامة التجارية المشهورة-
  لقѧѧد خѧѧول المѧѧشرع المѧѧصري فѧѧى قѧѧانون الملكیѧѧة الفكریѧѧة لمالѧѧك العلامѧѧة الحѧѧق        

  مѧѧة علѧѧى كѧѧل أو بعѧѧض المنتجѧѧات التѧѧي سѧѧجلت      فѧѧي مѧѧنح الغیѧѧر تѧѧرخیص اسѧѧتعمال العلا   
 عنھا العلامة على ألا یمنع ذلك قیام صاحب العلامة باستعمالھا مѧا لѧم یتفѧق علѧى خѧلاف        

  .)٢(ذلك

                                                             
 والتي نصت على أنѧھ  ١٩٥٣ لسنة ٣٣ من قانون العلامات التجاریة الأردنیة رقم  ٤١انظر المادة   ) ١(

سبوقا بطلب تѧسجیلھا فѧي بلѧدھا الأصѧلي الѧذي سѧجلت فیѧھ        یجب أن یكون طلب تسجیل العلامة م       "
للمزیѧد مѧن التفѧصیل    ". وفقا لإجراءات التسجیل المتبعة في بلد العلامѧة الأصѧلي الѧذي سѧجلت فیѧھ            

 .١٦١یسار فواز، المرجع السابق، ص. راجع د
یѧرخص  لمالѧك العلامѧة أن   " من قانون حمایѧة الملكیѧة الفكریѧة المѧصري علѧى أن       ٩٥تنص المادة   ) ٢(

أكثر طبیعي أو اعتباري باستعمال العلامة على كѧل أو بعѧض المنتجѧات المѧسجلة عنھѧا       لشخص أو 
؛ وكذلك "العلامة، ولا یحول الترخیص للغیر دون استعمال مالك العلامة ما لم یتفق على غیر ذلك     

لمالك " من قانون العلامات التجاریة بقولھا ٢٥/٢نص المشرع الأردني أیضا على ذلك في المادة 
العلامة التجاریѧة أن یѧرخص لѧشخص أو أكثѧر بموجѧب عقѧد خطѧى موثѧق لѧدى المѧسجل باسѧتعمال                

بعѧضھا، ولمالѧك العلامѧة حѧق الاسѧتمرار فѧي اسѧتعمالھا مѧا لѧم           علامتھ التجاریة لجمیع بѧضائعھ أو    
یتفق على خѧلاف ذلѧك، ولا یجѧوز أن تزیѧد مѧدة التѧرخیص باسѧتعمال العلامѧة التجاریѧة علѧى المѧدة              

 ".مقررة لحمایتھا وفق تسجیلھاال



 

 

 

 

 

 ٧٦٨

بѧѧشأن حمایѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة   ) ٦/٢(واشѧѧترطت اتفاقیѧѧة بѧѧاریس فѧѧي المѧѧادة     
ھورة، فلѧم  المشھورة، أن یكون طلب الحمایة مقدمًا من أصѧحاب مѧصلحة بالعلامѧة المѧش     

تحدد المادة شخص مالك العلامة المشھورة، بل جѧاءت المѧادة مطلقѧة لتѧشمل المѧرخَّص            
لھ والمتنازل لھ بھا، ولكنھا اشترطت أن تكون العلامة المشھورة ترجѧع لѧشخص یتمتѧع        

  .بمزایا الاتفاقیة المشار إلیھا

یكѧون  ومن ثم، یتضح لنا مما سѧبق أن غطѧاء الحمایѧة لمالѧك العلامѧة المѧشھورة        
  .)١(في تقدیم طلب الحمایة للعلامة التجاریة المشھورة من مالكھا، أو من الغیر

  

                                                             
ویقصد بالغیر كل صاحب مصلحة وحق في المطالبة بحمایة العلامѧة المѧشھورة باعتبѧاره متѧضرراً       ) ١(

سار فѧѧواز، المرجѧѧع الѧѧسابق، یѧѧ. د. مѧن جѧѧراء الاعتѧѧداء الواقѧѧع علѧѧى العلامѧѧة وھѧѧو لѧѧیس مالكѧѧا لھѧѧا  
 .١٦٩صـ
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  المبحث الثاني
  السطو على العلامات التجارية المشهورة

  
  :تمهيد وتقسيم

مما لا شك فیھ أن التجارة الدولیة قد شھدت تطѧورًا ملحوظѧًا فѧي الآونѧة الآخیѧرة        
 المعاملات من أرض الواقع إلى شبكة الانترنت، خاصة في أوروبا وأمریكا عندما انتقلت

الأمر الذي جعل الشركات والمشروعات حریصة على أن تختار عناوین الكترونیة تحمل     
اسѧѧمھا أو علامѧѧات تجاریѧѧة حتѧѧى تمیѧѧز الموقѧѧع الخѧѧاص بھѧѧا عѧѧن المواقѧѧع الأخѧѧرى التѧѧي     

صѧѧѧنة تمتلكھѧѧا شѧѧѧركات أخѧѧѧرى منافѧѧѧسة لھѧѧѧا، وھѧѧѧذا الأمѧѧѧر أدى بѧѧѧدوره إلѧѧѧى ظھѧѧѧور القر  
 حیѧѧث سѧѧارعت بعѧѧض   - لا سѧѧیما العلامѧѧات المѧѧشھورة  -الالكترونیѧѧة للعلامѧѧات التجاریѧѧة  

المشروعات إلى تسجیل عناوین الكترونیة تمثل علامѧات تجاریѧة مѧشھورة دون حѧق أو        
  .)١(مصلحة مشروعة معتدیة بذلك على حقوق شركات أخرى

 أدركѧت الѧѧشركات  ومѧع تزایѧد الأھمیѧѧة الاقتѧصادیة والمالیѧة للعنѧѧاوین الالكترونیѧة     
ضرورة حجز مواقعھا على شبكة الانترنت للاستفادة العظیمة مѧن المزایѧا التѧي تقѧدمھا،       
ومن ثم، قامѧت بتѧسجیل علاماتھѧا التجاریѧة كعنѧاوین مواقѧع الكترونیѧة تعبѧر عنھѧا، ممѧا                 
أدى بالمقابѧѧل إلѧѧى قیѧѧام مѧѧسجلي العنѧѧاوین الالكترونیѧѧة بالاعتѧѧداء علѧѧى حقѧѧوق أصѧѧحاب      

جاریѧѧة وذلѧѧك بتѧѧسجیل عنѧѧاوین مواقѧѧع الكترونیѧѧة بѧѧشكل مطѧѧابق أو مѧѧشابھ      العلامѧѧات الت
للعلامة التجاریة بقصد إعادة بیعھا لأصحابھا الѧشرعیین، وھѧو مѧا أدى لانتѧشار ظѧاھرة        

  :السطو الالكتروني، ویستلزم الأمر تقسیم ھذا المبحث إلى أربعة مطالب كما یلي
                                                             

  لعلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة فѧѧѧى القѧѧѧانون الأردنѧѧѧي     بѧѧѧسام مѧѧѧصطفى عبѧѧѧدالرحمن، الحمایѧѧѧة القانونیѧѧѧة ل    . د) ١(
         ѧدیث للنѧاب الحѧالم الكتѧة، عѧات الدولیѧصرى والاتفاقیѧع، الأردن،  والقانون المѧ٢٠٠٩شر والتوزی ،

 .١٤ص



 

 

 

 

 

 ٧٧٠

  .رة عن عناوین المواقع الإلكترونیةتمییز العلامة التجاریة المشھو: المطلب الأول

  .السطو الإلكتروني على العلامات التجاریة المشھورة: المطلب الثاني

  .حالات اعتداء العنوان الإلكتروني على العلامة التجاریة: المطلب الثالث

موقѧѧѧف المѧѧѧشرع المѧѧѧصري والأمریكѧѧѧي للحمایѧѧѧة مѧѧѧن الѧѧѧѧسطو       : المطلѧѧѧب الرابѧѧѧع  
  .الالكتروني

  
  المطلب الأول

  ييز العلامة التجارية المشهورة عن عناوين المواقع الإلكترونيةتم
تُعѧѧد عنѧѧاوین المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة بمثابѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة فѧѧي مجѧѧال التجѧѧارة        
الإلكترونیة، وتحتل ھذه العناوین أھمیة كبیرة عند المستھلكین، حیث إنھ من خѧلال تلѧك         

التجѧار الѧذین یریѧدون     الѧشركات أو العناوین یѧستطیع المѧستھلكون الوصѧول إلѧى مواقѧع          
  .)١(الشراء عن طریقھم

وقد یتم الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة المѧشھورة بتѧسجیلھا كعنѧاوین مواقѧع                 
إلكترونیة، نتیجةً لما تمثلھ تلѧك العنѧاوین مѧن أھمیѧة فѧي تѧرویج الѧسلع والمنتجѧات عبѧر            

ن نѧسلط الѧضوء علѧى تعریѧف     ؛ الأمر الذي یѧستلزم أ )الإنترنت(شبكة المعلومات الدولیة   
العنѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧي ومѧѧѧدى الاخѧѧѧتلاف بѧѧѧین العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة والعنѧѧѧوان        

  :الالكتروني

                                                             
كوثر سعید عدنان، حمایة المستھلك الالكتروني، رسѧالة دكتѧوراه، كلیѧة الحقѧوق، جامعѧة بنھѧا،           . د) ١(

 .٢٢٤، ص٢٠١٠



 

 

 

 

 

 ٧٧١

ًأولا
  : تعريف عناوين المواقع الإلكترونية-

العنѧѧوان الإلكترونѧѧي ھѧѧو مجموعѧѧة مѧѧن الحѧѧروف التѧѧي تُكتѧѧب بѧѧشكل معѧѧین یѧѧتم          

بكة الإنترنѧت؛ فھѧو عنѧوان افتراضѧي     ترجمتھا إلى أرقام، وتشیر إلى موقع معین على ش     

لا یحدد مواقع المشروعات علѧى أرض الواقѧع، بѧل یحѧددھا فقѧط علѧى شѧبكة المعلومѧات              

) DNS( )٢(، كمѧѧѧا یѧѧѧساعد نظѧѧѧام عنѧѧѧاوین المواقѧѧѧع الإلكترونیѧѧѧة    )١()الإنترنѧѧѧت(الدولیѧѧѧة 

  .المختصین في إیجاد ما یحتاجون إلیھ على الإنترنت

عبѧارة عѧن عنѧوان    " الموقѧع الإلكترونѧي بأنѧھ     وقد تعرَّض الفقѧھ لتعریѧف عنѧوان       

الأرقѧѧام التѧѧي یمكѧѧن    فریѧѧد وممیѧѧز یتكѧѧون مѧѧن عѧѧدد مѧѧن الحѧѧروف الأبجدیѧѧة اللاتینیѧѧة أو      

بواسطتھا الوصول إلى موقع ما على الانترنت، ویعتمد ھذا التعریف على أسѧاس مѧراده     

لتѧسھیل التعѧѧرف  اسѧتبدال للأرقѧѧام الممیѧزة للموقѧع بعنѧѧوان     أن عنѧوان الموقѧع مѧѧا ھѧو إلاَّ   

  .)٣("على الموقع المبتغى وتوفیر الوقت والجھد للوصول إلیھ

وھѧѧѧو اسѧѧѧم موقѧѧѧع   ) com(ومѧѧѧن أكثѧѧѧر العنѧѧѧاوین شѧѧѧھرة تلѧѧѧك التѧѧѧي تنتھѧѧѧي بѧѧѧـ      

commercial  بعضѧѧѧى أن الѧѧѧا، حتѧѧѧًالطبع عالمیѧѧѧھر بѧѧѧضل والأشѧѧѧوع الأفѧѧѧھ النѧѧѧا أنѧѧѧكم ،

  .)٤(یستخدمھ وإن لم یكن موقعھ من المواقع ذات التوجھ التجاري

                                                             
 .٨مرجع السابق، صشریف محمد غنام، ال. د) ١(
 Domain Name System:  اختصار)٢(
التحكیم الإلكتروني، ماھیتھ، وآلیة تسویة منازعѧات التجѧارة الإلكترونیѧة    ، عصام عبدالفتاح مطر . د) ٣(

 .٢٢٢، ص٢٠٠٩، الإسكندریة، والعلامات التجاریة وحقوق الملكیة الفكریة، دار الجامعة الجدیدة
(4) http://www.alraeed.net/traning/uploads/files/pdf2010-7/anwaa.pdf. 

جنѧان فجحѧان خالѧد، الحمایѧة الدولیѧة للعلامѧة التجاریѧة، رسѧالة دكتѧوراه، كلیѧة            . مشار إلیھ لѧدى د      
  .٩٢، ص٢٠١٥الحقوق، جامعة المنصورة، 
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ویعتمد تصمیم وإنѧشاء المواقѧع الإلكترونیѧة عبѧر شѧبكة الإنترنѧت علѧى اسѧتخدام             

 Hypertext Markupلغѧѧѧة رمزیѧѧѧة خاصѧѧѧة تعѧѧѧرف بلغѧѧѧة النѧѧѧصوص المتѧѧѧشعبة   

Language    صاراѧا اختѧشار إلیھѧوی ،HTML .     ىѧѧة تتلقѧة الخاصѧذه اللغѧلال ھѧѧن خѧوم

 Microsoft Internet Explorer orبѧرامج التѧصفح عبѧر شѧبكة الإنترنѧت، مثѧل       

Netscape Navigator  عѧأوامر وتعلیمات حول كیفیة عرض موقع معین من المواق ،

  .)١(الموجودة على ھذه الشبكة

فإن أصحاب المواقع الإلكترونیة یحاولون توقع أكبر قدر من المѧصطلحات      ولھذا  

التي یمكѧن أن یѧستخدمھا المѧستھلك، فѧضلا عѧن إیجѧاد آلیѧة مѧا تѧسمح لمحركѧات البحѧث             

بط بین ھذه المصطلحات وبین محتوى الموقع الإلكتروني، ویѧتم ھѧذا الѧربط بموجѧب      بالر

  .)٢(METATAGSآلیة تسمى العلامات الوصفیة 

الأصѧѧلي الѧѧذي یُعѧѧد مѧѧصدرًا ) الكѧѧود(ضѧѧمن الرمѧѧز  METATAGSویѧتم إدراج  

للموقع الإلكتروني على الشبكة، وذلك للقیام بوظیفة رئیسة تتمثل في مساعدة محركѧات    

ث علѧى تحدیѧد محتویѧات الموقѧع الإلكترونѧي والوصѧول إلیѧھ وإظھѧاره ضѧمن نتѧائج               البح

عبѧارات لا تكѧون    البحث، ومѧن ثѧَم، فѧإن العلامѧات الوصѧفیة ومѧا تتѧضمنھ مѧن كلمѧات أو              

وبمعنѧى  . مرئیة لمتصفحي الإنترنت أثناء وجѧودھم ورؤیѧتھم للموقѧع فعلیѧًا علѧى الѧشبكة         

                                                             
(1) MCCUAIG (D.); Halve the Baby: An Obvious Solution to the Troubling 

Use of Trademarks as Metatags, The John Marshall Journal of 
Computer & Information Law, Vol. XVIII, Issue No. 3, Spring 2000, P. 
5.   

(2) GOLDMAN (E.); Deregulating Relevancy in Internet Trademark Law, 
Emory Law Journal (ELJ), Vol. 54, Issue 1, 2005, P. 529. Available at: 
http://www.law.emory. edu/fileadmin/journals/elj/54/54.1/Goldman.pdf.     
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 تѧѧشكِّل جѧѧزءًا مѧѧن اللغѧѧة الرمزیѧѧة    METATAGSتقنیѧѧة  أكثѧѧر عمومیѧѧة، فѧѧإن آلیѧѧة أو  

  .)١(الخاصة بالموقع الإلكتروني

وفي جمھوریة مصر العربیة یتم تѧسجیل أسѧماء المواقѧع تحѧت الموقѧع الأساسѧي         

»eg «          يѧھ فѧارف علیѧوھو الموقع المتمیز لأسماء المواقع المسجلة في مصر، وھو متع

وذلѧѧك » eg«نѧѧوان الموقѧѧع مجѧѧال الإنترنѧѧت، وتѧѧضاف عنѧѧاوین المواقѧѧع الرئیѧѧسیة إلѧѧى ع  

للدلالѧة علѧى   » com .eg«للدلالة علѧى نوعیѧة ونѧشاط ھѧذا الموقѧع، فعلѧى سѧبیل المثѧال            

  .)٢(للدلالة على موقع تعلیمي مصري" eg.edu " موقع تجاري مصري، أو

وحتى تتمتع تلك العنѧاوین الإلكترونیѧة بالحمایѧة القانونیѧة المقѧررة لھѧا یجѧب أن            

وعة ومسجلة، ومن ثَم لابد أن یكون العنѧوان الإلكترونѧي لѧھ      تكون ممیزة وجدیدة ومشر   

  . )٣(ذاتیتھ الخاصة والتي تمیزه عن غیره، فضلاً عن أن یكون جدیدًا ومرتبطًا بالسلعة

كما أنھ لكي یتمتع العنѧوان الإلكترونѧي بالحمایѧة القانونیѧة المقѧررة، فقѧد اشѧترط          

  :القضاء الفرنسي لذلك ثلاثة شروط، وھي

  . مشروعةبطریقةم اكتسابھ  أن یت-أ

  . على أسبقیة استعمالھ على شبكة الإنترنتالدلیل أن یقدِّم مالك العنوان -ب

                                                             
(1) BRINSON (D. J) & RADCLIFFE (M. F.); Internet Law and Business 

Handbook, Independent Publishers Group, 2000, P. 90; MCCUAIG 
(D.), Op., Cit., P. 646.   

رجائي الدقي ومختار سعد، العلامة التجاریѧة ودورھѧا فѧي حمایѧة المنѧتج والمѧستھلك، دار       . انظر د ) ٢(
 .١٨٧، ص٢٠٠٠، الاعتماد للنشر، الإسكندریة

عبد الفتاح بیومي حجѧازي، النظѧام القѧانوني لحمایѧة التجѧارة الإلكترونیѧة، دار الفكѧر الجѧامعي،                . د) ٣(
 .٢٥٧، ص٢٠٠٢الإسكندریة، 
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متطابقѧѧًا مѧѧع عنѧѧوان غیѧѧره؛ لعѧѧدم حѧѧدوث خلѧѧط فѧѧي أذھѧѧان      ألاَّ یكѧѧون متѧѧشابھًا أو-ج

  .)١( بسبب ذلكالجمھور

ثانيا
ً

  : تميز العلامة التجارية المشهورة عن العنوان الإلكتروني-
  :من حيث إجراءات التسجيل -١

المѧѧشروع بتقѧѧدیم طلѧѧب إلѧѧى مѧѧصلحة التѧѧسجیل بقѧѧصد تѧѧسجیل    یقѧѧوم الѧѧشخص أو

علامة تجاریѧة مѧا، وبالتѧالي یخѧضع طلѧب المتقѧدم إلѧى الفحѧص والتѧدقیق، وذلѧك بھѧدف               

التأكد من توافر شروط التسجیل، والتي سبق الإشارة إلیھا، وھѧى كѧون العلامѧة ممیѧزة،      

تتѧشابھ مѧع علامѧة قائمѧة،      لتأكد من أن تلك العلامة لا تتطابق أووجدیدة، ومشروعة، وا  

ولجھة التسجیل أیضًا أن تطلѧب مѧن طالѧب التѧسجیل     . وإلَّا فترفض جھة التسجیل العلامة 

إجراء تعدیلات على العلامѧة حتѧى یѧتم قبѧول تѧسجیلھا؛ كمѧا یѧتم التحقѧق مѧن صѧفة مقѧدِّم                

لطلѧب، بالإضѧافة إلѧى أن جھѧة التѧسجیل      طلب التسجیل والتأكد من أنھ صاحب الحق في ا  

لھا أن تعطي الغیر خلال مدة معینة حѧق الاعتѧراض علѧى طلѧب التѧسجیل، للتأكѧد مѧن أن                

  ).٢(تلك العلامة لا تتضمن اعتداءً على حقوق الآخرین

أمَّا في حالة تѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي، فѧإن الأمѧر یختلѧف عѧن ذلѧك، حیѧث إن                  

ل العنوان الإلكتروني ھو أن یكون غیر مѧسجل مѧن قبѧل،    الشرط الأساسي في حالة تسجی  

إجراء تعدیلات، ومن ثَم تعفي الھیئات الخاصة بتѧسجیل   ومن ثم، فلیس ھناك فحص، أو    

                                                             
محمѧѧѧد حѧѧѧسین منѧѧѧصور، المѧѧѧسؤولیة الإلكترونیѧѧѧة، دار الجامعѧѧѧة الجدیѧѧѧدة للنѧѧѧشر، الإسѧѧѧكندریة،  . د) ١(

 .٢٤٩، ص٢٠٠٣
، الحمایѧة القانونیѧة لعقѧود التجѧارة الإلكترونیѧة، رسѧالة دكتѧوراه، كلیѧة         فیصل محمد محمد كمѧال   . د) ٢(

 .٥٨٢، ص٢٠٠٨الحقوق، جامعة القاھرة، 
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العناوین الإلكترونیة نفسھا من التحقق من الاعتداء على حقوق الغیر، كما أنھا لا تعطي 

  .)١(لأحد فرصة الاعتراض على التسجیل إلَّا في حدود ضیقة

 القائمѧѧة علѧѧى تѧѧسجیل العنѧѧѧاوین    الجھѧѧات ونѧѧرى أنѧѧھ مѧѧن الѧѧضروري أن تطلѧѧѧب     

الالكترونیة من طالب التسجیل أن یقدم ما یفید أحقیتھ فѧي التѧسجیل، وذلѧك بغیѧة التقلیѧل       

مѧѧن حѧѧالات اعتѧѧداء العنѧѧوان الالكترونѧѧي علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة ، حیѧѧث إن    

وا من تقدیم تلك المستندات الدالة على أحقیتھم في مسجلي العناوین سیئ النیة لن یتمكن

  .التسجیل

  : من حيث التخصص-٢

یتم تسجیل العلامة التجاریة لتعبѧر عѧن فئѧة مѧن المنتجѧات أو الѧسلع أو الخѧدمات         

التѧي سѧتمثلھا ھѧذه العلامѧة، فالحمایѧѧة القانونیѧة ھنѧا تكѧون قاصѧѧرة علѧى فئѧة معینѧة مѧѧن           

التالي یتصور تسجیل ذات العلامة أو علامة مشابھة   المنتجات أو السلع أو الخدمات، وب     

  .)٢(خدمات أخرىلھا على منتجات أو 

أمѧѧا فیمѧѧا یتعلѧѧق بѧѧالعنوان الالكترونѧѧي فنجѧѧد أنѧѧھ یمیѧѧز المѧѧشروع عѧѧن غیѧѧره مѧѧن     

المѧѧشروعات ولا یمیѧѧѧز المنتجѧѧѧات أو الخѧѧѧدمات التѧѧѧي یقѧѧѧدمھا، وبالتѧѧѧالي لا یلѧѧѧزم تحدیѧѧѧد   

جیل العنѧѧوان الالكترونѧѧي بѧѧصددھا، فكѧѧل شѧѧركة  المنتجѧѧات أو الخѧѧدمات التѧѧي یرغѧѧب بتѧѧس 

                                                             
محمد سعید أحمѧد إسѧماعیل، أسѧالیب الحمایѧة القانونیѧة لمعѧاملات التجѧارة الإلكترونیѧة، رسѧالة                 . د) ١(

 .٣١٧، ص٢٠٠٥دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عین شمس، 
 عبد الراضي محمود، المشكلات العملیة الناتجة عن استعمال العلامات التجاریة كأسѧماء   كیلاني. د) ٢(

للمواقع عبر الإنترنت، مجلة الدراسات القانونیѧة، كلیѧة الحقѧوق، جامعѧة أسѧیوط، العѧدد الثلاثѧون،          
 .٥١٧، ص٢٠١١سبتمبر 



 

 

 

 

 

 ٧٧٦

تھدف إلى إنشاء موقѧع الكترونѧي یمیزھѧا عѧن غیرھѧا، ومѧن ثѧم، تعѧرض مѧن خѧلال ھѧذا                 

  .)١(تقدمھاالموقع المنتجات والخدمات التي 

  : من حيث التنظيم القانوني-٣

یترتب على تسجیل العلامة أثر قانوني یتمثل في أحقیة مالكھا في منع الغیѧر مѧن       

یѧѧد علامتѧѧھ التجاریѧѧة بالنѧѧسبة للفئѧѧات التѧѧي سѧѧجلت ھѧѧذه العلامѧѧة مѧѧن أجلھѧѧا، ومعیѧѧار     تقل

التشابھ ھنا ھو الذي یطبق بشكل یؤدي إلى الخلط في أذھان الجمھور حول مѧصدر ھѧذه     

  .)٢(الخدمات المنتجات أو

أما فیما یتعلق بالعناوین الالكترونیة فإن ھناك ھیئة دولیة تختص بھا، فبالنѧسبة       

 الالكترونیة العامة یتم منحھا عن طریق عقد یسمى عقѧد التѧسجیل مѧن الѧشركة      للعناوین

، وقد وضعت ھѧذه الѧشركة الكثیѧر مѧن القواعѧد والمبѧادئ         )ICANNالأیكان  (الأمریكیة  

 قامѧت  ١٩٩٩الواجب اتباعھѧا فѧي تѧسجیل ھѧذه العنѧاوین فѧي كѧل دول العѧالم، وفѧي عѧام                 

ركات فѧي أنحѧاء العѧالم حѧسب موقعھѧا       الشركة بتفویض اختصاصاتھا إلѧى كثیѧر مѧن الѧش          

الجغرافѧѧي، وتختلѧѧف الجھѧѧة المختѧѧصة بتѧѧسجیل العنѧѧاوین الالكترونیѧѧة الوطنیѧѧة بحѧѧسب       

الدولة التي یرغب بتسجیل العنوان الالكتروني لدیھا، فمثلا العنѧوان الالكترونѧي بفرنѧسا         

  .)٣()AFNIC( مع frرمزه 

                                                             
 .٥٩٠فیصل محمد محمد كمال، المرجع السابق، ص. د) ١(
مد صبیح، وسائل منازعات التجارة الدولیة إلكترونیѧا، كتѧاب الأھѧرام الاقتѧصادي،         نبیل محمد أح  . د) ٢(

 .٥٧، ص٢٠٠٤، ٢٠٢العدد 
)٣ (AFNIC ـ ѧصار لѧاخت Air Force Network Intergration Center     صیلѧن التفѧد مѧ؛ للمزی

 .٢٣٥عصام عبدالفتاح مطر، المرجع السابق، ص  .راجع د



 

 

 

 

 

 ٧٧٧

 -یز عن العلامات التجاریѧة ویضح مما سبق أن العناوین الالكترونیة تختلف وتتم   

 ولا تعتبر فرعًا من فѧروع الملكیѧة الѧصناعیة وتختلѧف فѧي كثیѧر       -لاسیما المشھورة منھا  

  .من الوجوه عن النظام القانوني الذي یحكم العلامات التجاریة

  
  المطلب الثاني

  السطو الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة
  :تمهيد وتقسيم

 لا سѧѧیما -نѧѧي أھѧѧم صѧѧور الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة التجاریѧѧة      یعѧѧد الѧѧسطو الالكترو 

 التي تتعرض لعملیات قرصنة عن طریق تسمیة عدد من    -العلامات التجاریة المشھورة    

المواقع بأسماء مواقع تطابق أو تشابھ علامات تجاریة مѧشھورة وتѧسجیلھا بقѧصد منѧع       

        ѧѧشبكة تطѧѧى الѧѧواقعھم علѧѧماء لمѧѧسجیل أسѧѧن تѧѧات مѧѧذه العلامѧѧحاب ھѧѧاتھم أصѧѧابق علام

التجاریѧة المѧشھورة وابتѧزازھم إذا رغبѧوا فѧي الحѧصول علѧى تلѧك العلامѧات عѧن طریѧѧق           

وقد أطلق على ھذا النوع مѧن  . طلب مبالغ مالیة باھظة مقابل التنازل عنھا من المعتدین        

  .Cybersquattingالاعتداء على العلامات التجاریة اصطلاح 

ذات شѧھرة معینѧة فѧي الحیѧاة العامѧة      فقد یقѧوم الѧبعض باسѧتخدام علامѧة مѧسجلة       

ویسجلھا كعنѧوان لموقعѧھ، ثѧم بعѧد ذلѧك تُفاجѧأ الѧشركة صѧاحبة تلѧك العلامѧة عنѧدما تریѧد               

تسجیل موقع خاص بھا یحمل علامتھا بأنھا لن تستطیع تحقیق ذلѧك، إذ إن الاسѧم سѧبق       

  .)١(تسجیلھ قبل ذلك

                                                             
 .٢٤٥سابق، صمحمد حسین منصور، المرجع ال. د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٧٨

 یعلѧم أنھѧا لكیانѧات    بل قد یمتد الأمر إلѧى أن یѧشتري أحѧدھم بعѧض العنѧاوین التѧي        

تجاریѧѧة مѧѧشھورة دون أن یѧѧستعملھا، حتѧѧى إذا أرادت إحѧѧدى الѧѧشركات تأسѧѧیس موقعھѧѧا   

بѧذات العلامѧѧة التجاریѧة التѧѧي تخѧصھا تكتѧѧشف عندئѧذ أن العنѧѧوان مملѧوك لѧѧشخص آخѧѧر،      

. )١(والذي یظھر بدوره، ومن ثم یѧشرع فѧي المѧساومة علѧى عنѧوان الموقѧع الѧذي یملكѧھ            

 إلى فرعین الأول نتنѧاول فیѧھ مفھѧوم الѧسطو الالكترونѧي علѧى       وسوف نقسم ھذا المطلب 

العلامѧات التجاریѧѧة المѧشھورة، والثѧѧاني نتنѧاول فیѧѧھ أسѧباب اعتѧѧداء العنѧوان الالكترونѧѧي      

  :على العلامة المشھورة، كما یلي

  الفرع الأول
  مفهوم السطو الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

  )صنة الإلكترونيةالقر  السطو الإلكتروني أو(
ھو قیام شѧخص  Cybersquatting السطو الالكتروني أو القرصنة الالكترونیة

أو مشروع لا یمتلك أي حق على علامة تجاریة بتسجیل ھذه العلامة في صѧورة عنѧوان           

الكترونѧي علѧى شѧبكة الانترنѧت، ویقѧصد مѧن وراء ذلѧك الإضѧرار بمالѧك ھѧذه العلامѧة أو            

ومن ثم، نكون . روني إلى ھذا المالك مرة أخرى بثمن مغالى فیھإعادة بیع العنوان الالكت

أمام قرصنة الكترونیة سواء قصد القرصان من تسجیل العنوان الالكترونѧي إعѧادة بیعѧھ            

مرة أخرى للمالك الأصلي للعلامة أو لأحد منافسیھ، أو قصد منھ منع المالك من تѧسجیل    

  . ھذا العنوان

                                                             
إیھاب السنباطي، موسوعة الإطار القانوني للتجارة الإلكترونیة، دار النھضة العربیة، القѧاھرة،     . د) ١(

 .١٦٥، ص٢٠٠٨



 

 

 

 

 

 ٧٧٩

ن الالكترونیة التي سجلھا على الخلط واللبس في ویعمد القرصان في بیع العناوی

أذھان الجمھور المتولد من اختیاره للعلامات التجاریة المشھورة لیقوم بتسجیل عناوین 

الكترونیة تمثلھا، فھو مطمئن إلѧى أن مالѧك العلامѧة المѧشھورة حرصѧًا منѧھ علѧى سѧمعة           

ي ثمѧѧن یطلبѧѧھ  علامتѧѧھ سѧѧوف یѧѧسعى للتفѧѧاوض معѧѧھ بھѧѧدف اسѧѧترداد ھѧѧذا العنѧѧوان بѧѧأ         

  . )١(القرصان

  ونظѧرًا لخطѧѧورة ھѧѧذه الأمѧѧور، فقѧѧد صѧѧدرت العدیѧѧد مѧѧن الأحكѧѧام القѧѧضائیة فѧѧي كѧѧل   

  والتي أدانت كل صور القرصنة، ومن تلك الأحكام، ١٩٩٦من أوروبا وأمریكا منذ عام      

  ، ٢٠٠٠ الفرنѧѧѧسیة عѧѧѧام Nanterreالحكѧѧѧم الѧѧѧصادر مѧѧѧن المحكمѧѧѧة الابتدائیѧѧѧة لمدینѧѧѧة   

  أن البیѧѧѧع بѧѧѧالمزاد العلنѧѧѧي لعنѧѧѧاوین إلكترونیѧѧѧة مقلѧѧѧدة   " المحكمѧѧѧة حیѧѧѧث جѧѧѧاء فѧѧѧي حكѧѧѧم 

لعلامات تجاریة مشھورة یشكِّل عملاً من أعمѧال القرصѧنة توجѧب مѧسؤولیة مѧن اشѧترك          

  .)٢("فیھا

ونلاحظ أن الأحكام الصادرة بإدانة القرصنة الإلكترونیة تعتمد في الأسѧاس علѧى         

اسѧتخدامھ لھѧѧا،   اوین الإلكترونیѧة أو المѧѧشروع عنѧد تѧسجیلھ للعنѧѧ   سѧوء نیѧة الѧشخص أو   

ویظھر للقضاء سوء نیة مسجل العنوان الالكتروني من عѧدة مؤشѧرات منھѧا إعѧادة بیѧع          

الإضرار بمالѧك العلامѧة التجاریѧة، وھѧو مѧا نتناولѧھ بѧشيء مѧن            العناوین الإلكترونیة، أو  

  :التفصیل كما یلي

                                                             
وھناك العدید من العلامات التجاریة المشھورة التي تم الاعتداء علیھا من جانب القراصنة، ومن ) ١(

 Nanterreظر في ذلك حكم محكمة ، انIancome , Cacharel, I,Oreal ھذه العلامات
محمد عبید الكعبي، الحمایة الجنائیة . مشار إلیھ لدى د. ١٩٩٩ یونیو ٣٠الابتدائیة الصادر في 

 .    ٦٢٦ ، صـ٢٠٠٩للتجارة الالكترونیة، رسالة دكتوراة، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة ، 
(2) http://www.Legalis.net/jnetldecisions/marques/tgi_anaterre_srf.htm.  



 

 

 

 

 

 ٧٨٠

  : إعادة بيع العناوين الإلكترونية-أ 
 العنѧѧوان الالكترونѧѧي مѧѧن قبѧѧل شѧѧخص مѧѧع عѧѧدم وجѧѧود مѧѧصلحة  إعѧѧادة بیѧѧعتعتبѧѧر 

  مѧѧѧشروعة دلیѧѧѧѧل علѧѧѧى سѧѧѧѧوء نیتѧѧѧھ؛ فقیѧѧѧѧام مѧѧѧسجل ھѧѧѧѧذا العنѧѧѧوان بإعѧѧѧѧادة بیعѧѧѧھ إلѧѧѧѧى       

المالك الشرعي أو لأحد منافسیھ بثمن مغالى فیھ یتجاوز بكثیر النفقات التѧي أنفقھѧا فѧي            

 یغیѧѧب عنѧѧَّا أن  ، ولا)١(لѧѧدى مѧѧسجل العنѧѧوان تѧѧسجیل ھѧѧذا العنѧѧوان یوضѧѧح نیѧѧة المتѧѧاجرة   

الھدف الأساسي من تلك التسجیلات ھو الاحتفاظ بھѧا لحѧین الحѧصول علѧى أمѧوال نظیѧر            

  .بیعھا

وقد یكون مَنْ قام بتسجیل عنوان ما منافسًا لѧصاحب العلامѧة التجاریѧة الأصѧلیة،      

وفي ھذه الحالة یكون الھدف من التسجیل ھو الحصول على كافة الممیزات التѧي یتمتѧع           

وقد یكون صاحب التسجیل من غیѧر المنافѧسین لѧصاحب العلامѧة، بѧل قѧد            . )٢(بھا منافسھ 

 Newsیكون عملھ بعیدًا عن التجارة والصناعة، مثل ما فعلѧھ أحѧد الѧصحفیین بجریѧدة     

day    مѧѧѧسجیل اسѧѧѧام بتѧѧѧدما قѧѧѧعن com.mcdonlds.www     بكةѧѧѧى شѧѧѧھ علѧѧѧع لѧѧѧكموق 

  . الانترنت

یѧѧة بمبѧѧالغ طائلѧѧة لأصѧѧحابھا    وفѧѧي الحقیقѧѧة، لقѧѧد أصѧѧبح بیѧѧع العنѧѧاوین الإلكترون    

الѧشرعیین ظѧاھرة، بѧل امتѧدت تلѧك الظѧاھرة إلѧى أن أصѧبحت تѧشكِّل سѧوقًا لبیѧع عنѧاوین             

المواقѧع الإلكترونیѧة، وصѧѧارت ھنѧاك العدیѧѧد مѧن المواقѧѧع المتخصѧصة فѧѧي بیѧع العنѧѧاوین       

  . )٣(الإلكترونیة

                                                             
 .٢٤٣كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .١٧٣رجائي الدقي ومختار سعد، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
ونیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عѧین  أمین أعزان، الحمایة الجنائیة للتجارة الإلكتر   . د)  ٣(

 .٤٠٨، ص٢٠٠٦شمس، 



 

 

 

 

 

 ٧٨١

   وصѧѧل وقѧѧد ارتفعѧѧت أسѧѧعار عنѧѧاوین المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة ارتفاعѧѧًا كبیѧѧرًا، حیѧѧث      

 Compaq ملایѧѧѧین دولار تكبѧѧѧَّدتھا شѧѧѧركة   ٣٫٣إلѧѧѧى  altavista.comثمѧѧѧن العنѧѧѧوان  

ملایѧѧین ٧،٥ إلѧى  busisess.comلتحѧصل علیѧھ، بینمѧا وصѧل ثمѧن العنѧوان الإلكترونѧي        

  .)١(دولار

وفي ضوء ما سبق یتبیَّن لنا أن الاعتداء على العناوین الإلكترونیة وإعادة بیعھا 

 فѧضلاً عѧن الأخѧلاق؛ حیѧث إنѧھ یُعѧد اعتѧداءً        ،یرفѧضھ القѧانون  مرة أخѧرى لأصѧحابھا أمѧر       

ومѧن  . سافرًا على حقوق مشروعة، بالإضافة إلى اختلال أمѧن المعلومѧات عبѧر الإنترنѧت      

ھنѧѧا فѧѧإن مجѧѧرد عѧѧرض العنѧѧوان الإلكترونѧѧي علѧѧى الإنترنѧѧت لبیعѧѧھ یُعѧѧد فѧѧي نظѧѧر القѧѧضاء   

 ومѧن ثѧَم تجѧب مѧساءلة مѧن      سطوًا وقرصنة یجب ردعھما حتى ولو لم یتم البیѧع بالفعѧل،      

  .)٢(یقوم بذلك

ولاشѧѧك أن شѧѧھرة العلامѧѧة التѧѧي یمتلكھѧѧا المѧѧدعي قѧѧد تخلѧѧق فѧѧي حѧѧد ذاتھѧѧا قرینѧѧة   

بسیطة على أن مسجل العنوان قد قصد من تسجیلھ لھذا العنوان إعادة بیعھا مرة أخرى   

 وجѧود نیѧة   إلى مالك العلامة، فشھرة العلامة التجاریة تُعدُّ دلیلاً في بعض الأحیѧان علѧى       

  .)٣(إعادة البیع لدى مسجل العنوان

  : الإضرار بمالك العلامة التجارية المشهورة-ب
یمنѧѧѧع مبѧѧѧدأ أسѧѧѧبقیة التѧѧѧسجیل مالѧѧѧك العلامѧѧѧة المѧѧѧشھورة مѧѧѧن تѧѧѧسجیل العنѧѧѧوان     

الإلكتروني الخاص بعلامتھ، وذلك نتیجة وجود تسجیل بنفس العنوان یخѧص مالكѧًا آخѧَر          

                                                             
فواز محمد أحمد سعید، الحمایة القانونیة للعلامة المѧشھورة، رسѧالة دكتѧوراه، كلیѧة الحقѧوق،         . د)  ١(

 .٢١١، ص٢٠١١جامعة أسیوط، 
 .٢٥٣عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
   .٦٠٠، المرجع السابق ، صفیصل محمد محمد كمال. د)  ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٨٢

غیر متشابھة، فإذا كان من حق  منتجات غیر متماثلة أو لنفس العلامة لتمییز خدمات أو

أي مالك لعلامة مشھورة أن یمتلك عنوانًا إلكترونیًا یطابق علامتھ وبالتالي یمثلھا علѧى     

شѧѧبكة الإنترنѧѧت مثلمѧѧا اسѧѧتطاع أن یمتلѧѧك نفѧѧس العلامѧѧة، نتیجѧѧة لعѧѧدم تماثѧѧل المنتجѧѧات،    

ا لوجѧود مبѧدأ أسѧبقیة التѧسجیل فإنѧھ      وتشابھھا مع منتجات المستخدم الآخر، إلا أنھ نظرً     

یمتنع على مالك العلامة المتأخر تسجیل عنوان إلكتروني مطابق لھا، ولو اعتѧرض بѧأن     

  .)١(أنشطتھ تختلف عن أنشطھ مَنْ سبق في التسجیل

وقد یقوم القرصان بتѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي فѧي أكثѧر مѧن مجѧال بھѧدف منѧع           

شبكة الإنترنت، وھنا تكون نیة القرصان أكثѧر ضѧررًا    ظھور مالك العلامة التجاریة على      

 ,sony.org: (فمѧѧѧثلاً إذا قѧѧѧام أحѧѧѧد الأشѧѧѧخاص بتѧѧѧسجیل العنѧѧѧاوین التالیѧѧѧة    . وسѧѧѧوءًا

sony.net, sony.com(          ذهѧع ھѧي منѧسجیل فѧام بالتѧنْ قѧَة مѧوح نیѧي بوضѧفإن ھذا یعن 

ون إلѧѧى الѧشركة مѧن أي ظھѧور علѧѧى شѧبكة الإنترنѧت، الأمѧر الѧѧذي یجعѧل مالكیھѧا یѧضطر         

  .)٢(الدخول معھ في منازعات قضائیة بشأن ھذه العناوین التفاوض معھ، أو

  الفرع الثانى
  أسباب اعتداء العنوان الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

تتعدد أسباب اعتداء العنوان الالكترونѧي علѧى العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة عبѧر             

     ѧباب فѧى       شبكة الانترنت، وترجع ھذه الأسѧي إلѧوان الالكترونѧضوع العنѧى خѧا إلѧي مجملھ

ومѧن  . قواعد ومبادئ تحكم تسجیلھ تختلف عن تلك التي تخѧضع لھѧا العلامѧات التجاریѧة            

ھذه الأسباب ما یتعلق بالمبدأ الذي یحكم تѧسجیل ھѧذه العنѧاوین وھѧو مبѧدأ الأسѧبقیة فѧي          

                                                             
 .٢١٢فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .٤١٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 ومنھѧا مѧا یѧرتبط    تسجیل العنوان الكترونѧي، ومنھѧا مѧا یرجѧع لѧشھرة العلامѧة التجاریѧة،           

بالقواعد التي تحكم استخدام ھذه العناوین والتي تتمثل فѧي غیѧاب مبѧدأ التخѧصص علѧى           

  :شبكة الانترنت، وفیما یلى نتناول ھذه الأسباب بشيء من التفصیل

  : في التسجيلالأسبقية مبدأ -١
، حیѧث یقتѧصر   "أنَّ مѧَنْ یѧأتي أولاً یحѧصل علѧى الخدمѧة أولѧًا          "یقصد بھذا المبѧدأ     

ور مكاتب التسجیل في التأكد من أن الاسم لم یسبق تخصیصھ قبѧل ذلѧك، وھѧو مѧا عبѧَّر       د

الالتزام الوحید الذي یقع على عاتق طالب الإیѧداع ھѧو التعھѧد بѧأن       : "عنھ البعض بقولھ  

لѧѧھ حѧѧق اسѧѧتعمال الاسѧѧم الѧѧذي اختѧѧاره، وأن ھѧѧذا الاسѧѧم لا یتѧѧضمن اعتѧѧداءً علѧѧى حقѧѧوق     

ھ استعمال ھذا الموقع، وأنھ سѧوف یѧُستخدم ھѧذا الاسѧم       الآخرین على حد علمھ، وأن نیت     

  .)١("لغرض مشروع

لأي مѧشروع بتѧسجیل اسѧم موقѧع      ومن ثم، فإن ھذا المبدأ یѧسمح لأي شѧخص أو       

على شبكة الإنترنت دون أي شروط من الجھات المختصة بالتسجیل سوى أن یكون ھذا    

كѧان لمقѧدم الطلѧب الحѧق فѧي      الاسم لم یسبق تسجیلھ من قبل، فحیثما توافرت الأسѧبقیة،          

  .)٢(الحصول على العنوان دون اعتراض من أحد

ومن ھنا، تكѧون حمایѧة أسѧماء المواقѧع وفقѧًا لأسѧبقیة التѧسجیل، ومѧن ثѧَم تتقѧرر                

الحمایة القانونیة عند التزاحم بین عدة شѧركات لھѧا نفѧس الاسѧم بالنѧسبة لإحѧدى الѧسلع         

  )٣(.غیرهالخدمات طبقًا لمن بادر في التسجیل وسبق  أو

                                                             
 .٥٠٦عبد الراضي محمود، المرجع السابق، ص كیلاني. د) ١(
 .١٠١شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
 .٢٤٤محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٨٤

وإقѧѧѧرارًا لھѧѧѧذا المبѧѧѧدأ، فقѧѧѧد نѧѧѧصت المѧѧѧادة الثالثѧѧѧة عѧѧѧشرة مѧѧѧن قѧѧѧانون التجѧѧѧارة      

تكѧون الأولویѧة عنѧد التѧسجیل لѧصاحب الحѧق فѧي الاسѧم            "أنالإلكترونیة المصري علѧى     

الѧذي تѧم    العنوان الإلكتروني المطابق لعنوان الموقع المطلѧوب تѧسجیلھ أو         العلامة أو  أو

  ".تسجیلھ بالفعل

لعنѧوان الإلكترونѧي مѧرة واحѧدة لمѧن یقѧدم طلبѧھ أولѧًا، وھѧو مѧا نѧصت               ویتم منح ا  

علیھ شروط تѧسجیل العنѧاوین الإلكترونیѧة المختلفѧة، كمѧا ھѧو الحѧال فѧي شѧروط تѧسجیل              

وكѧѧذلك شѧѧروط تѧѧسجیل العنѧѧاوین  )AFNIC١(العنѧѧاوین الفرنѧѧسیة التѧѧي وضѧѧعتھا شѧѧركة 

). NSI) Network Solution Internetالإلكترونیѧة العامѧة التѧي وضѧعتھا شѧركة      

وقد كان ھذا المبدأ سببًا في استخدامھ وجعلھ وسیلة للكسب غیر المشروع على حѧساب    

  .)٢(أصحاب العلامات التجاریة الأصلیة

 المملѧوك لѧشركة   mcdonalds. com عنѧوان الموقѧع   وعلѧى سѧبیل المثѧال كѧان    

Mcdonalds             ،سریعةѧات الѧدیم الوجبѧي تقѧصة فѧشھورة والمتخصѧسجلاً   العالمیة المѧم

 الأمریكیѧة، وبعѧد مفاوضѧات ومѧساومات مالیѧة طائلѧة       wiredباسم صحفي یعمل بمجلѧة   

  .)٣(استرجعت الشركة العنوان الخاص بھا

                                                             
رشدي محمد علي محمد عید، الحمایة الجنائیة للعلامات على شبكة الانترنت، رسѧالة دكتѧوراه،      . د) ١(

 .٣٦٧، ص٢٠٠٩كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 
(2) Feral  Schuhi (ch.), cyberdroit: le droit à l epreuve de I internet, 2ed., 

Dalloz, 2000. 
 .٤١١لمرجع السابق، صأمین أعزان، ا. مشار إلیھ لدى د  

حسین بن سعید الغامري، السیاسة الجنائیة في مواجھة جرائم الإنترنѧت، دار النھѧضة العربیѧة،       . د) ٣(
 .٢٧٢، ص٢٠٠٩القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٨٥

وكما ھو الحال بالنسبة لتسجیل العناوین الالكترونیة علѧى الإنترنѧت فѧإن تѧسجیل      

 أن یقѧѧوم العلامѧѧة التجاریѧѧة یعѧѧرف مبѧѧدأ أسѧѧبقیة الحجѧѧز أیѧѧضًا، حیѧѧث إنѧѧھ لا یجѧѧوز لأحѧѧد    

متѧشابھة مѧع علامѧة تجاریѧة تѧم تѧسجیلھا؛ إذ إن الأولویѧة فѧي              بتسجیل علامة مماثلة أو   

  .التسجیل لمَنْ طلب التسجیل أولاً

علامѧات   وإذا قام أكثر من شخص في وقت واحد بطلѧب تѧسجیل علامѧة واحѧدة أو     

جѧاري  متشابھة عن فئة واحدة من المنتجات، ففي ھذه الحالة تقوم مصلحة التѧسجیل الت      

حكمѧًا واجѧب النفѧاذ صѧادرًا      بوقف التسجیل لحین أن یقدِّم أحدھم تنازلاً مѧن منازعیѧھ، أو   

  .)١(لصالحھ

ویتضح ممѧا سѧبق أنѧھ إذا تѧم مѧنح العنѧوان الالكترونѧي وفقѧًا لمبѧدأ الأسѧبقیة فѧي                  

التѧѧسجیل بѧѧالمعنى الѧѧذي أوضѧѧحناه سѧѧلفًا، فإنѧѧھ یترتѧѧب علیѧѧھ العدیѧѧد مѧѧن المنازعѧѧات بѧѧین   

ویتجلѧى  . اوین الالكترونیة التي تم تسجیلھا وبین مѧالكي العلامѧات التجاریѧة         مسجلي العن 

أثر ھذا المبѧدأ فѧي حرمѧان مالѧك العلامѧة التجاریѧة مѧن تѧسجیل عنѧوان الكترونѧي یمثلھѧا                  

على شبكة الانترنت، والاعتداء على حقوق المالكین الشرعیین للعلامات التجاریѧة وھѧو      

  .)٢(رونیةما یخلق نوعًا من القرصنة الالكت

  : شهرة العلامة التجارية-٢
تѧѧُولي المѧѧشروعات المѧѧشھورة اھتمامѧѧًا كبیѧѧرًا لأن تحمѧѧل عناوینھѧѧا الإلكترونیѧѧة       

أسماء علامتھا التجاریة المشھورة بھѧدف تمییѧز عناوینھѧا الإلكترونیѧة عѧن غیرھѧا مѧن            

ینھمѧا  العناوین التي تمتلكھا المشروعات الأخرى؛ الأمر الذي یؤدي إلѧى وجѧود ارتبѧاط ب     

                                                             
 . من قانون الملكیة الفكریة الجدید٧٦المادة ) ١(
  .٦٣٢محمد عبید الكعبي، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٨٦

وبین المشروعات، حیث یصبح الممثل للمشروع على شѧبكة الإنترنѧت ھѧو ھѧذا العنѧوان              

  .)١(الإلكتروني

وتدور الكثیر من المنازعات القضائیة في ھذا الصدد حѧول قیѧام إحѧدى الѧشركات      

أو الأشخاص بتسجیل عنوان موقع الكتروني مشابھ لعلامة تجاریѧة مملوكѧة لѧشخص أو       

انتھاكًا للعلامة الخاصة بھا بل وإلحاق الѧضرر بھѧا، ویلجѧأ مѧسجل     لشركة ما، مما یشكل  

عنѧوان الموقѧع الالكترونѧي لھѧѧذا الأسѧلوب لخѧداع المѧѧستھلكین وتحقیѧق الأربѧاح مѧѧستغلاً        

  .)٢(نجاح العلامة التجاریة المشھورة والأصلیة التي قام بتقلیدھا

عرضѧت لعملیѧات   ونشیر فى ھذا الصدد إلى أن العلامات التجاریة المѧشھورة قѧد ت    

قرصѧنة عѧن طریѧѧق تѧسمیة عѧѧدد مѧن المواقѧع بعنѧѧاوین مواقѧع تطѧѧابق أو تѧشابھ علامѧѧات        

تجاریة مشھورة وتسجیلھا بقصد منع أصѧحاب ھѧذه العلامѧات مѧن تѧسجیل عنѧاوین ھѧذه         

المواقѧѧع لمѧѧواقعھم علѧѧى الѧѧشبكة تطѧѧابق علامѧѧاتھم التجاریѧѧة وابتѧѧزازھم إذا رغبѧѧوا فѧѧي        

     ѧماء وذلѧك الأسѧى تلѧصول علѧن         الحѧا مѧازل عنھѧل التنѧة مقابѧة باھظѧالغ مالیѧبھم مبѧك بطل

  .)٣(جانب القراصنة المعتدین

وبناءً علѧى ذلѧك كلمѧا ازدادت قیمѧة العلامѧة التجاریѧة وذاعѧت شѧھرتھا كلمѧا كѧان             

ذلѧѧك مѧѧشجعًا علѧѧى الاعتѧѧداء علیھѧѧا وتقلیѧѧدھا عبѧѧر الانترنѧѧت، ویѧѧشھد واقѧѧع القرصѧѧنة           

 الأحكѧѧام الѧѧصادرة بإدانѧѧة القرصѧѧنة صѧѧدرت   الالكترونیѧѧة صѧѧدق ھѧѧذا القѧѧول، فالعدیѧѧد مѧѧن  

بمناسѧبة الاعتѧداء علѧى علامѧѧات تجاریѧة تحظѧى بѧشھرة عالمیѧѧة ومعروفѧة لѧدى جمھѧѧور         
                                                             

 .٦٠٠ق، صفیصل محمد، المرجع الساب. د) ١(
(2) Adam Chase, A primer on Recent Domain Name Disputes, Virginia 

Journal of Law & Technology univiristy of Virginia, Spring 1998, P.4. 
أمیر محمد عاصم بѧسیوني، الحمایѧة الجنائیѧة للعلامѧة التجاریѧة، رسѧالة ماجѧستیر، كلیѧة الحقѧوق،            ) ٣(

  .٢٠، ص٢٠١١جامعة حلون، 



 

 

 

 

 

 ٧٨٧

، والعلامѧѧѧة  Sonyكبیѧѧر مѧѧن المѧѧѧستھلكین، ومثѧѧال ذلѧѧك العلامѧѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة      

McDonads )١(.  

       ѧداء علѧي الاعتѧلاء فѧوح وجѧى ومن خلال ما سبق تظھر سوء نیة القرصان بوض

  : والدلیل على ذلك أمران. العلامة التجاریة المشھورة

ظھور سوء نیة المسجل؛ إذ إن تسجیلھ لعنوان إلكتروني یحمل ھذه    :الأمر الأول

العلامѧѧة دون اسѧѧتخدام ھѧѧذا العنѧѧوان، لا یعنѧѧي سѧѧوى رغبتѧѧھ فѧѧى الاسѧѧتفادة مѧѧن ذلѧѧك عѧѧن  

ن حѧرص مالكھѧا علѧى    طریق الحصول على مبالغ مالیة باھظة، حیث إنھ یعلѧم علѧم الیقѧی        

السعي وراء استردادھا، ویعتبر القضاء ھѧذا الѧسلوك خطѧأ مѧن جانѧب القرصѧان لحمایѧة             

  .العلامة المشھورة

 اعتѧداءً  celio.comومن أمثلة ذلك اعتبار المحكمة تسجیل العنوان الإلكترونѧي       

، وذلѧѧك فѧѧѧي حكمھѧѧا الѧѧѧصادر مѧѧن محكمѧѧѧة بѧѧاریس الابتدائیѧѧѧة فѧѧѧي     Celioعلѧѧى العلامѧѧѧة  

٢ (١٩٩٩ /١٩/١٠(.  

ھѧو معرفѧة مѧسجِّل العنѧوان بوجѧود       والذي یبرز سوء نیة المسجل       :الأمر الثاني

علامة مشھورة تحمل نفس تسمیة العنوان الإلكتروني، وقد قام باختیاره لیحقѧق مكѧسبًا           

ومن ثم لا یستطیع مسجل العنوان الالكترونѧي أن یثبѧت حѧسن نیتѧھ     مادیًا من وراء ذلك،     

 العلامѧѧة، فѧѧشھرة العلامѧѧة تѧѧصلح أن تُعѧѧد قرینѧѧة لافتѧѧراض سѧѧوء  بعѧدم علمѧѧھ بوجѧѧود ھѧѧذه 

نیتھ، وتطبیق ذلك نجده في الحكم الصادر من مركѧز التحكѧیم والوسѧاطة التѧابع للمنظمѧة       

                                                             
 .٤١١أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .http:// www.Legalis.net متاح على الموقع الالكتروني ھذا الحكم) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٨٨

 یونیѧھ  ١٠ فѧي  Vyarnet sports.comفѧي قѧضیة  ) الوایبѧو (العالمیѧة للملكیѧة الفكریѧة    

١(٢٠٠٠(.  

     ѧѧد اتجھѧѧات فقѧѧذه العقبѧѧى ھѧѧب علѧѧن التغلѧѧى یمكѧѧدار    ولكѧѧى إصѧѧدول إلѧѧض الѧѧت بع

تѧѧشریعات خاصѧѧة بالѧѧسطو الالكترونѧѧي اعترافѧѧًا منھѧѧا بالخѧѧصوصیة التѧѧي تمتѧѧاز بھѧѧا ھѧѧذه   

المنازعѧѧات عѧѧن غیرھѧѧا مѧѧن منازعѧѧات العلامѧѧات التجاریѧѧة التقلیدیѧѧة، ومنھѧѧا الولایѧѧات         

ویѧشترط  . ١٩٩٩المتحدة الأمریكیة التي أصدرت قانون مكافحة السطو الالكتروني عام         

 إثبѧات  – في حالة حدوث انتھاك لعلامة تجاریة ما وإدانѧة المѧدعى علѧیھم        –ن  ھذا القانو 

سوء النیة عند قیام المدعى علیھم بتسجیل عنوان موقع الكتروني مѧشابھ لھѧذه العلامѧة      

  .)٢(حتى یمكن مساءلتھم قانونًا

ولقد حدد ھذا القانون الأمریكي تسع نقاط یمكѧن للمحѧاكم الاسترشѧاد بھѧا لإثبѧات          

نیة في ھذا النوع من القضایا ولكن غالبًا لا یتم الالتزام بھذه النقاط التسع، وذلك سوء ال

كمѧا أن ھѧذا القѧانون نѧص علѧى مبѧѧدأ      . لأن الحكمѧة تѧرى أن لكѧل قѧضیة ظروفھѧا الخاصѧة      

التعویض عن الأضرار التѧي یحѧدثھا تѧسجیل العنѧوان الالكترونѧي المعتѧدي علѧى العلامѧة            

  . )٣(التجاریة المشھورة 

                                                             
، ویمكѧѧѧن الرجѧѧѧوع للحكѧѧѧم علѧѧѧى موقѧѧѧع المنظمѧѧѧة      ٤١٢أمѧѧѧین اعѧѧѧزان، المرجѧѧѧع الѧѧѧسابق، ص   . د) ١(

www.Wipo.org 
 .٢١٤فواز محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ٢(

(3) Thekla Hansen- Young, “Whose name is it Anyway? protecting tribal 
names from cypersquatters, Virginia Journal of Law & Technology 
Vol.10, no.6 summer 2005, P. 5. 



 

 

 

 

 

 ٧٨٩

  :مبدأ التخصص -٣
یقѧѧصد بمبѧѧدأ التخѧѧصص أن القѧѧانون یحمѧѧي القѧѧانون العلامѧѧة التجاریѧѧة بالنѧѧسبة       

للخدمات والمنتجات المحددة في طلب تسجیلھا، ومن ھنا فإن الحمایة القانونیѧة لا تمتѧد         

غیѧر المѧشابھة للخѧدمات والمنتجѧات المحѧددة       إلى الخدمات والمنتجات غیѧر المماثلѧة أو       

  .)١(في طلب التسجیل

فھنѧѧاك تخѧѧصیص للحمایѧѧة التѧѧي یمنحھѧѧا الحѧѧق فѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة بѧѧشكل عѧѧام    

والعلامѧѧة المѧѧشھورة بѧѧشكل خѧѧاص، ھѧѧذا التخѧѧصیص یѧѧرتبط بالمنتجѧѧات والخѧѧدمات التѧѧي    

تمثلھا العلامة التجاریة وھذا ما یعبر عنھ الفقھ بشرط الصفة الممیزة الخارجیة للعلامѧة   

لامة ممیزة في حد ذاتھا بل یجب أن تكون كѧذلك  التجاریة، حیث إنھ لا یكفي أن تكون الع   

بالمقارنة بالعلامات الأخرى ذات أسبقیة الاستعمال أو التي سبق تѧسجیلھا عѧن منتجѧات        

  . )٢(مماثلة أو مشابھة ینتجھا مشروع آخر

ومن ثم، فإنھ یترتب على ھذا المبدأ أنھ لا یجوز للغیر استخدام العلامة التجاریѧة   

 ѧѧѧشخص لتمییѧѧѧة لѧѧا  المملوكѧѧѧي تمیزھѧѧѧات التѧѧѧك المنتجѧѧѧشابھة لتلѧѧة أو مѧѧѧات مماثلѧѧѧز منتج  

العلامة الأولى، فالقانون یحمي ھذه العلامة في حدود المنتجات التي تمیزھا وفѧي المѧرة       

التي یحدث فیھѧا ھѧذا الاسѧتخدام الخѧاطئ یعتبѧر الѧشخص الأول مѧزورًا أو مقلѧدًا للعلامѧة                

  . )٣(الأصلیة 

                                                             
، ١٩٩٩ لѧسنة  ١٧فایز نعیم رضوان، مبادئ القانون التجاري طبقا لأحكام قѧانون التجѧارة رقѧم        . د) ١(

 .٤٢٦، ص٢٠٠٠دار النھضة العربیة، القاھرة، الطبعة الأولى، 
، ١٩٩٩محمѧѧѧد حѧѧѧسني عبѧѧѧاس، الملكیѧѧѧة الѧѧѧصناعیة والمحѧѧѧل التجѧѧѧاري، دار النھѧѧѧضة العربیѧѧѧة،  . د) ٢(

  .٢٨٧ص
  . ٩٢شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٩٠

   فھѧѧو حمایѧѧة المѧѧستھلك مѧѧن   -بѧѧدأ التخѧѧصص  م-أمѧѧا عѧѧن الغѧѧرض مѧѧن ھѧѧذا البѧѧدأ    

  الخلѧѧط أو اللѧѧبس والتѧѧضلیل أو الخѧѧداع الѧѧذي قѧѧد یقѧѧع فیѧѧھ إذا اسѧѧتخدمت العلامѧѧة لتمییѧѧز    

فإقبѧال الجمھѧور علѧى شѧراء منѧتج یحمѧل علامѧة معینѧة         . أكثر من منتج مماثل أو مѧشابھ     

یѧزه عѧن   یرجع في الأصل إلى شعوره بالاطمئنان إلѧى ھѧذا المنѧتج الѧذي یحمѧل علامѧة تم              

غیره من المنتجات والتѧي لایمكѧن أن توضѧع علѧى أي منѧتج آخѧر حتѧى ولѧو كѧان شѧبیھًا                   

  . )١(لھ

ومنعѧѧًا لاحتمѧѧال وقѧѧع خلѧѧط أو لѧѧبس لѧѧدى المѧѧستھلك العѧѧادي، فقѧѧد سѧѧمح المѧѧشرع    

المصري لكل ذي شأن أن یعترض كتابةً على تسجیل العلامة بإخطار یوجھ إلى مѧصلحة        

بق لھ تسجیل علامة مماثلة أو مشابھة، بل وحرصѧًا مѧن    التسجیل التجاري إذا كان قد س     

  المѧѧѧѧشرع المѧѧѧѧصري علѧѧѧѧى حمایѧѧѧѧة المѧѧѧѧستھلك العѧѧѧѧادي ومѧѧѧѧالكي العلامѧѧѧѧات التجاریѧѧѧѧة       

لا سѧѧѧѧیما المѧѧѧѧشھورة منھѧѧѧѧا فقѧѧѧѧد أورد نѧѧѧѧصوصا تѧѧѧѧوفر ھѧѧѧѧذه الحمایѧѧѧѧة بتأكیѧѧѧѧدھا لمبѧѧѧѧدأ  

  .)٢(التخصص

 ٢و٧١٣/١أما بالنسبة للمشرع الفرنسي فنُص على مبѧدأ التخѧصص فѧي المѧادة       

من قانون الملكیة الفكریة الفرنسي، فقد قصرت ھذه المادة الحق في العلامات التجاریѧة        

ثѧم  . على المنتجѧات والخѧدمات التѧي تمثلھѧا العلامѧة التجاریѧة دون غیرھѧا مѧن المنتجѧات          

أكدت الفقرة الثالثة من ذات المادة ھذا الأمر بمنعھا أي استخدام للعلامة یولѧد خلطѧًا فѧي       

ھѧѧور إلا بموافقѧѧة المالѧѧك، وذلѧѧك بالنѧѧسبة للمنتجѧѧات والخѧѧدمات التѧѧي تمثلھѧѧا     أذھѧѧان الجم

  . )٣(العلامة أو أیة منتجات أخرى مشابھة أو مماثلة لھا

                                                             
  .١٤٥عبدالرحمن السید قرمان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٠٠٢ لسنة ٨٢القانون رقم  من ١٧٦، ٧٤، ٨٠/٢انظر المواد ) ٢(
  .٥١٤كیلاني عبدالراضي محمود، المرجع السابق، ص. انظر د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٩١

  وتجѧѧѧѧѧدر الإشѧѧѧѧѧارة ھنѧѧѧѧѧا إلѧѧѧѧѧى أن اتفاقیѧѧѧѧѧة التѧѧѧѧѧربس قѧѧѧѧѧد اسѧѧѧѧѧتثنت مѧѧѧѧѧن مبѧѧѧѧѧدأ     

 ومفادھا امتداد الحمایة) ١٦/٢(التخصص العلامات التجاریة المشھورة في مادتھا رقم      

القانونیѧѧة للعلامѧѧة المѧѧشھورة بحیѧѧث لا تѧѧشمل فقѧѧط الاطѧѧار الѧѧذي تمیѧѧزه مѧѧن منتجѧѧات أو     

خدمات ولكن تشمل أیضا المنتجات أو الخدمات الأخرى غیر المماثلة أو المѧشابھة لتلѧك     

التي تمیزھا العلامة المشھورة، وذلك بشرط أن یحمل استخدام العلامة المطابقة للعلامة     

ت غیѧѧر المماثلѧѧة بوجѧѧود صѧѧلة بѧѧین العلامѧѧة المѧѧشھورة وتلѧѧك    المѧѧشھورة بѧѧشأن المنتجѧѧا 

المنتجѧѧات، وأن یѧѧؤدي اسѧѧتخدام العلامѧѧة المطابقѧѧة للعلامѧѧة المѧѧشھورة إلѧѧى احتمѧѧال أن        

تѧѧѧضرر مѧѧѧصالح صѧѧѧاحب العلامѧѧѧة المѧѧѧشھورة، وھѧѧѧذا مѧѧѧا أكѧѧѧده المѧѧѧشرعان المѧѧѧصري         

  .)١(والفرنسي

  : تطبيق مبدأ التخصص على العناوين الالكترونية -

یѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة بالفئѧѧة التѧѧي تѧѧم تѧѧسجیلھا علیھѧѧا، بحیѧѧث تكѧѧون       تѧѧرتبط حما

الحمایة مقررة في ھذه الفئة فقط دون غیرھا، وھو مѧا یطلѧق علیѧھ مبѧدأ التخѧصص فѧي           

العلامات التجاریة، بینما عند تسجیل عنوان المواقع الالكترونیة یتم تحدید الامتداد الذي 

 , eg أو كѧان الامتѧداد وطنیѧًا مثѧل     org, net ,comیشملھ سواء كان امتدادًا دولیًا مثѧل 

fr , jo.   

 مѧن قѧانون الملكیѧة الفكریѧة     ٧١٣/٥ولكن اسѧتثناءً مѧن ھѧذا المبѧدأ نѧصت المѧادة         

یѧѧؤدي نѧѧسخ أو تقلیѧѧد العلامѧѧة المѧѧشھورة بالنѧѧسبة للمنتجѧѧات أو       "الفرنѧѧسي علѧѧى أن    

لمѧسئولیة المدنیѧة   الخدمات غیر المتشابھة لتلѧك المودعѧة فѧي طلѧب تѧسجیلھا إلѧى قیѧام ا        

للفاعل، وذلك إذا كان من طبیعتھ الإضرار بمالك العلامة أو إذا كان ھذا النسخ أو التقلید 
                                                             

 .٢٩٠محمد عبدالرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
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ومن ثم، فمن حق مالك العلامة التجاریة المѧشھورة   ". یُشكِّل استغلالاً غیر مبرر للعلامة    

  .)١(أن یرفع دعوى قضائیة استنادًا لھذا النص القانوني

ثناء العلامѧѧة المѧѧشھورة عبѧѧر الانترنѧѧت مѧѧن ھѧѧذا المبѧѧدأ أن  وممѧا یѧѧُستفاد مѧѧن اسѧѧت 

اتخاذ علامة مشھورة مسجلة كعنوان لموقѧع الكترونѧي مѧن قبѧل الغیѧر یُعѧدُّ اعتѧداءً علѧى              

ھذه العلامة، وإن كان عنوان الموقع یعرض أو یبیع منتجات أو خѧدمات غیѧر مماثلѧة أو        

  .ھامطابقة لتلك التي تمیزھا ھذه العلامة أو سجلت بشأن

  وقѧѧد صѧѧدرت العدیѧѧد مѧѧن الأحكѧѧام والتѧѧي تѧѧرى أنѧѧھ یكفѧѧي أن یكѧѧون عنѧѧوان موقѧѧع     

ممѧѧاثلاً أو مѧѧشابھًا للعلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة بغѧѧض النظѧѧر عѧѧن معرفѧѧة مѧѧا إذا كانѧѧت       

المنتجات أو الخدمات المقدمة على الموقع لھا علاقة بتلѧك المحѧددة فѧي تѧسجیل العلامѧة       

  .  )٢(من عدمھ

  : التخصص على الانترنتصعوبة تطبيق مبدأ  -

 أن یكون لھا عنوان الكتروني یتمѧشى مѧع   - كما نوھنا سابقاً   -تفضل المشروعات 

علامتھا التجاریة حتى یسھل التعرف على ھذه العلامات عبر شبكة الانترنت، ومѧع ذلѧك        

تأتي المشكلة من الناحیة الفنیة حیث لا یمكن منح العنوان الالكتروني سوى مرة واحدة       

م طلب تسجیلھ حتى ولѧو لѧم یكѧن صѧاحب حѧق مѧشروع علѧى ھѧذا العنѧوان، وقѧد                لمن یقد 

                                                             
  . ٥٤٦كیلاني عبدالراضي، المرجع السابق، ص، د) ١(

(2) Miguel Danielson, Confusion, Illusion and Death of Trademark Law in 
Domain Name, university of floida, Journal of Technology Law & 
Policy Vol.6, 2001, P. 249. 

مصطفى موسى حسین ، التجارة الالكترونیة الدولیة وآثارھا على العلامات التجاریة، . مشار إلیھ لدى د
  .٢٥٩ ، ص ٢٠٠٨رسالة دكتوراة، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٩٣

یترتب على ذلك أنھ لا یجوز تسجیل أكثر من عنوان الكتروني على شبكة الانترنت لأكثر 

بمعنى . من علامة تجاریة وذلك بالنسبة للمجال الواحد من مجالات العناوین الالكترونیة        

، فѧإن  comوني یمثل علامتѧھ فѧي المجѧال الѧدولي      أنھ لو قام مشروع بحجز عنوان الكتر      

ھذا العنوان یصبح غیѧر متѧاح داخѧل ھѧذا المجѧال لبѧاقي المѧشروعات الأخѧرى حتѧى ولѧو                   

  .)١(كانت تمارس أنشطة مختلفة

ویختلف الأمر عما یحدث بعیدًا عن الانترنت، فمبدأ التخصص یمنѧع مѧن تѧسجیل         

أو تشابھ منتجات أخرى قѧد سѧبق تѧسجیل    العلامة التجاریة إذا كانت تمثل منتجات تماثل       

العلامة بصددھا، أما فѧي حالѧة اخѧتلاف المنتجѧات والأنѧشطة التѧي تمثلھѧا ھѧذه العلامѧات               

وبناءً علیھ فإن مبدأ التخصص لا یمنع من تسجیل أكثѧر    . فإنھ یجوز تسجیل ھذه العلامة    

نѧѧѧاوین ونظѧѧѧرًا لأن الع. مѧѧѧن علامѧѧѧة مطابقѧѧѧة تمثѧѧѧل كѧѧѧل منھѧѧѧا أنѧѧѧشطة ومنتجѧѧѧات مختلفѧѧѧة 

الالكترونیة تُمنح مرة واحѧدة فقѧط فقѧد أصѧبح مѧن الѧصعب تطبیѧق مبѧدأ التخѧصص علѧى                   

  :)٢(شبكة الانترنت ویرجع ذلك للأسباب التالیة

 .  وحدة العناوین الالكترونیة التي تمثل العلامات -١

حرمان صѧاحب العلامѧة مѧن تѧسجیل علامتѧھ علѧى شѧبكة الانترنѧت بѧسبب سѧبق              -٢

   ѧѧشروع آخѧѧب مѧѧن جانѧѧسجیلھا مѧѧوان     تѧѧسجل العنѧѧان مѧѧة إذا كѧѧي حالѧѧك فѧѧر، وذل

 .الالكتروني غیر مالك العلامة التجاریة التي یمثلھا ھذا العنوان

 
                                                             

  .٦٢٨الكعبي، المرجع السابق، صمحمد عبید . د) ١(
كوثر مازوني، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة عبر الѧشبكة الرقمیѧة فѧي علاقتھѧا مѧع أسѧماء           . د) ٢(

المواقع الالكترونیة، المجلѧة الجزائریѧة للعلѧوم القانونیѧة والاقتѧصادیة والѧسیاسیة، كلیѧة الحقѧوق،                
 . ٣٠١ ص ،٢٠١١جامعة الجزائر، العدد الرابع، 



 

 

 

 

 

 ٧٩٤

غیاب مبدأ الإقلیمیة علѧى شѧبكة الانترنѧت، فنظѧرًا لعالمیѧة الانترنѧت فقѧد أصѧبح                -٣

لأي مشروع أو شخص عادي الحق في أن یسجل عنوانًا الكترونیѧًا فѧي المجѧال         

وقѧد  .  تكن لھ أنѧشطة تمتѧد خѧارج الاقلѧیم الѧذي یعѧیش علیѧھ          الدولي حتى ولو لم   

أدى ھѧѧذا الأمѧѧر إلѧѧى تѧѧسارع الأشѧѧخاص أو المѧѧشروعات إلѧѧى تѧѧسجیل العنѧѧاوین     

الالكترونیة التي تفتئت على حقوق مѧالكي العلامѧات التجاریѧة لاسѧیما العلامѧات         

 . المشھورة

  : محاولة التخفيف من تطبيق مبدأ التخصص -

تطبیق مبدأ التخصص للعلامات التجاریة المشھورة عبر   على الرغم من صعوبة     

الانترنѧѧت إلا أن ھنѧѧاك بعѧѧض العوامѧѧل التѧѧي تخفѧѧف وتحѧѧد مѧѧن وطѧѧأة تطبیѧѧق ھѧѧذا المبѧѧدأ       

  :)١(ومنھا

تعدد عناوین المواقع الالكترونیة التي یمكن أن تسجل العلامة التجاریة فیھا، فھنѧاك     -١

وكѧѧذلك ) com , net , org , gov(عنѧاوین المواقѧѧع الالكترونیѧة العامѧѧة مثѧل    

وغیرھا مѧن عنѧاوین المواقѧع الالكترونیѧة المنتھیѧة      ) us, uk fr, eg(الوطنیة مثل 

ومѧن ثѧم، فѧإن لѧم یѧستطع مالѧك العلامѧة التجاریѧة تѧسجیلھا           . باختصارات اسم الѧدول   

كعنوان موقع الكتروني في مجال معین یجوز لھ أن یبحث عن مجال آخѧر، فكمѧا ھѧو        

لأسѧѧبقیة فѧѧي التѧѧسجیل لھѧѧا نطѧѧاق محѧѧدد وھѧѧو ألا یكѧѧون عنѧѧوان    معѧѧروف أن قاعѧѧدة ا

الموقع مسجل من قبل في نفس عنѧوان الموقѧع المѧراد تѧسجیل العلامѧة فیѧھ، أمѧا لѧو          

كѧѧان عنѧѧوان الموقѧѧع المطلѧѧوب تѧѧسجیل العلامѧѧة فیѧѧھ مغѧѧایر للمجѧѧال الѧѧذي سѧѧجل فیѧѧھ    

 .العلامة فإنھ لیس ھناك ثمة مشكلة في التسجیل
                                                             

  .٢٣٣بسام مصطفى عبدالرحمن،المرجع السابق، ص. د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٩٥

التѧي یѧتم تѧسجیل العنѧاوین الالكترونیѧة فیھѧا بحیѧث تتѧسع لكѧل            زیادة عѧدد المجѧالات       -٢

وقد . أنواع الأنشطة بزیادة سبعة عناوین جدیدة تغطي معظم الأنشطة على الانترنت

ساھمت ھذه الزیادة في حل مشكلة التخصص عبر شبكة الانترنت، حیث یجѧوز لأي     

كانت قائمѧة أو فѧي   مشروع أن یسجل عنوانھ الالكتروني في أحد ھذه العناوین التي      

فیجѧوز لأحѧد   . العناوین الجدیدة دون أن یصطدم بوجود عنوان سابق في مجال آخѧر         

إذا كѧѧان قѧѧد سѧѧبقھا   ) firm(الѧѧشركات أن تѧѧسجل عنوانھѧѧا الالكترونѧѧي فѧѧي المجѧѧال     

 ).   com(مشروع آخر إلى تسجیل نفس العنوان في المجال 

  

  المطلب الثالث
  على العلامة التجاريةحالات اعتداء العنوان الإلكتروني 

  عبر شبكة الإنترنت
  :تمهيد وتقسيم

سبق القول إن صѧاحب العلامѧة التجاریѧة المѧسجلة یتمتѧع بحѧق احتكѧار اسѧتعمال               

ھذه العلامة كمركز لمنتجاتѧھ، ومѧن ثѧم، یجѧوز لѧھ أن یعتѧرض علѧى تѧسجیل أو اسѧتعمال             

 أو لبس في أذھѧان  الغیر لعلامة مشابھة متى ترتب على ذلك التسجیل أو الاستعمال خلط  

ویحمي القانون العلامات التجاریة سواء كانت مسجلة أو غیر مسجلة، كل مѧا     . الجمھور

ھناك أن العلامѧة المѧسجلة تحظѧى بحمایѧة مدنیѧة أو جنائیѧة مѧن المѧشرع، وذلѧك بخѧلاف               

  .)١(العلامات غیر المسجلة التي تحظى بحمایة مدنیة فقط

                                                             
  .٣١٦محمد حسني عباس، المرجع السابق، ص. د) ١(



 

 

 

 

 

 ٧٩٦

أسѧѧالیب الاعتѧداء علѧى حقѧوق الملكیѧѧة    والواقѧع أن صѧور القرصѧنة الإلكترونیѧة و    

الفكریѧѧة متعѧѧددة، ومѧѧع اخѧѧتلاف ھѧѧذه الѧѧصور إلا أنѧѧھ یجمعھѧѧا أنھѧѧا تѧѧتم باسѧѧتخدام وسѧѧائل   

  .)١(اتصال إلكترونیة حدیثة تتمثل في الحاسب الآلي وشبكة الإنترنت

وإذا كانѧѧت العلامѧѧات التجاریѧѧة عرضѧѧة للاعتѧѧداء علیھѧѧا فѧѧي أرض الواقѧѧع، فѧѧإن       

 ѧѧداء علیھѧѧرص الاعتѧѧسجلي     فѧѧب مѧѧن جانѧѧت مѧѧبكة الإنترنѧѧى شѧѧرة علѧѧصورة كبیѧѧزداد بѧѧا ت

العناوین الإلكترونیة، ولا یتردد القضاء في حمایة ھذه العلامات ضد القرصѧنة وتقلیѧدھا     

على شبكة الإنترنت استنادًا إلى القواعد التي یتضمنھا قѧانون العلامѧات التجاریѧة مѧا لѧم           

 .)٢(ةتكن ھناك حمایة أفضل تنظمھا القوانین الخاص

 ولѧѧذلك، فقѧѧد تعѧѧددت الѧѧدعاوى القѧѧضائیة مѧѧن قبѧѧل أصѧѧحاب العلامѧѧات التجاریѧѧة         

من أجل حمایة علاماتھم من ھذه الصور الحدیثة التي أفرزھѧا سѧوق التجѧارة      المشھورة  

ولم یكن أمام المحѧاكم الأمریكیѧة للفѧصل فѧي     . الإلكترونیة للاعتداء على العلامة التجاریة  

بعض المѧشكلات التѧي أثارتھѧا التكنولوجیѧا      لول قانونیѧة لѧ    ، والتوصل إلى ح   ھذه الدعاوى 

  .الحدیثة، إلا تطبیق القواعد العامة الواردة في قانون العلامات التجاریة

والجدیر بالذكر، أن الإسراع في البحѧث عѧن حلѧول مناسѧبة لھѧذه المѧشكلات عѧن             

دون التعرف طریق مد نطاق قوانین العلامات التجاریة وتطبیقھا على مشكلات الإنترنت 

على الطبیعة الخاصة لھذه المنازعات، ومѧدى الخѧلاف بینھѧا وبѧین حѧالات التعѧدي علѧى             

العلامة التجاریة فѧي صѧورھا التقلیدیѧة، ودون الوقѧوف علѧى آلیѧة عمѧل شѧبكة الإنترنѧت            

                                                             
جѧѧلال وفѧѧاء محمѧѧدین، الحمایѧѧة القانونیѧѧة للملكیѧѧة الѧѧصناعیة وفقѧѧا لاتفاقیѧѧة الجوانѧѧب المتѧѧصلة         . د) ١(

، ٢٠٠٠یة، ، دار الجامعѧѧѧة الجدیѧѧѧدة، الاسѧѧѧكندر)التѧѧѧربس(بالتجѧѧѧارة فѧѧѧي حقѧѧѧوق الملكیѧѧѧة الفكریѧѧѧة 
  .١٨٢ص

  .١١٢شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٩٧

وعدم التسلح بالخبرة الكافیة للتعامل معھا، جعل العدید من المحاكم تخطئ ھدفھا نتیجѧة       

ض الاستنتاجات غیر الѧصحیحة عѧن ھѧذه الآلیѧات الجدیѧدة؛ حیѧث ذھبѧت          الوصول إلى بع  

بعض المحاكم إلى أن الحѧصول علѧى المعلومѧات عبѧر شѧبكة الإنترنѧت أكثѧر صѧعوبة مѧن               

الحѧѧѧصول علیھѧѧѧا فѧѧѧي العѧѧѧالم الѧѧѧواقعي، وأن احتمالیѧѧѧة وقѧѧѧوع المѧѧѧستھلك فѧѧѧي الخلѧѧѧط أو     

  .)١(واقعالتشویش أكثر حدوثًا وأصعب تداركًا عبر الشبكة منھ في ال

 ما سبق، ونظرًا لما أوجدتھ شبكة الإنترنت من مѧشكلات قانونیѧة مѧن       علىوبناءً  

نوع جدید تتصل بحقوق الملكیة الفكریة والتي من أھمھا ما یتعلق بالعلامѧات التجاریѧة،       

 Domainوذلѧѧك نتیجѧѧة لتѧѧسمیة بعѧѧض المواقѧѧع علѧѧى الѧѧشبكة كعنѧѧاوین لتلѧѧك المواقѧѧع    

names     لاء          تتشابھ أو تطابق أو تѧذب العمѧا جѧصد بھѧشھورة یقѧة مѧماثل علامات تجاری

فقد تعددت صور التنازع بѧین العلامѧات التجاریѧة والعنѧاوین الإلكترونیѧة         . )٢(إلى المواقع 

بتسجیل عناوین إلكترونیة مطابقة لعلامات تجاریة قائمة أو عنѧاوین إلكترونیѧة مѧشابھة     

 ذات العنѧѧوان العѧѧام الرئیѧѧسي أو  لھѧѧذه العلامѧѧات والتنѧѧازع بѧѧین العنѧѧاوین والعلامѧѧات فѧѧي   

، ونتنѧاول فیمѧا یلѧي صѧور     )٣(العناوین العامة المختلفة والأشكال الحدیثة من الاعتѧداءات  

  :اعتداء العناویین الالكترونیة على العلامات التجاریة

  : تسجيل عنوان إلكتروني مطابق لعلامة تجارية مشهورة: الصورة الأولى
ض الأشخاص أو الشركات بالإسراع فѧي تѧسجیل   وتتمثل ھذه الصورة في قیام بع    

عنѧѧاوین مواقѧѧع إلكترونیѧѧة بأسѧѧماء علامѧѧات تجاریѧѧة مѧѧشھورة ثѧѧم مѧѧساومة مѧѧالكي ھѧѧذه      
                                                             

(1) ROTHMAN (J. E.); Op. Cit., P. 169; See also: OBH, Inc. V. Spotlight 
Magazine, Inc., 86 F. Supp. 2d 176 - Dist. Court, WD New York 2000. 

تجѧѧارة الدولیѧѧة، دار الفكѧѧر الجѧѧامعي،   خالѧѧد ممѧѧدوح إبѧѧراھیم، التحكѧѧیم الإلكترونѧѧي فѧѧي عقѧѧود ال    . د) ٢(
  .٢٦٨، ص٢٠٠٨الإسكندریة، 

  .٦٢٣محمد عبید الكعبي، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٩٨

العلامѧѧات علѧѧى نقѧѧل ملكیѧѧة ھѧѧذه المواقѧѧع إلѧѧیھم مقابѧѧل مبѧѧالغ مالیѧѧة طائلѧѧة تѧѧصل لملایѧѧین    

  .)١(الدولارات

جیل العلامѧѧة  والأمثلѧѧة علѧѧى ھѧѧذا النѧѧوع مѧѧن الاعتѧѧداءات كثیѧѧرة نѧѧذكر منھѧѧا تѧѧس        

 من قبل شѧخص لا   com.toyota.www كعنوان إلكتروني    Toyotaالتجاریة الشھیرة   

یملك الحق في ھذه العلامة، وھي القضیة التي نظرھا مركز الویبѧو للتحكѧیم والوسѧاطة،       

 للعلامѧة التجاریѧة   وقد قرر الفریق أن عنوان الموقѧع الإلكترونѧي المتنѧازع علیѧھ مطѧابق             

المسجلة، وأن المدعى علیھ لیس لѧھ حقѧوق أو مѧصالح مѧشروعة فیمѧا یتعلѧق بѧالعنوان             

الإلكترونѧي، وأن العنѧѧوان قѧѧد تѧѧم تѧѧسجیلھ ویѧتم اسѧѧتخدامھ بѧѧسوء نیѧѧة، وقѧѧرر الفریѧѧق أن    

  .)٢( یجب أن یتم تحویلھ إلى المدعيtoyote.comالعنوان الإلكتروني 

قѧد یقѧوم الѧشخص المѧسجل بعѧرض بیѧع عنѧوان        وفي صѧورة أخѧرى مѧن الابتѧزاز      

الموقѧع علѧى شѧѧركة منافѧسة للѧشركة مالكѧѧة العلامѧة التجاریѧة لإجبѧѧار ھѧذه الѧشركة علѧѧى         

شراء عنوان الموقѧع الѧذي سѧجلھ، وقѧد یحѧاول بیѧع عنѧوان الموقѧع فѧي مѧزاد علنѧي فѧي                     

، المواقع المخصѧصة لѧذلك، ویطلѧق علѧى ھѧذا النѧوع مѧن الاعتѧداء القرصѧنة الإلكترونیѧة           

فھي قرصنة لأنھا تمثل استیلاء غیѧر مѧشروع علѧى حقѧوق الغیѧر وإلكترونیѧة لأنھѧا تقѧع                 

  .)٣(على شبكة الإنترنت

                                                             
  .٢٤٢كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 على ةالصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشور) D2002 – 0951( رقم القضیة) ٢(

  : ونيالموقع الإلكتر
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/decisions/html/2002/d2002-

0951.htm.  
رنѧت، مجلѧة الѧشریعة    رامي محمد علوان، المنازعات حول العلامات التجاریѧة وأسѧماء مواقѧع الإنت     ) ٣(

  .٣٠٣ص. ٢٠٠٥والقانون، جامعة الأمارات العربیة، كلیة القانون، العدد الثاني عشر، ینایر



 

 

 

 

 

 ٧٩٩

ومن ثم، إذا تم تسجیل عنوان الكتروني یطابق علامѧة تجاریѧة مѧسجلة كѧان ذلѧك            

ھذه العلامة سѧواء كѧان ذلѧك فѧي الامتѧدادات الوطنیѧة مثѧل        في  اعتداء على صاحب الحق     

(.eg)تدادات العالمیة مثل  أو الام)(com..  

، حیѧث قѧام   )١(Philip Morrisومن الأمثلة على ھذا النوع من الاعتداء قѧضیة  

 المѧشھورة التѧي تملكھѧا    Marlboroالمسجل لعنوان الموقع بتسجیل العلامѧة التجاریѧة     

، مما جعل ھذه الѧشركة تطلѧب      www.marlboro.comالشركة المدعیة كعنوان موقع     

أن تقѧوم بتحویѧل عنѧوان    ) الویبѧو (قѧوم بحѧل نزاعѧات عنѧاوین المواقѧع        من الجھѧة التѧي ت     

الموقع المسجل من قبل المدعى علیھ لھا، وقد قѧضى فریѧق المحكمѧین فѧي ھѧذه القѧضیة            

  .)٢(بضرورة تحویل عنوان الموقع للشركة المدعیة وذلك لتطابقھ مع علامتھا التجاریة

جیل العلامѧѧة التجاریѧѧة  ونلاحѧѧظ فѧѧي ھѧѧذا المثѧѧال أن الѧѧشخص المѧѧسجل قѧѧام بتѧѧس       

Marlboro          طѧبس والخلѧر اللѧكما ھي كاسم موقع ولم یدخل علیھا أي تغییر مما قد یثی 

لدى جمھور المستھلكین الذین یرغبون في الحصول على المنتجات التي تشیر إلیھا تلك 

  . العلامة

ویمكن تصور ھذه الحالة بین شركتین متنافستین تعملان فѧي مجѧال واحѧد فتقѧوم       

ھما بتѧѧسجیل العلامѧѧة التجاریѧѧة العائѧѧدة لѧѧشركة منافѧѧسة كعنѧѧوان موقѧѧع إلكترونѧѧي         إحѧѧدا

لحرمѧѧان الѧѧشركة المنافѧѧسة مالكѧѧة العلامѧѧة مѧѧن تѧѧسجیل عنѧѧوان موقѧѧع إلكترونѧѧي یتѧѧضمن   

  . علامتھا التجاریة
                                                             

التابع للویبو منشورة علѧى  الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة ) D2003- 0004(القضیة رقم ) ١(
 :الإلكتروني الموقع

html.0004-2003d/2003/html/decisions/domains/en/amc/int.wipo.www://http   
فاتن حسین حوي، المواقع الإلكترونیة وحقѧوق الملكیѧة الفكریѧة، دار الثقافѧة للنѧشر والتوزیѧع،            . د) ٢(

  .١٧٧، ص٢٠١٠الأردن، 



 

 

 

 

 

 ٨٠٠

ونجد أن المشرع المѧصري قѧد أقѧر فѧي مѧشروع قѧانون التجѧارة الإلكترونیѧة بѧأن            

وقع تكѧون لѧصاحب الحѧق فѧي العلامѧة التجاریѧة المطابقѧة        الأولویة في تسجیل عنوان الم  

، حیث نصت المادة الثالثة )١(لعنوان الموقع المطلوب تسجیلھ أو الذي تم تسجیلھ بالفعل  

تكون الأولویة بالنسبة لاسم الѧدومین للأسѧبق فѧي    "عشرة من مشروع القانون على أن    

 التѧسجیل لѧصاحب الحѧق فѧي     تسجیل الاسم ما لم یثبت سوء نیتѧھ، وتكѧون الأولویѧة عنѧد          

الاسم أو العلامة أو العنوان التجاري المطابق لاسم الѧدومین المطلѧوب تѧسجیلھ أو الѧذي       

  .)٢("تم تسجیلھ بالفعل

وینبغي التفرقة بین الاعتداء على العلامات التجاریة المسجلة قبل عنوان الموقع 

  : والاعتداء على العلامات التجاریة المسجلة لاحقاً

  : ًء على العلامات التجارية المسجلة مسبقاالاعتدا  -  أ
ھذه الحالة تتعلق بعلامة تجاریة مسجلة وفقѧًا للقواعѧد القانونیѧة مѧن قبѧل شѧركة            

معینѧة ثѧم یقѧوم شѧخص بتѧѧسجیل عنѧوان الإلكترونѧي لѧھ متطѧѧابق مѧع ھѧذه العلامѧة، وفѧѧي           

لѧك  مواجھة ھѧذا الفѧرض یعتبѧر القѧضاء صѧاحب الموقѧع الإلكترونѧي معتѧدیًا علѧى حѧق ما             

ویعطѧي القѧضاء مالѧك العلامѧة التجاریѧة الحѧق فѧي رفѧع دعѧوى             . العلامة المسجلة مسبقاً  

إلغѧاءه والحѧصول علѧى تعѧویض      التقلید لكي یستطیع نقѧل عنѧوان الموقѧع الإلكترونѧي أو         

 .)٣(لجبر ما أصابھ من ضر

                                                             
  .٢٦٨رجع السابق، صكوثر سعید عدنان خالد، الم. د) ١(
ھѧѧدى حѧѧام قѧѧشقوش، الحمایѧѧة الجنائیѧѧة للتجѧѧارة الالكترونیѧѧة عبѧѧر الانترنѧѧت، دار النھѧѧضة العربیѧѧة،       . د) ٢(

  .٧٩، ص٢٠٠٠
ابتسام حسن محمد حسن، اكتساب ملكیة العلامة التجاریة وتسویة منازعاتھѧا،  رسѧالة ماجѧستیر،       ) ٣(

  .١٥٧، ص٢٠١٠كلیة الحقوق، جامعة حلوان، 



 

 

 

 

 

 ٨٠١

، Lanham Act مѧѧن قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة الأمریكѧѧي   ٣٢وطبقѧѧًا للمѧѧادة  

یة المدنیة لأي شخص عѧن التعѧدي علѧى العلامѧة التجاریѧة المѧسجلة طبقѧا          تنعقد المسئول 

للقѧانون الفیѧѧدرالي إذا قѧام ھѧѧذا الѧشخص، بѧѧدون الحѧصول علѧѧى موافقѧة صѧѧاحب العلامѧѧة      

نسخ لھذه العلامة، لأغراض تجاریة، من أجل  التجاریة، باستخدام أي تزویر أو تقلید أو 

وزیعھا أو الإعلان عنھا، متى كѧان یحتمѧل   ت بیع أي سلع أو خدمات، أو عرضھا للبیع أو 

  .)١(أن ینتج عن ھذا الاستخدام إحداث تشویش أو خداع أو تضلیل

 لѧسنة  ٨٢ مѧن قѧانون حمایѧة حقѧوق الملكیѧة الفكریѧة المѧصري رقѧم         ١١٣وتنص المѧادة    

مѧѧع عѧѧدم الإخѧѧلال بأیѧѧة عقوبѧѧة أشѧѧد فѧѧي أي قѧѧانون آخѧѧر، یعاقѧѧب       " علѧѧى أنѧѧھ  )٢(٢٠٠٢

  ѧѧل عѧѧدة لا تقѧѧالحبس مѧѧاوز     بѧѧھ ولا تجѧѧسة آلاف جنیѧѧن خمѧѧل عѧѧة لا تقѧѧھرین وبغرامѧѧن ش

  :عشرین ألف جنیھ أو بإحدى ھاتین العقوبتین

كل من زوَّر علامة تجاریة تم تسجیلھا طبقا للقانون أو قلدھا بطریقة تدعو إلى     -

 .تضلیل الجمھور

 .كل من استعمل بسوء قصد علامة تجاریة مزورة أو مقلدة -

 .نتجاتھ علامة تجاریة مملوكة لغیرهكل من وضع بسوء قصد على م -

                                                             
(1) 15 - U. S. C. §1114 (A -1) {32 (1) of the Lanham Act}; It provides that, 

"Any person who shall, without the consent of the registrant (a) use in 
commerce any reproduction, counterfeit, copy, or colorable imitation of 
a registered mark in connection with the sale, offering for sale, 
distribution, or advertising of any goods or services on or in connection 
with which such use is likely to cause confusion, or to cause mistake, or 
to deceive;.., shall be liable in a civil action by the registrant for the 
remedies hereinafter provided. 

 .٢٠٠٢ یونیھ ٢ مكرر، بتاریخ ٢٢الجریدة الرسمیة، العدد ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٠٢

كل من باع أو عرض للبیع أو التداول أو حѧاز بقѧصد البیѧع أو التѧداول منتجѧات             -

  .)١(علیھا علامة تجاریة مزورة أو مقلدة أو موضوعة بغیر حق مع علمھ بذلك

وقѧѧد صѧѧدرت أحكѧѧام تѧѧدین اعتѧѧداء مѧѧسجل عنѧѧوان الموقѧѧع علѧѧى علامѧѧات تجاریѧѧة     

ندت المحكمѧѧة فѧѧي إدانتھѧѧا للѧѧسطو الإلكترونѧѧي علѧѧى العلامѧѧات     مѧѧسجلة سѧѧابقا، وقѧѧد اسѧѧت  

 من قانون الملكیة الفكریѧة الفرنѧسي والتѧي    ٧١٣/٢التجاریة المشھورة إلى نص المادة     

تجرم كل تزویر أو تقلید أو استعمال لعلامة من جانب شخص غیر مالك لھѧا وبѧدون إذن       

  .)٢(المالك

 Sony corporation “V. Rkومѧѧن الأمثلѧѧة علѧѧى ذلѧѧك أیѧѧضًا قѧѧضیة      

Enterprises)وان          )٣ѧسجل لعنѧام المѧالتي عرضت على مجمع التحكیم الوطني حیث ق ،

 كاسѧѧم Sony التѧѧي تمتلكھѧѧا شѧѧركة WALKMANالموقѧѧع بتѧѧسجیل العلامѧѧة التجاریѧѧة 

ع ، وقد طلبت الشركة المدعیة تحویل واسѧتعادة عنѧوان الموقwalkman.www      ѧموقع  

المѧѧسجل وذلѧѧك لأن الجمھѧѧور سѧѧوف یعتقѧѧد أن المنتجѧѧات التѧѧي یعرضѧѧھا الموقѧѧع تخѧѧص      

 وأن المسجل لعنوان الموقع لѧیس لѧھ حѧق فѧي ھѧذا التѧسجیل وإنمѧا یھѧدف               Sonyشركة  

 فѧي جلѧب   WALKMANمن تسجیلھ لھذا العنوان إلѧى الاسѧتفادة مѧن شѧھرة العلامѧة           

ة عنѧوان الموقѧع المѧسجل للѧشركة     الزوار لموقعھ، وقضي في تلك الواقعة بضرورة إعاد     

  .)٤(Sonyالمدعیة 

                                                             
سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، . راجع في شرح ھذه الصور للاعتداء على العلامة التجاریة؛ د       ) ١(

  . وما بعدھا٣٣٢ص
  .٤١٥أمین عزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  : ، منشورة على الموقع الإلكتروني)FA0011000096109(القضیة رقم ) ٣(

http://www.adrforum.com/domaindecisions/96109.htm  
  .٢٦٩رامي محمد علوان، المرجع السابق، ص) ٤(
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كذلك فإن القضاء یدین القرصѧنة الإلكترونیѧة حتѧى ولѧو اختلѧف المجѧال الѧذي تѧم             

تسجیل العنوان الإلكتروني فیھ عن المجال الخاص بالعلامة التجاریة، فمالѧك العلامѧة لѧھ      

  .)١(الحق في تسجیلھا في كل المجالات سواء كانت دولیة أو وطنیة

  : ًالاعتداء على العلامات التجارية المسجلة لاحقا  -  ب

فѧѧي ھѧѧذا الفѧѧرض یكѧѧون تѧѧسجیل عنѧѧوان الموقѧѧع الإلكترونѧѧي أولاً ویلحقѧѧھ تѧѧسجیل   

العلامѧة التجاریѧة وذلѧك علѧى خѧلاف الفѧѧرض الѧسابق، ثѧم یطلѧب مѧسجل العلامѧة تѧѧسجیل           

احب موقع یحمل اسم علامتھ لیفاجأ برفض طلبھ لسبق تسجیل نفس الموقع فیقاضي ص      

الموقѧѧع المѧѧسجل، ویطلѧѧق علѧѧى ھѧѧذه الحالѧѧة اعتѧѧداء العلامѧѧات التجاریѧѧة العكѧѧسي علѧѧى        

 .)٢(العناوین الإلكترونیة

وطبقѧѧًا لقѧѧانون العلامѧѧѧات التجاریѧѧة الأمریكѧѧي لا تقتѧѧѧصر الحمایѧѧة علѧѧى العلامѧѧѧة       

التجاریة المѧسجلة، بѧل تمتѧد أیѧضا لتѧشمل العلامѧة التجاریѧة غیѧر المѧسجلة؛ حیѧث تقѧرر               

 من ھذا القانون مѧسئولیة أي شѧخص، یѧستخدم، لأغѧراض تجاریѧة، أي كلمѧة        ٤٣المادة  

أو مصطلح، اسم، رمز، أداة، أو أي مجموعة من ذلك كلھ، أو أیة تسمیة كاذبة للمنѧشأ،          

أو أي وصف خاطئ أو مضلل للواقع، أو تمثیل خاطئ أو مضلل للحقیقة، والѧذي یحتمѧل       

لاً حѧول انتمѧاء أو اتѧصال أو ارتبѧاط ھѧذا      معھ أن یسبب لبѧسا أو خطѧأ أو خѧداعًا أو تѧضلی       

الشخص بآخر، أو بالنسبة إلى منشأ أو تمویل أو الموافقѧة أو استحѧسان ھѧذه الѧسلع أو             

الخدمات أو أي أنشطة تجاریة أخرى من قبل شخص آخѧر، وتقѧوم المѧسئولیة وفѧق ھѧذا              

  .)٣(النص على أساس المنافسة غیر المشروعة

                                                             
  .٢٨٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع سابق، ص. د) ١(
  .٢٥٩موسى حسین، المرجع السابق، صمصطفى . د) ٢(

(3) 15 U. S. C. §1125 (A -1) {Art. 43 (a) of the Lanham Act}; It provides 
= 
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الفكریѧѧة المѧѧصري فلѧѧم یѧѧأت علѧѧى ذكѧѧر العلامѧѧة  أمѧѧا قѧѧانون حمایѧѧة حقѧѧوق الملكیѧѧة  

 التي تعاقب كل من ١١٤/٣التجاریة غیر المسجلة إلا في موضع واحد وھو نص المادة         

، ٧، ٥، ٣، ٢(استعمل علامة غیر مسجلة فѧي الأحѧوال المنѧصوص علیھѧا فѧي الفقѧرات           

یلھا فѧي  ؛ أي استخدام علامة تجاریة لا یجѧوز تѧسج  )١( من ھذا القانون ٦٧من المادة   ) ٨

= 
that, Any person who, on or in connection with any goods or services, 
or any container for goods, uses in commerce any word, term, name, 
symbol, or device, or any combination thereof, or any false designation 
of origin, false or misleading description of fact, or false or misleading 
representation of fact, which: (A) is likely to cause confusion, or to 
cause mistake, or to deceive as to the affiliation, connection, or 
association of such person with another person, or as to the origin, 
sponsorship, or approval of his or her goods, services, or commercial 
activities by another person, or (B) in commercial advertising or 
promotion, misrepresents the nature, characteristics, qualities, or 
geographic origin of his or her or another person's goods, services, or 
commercial activities, shall be liable in a civil action by any person who 
believes that he or she is or is likely to be damaged by such act. 

من ھذا القانون العلامات المحظور تسجیلھا كعلامة تجاریة حیث تنص على ما ) ٦٧(ل المادة تتناو) ١(
العلامات الخالیة من أیة صѧفة ممیѧزة   ) ١: (یسجل كعلامة تجاریة أو كعنصر منھا ما یأتى     لا"یلي  

سم أو أو المكونة من علامات أو بیانات لیست إلا التسمیة التى یطلقھا العرف على المنتجات أو الر
الѧشعارات العامѧѧة  ) ٣. (العلامѧات المخالفѧة للنظѧام العѧام أو الآداب العامѧة     ) ٢.(الѧصور العادیѧة لھѧا   

والأعلام وغیرھا من الرموز الخاصة بالدولة أو الدول الأخرى أو المنظمات الإقلیمیѧة أو الدولیѧة،     
رمѧوز  ) ٥. (بغة الدینیѧة العلامات المطابقة أو المشابھة للرموز ذات الѧص  ) ٤. (وكذلك أى تقلید لھا   

الصلیب الأحمر أو الھلال الأحمر أو غیرھا من الرموز المشابھة وكذلك العلامات التى تكون تقلیدا 
البیانѧѧات الخاصѧѧة بѧѧدرجات ) ٧. (صѧѧور الغیѧѧر أو شѧѧعاراتھ مѧѧا لѧѧم یوافѧѧق علѧѧى اسѧѧتعمالھا ) ٦. (لھѧѧا

المؤشرات الجغرافیة التѧى مѧن   العلامات و) ٨. (الشرف التى لا یثبت طالب التسجیل حصولھ علیھا 
شأنھا أن تضلل الجمھور أو تحدث لبسا لدیھ أو التѧى تتѧضمن بیانѧات كاذبѧة عѧن مѧصدر المنتجѧات          
مѧن الѧѧسلعة أو الخѧѧدمات أو عѧѧن صѧѧفاتھا الأخѧѧرى، وكѧѧذلك العلامѧѧات التѧѧى تحتѧѧوى علѧѧى بیѧѧان اسѧѧم    

 ".تجارى وھمى مقلد أو مزور



 

 

 

 

 

 ٨٠٥

الأحوال التي ذكرھا القانون، وبالتالي تقتѧصر الحمایѧة القانونیѧة علѧى العلامѧة التجاریѧة            

  . )١(المسجلة طبقا للقانون، ولا تمتد إلى العلامة التجاریة غیر المسجلة

ویѧѧستوى أن تكѧѧون العلامѧѧة التجاریѧѧة مѧѧسجلة داخѧѧل جمھوریѧѧة مѧѧصر العربیѧѧة أو   

  .ت التجاریة المشھورةخارجھا، كما ھو الحال في العلاما

وھنѧѧا لا مجѧѧال للحѧѧدیث فѧѧي ھѧѧذا الفѧѧرض عѧѧن تقلیѧѧد العلامѧѧة أو تزویرھѧѧا؛ إذ إن      

العلامة لم تسجل بعد ویكѧون الموقѧع الإلكترونѧي ھѧو المѧسجل الأولѧى بالحمایѧة حیѧث لѧم               

تنشأ حقوق لصاحب العلامة علیھا وقت تسجیل الموقع الإلكتروني، وھنا یثѧور التѧساؤل     

 العنوان الإلكتروني من حیث حمایة مصلحة مѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي         حول أحقیة ھذا  

الѧذي كѧѧان الأسѧѧبق فѧѧي التѧسجیل وبحѧѧسن نیѧѧة وبѧѧین صѧاحب العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧسجلة     

قانوناً، كما أن التساؤل قد یثور أیضًا عند الحدیث عن الاستعمال كسبب منشئ للحق في 

ا لھѧذا الحѧق ولѧیس منѧشئًا لѧھ إذ قѧد یѧسبق        العلامة التجاریة والتسجیل الذي یعتبر مقѧررً   

استعمال العلامة التجاریة تسجیلھا قبل العنوان الإلكترونѧي ویѧأتي التѧسجیل مقѧررًا لھѧذا         

  : الحق ولیس منشئًا لھ، وھنا یجب التفرقة بین أمرین

 سبق استعمال صاحب العلامة التجاریة لھا قبل تسجیلھا وقیام مѧسجل        :الأمر الأول -

لكترونѧѧي بتѧѧسجیل عنѧѧوان یحمѧѧل ھѧѧذه العلامѧѧة غیѧѧر المѧѧسجلة مѧѧع علمѧѧھ     العنѧѧوان الإ

باستعمالھا وشھرة ھذه العلامة، ففي ھذه الحالѧة یعتبѧر مѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي       
                                                             

یة المدنیة سواء أكانت ھذه العلامة مѧسجلة أم غیѧر مѧسجلة،    یتمتع صاحب العلامة التجاریة بالحما  ) ١(
فإذا كانت العلامة التجاریة غیر مسجلة فالحمایة المدنیة ھي الوسیلة الوحیدة لحمایة صاحبھا عما 

. لحقھ من ضرر، أما إذا كانت العلامة التجاریة مسجلة فإنھا تتمتع بالحمایة المدنیة والجنائیة معѧا        
؛ ولھذا قѧضت محكمѧة الѧنقض المѧصریة بѧأن      ٤٥٧یوبي، المرجع السابق، صسمیحة القل. راجع د 

تسجیل العلامة التجاریة ھو مناط الحمایة القانونیة التي أسبغھا القانون على ملكیتھا الأدبیѧة         "... 
بتأثیم تقلیدھا أو استعمالھا من غیر مالكھا، فتسجیل العلامة ركن في جریمة تقلیدھا أو استعمالھا        

 .٦٨٦، ص١٧، س ١٩٦٦ /٥ /٢٣ ق، جلسة ٣٦ /٨٨٧نقض مدنى، طعن رقم .." .بسوء قصد
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باسم العلامة التجاریة سيء النیة لأنھ سجل العنوان الإلكتروني باسѧم العلامѧة رغѧم        

، )١(Julia Fiona Roberts v. Russel Boydعلمѧھ باسѧتعمالھا، ففѧي قѧضیة     

 Juliaقѧام المѧدعى علیѧھ بتѧسجیل اسѧم موقѧع یتكѧون مѧن اسѧم الممثلѧة المѧشھورة            

Roberts       نѧѧم یكѧى ولѧѧع حتѧوان الموقѧѧادة عنѧم بإعѧѧد حكѧة وقѧѧشھرة الممثلѧالنظر لѧب 

  .مسجلاً كعلامة تجاریة

 عدم استعمال مالك العلامة لھا قبل تسجیلھا أو استعمالھا مع عدم علم  : الأمر الثاني  -

مسجل العنوان الإلكتروني بھذا الاستعمال لعدم شѧھرة ھѧذه العلامѧة مѧثلاً، ففѧي ھѧذه         

الحالѧѧة یفتѧѧرض حѧѧسن نیѧѧة مѧѧسجل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي وعѧѧدم اتجѧѧاه إرادتѧѧھ نحѧѧو         

الإضѧѧرار بالعلامѧѧة التجاریѧѧة ومالكھѧѧا وبالتѧѧالي یكѧѧون مѧѧن حقѧѧھ حمایѧѧة موقعѧѧھ بѧѧل         

  .)٢(وتعویضھ عن أي اعتداء یتعرض لھ موقعھ

 ѧھ        ومѧѧازع علیѧع المتنѧوان الموقѧѧل عنѧرفض نقѧرار بѧѧا قѧدر فیھѧي صѧѧضایا التѧن الق

، ProtoSoftware, Inc. V. Vertical Axis, Inc/proto.comالقѧѧضیة 

، وقѧѧد ٢٠٠٥ دیѧѧسمبر ١ فѧѧي portosw.comبخѧѧصوص النѧѧزاع علѧѧى عنѧѧوان الموقѧѧع   

لمتنѧازع   برفض نقل عنوان الموقѧع ا ٢٠٠٦ أكتوبر ١٠صدر القرار من لجنة ثلاثیة في     

علیѧѧھ لأن المѧѧدعى سѧѧجل العلامѧѧة بعѧѧد ثѧѧلاث سѧѧنوات مѧѧن تѧѧسجیل المѧѧدعى علیѧѧھ عنѧѧوان     

، ووفقًا لقاعѧدة الأسѧبقیة فѧي التѧسجیل یكѧون عنѧوان       ٢٠٠١ یونیو ٢٤الموقع وذلك في   

                                                             
الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشورة على ) D2000 – 0210(القضیة رقم ) ١(

  : الموقع الإلكتروني
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0210.html.  

  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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الموقع المسجل باسم المدعى علیھ یتمتع بالحمایة القانونیة لسبق تسجیلھ عѧن العلامѧة        

  .)١(٢٠٠٤ أغسطس ٦والتي سجلت في 

  : تسجيل عنوان إلكتروني متشابه مع علامة تجارية مشهورة: الصورة الثانية

وفѧي ھѧѧذه الحالѧѧة یقѧѧوم مѧѧسجل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي بتѧѧسجیل عنوانѧѧھ الإلكترونѧѧي   

للعلامѧѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة بحیѧѧѧث یѧѧدخل بعѧѧѧض    ) ولѧѧѧیس مطابقѧѧة (بѧѧصورة مѧѧشابھة   

مة التجاریة أو إضافة نقطѧة أو شѧرطة   التعدیلات الطفیفة على أحد حروف أو أرقام العلا        

  .)٢(للعنوان الإلكتروني

فصاحب العلامة ھنا لا یفقد العنوان الذي یرغب في الحصول علیھ ولكنھ یجد أن 

ھناك عنوانًا آخر قد یضر بمѧصالحھ لاحتوائѧھ علѧى علامѧة قریبѧة مѧن علامتѧھ، فلѧو كѧان           

 فإن مѧا یقѧوم بѧھ    com.gould_merchant.wwwالعنوان العائد لصاحب العلامة ھو      

) -( بѧѧدون com.merchantgould.wwwالقرصѧѧان ھѧѧو أن یقѧѧوم بتѧѧسجیل العنѧѧوان    

حتى یستغل ھؤلاء الأشخاص الأخطاء التي تقع من الأشخاص الذین یبحثون عѧن موقѧع         

ون حرفѧًا أو یѧضیفون آخѧر ممѧا یقѧودھم إلѧى موقѧع مختلѧف عѧن ذلѧك الѧذي               الشركة فینس 

كانوا یقصدونھ، ویھدف ھذا الشخص من عملھ إلى الاستفادة من سمعة علامة الѧشركة        

الأخرى فیما إذا كان منافسًا لھا باقتناص زبائنھا وعرض بضائعھ وخدماتھ علیھم أو أن 

  .)٣(یشوه سمعتھا ویحط من مستوى بضائعھا

                                                             
الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشورة على ) D2006 – 0905(القضیة رقم ) ١(

  : الموقع الإلكتروني
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2006/d2006-0905.html.  

  .٢٧٥مرجع السابق، صالرامي محمد علوان، ) ٢(
مجلѧة جامعѧة   ، نترنѧت خالد التلاحمة، النزاعات بین العلامة التجاریة وأسماء النطاق على شѧبكة الإ     ) ٣(

  ٥٦٧ص. ٢٠٠٥، الإصدار الثاني، ١٩، المجلد )العلوم الإنسانیة(النجاح للأبحاث 
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 تناول القѧضاء العدیѧد مѧن صѧور تلѧك الجریمѧة، ومѧن القѧضایا التѧي عرضѧت                 وقد

 WIPO Arbition Mediation Centerعلѧى مركѧز الویبѧو للتحكѧیم والوسѧاطة      

 Microsoft Corporation andوالخاصѧѧة بھѧѧذا النѧѧوع مѧѧن الاعتѧѧداء القѧѧضیة    

MSNBC Cable LLC v. Seventh Summit Ventures)ا   )١ѧي رفعتھѧوالت ،

 الѧذي قѧام    Seventh Summit Ventures ضѧد Microsoft corporationشركة 

 المتماثѧѧѧѧل مѧѧѧѧع العلامѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧة   com.hotmail.wwwبتѧѧѧѧسجیل عنѧѧѧѧوان الموقѧѧѧѧع  

 التѧѧي تمثلھѧѧا الѧѧشركة، وقѧѧد قѧѧضي المركѧѧز بنقѧѧل عنѧѧوان الموقѧѧع      Hotmailالمѧѧشھورة 

ھѧѧѧѧذا المثѧѧѧѧال أن المѧѧѧѧسجل لѧѧѧѧم یѧѧѧѧسجل اسѧѧѧѧم الموقѧѧѧѧع  للѧѧѧѧشركة المدعیѧѧѧѧة، ونلاحѧѧѧѧظ فѧѧѧѧي 

wwwhotmail.com  جلѧѧھ سѧѧولكن wwwhotmal,com يѧѧة التѧѧافة النقطѧѧدون إض 

  .)٢(www و hotmailتفصل بین 

ویؤدي ھذا التشابھ إلѧى الخلѧط فѧي أذھѧان المѧستھلكین الѧذین قѧد لا ینتبھѧون فѧي           

ابھة للعلامѧة ویتعاقѧدون   الغالب إلى ھذا الفرق الطفیف ویدخلون على ھذه المواقع المѧش   

خلالھا معتقدین أنھم یتعاقدون مع المواقع صاحبة الحق في العلامات التѧي یرغبѧون فѧي       

  .)٣(اقتناء ما تمثلھ من منتجات

 Coca-Cola Company, et al. V. William S. Purdyوفѧي قѧضیة   

Sr., et al.       عѧي بمنѧا القاضѧة حكمھѧدائرة الثامنѧدرت الѧأص William S. Purdy sr 

من استخدام عناوین المواقع المتعددة التي قام بتسجیلھا، والتي تحتѧوي علѧى العلامѧات          

                                                             
 :على الموقع الإلكتروني) d2001- 0797(القضیة رقم ) ١(

http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001-0797.html  
  .٣٩٩جنان فجحان خالد المخلد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٥٨ابتسام حسن محمد حسنین، المرجع السابق، ص) ٣(
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، كمѧѧا أن الحكѧѧم الѧѧسابق  )١(Washingtion Postالخاصѧѧة بѧѧشركة كوكѧѧاكولا ومجلѧѧة   

اعتبر الاختلافات بین عنѧاوین المواقѧع الѧسابقة وبѧین تلѧك العلامѧات بѧسیطة لا یمكѧن أن           

 My أو Saya أو Drinkلحات حیویѧة شѧاملة مثѧل    تنفي اللبس فھي عبارة عѧن مѧصط      

 مѧѧن خѧѧلال شѧѧھرة William S. Purdy Srكمѧѧا اسѧѧتدلت المحكمѧѧة علѧѧى سѧѧوء نیѧѧة  

العلامات التجاریة والتي لا یستطیع أن یستدل بجھلѧھ بھѧا، ممѧا یعنѧي أن شѧھرة العلامѧة           

  .)٢(التجاریة تصلح لأن تكون قرینة قویة لافتراض سوء نیة المعتدى

                                                             
  : القضیة متاحة على الموقع الإلكتروني) ١(

http://www.internetlibary.com/cases/lib_case387.cfm.  
 تمتلكان العدیѧد  Washingtion Postوتتلخص وقائع تلك القضیة في أن شركة كوكاكولا ومجلة ) ٢(

 Mc donald’s & coca – cola & Wahingtion Postمѧن العلامѧات المѧشھورة مثѧل     
Pepesi وقام ،William S. Purdy وي   وآخرون بتسجیل الѧعدید من أسماء النطاقات التي تحت

على العلامات المشھورة الخاصة بشركة كوكاكولا، وقاموا بѧربط جمیѧع أسѧماء النطاقѧات الѧسابقة           
 وھѧو نطѧاق یحتѧوي    abortion is murder.comبموقع على الإنترنت یѧتم تѧشغیلھ فѧي النطѧاق     

         ѧلة بموقѧى صѧاق علѧذا النطѧا أن ھѧاض، كمѧن     على تعلیقات لمكافحة الإجھѧر مѧستطیع الزائѧر یѧع أخ
خلالھ شراء قمصان وقبعات لتأیید مكافحة الإجھاض، بالإضافة إلى تبرعѧات لѧدعم قѧضایا مكافحѧة       

 Washington Postعقب العلم بذلك قامѧت مجلѧة   . الإجھاض، مما یعني أن نشاطھم ھذا تجاري
م تلѧѧك وآخѧѧرین تطѧѧالبھم فیѧѧھ بѧѧالتوقف عѧѧن اسѧѧتخدا   Wiliam S. Purdyبتوجیѧѧھ خطѧѧاب إلѧѧى  

النطاقات المحتویة على علاماتھم المشھورة، كما قامت بشراء مѧزود خدمѧة الإنترنѧت الخѧاص بѧھ             
 وآخѧѧرین  William S. Purdy، إلا أن Washingtonpost.comلإیقѧѧاف استѧѧضافة موقѧѧع   

 drinkocke.orgأعادوا إرسال ھذا الموقع مع مزود خدمة أخر كما قاموا یربط أسماء النطاقین 
& my-washingtonpost.com    ةѧدة لمجلѧسیة مقلѧبموقع یعرض صفحة رئی Washington 

post وصور تخطیطیة لأجنة مجھضة بجوار العلامة coca- kola وكلمات أخرى وھي things 
don’t always go better with coke. Abortion is murder – the real thing 

ام المحكمѧة والتѧي بѧدورھا أصѧدرت      بѧدعوى أمWashington post  ѧبناء على ذلك تقدمت مجلة 
 وآخرین مѧن اسѧتخدام أسѧماء النطاقѧات المتعѧددة التѧي       William S. Purdy srأمر مبدئي بمنع 

احتوت على العلامات التجاریة الخاصة بالمدعین، وألزمتھم بتحویل تسعة من أسماء تلك النطاقات 
 William S. Purdy Srام قѧ . التѧي تѧضمنت العلامѧة الخاصѧة بالمѧدعین إلѧى المѧدعین أنفѧسھم        

باسѧتئناف ھѧѧذا الأمѧѧر أمѧام الѧѧدائرة الثامنѧѧة إلا أنѧѧھ تѧم تأییѧѧد الأمѧѧر الѧصادر مѧѧن المحكمѧѧة المركزیѧѧة،      
واعتبرت أوامرھا نھائیة غیر قابلة للاستئناف، حیث ذكرت أن استخدام اسم نطاق مشابھ بطریقѧة         
= 
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  ): Typo Squatting(كتروني عن طريق الخطأ الطباعي السطو الإل
أدت كثѧرة اسѧتخدام العنѧاوین الإلكترونیѧة المѧشابھة للعلامѧات التجاریѧة والرغبѧѧة        

في الاستفادة مѧن شѧھرة بعѧض العلامѧات إلѧى نѧشأة نѧوع مѧن الѧسطو یعتمѧد علѧى الخطѧأ                 

) Typo Squatting(الكتابي أو الطباعي فѧي كتابѧة العلامѧة التجاریѧة وھѧو مѧا یѧسمى        

أي السطو الإلكتروني عن طریق الخطأ الطباعي حیث یعتمد مسجل العنѧوان الإلكترونѧي       

على تشابھ العنوان المسجل واحتمالیة وقوع خطأ طباعي في كتابة حروف ھذه العلامѧة        

لنقѧѧل المѧѧستخدم إلѧѧى موقѧѧع آخѧѧر وعنѧѧوان إلكترونѧѧي آخѧѧر مختلѧѧف تمامѧѧًا عѧѧن الموقѧѧع أو     

ریحة التي تتعѧرض لھѧذا النѧوع مѧن الخطѧأ ھѧم الѧزوار المعتѧادون         العنوان المطلوب والش  

والمتكررون للمواقع المشھورة وفي ھѧذه الحالѧة فѧإن قواعѧد المنافѧسة غیѧر المѧشروعة            

تقدم حمایة إضافیة لأصحاب العلامات التجاریة المعتدى علیھا في طلب شѧطب العنѧاوین    

  . )١(الإلكترونیة المتشابھة مع علامتھم

= 
          ѧاً لتلѧر انتھاكѧشھورة یعتبѧزة أو مѧشابھ      تؤدي إلى اللبس لعلامة ممیѧات تѧدد إثبѧي صѧة، وفѧك العلام

أسѧѧماء النطѧѧاق التѧѧي قѧѧام المѧѧدعي علѧѧیھم بتѧѧسجیلھا مѧѧع العلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة الخاصѧѧة         
لا تختلف العدید من أسماء النطاقات الخاصة بالمدعي علیھم عن   : بالمدعین ذكرت المحكمة الآتي   

 أو drinkشѧاملة فقѧط مثѧل    العلامات الخاصة بالمѧدعین إلا عѧن طریѧق إضѧافة مѧصطلحات حیویѧة            
says   أو my             نѧان مѧو كѧى لѧع حتѧستوى رفیѧات ذات مѧة بنطاقѧاطع خاصѧافة مقѧق إضѧأو عن طری 

 & drinkoke.org & mymcdonalds.comالنѧادر دخѧول مѧستخدمي الإنترنѧت علѧى موقѧع       
mywastingtinpost.com        ةѧة الابتدائیѧھ المحكمѧلت إلیѧفالدائرة الثامنة لم ترى خطأ فیما توص ،

 ѧاني       بѧستوى الثѧع المѧاق مѧماء النطѧشابھ أسѧشأن تdrinkoke.org & mymcdonalds & 
mywastingtinpost  اتѧѧع العلامѧѧم mcdonald’s & wastington post  سببѧѧشكل یѧѧب 

اللبس، فھناك تشابھ فعلاً بطریقة تؤدي إلى التضلیل، لذلك اعتبرت المحكمة أن المدعي علیھم قѧد       
 نیѧتھم أنھѧم قѧدموا عرضѧاً مفѧاده التوقѧف عѧن اسѧتخدام اسѧم          تصرفوا بѧسوء نیѧة وممѧا یؤكѧد سѧوء      

 مقابل مساحة بصفحة رئѧیس التحریѧر تلѧك الجریѧدة، وھѧذا العѧرض       Washington Postالنطاق 
فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، . د. حسب رأي المحكمة یقیم الدلیل أیضاً على سوء نیتھم

  .٢، ھامش٢١٥ص
  .٦٥٩المرجع السابق، صمحمد عبید الكعبي، . د) ١(



 

 

 

 

 

 ٨١١

وبة فѧѧѧي حالѧѧѧة تѧѧѧسجیل عنѧѧѧوان إلكترونѧѧѧي مѧѧѧشابھ لعلامѧѧѧة تجاریѧѧѧة  وتثѧѧѧور الѧѧѧصع

مشھورة ولكن للتعبیر عن منتجѧات وخѧدمات مختلفѧة عѧن تلѧك التѧي تعبѧر عنھѧا العلامѧة           

التجاریة المعتدى علیھا بفعل تسجیل العنوان الإلكتروني المشابھ، ھل یعتبر ذلك اعتداء    

 منتجات مختلفة؟  وفى ھѧذا الѧشأن   على العلامة التجاریة حتى وإن استخدمت تجاریًا في   

 .Nokia. V فѧѧي حكѧѧم واضѧѧح لѧѧھ فѧѧي قѧѧضیة   –قѧѧد اعتبѧѧر مركѧѧز التحكѧѧیم والوسѧѧاطة  

Nokiagirls.com -   عѧѧѧسجیل موقѧѧѧأن ت Nokiagirls.com   ىѧѧѧѧداء علѧѧѧضمن اعتѧѧѧیت 

 وإن كان ھѧذا الموقѧع یѧستخدم للإعѧلان عѧن مواقѧع           Nokiaالعلامة التجاریة المشھورة    

 Nokia ن إباحي، وھو ما یختلف عن طبیعة نشاط شركة أخرى استخدم لعرض مضمو

والتي تعمل في مجال الأجھزة الخلویة وذلѧك لأن تѧسجیل ھѧذا العنѧوان قѧد تѧم بѧسوء نیѧة            

مѧن شѧھرة العلامѧة فѧي جѧذب المѧستخدمین للموقѧع الجدیѧد وبالتѧالي الإضѧرار            للاسѧتفادة 

لعنѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧي  ، وقѧѧѧد قѧѧѧرر الفریѧѧѧق الإداري أن ا )١( Nokiaبالعلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة  

“nokiagirls.com”   ة، وأنѧѧة التجاریѧѧشابھ للعلامѧѧھ مѧѧدعى علیѧѧل المѧѧن قبѧѧسجل مѧѧالم 

المدعى علیھ لیس لھ حق أو مصلحة مشروعة فیمѧا یتعلѧق العنѧوان، والѧذي تѧم تѧسجیل            

اسѧѧѧѧمھ واسѧѧѧѧتخدامھ بѧѧѧѧسوء نیѧѧѧѧة، وأصѧѧѧѧدر المركѧѧѧѧز قѧѧѧѧراره بإلغѧѧѧѧاء تѧѧѧѧسجیل العنѧѧѧѧوان      

Nokiagirls.com)٢(.  

 ذلѧك أن مركѧز التحكѧیم والوسѧاطة لѧم یعتمѧد علѧى مѧضمون الموقѧع             ونستنتج مѧن  

ومحتواه لتقریب التشابھ في المنتجات والخѧدمات حتѧى یقѧرر الحمایѧة للعلامѧة التجاریѧة             

                                                             
  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 ٢٠٠٠الѧѧصادرة مѧѧن مركѧѧز التحكѧѧیم والوسѧѧاطة للویبѧѧو سѧѧنة     ) D2000 – 0102(قѧѧضیة رقѧѧم  ) ٢(

 : والمنشورة على الموقع
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html  



 

 

 

 

 

 ٨١٢

من اعتداء العنوان الإلكتروني علیھا، وما إذا كѧان تѧسجیلھ ینطѧوي علѧى سѧوء نیѧة مѧن              

  .)١(ریةقبل مسجلھ بھدف الاستفادة من شھرة العلامة التجا

وبالرغم من أنھ قد ورد النص في مشروع قѧانون التجѧارة الإلكترونیѧة المѧصري          

علѧى أحقیѧة مالѧك العلامѧѧة التجاریѧة وأولویتѧھ فѧي العنѧѧوان الإلكترونѧي المطѧابق لعلامتѧѧھ         

التجاریة والمراد تسجیلھ أو تم تسجیلھ بالفعل، إلا أنھ یعاب على ھذا الѧنص أنѧھ اقتѧصر     

بق بین العلامة والعنوان، وذلك بالرغم من أن التشابھ بینھما یمثل في حمایتھ على التطا

اعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة التجاریѧѧة وإضѧѧرارًا بالمѧѧستھلكین ومѧѧالكي العلامѧѧات التجاریѧѧة وقѧѧد   

  .)٢(یكون منافسة غیر مشروعة

تسجيل عنوان إلكتروني مطابق لعلامة تجارية مشهورة مـع : الصورة الثالثة
   :إضافة عبارات تحقيرية

وفي ھذا الفرض یتم تسجیل أسماء مواقع إلكترونیة تحتوي على علامة تجاریѧة        

مشھورة مѧع إضѧافة عبѧارات تحقیریѧة وھѧو مѧا یترتѧب علیѧھ إسѧاءة إلѧى سѧمعة العلامѧة                 

المѧѧشھورة، وبالتѧѧالي یفقѧѧد بعѧѧض الجمھѧѧور ثقتѧѧھ فѧѧي ھѧѧذه العلامѧѧة ولѧѧذلك یقѧѧوم صѧѧاحب   

  ѧѧھ، كѧѧع إلیѧѧذه المواقѧѧل ھѧѧة بنقѧѧة التجاریѧѧع   العلامѧѧوان الموقѧѧخاص عنѧѧد الأشѧѧسجل أحѧѧأن ی

com.ihatetoyota.www       ارةѧة التجѧل العلامѧاف قبѧسجل أضѧحیث یلاحظ ھنا أن الم ،

TOYOTA عѧѧالمقط I hate      نѧѧالمي، ومѧѧام عѧѧع عѧѧم موقѧѧو اسѧѧره وھѧѧا أكѧѧى أنѧѧبمعن 

 Lockheed Martin Corporation v. Danتطبیقات ھذه الصورة أیѧضًا قѧضیة   

                                                             
شریف محمد غنام، المرجع . ؛ د٦٠٢فیصل محمد محمد كمال عبد العزیز، المرجع السابق، ص. د) ١(

  .١٢٩السابق، ص
  .٢٤٧كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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Parisl)وقعین   )١ѧѧѧѧѧѧѧѧمي المѧѧѧѧѧѧѧѧسجیل اسѧѧѧѧѧѧѧѧا بتѧѧѧѧѧѧѧѧھ فیھѧѧѧѧѧѧѧѧدعى علیѧѧѧѧѧѧѧѧام المѧѧѧѧѧѧѧѧي قѧѧѧѧѧѧѧالت ،

com.lockheddmartinsucks.www                       و com.lockheddsucks.www 

 و lockhedd martinلتѧѧین تملكھѧѧا الѧѧشركة  المتمѧѧاثلین مѧѧع العلامتѧѧین التجѧѧاریتین ال 

lockhed. 

 koninklijke Philips electronicsومن تطبیقات ھذه الحالة أیضًا  قضیة 

N.V. v. In Seo Kim   اѧام فیھѧوالتي عرضت على مركز التحكیم والوساطة والتي ق ،

 الѧذي یتكѧون   com.philipssucks.wwwمسجل العنوان الإلكتروني بتسجیل العنѧوان   

، وقد قرر الفریѧق المكلѧف بنظѧر    Sucks مع إضافة كلمة     Philipsمن العلامة التجاریة    

  .)٢(القضیة إعادة العنوان الإلكتروني للشركة المدعیة

والجѧѧدیر بالѧѧذكر أن تѧѧسجیل مواقѧѧع مѧѧسیئة مѧѧن ھѧѧذا القبیѧѧل لا یقѧѧوم بѧѧھ فѧѧرد أو         

منظمѧات أو جمعیѧات معینѧة مثѧل الجمعیѧات المدافعѧة عѧن حقѧوق          شخص، بل قد تقوم بھ      

الحیوانات أو المناھضة للإجھاض أو الناقدة للشركات الكبیرة، ویطلق البعض على ھѧذا    

لأن ھѧѧذا  " الإرھѧѧاب الإلكترونѧѧي الموجѧѧھ ضѧѧد الѧѧشركات    "النѧѧوع مѧѧن الاعتѧѧداء المѧѧنظم    

للشركات الكبیرة فحسب بѧل  الاعتداء لا یقتصر على تأسیس أو تسجیل المواقع المسیئة     

إنѧѧھ یѧѧستخدم عقѧѧول أمھѧѧر وأخطѧѧر المحتѧѧرفین والخبѧѧراء فѧѧي مجѧѧال أنظمѧѧة الحواسѧѧیب         

                                                             
لصادرة مѧن مركѧز التحكѧیم والوسѧاطة للویبѧو والمنѧشورة علѧى        ا) D2000 – 1015(القضیة رقم ) ١(

  : الموقع التالى
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001/d2001- 
1195.html.  

  : على الموقع التالى) d2001- 1195(قم القضیة ر) ٢(
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001-1195.html.  
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 للوصول إلى مواقع ھذه الشركات واختراقھѧا وتѧدمیرھا    LUNIXالمختلفة ومنھا نظام    

  .)١(كلیاً

تسجيل عنـوان مطـابق أو مـشابه لعلامـة تجاريـة مـشهورة : الصورة الرابعة
  : يات غير تجاريةواستخدامه في غا

في ھذه الحالة یتم استخدام عنوان إلكتروني بصورة مطابقة أو مشابھة یتѧضمن   

علامة تجاریة مѧشھورة فѧي غایѧات غیѧر تجاریѧة لنقѧد العلامѧات التجاریѧة المѧشھورة أو                

غایات تحقیریة بھدف الإضѧرار بѧصورة ھѧذه العلامѧة أمѧام المѧستھلكین أو مѧن قبѧل أحѧد            

كة، وذلك للتعبیر عن الرأي في سیاسات ھذه الشركة وعلامتھا،     عملاء أو موظفي الشر   

وقد یتخذ ذلك صورًا أخѧرى كتѧسجیل عنѧوان الكترونѧي بѧصورة مѧشابھة لعلامѧة تجاریѧة           

وكѧѧذلك . )٢(مѧѧشھورة وتѧѧضمین الموقѧѧع المѧѧشابھ لانتقѧѧادات العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة   

 Essoیدة، ومثال ذلك القѧضیة  الحال فقد أدان القضاء الفرنسي ھذا الأمر فى قضایا عد

v Greenpeaco)ركة    )٣ѧا شѧي أقامتھѧوالت ،ESSO      ىѧداء علѧم الاعتѧي تѧرول والتѧللبت 

 مѧѧѧѧѧѧѧѧن قبѧѧѧѧѧѧѧѧل جمعیѧѧѧѧѧѧѧѧة الѧѧѧѧѧѧѧѧسلام الأخѧѧѧѧѧѧѧѧضر بتѧѧѧѧѧѧѧѧسجیل الموقѧѧѧѧѧѧѧѧع  ESSOعلامتھѧѧѧѧѧѧѧѧا 

www.greenpeace.fr/stopesso    ركةѧѧѧة شѧѧѧة سیاسѧѧѧدف إدانѧѧѧبھ ESSO  افةѧѧѧبإض 

س الكلیة في حكمھا الѧصادر بتѧاریخ    بعنوان الموقع وقد قضت محكمة باری     Stopعبارة  

 على الموقع المتنѧازع فیѧھ باعتبѧار أن ذلѧك     ESSO بحظر استخدام تسمیة    ٨/٧/٢٠٠٢

                                                             
  .٢٦١عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .١٥٩م حسن محمد حسن، المرجع السابق، صابتسا) ٢(
  :القضیة منشورة على الموقع الإلكتروني التالى) ٣(

http://www.twobirds.com/en/news/articles/2003/parodyytademarkandinternt.  
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یعتبر عملاً غیر مشروع بالاعتداء على حقوق الشركة المدعیѧة المحمیѧة بأحكѧام المѧادة             

  .)١(" من قانون الملكیة الفكریةC/١ -٧١٦ والمادة ٧١٣/٣

 إدانة الاعتداء علѧى العلامѧة بѧاختلاس أو سѧلب الإشѧارة       وتھدف ھذه الأحكام إلى   

المحمیѧѧة حتѧѧى ولѧѧو كѧѧان المعتѧѧدى علѧѧى العلامѧѧة لا یѧѧدعو صѧѧراحة إلѧѧى مقاطعѧѧة منتجѧѧات    

  . العلامة

ویعتبر القضاء أن مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني یشكل اعتداء على حق مالك 

علامѧѧة مѧѧن تѧѧسجیل عنѧѧوان    ویتمثѧѧل ھѧѧذا الاعتѧѧداء فѧѧي منѧѧع مالѧѧك ال     . العلامѧѧة التجاریѧѧة 

ولѧѧذا فѧѧإن تѧѧسجیل العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة   . إلكترونѧѧي یمثѧѧل علامتѧѧھ علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت  

Macdonalds.com”, Mercedes.com  اتѧѧѧѧѧنة للعلامѧѧѧѧѧدًا وقرصѧѧѧѧѧشكل تقلیѧѧѧѧѧی 

المشھورة بھذا الاسم حتى ولو لم تستخدم ھذه المواقѧع لعѧرض سѧیارات المرسѧیدس أو        

  .)٢( محلات ماكدونالدزمنتجات التغذیة التي تقدمھا

ویذھب القضاء في بعض أحكامھ أیѧضًا إلѧى التفѧسیر الواسѧع لمѧصطلح اسѧتخدام         

“USE”   ةѧѧاوین الإلكترونیѧѧة بالعنѧѧات المتعلقѧѧسویة المنازعѧѧد تѧѧا قواعѧѧنص علیھѧѧي تѧѧالت 

UDRP   التي وضعتھا شركة ICANN وان   . ١٩٩٩ عامѧل العنѧفتقضي ھذه المادة بنق

مѧة المѧسجلة إذا تѧم تѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي أو اسѧتخدامھ        الإلكتروني إلى مالѧك العلا    

وتذھب الھیئات الإداریة التي تنظر النزاع وفقѧًا لھѧذه القواعѧد إلѧى أنѧھ یجѧب          . بسوء نیة 

 بѧѧشكل واسѧѧع بحیѧѧث یتѧѧضمن مجѧѧرد تѧѧسجیل   Use on bad Faithتفѧѧسیر مѧѧصطلح 

  .)٣(العنوان الإلكتروني حتى في غیاب أي نشاط على صفحة المواقع

                                                             
  .٢٥٠وثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، صك. د) ١(
  .١٣٤شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  . وما بعدھا١٣٦المرجع السابق، ص) ٣(
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ویتضح لنا مما سبق أنھ حرصًا على توفیر أكبر حمایة ممكنة للعلامات التجاریة    

عبر الإنترنت، فإن القѧضاء یجѧرم كѧل صѧور الاعتѧداء علیھѧا حتѧى ولѧو اقتѧصر الاعتѧداء              

ولم یعدم القضاء الحجة في تأسѧیس أحكامѧھ فѧي    . على مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني   

ادر في مجال منازعات العنѧاوین الإلكترونیѧة قѧد تѧأثر       ھذه الحالة، ویبدو أن القضاء الص     

مѧن  "فقد اعتبѧر ھѧذا الأخیѧر أنѧھ      . بالقضاء السابق الصادر بخصوص العلامات التجاریة     

الممكن أن یستنتج التقلید من عمѧل مѧادي یتمثѧل فѧي مجѧرد إیѧداع طلѧب تѧسجیل العلامѧة               

  ". اللاحقة ولو لم یكن ھناك استخدام لھذه العلامة

تسجيل العلامات التجارية كعناوين إلكترونيـة عنـد انتهـاء : لخامسةالصورة ا
  : تسجيلها أو عدم تجديدها

في ھذه الحالة یستغل القائمین على تسجیل العناوین الإلكترونیѧة انتھѧاء تѧسجیل         

عنوان إلكتروني لعلامة تجاریة والقیام بتسجیل ھذا العنوان الإلكتروني لمصلحتھم وفقًا      

 في التسجیل، وذلѧك لأن العنѧوان الإلكترونѧي الѧذي انتھѧت مѧدة تѧسجیلھ            لقواعد الأسبقیة 

یصبح متاحًا للكافة والھدف من ھذه العملیة ھي الѧربح المѧادي عѧن طریѧق تѧسجیل ھѧذه         

العناوین الإلكترونیة ثم إعادة بیعھا لأصحابھا الأصلیین أو للآخѧرین بمبلѧغ یفѧوق تكلفѧة       

 .)١(التسجیل نفسھ

 The Nationalرھѧا مجمѧع التحكѧیم الѧوطني الأمریكѧي      ومѧن القѧضایا التѧي نظ   

Arbitator Forum  ركةѧѧѧا شѧѧѧي رفعتھѧѧѧضیة التѧѧѧالق ،Gedar Trade Inc 

Associates Vs Gregg Ricks)ث أن  )٢ѧحی ،Gregg  Ricks    دمѧتغلال عѧام باسѧق 

                                                             
  .٢٨٦رامي محمد علوان، المرجع السابق، ص) ١(
  : والنشورة على الموقع التالى) fa002000093633(القضیة رقم ) ٢(

http://www.adrfourm.com/domaindecisions/93633.htm  
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 لعنѧوان الموقѧع   Gedar Trade Inc Associatesتجدیѧد تѧسجیل الѧشركة المدعیѧة     

الѧѧشركة غیѧѧر المѧѧسجلة وسѧѧجلھ باسѧѧمھ وعرضѧѧھ للبیѧѧع فѧѧي أحѧѧد    المحتѧѧوى علѧѧى علامѧѧة  

 أن تѧسجیل  Panelistالمواقع التي تبیع أسماء المواقع على الإنترنت، وقد قرر الفریق     

عنوان الموقع وعرضھ للبیع یثبت سوء نیѧة الѧشخص المѧسجل لعنѧوان الموقѧع، وعلیѧھ            

والتѧي انتھѧت اتفاقیѧة    فقد حكم بنقل عنѧوان الموقѧع للѧشركة صѧاحبة الحѧق فѧي التѧسجیل           

  .)١(تسجیلھا

الاعتداء على العلامات التجارية المشهورة من قبل هيئـات : الصورة السادسة
  : تسجيل العناوين الإلكترونية

وھذه الحالة مختلفة تمامًا عن الحالات السابقة، حیث لا یتأتى الاعتѧداء مѧن فѧرد       

 - وعلѧى خѧلاف طبیعѧة الأمѧور    –أو شركة منافسة أو غیر منافسة بل یتأتى ذلك الاعتداء    

من قبل الھیئات المختصة بتسجیل العناوین الإلكترونیѧة نفѧسھا، فھیئѧات التѧسجیل تقѧوم            

باسѧѧتغلال بعѧѧض العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة المتمیѧѧزة نظѧѧرًا لكونھѧѧا متѧѧشابھة أو متطابقѧѧة مѧѧع   

طریѧق  علامات تجاریة معروفة وتقوم بتخزینھا بھدف الاستفادة منھا مادیًا بعد ذلك عن   

استغلال انتھاء تسجیل بعض العناوین الإلكترونیة لتسجیلھا باسم أعѧضاء ھѧذه الھیئѧات        

  .)٢(ومن ثم إعادة بیعھا أو استخدامھا بصورة تدر علیھم الربح

وقیل إن سیاسات فتح تراخیص التسجیل الصادرة مѧن الإیكѧان ھѧي الѧسبب وراء      

ي إحѧدى الھیئѧات المرخѧصة     وھRegister plyھذه المشكلات التي انفجرت في قضیة 

مѧѧن قبѧѧل الأیكѧѧان لتѧѧسجیل العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة والمѧѧسئولة عѧѧن إدارة أكثѧѧر مѧѧن ملیѧѧونيْ  

 ألف مѧشترك، حیѧث وردت للأیكѧان شѧكاوى     ٩٠٠عنوان إلكتروني وتتعامل مع أكثر من     
                                                             

  .٤٠١جنان فجحان خالد المخلد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٨٣مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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عدیدة متعلقة بتجدید تسجیل العنѧاوین الإلكترونیѧة لѧدى الѧشركة التѧي كانѧت تѧصعب مѧن           

ѧѧروط إعѧѧانوني،  شѧѧند قѧѧدون سѧѧد بѧѧى التجدیѧѧافیة علѧѧة إضѧѧالغ مالیѧѧصم مبѧѧسجیل وخѧѧادة الت

والتلاعѧѧب بقواعѧѧѧد بیانѧѧѧات العنѧѧѧاوین الإلكترونیѧѧة وارتباطھѧѧѧا بѧѧѧشركات تجاریѧѧѧة تѧѧѧستغل    

العناوین الإلكترونیة التي ینتھي تѧسجیلھا أو یقѧارب علѧى الانتھѧاء للاعتѧداء علیھѧا ممѧا          

         ѧرخیص المعطѧاء التѧى إلغѧان إلѧساؤلات       دعي بالإیكѧن التѧد مѧارة عدیѧشركة وإثѧذه الѧي لھ

حول سیاسة التسجیل التي تعطي ھیئة التسجیل الحریة في وضѧع شѧروط صѧعبة لتجدیѧد      

  . )١(العناوین الإلكترونیة

  : صور حديثة للاعتداء على العلامات التجارية المشهورة عبر شبكة الإنترنت-

حدیثѧѧة للاعتѧѧداء علѧѧى بالإضѧѧافة لѧѧصور الاعتѧѧداء الѧѧسابقة ھنѧѧاك بعѧѧض الѧѧصور ال 

  : ، ونتناول فیا یلى بعض ھذه الصور) ٢(العلامات التجاریة عبر الشبكة العنكبوتیة

الاعتداء على العلامات التجارية المـشهورة عـبر الإنترنـت مـن : الصورة الأولى
  ): Keywords ad(جانب الكلمات الرئيسية 

على اسѧتخدام  ) Key words ad(حیث تقوم فكرة الكلمات الرئیسیة للإعلانات 

كلمات معینѧة مѧن قبѧل المعلѧن عنѧد التعاقѧد مѧع أدوات الإعѧلان عبѧر الإنترنѧت، بحیѧث إذا               

وضع المستخدم ھذه الكلمات فѧي محѧرك البحѧث یظھѧر لѧھ الإعѧلان الخѧاص بمنتجѧات أو               

خدمات المعلن، والإشكالیة تتѧأتى مѧن اسѧتخدام كلمѧات رئیѧسیة تعѧد فѧي الأصѧل علامѧات                

ومحمیة قانوناً، الأمر الذي یترتب علیѧھ أنѧھ إذا قѧام المѧستخدم بالبحѧث      تجاریة مشھورة   

                                                             
  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 صѧور حدیثѧة للاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة عبѧر شѧبكة الإنترنѧت، مجلѧة            أحمد الѧسید لبیѧب،    . د) ٢(

الدراسات القضائیة، معھد التدریب والدراسات القضائیة، الإمارات العربیة المتحدة، العدد العاشر، 
  .١٦، ص٢٠١٢
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  عبѧѧر الإنترنѧѧت عѧѧن ھѧѧذه العلامѧѧة تظھѧѧر لѧѧھ الإعلانѧѧات الخاصѧѧة بالѧѧشخص المعلѧѧن فѧѧي          

صورة روابط إعلانیѧة بجѧوار أو فѧوق نتѧائج البحѧث ممѧا قѧد یѧرجح احتمѧال حѧدوث خلѧط                  

وصѧѧاحب العلامѧѧة التجاریѧѧة  ولѧѧبس فѧѧي ذھѧѧن الجمھѧѧور بѧѧین منتجѧѧات أو خѧѧدمات المعلѧѧن    

المѧѧشھورة والمحمیѧѧة قانونѧѧًا ممѧѧا یѧѧؤدي إلѧѧى الاضѧѧرار بالمѧѧصالح المالیѧѧة لمالѧѧك العلامѧѧة   

التجاریة، كمѧا یمكѧن أن یقѧع الانتھѧاك أیѧضًا فѧي حالѧة مѧا إذا حѧصل المعلѧن علѧى ترتیѧب                   

أعلى من صاحب العلامة التجاریة فѧي نتѧائج البحѧث، الأمѧر الѧذي قѧد یترتѧب علیѧھ جѧذب              

ملاء على نحو غیر مشروع على أثر الخلط واللبس الѧذي یحدثѧھ ھѧذا الأمѧر فѧي ذھѧن         الع

  .)١(الجمھور

ومثѧѧال علѧѧى ھѧѧذا النѧѧوع مѧѧن الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة عبѧѧر     

، Cigar, Inc. v. Goto.com, Inc قѧضیة  Key words adالإنترنѧت مѧن قبѧل    

لیѧѧھ وھѧѧو شѧѧركة تѧѧدیر محѧѧرك بحѧѧث وتѧتلخص وقѧѧائع ھѧѧذه القѧѧضیة فѧѧي فѧѧي أن المѧѧدعى ع 

goto.com    یقدم خدمة الإعلان لجمھور المستخدمین وذلك باستخدام الكلمات الرئیسیة 

Key words        ستخدمینѧѧن مѧѧا مѧѧًھ عروضѧѧدعى علیѧѧل المѧѧد قبѧѧین، وقѧѧغ معѧѧر مبلѧѧنظی 

  منافѧѧѧѧسین للمѧѧѧѧدعى تنطѧѧѧѧوي علѧѧѧѧى اسѧѧѧѧتخدام العلامѧѧѧѧات التجاریѧѧѧѧة الخاصѧѧѧѧة بالمѧѧѧѧدعي    

  المناسѧѧѧѧبة لھѧѧѧѧؤلاء المعلنѧѧѧѧین تتѧѧѧѧضمن العلامѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧة    ضѧѧѧѧمن الكلمѧѧѧѧات الرئیѧѧѧѧسیة  

للمѧѧدعي، الأمѧѧر الѧѧذي جعѧѧل المحكمѧѧة تقѧѧضي بѧѧأن اسѧѧتخدام العلامѧѧة التجاریѧѧة الخاصѧѧة        

 یُعѧѧدُّ انتھاكѧѧًا للعلامѧѧة التجاریѧѧة    goto.comبالمѧѧدعي ككلمѧѧة رئیѧѧسیة فѧѧي محѧѧرك بحѧѧث     

  .)٢(الخاصة بالمدعي

                                                             
  .٢٩٩مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ١(
 :القضیة منشورة على الموقع التالى) ٢(

http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case443.cfm  
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جارية عبر الإنترنت من جانـب مـا الاعتداء على العلامات الت: الصورة الثانية
  ): Framing(يسمى 

الإطѧѧار الإلكترونѧѧي ھѧѧو وسѧѧیلة تѧѧستخدمھا المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة عبѧѧر الإنترنѧѧت        

وتوفر آلیة تقسیم الصفحة الرئیسیة لھا إلى عدة صفحات فرعیة داخل الصفحة الواحدة   

 مختلفѧة عѧن   في إطار معین یحتوي كل واحدة منھا على معلومات أو خدمات أو منتجѧات   

الآخѧر، وقѧد تعبѧر عѧن مواقѧع الكترونیѧة مختلفѧة وتلتقѧي جمیعھѧا داخѧل الإطѧار الرئیѧѧسي            

، وتلѧك النوافѧذ تعѧرض للمѧستخدم فѧي آنٍ واحѧدٍ علѧى        )١(للموقع الѧذي یѧورد ھѧذا التقѧسیم        

صفحة الموقع المختار دون الانتقال إلѧى ھѧذه المواقѧع، ویمكѧن أن یѧشكل تقѧسیم الموقѧع            

نوافذ متراكبة تعدیًا على العلامات التجاریѧة وذلѧك عنѧدما یقѧوم الѧشخص      الإلكتروني إلى  

الѧѧذي ربѧѧط موقعѧѧھ بموقѧѧع آخѧѧر عѧѧن طریѧѧق نافѧѧذة بعѧѧرض محتویѧѧات موقعѧѧھ دون إظھѧѧار     

العلامة التجاریة للموقع الذي ربط موقعھ بھ داخل ھذه النافذة عن قѧصد ممѧا یѧؤدي إلѧى        

رابطًا أو علاقة مѧا بѧین العناصѧر التѧي     تضلیل المستخدم وحملھ على الاعتقاد بأن ھناك ت    

تعرض داخل النافذة والموقع الذي یستخدمھ الموقع، وأیضًا إذا مѧا احتѧوت النافѧذة علѧى      

علامѧѧѧات تجاریѧѧѧة غیѧѧѧر مملوكѧѧѧة لѧѧѧھ ممѧѧѧا یѧѧѧؤدي إلѧѧѧى إضѧѧѧعاف جѧѧѧودة العلامѧѧѧة وتѧѧѧشویھ   

  .)٢(سمعتھا

          ѧر خطѧع عبѧرح مواقѧى طѧد علѧة تعتمѧوط فقد یحدث أحیانًا صدور ممارسات طفیلی

ساخنة والتي حین یѧتم اختیارھѧا تظھѧر مقلѧدة للموقѧع الأصѧلي بینمѧا شѧارات ومعلومѧات            

                                                             
(1) Robert Goldscheirder, Licensing best practices, the LESI guide to 

strategic issues and contemporary realities, New York, 2002, P.151. 
محمѧѧد موسѧѧى أحمѧѧد ھلѧѧسة، منازعѧѧات العلامѧѧة التجاریѧѧة وأسѧѧماء النطѧѧاق فѧѧي النظѧѧام القѧѧانوني            ) ٢(

 ٤٦، ص٢٠١٠الفلسطیني، رسالة ماجѧستیر، كلیѧة الدراسѧات العلیѧا، جامعѧة بیرزیѧت، فلѧسطین،               
  .وما بعدھا
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المواقѧѧع الأخѧѧرى یѧѧتم إخفاؤھѧѧا، وقѧѧد رفعѧѧت فѧѧي ھѧѧذا الѧѧصدد قѧѧضیة حیѧѧث قامѧѧت شѧѧركة        

Ticketmaster       ركةѧѧѧѧد شѧѧѧѧسینمائیة ضѧѧѧѧروض الѧѧѧѧذاكر العѧѧѧѧع تѧѧѧѧع لبیѧѧѧѧة لموقѧѧѧѧالمالك 

Microsoftشروعة للѧѧر المѧѧصبغة غیѧѧى الѧѧتنادًا إلѧѧھ   اسѧѧت بѧѧذي قامѧѧصرف الѧѧل أو التѧѧعم

میكروسوفت وذلك باستخدامھا الخطوط الساخنة التي تحیل مباشرة إلى الصفحات التѧي       

  .)١(تباع فیھا التذاكر وكذلك الصفحة المنزلیة مع الاحتفاظ بالدعایة التي تظھر فیھا

الاعتداء على العلامات التجارية عبر الإنترنت مـن جانـب مـا : الصورة الثالثة
  ): Linking(ى الرابط الإلكتروني يسم

الرابط الإلكترونѧي ھѧو أداة تѧستخدم فѧي مواقѧع الإنترنѧت للѧربط بѧین موضѧوعین             

مختلفѧѧین سѧѧواء فѧѧي نفѧѧس الموقѧѧع أو بѧѧین مѧѧوقعین أو مواقѧѧع مختلفѧѧة، وتتمثѧѧل صѧѧورتھ    

بشكل أحرف ذات لѧون معѧین متمیѧز عѧن بقیѧة الѧنص وتحتھѧا خѧط أو علѧى شѧكل صѧورة              

  ѧل الموقѧѧة داخѧفحة     معینѧѧى صѧѧا إلѧع إمѧѧر الموقѧѧال بزائѧتم الانتقѧѧا یѧضغط علیھمѧѧرد الѧѧع بمج

أخرى داخل الموقع أو نقلھ إلى موقع آخر، وھنا یѧسمى الموقѧع الѧذي یحتѧوي علѧى ھѧذا            

 source siteالرابط الذي ینقل المستخدم إلى الموقع الآخر بالموقع المصدر أو المنشأ 

 ، وعرفѧھ  linked siteلموقѧع المربѧوط   والموقع الѧذي یѧتم نقѧل المѧستخدم إلیѧھ یѧسمى ا      

القضاء الأمریكي عندما بدأت قضایا الربط الإلكترونѧي بالوصѧول إلѧى المحѧاكم علѧى أنѧھ            

نѧѧص متمیѧѧز أو صѧѧورة داخѧѧل الموقѧѧع الإلكترونѧѧي عنѧѧد الѧѧضغط علیھمѧѧا یقومѧѧا بنقѧѧل           "

  .)٢("المستخدم إلى وثیقة أخرى أو موقع مرتبط بالموقع الأصلي أو بمحتواه

                                                             
  .١٧٠نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ١(
)٢( .gigalaw.com 2003 u.s.Dist. Lexis 14307(S.D.N.Y.Aug 18,2003)    ھѧشار إلیѧم

 قضیة رقم . ٢٧٦مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص .لدى د
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، فإن الربط الإلكتروني ھو وسیلة التنقل سѧواء داخѧل الموقѧع نفѧسھ بѧین          ومن ثم 

ملفاتھ وصفحاتھ أو للتنقل بین المواقع عبѧر شѧبكة الإنترنѧت، وھѧذه الوظیفѧة ھѧي الأھѧم              

والتي نشأت مع نشأة الإنترنت واعتبر الربط الإلكتروني من الأدوات ذات الصلة الوثیقة 

 یѧѧسھل مѧن عملیѧѧات التنقѧѧل بѧین العدیѧѧد مѧѧن المواقѧѧع   بانتѧشار عالمیѧѧة الإنترنѧѧت ذلѧك لأنѧѧھ  

وفحص العدید من الملفات والوثائق والمعلومات المتناثرة عبر جمیع الأجھزة والمواقع         

الموجѧودة علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت وھѧو مѧѧا یتفѧѧق مѧѧع عالمیѧة الѧѧشبكة ویѧѧؤثر علѧѧى سѧѧرعة     

و الخدمѧة أو  انتشارھا ویعطي مѧستخدمي الإنترنѧت الفرصѧة للحѧصول علѧى المعلومѧات أ         

المنتج من أكثر من مصدر متنوع عبѧر الانتقѧال بѧین الѧروابط المتعѧددة ممѧا دعѧا الѧبعض          

فالقاعѧدة العامѧة أن مجѧرد تѧوفیر وسѧیلة للوصѧول       . إلى وصفھ بأنھ روح شبكة الإنترنت    

إلѧѧى الѧѧصفحة الرئیѧѧسیة لѧѧѧشخص آخѧѧر لا یمثѧѧل مѧѧѧشكلة ولكѧѧن إذا اسѧѧتخدمت العلامѧѧѧات        

ر مشكلة إذا كان استخدامھا غیر عادل وكان من شأنھ أن یحدث    التجاریة كروابط قد تثو   

  .)١(لبسًا حیث یشكل تعدیًا على العلامة التجاریة

  : والربط الإلكتروني ينقسم إلى نوعين رئيسيين
 وھو الرابط الѧذي ینقѧل المѧستخدم مѧن الѧصفحة      surface link الربط الظاھري

 یبقѧى الموقѧع المربѧوط علیѧھ بحالѧھ دون      يوبالتالالرئیسیة لموقع آخر بدون تغییر یذكر      

 ، كقیѧام شѧركة تتعلѧق بالبرمجیѧات فѧي      linkأي تغییر في محتواه وھو ما یسمى أیضًا بѧ ـ 

موقعھѧѧѧѧѧا الإلكترونѧѧѧѧѧي بوضѧѧѧѧѧع رابѧѧѧѧѧط للѧѧѧѧѧصفحة الرئیѧѧѧѧѧسیة لѧѧѧѧѧشركة مایكروسѧѧѧѧѧوفت         

www.microsoft.com)ق. )٢ѧѧربط العمیѧѧوالdeep linking  ستخدمѧѧربط المѧѧو الѧѧوھ 

    ѧذا         من موقع إلى الѧسیة لھѧصفحة الرئیѧرور بالѧر دون المѧع آخѧي موقѧة فѧصفحات الداخلی

                                                             
(1) Robert Goldscheirder, Op., Cit., p. 150. 
(2) Inlink at : Techencyclopedl  www.Techweb.com  
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والتعدي على العلامات التجاریة المشھورة باستخدام الربط الإلكتروني یكون         . )١(الموقع

  :)٢(بإحدى صورتین

   تتمثѧѧѧѧل فیمѧѧѧѧا إذا كѧѧѧѧان موقѧѧѧѧع الѧѧѧѧربط یحتѧѧѧѧوي علѧѧѧѧى علامѧѧѧѧة  :الــــصورة الأولى

  شѧѧѧخص مѧѧѧا علامѧѧѧة تجاریѧѧѧة لѧѧѧشخص  تجاریѧѧѧة مملوكѧѧѧة لѧѧѧشخص آخѧѧѧر، ویѧѧѧستخدم فیѧѧѧھ  

 من موقعھ لربطѧھ بموقѧع شѧخص    Logoآخر في سیاق نص مكتوب أو على شكل شعار      

  آخѧѧѧر، ممѧѧѧѧا یѧѧѧѧشكل اسѧѧѧѧتعمالاً غیѧѧѧѧر مѧѧѧشروع لھѧѧѧѧذه العلامѧѧѧѧة أو الѧѧѧѧشعار، وقѧѧѧѧد اجتھѧѧѧѧد    

القضاء الأمریكي في وضع ثلاثة معاییر لتحدید الاستعمال غیѧر المѧشروع وھѧي إذا كѧان        

لا یمكن التعرف علیھا من المѧستھلك إلا عѧن طریѧق العلامѧة التجاریѧة          المنتج أو الخدمة    

الخاصѧѧة بھѧѧا، أو إذا كѧѧان اسѧѧتعمال العلامѧѧة التجاریѧѧة ضѧѧروریًا للتعѧѧرف علѧѧى المنѧѧتج أو    

الخدمة، أو أنھ على مستخدم العلامة التجاریة ألا یقوم بأي فعل احتیالي یتعلѧق بالعلامѧة        

  .التجاریة

 تتمثѧѧل فѧѧي جلѧѧب المѧѧستخدم إلѧѧى موقѧѧع آخѧѧر غیѧѧر   مѧѧن الѧѧربط:الــصورة الثانيــة

المختار وبالتالي فإن أي ربط یھدف إلى التضلیل المتعمد أو یؤدي إلى اعتقاد المستخدم 

أو استنتاجھ بأن صاحب الموقع الذي تم ربطھ بھ ھو شѧریك أو أن موقعѧھ برعایѧة مالѧك      

  . الموقع الأصليالعلامة الأصلي یعتبر تعدیًا واضحًا على العلامة التجاریة ضمن

 ھѧو صѧاحب   - الѧربط الالكترونѧي   -ولاشك أن المستفید الوحید من ھѧذه العملیѧة        

 ،)٣(الموقع الذي یضع فیھ الروابط ویتم ذلك دون موافقѧة مѧن صѧاحب الموقѧع المѧشھور             

                                                             
(1) Vinod V. Sopt, Managing intellectual property, The strategic 

imperative, Hall of India private limited, New Delhi, 2006, p. 232. 
  .٥٠محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٦١٣كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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 قضایا الاعتداء علѧى العلامѧة التجاریѧة عѧن طریѧق وضѧع الѧربط بѧین مѧوقعین                ومن أبرز 

 ѧѧѧѧھرة موقѧѧѧѧتغلال شѧѧѧѧرض اسѧѧѧضیة  بغѧѧѧѧة؛ قѧѧѧѧارات معینѧѧѧѧات أو إشѧѧѧѧع علامѧѧѧین لوضѧѧѧѧع مع

Washington Post Co. v. Total News, Inc,      ینѧام بѧذي قѧزاع الѧك النѧذل ،

Washington Post و Total news  سمىѧѧع المѧѧث إن الموقѧѧحی Total News 

یمنح الدخول إلى صفحات الإنترنت الخاصة بالصحافة وعند فتح النوافذ من أجل ظھѧور    

 وھѧو محѧاط بعلامѧات إشѧھاریة متعѧددة      Washington Postظھر موقѧع  ھذه المواقع ی

  .)١(ودون موافقتھ

 الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة المѧشھورة عبѧر الإنترنѧت                :الصورة الرابعـة

 -Pop(والإعلانات المنبثقة ) Advertising Banners(باستخدام اللافتات الإعلانیة 

up advertisements :(  

لإعلانیѧѧة ھѧѧي الѧѧشكل الغالѧѧب فѧѧي الإعلانѧѧات عبѧѧر الإنترنѧѧت،        تعتبѧѧر الѧѧشرائط ا   

والѧѧشریط الإعلانѧѧي مѧѧستطیل صѧѧغیر الحجѧѧم بالمقارنѧѧة بѧѧصفحة الموقѧѧع، ویتواجѧѧد بѧѧصفة  

تعѧѧرض محركѧѧات البحѧث اللافتѧѧات الإعلانیѧة فѧѧي تنѧѧاوب    عامѧة أعلѧѧى الѧصفحة وعѧѧادة مѧا   

ستطیع المستخدم عشوائي حیث یظھر بشكل تلقائي دون أن یطلبھ مستخدم الموقع ولا ی    

في أغلب الأحیان التخلص منھ لعدم وجود أیكونة بإلغائھ على الشریط، وتعتمد محركات    

البحث على المقابل المادي الذي تجنیھ من وراء بیع الكلمات المفتاحیة لإطلاق اللافتات     

الإعلانیة حیث تشكل قدرًا كبیرًا من عائداتھا وعند قیام متѧصفحي الإنترنѧت بإدخѧال تلѧك       

                                                             
 ,No.97 Civ. 1190 (PKL) (S.D.N.Y. complaint filed Feb.20 القѧضیة  تفاصѧیل ) ١(

 ، منشورة على الموقع الإلكتروني(1997
http://docs.law.gwu.edu/facweb/claw/WPvTNcompl.htm  
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 Advertising(الكلمѧѧѧة المحѧѧѧددة فѧѧѧي محѧѧѧرك البحѧѧѧث تظھѧѧѧر اللافتѧѧѧات الإعلانیѧѧѧة        

Banners ( أو الإعلانات المنبثقة)Pop – up ads() ١(.  

وتثور المشكلة عنѧدما یقѧوم المعلѧن بѧشراء العلامѧات التجاریѧة للغیѧر مѧن محѧرك            

بثقѧة بعѧدم   البحث لاستخدامھا في عرض سلسلة من اللافتات الإعلانیة أو الإعلانѧات المن      

إدخال المستھلك العلامة التجاریة للغیر فѧي محѧرك البحѧث، فعلѧى سѧبیل المثѧال لنفتѧرض         

 قامت بشراء بعض الكلمѧات الرئیѧسیة مѧن محѧرك البحѧث ككلمѧة            Goodyearأن شركة   

 قامѧت بѧشراء كلمѧات تمثѧل علامѧات تجاریѧة لѧشركات         CAR وكلمة سیارة    Tiresإطار  

 فѧѧي محѧѧرك البحѧѧث فѧѧإن اللافتѧѧة    FIRSTONE أو كلمѧѧة Goodyearمنافѧѧسة ككلمѧѧة  

 سѧتظھر فѧѧي ترتیѧب متقѧدم فѧѧي الѧصفحة الخاصѧة بنتѧѧائج      Goodyearالإعلانیѧة لѧشركة   

البحث وذلѧك لجѧذب المѧستھلك بѧالنقر علѧى ھѧذه اللافتѧة الإعلانیѧة، ومѧن ثѧم اقناعѧھ بѧأن                

مѧا  شراء الإطارات من الشركة المعلنة أفضل من شرائھا من الѧشركة المنافѧسة، وغالبѧا          

یلجأ المعلن إلى ھذا الإجراء إذا كانت العلامة التجاریة الخاصة بھ أقل شھرة من العلامة 

التجاریة للمنافس، أو إذا كانت السلع أو الخدمات التي یقѧدمھا أقѧل جѧودة مѧن تلѧك التѧي        

 .Playboy enterprises inc. vیقѧѧدمھا مالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة، وتعѧѧد قѧѧضیة   

netscape communications corp)م        )٢ѧا حكѧدر فیھѧي صѧضایا التѧى القѧن أولѧم ،

یقѧѧرر مѧѧا إذا كانѧѧت اللافتѧѧات الإعلانیѧѧة الإلكترونیѧѧة تѧѧؤدي إلѧѧى التقلیѧѧل مѧѧن قیمѧѧة العلامѧѧة   

التجاریة أو تحقیق احتمالیة الخلط أو اللѧبس وبالتѧالي توجѧب تحمѧل المѧسئولیة الناشѧئة         

  . )٣(عن التعدي على العلامة التجاریة
                                                             

  .٢١أحمد السید لبیب، المرجع السابق، ص. د) ١(
  :موقع الإلكتروني التاليلمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع ال) ٢(

http://docs.law.gwu.edu/facweb/claw/PlayboyNetsc.htm  
  .٤٠أحمد السید لبیب، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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  المطلب الرابع
  موقف المشرع المصري والأمريكي للحماية من

  )١(السطو الإلكتروني
  :تمهيد وتقسيم

اتَّبع كلٌّ من المشرِّع  المصري والأمریكي منھجѧًا لبیѧان ضѧمانات حمایѧة العلامѧة           

التجاریة المشھورة من السطو الإلكتروني الذي یقع علیھا، ومن ھنا فإننѧا سѧنتناول فѧي       

  :ي فرعین متتالیین، على النحو الآتيھذا المطلب موقف كلٍّ منھا ف

  الفرع الأول
موقف المشرع الأمريكي

ِّ
  

 صدر قѧانون حمایѧة المѧستھلك مѧن     ١٩٩٩في التاسع والعشرین من نوفمبر عام   

، ١٩٤٦القرصنة الإلكترونیѧة، متѧضمنًا تعѧدیلاً لقѧانون العلامѧات التجاریѧة الѧصادر عѧام               

نھا قѧانون حمایѧة المѧستھلك بدقѧة متناھیѧة      وقد تم اختیѧار القواعѧد القانونیѧة التѧي یتѧضم          

اسѧتخدام العنѧѧوان   وعنایѧة تامѧة؛ لیكѧѧون تطبیقѧھ علѧى الحѧѧالات التѧي یѧتم فیھѧѧا تѧسجیل أو       

  .)٢(بسوء نیة، وذلك بُغیة تحقیق الربح المادي من أصحاب العلامات المعتدى علیھا

                                                             
الإلكترونیѧة وللخѧسائر التѧي     أن المشرع الأمریكѧي یعتبѧر أول مѧن تѧصدى للقرصѧنة      والجدیر بالذكر ) ١(

 قѧѧانون حمایѧѧة  ١٩٩٩تѧѧسببھا ھѧѧذه القرصѧѧنة علѧѧى المѧѧستھلكین والمѧѧشروعات، لھѧѧذا أصѧѧدر عѧѧام     
 Anticybersquatting consumer protection (ACPA)"المѧѧستھلك مѧѧن القرصѧѧنة 

act” ." ي،       . راجع دѧضاء الأمریكѧي القѧت فѧعمر محمد بن یونس، أشھر المبادئ المتعلقة بالإنترن
فѧѧѧواز محمѧѧѧد أحمѧѧѧد سѧѧѧعید، المرجѧѧѧع الѧѧѧسابق،  . ؛ د٦٧، ص٢٠١٠ار أكѧѧѧاكوس للنѧѧѧشر بیѧѧѧروت، د

  .٥٦٧؛ خالد التلاحمة، المرجع السابق، ص٢٣٨ص
 .٢٤٦محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
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لكیѧѧة وقѧѧد صѧѧدر ھѧѧذا القѧѧانون لمعالجѧѧة الاعتѧѧداءات التѧѧي تمثѧѧل انتھاكѧѧًا لحقѧѧوق م   

العلامات التجاریة بتسجیلھا كعناوین مواقع، ویمتد تطبیق ھذا القانون إلى الحالات التي 

یعتѧѧدي فیھѧѧا علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة مѧѧن قبѧѧل مѧѧسجلي العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة والѧѧذین          

یѧѧستخدمون ھѧѧذه العنѧѧاوین بѧѧسوء نیѧѧة بقѧѧصد تحقیѧѧق الѧѧربح علѧѧى حѧѧساب أصѧѧحاب النیѧѧة   

وھѧذا القѧانون یجعѧل القیѧام بھѧذه       . )١(التجاریة المعتدي علیھѧا   الحسنة المالكین للعلامات    

، وكѧѧѧذا القیѧѧѧام بتقلیѧѧѧد العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة   )٢(الممارسѧѧѧات مѧѧѧن الأعمѧѧѧال غیѧѧѧر الѧѧѧشرعیة  

، ویعطѧѧي ھѧѧذا  ١٩٤٦المѧѧشھورة والمحمیѧѧة بمقتѧѧضى قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة سѧѧنة       

ة المعتѧدى علѧى عنѧوان    القانون مالك العلامة التجاریة حѧق إقامѧة دعѧوى مدنیѧة لمقاضѧا          

وفѧي إطѧار ھѧذا القѧانون یمكѧن لأصѧحاب العلامѧات           . )٣(الموقع باستخدام العلامة التجاریة   

التجاریة طلب تعویضات مدنیة تѧصل إلѧى مائѧة ألѧف دولار فѧي حالѧة الѧسطو الإلكترونѧي           

  .)٤(من مسجلي تلك العلامات كأسماء مواقع

 الإلكترونیة إلى سوء نیة مسجل وقد استند القضاء الأمریكي في إدانتھ للقرصنة    

، سواء كان ھناك تماثل أو تشابھ للمنتجات والخدمات أم لا، حیѧث       )٥(العنوان الإلكتروني 

اعتبر ھذا القانون أن استخدام الغیر للعلامة المشھورة والانتفاع بھا دون وجھ حق فѧي        

                                                             
(1) Keith Blackman, The Uniform Domain Name Dispute Resolution 

Policy: A cheaper way to Hkjack domain names and suppress critics, 
Harvard Journal of law & technology, vol. 15, no. 1, 2001, p. 220. 

  .٣٤٦خالد ممدوح إبراھیم، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٤٠٦أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٣(

(4) George W. Reynolds, Ethics in information technology, Jae Sabatina 
publishing, USA, 4 Ed., 2011, p 262. 

ھادي مسلم یونس، إجѧراءات وقواعѧد تѧسجیل وحمایѧة أسѧماء النطѧاق لمواقѧع الإنترنѧت، مجلѧة            . د) ٥(
  .١٦٠، ص٢٠٠٥، السنة العاشرة، العدد السادس والعشرون، ٣الرافدین للحقوق، مجلد 
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لإلكتروني، كمѧا  العالم الإلكتروني أمرًا غیر جائز ومؤشر على سوء نیة مسجل العنوان ا        

یعد مؤشرًا على ذلك أیضًا تسجیل العنوان الإلكتروني بنیѧة بیعѧھ لمالѧك العلامѧة أو حتѧى            

مجѧرد عرضѧѧھ للبیѧع أو تѧѧأجیره أو أي عملیѧѧات أخѧرى ذات قیمѧѧة تѧѧرد علѧى ھѧѧذا العنѧѧوان      

  .)١(الإلكتروني

 ویعد من مظاھر سوء النیة القیام بتسجیل العنوان الإلكتروني من أجل تعطیѧل أو    

منع صاحب الحق الأصѧلي فیѧھ مѧن تѧسجیلھ أو اسѧتخدامھ، أو أن یكѧون مѧسجل العنѧوان                 

الإلكترونѧѧي ھѧѧدف إلѧѧى تحقیѧѧق الѧѧربح المѧѧادي عبѧѧر تحویѧѧل زوار مواقѧѧع صѧѧاحب الحѧѧق        

الأصѧѧلي فѧѧي تѧѧسجیل العنѧѧوان عѧѧن طریѧѧق احتمالیѧѧة حѧѧدوث تѧѧشویش واخѧѧتلاط، أو قیѧѧام       

، وكѧѧذلك قیѧѧام مѧѧسجل العنѧѧوان     المѧѧسجل بتقѧѧدیم بیانѧѧات زائفѧѧة ومѧѧضللة عنѧѧد التѧѧسجیل      

بѧѧاحتراف تѧѧسجیل أسѧѧماء عنѧѧاوین إلكترونیѧѧة تتعѧѧارض مѧѧع حقѧѧوق ومѧѧصالح مѧѧشروعة      

  .)٢(لآخرین لخلق التشویش والاختلاط لدى الزوار

 ھذا القانون لمالكي العلامات التجاریة بإمكانیة العمل علѧى إلغѧاء أو نقѧل         ویسمح

كتروني قد تم بѧسوء نیѧة، ویوسѧع ھѧذا     العنوان المعتدى علیھ بشرط أن یكون السطو الإل 

القѧѧانون مѧѧن مجѧѧال الحمایѧѧة حیѧѧث یمكѧѧѧن أن تѧѧستفید منѧѧھ جمیѧѧع العلامѧѧات حتѧѧى غیѧѧѧر           

ویمكن لمالكي العلامات رفع الدعوي العینیة وكذلك دعوى التعویض، كما  . )٣(المشھورة

  : یلي

                                                             
  .٥٨٢عمر محمد أبو بكر، المرجع السابق، ص. د) ١(
)٢ (ѧѧالة         محمѧѧي، رسѧѧاق الإلكترونѧѧم النطѧѧسجل اسѧѧة لمѧѧسئولیة المدنیѧѧي، المѧѧسن العویرضѧѧد المحѧѧد عب

  .٢٥، ص٢٠٠٩ماجستیر، جامعة آل البیت، كلیة الدراسات الفقھیة والقانونیة، قسم القانون، 
  .١٦١نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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  : In Rem Jurisedication الدعوى العينية: ًأولا
ذا القانون دعѧوى جدیѧدة أطلѧق علیھѧا اسѧم الѧدعوى        وفي ھذا الشأن، استحدث ھ    

العینیة، وھي دعوى فعالة جدًا، حیث یمكن بموجب ھذه الدعوى أن یطلب مالك العلامѧة       

نقѧѧل عنѧѧوان الموقѧѧع المعتѧѧدَى علیѧѧھ وذلѧѧك عѧѧن طریѧѧق مقاضѧѧاة   المعتѧѧدى علیھѧѧا إلغѧѧاء أو

عوى عینیѧة ولیѧست   عناوین المواقع المعتدیة ذاتھا، بدلاً من مخاصمة مسجلیھا؛ فھي د   

ومن الأحكام التي جاءت بھا ھذه الدعوى أنھ لا یجوز لمالك العلامة التجاریѧة       شخصیة،  

تضمین ھذه الدعوى أي طلبѧات تعѧویض عѧن الأضѧرار التѧي لحقѧت بѧھ، وھѧذا یعنѧي أنѧھ            

یمكنھ المطالبة بالتعویض عن الأضرار التي لحقت بھ بموجѧب دعѧوى أخѧرى، ولكѧن إذا           

 عینیѧة فѧلا یحѧق لѧھ سѧوى المطالبѧة بإلغѧاء أو نقѧل الموقѧع المعتѧدى           اختѧار إقامѧة دعѧوى   

  .)١(علیھ

وجѧود اعتѧداء قѧد وقѧع علѧى العلامѧة       : وتستلزم ھذه الدعوى توافر شرطین وھما 

التجاریة المسجلة مѧن قبѧل مѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي، وكѧذلك اسѧتحالة الحѧصول علѧى            

  .)٢( بمجھودات لتحقیق ذلكالعنوان الإلكتروني ممن قام بتسجیلھ رغم القیام

 Americaومѧѧن أمثلѧѧة  القѧѧضایا التѧѧي أقیمѧѧت ضѧѧد العنѧѧوان الإلكترونѧѧي قѧѧضیة  

Online, Inc. v. AOL.org)ركة )٣ѧѧدعوى شѧѧذه الѧѧت ھѧѧث أقامѧѧحی ،America 

Online   ضد عنوان الموقع AOL.org الذي استخدم العلامة التجاریة لشركة AOL 

                                                             
  .١٢٣محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص) ١(
  .٢٩٨ بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص.د) ٢(
  : لمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع الموقع الإلكتروني التالي) ٣(

https://scholar.google.com/scholar_case?case=1221571937193761341396
64&hl=en&assdt=2006.  
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أن ھذا الاسم مرتبط بالعدید من المواقع باللغѧة   كاسم موقع، وقد وجدت الشركة المدعیة       

الكوریة التي تقدم بعض الخѧدمات التѧي تتعلѧق بѧالكمبیوتر والإنترنѧت، وقѧضت المحكمѧة                

في ھذه الدعوى بنقل عنوان الموقع إلى المѧدعي، وھѧذا الحكѧم وجѧھ إلѧى سѧلطة تѧسجیل         

  .عنوان الموقع لتنفیذه

 Globalsantafe.v. Globalومѧѧѧѧѧن تلѧѧѧѧѧك القѧѧѧѧѧضایا أیѧѧѧѧѧضًا قѧѧѧѧѧضیة    

Santafe.com)فالمدعي في ھذه القضیة كان یمتلك العلامة         )١ ،Glbalsantafe  دѧوق 

 والتѧي  Globalsantafe.comتم التعѧدي علیھѧا بتѧسجیلھا فѧي صѧورة عنѧوان الموقѧع           

أقیمت ھذه الدعوى ضده وانتھت فیھا المحكمة إلى إلغاء عنѧوان الموقѧع وذلѧك بالتوجѧھ      

  .الواقعة في ولایة فرجینیا للقیام بذلك) Verisign(وقع إلى سلطة تسجیل عنوان الم

ونلاحظ ھنا أنھ یتم اللجوء إلى ھѧذه الѧدعوى المباشѧرة فѧي حالѧة عѧدم اسѧتطاعة         

صاحب العلامة التجاریة الوصول إلى مѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي نتیجѧة لقیامѧھ بتزویѧد             

      ѧذه الحالѧد ھѧوال    ھیئة التسجیل بمعلومات غیر صحیحة عن ھویتھ وتمتѧى الأحѧضًا إلѧة أی

التي یكون فیھا مسجل العنوان الإلكترونѧي مواطنѧًا بدولѧة أخѧرى بحیѧث یѧتمكن مѧن رفѧع             

ھذه الدعوى أمام القضاء الأمریكي مباشرة بدلاً من التقاضي أمام دولة مѧسجل العنѧوان           

  .)٢(الإلكتروني

                                                             
  : لمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع الموقع الإلكتروني التالي) ١(

http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case559.cfm  
التساؤل حول الاختصاص القضائي وحول مدى أحقیة القѧضاء الأمریكѧي فѧي النظѧر فѧي         وھنا یثور   ) ٢(

ھذه القضایا التي یكون أحد أطرافھا أجنبیا، وھو الاتجاه المنتقد الѧذي یعتبѧر العنѧاوین الالكترونیѧة            
موضوعاً أمریكیا تطبق بشأنھ القواعد القانونیة الأمریكیة بغض النظر عن قواعد القѧانون الѧدولي       

   com.collwar.www: انظر الموقع التالى. لخاص والاختصاص القضائيا
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ویة وتجدر الإشارة ھنا إلى الاختلاف الفقھي حول مدى تطلب شرط عدم تحدید ھ

مسجل العنوان الإلكتروني لقبول الدعوى المباشرة خاصة بعد ظھѧور المѧسجل الحقیقѧي          

  بعد ذلك، أي ھل ھذا الشرط شرط ابتداء للدعوى أم شرط استمرار؟

الѧرأي الأول مѧن الفقѧھ ویѧذھب إلѧى أن شѧѧرط غیѧاب المعلومѧات الدقیقѧة عѧن مѧѧسجل           -

ار، وذلѧѧك لأن الѧѧسماح  العنѧѧوان الإلكترونѧѧي ھѧѧو شѧѧرط ابتѧѧداء فقѧѧط لا شѧѧرط اسѧѧتمر     

لمѧسجل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي بالتѧѧدخل فѧѧي الѧѧدعوى العینیѧѧة التѧѧي ترفѧѧع ضѧѧد العنѧѧوان   

الإلكتروني سیفتح الباب لتعسف ومماطلة مسجل العنوان الإلكتروني بإبداء الحجѧج          

التي تستھلك الوقت أمام المحكمة لإطالة أمد النزاع أمام القضاء وتأخیر الفصل في         

 فیھا، ھذا بالإضافة إلى أنھ من شأن السماح بتدخل مسجل العنѧوان      الدعوى والحكم 

فالمحكمѧة وفقѧًا لھѧذه    . الإلكتروني إھدار الھدف الذي من أجلѧھ نѧشأت تلѧك الѧدعاوى      

الدعوى تتأكد ممѧا إذا كѧان لمالѧك العلامѧة التجاریѧة حѧق أو مѧصلحة مѧشروعة فیھѧا             

الحѧѧق أو تلѧѧك المѧѧصلحة  وأن تѧѧسجیل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي یѧѧشكل اعتѧѧداء علѧѧى ھѧѧذا    

فإذا تأكدت المحكمة من توافر ھذه العناصѧر فإنھѧا تحكѧم بإلغѧاء تѧسجیل           . المشروعة

فھѧذه الѧدعوى لا تھѧدف إلѧى     . العنوان الإلكتروني أو نقل تѧسجیلھ إلѧى مالѧك العلامѧة       

كشف المسجل الحقیقي للعنوان الإلكتروني وإنما تھѧدف إلѧى إلغѧاء تѧسجیل العنѧوان        

نقل تسجیلھ، ومѧن ثѧم لیѧست ھنѧاك حاجѧة إلѧى تѧدخل مѧسجل العنѧوان              الإلكتروني أو   

  .)١(الإلكتروني في الدعوى

الرأي الثاني من الفقѧھ ویѧذھب إلѧى أن شѧرط غیѧاب المعلومѧات الدقیقѧة عѧن مѧسجل              -

العنѧوان الإلكترونѧѧي وعѧدم التوصѧѧل إلیѧھ یعتبѧѧر شѧرط اسѧѧتمرار لبقѧاء نظѧѧر الѧѧدعوى      

فإن ظھѧر المѧسجل الحقیقѧي للعنѧوان الإلكترونѧي       . العینیة لا شرط ابتداء لرفعھا فقط     
                                                             

  .١٨٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
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أثناء نظر الدعوى، فیجب السماح لھ بالتدخل في الدعوى احترامًا لحقѧھ فѧي الѧدفاع       

 . )١(عن مصالحھ

ونحن نؤیѧد ھѧذا الѧرأي الثѧاني، لأن عѧدم الѧسماح لѧھ بتقѧدیم حججѧھ سѧیكون حѧلاً                

وفѧѧي ھѧѧذه .  القѧѧضائیةمغѧѧالي فیѧѧھ ومخالفѧѧا للمبѧѧادئ التѧѧي یجѧѧب أن تقѧѧوم علیھѧѧا الѧѧدعوى  

الحالة یوقف القضاء نظر الدعوى العینیة لحین اختصام الشخص ذاتھ وبالتالي فإن ھذا    

  . الشرط ھو شرط ابتداء واستمرار

  : دعوى التعويض: ًثانيا
 In إلى جانب الدعوى المباشرة-یستطیع مالك العلامة التجاریة المعتدى علیھا  

rem action - ن الأѧѧویض عѧѧوى تعѧѧع دعѧѧسجل    رفѧѧل مѧѧن قبѧѧھ مѧѧت بѧѧي لحقѧѧرار التѧѧض

العنѧѧوان الإلكترونѧѧي، وذلѧѧك لجبѧѧر الѧѧضرر الѧѧذي وقѧѧع علیѧѧھ مѧѧن جѧѧراء تѧѧسجیل العنѧѧوان      

 دولار ولا یزید ١٠٠٠الإلكتروني، وحدد القانون ھنا قیمة ھذا التعویض بما لا یقل عن         

 ألѧѧف دولار لكѧѧل عنѧѧوان إلكترونѧѧي، وتقѧѧدر المحكمѧѧة قیمѧѧة التعѧѧویض وفقѧѧًا        ١٠٠ علѧѧѧى

ѧѧون        لظѧѧة ویكѧѧة التجاریѧѧك العلامѧѧى مالѧѧع علѧѧضرر الواقѧѧة الѧѧا لقیمѧѧًضیة ووفقѧѧل قѧѧروف ك

القاضي ھنا متمتعًا بالحریة في تقدیر قیمة ھذا التعویض مѧادام كѧان متراوحѧًا بѧین الحѧد           

  .)٢(الأدنى والحد الأعلى الذي نص علیھ القانون

ونѧѧي، ومѧѧن أحكѧѧام القѧѧضاء فѧѧي ظѧѧل قѧѧانون حمایѧѧة المѧѧستھلك مѧѧن الѧѧسطو الإلكتر    

، حیѧѧث المعѧѧروف أن شѧѧركة   )٣(Caterpillar Inc v. Telescan Techقѧѧضیة 

                                                             
  .٤٠٦أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٠٧المرجع السابق، ص) ٢(
  : الإلكترونيمنشورة على الموقع ) 56734 – 97(القضیة رقم ) ٣(

https://casetext.com/case/caterpillar-inc-v-telescan-technologies-lle  
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Caterpillar   ةѧѧة التجاریѧѧة للعلامѧѧي المالكѧѧھ CATERPILLAR ةѧѧوعلام CAT 

 التѧѧي قامѧѧت بتѧѧسجیل  Telescanلمنتجѧѧات المعѧѧدات الثقیلѧѧة أقامѧѧت دعѧѧوى ضѧѧد شѧѧركة    

 ,catusedequipment.comواسѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧتعمال العنѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧاوین الإلكترونیѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧة  

caterpillarusedequip.com, caterpellarnewequip.com , 

catnewequipment.com   شركةѧѧѧѧة لѧѧѧة التجاریѧѧѧѧتخدمت العلامѧѧѧواس Caterpillar 

داخѧѧѧل ھѧѧѧذه المواقѧѧѧع وتѧѧѧشیر بѧѧѧدورھا إلѧѧѧى مواقѧѧѧع آخѧѧѧرین باعتبѧѧѧارھم وكѧѧѧلاء لѧѧѧشركة       

Caterpillar  ركةѧѧت شѧѧودفع Telescan     ىѧѧؤدي إلѧѧصرفھا لا یѧѧأن تѧѧة بѧѧام المحكمѧѧأم 

 جمھѧѧور المѧѧستھلكین نظѧѧرًا لاخѧѧتلاف العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة المѧѧسجلة علѧѧى      الخلѧѧط لѧѧدى 

وردت المحكمѧѧѧѧѧة أن تѧѧѧѧѧصرف شѧѧѧѧѧركة  . Caterpillarالعنѧѧѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧѧѧي لѧѧѧѧѧشركة  

Telescan      يѧجاء مخالفًا لأحكام قانون حمایة المستھلك من السطو الإلكترون ACPA 

 فѧي العنѧوان   Caterpillarلتوافر عوامل سوء النیة حیѧث وضѧعت العلامѧة التجاریѧة لѧ ـ          

الإلكترونѧѧѧѧي لھѧѧѧѧا وفѧѧѧѧي محتѧѧѧѧوى الموقѧѧѧѧع أشѧѧѧѧارت إلѧѧѧѧى مѧѧѧѧوزعین وھمیѧѧѧѧین لمنتجѧѧѧѧات    

Caterpillar               ىѧصرفھا إلѧالي أدى تѧشركة وبالتѧل الѧن قبѧالتوزیع مѧم بѧغیر مصرح لھ 

استفادة طرف ثالث من ھذا التصرف وأدى إلى الخلط لѧدى المѧستھلكین الѧذین یѧزورون        

  .)١(جات عبر الإنترنتالموقع حول مصدر ھذه المنت

 SPORTY’S FARM L.L.C., V SPORTSMAN’Sوكѧذلك قѧضیة  

MARKET, INC)ام    )٢ѧѧѧي عѧѧѧرة فѧѧѧت الأخیѧѧѧث قامѧѧѧوان  ١٩٩٥، حیѧѧѧسجیل العنѧѧѧبت 

 Sporty’s(، وبعѧد ذلѧك قامѧت بتحویѧل اسѧم العنѧوان إلѧى        Sportys.comالإلكترونѧي  

                                                             
  courts/com.Techjournal. www:       منشور على مجلة القانون الالكتروني ) ١(
  : منشورة على الموقع الإلكترونيالقضیة ) ٢(

https://cyber.law.harvard.edu/property00/domain/sporty.html 



 

 

 

 

 

 ٨٣٤

Farm (      اѧشركة أومیجѧرع لѧوالتي تعتبر كف)إلزام   . )١ѧة بѧضت المحكمѧركة  قѧش Omega 

 مالكѧة العلامѧة التجاریѧة    Sports men’s إلى شركة Sport.comبنقل عنوان الموقع 

وھѧѧو مѧѧا أیدتѧѧھ محكمѧѧة الاسѧѧتئناف حیѧѧث انتھѧѧت إلѧѧى أن اسѧѧم        . التѧѧي تحمѧѧل ھѧѧذا الاسѧѧم   

Sporty’s   ي     .  یعتبر من الأسماء المتمیزةѧك فѧدیھا شѧیس لѧوقد صرحت المحكمة بأنھ ل

كمѧѧѧѧا أن . Sposort’sبة العلامѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧة  ھѧѧѧѧي صѧѧѧѧاحSportman’sكѧѧѧѧون شѧѧѧѧركة 

 بѧѧѧѧѧسوء نیѧѧѧѧѧة العنѧѧѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧѧѧي  Omegaالمحكمѧѧѧѧѧة قѧѧѧѧѧررت أن تѧѧѧѧѧسجیل شѧѧѧѧѧركة  

Sportys.com          دةѧة العائѧة التجاریѧة للعلامѧیؤدي إلى الخلط بصورة متشابھة أو مماثل 

 لѧم تكѧن بالѧضبط    Sportys.comوقد ذكرت المحكمة أنھ بینما . Sportman’sلشركة  

ولكنھѧѧا متѧѧشابھة بѧѧشكل كѧѧافٍ یѧѧؤدي إلѧѧى الخѧѧط لѧѧدى   . Sportman’sلامѧѧة ھѧѧي ذات الع

   .)٢(المستھلكین

  الفرع الثاني
  موقف المشرع المصري بشأن حماية العلامات التجارية المشهورة من

  الاعتداءات الإلكترونية
نظرًا لأھمیة عناوین المواقع الإلكترونیة، فقد قѧام المѧشرِّع المѧصري بتخѧصیص           

 من مشروع قانون التجارة الإلكترونیة لتنظیم أحكام تلك العناوین؛ حیث الفصل السادس

عنوان علѧى شѧبكة الإنترنѧت یѧستخدم لغѧرض       یعبر اسم العنوان الإلكتروني عن موقع أو  

مجموعѧѧѧة اقتѧѧѧصادیة، ویقѧѧѧوم المѧѧѧستخدم بѧѧѧالتجول عبѧѧѧر   مؤسѧѧѧسة أو یتعلѧѧѧق بѧѧѧشركة أو

  .)٣(Nestscapeشركة   أوMicrosoftالإنترنت من خلال إما شركة 
                                                             

  .١٦٢ھادي مسلم یونس، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٤١محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٢١٥كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٣٥

وحددت المادة الثانیة عشرة من مشروع القانون مركѧز المعلومѧات ودعѧم اتخѧاذ           

القѧѧرار كجھѧѧѧة مختѧѧѧصة بمѧѧѧنح التѧѧѧراخیص لأصѧѧѧحاب الѧѧѧشأن لتѧѧѧسجیل عنѧѧѧاوین المواقѧѧѧع   

ومنعѧѧًا لتكѧѧرار ھѧѧذه العنѧѧاوین وتفادیѧѧًا لاعتѧѧداء الغیѧѧر علѧѧى الحقѧѧوق اللازمѧѧة  . الإلكترونیѧѧة

 كѧѧان لابѧѧد مѧѧن توحیѧѧد سѧѧلطة التѧѧرخیص بمѧѧنح عنѧѧاوین     للعلامѧѧات التѧѧي سѧѧبق تѧѧسجیلھا،  

المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة، الأمѧѧر الѧѧذي قѧѧد یѧѧؤدي إلѧѧى تخویѧѧل جھѧѧة أخѧѧرى سѧѧلطة مѧѧنح ھѧѧذه       

  .)١(الأسماء وفقًا لضوابط معینة

وتكѧون الأولویѧة بالنѧѧسبة لاسѧم الѧѧدومین للأسѧبق فѧي تѧѧسجیل الاسѧم مѧѧا لѧم یثبѧѧت        

العنѧوان   العلامة أو حب الحق في الاسم أوسوء نیتھ، وتكون الأولویة عند التسجیل لصا    

  .)٢ (الذي تم تسجیلھ بالفعل التجاري المطابق لاسم الدومین المطلوب تسجیلھ أو

ولغѧѧرض حمایѧѧة أصѧѧحاب العلامѧѧات التجاریѧѧة عبѧѧر الإنترنѧѧت مѧѧن الاعتѧѧداء علیھѧѧا  

یل بتسجیلھا كعناوین مواقع إلكترونیة، فقد جعل المشرِّع المѧصري الأولویѧة عنѧد التѧسج      

العنѧѧوان التجѧѧاري المطѧѧابق لعنѧѧوان     الاسѧѧم أو لѧѧصاحب الحѧѧق فѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة أو    

وتقریرًا للأولویة في تسجیل العنوان الإلكتروني فقѧد اشѧترط المѧشرِّع المѧصري          . الموقع

  . ألا یثبت سوء نیة مسجلھ

قѧوانین   ونحن نرى أنھ من الأفضل أن یتم تضمین قѧانون التجѧارة الإلكترونیѧة أو    

وفѧي  . علامات التجاریѧة جمیѧع حѧالات الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة عبѧر الإنترنѧت            ال

حالѧѧة ثبѧѧوت ھѧѧذا الاعتѧѧداء، فإنѧѧھ یحѧѧق لمالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة المطالبѧѧة بإلغѧѧاء العنѧѧوان  

نقلѧѧھ إلیѧѧھ، بالإضѧѧافة إلѧѧى حقѧѧھ فѧѧي المطالبѧѧة بѧѧالتعویض عمѧѧا أصѧѧابھ مѧѧن    الإلكترونѧѧي أو

حمایة أصحاب العلامات التجاریة من أیѧة اعتѧداءات عبѧر    والغرض من وراء ذلك  . ضرر
                                                             

  .٧٩ع السابق، صھدى حامد قشقوش، المرج. د) ١(
  . من مشروع قانون التجارة الالكترونیة المصري١٣المادة ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٣٦

 - خاصѧѧة المѧѧشھورة منھѧѧا   -الإنترنѧѧت، سѧѧواء كѧѧان الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة       

كѧان الاعتѧداء علیھѧا     مѧشابھ للعلامѧة التجاریѧة أو       بتسجیلھا كعنوان إلكتروني مطѧابق أو     

      ѧѧѧع الإلكترونѧѧѧف للموقѧѧѧتخدامھا كتعریѧѧѧة كاسѧѧѧصور الحدیثѧѧѧدى الѧѧѧسمى  بإحѧѧѧا یѧѧѧي، أي م

Metatagesسیة    أوѧѧات الرئیѧѧب الكلمѧѧن جانѧѧم)Keywoards (أو Framing اѧѧكم  ،

  . سبق ذكره



 

 

 

 

 

 ٨٣٧

  المبحث الثالث
  الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة

  
  :تمهيد وتقسيم

  تتنѧѧѧوع صѧѧѧور الاعتѧѧѧداء علѧѧѧى العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة، لѧѧѧذا فقѧѧѧد اھتمѧѧѧت  

 الحمایة القانونیة لھا من الاعتداء علیھѧا شѧأنھا فѧي ذلѧك شѧأن       القوانین المقارنة بتوفیر  

أن حمایѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة تكѧѧون أوسѧѧع مѧѧن    أي علامѧѧة تجاریѧѧة أخѧѧرى، إلا

، حیѧѧث لا تقتѧѧصر علѧѧى  )غیѧѧر المѧѧشھورة(الحمایѧѧة المقѧѧررة للعلامѧѧات التجاریѧѧة الأخѧѧرى  

ض عقوبات رادعة على مѧن یѧستعمل   حمایتھا مدنیًا، بل تمتد إلى حمایتھا جنائیًا، أي فر     

الأول للحمایѧѧة المدنیѧѧة : وسѧѧنتناول فѧѧى ھѧѧذا مطلبѧѧین .  علامѧѧة مѧѧشابھة لعلامѧѧة مѧѧشھورة 

  بѧѧشكل عѧѧام والثѧѧاني نخصѧѧصھ للحمایѧѧة وفقѧѧا لѧѧدعوى المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة، وذلѧѧك    

  : كما یلي

  .الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة المشھورة: المطلب الأول

  .الحمایة وفقًا لدعوى المنافسة غیر المشروعة :المطلب الثاني



 

 

 

 

 

 ٨٣٨

  المطلب الأول
  الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة

  :تمهيد وتقسيم
تتمیѧѧز الحمایѧѧة القانونیѧѧة للعلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة بأنھѧѧا تѧѧشكل اسѧѧتثناء مѧѧن  

ومبѧѧدأ ) الوطنیѧѧة(مبѧѧدأین أساسѧѧیین فѧѧي قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة وھمѧѧا مبѧѧدأ الإقلیمیѧѧة   

حمایѧة العلامѧة التجاریѧة تنحѧصر فقѧط فѧي         أن  والمقصود بمبدأ الإقلیمیѧة ھѧو       . التخصص

إقلѧیم الدولѧة التѧѧي سѧجلت أو اسѧتعملت فیھѧѧا، ولѧذلك یجѧوز لأي شѧѧخص تѧسجیل العلامѧѧة        

التجاریة في دولة لم تسجل أو تستعمل فیھا، ولكن ھذا لا یتناسѧب مѧع العلامѧة التجاریѧة             

 الإجѧراء كافیѧًا لتѧوفیر الحمایѧة القانونیѧة لھѧا فѧي الѧدول الأخѧرى          المشھورة ولم یعѧد ھѧذا     

التي وصلت إلیھا شѧھرة العلامѧة التجاریѧة ولѧم تѧسجل فیھѧا، لاسѧیما وأن مبѧدأ الإقلیمیѧة            

یѧشجع الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة فѧي الѧѧدول التѧѧي لѧѧم تѧѧسجل فیھѧѧا ممѧѧا    

بینما یقѧصد بمبѧدأ   . ضرار بمصالح مالكھایؤدي إلى إفادة الغیر منھا بدون وجھ حق والإ   

التخصص أن حمایة العلامة التجاریة تكون فقط عند استعمالھا على منتجات أو خѧدمات        

مماثلѧѧة لتلѧѧك التѧѧي توضѧѧع علیھѧѧا العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة ولكѧѧن یجѧѧوز اسѧѧتخدامھا     

التجاریѧѧة وھѧѧو مѧѧا لا یتناسѧѧب مѧѧع العلامѧѧة  . )١()مختلفѧѧة(لتمییѧѧز أو خѧѧدمات غیѧѧر مماثلѧѧة  

المشھورة لأن ذیوعھا وانتشارھا یصل إلى مرحلة یصعب تقبل استعمالھا على منتجѧات    

غیر مماثلة لتلك المرتبطة بھا نتیجة ارتباطھا بأذھان جمھѧور المѧستھلكین، فاسѧتعمالھا       
                                                             

كنعѧѧان الأحمѧѧر، . ؛ د٢٠٦عبѧѧد الفتѧѧاح بیѧѧومي، الملكیѧѧة الѧѧصناعیة، المرجѧѧع الѧѧسابق، ص   . انظѧѧر د) ١(
حمایة العلامة التجاریة شائعة الشھرة، نѧدوة الویبѧو الوطنیѧة عѧن الملكیѧة الفكریѧة لأعѧضاء ھیئѧة                

ھѧѧذا البحѧѧث :  ومѧѧا بعѧدھا ٣، ص ٢٠٠٤طѧѧلاب الحقѧوق فѧѧي الجامعѧة الأردنیѧѧة، عمѧان،    التѧدریس و 
 com.arab.edocs.int.wipo.www:  منشور على شبكة الانترنت، راجع الموقع الالكترونѧي 

.   



 

 

 

 

 

 ٨٣٩

من قبل الغیر لتمییز منتجات غیر مماثلة یؤدي إلѧى خلѧق خلѧط ولѧبس لѧدى المѧستھلكین            

وھذا ما یضیع على أصѧحاب العلامѧة المѧشھورة الجھѧود والنفقѧات      عن مصدر المنتجات  

  . التي أنفقوھا على الدعایة والإعلان لتحقیق شھرة العلامة

وبناءً على ما سبق كѧان مѧن الѧضروري إیجѧاد نظѧام خѧاص یحمیھѧا، وأن الوقѧت            

 الذي ینظر فیھ إلى شھرة العلامة ھو وقت تقدیم طلب التسجیل الثѧاني أي التѧاریخ الѧذي      

  . )١(یرغب فیھ الغیر تسجیل إحدى العلامات المشھورة ولیس قبل ذلك

ونتنѧاول فѧى ھѧذا الѧشأن الحمایѧة المدنیѧة بالنѧسبة للمنتجѧات المماثلѧة، والحمایѧѧة          

  :، في فرعین كما یليالمدنیة للمنتجات غیر المماثلة

  الفرع الأول
  )المشابهة(الحماية المدنية بالنسبة للمنتجات المماثلة 

العلامة التجاریة المشھورة بالحمایة المدنیة عند استعمالھا من قبѧل الغیѧر    تتمتع  

على سلع أو خدمات مشابھة لتلك التѧي وضѧعت علیھѧا العلامѧة المѧشھورة حتѧى ولѧو لѧم              

تسجل أو تѧستعمل داخѧل الدولѧة المطلѧوب منھѧا الحمایѧة، وھѧذا مѧا ورد الѧنص علیѧھ فѧى             

یكѧون لѧصاحب   " منѧھ علѧى أن   ٦٨/١مادة قانون الملكیة الفكریة المصري حیث نصت ال     

العلامة التجاریة المѧشھورة عالمیѧا وفѧي جمھوریѧة مѧصر العربیѧة حѧق التمتѧع بالحمایѧة           

، ویبѧین مѧن ھѧذا    )٢("المقررة في ھذا القانون ولو لم تسجل في جمھوریة مѧصر العربیѧة    

                                                             
 مѧشار إلیѧھ   ١٥٨٩١/١٩٩٦قѧضیة رقѧم    فѧى ال ٢٠٠١ ینѧایر   ١٧انظر قرار محكمة باریس بتاریخ      ) ١(

 . ١ ھامش رقم ٥٧٠سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص. لدى د
 ١٩٥٧ لѧѧسنة ٢٣ مѧѧن قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة العѧѧراق رقѧѧم  ٤/٢وكѧѧذلك ورد الѧѧنص فѧѧى المѧѧادة ) ٢(

رة بالحمایة الممنوحة یتمتع مالك العلامة المشھو(  على أنھ ٢٠٠٤ لسنة ٨٠المعدل بالقانون رقم 
 ).بموجب ھذا القانون ولو لم تسجل العلامة في العراق



 

 

 

 

 

 ٨٤٠

مدنیѧة  النص أن المشرع المصري یشترط لتمتع العلامة التجاریة المѧشھورة بالحمایѧة ال          

في مصر أن تكون مشھورة عالمیًا بالإضافة إلى شѧھرتھا داخѧل مѧصر، أي أنѧھ لا تكفѧي              

شھرة العلامة خارج مصر أیا كانت درجة ھذه الشھرة بل یجب أیضًا أن تكون مѧشھورة    

داخل مصر، لذا فإن العلامة التجاریة المѧشھورة تتمتѧع بالحمایѧة دون اشѧتراط التѧسجیل        

الѧشھرة، ومѧع ذلѧك فѧإن صѧاحب العلامѧة المѧشھورة یتمتѧع بجمیѧع            فالحمایة ھنѧا تѧرتبط ب     

الحقوق المترتبة على ملكیة العلامة المسجلة ولو لم تسجل، ومنھا حق احتكار اسѧتغلال    

العلامة بواسطة مالكھا دون غیره وحقѧھ فѧي تقریѧر حѧق انتفѧاع علیھѧا أو التѧصرف بھѧا          

  .   )١(بعوض أو بدون عوض شأنھ شأن صاحب العلامة المسجلة

 مѧن قѧانون الملكیѧة الفكریѧة المѧصري والتѧي       ٦٨/٢وھذا مѧا یطѧابق نѧص المѧادة         

أن ترفض من تلقاء نفسھا أي طلѧب لتѧسجیل   ) ٢(ویجب على المصلحة"نصت على أنھ      

علامة مطابقة لعلامة مشھورة بقصد اسѧتخدام العلامѧة لتمییѧز منتجѧات تماثѧل المنتجѧات         

ییزھا ما لم یكن الطلب مقدمًا من صѧاحب العلامѧة     التي تستخدم العلامة المشھورة في تم     

  ". المشھورة

مѧن نظѧام العلامѧات التجاریѧة الѧسعودي لѧسنة        ) ي( فقѧرة   / ٢وكذلك نѧص المѧادة      

منѧѧع تѧѧѧسجیل العلامѧѧات المطابقѧѧѧة أو المѧѧشابھة للعلامѧѧѧات    " والتѧѧي نѧѧصت علѧѧѧى   ٢٠٠٢

خѧدمات مطابقѧة   الشائعة الشھرة في المملكة ولو كانت غیر مѧسجلة فیھѧا، علѧى سѧلع أو         

وھنا نلاحظ أن المشرع السعودي اعتمѧد علѧى معیѧار الѧشھرة المحلیѧة            ....". أو مشابھة 

لتقریر الحمایة القانونیة للعلامة المشھورة، أي یشترط شѧھرتھا فѧي المملكѧة الѧسعودیة         

بغض النظر عن شھرتھا فѧي الѧدول الأخѧرى، وھѧذا علѧى خѧلاف مѧا نѧص علیѧھ المѧشرع               

                                                             
  . ١١٨عبد الوھاب السید عرفة، المرجع السابق ، ص . د) ١(
  .المقصود بالمصلحة فى النص مصلحة التسجیل التجاري)  ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤١

لشھرة العالمیة والمحلیة لتقریر الحمایة المطلوبѧة كمѧا سѧبق أن    المصري الذي یشترط ا  

 مѧن قѧانون العلامѧات التجاریѧة الإمѧاراتي نجѧد أنھѧا         ٤/١٠وبمراجعة نѧص المѧادة      . ذكرنا

نصت على أنھ لا یجوز استعمال علامة مشابھة للعلامة التجاریة المشھورة التي تجاوز         

لع أو خدمات مطابقѧة أو مѧشابھة إلا إذا   شھرتھا حدود البلد الأصلي لأي بلد آخر على س  

كان المستخدم قد طلب من مالك العلامة ذلك وحصل علѧى موافقѧة صѧریحة منѧھ، وكѧذلك            

 والتي نصت ١٩٩٩ لسنة ٥٩٧ من قانون الملكیة الفكریة الفرنسي رقم      ٧١٤/٤المادة  

، "تتمتѧع العلامѧة المѧشھورة بحمایѧة قانونیѧة فѧي فرنѧسا ولѧو لѧم تكѧن مѧسجلة               "على أن   

وطبقѧًا للتѧشریع الفرنѧسي لا یѧشترط لحمایѧة العلامѧة المѧشھورة أن تكѧون مѧسجلة وإنمѧا           

یѧشترط أن تكѧѧون مѧѧستعملة حتѧѧى یمكѧѧن الاحتجѧѧاج بھѧѧا، ویѧѧستطیع صѧѧاحبھا طلѧѧب بطѧѧلان   

علامة من شأنھا إیجاد خلط أو لѧبس مѧع علامتѧھ خѧلال خمѧس سѧنوات، مѧا لѧم تكѧن ھѧذه              

فیكѧѧون لѧѧھ حѧѧق طلѧѧب بطلانھѧѧا دون تحدیѧѧد مѧѧدة   العلامѧѧة الثانیѧѧة تѧѧم تѧѧسجیلھا بѧѧسوء نیѧѧة  

ومن ثم، یشترط للاحتجاج بالعلامة المشھورة أسبقیة الاستعمال ولیس . الخمس سنوات

 .)١(أسبقیة التسجیل

أما بالنسبة لقانون العلامات التجاریة الأمریكي فإن العلامة التجاریѧة المѧشھورة           

  ѧѧة التجاریѧѧا العلامѧѧضع لھѧѧي تخѧѧد التѧѧذات القواعѧѧضع لѧوز تخѧѧث یجѧѧشھورة، حیѧѧر المѧѧة غی

لصاحب العلامة التجاریة المشھورة رفع دعوى التعدي على العلامѧة التجاریѧة علѧى كѧل           

شخص یقدم على استخدام علامتھ التجاریة دون ترخیص منھ لتمییز منتجات أو خدمات 

  .)٢(مماثلة لتلك التي تحمل العلامة التجاریة المشھورة

                                                             
  .٥٩٦سمیحة القلیوبي، المرجع السابق ، ص. ؛ د٦٦١انظر لویس فوجال، المرجع السابق، ص) ١(
  . من قانون العلامات التجاریة الأمریكي٣٤وھذا ما قررتھ المادة ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٢

داریѧѧة العلیѧا فѧѧي ھѧѧذا الخѧصوص بѧѧأن العلامѧѧات   وتطبیقѧًا لѧѧذلك قѧضت المحكمѧѧة الإ  

التجاریة المشھورة عالمیًا لھا حق الحمایة في مصر ولم لم تسجل فѧي جمھوریѧة مѧصر            

  .)١(العربیة

 بأن المشرع أوجѧب  ١١/٦/٢٠١٣وكذلك قضت محكمة النقض المصریة بجلسة     

بقѧѧة علѧى مѧصلحة التѧسجیل التجѧاري أن تѧرفض مѧن تلقѧاء ذاتھѧا تѧسجیل أي علامѧة مطا          

لعلامѧѧة مѧѧشھورة، إذا كѧѧان اسѧѧتخدامھا لتمییѧѧز منتجѧѧات تماثѧѧل المنتجѧѧات التѧѧي تѧѧستخدم       

العلامة المشھورة في تمییزھا، ما لم یكن الطلѧب مقѧدمًا مѧن صѧاحب العلامѧة المѧشھورة             

وأوجѧѧب علیھѧѧا ذلѧѧك أیѧѧضا ولѧѧو كانѧѧت المنتجѧѧات غیѧѧر متماثلѧѧة، بѧѧشرط أن تكѧѧون العلامѧѧة   

 في إحدى الدول الأعضاء في منطقѧة التجѧارة العالمیѧة    المشھورة في ھذه الحالة مسجلة    

وفي مصر، وأن یكون استخدام العلامة على المنتجات غیر المتماثلة من شأنھ أن یحمѧل    

الغیر على الاعتقѧاد بوجѧود صѧلة بѧین صѧاحب العلامѧة المѧشھورة وتلѧك المنتجѧات، وأن                

   .)٢(یؤدي ذلك إلى إلحاق ضرر بصاحب العلامة المشھورة

الجانب الدولى، نلاحظ أن اتفاقیة باریس لحمایѧة الملكیѧة الѧصناعیة لѧسنة      وعلى  

 وھى أول أساس قانوني لحمایة العلامة التجاریة المشھورة في الدول التي لم     – ١٨٨٣

 تتعھد دول الاتحاد سواء من -١: " منھا على ما یلي٦/٢ قد نصت المادة   –تسجل فیھا   

 بنѧاء علѧى طلѧب صѧاحب الѧشأن بѧرفض أو إبطѧال        تلقاء نفسھا إذا أجاز تشریعھا ذلѧك أو       

التسجیل وبمنع اسѧتعمال العلامѧة الѧصناعیة أو التجاریѧة التѧي تѧشكل نѧسخا أو تقلیѧدا أو            

ترجمة یكون من شѧأنھا إیجѧاد لѧبس بعلامѧة تجاریѧة تѧرى الѧسلطة المختѧصة فѧي الدولѧة                   

لامѧѧة الخاصѧѧة  التѧѧي تѧѧم فیھѧѧا التѧѧسجیل أو الاسѧѧتعمال أنھѧѧا مѧѧشھورة باعتبارھѧѧا فعѧѧلاً الع     

                                                             
  .٨٠١، الجزء الأول ، ص ٥٠، مكتب فني ٢٦/٣/٢٠٠٥ ق، جلسة ٤٤/ ٢٥٦١الطعن رقم ) ١(
 .١١/٦/٢٠١٣ ق، تجاري، محكمة النقض المصریة، جلسة ٨١/ ٨١٢١الطعن رقم ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٣

بشخص یتمتع بمزایا ھѧذه الاتفاقیѧة ومѧستعملة علѧى منتجѧات مماثلѧة أو مѧشابھة، كѧذلك           

تѧѧسري ھѧѧذه الاتفاقیѧѧة إذا كѧѧان الجѧѧزء الجѧѧوھري مѧѧن العلامѧѧة یѧѧشكل نѧѧسخا لتلѧѧك العلامѧѧة   

  ". المشھورة أو تقلیدًا لھا من شأنھ إیجاد لبس فیھا

ضع على عاتق كѧل دولѧة طѧرف    ویتضح لنا أن نص ھذه المادة من الاتفاقیة قد و   

فیھا المبادرة إلى حمایة العلامة المشھورة من تلقاء نفѧسھا أو بنѧاء علѧى طلѧب صѧاحب           

الѧѧشأن وذلѧѧك بѧѧرفض طلѧѧب تѧѧسجیل العلامѧѧة المعتدیѧѧة علѧѧى العلامѧѧة المѧѧشھورة ابتѧѧداءً أو  

  . إلغاء تسجیلھا إن كانت قد سجلت فیھ وبمنع استعمالھا إن كانت تستعمل فیھ

  یتمتѧѧѧع "فقѧѧѧد نѧѧѧصت علѧѧѧى أن ) trips( مѧѧѧن اتفاقیѧѧѧة التѧѧѧربس ١٦/١ة أمѧѧا المѧѧѧاد 

صاحب العلامة التجاریة المسجلة بالحق المطلق في منع جمیع الأطراف التي لم تحѧصل        

على موافقѧة صѧاحب العلامѧة مѧن اسѧتخدام العلامѧة ذاتھѧا أو علامѧة مماثلѧة فѧي أعمالھѧا               

        ѧا أو المماثلѧدمات ذاتھѧة      التجاریة بالنسبة للسلع والخѧشأنھا العلامѧجلت بѧي سѧك التѧة لتل

، حیѧث یمكѧن أن یѧسفر ذلѧك الاسѧتخدام عѧن احتمѧال حѧدوث لѧبس، ویفتѧѧرض          )١(التجاریѧة 

احتمال حدوث لبس في حالة اسѧتخدام علامѧة تجاریѧة مطابقѧة بالنѧسبة لѧسلع أو خѧدمات          

ویحظر أن تضر الحقوق الموصوفة أعلاه بأیة حقوق سابقة قائمة حالیًا، أو أن . مطابقة

تѧѧؤثر فѧѧي إمكانیѧѧة مѧѧنح البلѧѧدان الأعѧѧضاء حقوقѧѧا فѧѧي العلامѧѧات التجاریѧѧة علѧѧى أسѧѧاس         

  ". الاستخدام

وكѧذلك نجѧد أن التوصѧѧیة المѧشتركة المتعلقѧѧة بحمایѧة العلامѧة شѧѧائعة الѧشھرة قѧѧد       

تعتبر العلامة منازعѧة للعلامѧة شѧائعة الѧشھرة متѧى      "على أن ) أ/ ٤/١(نصت في المادة   

                                                             
وع العلامة المشمولة بالحمایة لتشمل علامѧات الخѧدمات   ونلاحظ إن اتفاقیة تربس قد توسعت في ن    ) ١(

إلى جانب علامات السلع بینما نجѧد أن الحمایѧة المقѧررة فѧى اتفاقیѧة بѧاریس الحمایѧة تقتѧصر علѧى                 
 .من الاتفاقیة) ١/ ٢/ ٦(علامات السلع فقط دون علامات الخدمات طبقا لنص المادة 



 

 

 

 

 

 ٨٤٤

  ѧѧزء أساسѧѧة أو جѧѧت العلامѧѧي     كانѧѧل حرفѧѧة أو نقѧѧد أو ترجمѧѧسخة أو تقلیѧѧة نѧѧا بمثابѧѧي منھ

للعلامة شائعة الشھرة بما یثیر الالتباس إذا كانت العلامة أو جزء أساسѧي منھѧا موضѧع         

انتفاع أو تسجیل أو طلب تسجیل فیما یتعلق بسلع أو خѧدمات مماثلѧة أو مѧشابھة للѧسلع        

  ". والخدمات التي تنطبق علیھا العلامة شائعة الشھرة

  یتѧѧضح لنѧѧا مѧѧن كѧѧل مѧѧا سѧѧبق أن الحمایѧѧة المدنیѧѧة للعلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة     و

تقوم على أساس الشھرة والسمعة التي وصلت إلیھا العلامة، لذا فإن استعمالھا من قبل   

الغیѧѧر قѧѧد یѧѧوحي للمѧѧستھلك بوجѧѧود صѧѧلة تجاریѧѧة بѧѧین بѧѧضائع ھѧѧذا الغیѧѧر وبѧѧضائع مالѧѧك   

إلѧѧى منافѧѧسة مالѧѧك العلامѧѧة منافѧѧسة غیѧѧѧر      العلامѧѧة المѧѧشھورة، الأمѧѧر الѧѧذي قѧѧد یѧѧѧؤدي      

  .)١(مشروعة

وقد وضعت بعض الاتفاقیات مدة محددة لشطب تسجیل العلامة وھي مѧدة لا تقѧل       

عن خمس سنوات تبѧدأ مѧن تѧاریخ تѧسجیل الغیѧر إذا كѧان حѧسن النیѧة، أمѧا إذا كѧان سѧئ                 

لنص علیھ في وھذا ما ورد ا. )٢(النیة فلا تسري ھذه المدة وإنما تكون المدة غیر محددة

یجѧب مѧنح مھلѧة لا تقѧل عѧن      "من اتفاقیة باریس حیѧث نѧصت علѧى أنѧھ        ) ٢و٦/١(المادة

خمس سنوات من تاریخ التسجیل للمطالبة بشطب مثل ھذه العلامة ویجوز لدول الاتحاد      

ولا یجوز تحدید أیة مھلة للمطالبѧة  . أن تحدد مھلة یجب المطالبة بمنع استعمالھا خلالھا 

كمѧا أشѧارت إلѧى    ". عمال العلامة التي سجلت أو اسѧتعملت بѧسوء نیѧة     بشطب أو منع است   

                                                             
   .١٦١صلاح زین الدین، المرجع السابق ، ص. د) ١(
 بتѧѧاریخ ٣٠٧راجѧѧع فѧѧي ذلѧѧك قѧѧرار المحكمѧѧة الابتدائیѧѧة فѧѧي جبѧѧل لبنѧѧان الغرفѧѧة الثالثѧѧة قѧѧرار رقѧѧم        ) ٢(

بѧѧدوي حنѧѧا، اجتھѧѧادات فѧѧي قѧѧضایا التجѧѧارة، الجѧѧزء الثѧѧاني،        . مѧѧشار إلیѧѧھ لѧѧدي د  . ١٣/١/١٩٩٨
  . ٢٣١منشورات الحلبي الحقوقیة، لبنان، بدون سنة نشر، ص
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، وكѧѧذلك قѧѧانون الملكیѧѧة الفكریѧѧة    )٥و٤/٣(ذلѧѧك أیѧѧضًا التوصѧѧیة المѧѧشتركة فѧѧي المѧѧادة     

  . )١()٧١٤/٤(الفرنسي في المادة 

وتتمثل الحكمة مѧن حظѧر اسѧتعمال العلامѧة المѧشھورة مѧن قبѧل الغیѧر فѧي حمایѧة                

مالك العلامة من تقلیدھا ومنع حدوث اللبس لدى جمھѧور المѧستھلكین الѧذي یѧؤدي إلѧى            

اعتقادھم بأن مصدر السلعة التي یرغبونھا ھو مالك العلامة الأصلیة والتѧي ربمѧا تكѧون         

رر لѧصاحب العلامѧة الأصѧلیة سѧواء أكانѧت فѧي       ردیئة الجѧودة والنوعیѧة ممѧا یѧسبب الѧض      

الاسѧѧترالیة لمنتجѧѧات الألبѧѧان،  ) كرافѧѧت (مجѧѧال الѧѧسلع أم الخѧѧدمات ومѧѧن أمثلتھѧѧا علامѧѧة   

للخدمات الفندقیة، وغیرھا من العلامات الأخرى التي تتمتع بحمایѧة        ) Hilton(وعلامة  

  . )٢(قانونیة

ة تѧتم عѧن طریѧق دعѧوى     وتجدر الإشѧارة بѧأن الحمایѧة المدنیѧة للعلامѧة المѧشھور          

المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة التѧѧي تعتبѧѧر تطبیقѧѧًا للقواعѧѧد العامѧѧة والمتمثلѧѧة بالمѧѧسؤولیة       

 مѧѧن ١٦٣التقѧѧصیریة التѧѧي أساسѧѧھا الفعѧѧل الѧѧضار، وھѧѧذا مѧѧا نѧѧصت علیѧѧھ المѧѧادة المѧѧادة   

 والتي تقرر التزام كل من یسبب ضررا ١٩٤٨ لسنة ١٣١القانون المدني المصري رقم 

  . ضللغیر بالتعوی

ویثور التساؤل في ھذا الشأن عن مدى حق صاحب العلامѧة المѧشھورة فѧي رفѧع          

دعѧѧوى المѧѧسئولیة عنѧѧد الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة بإحѧѧدى صѧѧور الاعتѧѧداء الممثلѧѧة لجریمѧѧة   

                                                             
طیع صاحب العلامة طلب بطѧلان أي علامѧة مѧن شѧأنھا إیجѧاد       یست"  على أنھ    ٧١٤/٤تنص المادة   ) ١(

خلط أو لبس مع علامتھ خلال مدة خمس سنوات ما لم تكن العلامѧة الثانیѧة قѧد تѧم تѧسجیلھا بѧسوء          
  ".    نیة، فیكون حق طلب بطلانھا دون تحدید لمدة الخمس سنوات

  . ٢٣٤خاطر لطفي، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 من قانون حمایة الملكیة الفكریة، ونشر الحكم على نفقѧة  ١١٣جنائیة طبقًا لحكم المادة     

  میة؟المحكوم علیھ في إحدى الصحف الیو

 من قѧانون الملكیѧة   ٦٨/١ویرجع ھذا التساؤل إلى ما جاء من عبارات في المادة  

یكѧѧون لѧѧصاحب العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة  "الفكریѧѧة سѧѧالفة الѧѧذكر والتѧѧي تقѧѧضي بѧѧأن  

عالمیا وفي جمھوریة مصر العربیة حق التمتع بالحمایة المقررة في ھذا القانون ولو لم 

إذ قѧد یُفھѧم مѧن صѧریح الѧنص انѧصراف الحمایѧة          ". تسجل فѧي جمھوریѧة مѧصر العربیѧة        

 من ذات القانون والتѧي تѧشترط لتوقیѧع الجѧزاء        ١١٣الجنائیة المنصوص علیھا بالمادة     

   .)١(الجنائي أن تكون العلامة مسجلة

ویѧذھب جانѧѧب مѧѧن الفقѧѧھ إلѧѧى أن ھѧѧذا الفھѧم غیѧѧر صѧѧحیح ولѧѧم یقѧѧصده المѧѧشرع      

ئیѧѧة إلѧѧى العلامѧѧة المѧѧشھورة عنѧѧد الاعتѧѧداء  المѧѧصري، حیѧѧث إن فѧѧي امتѧѧداد الحمایѧѧة الجنا

 من ھذا القانون والتѧي تѧشترط لتوقیѧع الجѧزاء      ١١٣علیھا مخالفة صریحة لنص المادة      

الجنѧѧائي أن تكѧѧѧون العلامѧѧѧة مѧѧѧسجلة، ولمѧѧѧا كѧѧѧان تѧѧѧسجیل العلامѧѧѧة ھѧѧѧو شѧѧѧرط المѧѧѧساءلة   

علیھѧا  الجنائیة، فإنھ لا یجوز التوسع في نطاق تطبیق ھذه الحمایѧة الخاصѧة أو القیѧاس      

 جѧاء معیبѧًا فѧي    ٦٨/١والواقѧع أن نѧص المѧادة       . طبقا للقاعدة الأصولیة للأحكام الجنائیة    

ھذا الخصوص وكان على المѧشرع إیѧضاح قѧصر الحمایѧة للعلامѧة المѧشھورة فѧي نطѧاق           

ولѧذا سѧوف تقتѧصر دراسѧتنا فѧي ھѧذا البحѧث علѧى         . )٢(دعوى المنافسة غیر المѧشروعة    

                                                             
مѧع عѧѧدم الاخѧѧلال بأیѧѧة عقوبѧѧة أشѧد فѧѧي أي قѧѧانون آخѧѧر، یعاقѧѧب    " علѧѧى أنѧѧھ  ١١٣/١تѧنص المѧѧادة  ) ١(

تقل عѧن شѧھرین وبغرامѧة لا تقѧل عѧن خمѧسة آلاف جنیѧھ ولا تجѧاوز عѧشرین ألѧف               بالحبس مدة لا  
كل مѧن زور علامѧة تجاریѧة تѧم تѧسجیلھا طبقѧا للقѧانون أو قلѧدھا         : جنیھ أو بإحدى ھاتین العقوبتین    

  ".ھوربطریقة تدعو إلى تضلیل الجم
  . ٥٩٨سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص . د)  ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٧

وى المنافѧسة غیѧر المѧشروعة كمѧا سیتѧضح تفѧصیلا فѧي        الحمایة المدنیѧة فقѧط وفقѧا لѧدع       

  . المطلب الثاني من ھذا المبحث

  الفرع الثاني
  الحماية المدنية بالنسبة للمنتجات غير المماثلة

یؤدي استعمال العلامة التجاریة المشھورة على منتجات أو خѧدمات غیѧر مماثلѧة       

لمѧѧستھلكین بѧѧین ھѧѧذه   للمنتجѧѧات أو الخѧѧدمات الأساسѧѧیة المرتبطѧѧة حѧѧدوث لѧѧبس لѧѧدى ا      

المنتجѧات غیѧر المماثلѧة وبѧین صѧاحب العلامѧة المѧشھورة ویعتقѧدون أنھѧا صѧادرة منѧھ،            

سیما وأن العلامة المشھورة اكتѧسبت سѧمعة جیѧدة لجѧودة المنتجѧات المرتبطѧة بھѧا، لѧذا               

فإن استعمالھا من قبل الغیѧر علѧى سѧلع أو خѧدمات غیѧر مماثلѧة ومѧن نوعیѧة ردیئѧة مѧن                

لى سمعتھا وبالتالي یؤدي إلى إضعاف قدرتھا على التمیز، مما أدى إلѧى      شأنھ الإساءة إ  

ظھور الحاجة إلى حمایѧة العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة عنѧد اسѧتعمالھا علѧى منتجѧات أو              

  . )١(خدمات غیر مماثلة

) مرسѧѧѧیدس(ومѧѧѧن الأمثلѧѧѧة علѧѧѧى ذلѧѧѧك اسѧѧѧتخدام العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة    

 الألمانیة لتمییز نوع من الدراجات البخاریة أو سفن والخاصة بتمییز نوع من السیارات  

لѧѧذلك لا یجѧѧوز  . لتمییѧѧز نѧѧوع مѧѧن المبیѧѧدات   ) كوكѧѧا كѧѧولا ( أو اسѧѧتخدام علامѧѧة  )٢(بحریѧѧة

استخدام علامة تجاریة مشھورة عالمیًا على منتجات تختلѧف عѧن تلѧك التѧي تمیزھѧا لأن       

ا بواسѧطة مالѧك العلامѧة    المستھلكین سیعتقدون أن ھذه المنتجات یѧتم إنتاجھѧا وتѧسویقھ           

المشھورة أي أنھ قѧد وسѧع نѧشاطھ لیѧشمل ھѧذه الأنѧواع الجدیѧدة، وھѧذا مѧا یѧضر بمالѧك                  

                                                             
  .٢٢٧، ص٢٠٠٥نعیم مغبغب، الماركات التجاریة والصناعیة، الطبعة الأولى،  بدون دار نشر، .د) ١(
  . ٦١كنعان الأحمر، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٨

العلامѧѧة المѧѧشھورة مѧѧن ناحیѧѧة وبالمѧѧستھلكین مѧѧن ناحیѧѧة أخѧѧرى الأمѧѧر الѧѧذي یѧѧستدعي       

 . )١(حمایتھا في ھذه الحالات

مة التجاریة أما في القانون الأمریكي فھناك اختلاف بین دعوى التعدي على العلا

بصفة عامѧة، وبѧین دعѧوى تѧسمى دعѧوى التقلیѧل مѧن قیمѧة العلامѧة التجاریѧة وذلѧك فѧي              

  :أمرین رئیسین

أن دعѧѧوى التقلیѧل مѧن قیمѧѧة العلامѧة التجاریѧة تتعلѧѧق فقѧط بالعلامѧѧة       :الأمـر الأول

 فѧي ھѧذه الѧدعوى أن یثبѧت  أن علامتѧھ      المѧدعي التجاریѧة المѧشھورة، ولھѧذا یجѧب علѧى      

ھورة، وأن المѧدعى علیѧھ قѧد اسѧتخدم العلامѧة التجاریѧة لأغѧراض تجاریѧة،          التجاریة مѧش  

وأن استخدام المدعى علیھ للعلامة التجاریة قد جاء تالیًا لاكتساب ھذه العلامة شھرتھا،   

وأنھ قد ترتب على استخدام المدعى علیھ للعلامة التجاریة  الانتقاص من جودتھا وذلѧك     

 .)٢( السلع والخدماتبتقلیل قدرتھا على تحدید وتمییز

لا یѧѧشترط فѧѧي دعѧوى التقلیѧѧل مѧѧن قیمѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة إثبѧѧات    :الأمــر الثــاني

 التجاریѧة المѧشھورة یعطیѧھ القѧانون     العلامѧة وقوع المستھلك في لبس أو خلط، فصاحب   

الحق في اتخاذ إجراءات رادعة ضد من یستخدم ھذه العلامѧة لأغѧراض تجاریѧة إذا كѧان           

لیا لاكتساب العلامة التجاریѧة شѧھرتھا، وكѧان مѧن شѧأن ھѧذا الاسѧتخدام           ھذا الاستخدام تا  

كمѧا یمكѧن لѧصاحب العلامѧة التجاریѧة      . الانتقاص مѧن القѧدرة التمییزیѧة للعلامѧة التجاریѧة       

                                                             
  .٥٧٣سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(

(2) Dilution by tarnishment "is association arising from the similarity 
between a mark or trade name and a famous mark that harms the 
reputation of the famous mark. 15 USC § 1125 - False designations of 
origin, false descriptions, and dilution forbidden. 



 

 

 

 

 

 ٨٤٩

الحѧصول علѧى تعѧѧویض نقѧدي لѧѧو أن المѧدعى علیѧھ قѧѧد تعمѧد الاتجѧѧار بالѧسمعة التجاریѧѧة        

  . )١(ه العلامةلصاحب العلامة، أو تعمد التقلیل من شھرة ھذ

لذا فإنھ یجѧب علѧى المحكمѧة أن تركѧز فѧي ھѧذه الѧدعوى علѧى بحѧث مѧا إذا كانѧت                  

العلامѧة التجاریѧѧة قѧѧد تѧѧم اسѧتخدامھا بطریقѧѧة تѧѧؤدي إلѧѧى التقلیѧل مѧѧن قѧѧدرتھا علѧѧى تمییѧѧز     

الإسѧاءة إلѧي سѧمعتھا فѧي أذھѧان المѧستھلكین، أكثѧر مѧن تركیزھѧѧا          الѧسلع أو الخѧدمات أو  

ویش الѧѧѧذي یمكѧѧѧن أن ینѧѧѧتج عѧѧѧن التѧѧѧشابھ بѧѧѧین العلامѧѧѧات     علѧѧѧى مѧѧѧدى اللѧѧѧبس أو التѧѧѧش  

  . )٢(التجاریة

ویمكن لأصحاب العلامات التجاریة المشھورة إقامة دعوى خاصة تسمى دعѧوى        

 إلѧى  بالإضѧافة وذلѧك   Trademark Dilution الانتقѧاص مѧن قیمѧة العلامѧة التجاریѧة     

تقلیѧѧل مѧѧن قѧѧدرة  دعѧѧوى التعѧѧدي علѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة، ویحѧѧدث ھѧѧذا الانتقѧѧاص عنѧѧد ال   

الخѧѧدمات بغѧѧض النظѧѧر عѧѧن   العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة علѧѧى تحدیѧѧد وتمییѧѧز الѧѧسلع أو 

  .)٣(التشویش التنافس بین الأطراف أو احتمالیة اللبس أو

                                                             
(1) 15 U.S.C. § 1125 (c). 
(2) MCCARTHY (TH.), Trademarks and unfair competition, 2nd ed., 

Lawyers Co-operative Pub. Co., 1984, P. 24:70. 
(3) The Lanham Act defines dilution as "the lessening of the capacity of a 

famous mark to identify and distinguish goods or services, regardless of 
the presence or absence of (1) competition between the owner of the 
famous mark and other parties, or (2) likelihood of confusion, mistake, 
or deception." 15 U. S. C § 1127 (section 45 of Lanham Act ). 



 

 

 

 

 

 ٨٥٠

  :)١(ويتخذ الانتقاص من قيمة العلامة التجارية إحدى صورتين
بطریقة ما  ویحدث ذلك عندما یتم الربط      ؛Blurring التشوية: الصورة الأولي

بین العلامة التجاریة المشھورة والعلامة التجاریة الخاصة بالمدعى علیھ نتیجة التشابھ 

بینھما مما یؤدي إلى خفض قدرة العلامة التجاریة المشھورة على التمییز بین السلع أو 

وتقѧѧوم ھѧѧذه الѧѧصورة علѧѧى فكѧѧرة أنѧѧھ إذا لاحѧѧظ المѧѧستھلكون أن العلامѧѧѧة         . )٢(الخѧѧدمات 

مѧѧѧشھورة تѧѧѧستخدم لتمییѧѧѧز منتجѧѧات أو خѧѧѧدمات غیѧѧѧر ذات صѧѧѧلة بالمنتجѧѧѧات   التجاریѧѧة ال 

الأصلیة، فإن ذلك سیضعف بالضرورة من أھمیة وقیمة تلك العلامة التجاریѧة فѧي تمییѧز     

  .)٣(مصدر واحد للسلع أو الخدمات

 ویتمثل في الربط الناشѧئ عѧن التѧشابھ بѧین         Tarnishment :الصورة الثانية
رة والعلامة التجاریة أو الاسم التجاري للمدعى علیھ بمѧا ینѧتج    العلامة التجاریة المشھو  

عنھ الإضرار بسمعة العلامة التجاریة المشھورة؛ أي التقلیѧل مѧن قیمتھѧا أو مѧن المزایѧا         
ویحѧѧدث ذلѧѧك عنѧѧدما یѧѧتم اسѧѧتخدام العلامѧѧة التجاریѧѧة لتمییѧѧز سѧѧلع أو     . )٤(التѧѧي اكتѧѧسبتھا

اقات غیر مفیدة، والتي یمكن أن تنѧتقص  خدمات ذات نوعیة ردیئة أو استخدامھا في سی 

                                                             
(1) SIDBURY (B. F.); Op., Cit., P. 45.   
(2) Dilution by blurring "is association arising from the similarity between 

a mark or trade name and a famous mark that impairs the 
distinctiveness of the famous mark..." 15 USC § 1125 - False 
designations of origin, false descriptions, and dilution forbidden. 

(3) SIDBURY (B. F.); Op., Cit., P. 46.   
(4) Dilution by tarnishment "is association arising from the 

similarity between a mark or trade name and a famous mark 
that harms the reputation of the famous mark. 15 USC § 1125 - 
False designations of origin, false descriptions, and dilution 
forbidden. 



 

 

 

 

 

 ٨٥١

أو تنѧѧشئ نوعѧѧا مѧѧن الارتبѧѧاط الѧѧسلبي بینھѧѧا وبѧѧین الѧѧسلع أو الخѧѧدمات المحمیѧѧة بموجѧѧب    
ومѧѧن ذلѧѧك علѧѧى سѧѧبیل المثѧѧال، اسѧѧتخدام العلامѧѧة التجاریѧѧة        . علامѧѧة تجاریѧѧة مѧѧشھورة  

، وھي من العلامات التجاریة المѧشھورة فѧي مجѧال لعѧب     CANDYLANDالمشھورة  
 domainتѧѧم التقلیѧѧل مѧѧن قیمتھѧѧا عنѧѧد اسѧѧتخدامھا كاسѧѧم مѧѧن أسѧѧماء النطѧѧاق  الأطفѧѧال، 

nameالغینѧѧة للبѧѧع الإباحیѧѧد المواقѧѧة  . )١( لأحѧѧة التجاریѧѧتخدام العلامѧѧضا اسѧѧك أیѧѧن ذلѧѧوم
  .)٢( التجاریة على الدراجات البخاریةKodakالمشھورة 

نص  مѧن قѧانون الملكیѧة الفكریѧة المѧصري تѧ      ٦٨/٣وتطبیقا لѧذلك نجѧد أن المѧادة         
یسري الحكم المتقدم على طلبات التسجیل التي تنصب علѧى منتجѧات لا تماثѧل        "على أن   

المنتجѧѧات التѧѧي تѧѧستخدم العلامѧѧة المѧѧشھورة فѧѧي تمییزھѧѧا إذا كانѧѧت العلامѧѧة المѧѧشھورة      
مѧѧسجلة فѧѧي إحѧѧدى الѧѧدول الأعѧѧضاء فѧѧي منظمѧѧة التجѧѧارة العالمیѧѧة وفѧѧي جمھوریѧѧة مѧѧصر   

منتجات غیر مماثلѧة مѧن شѧأنھ أن یحمѧل الغیѧر علѧى       العربیة وكان استخدام العلامة على  
الاعتقѧѧاد بوجѧѧود صѧѧلة بѧѧین صѧѧاحب العلامѧѧة المѧѧشھورة وتلѧѧك المنتجѧѧات وأن یѧѧؤدي ھѧѧذا   

ویتѧضح لنѧا مѧن نѧص ھѧѧذه     ".  الاسѧتخدام إلѧى إلحѧاق ضѧرر بѧصاحب العلامѧة المѧشھورة       
المѧѧادة أنѧѧھ علѧѧى مѧѧصلحة التѧѧسجیل التجѧѧاري أن تمتنѧѧع عѧѧن قبѧѧول طلѧѧب تѧѧسجیل علامѧѧة      
مشابھة لعلامة مشھورة إذا تعلق طلѧب التѧسجیل بمنتجѧات أو خѧدمات غیѧر مماثلѧة لتلѧك         
التي تمیزھا العلامة المشھورة، ولكن توفیر الحمایة للعلامة المѧشھورة فѧي ھѧذه الحالѧة         

  : یشترط فیھ ثلاثة شروط طبقًا لنص المادة وھي

نظمѧѧة أن تكѧѧون العلامѧѧة المѧѧشھورة مѧѧسجلة فѧѧي إحѧѧدى الѧѧدول الأعѧѧضاء فѧѧي م       -١
  . التجارة العالمیة ومسجلة أیضا في جمھوریة مصر العربیة

                                                             
(1) See for example;  Hasbro, Inc. v. Internet Entm't Group, Ltd., 40 

U.S.P.Q.2d 1479, 1480 (W.D. Wash. 1.996). 
 .١٥٩صلاح زین الدین، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٥٢

أن یѧѧؤدي اسѧѧتخدام العلامѧѧة المѧѧشھورة علѧѧى سѧѧلع أو خѧѧدمات غیѧѧر مماثلѧѧة إلѧѧى    -٢
بوجѧود صѧلة بѧین صѧاحب العلامѧة المѧشھورة وبѧین        ) المѧستھلك (اعتقاد الغیѧر    

  .تلك السلع أو الخدمات غیر المماثلة

 المѧѧشھورة علѧى سѧѧلع غیѧѧر مماثلѧة مѧѧن شѧѧأنھ    أن یكѧون اسѧѧتخدام الغیѧر للعلامѧѧة  -٣

  . بصاحب العلامة المشھورة إلحاق الضرر

وممѧѧا سѧѧبق یتѧѧضح لنѧѧا أن المѧѧشرع المѧѧصري قѧѧد تѧѧشدد فѧѧي فѧѧرض الحمایѧѧة علѧѧى  

العلامة المشھورة في ھذه الحالة، لأن الحمایة ھنا فرضت كاستثناء من القواعѧد العامѧة      

ال نجد أن القانون الاتحادي لدولѧة الإمѧارات    وكذلك الح . المطبقة على العلامات التجاریة   

لا یجوز تѧسجیل العلامѧة ذات الѧشھرة لتمییѧز سѧلع أو      " على أنھ  ٤/٣قد نص في المادة     

 دل اسѧѧتخدام -١: خѧѧدمات غیѧѧر مماثلѧѧة أو مطابقѧѧة لتلѧѧك التѧѧي تمیزھѧѧا ھѧѧذه العلامѧѧة إذا       

صѧѧاحب العلامѧѧة علѧѧى صѧѧلة بѧѧین الѧѧسلع والخѧѧدمات المطلѧѧوب تمییزھѧѧا وسѧѧلع وخѧѧدمات      

 أدى اسѧѧتخدام العلامѧѧة احتمѧѧال الإضѧѧرار بمѧѧصالح صѧѧاحب العلامѧѧة   -٢. العلامѧѧة الأصѧѧلیة

وھو ما ورد النص علیھ أیضًا فى قانون العلامات التجاریѧة الѧسعودي حیѧث            " . الأصلیة

لا تѧسجل العلامѧات المطابقѧة أو المѧشابھة للعلامѧات      "منѧھ علѧى أنْ      ) ي/٢(نصت المادة   

  ѧѧي المملكѧѧشھرة فѧѧائعة الѧѧة أو      شѧѧست مطابقѧѧدمات لیѧѧلع أو خѧѧى سѧѧا علѧѧسجلة فیھѧѧة والم

وھنѧا  ". مشابھة شریطة أن یلحق ذلك الانتفاع الѧضرر بѧصاحب العلامѧة شѧائعة الѧشھرة      

یتضح لنا أن المشرع السعودي اشترط لكي تتمتع العلامة المشھورة بالحمایѧة أن تكѧون    

؛ وكѧذلك  )١( صاحبھامسجلة في المملكة السعودیة وأن یلحق استخدامھا الضرر بمصالح    

                                                             
لا " اریة الأردني على أنѧھ   من قانون العلامات التج٨/١٢وفى ھذا الشأن أیضاً كذلك نصت المادة  ) ١(

یجوز تسجیل العلامة التجاریة التي تطابق أو تشابھ أو تشكل ترجمة لعلامة تجاریة مشھورة وذلك 
لاستعمالھا لتمییز بضائع غیر مماثلة أو مشابھة للبضائع التي اشتھرت بھا بشكل یحتمل أن یلحق    

  ". ضرر بمصلحة مالك العلامة التجاریة المشھورة
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 لѧسنة  ٨٠ من قانون العلامات التجاریة العراقѧي المعѧدل بالقѧانون رقѧم        ٥/٨تنص المادة   

لا تسجل علامة لغѧرض ھѧذا القѧانون العلامѧات المطابقѧة أو المѧشابھة           " على أنْ    ٢٠٠٤

إذا كان تسجیل تلك العلامة سیؤدي إلى إحداث إرباك لدى جمھѧور        .......لعلامة مشھورة 

 من قانون الملكیѧة  ٧١٣/٥؛  وأیضًا المادة    "كین بالبضاعة التي تمیزھا العلامة    المستھل

استعمال العلامѧة المѧشھورة لتمییѧز منتجѧات أو     "الفكریة الفرنسي والتي نصت على أن      

خدمات غیر مماثلة لتلك المذكورة في السجل یترتب علیھ المسؤولیة المدنیة للمѧستعمل          

أن یلحق الضرر بمالك العلامة أو إذا كان ھذا الاستعمال إذا كان من شأن ھذا الاستعمال     

  ".  یمثل استغلالاً بدون مبرر لھذه الأخیرة

قѧѧد نѧѧصت فѧѧي ) trips(أمѧѧا بالنѧѧسبة للاتفاقیѧѧات الدولیѧѧة فنجѧѧد أن اتفاقیѧѧة تѧѧربس  

 ١٩٦٧مكرر مѧن معاھѧدة بѧاریس لѧسنة     ) ٦(تطبق أحكام المادة "أنْ  على ١٦/٣المادة  

یل علѧى الѧѧسلع والخѧѧدمات غیѧر المماثلѧѧة لتلѧѧك التѧي سѧѧجلت بѧѧشأنھا    مѧع مѧѧا یلѧزم مѧѧن تبѧѧد  

علامѧѧة تجاریѧѧة شѧѧریطة أن یѧѧدل اسѧѧتخدام تلѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة بالنѧѧسبة لتلѧѧك الѧѧسلع أو  

الخѧѧدمات علѧѧى صѧѧلة بѧѧین تلѧѧك الѧѧسلع أو الخѧѧدمات وصѧѧاحب العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧسجلة    

 المѧسجلة مѧن جѧراء ذلѧك     وشریطة احتمال أن تتѧضرر مѧصالح صѧاحب العلامѧة التجاریѧة       

ونستنتج مѧن ذلѧك أن اتفاقیѧة تѧربس قѧد توسѧعت فѧي نطѧاق حمایѧة العلامѧة              ". الاستخدام

المѧشھورة، فحظѧرت اسѧتخدامھا مѧن غیѧر مالكھѧا إذا كانѧت مѧسجلة علѧى سѧلع وخѧѧدمات           

تمیزھا، بینمѧا نجѧد أن اتفاقیѧة بѧاریس تقتѧصر فیھѧا الحمایѧة علѧى           التي  غیر مماثلة لتلك    

وبѧذلك  .  منھѧا ٦/٢ھا على سلع مماثلѧة أو مѧشابھة فقѧط طبقѧًا لѧنص المѧادة      حالة استخدام 

أصبح نطاق حمایة العلامة المشھورة وفقًا لاتفاقیة تربس ینصرف إلى حالة استخدامھا     

علѧى سѧѧلع مماثلѧة وغیѧѧر مماثلѧѧة، ولكѧن الحمایѧѧة فѧي الحالѧѧة الأخیѧѧرة تتطلѧب تѧѧوافر عѧѧدة       

ة، وأن یѧѧѧؤدي اسѧѧѧتخدام العلامѧѧѧة   وھѧѧѧي أن تكѧѧѧون العلامѧѧѧة المѧѧѧشھورة مѧѧѧسجل   : شѧѧѧروط

المشھورة على سلع غیر مماثلة إلى الاعتقاد بوجود صلة بینھما وبѧین صѧاحب العلامѧة        
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المѧѧѧشھورة، وأن یѧѧѧؤدي الاسѧѧѧتخدام إلѧѧѧى احتمѧѧѧال المѧѧѧساس بمѧѧѧصالح صѧѧѧاحب العلامѧѧѧة     

  .                               المشھورة وتعرضھ للضرر

  ب حیѧѧث نѧѧصت / ٤ة المѧѧشتركة فѧѧي المѧѧادة  وھѧѧذا أیѧѧضًا مѧѧا أشѧѧارت إلیѧѧھ التوصѧѧی  

  تلѧѧك العلامѧѧة تعتبѧѧر منازعѧѧة لعلامѧѧة شѧѧائعة الѧѧشھرة متѧѧى كانѧѧت العلامѧѧة       ".... علѧѧى أنَّ 

أو جزء أساسي منھا نѧسخة أو تقلیѧدًا أو ترجمѧة أو نقѧلاً حرفیѧًا للعلامѧة شѧائعة الѧشھرة                 

  لѧѧك العلامѧѧة   مѧѧن شѧѧأن الانتفѧѧاع بت -١: وكѧѧان أحѧѧد الѧѧشروط التالیѧѧة علѧѧى الأقѧѧل مѧѧستوفى   

أن یبѧѧین وجѧѧود علاقѧѧة بѧѧین الѧѧسلع والخѧѧدمات التѧѧي یѧѧشملھا الانتفѧѧاع بالعلامѧѧة أو تكѧѧون     

  موضѧѧѧع تѧѧѧسجیل أو طلѧѧѧب تѧѧѧسجیل ومالѧѧѧك العلامѧѧѧة شѧѧѧائعة الѧѧѧشھرة ومѧѧѧن المѧѧѧرجح أن      

 مѧѧن المѧѧرجح أن ینѧѧال الانتفѧѧاع بتلѧѧك العلامѧѧة مѧѧن الѧѧصفة الممیѧѧزة      -٢. یѧѧضر بمѧѧصالحھ 

 ومѧѧن شѧѧأن الانتفѧѧاع بتلѧѧك  -٣. ا بѧѧشكل غیѧѧر مѧѧشروعللعلامѧѧة شѧѧائعة الѧѧشھرة أو یѧѧضعفھ

العلامة أن یؤدي إلى الاستفادة بطریقة غیر مشروعة من الصفة الممیزة للعلامة شائعة   

  ". الشھرة

ومѧن كѧѧل مѧا سѧѧبق أصѧѧبح جلیѧًا لنѧѧا أن الھѧدف مѧѧن إضѧѧفاء الحمایѧة المدنیѧѧة علѧѧى       

مایѧة المѧستھلكین مѧن    العلامة المشھورة عند استخدامھا على منتجات غیر مماثلة ھو ح    

الوقوع في اللبس حѧول مѧصدر المنتجѧات أو المѧشروع الѧذي أنتجھѧا، فѧضلاً عѧن حمایѧة             

صاحب العلامة من الأضرار التѧي تلحѧق بѧھ مѧن جѧراء اسѧتخدام العلامѧة مѧن الغیѧر علѧى               

وھѧѧذا الѧѧضرر یجѧѧب تفѧѧسیره بمفھѧѧوم واسѧѧع بحیѧѧث یѧѧشمل الѧѧضرر   . )١(سѧѧلع غیѧѧر مماثلѧѧة

 ѧѧѧم أعمѧѧѧیض حجѧѧѧادي كتخفѧѧѧذب   المѧѧѧوة جѧѧѧعاف قѧѧѧوي كإضѧѧѧضرر المعنѧѧѧشروع، والѧѧѧال الم

المستھلكین التي تتمتع بھѧا العلامѧة المѧشھورة نتیجѧة إشѧاعة اسѧتعمالھا علѧى أكثѧر مѧن            

                                                             
مد حسام محمود لطفي، تأثیرات اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة الفكریة مح. د) ١(

  .٣٩،  ص١٩٩٩على تشریعات البلدان العربیة، القاھرة، ) تربس(
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  منѧتج أو لتمییѧز أكثѧر مѧѧن نѧشاط ممѧا قѧѧد یفقѧد تمیزھѧا وقیمتھѧѧا التجاریѧة، وبالتѧالي تفقѧѧد          

   العلامѧѧات التجاریѧѧة ثقѧѧة المѧѧستھلكین بھѧѧا؛ وذلѧѧك لأنѧѧھ مѧѧن المبѧѧادئ المقѧѧررة فѧѧي قѧѧانون   

  أن العلامѧѧة التѧѧي یѧѧتم اسѧѧتخدامھا بكثѧѧرة مѧѧѧن قبѧѧل مѧѧشروعات اقتѧѧصادیة تفقѧѧد قѧѧѧدرتھا          

  ومثѧѧال ذلѧѧك  . )١(علѧѧى أداء وظیفتھѧѧا كعلامѧѧة والتѧѧي ھѧѧي الإشѧѧارة إلѧѧى مѧѧصدر المنتجѧѧات     

قѧد تѧѧم اسѧتخدامھا مѧن قبѧѧل مѧشاریع عدیѧدة لتمییѧѧز منتجѧات مختلفѧѧة       ) similes(العلامѧة  

ي الیابان لدرجة أن الجمھور لم یعد یربط ھذه العلامة بمنتجات مѧشروع    ولفترة طویلة ف  

كما أن الواقع . معین، ولھذا فقدت ھذه العلامة قدرتھا على أداء وظیفتھا كعلامة تجاریة        

  العملѧѧѧي یѧѧѧشیر إلѧѧѧى كثѧѧѧرة محѧѧѧاولات التقلیѧѧѧد للعلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة، وعلѧѧѧى         

دون وجھ حق على بعض واجھѧات مقѧاھي    ) ة  قناة الجزیر ( سبیل المثال استخدام شعار     

الانترنت وصالونات الحلاقة في بعض المدن العربیة ممѧا دفѧع القنѧاة إلѧى التنویѧھ مѧرارًا           

وتكرارًا بأن شعارھا ھѧو علامѧة تجاریѧة مѧسجلة والتحѧذیر مѧن أن تقلیѧدھا أو الاسѧتیلاء               

 الحمایѧѧة المقѧѧررة لѧѧذلك فѧѧإن توسѧѧیع نطѧѧاق . علیھѧѧا یعѧѧد انتھاكѧѧًا لحقѧѧوق الملكیѧѧة الفكریѧѧة 

للعلامѧѧة المѧѧشھورة لتѧѧشمل اسѧѧتعمالھا علѧѧى سѧѧلع أو خѧѧدمات غیѧѧر مماثلѧѧة یعѧѧد مѧѧن أھѧѧم      

عوامل جذب الاستثمارات الأجنبیѧة، لمѧا فѧى ذلѧك مѧن اطمئنѧان أصѧحاب رؤوس الأمѧوال                 

للحمایة التي توفرھا التشریعات الوطنیة للدولة مما یدفعھم إلى توسیع وزیادة أنشطتھم    

  .           )٢(في تلك الدولة واستثماراتھم 

                                                             
  . ٣٤٩محمد عبدالرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٤٩المرجع السابق ، ص) ٢(
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  المطلب الثاني
  المسؤولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

الحماية وفقا لدعوى المنافسة غير المشروعة"
ً

"  
  :تمهيد وتقسيم

لѧѧصاحب الحѧѧق فѧѧي العلامѧѧة التجاریѧѧة نوعѧѧان مѧѧن الحمایѧѧة الأولѧѧى ھѧѧي الحمایѧѧة      

ھي الحمایة الجنائیة، كما یحق لمن وقع تعدٍّ على علامتھ التجاریѧة أن       المدنیة والأخرى   

یرفع دعوى مدنیة على المتسبب في ھذا الاعتѧداء مطالبѧًا إیѧاه بѧالتعویض تأسیѧسًا علѧى        

دعوى المنافسة غیر المشروعة متى توافرت شروطھا، ونلاحظ أن الحمایة المدنیة ھنѧا    

       ѧث إنھѧن حیѧة مѧة الجنائیѧن الحمایѧف عѧر     تختلѧѧسجلة وغیѧات المѧع العلامѧصرف لجمیѧا تن

المسجلة وبالتالي فإن دعوى المنافسة غیر المѧشروعة تنفѧي الخیѧار أمѧام مالѧك العلامѧة        

  . )١(غیر المسجلة نظرًا لأن الحمایة الجنائیة لا تتقرر إلا للعلامات المسجلة

ولا یقتصر الحق في رفع الѧدعوى علѧى مالѧك العلامѧة فقѧط وإنمѧا یجѧوز لكѧل مѧن            

أصابھ ضѧرر أن یرفѧع الѧدعوى المدنیѧة ویطلѧب التعѧویض، إذ یجѧوز للمѧستھلكین الѧذین               

أصیبوا بضرر من تزویر علامة تجاریة والحصول علѧى منتجѧات أو بѧضائع ردیئѧة أو لا          

تتفѧѧق وأذواقھѧѧم ومѧѧا اعتѧѧادوا علیѧѧھ مѧѧن مواصѧѧفات معینѧѧة أن یرفعѧѧوا دعѧѧوى للمطالبѧѧة       

ایѧة المدنیѧة للعلامѧة التجاریѧة المعتѧدى علیھѧا         ، ومن ثم، فإننا سنبحث الحم     )٢(بالتعویض

  . إلكترونیاً

                                                             
ز فѧي حقѧوق الملكیѧة الѧصناعیة والتجاریѧة ، الطبعѧة الثانیѧة، دار         حمد االله محمد حمد االله، الوجی     . د) ١(

  .١٠٤، ص ١٩٩٧النھضة العربیة، القاھرة، 
  .٨٢نبیل محمد أحمد صبیح، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ویعتبѧѧر مالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة صѧѧاحب الحѧѧق علѧѧى علامتѧѧھ فھѧѧو وحѧѧده المخѧѧول   
باستعمالھا لتمییѧز الخѧدمات أو المنتجѧات التѧي یقѧدمھا ومѧن ثѧم، فѧإن قیѧام غیѧر صѧاحب               

و خدمات مماثلة وفقًا لأحد العلامة بتقلیدھا أو تزویرھا أو استعمالھا في تمییز منتجات أ 
الѧѧصور الالكترونیѧѧة علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت فѧѧإن ذلѧѧك یعتبѧѧر اعتѧѧداء علѧѧى حقѧѧوق صѧѧاحب    
العلامة مما یؤدي إلѧى الإضѧرار بѧھ مѧن جѧراء إضѧعاف الثقѧة فѧي المنتجѧات أو الخѧدمات              
التѧѧي تمیزھѧѧا ھѧѧذه العلامѧѧة، ممѧѧا یعطѧѧى الحѧѧق لمالكھѧѧا فѧѧى إقامѧѧة دعѧѧوى المنافѧѧسة غیѧѧر     

د المعتدى إذا استخدم الإنترنت كوسیلة للاعتѧداء ومنافѧسة ھѧذه العلامѧات         المشروعة ض 
بوجھ غیر مشروع، ولا تختلف دعوى المنافسة غیر المشروعة في تعریفھا أو تنظیمھا   
علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت عѧѧن القواعѧѧد العامѧѧة كمѧѧا تنظمھѧѧا القѧѧوانین الوطنیѧѧة وإن اتѧѧسمت      

انѧت دعѧوى المنافѧسة غیѧر المѧشروعة      بخصوصیة في بعض النواحي التطبیقیѧة، ولمѧا ك      
تطبیقѧѧًا خاصѧѧًا لѧѧدعوى المѧѧسئولیة التقѧѧصیریة فإنѧѧھ مѧѧن الممكѧѧن لمالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة  

  . )١(المعتدى علیھا أن یلجأ إلى أي منھما

وبناءً على مѧا سѧبق  فѧإن الѧدعاوى المدنیѧة المقѧررة لحمایѧة العلامѧات التجاریѧة               
لمنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة ودعѧѧوى المѧѧسئولیة  المѧѧشھورة إلكترونیѧѧًا تتمثѧѧل فѧѧي دعѧѧوى ا 

  :التقصیریة، وھو ما سوف نتناولھ بشيء من التفصیل في فرعین كما یلى

  الفرع الأول
  دعوى  المنافسة غير المشروعة

وفیمѧا یلѧѧى نتنѧѧاول تعریѧѧف المنافѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة، الأدوار المختلفѧѧة لѧѧدعوى    

غیر المشروعة للعلامات التجاریة المنافسة غیر المشروعة وشروطھا، أحكام المنافسة       

  :المشھورة الیكترونیا، كما یلي

                                                             
خالد محمد كدفور المھیري، الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، . د) ١(

  .١٩٤، ص٢٠٠٥جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٨٥٨

  :المقصود بدعوى المنافسة غير المشروعة: ًأولا
المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة ھѧѧي  تلѧѧك التѧѧي یѧѧستخدم فیھѧѧا التѧѧاجر وسѧѧائل مخالفѧѧة   

للقѧѧѧانون أو العѧѧѧادات التجاریѧѧѧة أو منافیѧѧѧة للѧѧѧشرف والأمانѧѧѧة التѧѧѧي تقتѧѧѧضیھا ممارسѧѧѧة      

ارتكѧاب أعمѧال مخالفѧة للقѧانون أو العѧادات أو اسѧتخدام         "وتعرف أیضًا بأنھا    ،  )١(المھنة

وسائل منافیة لمبѧادئ الѧشرف والأمانѧة فѧي المعѧاملات إذا قѧصد بھѧا أحѧداث اللѧبس بѧین             

منѧѧشأتین تجѧѧاریتین أو إیجѧѧاد اضѧѧطراب بینھمѧѧا وكѧѧان مѧѧن شѧѧأنھا اجتѧѧذاب عمѧѧلاء إحѧѧدى   

  .  )٢("نھاالمنشأتین للأخرى أو صرف عملاء المنشأة ع

  ومѧѧѧѧن ثѧѧѧѧم، فѧѧѧѧإن صѧѧѧѧاحب العلامѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧة الѧѧѧѧذي لحقѧѧѧѧھ ضѧѧѧѧرر مѧѧѧѧن جѧѧѧѧراء     

  منافѧѧѧѧسة علامتѧѧѧѧھ بѧѧѧѧصورة غیѧѧѧѧر مѧѧѧѧشروعة لѧѧѧѧھ الحѧѧѧѧق فѧѧѧѧي المطالبѧѧѧѧة بإزالѧѧѧѧة ھѧѧѧѧذا          

الضرر والمطالبة بالتعویض وذلك عن طریѧق إقامѧة دعѧوى المنافѧسة غیѧر المѧشروعة،             

ى ھѧѧي القواعѧѧد العامѧѧة  والأسѧѧاس القѧѧانوني الѧѧذي یѧѧستند إلیѧѧھ المتѧѧضرر فѧѧي ھѧѧذه الѧѧدعو  

 من القانون المدني المصري والتѧي تѧنص   ١٦٣للمسئولیة التقصیریة وفقًا لنص المادة    

، وتعتبѧѧر الحمایѧѧة "كѧѧل خطѧأ سѧѧبب ضѧررًا للغیѧѧر یلتѧѧزم مѧن ارتكبѧѧھ بѧالتعویض    "علѧى أن  

المدنیة ھي الوسیلة الوحیدة لحمایة ملكیة العلامة التجاریة متى كانت ھذه العلامة غیѧر          

  .)٣(مسجلة

یعتبѧѧر " نѧѧص علѧѧى أنْ  ١٩٩٩ سѧѧنة ١٧كمѧѧا أن قѧѧانون التجѧѧارة المѧѧصري رقѧѧم    

منافسة غیر مشروعة كل فعل یخالف العادات والأصول المرعیة في المعاملات التجاریة      
                                                             

حمѧѧاد مѧѧصطفى عѧѧزب، المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة فѧѧي مجѧѧال الإعلانѧѧات التجاریѧѧة، دار النھѧѧضة    . د) ١(
  . وما بعدھا١٣٤العربیة، القاھرة، بدون سنة نشر، ص

أحمد سلمان الغریب، الاحتكار والمنافسة غیر المشروعة، الطبعة الأولى، دار النھضة العربیة،     . د) ٢(
  . وما بعدھا٤٥ ص،٢٠٠٤القاھرة، سنة 

  .٢٣٤، ص٢٠١٧عبد الرحمن السید قرمان، المنافسة الطفیلیة، دار النھضة العربیة، القاھرة، . د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٥٩

ویدخل في ذلك على وجھ الخصوص الاعتداء على علامات الغیر أو على اسمھ التجاري 

صناعیة التي یملك حѧق اسѧتثمارھا وتحѧریض    أو على براءة الاختراع أو على أسراره ال     

العاملین فѧي متجѧره علѧى إذاعѧة أسѧراره أو تѧرك العمѧل عنѧده وكѧذلك كѧل فعѧل أو أدعѧاء                

یكون من شأنھ إحداث اللبس في المتجر أو منتجاتѧھ أو إضѧعاف الثقѧة فѧي مالكѧھ أو فѧي               

  .)١("القائمین على إدارتھ أو في منتجاتھ

روعة قѧѧضت محكمѧѧة الѧѧنقض المѧѧصریة بأنھѧѧا  وفѧѧي تعریفھѧѧا للمنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧش 

ھѧѧي ارتكѧѧاب أعمѧѧال مخالفѧѧة للقѧѧانون أو العѧѧادات أو اسѧѧتخدام وسѧѧائل منافیѧѧة لمبѧѧادئ       "

الشرف والأمانة في المعاملات إذا قصد بھ إحداث لبس بین منشأتین تجاریتین أو إیجѧاد    

و اضѧѧطراب بإحѧѧداھما متѧѧى كѧѧان مѧѧن شѧѧأنھ اجتѧѧذاب عمѧѧلاء إحѧѧدى المنѧѧشأتین للأخѧѧرى أ    

  .)٢("صرف عملاء المنشأة عنھا

وتختلف المنافسة غیر المشروعة عن المنافسة الطفیلیة إذ یقصد بѧالأخیرة أنھѧا    

عبارة عن قیام أحد الأشخاص بالاستفادة من الشھرة والسمعة الطیبѧة اللتѧین اكتѧسبھما            

الغیر بѧصورة مѧشروعة نتیجѧة جھѧده الشخѧصي دون أن یѧؤدي ذلѧك بالѧضرورة إلѧى أي            

 التاجر أو التباس یصیب الجمھور، ومثال ذلك قیام شخص باسѧتعمال أسѧالیب   خطر على 

دعایة ناجحة معدة لصنف معین یعود للغیѧر مѧن أجѧل اسѧتقطاب الزبѧائن وتحѧویلھم نحѧو          

  .)٣(بضاعة من صنف آخر تختلف تمامًا عن الأول

ونرى أنھ فѧي كѧل الأحѧوال لا یجѧوز الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة بتѧسجیلھا               

عنѧѧاوین إلكترونیѧѧة حتѧѧى ولѧѧو اتجѧѧھ قѧѧصد مѧѧسجل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي إلѧѧى المنافѧѧسة          ك

                                                             
  .١٩٩٩ لسنة ١٧ من قانون التجارة المصري رقم ٦٦/١المادة ) ١(
  .١٢٤٩ ق، ص ٤٠، مجلة المحاماة، السنة ١٩٥٩ یونیھ ٢٥نقض ) ٢(
  . وما بعدھا٦٢الطفیلیة، المرجع السابق، صعبدالرحمن قرمان، المنافسة . د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٦٠

الطفیلیة التي تلحق ضررًا بالآخرین، حیث إن مجѧرد تѧسجیل ذلѧك العنѧوان یمثѧل اعتѧداء         

على مالك العلامة لحرمان الأخیر من تسجیل عنوان إلكتروني یمثѧل علامتѧھ علѧى شѧبكة      

  .الإنترنت

ثانيا
ً

  :فة لدعوى المنافسة غير المشروعة الأدوار المختل-
تلعب دعوى المنافسة غیر المشروعة أدوارًا مختلفة فѧإلى جانѧب دعѧوى التقلیѧد             

  :فھي قد تكون أصلیة وقد تكون تكمیلیة

  : المشروعة الدور الأصيل لدعوى المنافسة غير -أ 

تنطبق دعوى المنافسة غیر المشروعة بشكل أصیل ومستقل عن دعѧوى التقلیѧد     

في الحالات التي لا تنطبق فیھا ھذه الأخیرة لعدم توافر شروطھا ومن بین ھѧذه       ) یاًجنائ(

. الحالات حالة العلامات التجاریة التي لم تسجل ولكنھا محل استعمال من جانب صاحبھا        

فمالك ھذه العلامة لا یمكنھ حمایتھا جنائیًا بسبب عدم تسجیلھا بید أنھ یستطیع حمایتھѧا   

  .)١(وى المنافسة غیر المشروعةمدنیًا عن طریق دع

ولا یختلف الأمر على شبكة الإنترنت، فمستغل العلامѧة التجاریѧة التѧي لѧم تѧسجل              

یمكنѧѧھ حمایتھѧѧا بѧѧدعوى المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة ضѧѧد مѧѧالكي العنѧѧاوین الالكترونیѧѧة         

المماثلة أو المشابھة لھذه العلامة، وكذلك الأمѧر سѧیكون فѧي الحѧالات التѧي لѧم یѧتم فیھѧا               

، ففي مثل ھذه الفروض یكون تحریك دعوى المنافسة    )٢(دید تسجیل العلامة التجاریة   تج

  . غیر المشروعة بشكل أصیل ومستقل عن دعوى التقلید

                                                             
  .٥٢٢سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٦٨كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦١

  :  الدور التكميلي لدعوى المنافسة غير المشروعة-ب

توفر دعوى المنافسة غیѧر المѧشروعة لمالѧك العلامѧة فѧي بعѧض الحѧالات حمایѧة               

وفѧي ھѧѧذه  . لحمایѧة التѧѧي یحѧصل علیھѧѧا مѧن خѧѧلال الѧدعوى الجنائیѧѧة    تكمیلیѧة إلѧى جانѧѧب ا  

الفروض یحكم القضاء بإدانة تصرف مالك العنوان الإلكتروني الذي زوَّر أو قلَّد العلامѧة      

التجاریѧѧة فѧѧي صѧѧورة ھѧѧذا العنѧѧوان علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت محѧѧدثًا بѧѧذلك نوعѧѧًا مѧѧن الخلѧѧط      

ام القѧѧضائیة الѧѧصادرة فѧѧي ھѧѧذا  ویتѧѧضح مѧѧن بعѧѧض الأحكѧѧ . واللѧѧبس فѧѧي أذھѧѧان الجمھѧѧور 

الصدد أن دعوى المنافسة غیر المشروعة وفقًا لھذا الدور تعتبر طریقًا ثانیًا إلѧى جانѧب        

الدعوى الجنائیة، وذلك لوضع نھایة لكل أنواع الخلافات التي تثور بѧین مѧالكي العنѧوان        

قلیѧدًا للعلامѧات   الالكتروني والعلامة التجاریة، ولذا یدین القضاء التѧصرفات التѧي تمثѧل ت      

  .)١(التجاریة وتلك التي تمثل منافسة غیر مشروعة لھا

  : شروط دعوى المنافسة غير المشروعة: ًثالثا
تؤسѧѧس دعѧѧوى المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة علѧѧى قواعѧѧد المѧѧسئولیة التقѧѧصیریة،    

ومن ثѧم، فѧإن المѧسئولیة لا تفتѧرض وإنمѧا یجѧب إثبѧات شѧروط قیامھѧا مѧن خطѧأ وضѧرر                   

، ویتمثل الخطأ ھنا في التنѧافس غیѧر المѧشروع الأمѧر الѧذي یتطلѧب قیѧام        وعلاقة السببیة 

حالѧѧة المنافѧѧسة مѧѧن جھѧѧة وأن تكѧѧون أعمѧѧال المنافѧѧسة ھѧѧذه غیѧѧر مѧѧشروعة بحیѧѧث یتمثѧѧل  

الأعѧراف التجاریѧة أو تتنѧافى مѧع شѧرف       بإتیѧان أفعѧال تنطѧوي علѧى مخالفѧة القѧوانین أو      

  .)٢(المھنة بوجھ عام

                                                             
  .١٦٣شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٠٩خالد محمد كدفور المھیري، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦٢

رابعا
ً

 المشروعة للعلامات التجارية المشهورة الكترونيا أحكام المنافسة غير-
ً

:  
  امتѧѧѧد نطѧѧѧاق المنافѧѧѧسة غیѧѧѧر المѧѧѧشروعة للعلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة المѧѧѧشھورة إلѧѧѧى        

  التعѧѧѧاملات التجاریѧѧѧة الإلكترونیѧѧѧة عبѧѧѧر الإنترنѧѧѧت، وھنѧѧѧا فѧѧѧإن القواعѧѧѧد العامѧѧѧة الѧѧѧسابق   

رونیѧة  ذكرھا بخѧصوص دعѧوى المنافѧسة غیѧر المѧشروعة تنطبѧق علѧى التعѧاملات الالكت            

ویكون دور ھذه الدعوى أصیل في الأحوال التي تكون فیھا العلامة غیر مѧسجلة ولكنھѧا         

كانѧѧت محѧѧل اسѧѧتعمال مѧѧن قبѧѧل صѧѧاحبھا، ذلѧѧك لأن الحمایѧѧة الجنائیѧѧة تنѧѧصرف للعلامѧѧات      

التجاریة المسجلة فقط، كما یمكن رفع دعوى المنافسة بصورة تكمیلیة مѧن جانѧب مالѧك         

إلѧى جانѧب الحمایѧة الجنائیѧة وذلѧك لوضѧع نھایѧة لكافѧة أنѧواع          العلامة التجاریة المسجلة  

الخلافѧات التѧي تثѧور بѧین مѧالكي العلامѧات التجاریѧة المѧشھورة والمعتѧدین الإلكتѧѧرونیین          

علیھѧѧا، ومѧѧن ثѧѧم، فѧѧإن الحمایѧѧة القانونیѧѧة تمتѧѧد إلѧѧى الجѧѧرائم المنѧѧصوص علیھѧѧا قانونیѧѧا     

جاریة إلكترونیѧا وتمتѧد أیѧضًا إلѧى جمیѧع      كتزویر وتقلید العلامة التجاریة لھذه العلامة الت  

التѧѧصرفات التѧѧي تعتبѧѧر منافѧѧѧسة غیѧѧر مѧѧشروعة لھѧѧذه العلامѧѧѧات وفقѧѧًا لإحѧѧدى الѧѧѧصور         

  .)١(الإلكترونیة

ویعتبر القضاء أن المنافسة غیر المشروعة تكون متوافرة عنѧدما تكѧون العلامѧة       

مѧدعي صѧاحب   المودعة قد استعملت من الغیر على شكل اسم موقع، ویقع علѧى عѧاتق ال      

العلامѧة التجاریѧѧة مھمѧѧة تقѧѧدیم أدلѧѧة عѧѧن الأعمѧѧال غیѧѧر المѧѧشروعة التѧѧي یقѧѧوم بھѧѧا مالѧѧك   

عنوان الموقع، ویلعب حسن النیة دورًا مھما فѧي الحكѧم بوجѧود منافѧسة غیѧر مѧشروعة               

  .)٢(من عدمھا

                                                             
  .١٤٥مرجع السابق، صشریف محمد غنام، ال. د) ١(
  .٢٤٥كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦٣

 یكون كل ١٩٩٩ لسنة ١٧ من قانون التجارة رقم    ٦٦/١وبناءً على نص المادة     

ومن ثم، فإن اعتداء أسѧماء  . مات التجاریة یمثل منافسة غیر مشروعةاعتداء على العلا 

المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة مѧѧن خѧѧلال تѧѧسجیلھا بأسѧѧماء        

تتطѧѧابق مѧѧع ھѧѧذه العلامѧѧات أو تѧѧشابھھا أو غیѧѧر ذلѧѧك مѧѧن الѧѧصور الѧѧسابق ذكرھѧѧا یكѧѧون     

جاریѧة المعتѧدى علѧى علامتѧھ حѧق      منافسة غیر مشروعة ومن ثم یكون لمالك العلامة الت   

رفع دعوى المنافسة غیر المشروعة أمام القضاء ضد مالك الموقع الإلكتروني المعتѧدي   

سواء كانت علامتھ مسجلة أو غیر مسجلة حیث لѧم یقѧصر الѧنص الحمایѧة علѧى العلامѧة        

  .)١(المسجلة فقط وإنما جاء عاما

رونیѧѧة مѧѧن شѧѧأنھ أن یمنѧѧع    وإذا كѧѧان مبѧѧدأ الأسѧѧبقیة فѧѧي تѧѧسجیل العنѧѧاوین الإلكت    

صاحب العلامات المشھورة من تسجیل عناوین إلكترونیة تطابق علاماتھم وتمثلھا على    

یستطیع أن یحرم مالكي تلك العلامات من اللجوء إلѧى القѧضاء       شبكة الإنترنت، إلا أنھ لا    

من أجل منѧع الغیѧر مѧن تѧسجیل عنѧاوین إلكترونیѧة متطابقѧة أو حتѧى مѧشابھة لعلامѧاتھم                

  . )٢(تجاریة مستندین في ذلك على دعوى المنافسة غیر المشروعةال

وتعتبѧѧر دعѧѧوى المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة إحѧѧدى التطبیقѧѧات الخاصѧѧة لѧѧدعوى         

، ولا )٣(المѧسئولیة التقѧѧصیریة التѧѧي تقѧѧوم علѧѧى أسѧѧاس الخطѧѧأ والѧѧضرر وعلاقѧѧة الѧѧسببیة  

اعد العامѧة لھѧا كمѧا    تختلف في تعریفھا أو تنظیمھا على شبكة الإنترنت في كثیر من القو 

  تنظمھѧѧا القѧѧوانین الوطنیѧѧѧة، بیѧѧد أن بیئѧѧѧة الإنترنѧѧت أكѧѧسبتھا بعѧѧѧض الخѧѧصوصیات فѧѧѧي       

شروط تطبیقھا، وتعتبر فكرة المنافسة وشرط تحقѧق الѧضرر أكثѧر الѧشروط التѧي طѧرأت               
                                                             

  .١٤٥كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢١٢فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، ص. د) ٢(
 عبد الفضیل محمد أحمد، نظریة الأعمال التجاریة والتاجر وفقاً لأحكام قانون التجارة الجدید رقم. د) ٣(

  . وما بعدھا٣٤٤، ص٢٠٠٣، دار النھضة العربیة، القاھرة، ١٩٩٩ لسنة ١٧
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علیھا بعض التطورات التي فرضتھا بیئѧة الإنترنѧت، ونوضѧح ذلѧك بѧشيء مѧن التفѧصیل                

  : كما یلي

  :   المنافسة ما بين نشاط مالك العلامة التجارية ونشاط المعتدى الإلكتروني مفهوم -أ 

سبق القول أنھ یشترط لقبول دعوى المنافسة غیر المشروعة في الاعتداء علѧى       

العلامات التجاریة التقلیدیة وجود تنافس تجاري ما بین مشروعین أو تاجرین متى كانѧا     

 مشابھاً، فإنھ یشترط أیضًا وجود منافسة بѧین   یمارسان نفس النشاط التجاري أو نشاطًا     

نشاط مالك العلامة التجاریة ونشاط المعتدى الإلكتروني فإذا رفع مالك العلامة التجاریѧة        

المعتѧѧدى علیھѧѧا مѧѧن قبѧѧل الموقѧѧع الإلكترونѧѧي دعѧѧوى منافѧѧسة غیѧѧر مѧѧشروعة ضѧѧد مالѧѧك    

لѧѧك العلامѧѧة    وثبѧѧت للمحكمѧѧة ذلѧѧك فإنھѧѧا تقѧѧضي لما    - أي مѧѧسجل ذلѧѧك الموقѧѧع  -الموقѧѧع 

  .)١(التجاریة بالتعویض

وقد دأبت أحكام المحاكم الفرنسیة على إدانة تصرف صاحب العنوان الإلكترونѧي    

إذا انطوى فعلھ على منافسة غیر مشروعة لمالك العلامѧة التجاریѧة متѧى نѧشأ عنѧھ خلѧط        

أو لѧѧبس فѧѧي أذھѧѧان الجمھѧѧور نتیجѧѧة ممارسѧѧة نѧѧشاط مماثѧѧل أو مѧѧشابھ، ومѧѧن التطبیقѧѧات   

 یولیѧѧو ١٠ الابتدائیѧѧة فѧѧي  Lilleائیة فѧѧي ھѧѧذا الѧѧصدد الحكѧѧم الѧѧصادر مѧѧن محكمѧѧة    القѧѧض

التѧѧي سѧѧجلت العنѧѧوان   ) C(ففѧѧي ھѧѧذا الحكѧѧم أدانѧѧت المحكمѧѧة تѧѧصرف الѧѧشركة      . ٢٠٠١

معتدیѧѧѧة بѧѧѧذلك علѧѧѧى العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة والاسѧѧѧم   " Boistropicaux.comالإلكترونѧѧѧي 

. Le commerce du Bois التѧѧي تمتلكھѧѧا شѧѧركة  Bois Tropicauxالتجѧѧاري 

واستندت المحكمة في حكمھا إلى الخلѧط واللѧبس الѧذي نѧشأ فѧي أذھѧان الجمھѧور نتیجѧة                 

  .)٢(تسجیل العنوان الإلكتروني وممارسة أنشطة مماثلة من خلالھ
                                                             

  .٢٦٨كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٣٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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وإذا كانت القاعѧدة العامѧة تقѧضي بتطبیѧق دعѧوى المنافѧسة غیѧر المѧشروعة فѧي            

ن الموقѧع الإلكترونѧي والعلامѧة التجاریѧة     حالة تماثل أو تشابھ المنتجات والخدمات ما بѧی    

المعتدى علیھا إلا أن القضاء قد حرص على حمایة العلامة التجاریة ضد المنافѧسة غیѧر     

المѧѧشروعة عبѧѧر الإنترنѧѧت حتѧѧى ولѧѧو فѧѧي غیѧѧاب أي تماثѧѧل أو تѧѧشابھ فѧѧي المنتجѧѧات أو        

روعة الخدمات إذ إنھ اعتبѧر مجѧرد تѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي یѧشكل منافѧسة غیѧر مѧش           

  . )١(للعلامة التجاریة

ومن تطبیقات ذلك أیضًا الحكم الصادر من محكمѧة اسѧتئناف بѧاریس فѧي نѧوفمبر            

 Alexander William Struck ففѧي ھѧذه القѧضیة أدانѧت المحكمѧة شѧركة       ١٩٩٧

(AWS) ةѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧد العلامѧѧѧѧبتقلی Interpol  يѧѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧѧجلت العنѧѧѧѧدما سѧѧѧѧعن 

“Interpol.com”   ة        وعلى الرغم منѧة الدولیѧھا المنظمѧي تمارسѧاختلاف الأنشطة الت 

عن الأنشطة التي تمارسھا الشركة المѧدعى علیھѧا، إلا أن     ) الإنتربول(للبولیس الجنائي   

المحكمة أكدت أن تسجیل واستخدام ھذا العنوان الإلكتروني مѧن جانѧب الѧشركة المѧدعى           

 ھѧѧذه المنظمѧѧة غیѧѧر  علیھѧѧا یثیѧѧر الخلѧѧط واللѧѧبس فѧѧي أذھѧѧان الجمھѧѧور فѧѧي علاقѧѧاتھم مѧѧع    

ھذا بالإضافة إلى أنھ یترك الانطباع بأن ھناك علاقة بین ھѧذه المنظمѧة وبѧین       . الحكومیة

  . )٢(الشركة المدعى علیھا

  : الخطأ الإلكتروني في المنافسة غير المشروعة-١
تتعدد صور الخطأ الذي تبنѧي علیѧھ المنافѧسة غیѧر المѧشروعة بѧین المѧشروعات           

 من اختلاف الفقھ والقضاء في تحدید صور ھذا الخطأ إلا أنھ من       وعلى الرغم . التجاریة

الممكن جمعھا في أربع صور وھي التѧشویھ أو وسѧائل التحقیѧر التѧي یتخѧذھا المѧشروع               
                                                             

  .١٤٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .١٦٦نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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للحѧѧط مѧѧن قیمѧѧة منتجѧѧات المѧѧشروع المنѧѧافس، والخلѧѧط واللѧѧبس الѧѧذي یتولѧѧد فѧѧي أذھѧѧان      

دعѧѧاءات غیѧѧر المطابقѧѧة   الجمھѧѧور نتیجѧѧة تقلیѧѧد علامѧѧة المѧѧشروع الآخѧѧر أو اسѧѧمھ، والإ    

للحقیقѧѧة للمنتجѧѧات والѧѧسلع التѧѧي ینتجھѧѧا، وإثѧѧارة الاضѧѧطراب الѧѧداخلي فѧѧي المѧѧشروع          

  .)١(المنافس

وفѧѧѧي مجѧѧѧال المنافѧѧѧسة غیѧѧѧر المѧѧѧشروعة علѧѧѧى شѧѧѧبكة الإنترنѧѧѧت بѧѧѧین العنѧѧѧوان        

الإلكتروني والعلامة التجاریة المشھورة نجد أن الخلط واللبس ھو صѧورة الخطѧأ الأكثѧر      

تخدام مالك العنوان الإلكتروني ھذا العنوان مقلدًا علامة المشروع المنѧافس       فاس. شیوعاً

ومѧن ثѧم یعتبѧر اخѧتلاس     . یؤدي إلѧى اخѧتلاس عملائѧھ وجѧذبھم نحѧو العنѧوان الإلكترونѧي             

العملاء الذي ینتج عن اغتصاب العلامة التجاریة ھو الصورة الغالبѧة للخطѧأ فѧي دعѧوى           

أمѧѧا بѧѧاقي الѧѧصور الأخѧѧرى فھѧѧي نѧѧادرة . نترنѧѧتالمنافѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة علѧѧى شѧѧبكة الإ 

ومѧن  . الوقوع كما یظھر من الأحكام الѧصادرة فѧي مجѧال منازعѧات العنѧاوین الإلكترونیѧة           

 Guyالتطبیقات القضائیة التي تظھر صورة اللبس أو الخلط الحكم الѧصادر فѧي قѧضیة    

Laroche .  بكѧѧѧى شѧѧѧاملین علѧѧѧى أن المتعѧѧѧضیة إلѧѧѧذه القѧѧѧي ھѧѧѧة فѧѧѧارت المحكمѧѧѧد أشѧѧة فق

الإنترنت عندما یقصدون العنوان الإلكتروني المتنازع علیѧھ یѧصلون إلѧى موقѧع الѧشركة           

 مالكة العلامة التجاریѧة ممѧا یفقѧدھا الكثیѧر مѧن      Guy Larocheإلى شركة  المنافسة لا

  . )٢(العملاء

ومن التطبیقات القضائیة التي تظھѧر صѧورة الخلѧط واللѧبس الحكѧم الѧصادرة فѧي            

 عѧام  Clark Pest Control Of Stockton, INC. V Mike Rogersقѧضیة  

                                                             
  .٢٩٣عبد الفضیل محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٥٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 Clark، فقد جمعت ھذه القضیة بین شѧركة مدعیѧة تمتلѧك العلامѧة التجاریѧة      )١(٢٠٠٠

Pest control   ةѧѧة التجاریѧѧك العلامѧѧا تملѧѧدعى علیھѧѧركة مѧѧوش Romance Pest 

Control    يѧѧѧѧѧѧѧة ھѧѧѧѧѧѧѧاوین إلكترونیѧѧѧѧѧѧѧة عنѧѧѧѧѧѧѧسجیل ثلاثѧѧѧѧѧѧѧرة بتѧѧѧѧѧѧѧت الأخیѧѧѧѧѧѧѧد قامѧѧѧѧѧѧѧفق ،

clarkpestcontrol.com                                             و clarkpestcontrol.net                       و 

clarkpestcontrol.org              شركةѧام الѧضیة أن قیѧذه القѧي ھѧیم فѧة التحكѧوقد أكدت ھیئ ،

المدعى علیھا المنافسة للشركة المدعیة بتسجیل ثلاثة عنѧاوین إلكترونیѧة تحمѧل اسѧمھا      

وعلامتھѧѧا التجاریѧѧة یؤكѧѧد أن لѧѧدیھا نیѧѧة الإضѧѧرار بھѧѧا واخѧѧتلاس عملائھѧѧا وقѧѧررت إلغѧѧاء  

  .   )٢(لعناوین الثلاثةا

ولا یѧѧشترط لقیѧѧام المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة أن تقѧѧوم الѧѧشركة مѧѧسجلة العنѧѧوان     

فتنطبѧѧق أحكѧѧام المنافѧѧسة غیѧѧر المѧѧشروعة فѧѧي الحالѧѧة التѧѧي   . باجتѧѧذاب العمѧѧلاء لѧѧصالحھا

یترتѧѧب علѧѧى تѧѧسجیل واسѧѧتخدام العنѧѧوان الالكترونѧѧي اجتѧѧذاب للعمѧѧلاء حتѧѧى ولѧѧو لѧѧصالح   

وكѧذلك  . نھ قد حدث الخلѧط الѧذي سѧببھ تѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي      شركة أخرى، مادام أ   

یكفي أن تكون نیة جذب العملاء واضحة لدى صѧاحب العنѧوان الالكترونѧي حتѧى ولѧو لѧم             

  .   )٣(یتم بالفعل حدوث اجتذاب لھؤلاء العملاء

وإذا توصѧѧلت المحكمѧѧة إلѧѧى انتفѧѧاء نیѧѧة اجتѧѧذاب العمѧѧلاء لѧѧدى مѧѧسجل العنѧѧوان         

 تتردد في رفض الدفع بوجود منافسة غیر مشروعة، وتطبیقًا لذلك قضت   الإلكتروني فلا 

 بانتفѧѧاء نیѧѧة اجتѧѧذاب   Norwich Union الابتدائیѧѧة فѧѧي قѧѧضیة  Bordeauxمحكمѧѧة 

                                                             
  :راجھ ھذة القضیة على الموقع التالى) ١(

 http://www.disputes.org/disputes.org/decisions/0216.htm.  
  .٢٣٧بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٤٧٤ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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العملاء لدى أحد العاملین لدى ھذه الشركة الأخیѧرة والѧذي اسѧتقل عنھѧا وسѧجل عنوانѧًا             

على الرغم مѧن أن المѧدعى   و. Norwich – Union – France.comإلكترونیًا باسم 

علیھ قد عرض على ھذا الموقع نفس المنتجات والخѧدمات التѧي تنتجھѧا الѧشركة، إلا أن        

المحكمة استندت على الإشارات التي أدرجھا العامل في الموقѧع والتѧي تنبѧھ العمیѧل إلѧى            

  .)١( وإنما موقع خاص بھNorwich Unionأنھ لیس بصدد موقع مملوك لشركة 

إلى أن القضاء قد حرص على توفیر أكبر حمایة ممكنة للعلامات نخلص من ذلك    

التجاریة بشكل عام والعلامة المشھورة على وجھ الخصوص على شبكة الإنترنѧت حیѧث     

  .)٢(اعتبر مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني اعتداء على العلامة التجاریة

  : الضرر الإلكتروني في المنافسة غير المشروعة-٢
 الѧذي أدى إلѧى الالتبѧاس فѧي ذھѧن      -فعل المنافسة غیر المشروعة یجب أن یؤدي    

 إلى إلحاق ضرر بمالك العلامة التجاریة، والضرر بصفة -المستھلك على شبكة الإنترنت

عامة ھو الإخلال بمصلحة محققة مشروعة للمتضرر أي إلحѧاق الأذى بѧأي شѧخص فѧي           

دیѧًا فѧي مѧصلحة مالیѧة     في مصلحة مشروعة لھ، والضرر قѧد یكѧون ما   حق من حقوقھ أو   

  .)٣(مثلاً وقد یكون أدبیًا یصیب المضرور في سمعتھ

والѧѧضرر فѧѧي المجѧѧال الإلكترونѧѧي یختلѧѧف بحѧѧسب صѧѧورة الاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة    

 تلك الصورة ھي التي تحدد مقدار الضرر الذي لحق بصاحب العلامѧة  إنالتجاریة، حیث   

ثѧل فѧي التقلیѧل مѧن القیمѧة المالیѧة       التجاریة جراء ھذا الاعتداء، وصورة ھذا الѧضرر تتم         

                                                             
  .١٥٣شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. ؛ د٤٥٢أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٦٥٠محمد عبید الكعبي، المرجع السابق، ص. د) ٢(
سین، المѧѧسئولیة القانونیѧѧة فѧѧي مجѧѧال شѧѧبكات الانترنѧѧت، بѧѧدون دار نѧѧشر،  محمѧد عبѧѧد الظѧѧاھر حѧѧ . د) ٣(

  .١٣٦، ص٢٠٠٥القاھرة، 
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للعلامѧѧة التجاریѧѧة المعتѧѧدى علیھѧѧا، جѧѧراء اسѧѧتخدامھا مѧѧن قبѧѧل الغیѧѧر وتحقѧѧیقھم مكاسѧѧب   

مادیѧѧة علѧѧى حѧѧساب تلѧѧك العلامѧѧة، وبالتѧѧالي جѧѧذب مѧѧستھلكین وعمѧѧلاء تلѧѧك العلامѧѧة إلѧѧى     

منتجاتھم وخدمات الشركة المنافسة وبالتالي حرمان صاحب العلامة التجاریة مѧن جѧزء           

كبیر من عملائھ جѧراء ھѧذا الاعتѧداء الѧذي یتѧصور معѧھ ارتبѧاط العلامѧة المعتѧدى علیھѧا              

بخѧѧدمات ومنتجѧѧات المعتѧѧدى نتیجѧѧة للخلѧѧط الѧѧذي یقѧѧع فیѧѧھ المѧѧستھلكون ویتجھѧѧون إلѧѧى       

منتجѧѧات وخѧѧدمات الغیѧѧر اعتقѧѧѧادًا مѧѧنھم بارتباطھѧѧا بالعلامѧѧѧة المعتѧѧدى علیھѧѧا وبالتѧѧѧالي        

  .)١(الإضرار مادیًا بصاحب العلامة

كما أن الѧضرر الѧذي یلحѧق بحقѧوق أصѧحاب العلامѧات التجاریѧة قѧد یكѧون أدبیѧاً،                

وذلѧѧك عѧѧن طریѧѧق ربѧѧط العلامѧѧات التجاریѧѧة الكترونیѧѧًا بمواقѧѧع مخلѧѧة بѧѧالأخلاق وبالتѧѧالي      

التأثیر على صورة تلك العلامѧة لѧدى المѧستھلكین ممѧا یѧؤدي إلѧى تحقیѧق أضѧرار مادیѧة                

تجات التي تمثلھا تلك العلامة واتجاھھم لخدمات نتیجة لھجر المستھلكین للخدمات والمن 

  .)٢(ومنتجات العلامات المنافسة

                دىѧشھورة المعتѧة المѧات التجاریѧشروعة للعلامѧر المѧسة غیѧوى المنافѧتطبیقات دع

  : علیھا إلكترونیاً

، ١٩٩٨ عѧام  Maseilleومن التطبیقات لھذه الحالة الحكم الصادر مѧن محكمѧة           

كمѧѧة إلѧى وجѧѧود منافѧسة غیѧѧر مѧѧشروعة مѧن جانѧѧب أحѧѧد    ففѧي ھѧѧذه القѧضیة توصѧѧلت المح  

 بتѧѧѧѧѧѧسجیل العنѧѧѧѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧѧѧѧي  Lumiserviceالعمѧѧѧѧѧѧال القѧѧѧѧѧѧدامى لѧѧѧѧѧѧدى شѧѧѧѧѧѧركة   

Lumiphmra.com   ىѧѧشركة، وإلѧѧذه الѧѧا ھѧѧي تمتلكھѧѧة التѧѧة التجاریѧѧذلك العلامѧѧدًا بѧѧمقل 

جانب تقلید العلامة التجاریة انتھت المحكمة إلى وجود منافسة غیر مشروعة من جانب         
                                                             

  .٣٩٨محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٧٠٩ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٧٠

ѧѧبكة        ھѧѧى شѧѧھ علѧѧي لѧѧوان إلكترونѧѧشركة كعنѧѧة الѧѧتخدم علامѧѧھ اسѧѧي أنѧѧل فѧѧل تتمثѧѧذا العام

منتجѧات  (الإنترنت، وقام بعرض منتجات تماثل المنتجات التي تخѧتص بھѧا ھѧذه الѧشركة         

، فالمحكمة اعتمدت على تماثل المنتجات بѧین العنѧوان الالكترونѧي       )الدواء عبر الإنترنت  

  .)١(منافسة غیر مشروعةوالعلامة التجاریة لتقدیر وجود 

  ونحѧѧѧѧن نѧѧѧѧرى أن شѧѧѧѧروط دعѧѧѧѧوى المنافѧѧѧѧسة غیѧѧѧѧر المѧѧѧѧشروعة والمتمثلѧѧѧѧة فѧѧѧѧي   

  الخطѧѧѧأ والѧѧѧضرر الالكترونѧѧѧي وعلاقѧѧѧة الѧѧѧسببیة بینھمѧѧѧا قѧѧѧد تѧѧѧوافرت فѧѧѧي ھѧѧѧذه القѧѧѧضیة،   

 بتѧѧسجیل علامتھѧѧا التجاریѧѧة   Lumiserviceفالخطѧѧأ تحقѧѧق بقیѧѧام العامѧѧل لѧѧدى شѧѧركة     

س ھѧѧѧذا فحѧѧѧسب بѧѧѧل إنѧѧѧھ قѧѧѧام بعѧѧѧرض    لѧѧѧی”Lumiphmra.com“كعنѧѧѧوان إلكترونѧѧѧي 

، وكѧذلك فقѧѧد  )منتجѧات الѧدواء  (منتجѧات تماثѧل المنتجѧات التѧي تخѧتص بھѧѧا ھѧذه الѧشركة        

توافر ركن الضرر في تلك الواقعة حیث ترتب علѧى تѧصرف ھѧذا العامѧل حرمѧان الѧشركة        

التѧѧي یعمѧѧل لѧѧدیھا مѧѧن تѧѧسجیل علامتھѧѧا التجاریѧѧة كعنѧѧوان إلكترونѧѧي یمثلھѧѧا عبѧѧر شѧѧبكة      

 تعرض من خلالھ منتجاتھا وأیضًا قد یترتب على قیامѧھ بعѧرض منتجѧات تماثѧل       الإنترنت

منتجات الشركة إحداث اللبس لدى جمھور المتعاملین معھا بالاعتقѧاد أن تلѧك المنتجѧات         

تخص ھذه الѧشركة، كمѧا تѧوافر ركѧن علاقѧة الѧسببیة وذلѧك بѧأن كѧان الѧضرر الѧذي لحѧق                

انتھѧѧت المحكمѧѧة إلѧѧى وجѧѧود منافѧѧسة غیѧѧر     بالѧѧشركة ناتجѧѧًا عѧѧن خطѧѧأ ھѧѧذا العامѧѧل، لѧѧذا      

  . مشروعة من جانب ھذا العامل

                                                             
  .٢٣٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ١(



 

 

 

 

 

 ٨٧١

  الفرع الثاني
  دعوى المسئولية التقصيرية

إذا كانت دعوى المنافسة غیر المشروعة تعتبر تطبیقًا خاصًا لدعوى المѧسئولیة      

التقѧѧصیریة، فѧѧلا شѧѧيء یمنѧѧع مالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة مѧѧن أن یلجѧѧأ إلѧѧى القواعѧѧد العامѧѧة       

وفѧي حالѧة لجوئѧھ إلѧى     . یة التقصیریة في نزاعھ مع مѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي         للمسئول

ھذه الدعوى یلتزم مالك العلامة التجاریة بإثبات أركѧان المѧسئولیة التقѧصیریة مѧن خطѧأ            

وقѧѧد حѧѧاول القѧѧضاء الفرنѧѧسي مѧѧساندة مالѧѧك العلامѧѧة     . وضѧѧرر وعلاقѧѧة الѧѧسببیة بینھمѧѧا  

      ѧھا          التجاریة في إثباتھ لعنصر الخطأ، فابتѧى أساسѧن علѧأ یمكѧن الخطѧدة مѧا جدیѧًدع أنواع

 والتعѧسف فѧي   Dilutionمساءلة مسجل العنѧوان الإلكترونѧي، ومѧن ھѧذه الأنѧواع فكѧرة          

  .)١(حجز العنوان الإلكتروني

وفیما یلى نتناول أنواع الخطأ فى الغѧصن الأول، ونѧستعرض الجѧزاءات الموقعѧة         

اریѧѧة فѧѧى الغѧѧصن الثѧѧاني، أمѧѧا الغѧѧصن   كنتیجѧѧة للاعتѧѧداء الإلكترونѧѧي علѧѧى العلامѧѧات التج 

الثالѧѧث فنخصѧѧصھ لدراسѧѧة المѧѧسئولیة المدنیѧѧة عѧѧن الاعتѧѧداء الإلكترونѧѧي علѧѧى العلامѧѧات   

  :التجاریة المشھورة وفقًا للقانون الأمریكي، كا یلي بیانھ

  الغصن الأول
  أنواع الخطأ

       ѧأ علѧام الخطѧذلك قیѧف، وكѧى ونتناول فى ھذا الغصن قیام الخطأ على فكرة التخفی

  : حریة تسجیل العنوان الالكتروني، كما یليفي أساس التعسف 

                                                             
  .٢٧٢، المرجع السابق، صعصام عبد الفتاح مطر. د )١(



 

 

 

 

 

 ٨٧٢

  : Dilution قيام الخطأ على أساس فكرة التخفيف -١
أخذ القضاء الفرنسي بفكرة الاعتداء على صورة العلامة التجاریة المشھورة أو         

  من القانون الأمریكي أي التخفیف، والتخفیف ھو التقلیل من قدرة العلامة Dilutionالـ

المѧѧشھورة علѧѧى تعریѧѧف وتمییѧѧز الѧѧسلع والخѧѧدمات وبѧѧدون الاعتبѧѧار لحѧѧضور أو غیѧѧاب     

المنافسة بین صاحب العلامة المشھورة والأطراف الأخرى أو إمكانیة التشویھ أو الخطأ     

  .)١(أو الخداع

ومفاد ھذه الفكرة أن القѧضاء أعطѧى صѧاحب العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة الحѧق           

اشتراط احتمѧال حѧدوث خلѧط لѧدى الجمھѧور وذلѧك فѧي حالѧة         في إقامة دعوى مدنیة دون  

  . )٢(Dilutionإضعاف العلامة التجاریة أي الـ

ویعتبѧѧر القѧѧضاء الفرنѧѧسي ھѧѧذا النѧѧوع مѧѧن الخطѧѧأ كافیѧѧًا لقیѧѧام مѧѧسؤولیة مѧѧسجل       

ویكفѧѧي فѧѧي ھѧѧذه الحالѧѧة أن یثبѧѧت مالѧѧك العلامѧѧة المعتѧѧدى علیھѧѧا أن  . العنѧѧوان الإلكترونѧѧي

إلكتروني باسم العلامة مѧن جانѧب الغیѧر، فѧإذا تأكѧدت المحكمѧة مѧن          ھناك تسجیلاً لعنوان    

وجود ھذا التسجیل وأنھ لیس ھناك حق أو فائدة مѧشروعة لمѧسجل العنѧوان الإلكترونѧي        

من ھذا التسجیل فإنھا تقضي بتعویض مالك العلامة التجاریة عن الأضرار التي أصѧابتھ   

  . )٣(من جراء ھذا التسجیل

 توسѧѧع القѧѧضاء الفرنѧѧسي فѧѧي حمایѧѧة مѧѧالكي العلامѧѧات     ویتѧѧضح لنѧѧا مѧѧن ذلѧѧك أن  

التجاریة مѧن قرصѧنة مѧسجلي العنѧاوین الإلكترونیѧة جعلѧھ یعتبѧر مجѧرد تѧسجیل العنѧوان                

                                                             
  .٣٢٤محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٧٦ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٢٩١عصام رجب بیومي التمیمي، المرجع السابق، ص. أ) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٧٣

الإلكتروني اعتداء على صورة العلامة التجاریة في نظر عملائھѧا یكفѧي لقیѧام مѧسؤولیة             

  . )١(مسجل العنوان الإلكتروني

  :  في حرية تسجيل العنوان الإلكتروني قيام الخطأ على أساس التعسف-٢
زود القѧضاء الفرنѧѧسي مالѧك العلامѧѧة التجاریѧة بوسѧѧیلة جدیѧدة تمكنѧѧھ مѧن حمایѧѧة      

والتعسف في اسѧتعمال الحѧق ھѧي    . علامتھ تقوم على أساس مفھوم جدید لفكرة التعسف    

فكرة تفترض أن ھناك حقѧًا مقѧررًا لѧشخص یقѧوم بإسѧاءة اسѧتعمالھ مѧسببًا ضѧررًا للغیѧر               

ومن جانبھ فقد نص القانون المѧدني المѧصري علѧى ھѧذا التعѧسف        . بب ھذا الاستعمال  بس

: یكون استعمال الحѧق غیѧر مѧشروع فѧي الأحѧوال الآتیѧة      "في المادة الخامسة منھ بقولھ     

إذا كانѧت المѧصالح التѧي یرمѧي إلѧى      ) ب(إذا لم یقѧصد بѧھ سѧوى الإضѧرار بѧالغیر، أو         ) أ(

) ج(تناسب البتة مع ما یصیب الغیر من ضѧرر بѧسببھا،   تحقیقھا قلیلة الأھمیة بحیث لا ت   

  .)٢(إذا كانت المصالح التي یرمي إلى تحقیقھا غیر مشروعة

أما التعسف الذي نقصد في ھذا الѧشأن فھѧو التعѧسف فѧي حریѧة تѧسجیل العنѧوان              

الالكتروني ولیس التعسف في استخدام ھذا العنوان كمѧا تقѧرر القواعѧد العامѧة، والفكѧرة          

نى علیھا التعسف في تسجیل العنوان الإلكتروني بشرط احترام الشروط المتطلبة    التي یُب 

ومن ثم، یجوز لأي شخص تتوافر فیھ الشروط أن یقوم بتسجیل ما یشاء    . لھذا التسجیل 

ولا یقدح في ذلك كѧون ھѧذا   . من العناوین الإلكترونیة مادامت متاحة ولم یسبق تسجیلھا      

فѧإذا قѧѧام أحѧد الأشѧѧخاص   . تѧسمیة التѧي اختارھѧѧا أم لا  الѧشخص یملѧك حقѧѧًا شѧرعیًا علѧѧى ال   

                                                             
  .٢٩٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ١(
عبد الرزاق السنھوري، الوسیط فѧي شѧرح القѧانون المѧدني، مѧصادر      . انظر في شرح ھذه المادة د     ) ٢(

  .١١٧٩، ص١٩٨١الالتزام، دار النھضة العربیة، القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٨٧٤

بممارسة الحریة في التسجیل معتدیًا بذلك على حقوق المالك الشرعي للعلامѧة التجاریѧة     

  .)١(فیجب محاسبتھ على أساس تعسفھ في ھذه الحریة

ومن الأحكام التي استند فیھا القضاء الفرنسي إلى ھذه الفكرة الحكم الصادر من    

حیѧѧث انتھѧѧѧت  . Celio فѧѧѧي قѧѧضیة  ١٩٩٩ أكتѧѧوبر  ١٩بتدائیѧѧة فѧѧѧي بѧѧاریس   المحكمѧѧة الا 

المحكمة إلى وجود تعسف في حریة تسجیل العنوان الإلكتروني من جانѧب مالكѧھ، وكѧان          

ھذا التعسف كافیًا من وجھة نظر المحكمة لإدانة الѧشركة المѧدعى علیھѧا مالكѧة العنѧوان              

لكترونѧѧي، وقѧѧد جѧѧاء الحكѧѧم فѧѧي ھѧѧذا   الإلكترونѧѧي بѧѧالتعویض ووقѧѧف اسѧѧتخدام العنѧѧوان الإ 

مѧѧسجل العنѧѧوان  ) J(یتѧѧضح مѧѧن وقѧѧائع القѧѧضیة أن الѧѧسید   "الѧѧصدد علѧѧى النحѧѧو التѧѧالي   

 كانѧѧت لدیѧѧھ نیѧѧة تѧѧسجیل ھѧѧذا العنѧѧوان لإعѧѧادة بیعѧѧھ إلѧѧى الѧѧسید   Celio.comالإلكترونѧѧي 

Marc Laurant     ةѧة التجاریѧشرعي للعلامѧك الѧالمال Celio .     بѧد ارتكѧون قѧذلك یكѧوب

سجیلھ العنوان الإلكتروني یتمثل في تعسف في حریة تسجیل عنوان لѧیس لѧھ    خطأ عند ت  

  .)٢("أي حق أو مصلحة مشروعة علیھ

  الغصن الثاني
  الجزاءات الموقعة كنتيجة للاعتداء الإلكتروني على

  العلامات التجارية
یتمثل الھدف من المسئولیة المدنیة في جبر الضرر وذلك بإعѧادة المѧضرور إلѧى        

ي كان علیھ قبل حدوث الضرر، أي إعادة التوازن الѧذي اختѧل نتیجѧة الѧضرر           الوضع الذ 

                                                             
  .١٦٨شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
شѧریف محمѧد غنѧام، المرجѧع الѧسابق،      . ؛ د٢٧٣عصام عبد الفتاح مطѧر، المرجѧع الѧسابق، ص          . د) ٢(

  .١٦٩ص



 

 

 

 

 

 ٨٧٥

وذلك على نفقة المѧسئول، ویتحقѧق ذلѧك بѧالتعویض الكامѧل للѧضرر فѧالتعویض یجѧب ألا               

  .  )١(یتجاوز قدر الضرر من جھة وألا یقل عنھ من جھة أخرى

 ١٧١/٤وھناك جزاءات أخرى یجوز للقاضي الحكم بھا وذلك وفقًا لѧنص المѧادة         

حیث تجیز ھذه المادة للقاضي أن یѧأمر بإعѧادة الحѧال إلѧى     . من القانون المدني المصري 

ما كانت علیھ أو یحكم بأداء أمѧر معѧین متѧصل بالعمѧل غیѧر المѧشروع وذلѧك علѧى سѧبیل            

ومѧѧن أمثلѧѧة الجѧزاءات الأخѧѧرى التѧѧي یمكѧن توقیعھѧѧا فѧѧي حالѧة المنافѧѧسة غیѧѧر     . التعѧویض 

ر بالإدانѧѧѧة فѧѧѧي الѧѧѧصحف علѧѧѧى نفقѧѧѧة المѧѧѧدعى علیѧѧѧھ أو  المѧѧѧشروعة نѧѧѧشر الحكѧѧѧم الѧѧѧصاد

المصادرة أو إتلاف السلع التي تحمل العلامة المقلدة أو تغییر الاسم التجѧاري أو إغѧلاق       

وغالبًا ما یحكم القاضي بغرامѧة تھدیدیѧة ضѧمانًا لѧسرعة تنفیѧذ الأحكѧام الѧصادرة         . المحل

  .  )٢(في مجال المنافسة غیر المشروعة

اءات التي توقع في حالѧة المنافѧسة غیѧر المѧشروعة علѧى شѧبكة           ولا تختلف الجز  

الإنترنت عن الجزاءات التي توقع في حالة المنافسة غیر المشروعة التقلیدیة، فالقضاء 

قد تنوع في فرض الجزاءات على أفعال الاعتداء الناجمة عن التسجیل المسيء لعناوین       

أو نقل الاسم إلى الطرف الأحق بھ، فضلاً المواقع الإلكترونیة بین الحكم بإلغاء التسجیل    

عѧѧن التعѧѧویض عѧѧن الأضѧѧرار الناجمѧѧة عѧѧن ھѧѧذه الإسѧѧاءة حѧѧسب الѧѧضوابط الѧѧواردة فѧѧي       

القوانین التي تحمي العلامات التجاریة، وقد یتم تكمیل ذلك بجزاء یتمثل في الحكم بنشر       

  .)٣(الحكم الصادر بالإدانة في وسائل الإعلام أو صفحات الإنترنت

                                                             
  .٤١١حسین منصور، المرجع السابق، صمحمد . د) ١(
  .٣٠٠عبد الفضیل محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .١٦٤ھادي مسلم یونس، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٧٦

  :  یلى ھذه الجزاءاتوفیما

  : التعويض: ًأولا

یحѧѧق لكѧѧل مѧѧن تѧѧضرر جѧѧراء الاعتѧѧداء علѧѧى علامѧѧة تجاریѧѧة مѧѧشھورة المطالبѧѧة       

بالتعویض استنادًا إلى القواعد العامة للمѧسئولیة فѧي القѧانون المѧدني، إذ یحѧق لكѧل مѧن          

ن وقع اعتѧداء علѧى علامتѧھ التجاریѧة أن یطالѧب بѧالتعویض اسѧتنادًا إلѧى مخالفѧة القѧوانی           

التجاریѧѧة وارتكѧѧاب أعمѧѧال منافѧѧسة غیѧѧر مѧѧشروعة تلحѧѧق الѧѧضرر بأصѧѧحاب العلامѧѧات          

  .)١(التجاریة المعتدى علیھا مادیًا ومعنویاً

والحق في التعویض مقرر أیضًا لكل مѧن أصѧابھ ضѧرر جѧراء ھѧذا الاعتѧداء غیѧر             

 رفع مالك ھذه العلامة إذ یجوز للمستھلكین الذین تضرروا من تزویر العلامة أو تقلیدھا        

ھѧذه الѧѧدعوى والمطالبѧة بѧѧالتعویض عѧن الأضѧѧرار التѧي لحقѧѧت بھѧم والأمѧѧر ینطبѧق علѧѧى       

الوكلاء التجارین والتجار الذین یتعاملون بالѧسلع والخѧدمات ولحقѧت بھѧم أضѧرار جѧراء           

وقوع أعمال اعتداء على علامات تجاریة یتعѧاملون بھѧا وأدت إلѧى التقلیѧل مѧن أعمѧالھم            

ویѧѧة بھѧѧم، ومѧѧن ثѧѧم، فѧѧإن أسѧѧاس المطالبѧѧة بѧѧالتعویض ھѧѧو   وإلحѧѧاق أضѧѧرار مادیѧѧة أو معن

الضرر، فكل من أصابھ ضرر جراء ارتكاب جریمة من جرائم العلامات التجاریѧة أو فعѧل         

من أفعال المنافسة غیر المشروعة لھ أن یرفع دعѧوى للمطالبѧة بѧالتعویض عمѧا أصѧابھ              

  .)٢(من ضرر على كل من شارك في إحداث ھذا الضرر

   ѧة           والحق في التعѧت طریقѧضارة وإن كانѧة الѧدوث الواقعѧة حѧن لحظѧشأ مѧویض ین

ویتحدد مقدار التعѧویض علѧى أسѧاس الѧضرر الفعلѧي الѧذي       . التعویض لا تتخذ إلا بالحكم   

                                                             
  .٢٨٣محمد عبد الرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .١١٤حمد االله محمد حمد االله، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٧٧

أصاب المدعي وما لحقھ من خسارة جراء انخفѧاض مبیعاتѧھ ومѧا فاتѧھ مѧن كѧسب جѧراء                

والѧضرر المعنѧوي   استفادة المدعي مѧن الاعتѧداء والتعѧویض یكѧون عѧن الѧضرر المѧادي         

  .)١(الذي لحق بالمضرور

وللمحكمѧѧة سѧѧلطتھا التقدیریѧѧة عنѧѧد الحكѧѧم بѧѧالتعویض اسѧѧتنادًا إلѧѧى ملابѧѧسات كѧѧل    

والتعویض قد یكون عینیًا كأن یأمر القاضي بإعѧادة الحѧال إلѧى مѧا كѧان       . قضیة ووقائعھا 

منافѧѧسة علیѧھ أو أن یحكѧم بѧأمر معѧѧین كѧالأمر باتخѧاذ الإجѧراءات الكفیلѧѧة بوقѧف أعمѧال ال        

غیر المشروعة ومنع استمرارھا أو نقدیًا بأداء مبلغ معین للمضرور یجبر الضرر الذي       

  .)٢(لحق بھ والذي یراعى عند تقدیره جسامة الضرر والخسارة التي لحقت بالمضرور

كمѧѧا أن الحѧѧѧق فѧѧѧي التعѧѧویض مقѧѧѧرر للمѧѧѧضرور سѧѧواء كانѧѧѧت العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة     

قѧوانین العلامѧات التجاریѧة تѧضمن للمتѧضررین      المعتدى علیھا مسجلة أو غیѧر مѧسجلة ف     

من الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة المѧسجلة المطالبѧة بѧالتعویض عѧن الأضѧرار التѧي             

لحقت بھم، أما العلامات غیر المѧسجلة فѧإن الحѧق فѧي المطالبѧة بѧالتعویض عنھѧا یѧستند              

بѧالتعویض عѧن   إلى عمل التعدي القائم على أعمال المنافسة غیر المѧشروعة والمطالبѧة           

وإذا تعѧدد المعتѧدون علѧى العلامѧة التجاریѧة فѧإنھم       . الضرر الѧذي نجѧم عѧن ھѧذا الاعتѧداء       

یѧѧسألون بѧѧصورة جماعیѧѧة تѧѧضامنیة عѧѧن تعѧѧویض الأضѧѧرار التѧѧي لحقѧѧت بѧѧالغیر جѧѧراء         

  .)٣(أعمالھم

                                                             
  .٨١ح، المرجع السابق، صنبیل محمد أحمد صبی. د) ١(
محمѧد مѧصطفى الѧصادق مرسѧѧي، الحمایѧة القانونیѧة للعلامѧات التجاریѧѧة، رسѧالة دكتѧوراة، كلیѧѧة         . د) ٢(

  .٣١١، ص٢٠٠٤الحقوق، جامعة القاھرة ، 
  .٥٨٦سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٧٨

 التعويض عن الاعتداء على العلامات التجارية على شبكة الإنترنت :  

ن الاعتداء علѧى إحѧدى العلامѧات التجاریѧة مѧن قبѧل         ومتى قامت مسئولیة الغیر م    

مواقعھم الإلكترونیة وثبت للمحكمة ذلك كان لھا أن تقضي بѧالتعویض، وللمحكمѧة كامѧل         

الѧسلطة التقدیریѧة فѧي تقѧدیر مبلѧغ التعѧѧویض فѧي ضѧوء الأضѧرار المادیѧة والأدبیѧة التѧѧي           

    ѧѧѧѧل عنѧѧѧن قبѧѧѧѧا مѧѧѧѧداء علیھѧѧѧة الاعتѧѧѧѧة نتیجѧѧѧѧة التجاریѧѧѧك العلامѧѧѧѧت بمالѧѧѧع لحقѧѧѧѧوان الموق

  .)١(الإلكتروني

 W3 سѧѧابقة الѧѧذكر بѧѧأن تѧѧدفع شѧѧركة  SFRفقѧѧد قѧѧضى تطبیقѧѧًا لѧѧذلك فѧѧي قѧѧضیة  

System مبلغ ملیون فرنك على سبیل التعویض لصالح شركة SFR)٢(.  

والمحكمѧѧة عنѧѧد تقѧѧدیرھا لقیمѧѧة التعѧѧویض تأخѧѧذ بظѧѧروف كѧѧل حالѧѧة علѧѧى حѧѧدة           

لعѧدة أمѧور منھѧا مقѧدار شѧھرة      واستخلاص عѧدة أمѧور لتقریѧر التعѧویض المناسѧب وفقѧًا            

العلامة التجاریة المعتѧدى علیھѧا وفقѧًا لإحѧدى الѧصور الإلكترونیѧة وأیѧضًا مѧدة اسѧتخدام               

العنوان الإلكتروني من جانب مسجلھ ومقدار اسѧتغلال العلامѧة التجاریѧة المعتѧدى علیھѧا        

جاریѧѧة مѧѧن جانѧѧب الѧѧشركة المعتدیѧѧة ومقѧѧدار الاسѧѧتثمارات التѧѧي أنفقھѧѧا مالѧѧك العلامѧѧة الت   

  .)٣(للإعلان عنھا لنشرھا بین جمھور المستھلكین والتعرف علیھا

والتعѧѧویض ھنѧѧا یѧѧشمل مѧѧا لحѧѧق المѧѧضرر مѧѧن ضѧѧرر فعلѧѧي وكѧѧذلك الأربѧѧاح التѧѧي     

حققھا المدعي علیھ جراء اعتدائھ والرسوم والأتعاب وتكѧالیف الѧدعوى القѧضائیة وھѧو        

یختار المدعي طریقة التعѧویض  التعویض القانوني وفقًا للقواعد العامة للتعویض أو أن      

القانوني المحدد وھو التعویض المحدد بحد أدنى وحѧد أقѧصى، فقیمѧة ھѧذا التعѧویض مѧا             
                                                             

  .١٦٩كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٩٦بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .١٧٦شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٧٩

بین ألف دولار ومائة ألف دولار عن العنوان الإلكتروني الواحد وھѧذه الطریقѧة الحدیثѧة          

 من التعویض عن الأضرار الناجمة عѧن الاعتѧداء علѧى العلامѧات التجاریѧة غیѧر مرتبطѧة         

بمقدار الضرر الذي وقع على مالك العلامات، فالقاضي یقرر في ھذه الحالة ما بین الحد    

الأدنى والحد الأعلى ویكون حكمھ صحیحًا مادام ملتزمًا بالحدین والمدعي ھو من یختار    

  .)١(طریقة التعویض المناسبة لھ

ثانيا
ً

  :وقف ومنع الاعتداء على العلامة التجارية: 
مة التجاریة المعتدى علیھا من قبل مسجل العنوان الإلكتروني یستطیع مالك العلا

المطالبѧѧة بوقѧѧف اسѧѧتخدام العنѧѧوان الإلكترونѧѧي، وتحكѧѧم المحكمѧѧة فѧѧي حالѧѧة ثبѧѧوت وقѧѧوع   

اعتداء على العلامة التجاریة وفقًا لإحدى الصور الالكترونیѧة بوقѧف ھѧذا الاعتѧداء فѧورًا         

 علیھѧѧا أي الامتنѧѧاع عѧѧن اسѧѧتخدام تلѧѧك اسѧتجابة لرغبѧѧة مالѧѧك العلامѧѧة التجاریѧѧة المعتѧدى  

العلامة التجاریة بأي صورة یمكن أن تضر بحقѧوق مالكھѧا كѧإغلاق العنѧوان الإلكترونѧي           

الذي یعتدي على العلامة التجاریة ومنعھ من ممارسة أي عمل تجاري على ھѧذا الموقѧع       

كѧان  بغض النظر عن طبیعѧة النѧشاط الѧذي یمارسѧھ علѧى ھѧذا الموقѧع الإلكترونѧي سѧواء               

  .)٢(نفس النشاط التجاري للعلامة المعتدى علیھا أم لا

كما قد یرتبط الحكم بوقف منع اسѧتخدام العلامѧة التجاریѧة مѧن قبѧل الغیѧر بغرامѧة          

تھدیدیة تفرض علѧى المѧدعى علیѧھ لѧضمان عѧدم اسѧتخدامھ لتلѧك العلامѧة مѧستقبلاً بѧأي              

                                                             
  : التالىالموقعراجع ) ١(

www.fmew.com/archive/cyperquate/idex.html.  
  .١٧١شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٨٠

رامة بحسب ظѧروف كѧل   صورة الكترونیة قد تضر بحقوق صاحبھا ویتنوع مبلغ ھذه الغ        

  .)١(قضیة

وقѧѧد تѧѧسمح المحكمѧѧة للمѧѧدعى علیѧѧھ بالاعتѧѧداء بالإبقѧѧاء علѧѧى اسѧѧتخدامھ للعلامѧѧة   

 Disclaimerالتجاریѧѧة المملوكѧѧة للغیѧѧر ولكѧѧن مѧѧع إیѧѧراد عبѧѧارة توضѧѧیحیة وتحذیریѧѧة      

تحذر وتنبѧھ مѧستخدمي الموقѧع الإلكترونѧي المѧدعى علیѧھ بأنѧھ لا ارتبѧاط فѧي النѧشاط أو               

 وجود لأي علاقة تجاریѧة أو قانونیѧة مѧا بѧین ھѧذا الموقѧع ومѧا یحتویѧھ ومѧا           الخدمات ولا 

  .)٢(بین العلامة التجاریة المتشابھة التي تعود للمدعي

إلغاء أو نقل ملكيـة العنـوان الالكترونـي المعتـدى علـى علامـة تجاريـة : ًثالثا
  :مشهورة

ة لعلامѧة  وھذه حالة خاصة بѧصورة اعتѧداء العنѧاوین بѧصورة مطابقѧة أو مѧشابھ              

تجاریة قائمة بما یحدث من خلط لدى المستھلكین وإضرار لصاحب العلامة التجاریة في    

منعѧѧھ مѧѧن تѧѧسجیل علامتѧѧھ كعنѧѧوان موقѧѧع إلكترونѧѧي أو الإضѧѧرار بѧѧھ عѧѧن طریѧѧق تѧѧسجیل    

عناوین مشابھة لعلامتھ بھدف الاستفادة من شھرة ھذه العلامة في جلب العمѧلاء الѧذین        

 التѧشابھ أو الغایѧة المادیѧة فѧي إعѧادة ھѧذا العنѧوان إلѧى مالѧك          یقعون في اللبس حول ھѧذا     

العلامة المطابقة أو المشابھة لتحقیق المكاسب المالیة وھنا فإن المحكمة التي یثبت لھا      

وقوع ھذا الإدعاء تصدر الحكم بإلغاء تسجیل ھذه العنوان الإلكترونѧي المعتѧدى أو نقلѧھ            

ومѧن الأحكѧام الѧصادرة فѧى ھѧذا الѧشأن، الحكѧم         . )٣(إلى مالك العلامة التجاریة المѧشھورة     

                                                             
  .٢٩٥طفى عبد الرحمن، المرجع السابق، صبسام مص. د) ١(

(2) Micheal F. clayton, strategic use of Remedies in trade mark & 
copyright Litigation.  Available at: www.MorganLewis .com   

  .٦١٦ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٨١

 ضѧѧѧѧѧѧѧد .Globalsantafeالѧѧѧѧѧѧѧصادر بإلغѧѧѧѧѧѧѧاء العنѧѧѧѧѧѧѧوان الإلكترونѧѧѧѧѧѧѧي فѧѧѧѧѧѧѧى قѧѧѧѧѧѧѧضیة    

Globalsantafe.com        ةѧة التجاریѧفالمدعى یمتلك العلام ،Globalsantafe     مѧد تѧوق 

 والتѧѧي  Globalsantafe.comالتعѧѧدي علیھѧѧا بتѧѧسجیلھا فѧѧي صѧѧورة عنѧѧوان الموقѧѧع       

 .)١( ضده وانتھت فیھا المحكمة إلى إلغاء عنوان الموقعأقیمت ھذه الدعوى

ومѧѧن القѧѧضایا التѧѧي صѧѧدر فیھѧѧا قѧѧرار بنقѧѧل ملكیѧѧة العنѧѧوان الإلكترونѧѧي إلѧѧى مالѧѧك   

 والتѧѧي انتھѧѧى فیھѧѧا مركѧѧز التحكѧѧیم والوسѧѧاطة التѧѧابع      Volvoالعلامѧѧة التجاریѧѧة قѧѧضیة   

 إلى ٢٠٠٢ مارس ٢٢بالقرار الصادر في   ) WIPO(للمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة     

 مالكѧѧة Volvo إلѧѧى شѧѧركة  Volvoinsurance.comنقѧѧل ملكیѧѧة العنѧѧوان الإلكترونѧѧي   

، وقѧѧد أسѧѧست الھیئѧѧة الإداریѧѧة التѧѧي نظѧѧرت   )٢(العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة بھѧѧذا الاسѧѧم  

النѧزاع قرارھѧѧا علѧѧى الخلѧط واللѧѧبس الѧѧذي سѧیتولد لѧѧدى الجمھѧѧور عنѧدما یѧѧسمع أو یقѧѧرأ      

 النزاع حیѧث سѧیعتقد أنѧھ ملѧك للѧشركة مالكѧة العلامѧة التجاریѧة             العنوان الإلكتروني محل  

  .)٣(المشھورة

ونѧѧشیر ھنѧѧا إلѧѧى الأحكѧѧام الخاصѧѧة بѧѧالتعویض الѧѧواردة فѧѧي قѧѧانون منѧѧع الѧѧسطو         

 والذي یعالج مسألة تѧسجیل العنѧاوین بѧسوء    ١٩٩٩ سنة ACPAالإلكتروني الأمریكي  

ض ھѧذا العنѧوان للبیѧع لمالѧك     نیة وبطریقة تضر بحقوق أصحاب العلامات التجاریة وعر 

                                                             
  :راجع تلك القضیة على الموقع الإلكتروني التالي) ١(

http://www.internetlibary.com/cases/lib_case559.cfm.  
؛ عѧѧصام رجѧѧب بیѧѧومي التمیمѧѧي، المرجѧѧع  ٢٥٩عѧѧصام عبѧѧد الفتѧѧاح مطѧѧر، المرجѧѧع الѧѧسابق، ص . د) ٢(

  .٢١٤ صالسابق،
(3) available at: 

http://www.arbiter.wipo.int/domains/dealseItd,22march,indecisions/ 
2002/d2002-0036.htm.    
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العلامة أو منافسیھ بدون أن یتم استخدام ھذا العنوان تجاریًا أو وجود النیѧة لاسѧتخدامھ       

وغیرھا من شروط الحمایѧة والتѧي تعطѧي مالѧك العلامѧة المعتѧدى علیھѧا مѧن قبѧل مѧسجل            

جیلھ أو العنوان الإلكتروني المطالبة أمام القضاء بمنع استخدام ھذه العنѧوان وإلغѧاء تѧس     

  .)١(نقلھ إلیھ والمطالبة بالتعویض عن الأضرار التي لحقت بھ جراء ھذا التسجیل

رابعا
ً

  : نشر الحكم الصادر بالإدانة: 
یأخذ نشر الحكم الصادر بنقل العنوان الإلكتروني أو إلغائھ عѧادة صѧورة تكمیلیѧة       

 یكѧون النѧشر   وقѧد . حیث یصدر إلى جانب حكم آخر صادر بالنقل أو الإلغѧاء أو التعѧویض        

فѧѧѧѧي الوسѧѧѧѧائل العادیѧѧѧѧة مثѧѧѧѧل المجѧѧѧѧلات المتخصѧѧѧѧصة فѧѧѧѧي الإنترنѧѧѧѧت وفѧѧѧѧي صѧѧѧѧفحات        

وقѧد أضѧاف الإنترنѧت وسѧیلة نѧشر جدیѧدة تتمثѧل فѧي نѧشر          .  الیومیѧة  Multimediaالѧ ـ

. الحكم الصادر على شѧبكة الإنترنѧت مѧن خѧلال الموقѧع الخѧاص بالѧشركة المѧدعى علیھѧا               

          ѧلام كѧى إعѧة إلѧذه الحالѧا       ویھدف النشر في ھѧشركة أن عنوانھѧذه الѧع ھѧزور موقѧن یѧل م

الإلكترونѧѧي تѧѧم نقلѧѧھ إلѧѧى شѧѧركة أخѧѧرى وأنھѧѧا كانѧѧت معتدیѧѧة علѧѧى حقѧѧوق شѧѧركة أخѧѧرى      

بتسجیلھا ھذا العنوان، وغالبًا ما تحدد المحكمة مدة معینѧة یѧتم فیھѧا نѧشر الحكѧم تحѧذف          

  .)٢(بعدھا الإشارة الخاصة بالحكم من موقع ھذه الشركة

                                                             
  .٤٨٦السابق، صھیثم السید أحمد عیسى، المرجع . د) ١(
  .١٧٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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  الغصن الثالث
  ئولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورةالمس

وفقا للقانون الأمريكي
ً

  
تتنوع صور الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة استنادًا لمعاییر متعددة منھا ما      

یتعلق بكون العلامة التجاریة المعتدى علیھا مسجلة أو غیر مسجلة وشكل ھذا الاعتداء       

نوع من تزویر وتقلید العلامة إلѧى اعتѧداء العنѧاوین الإلكترونیѧة علѧى العلامѧات       والذي یت 

التجاریѧѧة واسѧѧتخدام العلامѧѧات التجاریѧѧة بѧѧصورة غیѧѧر مѧѧشروعة وفقѧѧًا لإحѧѧدى الѧѧصور         

الالكترونیة وھذه الحالة الأخیرة ھي ما تناولھا قانون منع الѧسطو الإلكترونѧي الأمریكѧي       

ACPA  زاءات     والذي بحثتاه سا١٩٩٩ لسنةѧھ والجѧوال تطبیقѧبقًا وبحثنا شروطھ وأح

التѧѧي یحكѧѧم بھѧѧا بنѧѧاء علѧѧى ھѧѧذا القѧѧانون علѧѧى مѧѧن ثبѧѧت اعتѧѧداؤه علѧѧى العلامѧѧة التجاریѧѧة    

  . والمساس بحقوق مالك تلك العلامة

ومѧѧا یھمنѧѧا فѧѧي ھѧѧذا الموضѧѧع ھѧѧو أوجѧѧھ الحمایѧѧة الأخѧѧرى للعلامѧѧات التجاریѧѧة           

متعلقѧѧة بالعلامѧѧات التجاریѧѧة والتѧѧي یمكѧѧن     إلكترونیѧѧًا والѧѧواردة فѧѧي القѧѧوانین الأخѧѧرى ال    

اسѧѧتخدام نѧѧصوصھا لمواجھѧѧة الاعتѧѧداءات الإلكترونیѧѧة علѧѧى حقѧѧوق أصѧѧحاب العلامѧѧات      

بالإضافة إلى تلك الحمایة الواردة في قانون منع السطو الإلكترونیѧة سѧابقة الѧذكر ولعѧل             

 Lanham Actأھم ھذه القوانین قانون العلامات التجاریة الأمریكیة أو ما یطلق علیھ 

 ١٩٩٥ وقѧѧѧانون تѧѧѧضلیل العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة الفیѧѧѧدرالي لѧѧѧسنة    ١٩٤٦والѧѧѧصادر سѧѧѧنة  

FTDA)١(.  

                                                             
)١( FTDA لـ اختصارا Federal Tradmark Dilution Act  
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ومѧѧن تطبیقѧѧات القѧѧضاء الأمریكѧѧي قبѧѧل صѧѧدور قѧѧانون الѧѧسطو الإلكترونѧѧي قѧѧضیة    

Washington Speakers Burean, Inc, V. Leading Authorities, 

Inc)ع الإلكت   )١ѧѧѧѧѧوان الموقѧѧѧѧѧة أن عنѧѧѧѧѧررت المحكمѧѧѧѧѧث قѧѧѧѧѧھ  ، حیѧѧѧѧѧدعى علیѧѧѧѧѧي المѧѧѧѧѧرون

Speakers.com    ضلیلѧѧى تѧѧؤدي إلѧѧك یѧѧدعى وأن ذلѧة للمѧѧة التجاریѧѧدًا للعلامѧѧشكل تقلیѧی 

. )٢(الجمھور حول مصدر أو عائدیة أعمѧال المѧدعي وقѧررت المحكمѧة نقلѧھ إلѧى المѧدعي           

وفیما یلى ندرس المسئولیة وفقًا لقانون العلامات التجاریة الأمریكي، والمѧسئولیة وفقѧًا      

  :١٩٩٥ع تضلیل العلامات التجاریة الصادر سنة لقانون من

المسئولية وفقا لقانون العلامات التجارية الأمريكي: ًأولا
ً

 :  
واجھ القضاء الأمریكѧي قرصѧنة العلامѧات التجاریѧة علѧى شѧبكة الإنترنѧت، وذلѧك              

بالاستناد إلى القواعد التѧي تѧضمنھا قѧانون العلامѧات التجاریѧة الأمریكѧي فѧي ظѧل غیѧاب                

تخѧѧصص یعѧѧالج المѧѧسألة، حیѧѧث قѧѧام القѧѧضاء بتكییѧѧف المركѧѧز القѧѧانوني لعنѧѧوان   تѧѧشریع م

الموقع الإلكتروني معتبرًا إیاه علامة تجاریة، حیث طبق علѧى نѧزاع بѧین علامѧة تجاریѧة       

وفѧѧتح القѧѧضاء  . وعنѧѧوان الموقѧѧع نفѧѧس القواعѧѧد التѧѧي تطبѧѧق بѧѧین علامتѧѧین تجѧѧاریتین        

قیقѧي لمنѧع المعتѧدین مѧن اسѧتخدام علامتѧھ       الأمریكي بذلك المجال أمѧام مالѧك العلامѧة الح      

علѧѧى شѧѧبكة الإنترنѧѧت وذلѧѧك بѧѧشرط أن یѧѧؤدي اسѧѧتخدامھ للعلامѧѧة إلѧѧى احتمالیѧѧة كبیѧѧرة         

للالتباس بین جمھور المستھلكین، وقد سمح لمالك العلامة بإقامة دعѧوى تقلیѧد العلامѧة          

لامѧѧتھم، التجاریѧѧة ضѧѧد مѧѧسجلي عنѧѧاوین المواقѧѧع الإلكترونیѧѧة المطابقѧѧة أو المѧѧشابھة لع    

واستند القѧضاء فѧي تحدیѧد مѧسئولیة مѧسجل عنѧوان الموقѧع إلѧى وجѧود خطѧأ مѧن جانبѧھ                  

                                                             
  : راجع ھذه القضیة على الموقع التالى) ١(

http:cyber.law.harvard.edu/property00/domain/washingtonspeakers.html.   
  .١٦٢، صھادي مسلم یونس، المرجع السابق. د) ٢(
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یتمثѧѧل فѧѧي اتجѧѧاه نیتѧѧھ عمѧѧدًا لإحѧѧداث الالتبѧѧاس لѧѧدى المѧѧستخدم بѧѧین العلامѧѧة التجاریѧѧة         

  .)١(وعنوان الموقع المطابق لھا

ونلاحѧѧظ أن العلامѧѧة المحمیѧѧة بموجѧѧب ھѧѧذا القѧѧانون والتѧѧي یطلѧѧق علیھѧѧا وصѧѧف      

 یجب أن تكون مѧسجلة وبالتѧالي لا یѧستطیع مالѧك العلامѧة      Infringedة المنتھكة  العلام

التجاریة غیر المسجلة مباشѧرة دعѧوى الانتھѧاك وإن كѧان یѧستطیع الاسѧتناد إلѧى قواعѧد             

  . )٢(المنافسة غیر المشروعة لحمایة علامتھ غیر المسجلة

لذي یتوجب على ویعتبر إثبات عنصر التضلیل لدى المستھلك ھو العنصر الأھم ا 

مالك العلامة إثباتھ وتعتمد المحكمة ھنا على عدد من العناصر التي تدل على وجود مثل      

 Polaroidذلك الخلѧط والتѧضلیل لѧدى المѧستھلكین وھѧي مѧا یعѧرف بعناصѧر بولارویѧد          

Factors)٣(. 

وقد استقر القضاء الأمریكي بعد ذلك على الأخذ بھذه العوامل لتحدید مѧا إذا كѧان    

 تضلیل للمستھلكین نتیجة للتشابھ ما بین العلامتѧین أم لا، وھѧذه العوامѧل ھѧي قѧوة         ھناك

، مقѧѧѧدار التѧѧѧشابھ بѧѧѧین )٤(العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة، درجѧѧѧة التѧѧѧشابھ بѧѧѧین العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة 

المنتجات أو الخدمات التي تمثلھا تلك العلامات، الارتبѧاك الفعلѧي بѧین العلامتѧین، حѧسن              

                                                             
  . وما بعدھا١٠٩محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص. أ) ١(
  .٣٣٦محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
وتم وضع ھذه القائمة وفق اجتھاد محكمة الاستئناف الفیدرالیة الأمریكیة الدائرة الثانیة في النزاع ) ٣(

 فѧي الولایѧات المتحѧدة    Polorad Electronics Crop وشѧركة  Polaroid Corpبѧین شѧركة   
، حیѧث تѧم اعتمادھѧا مѧن معظѧم المحѧاكم الأمریكیѧة بعѧد ھѧذا التѧاریخ كمعیѧار            ١٩٦١الأمریكیة سنة  

 وما ١١٠محمد أحمد ھلسة، المرجع السابق، ھامش ص. أ. لتحدید توافر الالتباس لدى المستھلك
   .بعدھا

(4) Jeremy Phillips, Trade Marks at the Limit, The British Library, 
Edward Elgar Publishing Limited, USA, 2006, P. 176. 
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د علامتѧѧھ، مѧѧدى جѧѧودة منتجѧѧات المѧѧدعى علیѧѧھ، قنѧѧوات       نیѧѧة المѧѧدعى علیѧѧھ فѧѧي اعتمѧѧا    

  .)١(التسویق، احتمال التوسع

ثانيا
ً

المسئولية وفقا لقانون منع تضليل العلامات التجارية: 
ً

 :  
صدر قانون منѧع تѧضلیل العلامѧات التجاریѧة مѧن قبѧل الكѧونجرس الأمریكѧي سѧنة              

تجاریѧة مѧن قبѧل الغیѧر      لحمایة العلامات التجاریة المѧشھورة مѧن الاسѧتخدامات ال        ١٩٩٥

والتي تؤدي إلى التقلیل من جودة أو تمیز أو شھرة تلك العلامѧات، والھѧدف مѧن إصѧدار        

ھذا القانون ھو إیجاد قواعد قانونیة موحدة لحمایة مѧالكي العلامѧات التجاریѧة وبطریقѧة           

منѧѧسقة تطبѧѧق علѧѧى جمیѧѧع الولایѧѧات للتغلѧѧب علѧѧى التناقѧѧضات والنتѧѧائج المتعارضѧѧة وفقѧѧًا   

  .)٢(تلافات التشریعیة بین قوانین الولایاتللاخ

ونلاحѧѧظ أن الحمایѧѧة الѧѧواردة فѧѧي قѧѧانون منѧѧع التѧѧضلیل تھѧѧدف إلѧѧى حمایѧѧة الحѧѧق    

المعنوي في العلامة والѧذي یتمثѧل فѧي الحѧق فѧي التمیѧز والجѧودة فھѧو یحمѧي الحѧق فѧي                    

اریѧة  وذلك على خلاف الحمایة المقصودة في قانون العلامѧات التج     . ملكیة العلامة نفسھا  

التقلید أو استعمال العلامة بصورة غیѧر مѧشروعة وذلѧك     التي تھدف إلى منع التزویر أو 

لحمایة المستھلك من ھذه الأعمѧال وضѧمان عѧدم وقوعѧھ فѧي التѧضلیل والخلѧط وبالتѧالي             

فѧѧإن المѧѧستھلك معنѧѧيٌّ بالحمایѧѧة، وبنѧѧاء علѧѧى ذلѧѧك فѧѧإن إثبѧѧات وقѧѧوع ھѧѧذا الخلѧѧط متطلѧѧب    

 علѧى خѧلاف الأمѧر فѧي قѧانون منѧع التѧضلیل فѧي قیمѧة العلامѧة             لإسباغ الحمایѧة القانونیѧة    

الذي لا یتطلب على وجھ الخصوص إثبات وقوع الخلط واللبس لدى المѧستھلكین، ومѧن       

                                                             
(1) Chad J. Deolinger, Trade Marks, Metatags and initial interest 

confusion IDEA, the journal of law and technology, vol. 41, Number 2, 
2001, p.198. 

  .٣٢٤المرجع السابق، صمحمد سعید أحمد إسماعیل، . د) ٢(
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ثم، فإن ھѧذا القѧانون أوجѧد حمایѧة إضѧافیة جدیѧدة للعلامѧات تتمثѧل فѧي اسѧتخدام العلامѧة              

ة بما یقلل من قѧدرة ھѧذه   المشھورة بصورة مطابقة أو مشابھة على منتجات غیر منافس     

العلامة على تمییѧز منتجاتھѧا ویلحѧق بھѧا الѧضرر بغѧض النظѧر عѧن عناصѧر الخلѧط لѧدى                  

المѧѧѧستھلكین، ویعѧѧѧرف القѧѧѧانون الأمریكѧѧѧي التѧѧѧضلیل أو التخفیѧѧѧف مѧѧѧن قیمѧѧѧة العلامѧѧѧة          

Dilution    سلعѧѧѧز الѧѧѧف وتمییѧѧѧى تعریѧѧѧشھورة علѧѧѧة المѧѧѧدرة العلامѧѧѧن قѧѧѧل مѧѧѧھ التقلیѧѧѧبأن 

  ѧѧدون الاعتبѧѧدمات وبѧѧشھورة      والخѧѧة المѧѧصاحب العلامѧѧسة لѧѧاب المنافѧѧضور أو غیѧѧار لح

  .)١(والأطراف الأخرى أو إمكانیة التشویش أو الخطأ والخداع

والھѧدف مѧن قѧانون منѧع التѧضلیل للعلامѧات المѧشھورة ھѧو حمایѧة أصѧحاب ھѧذه            

العلامات والقیمة المالیة لاسѧتثماراتھم فѧي تلѧك العلامѧات بمنѧع أي عمѧل یقلѧل مѧن قیمѧة                  

لامѧѧات وحقھѧѧا فѧѧي التمییѧѧز والѧѧشھرة بغѧѧض النظѧѧر عѧѧن عوامѧѧل الخلѧѧط والتѧѧضلیل  ھѧѧذه الع

وحمایѧѧة المѧѧستھلكین التѧѧي یھѧѧدف لھѧѧا قѧѧانون تمییѧѧز العلامѧѧات التجاریѧѧة، ومѧѧن ثѧѧم، فѧѧإن    

البعض یرى أن قانون منع التضلیل مѧن العلامѧات التجاریѧة المѧشھورة أوسѧع نطاقѧًا مѧن         

طلѧѧب عѧѧدة شѧѧروط للحمایѧѧة لا تتѧѧوافر فѧѧي     قѧѧانون العلامѧѧات التجاریѧѧة التقلیѧѧدي الѧѧذي یت   

، إذ إن لمالك العلامة التجاریة اللجوء إلى ھذا القانون لحمایة علامتھ متى   Dilutionالـ

أثبت شھرة علامتھ ووقوع فعل الاعتداء بدون اعتمѧاد المنتجѧات أو الخѧدمات أو إحѧداث        

  .)٢(الخلط لدى المستھلكین

لѧواردة فѧي قѧانون منѧع تѧضلیل العلامѧات       ولكي یمكن التمتѧع بالحمایѧة القانونیѧة ا        

المشھورة فإنھ یجب على المدعى أن یثبت أن العلامة التجاریة المعتدى علیھا مشھورة    

وأن المدعى علیھ قام باستخدام تلك العلامة تجاریاً، وأن المدعى علیھ قام باستخدام تلك 

                                                             
  .٣٦٢مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٧٢عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 قد أدى إلى التقلیل العلامة بعد أن أصبحت مشھورة، وأن استخدام المدعى علیھ للعلامة

  .)١(من وجود العلامة أو شھرتھا أو قدرتھا على تمییز السلع أو الخدمات

شѧھرة العلامѧة   فѧي  وبناءً على ما سѧبق، فѧإن العناصѧر الأساسѧیة للحمایѧة تتمثѧل               

التجاریѧѧة والاسѧѧتخدام التجѧѧاري لتلѧѧك العلامѧѧة المѧѧشھورة علѧѧى المنتجѧѧات أو الخѧѧدمات         

لك وقѧѧوع تقلیѧѧل مѧѧن قیمѧѧة ھѧѧذه العلامѧѧة والإضѧѧرار بمالكھѧѧا   المѧѧشابھة أو المختلفѧѧة، وكѧѧذ 

وتتمثѧѧل أھѧѧم صѧѧور التقلیѧѧل مѧѧن العلامѧѧة وفقѧѧًا للقѧѧضاء الأمریكѧѧي فѧѧي إحѧѧدى الѧѧصورتین       

  :)٢(التالیتین

  : Blurringتمويه العلامة المشهورة : الصورة الأولى
ویقصد بتمویة العلامة المشھورة إضعاف عنѧصر التمیѧز فѧي ھѧذه العلامѧة وذلѧك         

استخدام أي وسیلة تقلل من قدرة العلامة المشھورة على تمییѧز المنتجѧات أو الخѧدمات     ب

التي تمثلھا وبالتالي فشل العلامة المشھورة فѧي الاسѧتفادة مѧن تمییѧز ھѧذه المنتجѧات أو        

الخدمات، ولتحدید ھذا التمویھ تعتمد المحكمѧة أولاً علѧى إثبѧات شѧھرة العلامѧة وبالتѧالى            

ن العلامتѧین والѧضرر الѧذي لحѧق بالعلامѧة المѧشھورة جѧراء اعتѧداء         درجة التشابھ ما بѧی    

  .)٣(الغیر علیھا

وقد صدرت العدید من الأحكام القضائیة استنادًا لھذه الفكرة منھا الحكѧم الѧصادر       

 وتتمثѧل وقѧائع ھѧذه القѧضیة فѧي قیѧام المѧستھلكین        Wawa. Inc V. Haafفѧى قѧضیة   

                                                             
  .٤٤٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٢٥محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٣٦٢ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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حیѧѧث أقѧѧرت المحكمѧѧة بحѧѧدوث    ، Market Wawa و Hal marketبѧѧالربط ببѧѧین  

  .)١(التخفیف من خلال تعرض العلامة للتمویھ الذي انتقص من قوة بیع تلك العلامة

  : Tranishmentتشويه العلامة المشهورة : الصورة الثانية
اھتمѧѧت القѧѧوانین الفیدرالیѧѧة الأمریكیѧѧة بѧѧشرح مفھѧѧوم التقلیѧѧل مѧѧن قیمѧѧة العلامѧѧة     

ا الأمѧѧر عنѧѧدما تتواجѧѧد علامѧѧة تجاریѧѧة جدیѧѧدة التجاریѧة وكیفیѧѧة حѧѧدوث ذلѧѧك، ویحѧѧدث ھѧѧذ 

 -مشابھة لعلامة تجاریة كبرى ومعروفة في الأسواق منذ فترة طویلة، حیث تقوم الأولى    

 بالتأثیر على المѧستھلكین وجعلھѧم   -عن طریق طرح منتجات ردیئة في الأسواق باسمھا      

تالي یؤثر ھذا الأمر یظنون أن المنتج العالي الجودة الذي اعتادوا علیھ أصبح ردیئا وبال

. سѧѧلبًا علѧѧى سѧѧمعة العلامѧѧات التجاریѧѧة المعروفѧѧة ویتѧѧسبب لھѧѧا فѧѧي خѧѧسائر مادیѧѧة فادحѧѧة 

وأكدت المحاكم الأمریكیة على ضرورة أن یثبت مالك العلامة الأصلیة أنѧھ قѧد وقѧع علیѧھ      

  .)٢(ضرر نتیجة استخدام علامتھ التجاریة من قبل الآخرین

ولت حѧدوث التخفیѧف عѧن طریѧق التѧشویھ قѧضیة         ومن الأحكام القضائیة التي تنا    

Toys “R” U.S V. Akkaourl)ن     )٣ѧي عѧف فعلѧود تخفیѧحیث قضت المحكمة بوج ،

                                                             
التنѧازع بѧین العلامѧة    "فھد أحمد فھد الوھѧداني، إشѧكالیة الفѧضاء الإلكترونѧي فѧي الملكیѧة الفكریѧة            ) ١(

، رسالة ماجستیر، جامعة آل البیت، عمادة البحث العلمي "التجاریة وأسماء المواقع على الإنترنت
  .٨٤والدراسات العلیا، المملكة العربیة السعودیة، بدون سنة نشر، ص

(2) Kathleen Goodberlet, The trademark dilution revision Act of 2006, 
prospective changes to dilution definition, Cite As 6j. High Tech, L249, 
Journal of high technology law, 2006, p. 264. 

  :راجع تفاصیل ھذه القضیة على الموقع التالى) ٣(
http://cyber.law.harvard.edu/metaschool/fisher/domain/dncases/toysrus. 
htm  
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 ضѧمن العنѧوان   Toys “R” U.Sطریق التѧشویھ مѧن خѧلال اسѧتعمال العلامѧة التجاریѧة       

  .)١( وھو عنوان متعلق بالأمور الإباحیةR”us.com“الإلكتروني 

 عن حالѧة تمویѧھ العلامѧة    Tranishmentة التجاریة وتتمیز حالة تشویھ العلام  

Blurring             قѧھ یتعلѧین أن التمویѧي حѧط فѧشھورة فقѧة المѧص العلامѧفي أن التشویھ یخ 

بكافѧѧة العلامѧѧات التجاریѧѧة مѧѧشھورة كانѧѧت أو غیѧѧر مѧѧشھورة، كمѧѧا أنѧѧھ فѧѧي حالѧѧة تѧѧشویھ     

لجمھور، وقد العلامة لا یشترط لتطبیق الحمایة أن یكون ھناك احتمال حدوث لبس عند ا 

نص القѧانون علѧى الѧدفوع التѧي یمكѧن الاسѧتناد إلیھѧا لѧرد الإدعѧاء بوقѧوع تѧضلیل وھѧي              

الاسѧѧتخدام العѧѧادل للعلامѧѧة المѧѧشھورة سѧѧواء أكѧѧان وصѧѧفیا أو اسѧѧمیا والاسѧѧتخدام غیѧѧر        

التجاري للعلامة المشھورة كاستخدام تلك العلامة في النشرات الإخباریة للتعلیѧق علیھѧا       

  .)٢( عنھاأو إیراد أخبار

وثار الخلاف لدى الفقھ الأمریكي حول مدى اشتراط تحقق الضرر لمالك العلامѧة      

المѧѧشھورة لكѧѧي تمتѧѧع بالحمایѧѧة القانونیѧѧة الѧѧواردة فѧѧي ھѧѧذا القѧѧانون أم أن مجѧѧرد فعѧѧل         

الاعتداء على العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة بالتقلیѧل مѧن قیمتھѧا یرتѧب المѧسئولیة بغѧض               

ھѧل یكفѧي الѧضرر الاحتمѧالي كأسѧاس      : الآتѧي  ثѧار التѧساؤل   النظر عن تحقق الѧضرر، أي    

  للمطالبة بالحمایة القانونیة عن فعل التقلیل من العلامة المشھورة ؟ 

وأجابت على ھذا التساؤل المحكمة الفیدرالیة حیث قضت بضرورة توافر الضرر  

القانونیѧة  الفعلي لمالك العلامة المشھورة فلا یكفي الضرر الاحتمѧالي لتحمѧل المѧسئولیة          

 واتѧضح ذلѧك فѧي     Dilutionوفقًا لقانون منع التضلیل من العلامة المشھورة وفكѧرة الѧ ـ 

 المالكѧѧة Secret حیѧѧث رفعѧѧت شѧѧركة  Mosoley V. Secret catalogueقѧѧضیة 
                                                             

  .٨٤فھد أحمد فھد الوھداني، المرجع السابق، ص) ١(
  .٤٨١ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 لاستخدامھ اسم Mosoley ضد السید Victoria Secretالعلامة التجاریة المشھورة 

 Victoriaت الإباحیѧة الأمѧر الѧذي اعتبرتѧھ      لبیѧع المنتجѧا  Victoria Secretتجѧاري  

Secret          ةѧѧن قیمѧѧا مѧѧًشروعة وتقلیلѧѧر مѧѧسة غیѧѧة ومنافѧѧا التجاریѧѧى علامتھѧѧداء علѧѧاعت 

 فیمѧا یتعلѧق   Victoria Secret، وجاء الحكѧم لمѧصلحة   Dilutionعلامتھا المشھورة 

ة  یعتبѧر تقلѧیلاً مѧن قیمѧة العلامѧة المѧشھور      Mosoley باعتبѧار أن عمѧل    Dilutionبالѧ ـ

Victoria Secret)١(.  

 مدى تطبیق فكرة التخفیف على العلامات التجاریة عبر شبكة الإنترنت :  

تعتبر فكرة التخفیѧف التѧي ابتѧدعھا الفقѧھ القѧانوني الأمریكѧي وتمكѧن مѧؤخرًا مѧن            

 وثیقة ١٩٩٥تحقیقھا في صدور قانون حمایة التخفیف للعلامة التجاریة الفیدرالي سنة 

 المواقع عبر شѧبكة الإنترنѧت عنѧدما یكѧون عنѧوان الموقѧع عبѧارة           الصلة بحمایة عناوین  

عن علامة تجاریة مشھورة، لذلك فإن تѧسجیل العلامѧة التجاریѧة كعنѧوان موقѧع مѧن قبѧل             

الغیر قد یؤدي إلى التخفیف للعلامѧة التجاریѧة إذا تѧوافرت الѧشروط التѧي یتطلبھѧا قѧانون         

FTDA   دعاوىѧى    ، ولاشك أن القضاء الأمریكي سیقبل الѧس علѧي تؤسѧالت FTDA إذا 

وأضاف إلیھѧا  . استطاع المدعي إثبات تحقق تلك الشروط والتي نص علیھا ھذا القانون        

 ومن أھمھا وجود تشابھ كاف FTDAالقضاء بعض الشروط التي استنتجھا من قانون    

بѧѧین العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة والعلامѧѧة المѧѧستخدمة كعنѧѧوان موقѧѧع، ووجѧѧود أسѧѧباب   

 الغیѧѧر للاعتѧѧداء علѧѧى العلامѧѧة التجاریѧѧة بتѧѧسجیلھا كعنѧѧوان موقѧѧع، ووجѧѧود   حقیقیѧѧة تѧѧدفع

                                                             
 التفصیل عن ھذه القضیة راجع من؛ وللمزید ٣٦٤، المرجع السابق، صمصطفى موسى حسین. د) ١(

 www.nglj.comالموقع الالكتروني 
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ضѧѧرر حقیقѧѧي یقѧѧع علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة المѧѧشھورة عنѧѧدما یѧѧتم تѧѧسجیلھا كعنѧѧوان           

  .)١(موقع

ومن أحكام القضاء الأمریكى في تطبیѧق نѧصوص ھѧذا القѧانون علѧى الاعتѧداءات           

، )٢(١٩٩٨ سѧنة  Panavision international V. Toeppenالإلكترونیѧة قѧضیة   

  . كعنوانPanavision بتسجیل العلامة المشھورة Toeppenحیث قام السید 

  

                                                             
  .٤٤٤أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  :راجع تفاصیل ھذه القضیة على الموقع التالى) ٢(

http://cyber.law.harvard.edu/property/domain/panavision.html  
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  الخاتمة
  

ھѧѧذا البحѧѧث حمایѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة المѧѧشھورة الكترونیѧѧاً، وبعѧѧد          تناولنѧѧا فѧѧي 

الانتھاء من الموضوعات التي تضمنتھا ھذه الدراسة، یمكننѧا اسѧتخلاص بعѧض النتѧائج          

  :مة في ھذا الشأن كما یليوالتوصیات الھا

  :نتائج البحث: ًأولا
      شھورة        الدراسةاتضح لنا من خلالѧة المѧة التجاریѧدد للعلامѧف محѧع تعریѧدم وضѧع 

ومѧن مطالعѧة آراء   . من قِبل التشریعات المختلفة، وتركت ھذا الأمѧر للفقѧھ والقѧضاء      

 ھѧي تلѧك   الفقھ وأحكام القضاء تبѧین لنѧا أن المقѧصود بالعلامѧة التجاریѧة المѧشھورة              

العلامة المعروفة لدى قطاع واسع من الجمھور المعني في الدولة التѧي یطلѧب منھѧا      

كما تبین لنا أن ھناك معیارین یѧتم علѧى أساسѧھما شѧھرة          . حمایتھا كعلامة مشھورة  

ویѧرتبط ھѧѧذا المعیѧار بمѧѧدى معرفѧة الجمھѧѧور    :  الموضѧѧوعيالمعیѧار : العلامѧة، وھمѧѧا 

ك مѧدة الدعایѧة والإعѧلان عنھѧا، بالإضѧافة إلѧى عѧدد          للعلامة ومدة الانتفاع بھا وكѧذل     

: المعیار الشخصي: وكذلك. البلدان التي سُجلت فیھا، وقیمتھا في الأسواق التجاریة

ویرتبط ھذا المعیار بمدى معرفة العلامة لدى قطاع الجمھѧور المَعنѧيّ، بمѧا یعنѧي أن        

تѧي یѧتم توجیھھѧا إلیѧھ،     الخدمѧة ال   الجمھور المَعنيّ یختلѧف تبعѧًا لاخѧتلاف الѧسلعة أو          

فѧإذا كѧان تقѧدیم العلامѧة إلѧى المجتمѧع ككѧل فѧالجمھور المَعنѧيّ ھѧو المجتمѧع بѧѧصورة            

طبقѧة معینѧة مѧن المجتمѧع كالمتخصѧصین فѧي        عامة، أمѧا إذا كانѧت تقѧدم إلѧى فئѧة أو        

  .مجال معین فالجمھور المعني ھنا ھو ھذه الفئة من المتخصصین

ریعات كفلت حمایة موسعة للعلامѧة التجاریѧة   كما رأینا من خلال دراستنا أن التش     

المشھورة استثناء من مبدأ الإقلیمیة الذي یѧشترط لحمایتھѧا أن تكѧون مѧسجلة فѧي إقلѧیم           
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الدولة المطلوب منھا الحمایة، ومѧن مبѧدأ التخѧصص الѧذي یحѧدد نطѧاق الحمایѧة بالѧسلع             

 الحمایѧة الواسѧعة   والخدمات المماثلة لتلك التي تمیزھا العلامѧة المѧشھورة، كمѧا أن ھѧذه          

للعلامة المѧشھورة تلبѧي رغبѧة مѧالكي ھѧذه العلامѧات الѧذین بѧذلوا الجھѧود والنفقѧات فѧي                

سѧبیل تحقیѧѧق أكبѧѧر قѧدر ممكѧѧن مѧѧن الѧشھرة لعلامѧѧاتھم التجاریѧѧة مѧن أجѧѧل زیѧѧادة مبیعѧѧات      

  .المنتجات التي تحمل ھذه العلامة ومن ثَمَّ زیادة أرباح المشروع

ن مѧѧن العدالѧѧة أن تتمتѧѧع العلامѧѧة المѧѧشھورة بھѧѧذه   وبنѧѧاءً علѧѧى ذلѧѧك فإننѧѧا نѧѧرى أ  

الحمایѧѧة الواسѧѧعة لتحقیѧѧق مѧѧصلحة كѧѧل مѧѧن مالكھѧѧا ومѧѧستھلكي المنتجѧѧات التѧѧي تغطیھѧѧا     

العلامѧѧة، حیѧѧث إن ھѧѧذه الحمایѧѧة تѧѧضمن لھѧѧؤلاء المѧѧستھلكین عѧѧدم الوقѧѧوع فѧѧي الخلѧѧط          

  . اللبس حول مصدر المنتجات أو

      اوینѧѧة أن العنѧѧلال الدراسѧѧن خѧѧا مѧѧضح لنѧѧا اتѧѧرة   كمѧѧة كبیѧѧت أھمیѧѧة احتلѧѧالإلكترونی 

بالنسبة للمستھلكین والمشروعات التجاریة على حد سواء، حیث تمكن مѧن خلالھѧا        

المستھلكون من الوصول إلى مواقع المشروعات التي یرغبون فѧي الوصѧول إلیھѧا،      

الأمѧѧر الѧѧذي سѧѧھَّل لھѧѧم التعامѧѧل مѧѧع شѧѧبكة الإنترنѧѧت، وكѧѧذلك التطѧѧور الملحѧѧوظ لѧѧدور   

 عبѧر  المѧشروعات لكترونѧي، حیѧث انتقѧل مѧن مجѧرد وسѧیلة للإعѧلان عѧن          العنوان الإ 

شبكة الانترنت إلى كونھ الممیز لھذه المشروعات والمحدد لھویتھا، وقد أصبح لكل 

مشروع موقع محدد یعرض فیھ منتجاتھ وخدماتھ لا یشاركھ فیھ مѧشروع آخѧر، ولا           

لقاعѧدة التѧي تحكѧم    یمكن لمشروع آخѧر أن یѧسجل نفѧس العنѧوان، وذلѧك بنѧاءً علѧى ا             

 First com, first" الأسѧѧبقیة فѧѧي التѧѧسجیل "تѧѧسجیل ھѧѧذه العنѧѧاوین، وھѧѧي   

served        ةѧѧر الملكیѧاقي عناصѧن بѧѧي مѧوان الإلكترونѧراب العنѧѧى اقتѧا أدى إلѧو مѧوھ ،

الصناعیة الأخرى كالعلامة التجاریة والاسم والعنوان التجاري، حیث قام بدور ھѧذه     

 . س على أرض الواقعالعناصر على شبكة الانترنت ولی



 

 

 

 

 

 ٨٩٥

                  ینѧخاص الطبیعѧھ الأشѧد نبѧة قѧاوین الإلكترونیѧد للعنѧدور الجدیѧوتبین لنا كذلك أن ال

غیѧر   وكذلك المشروعات التجاریة إلى أھمیة اقتناء ھذه العناوین بѧشكل مѧشروع أو    

والمقѧѧصود بالѧѧشكل المѧѧشروع ھѧѧو أن یكѧѧون لمѧѧسجل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي   . مѧѧشروع

التѧسمیة التѧي یمثلھѧا العنѧوان      ن مالكѧًا للعلامѧة التجاریѧة أو   الحق في تѧسجیلھ إذا كѧا     

عبر الشبكة، والمقصود بالشكل غیѧر المѧشروع ھѧو اسѧتیلاء الѧشركات والأشѧخاص         

علامѧѧة تجاریѧѧة مملوكѧѧة للغیѧѧر    الطبیعیѧѧین علѧѧى عنѧѧاوین إلكترونیѧѧة تمثѧѧل تѧѧسمیة أو  

لأحد منافѧسیھ  بیعھا  بغرض تحقیق الأرباح عن طریق إعادة بیعھا لھ مرة أخرى أو      

وقѧѧد أطلѧѧق الفقѧѧھ والقѧѧضاء علѧѧى ھѧѧذا الواقѧѧع الجدیѧѧد القرصѧѧنة    . نظیѧѧر مبѧѧالغ طائلѧѧة 

الإلكترونیة، وقد ساعد على انتشار ھذه القرصنة الإلكترونیѧة قѧصور القواعѧد التѧي      

تحكم تسجیل ھذه العناوین مثل وحѧدة العنѧاوین الإلكترونیѧة وغیѧاب مبѧدأ الإقلیمیѧة،          

 .تخصص على شبكة الإنترنتفضلاً عن غیاب مبدأ ال

                 نةѧة القرصѧة لمواجھѧیلة فعالѧن وسѧث عѧرورة البحѧضًا ضѧة أیѧن الدراسѧونستنتج م

 وضѧمان أقѧصى حمایѧѧة للعلامѧات التجاریѧѧة،    - خاصѧة مѧѧع زیѧادة واقعھѧѧا  -الإلكترونیѧة 

خاصة المشھورة منھا تأسیًا بالقضاء الأوروبي والأمریكѧي الѧذي تѧصدى للقرصѧنة             

ھ من وسائل قانونیѧة تطبѧق فѧي الأصѧل علѧى عناصѧر الملكیѧة           الإلكترونیة بكل ما لدی   

وقد استعان القضاء فѧي ذلѧك بنѧصوص قѧانون الملكیѧة الفكریѧة،          . الصناعیة الأخرى 

وبالنصوص المنظمة لدعوى المنافسة غیѧر المѧشروعة وأحكѧام دعѧوى المѧسؤولیة            

ني كما امتدت جھود القѧضاء فѧي ھѧذا الѧصدد إلѧى اسѧتخلاص نظѧام قѧانو         . التقصیریة

شبھ متكامѧل لѧیحكم العنѧاوین الإلكترونیѧة والاعتѧراف بمكانѧة خاصѧة لھѧا إلѧى جѧوار              

 . باقي عناصر الملكیة الصناعیة

        ةѧا لمواجھѧًا خاصѧًدر قانونѧي أصѧتبین لنا كذلك من ھذه الدراسھ أن المشرع الأمریك

القرصنة الإلكترونیة والدفاع عن حقوق مѧالكي العلامѧات التجاریѧة، وذلѧك اسѧتجابة         
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ن المشرع واحترامѧًا للمجھѧود الѧذي بذلѧھ القѧضاء الأمریكѧي فѧى ھѧذا الѧشأن، وقѧد                 م

قѧѧانون حمایѧѧة المѧѧستھلك مѧѧن    "أطلѧѧق المѧѧشرع الأمریكѧѧي علѧѧى ھѧѧذا القѧѧانون اسѧѧم      

 Anti Cybersquatting Consumer Protection" القرصѧنة الإلكترونیѧة  

Act  يѧѧصادر فѧѧوفمبر ٢٩ الѧѧم   . ١٩٩٩ نѧѧد سѧѧنة، فقѧѧذه القرصѧѧة ھѧѧذا ولمواجھѧѧح ھ

یختѧصم فیھѧا   " In rem"القѧانون لمѧالكي العلامѧات التجاریѧة برفѧع دعѧوى عینیѧة        

مالك العلامة التجاریѧة العنѧوان الإلكترونѧي المعتѧدي مباشѧرة، ویطلѧب مѧن المحكمѧة           

نقلھ إلیھ، إذا لم یتوصل إلѧى مѧسجل ھѧذا العنѧوان، كمѧا نѧص المѧشرِّع فѧي                إلغاءه أو 

ح لمالكي ھذه العلامات جبر كل ما أصابھم من ھذا القانون على تعویض قانوني یمن     

 . ضرر نتیجة قرصنة ھذه العلامات

   دѧѧة قѧѧنة الإلكترونیѧѧد القرصѧѧشھورة ضѧѧة المѧѧات التجاریѧѧة العلامѧѧضًا أن حمایѧѧا أیѧѧرأین

تجاوزت الحدود الوطنیة إلى المستوى الدولي، حیѧث تѧضافرت كѧل الجھѧود الدولیѧة          

           ѧانوني لتѧام قѧع نظѧشأن لوضѧسن      المھتمة بھذا الѧضمن حѧا یѧاوین بمѧذه العنѧسجیل ھ

. إدارتھا، وتفادي نشوب نزاعات بسببھا في مواجھة العلامات التجاریѧة المѧشھورة          

وأشرنا فى حینھ إلى الدور الممیز الذي قامت بھ المنظمѧة العالمیѧة للملكیѧة الفكریѧة        

WIPO      في إرساء النظام القانوني لھذه العناوین الإلكترونیة، حیث قامت المنظمة 

 تѧشتمل علѧى مبѧادئ وتوصѧیات     ٢٠٠١ وعѧام  ١٩٩٩بإصدار تقاریر عامة في عѧام     

تتبعھѧا الѧشركات المختѧѧصة بالتѧسجیل مѧѧن أجѧل تفѧادي المنازعѧѧات المѧستقبلیة لھѧѧذه       

كما وضعت المنظمة أیضًا برنامجѧًا خاصѧًا بالعنѧاوین الإلكترونیѧة الوطنیѧة         . العناوین

     ѧѧذه العنѧѧى ھѧѧشرفین علѧѧشورة للمѧѧدیم المѧѧل تقѧѧن أجѧѧسجیلھا،  مѧѧصین بتѧѧاوین والمخت

وقامت بإنشاء مركز خѧاص للتحكѧیم والوسѧاطة، یѧستطیع المتنѧازعون اللجѧوء إلیѧھ                

 . لفض منازعاتھم
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              يѧات التѧل المنازعѧدة لحѧد جدیѧدرت قواعѧد صѧھ قѧتبین لنا أیضًا من ھذه الدراسة أن

دولیѧة  تثور بین العناوین الإلكترونیѧة والعلامѧات التجاریѧة نتیجѧة لتѧضافر الجھѧود ال         

القواعѧد الموحѧدة لتѧسویة منازعѧات     "وقد أطلѧق علѧى ھѧذه القواعѧد     . في ھذا الشأن 

 Uniform Domain Name Dispute Resolution" العنѧاوین الإلكترونیѧة  

Policyد    أوѧѧقواعUDRP .   اوینѧѧѧسجیل العنѧѧѧصة بتѧѧشركة المختѧѧѧت الѧѧد حرصѧѧѧوق

ع وأقѧل تكلفѧة   في ھذه القواعد على وضѧع حѧل سѧری    ) ICANN(الالكترونیة العامة   

واختیاري لا یتم اللجѧوء إلیѧھ إلا باتفѧاق الأطѧراف لحѧسم منازعѧات الملكیѧة الفكریѧة               

  . على شبكة الإنترنت یتفادى الانتقادات الموجھھ إلى الحل القضائي

ثانيا
ً

  :التوصيات: 
  :وبعد الانتھاء من ھذه الدراسھ یمكننا أن نورد بعض التوصیات، ومن أھمھا

 الѧشركات المختѧصة بالتѧسجیل رقابѧة سѧابقة علѧى مѧنح          رضأن تف نوصى بضرورة     -١

العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة، وعѧѧدم الѧѧسماح بتѧѧسجیل العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة لمجѧѧرد تقѧѧدیم   

وتتمثѧل الرقابѧة المѧشار    . الطلب مبكرًا قبل الطلبѧات الأخѧرى دون أي شѧروط أخѧرى         

میة التѧي  إلیھا في وجوب تقدیم مستندات وشѧھادات تثبѧت ملكیѧة مقѧدم الطلѧب للتѧس         

یرغب في تѧسجیل عنѧوان إلكترونѧي یمثلھѧا، الأمѧر الѧذي یحѧد مѧن نѧشاط القراصѧنة              

 . الذین یعتدون بالتسجیل على العلامات المملوكة للآخرین

وبالإضافة إلى الرقابة السابقة نѧشیر إلѧى أھمیѧة وجѧود رقابѧة لاحقѧة مѧن الѧشركات             -٢

 الѧصدد لا  ھѧذا وفѧي  . جیلھاالمختصة بالتسجیل على العناوین الإلكترونیة المراد تѧس     

بد من مرور مدة معینѧة بѧین تѧسجیل العنѧوان الإلكترونѧي واسѧتخدامھ علѧى الѧشبكة            

وتسمح شѧركات التѧسجیل لكѧل ذي    . مثل ما یحدث في حالة تسجیل العلامة التجاریة   

شѧѧѧأن أن یعتѧѧѧرض علѧѧѧى تѧѧѧسجیل العنѧѧѧوان الالكترونѧѧѧي خѧѧѧلال ھѧѧѧذه المѧѧѧدة، وتتلقѧѧѧي   
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جدیة ھѧذه الاعتراضѧات، لا    نظر فیھا، فإذا انتھت إلىالشركات ھذه الاعتراضات وت   

  .تقبل تسجیل العنوان

 لتѧѧسویة ICANNونظѧѧرًا لمѧѧا یتمیѧѧز بѧѧھ الإجѧѧراء الإداري الѧѧذي تبنتѧѧھ شѧѧركة الѧѧـ        -٣

المنازعѧѧات التѧѧي تثѧѧور بѧѧین العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة والعلامѧѧات التجاریѧѧة مѧѧن حیѧѧث        

   ѧѧن المزایѧѧا مѧѧة وغیرھѧѧة التكلفѧѧراء وقلѧѧي الإجѧѧسرعة فѧѧذا  الѧѧیم ھѧѧرح تعمѧѧا نقتѧѧا، فإنن

ونوصѧى بѧضرورة   . الإجراء بحیث یѧصبح الوسѧیلة المعتѧادة لفѧض ھѧذه المنازعѧات          

إجراء تعدیل للقواعد یسمح للجان الإداریة التي تنظر النزاع بأن تحكم بѧالتعویض،      

وكѧѧذلك اعتبѧѧار القѧѧرار   . بالإضѧѧافة إلѧѧى الحكѧѧم بنقѧѧل العنѧѧوان الإلكترونѧѧي أو إلغائѧѧھ     

اللجان نھائیًا بحیث لا یجѧوز للأطѧراف بعѧد ذلѧك إثѧارة النѧزاع أمѧام        الصادر من ھذه  

 . المحاكم القضائیة

نوصѧѧي كѧѧذلك بѧѧضرورة وجѧѧود وتفعیѧѧل التنѧѧسیق الѧѧدولي بѧѧین الѧѧشركات المختѧѧصة        -٤

الوطنیѧѧѧة فѧѧѧي ضѧѧѧوء المبѧѧѧادئ    بتѧѧѧسجیل العنѧѧѧاوین الإلكترونیѧѧѧة سѧѧѧواء الدولیѧѧѧة أو   

درة مѧن المنظمѧة العالمیѧة للملكیѧة      والتوجیھات العامة التي تضمنتھا التقاریر الѧصا      

، لأن ھذا التنسیق سیؤدي إلѧى تفѧادي وقѧوع كثیѧر مѧن المѧشكلات       WIPOالفكریة  

اسѧѧتخدامھا بمѧѧا یѧѧضمن توحیѧѧد قواعѧѧد     المتعلقѧѧة بتѧѧسجیل العنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة أو  

 . )١(تسجیل واستخدام ھذه العناوین، وطرق تسویة المنازعات المتولدة عنھا

                                                             
ونѧѧѧشید فѧѧѧى ھѧѧѧذا الѧѧѧشأن بموقѧѧѧف الѧѧѧدول الأوروبیѧѧѧة عنѧѧѧدما اقترحѧѧѧت لجنѧѧѧة الوحѧѧѧدة الأوروبیѧѧѧة          ) ١(

Commission des Communautés européenes  يѧھ ٥ فѧѧانون ٢٠٠٠ یونیѧѧشروع قѧѧم 
فتوحیѧѧد " eu."نѧѧي واحѧѧد ینتھѧѧي بѧѧالمقطع   أوروبیѧѧا للعنѧѧاوین الإلكترونیѧѧة وتكѧѧوین عنѧѧوان إلكترو  

القواعد الخاصة بھذا العنوان في خمس عشرة دولة، سوف ینھي بالتأكید المѧشكلات التѧي تثیرھѧا         
ھذه العناوین وسیوحد طرق تسویتھا بما یضمن حمایة أكبر للعلامات التجاریѧة داخѧل دول الاتحѧاد       

 وانظѧر  ؛int.eu.europa.www://http: الأوروبي، لمزیѧد مѧن التفѧصیل راجѧع الموقѧع التѧالى        
  :  فى التعلیق على ھذا المشروع
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٥-   ѧѧѧي المѧѧѧرًا نوصѧѧѧاھرة   وأخیѧѧѧصدي لظѧѧѧشریع للتѧѧѧدار تѧѧѧضرورة إصѧѧѧصري بѧѧѧشرع الم

القرصѧѧѧنة الإلكترونیѧѧѧة علѧѧѧى شѧѧѧبكة الإنترنѧѧѧت یѧѧѧنظم تѧѧѧسجیل واسѧѧѧتخدام العنѧѧѧاوین     

الإلكترونیѧѧة علѧѧى الѧѧشبكة فѧѧي المجѧѧالات المѧѧصریة ونѧѧشید فѧѧي ھѧѧذا الѧѧشأن بإصѧѧدار    

قѧѧانون الملكیѧѧة الفكریѧѧة الجدیѧѧد حتѧѧى یѧѧوائم مѧѧا طѧѧرأ علѧѧي المجتمѧѧع المѧѧصري مѧѧن        

 ѧѧورات فѧرة تطѧѧة الأخیѧیم    . ي الآونѧѧصوص لتنظѧѧانون نѧذا القѧѧضمن ھѧل أن یتѧѧا نأمѧوكن

العناوین الإلكترونیة تضاف إلى النصوص التي تѧنظم بѧراءات الاختѧراع والعلامѧات        

فلقѧد أصѧبحت العنѧاوین    . والأسماء والعناوین التجاریة وكذلك المؤشرات الجغرافیѧة   

یѧѧة لاسѧѧیما المѧѧشھورة، أمѧѧرًا الإلكترونیѧѧة ومѧѧا یѧѧصاحبھا مѧѧن تھدیѧѧد للعلامѧѧات التجار

 .واقعًا یجب تنظیمیھ والتعامل معھ بدلاً من التغافل عنھ

 

= 
- Setton- Bouhaanna (I.) et Dreyfus – Weill (N.), Un nom proper à l'europe; 

un projet prometteur, Extrait de Echos, Droit, Les Echois, 2000, P. 1 ets.  



 

 

 

 

 

 ٩٠٠

  قائمة المراجع
ًأولا

  :  الكتب اللغوية-
العلامة أبو الفضل جمѧال الѧدین بѧن منظѧور، لѧسان العѧرب، المجلѧد العاشѧر، الطبعѧة                 -

  .٢٠٠٥الأولى، دار صادر، بیروت، 

اللغѧѧة، دار إحیѧѧاء التѧѧراث العربѧѧي للطباعѧѧة أبѧي الحѧѧسین بѧѧن زكریѧѧا، معجѧѧم مقѧاییس    -
 .٢٠٠٨والنشر، بیروت، 

العلامة محمد بن أبي بكر الرازي، مختار الصحاح، دار الكتاب العربѧي، بѧدون سѧنة          -
 .نشر

العلامة مجد الѧدین الفیروزآبѧادي، القѧاموس المحѧیط، دار الكتѧاب العربѧي، بیѧروت،               -
٢٠١١. 

جѧم الوسѧیط، الجѧزء الأول، دار إحیѧاء      مѧصطفى محمѧد، المع    . نصار سید أحمد ود   . د -
 . ٢٠٠٨التراث العربي للطباعة والنشر، الطبعة الأولى، 

ثانيا
ً

  : الكتب القانونية-
 المѧشروعة، الطبعѧة الأولѧى، دار    غیѧر أحمد سلمان الغریѧب، الاحتكѧار والمنافѧسة     . د -

 .٢٠٠٤النھضة العربیة، القاھرة، 

 مجѧال الإعلانѧات التجاریѧة،    فѧي  حماد مصطفى عѧزب، المنافѧسة غیѧر المѧشروعة        . د -

 . دار النھضة العربیة، القاھرة، بدون سنة نشر

خالد ممدوح إبراھیم، التحكѧیم الإلكترونѧي فѧي عقѧود التجѧارة الدولیѧة، دار الفكѧر           . د -

 .٢٠٠٨الجامعي، الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٩٠١

، موسѧѧوعة الإطѧѧار القѧانوني للتجѧѧارة الإلكترونیѧѧة، دار النھѧѧضة  إیھѧاب الѧѧسنباطي . د -

 .٢٠٠٨یة، القاھرة، العرب

بѧѧدوي حنѧѧا، اجتھѧѧادات فѧѧي قѧѧضایا التجѧѧارة، الجѧѧزء الثѧѧاني، منѧѧشورات الحلبѧѧي        . د -

 .الحقوقیة، لبنان، بدون سنة نشر

حѧѧѧسام الѧѧѧدین الѧѧѧصغیر، الجدیѧѧѧد فѧѧѧي العلامѧѧѧات التجاریѧѧѧة، دار الفكѧѧѧر الجѧѧѧامعي،     . د -

 .٢٠٠٥الإسكندریة، 

 الصناعیة والتجاریѧة، الطبعѧة   الملكیةحمد االله محمد حمد االله، الوجیز في حقوق         . د -

 .١٩٩٧الثانیة، دار النھضة العربیة، القاھرة، 

 والتѧاجر وفقѧًا لأحكѧام قѧانون     التجاریѧة عبد الفضیل محمѧد أحمѧد، نظریѧة الأعمѧال         . د -

 .٢٠٠٣، دار النھضة العربیة، القاھرة، سنة ١٩٩٩ لسنة ١٧التجارة الجدید رقم 

قانونیة في مجال شبكات الإنترنت، بدون  المسؤولیة ال  محمد عبد الظاھر حسین،   . د -

 .٢٠٠٥دار نشر، القاھرة، 

، الوسیط في شرح القانون المدني، مѧصادر الالتѧزام، دار    عبد الرزاق السنھوري  . د -

 .١٩٨١النھضة العربیة، القاھرة، 

، دراسة تأصیلیة وفقًا للقانون رقم الفكریةخاطر لطفي، موسوعة حقوق الملكیة      . د -

في شأن حمایѧة حقѧوق الملكیѧة الفكریѧة، الطبعѧة الأولѧى، بѧدون          ٢٠٠٢لسنة  ) ٨٢(

 . دار نشر، بدون ستة نشر

سѧѧمیحة القلیѧѧوبي، الملكیѧѧة الѧѧصناعیة، الطبعѧѧة العاشѧѧرة، دار النھѧѧضة العربیѧѧة،      . د -

 .٢٠١٦القاھرة، 

شریف محمد غنام، حمایة العلامات التجاریة عبر الإنترنت في علاقتھا بѧالعنوان        . د -



 

 

 

 

 

 ٩٠٢

 .٢٠٠٨ار الجامعة الجدیدة، الإسكندریة، الالكتروني، د

 وطنیѧًا ودولیѧًا، الطبعѧة الأولѧى، دار     التجاریѧة صلاح زین الدین، حمایѧة العلامѧات     . د -

 .٢٠٠٥الثقافة، عمان، 

 لحمایѧѧة التجѧѧارة الالكترونیѧѧة، دار القѧѧانونيعبѧѧد الفتѧѧاح بیѧѧومي حجѧѧازي، النظѧѧام  . د -

 .٢٠٠٢الفكر الجامعي، الاسكندریة، 

 في القانون المقارن، دار الفكѧر الجѧامعي،      الصناعیةالملكیة  ،  .......................... -
 .٢٠٠٨الإسكندریة، 

، ماھیتѧѧھ، وآلیѧѧة تѧѧسویة منازعѧѧات   الإلكترونѧѧي، التحكѧѧیم عѧѧصام عبѧѧدالفتاح مطѧѧر . د -
التجѧѧارة الإلكترونیѧѧة والعلامѧѧات التجاریѧѧة وحقѧѧوق الملكیѧѧة الفكریѧѧة، دار الجامعѧѧة        

 .٢٠٠٩ الجدیدة، الإسكندریة،

المѧѧسؤولیة الإلكترونیѧѧة، دار الجامعѧѧة الجدیѧѧدة للنѧѧشر،     ، محمѧѧد حѧѧسین منѧѧصور  . د -
 . ٢٠٠٣الإسكندریة، 

 فѧي مواجھѧة جѧرائم الإنترنѧت، دار     الجنائیѧة ، الѧسیاسة   حسین بѧن سѧعید الغامѧدي      . د -
 . ٢٠٠٩النھضة العربیة، القاھرة، 

لفكریѧѧѧة، دار  حقѧѧوق الملكیѧѧѧة ا حمایѧѧѧةعبѧѧد الوھѧѧѧاب الѧѧسید عرفѧѧѧة، الوسѧѧѧیط فѧѧي    . د -
 .٢٠٠٣المطبوعات الجامعیة، الإسكندریة، 

 المتعلقة بالعلامات التجاریة، المنازعاتعصام رجب بیومي التمیمي، التحكیم في . أ -
 .٢٠٠٨دار النھضة العربیة، القاھرة، 

لویس فوجال، المطول في القانون التجاري، الجزء الأول، المجلѧد الأول، الطبعѧة       . د -
د الجامعیة للدراسѧات والنѧشر والتوزیѧع، بیѧروت، بѧدون سѧنة          الأولى، مؤسسة المج  

 .نشر



 

 

 

 

 

 ٩٠٣

 المتصلة بالتجارة من حقوق الجوانبمحمد حسام محمود لطفي، تأثیرات اتفاقیة . د -
 .١٩٩٩على تشریعات البلدان العربیة، القاھرة، ) تربس(الملكیة الفكریة 

، بѧѧدون دار نѧѧشر، نعѧѧیم مغبغѧѧب، الماركѧѧات التجاریѧѧة والѧѧصناعیة، الطبعѧѧة الأولѧѧى . د -
٢٠٠٥ . 

 العربیѧѧة، القѧѧاھرة، النھѧضة عبѧد الѧѧرحمن الѧѧسید قرمѧان، المنافѧѧسة الطفیلیѧѧة، دار   . د -
٢٠١٧. 

 العلامѧة التجاریѧة المѧشھورة       حمایة، الاتجاھات الحدیثة في     ...........................  -
نیѧة، دار  طبقا لاتفاقیة التربس وقانون حمایة الملكیة الفكریة المѧصري، الطبعѧة الثا          

 .٢٠٠٨النھضة العربیة، القاھرة، 

 ١٧ قѧانون التجѧارة رقѧم    لأحكѧام فایز نعیم رضوان، مبادئ القانون التجاري طبقا       . د -
 .٢٠٠٠، الطبعة الأولى، دار النھضة العربیة، القاھرة، ١٩٩٩لسنة 

، دار النھѧضة العربیѧة،   التجѧاري محمد حسني عباس، الملكیة الصناعیة والمحѧل       . د -
١٩٩٩. 

 رجѧѧѧائي الѧѧѧدقي ومختѧѧѧار سѧѧѧعد، العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة ودورھѧѧѧا فѧѧѧي حمایѧѧѧة المنѧѧѧتج     .د -
 .٢٠٠٠والمستھلك، دار الاعتماد للنشر، الإسكندریة، 

بسام مصطفى عبدالرحمن، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة في ظѧل القѧانون           . د -
  ѧѧѧدیث للنѧѧѧاب الحѧѧѧالم الكتѧѧѧة، عѧѧѧات الدولیѧѧѧصري والاتفاقیѧѧѧانون المѧѧѧي والقѧѧѧشر الأردن

 .٢٠٠٩والتوزیع، الأردن،  

 الѧصناعیة وفقѧا لاتفاقیѧة الجوانѧب     للملكیةجلال وفاء محمدین، الحمایة القانونیة     . د -
، دار الجامعѧѧة الجدیѧѧدة،  )التѧѧربس(المتѧѧصلة بالتجѧѧارة فѧѧي حقѧѧوق الملكیѧѧة الفكریѧѧة    

 .٢٠٠٠الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٩٠٤

الإنترنѧѧت، دار  عبѧر  الإلكترونیѧة ھѧدى حامѧد قѧشقوش، الحمایѧة الجنائیѧѧة للتجѧارة      . د -

 .٢٠٠٠النھضة العربیة، 

رشѧѧا علѧѧي الѧѧدین، النظѧѧام القѧѧانوني لحمایѧѧة البرمجیѧѧات، دار الجامعѧѧة الجدیѧѧدة،       . د -

 .٢٠٠٧الإسكندریة، 

ثالثا
ً

  : الرسائل العلمية-
 التجاریѧة وتѧسویة منازعاتھѧا،    العلامѧة ابتسام حسن محمد حسن، اكتѧساب ملكیѧة        . أ -

 .٢٠١٠ة حلوان، رسالة ماجستیر، كلیة الحقوق، جامع

 ماجѧستیر،  رسѧالة أمیر محمد عاصم بسیوني، الحمایة الجنائیة للعلامة التجاریة،  . أ -

 .٢٠١١كلیة الحقوق، جامعة حلون، 

، رسѧѧѧالة دكتѧѧѧوراه، كلیѧѧѧة الإلكترونیѧѧѧةأمѧѧѧین أعѧѧѧزان، الحمایѧѧѧة الجنائیѧѧѧة للتجѧѧѧارة . د -

 .٢٠٠٦الحقوق، جامعة عین شمس، 

لك الإلكتروني، رسالة دكتوراه، كلیѧة الحقѧوق،   كوثر سعید عدنان، حمایة المستھ   . د -

 .٢٠١٠جامعة بنھا، 

، رسѧѧالة دكتѧѧوراه، كلیѧѧة  التجاریѧѧةجنѧѧان فجحѧѧان خالѧѧد، الحمایѧѧة الدولیѧѧة للعلامѧѧة   . د -

 .٢٠١٥الحقوق، جامعة المنصورة، 

 شѧبكة الإنترنѧت،   علѧى رشدي محمد علي محمد عید، الحمایѧة الجنائیѧة للعلامѧات          . د -

 .٢٠٠٩ الحقوق، جامعة القاھرة، رسالة دكتوراه، كلیة

، رسѧѧѧالة الѧѧѧصناعیةخالѧѧѧد محمѧѧѧد كѧѧѧدفور المھیѧѧѧري، الحمایѧѧѧة القانونیѧѧѧة للملكیѧѧѧة   . د -

 .٢٠٠٥دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

 



 

 

 

 

 

 ٩٠٥

 الإلكترونیѧة، رسѧالة   التجѧارة فیصل محمد محمѧد كمѧال، الحمایѧة القانونیѧة لعقѧود           . د -

 .٢٠٠٨دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

، رسѧالة دكتѧوراه،   المѧشھورة فواز محمد أحمد سعید، الحمایѧة القانونیѧة للعلامѧة            . د -

 .٢٠١١كلیة الحقوق، جامعة أسیوط، 

مѧѧصطفى موسѧѧى حѧѧسین، التجѧѧارة الإلكترونیѧѧة الدولیѧѧة وآثارھѧѧا علѧѧى العلامѧѧات       . د -

 .٢٠٠٨التجاریة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

، رسѧالة دكتѧوراه، كلیѧة    الإلكترونیѧة كعبي، الحمایة الجنائیة للتجارة محمد عبید ال . د -

  . ٢٠٠٩الحقوق، جامعة القاھرة، 

 التجاریѧѧة، رسѧѧالة للعلامѧѧاتمحمѧѧد مѧѧصطفى الѧѧصادق مرسѧѧي، الحمایѧѧة القانونیѧѧة  . د -

 .٢٠٠٤دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

ة فѧي اتفاقیѧة تѧربس وفѧي     ، حمایѧة العلامѧة المѧشھور    محمد عبد الرحمن الѧشمري    . د -

 .٢٠٠٤بعض التشریعات المقارنة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

محمد موسѧى أحمѧد ھلѧسة، منازعѧات العلامѧة التجاریѧة وأسѧماء النطѧاق فѧي النظѧام              -

القѧѧانوني الفلѧѧسطیني، رسѧѧالة ماجѧѧستیر، كلیѧѧة الدراسѧѧات العلیѧѧا، جامعѧѧة بیرزیѧѧت،       

 .٢٠١٠فلسطین، 

 اسѧѧѧѧم النطѧѧѧѧاق لمѧѧѧѧسجلبѧѧѧѧد المحѧѧѧѧسن العویرضѧѧѧѧي، المѧѧѧѧسؤولیة المدنیѧѧѧѧة  محمѧѧѧѧد ع -

الإلكتروني، رسالة ماجستیر، جامعة آل البیت، كلیة الدراسѧات الفقھیѧة والقانونیѧة،      

 .٢٠٠٩قسم القانون، سنة 

 التجѧѧѧارة لمعѧѧѧاملاتمحمѧѧѧد سѧѧѧعید أحمѧѧѧد إسѧѧѧماعیل، أسѧѧѧالیب الحمایѧѧѧة القانونیѧѧѧة   . د -

 .٢٠٠٥ الحقوق، جامعة عین شمس، الإلكترونیة، رسالة دكتوراه، كلیة



 

 

 

 

 

 ٩٠٦

 فѧѧي القѧѧانون المѧѧشھورةیѧѧسار فѧѧواز رجѧѧاء، الحمایѧѧة القانونیѧѧة للعلامѧѧة التجاریѧѧة   . د -

الأردني والمصري والاتفاقیات الدولیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عѧین        

  .٢٠١٣شمس، 

رابعا
ً

  :  الأبحاث والمقالات-
 علѧѧى العلامѧѧات التجاریѧѧة عبѧѧر شѧѧبكة  أحمѧѧد الѧѧسید لبیѧѧب، صѧѧور حدیثѧѧة للاعتѧѧداء  . د -

الإنترنت، مجلة الدراسات القضائیة، معھد التدریب والدراسات القضائیة، الإمѧارات    

 .٢٠١٢العربیة المتحدة، العدد العاشر، 

رامي محمد علوان، المنازعѧات حѧول العلامѧات التجاریѧة وأسѧماء مواقѧع الإنترنѧت،           -

لعربیة، كلیة القانون، العدد الثاني عشر، مجلة الشریعة والقانون، جامعة الإمارات ا

 .٢٠٠٥ینایر، 

 التجاریѧѧة عبѧѧر الѧѧشبكة الرقمیѧѧة فѧѧي    للعلامѧѧةكѧѧوثر مѧѧازوني، الحمایѧѧة القانونیѧѧة   . د -

علاقتھѧѧѧا مѧѧѧع أسѧѧѧماء المواقѧѧѧع الإلكترونیѧѧѧة، المجلѧѧѧة الجزائریѧѧѧة للعلѧѧѧوم القانونیѧѧѧة      

 .٢٠١١رابع، والاقتصادیة والسیاسیة، كلیة الحقوق جامعة الجزائر، العدد ال

 العملیѧѧة الناتجѧѧة عѧن اسѧѧتعمال العلامѧѧات  المѧشكلات كیلانѧي عبدالراضѧѧي محمѧѧود،  . د -

التجاریة كأسماء للمواقع عبر الإنترنت، مجلѧة الدراسѧات القانونیѧة، كلیѧة الحقѧوق،       

 .٢٠١١جامعة أسیوط، العدد الثلاثون، سبتمبر

دوة الویبѧو الوطنیѧة عѧن    ، ن الشھرة شائعةالتجاریةكنعان الأحمر، حمایة العلامة   . د -

الملكیѧѧة الفكریѧѧة لأعѧѧضاء ھیئѧѧة التѧѧدریس وطѧѧلاب الحقѧѧوق فѧѧي الجامعѧѧة الأردنیѧѧة،      

 . ٢٠٠٤عمان، 

 



 

 

 

 

 

 ٩٠٧

 وأسماء النطاق مѧع شѧبكة الإنترنѧت،    التجاریةخالد التلاحمة، النزاعات بین العلامة     -

، الإصѧѧدار الثѧѧاني،  ١٩، المجلѧѧد )العلѧѧوم الإنѧѧسانیة (مجلѧѧة جامعѧѧة النجѧѧاح للأبحѧѧاث   

٢٠٠٥. 

، بحѧѧث منѧѧشور علѧѧى شѧѧبكة    المѧѧشھورةمحمѧѧد محبѧѧوبي، حمایѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة      -

  www. Justice. gov. comالإنترنت على الموقع الإلكتروني التالى 

 وحمایѧѧة أسѧѧماء النطѧѧاق لمواقѧѧع  تѧѧسجیلھѧѧادي مѧѧسلم یѧѧونس، إجѧѧراءات وقواعѧѧد  . د -

لعѧѧѧدد الѧѧѧسادس ، الѧѧѧسنة العاشѧѧѧرة، ا٣الإنترنѧѧѧت، مجلѧѧѧة الرافѧѧѧدین للحقѧѧѧوق، مجلѧѧѧد   

 .٢٠٠٥والعشرون، 

 التجارة الدولیة إلكترونیا، كتاب منازعاتنبیل محمد أحمد صبیح، وسائل تسویة . د -

 .٢٠٠٤، ٢٠٢الأھرام الاقتصادي، العدد 

 -  سبتمبر٢٤سلسلة الاجتماعات الستة والثلاثین لجمعیة الدول الأعضاء في الویبو  -

 متعلقѧѧة بحمایѧѧة العلامѧѧات  كѧѧامأح توصѧѧیة مѧѧشتركة مقدمѧѧة بѧѧشأن  -٢٠٠١ أكتѧѧوبر ٣

التجاریة وغیرھا من حقوق الملكیة الصناعیة في الإشارات علѧى الإنترنѧت، مѧذكرة          

 . من وثائق الویبوA/36/8المدیر العام، وثیقة رقم 

خامسا
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