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: المجمعات التجارية الكبرى (المولات) بمدينة المنصورة
  دراسة في الجغرافية الاقتصادية 

  

  )2( د. أحمد مصطفى حسنين ، )1( د. شريف عبد السلام شريف

مدرس   )2( د،جامعة بورسعي -كلية الآداب - طأستاذ مساعد الجغرافية الاقتصادية والخرائ )1(
  . جامعة السويس -كلية الآداب  - ةالجغرافية الاقتصادي

  

  المستخلص 
  

ظهرت مراكز التسويق الحديث (المولات) بالمدينة الغربية في الربع الأخير من          
القرن العشرين وانتشرت بالمناطق الحضرية عامة بغض النظر عن أحجامها، واتسمت  

امتدادها   مثل:  مميزة  عامة  الطرق بملامح  شبكة  في  المتميزة  ومواقعها  الرأسي 
ومنافذ  والمكاتب،  كالشركات  الأعمال  من  متنوع  خليط  على  واشتمالها  الحضرية، 

المتكاملة والخاصة  العامة  والخدمات  الحديثة،  والمتاجر  للمصانع،  والبيع  ،  العرض، 
نة المنصورة وتركز هذه الدراسة التطبيقية على التوزيع الجغرافي للمراكز التجارية بمدي

على   والتعرف  التجارية،  المراكز  توزيع  في  المؤثرة،  الجغرافية  العوامل  ضوء  في 
أفضل  مستقبلي  تخطيط  إلى  وصولا  التجارية  للمراكز  والسلبية  الإيجابية  الجوانب 
لخدمات المراكز التجارية بمدينة المنصورة. وتتناول الدراسة تطور المراكز التجارية  

ومس المنصورة  بها، وعلاقه  بمدينة  التجارية  المراكز  لتوزيع  المكانية  التغطية  تويات 
التوزيع بالكثافة السكانية والسكنية وشبكات الطرق ومشكلاتها، والمشاركة في علاج  
لأهميتها   نظرا  للمولات؛  المستقبلي  التخطيط  إلى  الدراسة  وخلصت  المشكلات،  هذه 

 بمدينة المنصورة.
  الكلمات المفتاحية:  

.الجغرافية الاقتصادية، المولات ،المجمعات التجارية
  

  المقالة: تاريخ 
  2021نوفمبر   18: المقالـــــة تلامـــــــــتاريخ اس

  2021ديسمبر   15تاريخ استلام النسخة النهائية: 
  2021ديسمبر   27 :المقالـــــــــة ولــــــتاريخ قب
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  المقدمة المقدمة   ..11
يعد الســــوق أبرز معالم المدينة إذ يشــــجع الناس لغرض التبادل  
ــكالاً  ــوّق، وقد تطوّر عبر مراحل تطور المدينة وأخذ أشــ التجاري والتســ
مختلفة جغرافيا وتخصــصــيا. وأصــبحت للأســواق خاصــيات تعتمد على 

، حيث كان المســتوردةاقتصــاد الدولة من حيث توافر البضــائع المحلية أو 
ات والمبادلات التجارية، والرهانات لكثير من  وق قديماً ميدانا للممارسـ السـ
دول  اني الحكم في الـ د، ثم ظهرت مبـ الســـــلع والمنتجـات، ويجـاور المعبـ
انتقـل إلي جوارهـا في صـــــورة جـديـدة  الإغريقيـة والرومـانيـة ومـا بعـدهـا فـ

 .Bromley R.J., et al ,1975)وأنواع من السـلع مختلفة عما سـبق 
P.45).  

تصــــمم لاســــتهواء  الأســــواق الحديثة،بأنه نوع من ويعرف المول 
المتســوق للشــراء، فتكون مكيفة ومشــتملة على مراكز الترفيه والتســوق،  

  .مواقف سيارات، و عامة، ووسائل ومطاعم وعلى متاجر
م عبارة عن مدينة 1903وتعد مدينة المنصـورة التي أنشـئت عام 

مدورة يقع في مركزها الســوق، وقد تطور الســوق بتطور المدينة إلى أن 
ــورة   أخذ مواقع جغرافية متنوعة ومتناثرة لكن احتفظ مركز مدينة المنصــ
بالمنطقة التجارية المركزية، حيث ظهرت أنماط من الأســـــواق المركزية  

ــواق التجارية  المغلقة ال ــى ثم ظهرت الأسـ حكومية في نهاية القرن الماضـ
المغلقة (المولات) التي تنوعت خدماتها، فقد أصـبحت تقدم خدمات تجارية  
وترفيهية وخدمية. وحصـلت مدينة المنصـورة على النصـيب الأكبر منها؛  
كونها عاصــمة الدقهلية، ومركز اســتقطاب ســكاني، وهي الأعلى بالتركز  

لـدقهليـة نـاهيـك عن مســـــتوى الـدخـل العـالي لســـــكـان مـدينـة الســـــكـاني في ا
فقد أصبحت المراكز التجارية المغلقة (المولات) أكثر مناطق    ،المنصورة 

الترفيـه في المـدينـة، ممـا أدى إلى زيـادة الطلـب على زيـادة أعـدادهـا وتطور 
تصـاميمها، ولاسـيما التي تشـرف عليها هيئة اسـتثمار الدقهلية والتي تبرز 

  .لتقدم والتطور إيجابيا على المدينةحالة ا
  أهداف الدراسةأهداف الدراسة  ..22

ــة التوزيع الجغرافي   ة إلى دراســـ ــة التطبيقيـ دراســـ ذه الـ تهـدف هـ
للمولات بمدينة المنصــــورة، والعوامل المؤثرة فيه، مع دراســــة التحليل  
المكـاني للمولات، والتعرف على نمط توزيهـا، وخصـــــائصـــــهـا، وكـذلـك  

ضــا للمترددين على المولات  خصــائص المتســوقين، ورصــد معدلات الر
بالمدينة، ومشكلات المراكز التجارية، وصولاً إلى تخطيط مستقبلي أفضل  

  للمولات بمدينة المنصورة.
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   حدود منطقة الدراسة .3
تعد مدينة المنصــورة من مدن إقليم شــرق الدلتا، حيث تقع المدينة  

شـمالاً    31ْ 03َعلى الضـفة الشـرقية لفرع دمياط عند تقاطع دائرة العرض  
ــمالاً    31ْ   23َمع خط الطول   ــرقاً، ويحد المدينة حالياً فرع دمياط شــ شــ

المدينة عن    وترعة المنصـورية من الشـرق ومن الجنوب الشـرقي، و تبعد
ــب فرع دمياط بنحو   238رأس الدلتا بنحو  كم. ويمكن    96كم وعن مصـ

اعتبـار المـدينـة في موقع شـــــبـه مركزي بـالنســـــبـة لمحـافظـة الـدقهليـة، فهي  
ل الدلتا من مدن  عاصــمة المحافظة، وموقعها أقرب إلى مدن وســط وشــما 

ث إن ، حيـ2كم  29.7وتبلغ المســـــاحـة الإجمـاليـة للمـدينـة  القنـاة والقـاهرة،  
كم ما بين أبعد نقطتين في حدها الشـــرقي عند شـــياخة   6.5طولها حوالي  

ــياخة ميت طلخا وقرية ميت خميس،   قولنجيل وحدها الغربي الفاصـــل بشـ
كم ما بين أبعد نقطتين في حدها الشمالي عند    4.57ويبلغ عرضها حوالي 

 فرع دمياط والحد الفاصـل بين شـياخة سـندوب وقرية منية سـندوب، وتنقسـم
ميت  –المدينة إلى قسـمين هما: حي شـرق، ويضـم سـبع شـياخات (صـيام 

 – جـديلـة  –كفر البـدمـاص    –المنصـــــوريـة    –البحر الصـــــغير    –حـدر  
 –الحوار   –قولنجيل)، وحى غرب، ويضــم خمس شــياخات (ميت طلخا  

 ).1سندوب)، لاحظ الشكل ( –النجار   – ريحان
  السؤال البحثيالسؤال البحثي  ..44
ولات) بمدينة المنصورة على مستوى هل تتوزع المراكز التجارية (الم -

 شياخات المدينة بكفاءة؟ 
البحثية - مستوى الفرضية  على  (المولات)  التجارية  المراكز  تتوزع   :

شياخات مدينة المنصورة بكفاءة، أي لا توجد فروق جوهرية في توزيع 
  المراكز التجارية على مستوى شياخات المدينة.

البديلة - الالفرضية  المراكز  تتوزع  (المولات)على مستوى : لا  تجارية 
شياخات مدينة المنصورة بكفاءة، أي توجد فروق جوهرية في توزيع 

 المراكز التجارية على مستوى شياخات مدينة المنصورة.
  مناهج الدراسة وأساليبهامناهج الدراسة وأساليبها  ..55

ــة هو  ــتخدم في هذه الدراسـ ــي المسـ المنهج البيئي  المنهج الرئيسـ
ا، والتي    المتكـامـل الـذي ينظر إلى المكـان في عنـاصـــــره المترابطـة وظيفيًـ

يؤثر بعضـــها في البعض الآخر، ويكون النتيجة النهائية لتفاعل العناصـــر  
ذا المنهج الرئيســـــي ســـــوف  ة، وداخـل هـ معبرة عن مجمـل ظروف البيئـ

لكل عنصر حيث يتم دراسة التوطن    التحليل المكاني يستخدم الباحث منهج  
ل المؤثرة. والتركز الجغر اصـــــر والعوامـ ات الترابط بين العنـ افي وعلاقـ
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ــلوكي وكذلك فإن  ــة جميع   المنهج الســ ــابق في دراســ يؤازر المنهج الســ
  مفردات البحث في جغرافية التسويق.

 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  2021) شياخات مدينة المنصورة عام 1شكل (
 Arc GISالمصــــدر: من إعداد الباحث اعتماداً على أطلس مصــــر الطبوغرافي ومخرجات برنامج  

  م. 2021عام  10.8
الدراسة المستخدمة في البحث، وجاءت على النحو   أساليب وتعددت

 ) الاجتماعية  للعلوم  الإحصائية  الحزمة  برنامج  استخدام  )  Spssالآتي: 
Statistical Package Social Science   ،لتحليل بيانات استمارة الاستبيان

الوصفى   الإحصاء  التكرارات    Distribution Statisticalوأساليب 
الارتباط،  ومعامل  المتسوقين،  خصائص  أهم  لتوضيح  المئوية،  والنسب 
لإبراز مدى قوة العلاقة بين العوامل المؤثرة في رحلة التسويق. والتحليل  

ديد العوامل الأكثر تأثيرا في الخصائص  لتح  Factor Analysisالعاملى  
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وتحليل   التردد،  حركة  على  المؤثرة  العوامل  وأهم  للمولات،  المختلفة 
لبيان العوامل المؤثرة على   Multiple Regressionالانحدار المتعدد  

 تباين النفوذ التجارى للمولات.
المــادة العلميــة   المتعلقــة بجمع  كمــا فرضــــــت معطيــات البحــث 

  الإحصـــــائيو الكارتوجرافىلها اســــتخدام الأســــلوب وعرضــــها وتحلي
. وقد بدت أهمية اســــتخدام الأســــلوب الأخير في تجميع المادة  الميداني و

العلمية والتحري عن الأوضــاع الفعلية للمولات بمدينة المنصــورة، ولذلك 
ــا عن خدمات المولات بمدينة  ــتبانة لمعرفة درجات الرضـ ــميم اسـ تم تصـ

اســـتبانة للبحث    1230حيث تم توزيع عدد    )،1(المنصـــورة ملحق رقم  
اســتمارة غير صــحيحة، وذلك خلال المدة ما بين  2العلمي، وتم اســتبعاد 
  م.2021شهري يونيو ويوليو 

ا: نظم   ات، ومنهـ ة من التطبيقـ ــة على مجموعـ دراســـ دت الـ واعتمـ
ــتخدام خرائط ذات  ــعار عن بعد واسـ ــتشـ المعلومات الجغرافية ونظم الاسـ

برنامج الاكســل من و،  25000:  1وخرائط    5000: 1مقياس رســم من  
الاوفس العلاقـــات    Microsoft Office Excelمجموعـــة  مع  يعمـــل 

لتحليل الظاهرة محل    Arc GIS 10.8على برنامج علاوة    الرياضــــية.
ة،   ياخات مدينة 1ويوضـح الجدول رقم (الدراسـ ) توزيع مفردات العينة بشـ

  م.2021المنصورة عام 
ردات العينة العشوائية في شياخات مدينة  ) توزيع مف1جدول (

  م. 2021المنصورة عام 

  الشياخات
  أعداد العينة   المساحة

 % فرد  % 2كم
 17.9 220 21.4 6.3 ميت طلخا

 12.8 158  4.4 1.3 الحوار
 4.1 50  2.4 0.7 ريحان
 8.1 100  2.0 0.6 النجار
 9.8 120 33.6 9.9 سندوب
 3.3 40  1.0 0.3 صيام

 8.1 100  1.0 0.3 حدرميت
 4.1 50  3.7 1.1 البحر الصغير
 8.1 100  3.4 1.0 المنصورية

 8.1 100  9.8 2.9 كفر البدماص
 11.4 140 13.7 4.0 جديلة 

 4.1 50  3.7 1.1 قولنجيل
  100  1228  100  29.5  الاجمالي

عام   الميدانية  الدراسة  نتائج  على  اعتماداً  الباحث  إعداد  من  م 2021المصدر: 
برنامج   باستخدام  قياسها  تم  الخريطة   ARC GIS 10.8والمساحة  من 

  الرقمية لمدينة المنصورة.
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  الدراسات السابقة الدراسات السابقة   ..66
ــات الجغرافية المتعلقة بالمولات التجارية وإن كانت   تندر الدراســ

محددات وتوابع شـعور المسـتهلك داخل  الله    رزق هناك بعض منها: دراسـة
اختبـار مقترح، و تنـاولـت الـدراســـــة المراكز التجـاريـة    –مركز التســـــوق  

ــاديـات هـذه المراكز   (المولات) وتصـــــنيفهـا وتوزيعهـا الجغرافي واقتصـــ
  ).2001التجارية (رزق الله،  

ــة   اهرة،  غرابدراســـ القـ ة الكبرى (المولات) بـ اريـ ، المراكز التجـ
ة   تناول الأبعاد الإقليمية والدولية  و  .الجغرافية الاقتصـادية ميدانية فيدراسـ

لمدينة القاهرة، وكذلك الأبعاد الســياســية لمولات القاهرة. وكذلك دراســة 
مواقع المولات التجـاريـة على خريطـة القـاهرة. والتركيـب التجـاري لمولات 

التجارية،   القاهرة. والخصــائص الســكانية والاقتصــادية للعاملين بالمولات
  ).2007وتحديد المنطقة التجارية لمول أركاديا. (غراب،  

لـلـمـولات    الـــدويـكـــاتودراســـــــة   الـجـغـرافـي  الـتـوزيـع  نـمـط  عـن 
والمجمعـات التجـاريـة في أمـانـة عمـان الكبرى، وتنـاولـت تحـديـد نمط التوزيع 

ات ام   الجغرافي للمجمعـ ان للعـ ة عمـ انـ ة والمولات في أمـ اريـ م،  2014التجـ
ــب هذا  ــاحات المناطق التي تتكون منها أمانة التوزيع معومدى تناسـ  مسـ

اني. ا الســـــكـ اتهـ افـ ان الكبرى، وكثـ ة توزيع المولات   عمـ دالـ دى عـ وتقييم مـ
ذي ب الـ دســـــكيـ ة على اللانـ اريـ ات التجـ ان.   والمجمعـ ة عمـ انـ ه أمـ تتكون منـ

  ).2014(الدويكات،  
الأبعاد المكانية لرحلة التســـوق للمجمعات  عن    صـــبرىودراســـة 

 طوخ بمدينة العابد مول على تطبيقية برى (المولات)، دراســةالتجارية الك

 المعمومات ونظم عن بعد الاســتشــعار تقنية باســتخدام" -القليوبية   محافظة

 بمحافظة ،)الكبرى)المولات التجارية المجمعات ، وتناولت دور"الجغرافية

 العمرانية، وتعكس للحركة نبض تمثل حديثة، عمرانية القليوبية ؛ كظاهرة

 مكاني، يمثل حيز المجاورة، وتشـــغل المدن وأقاليمها  بين التبادلية العلاقة

  ).2017التجارى. (صبرى،  التردد لتحليل مهما  تطبيقيا  جانبا 
ــة   ايني دراســـ اني التوقيع عن أثر ، 2017 فرحـان و الجنـ  المكـ

ــرية، وتناول المتجاورات في للمجمعات التجارية  المراكز البحث الحضــ

 مغلقة تجارية مراكز لثلاث المتجاوارت الحضــرية في وتأثيرها  التجارية

 –  2014من ( للمدة بغداد جوهرة ومول الامير ومول المنصـور مول وهي
2015.(  

ــة  ــف  ودراس عن التحليل المكاني للمجمعات التجارية الكبيرة يوس
ــتخدام ( ــة  )، وتناولت  GISالمغلقة (المولات) في مدينة بغداد باســ الدراســ

تقييم التحليـل المكـاني للمولات التجـاريـة وأنواعهـا وتوزيعهـا الجغرافي  
  ).2018(يوسف، 
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عن التحليـل المكـاني للمراكز التجـاريـة (المولات)  كـاظمودراســـــة 
ــتخدام نظم المعلومات الجغرافية   ــت فقد.  GISفي مدينة بغداد باســ  درســ

اين داد التوزيع تبـ دام الجغرافى للمولات فى بغـ اســـــتخـ ات نظم بـ  معلومـ
ث ة، حيـ اطق  فى تمركزت الجغرافيـ ت منـ أمـاكن أخرى،   فى منهـا وخلـ

 كأنشـــطة تجارية المولات واقعم ودراســـة مســـح الى الدراســـة وهدفت
 بها  المحيطٌة والمنطقة المجتمع على آثارها  واجتماعية، ودراســة وثقافية
 وبناء والخدمات بالاسـتعمالات والتجاذب المتبادل خلال التأثير من كذلك
  .)2019(كاظم،  .مول تفصيليةٌ لكل جغرافيةٌ  بيانات قاعدة

  مصطلحات ومفاهيم الدراسةمصطلحات ومفاهيم الدراسة  ..77
 التجاري المجمع  Malls (Shopping Center) يعرف بأنه متجر ،

مختلفة الغذائية  السلع  بيع  في  متخصص   طريق  عن الأنواع كبير 
 من يتكون )، كما يعرف بأنه12، ص  1986الذاتية (مكي،   الخدمة

أو واحد،  أو عدة مبنى  (متصلة،  أو مبان  مغلقة،  مفتوحة)  منفصلة، 
من   أكثر أو وواحد صغيرةال التجارية المحلات من عدد من تتكون

 سواء التكميلية  الأنشطة  من مجموعة على الرئيسية، ويحتوى  المحلات
اجتماعية، كانت  من مجموعة يضم  كما  ثقافية، رياضية، ترفيهية، 

السيارات (رندا  الخدمية الفراغات انتظار  المياه وأماكن  مثل دورات 
وفى18، ص  2014خليل،    السوقية الأنماط  أحد ثالث تعريف ). 
دور،  من أكثر يضم  واحد من مبنى تتكون مغلقة  منشآت وهى  الحديثة،

 في  ويتجاور مقدمو الخدمات أفقيا ورأسيا، ممتدة ضخمة مبان وهى
الفاصلة بينها. بينما  المسافات متقابلة، تتباين وأخرى متلاصقة أجنحة
 ثيرك يضم الذي المركز التجاري المجمع التجارى بأنه  غرابعرف  

(السوبر الأسواق من بنائية  بعدة وتتميز  )ماركت الراقية  ثوابت 
منطقة يحيطها  مسورة ووظيفية:   تضم خضراء، مساحات مغطاة، 

(غراب،   السيارات.  انتظار  ومناطق  وترفيهية  تجارية  استخدامات 
  ). 5، ص  2008

 التجارى التردد  Commercial Commuting  التردد به  ، يقصد 
) القدوم  على أو  الموسمي)  أو  الشهرى  أو  الأسبوعى  أو  اليومى 

المجمعات التجارية بغرض التسوق والتنزه والترفيه والحصول على 
 الخدمة معا.

 الرحلة على العمل  Journey to Work    المسافة التي يقطعها ساكن
المدينة من منزله إلى مقر عمله إما قياساً بالكيلومترات، أو قياس الزمن  

 ). 491، ص 2006لرحلة، (جابر، المستغرق في ا
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 الرغبة حسب المكان اختيار  Choose the place as 
discretionary ،الرغبة حسب  المكان  اختيار  سلوك  عن  ويعبر   ،

ويعنى اختيار أماكن التسوق والترفيه أكثر من السلوكيات ذات الصبغة 
(صبرى،   محدد.  ومكان  بوقت  ترتبط  التي  ص 2017السلوكية   ،

558 .( 
 المكان  إدراك  Spatial Cognitive  يركز على الرحلات لأماكن ،

  التسوق مع الاهتمام بالرحلات لأماكن الترفيه. 
  ونتناول هذا الموضوع من خلال عرض المحاور الآتية:

ــة   ــدين بم (المولات)  ــة  ــاري التج ــات  للمجمع ــاريخى  الت التطور  ــة  أولا:  ــدين بم (المولات)  ــة  ــاري التج ــات  للمجمع ــاريخى  الت التطور  أولا: 
  المنصورةالمنصورة

غربيـة في  ظهرت مراكز التســـــويق الحـديـث (المولات) بـالمـدينـة ال
الربع الأخير من القرن العشـــرين، وانتشـــرت بالمناطق الحضـــرية عامة  
بغض النظر عن أحجـامهـا، واتســـــمـت بملامح عـامـة مميزة مثـل امتـدادهـا 
الرأســي ومواقعها المتميزة في شــبكة الطرق الحضــرية، واشــتمالها على 
ذ العرض والبيع  افـ اتـب ومنـ ات والمكـ الشـــــركـ ال كـ خليط متنوع من الأعمـ

  انع، والمتاجر الحديثة، والخدمات العامة والخاصة المتكاملة.للمص
ولم تظهر تلـك المراكز التجـاريـة إلا مؤخرًا في مـدن العـالم النـامي  
ــرت في الدول العربية البترولية   ــيا وأمريكا اللاتينية، وانتشــ بأفريقيا وآســ
التي ترتفع بها الدخول وتزداد بها معدلات الإنفاق الأســـرى، واقتصـــرت  

مصـــــر على التجمعـات الحضـــــريـة الكبرى كـالمـدن المليونيـة الكبرى في  
ــعيد  ــكندرية والجيزة والمدن الكبيرة الحجم كمدينة بورســ كالقاهرة والإســ

) ويوضـح الجدول 202: ص 2007والسـويس والمنصـورة (مصـيلحى،  
  ) تطور المولات بمدينة المنصورة.2) والشكل رقم (2رقم (

-1996المجمعات التجارية (المولات) بمدينة المنصورة خلال () تطور 2جدول (
2020 (  

  معدل الزيادة   العدد   السنة
1996 4 0 
2005 9 125 
2010 14  250 
2015 20  400 
2020 23  475 
  -  23  الجملة

  2021المصدر: الغرفة التجارية بمدينة المنصورة، بيانات غير منشورة 

ويتضح من الجدول والشكل أن مدينة المنصورة قد شهدت تطورا  
واضحا في أعداد المراكز التجارية، إذ يلاحظ أن أعداد المولات قد زادت  

بنسبة    2020مركزا تجاريا عام    23إلى    1996مركزا تجاريا عام    4من  
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%، ويرجع ذلك الى التطور  19.8%، بمعدل سنوي يبلغ  475زيادة بلغت  
مدينة المنصورة وتنوع نشاطها الاقتصادي وارتفاع دخل سكانها  الاقتصادي ل 

لكونها قصبة المحافظة مع زيادة عدد سكانها وهجرة سكان الريف للسكن  
  في المدينة مما أدى الى زيادة الطلب على هذا النوع من خدمات التسوق. 

  
  
  
  
  

    
  

  
  

  
  
  
  
  

-1996المنصورة خلال () تطور المجمعات التجارية (المولات) بمدينة 2شكل (
2020 (  

  )2المصدر: بيانات الجدول (
  ثانيا: التوزيع الجغرافي للمولات بمدينة المنصورةثانيا: التوزيع الجغرافي للمولات بمدينة المنصورة

  التوزيع على مستوى الشياخاتالتوزيع على مستوى الشياخات--11
تتحكم مجموعة من العوامل الجغرافية في انتشـار الأسـواق المغلقة  
(المولات) منهـا: توفر المســـــاحـات الكـافيـة لإنشـــــاء المول والمســـــتوى 

اظم،   ة (كـ ه المنطقـ ذي تتمتع بـ ــادي الـ )، علاوة على 78:  2019الاقتصـــ
ــادي لســـكان المنطقة مع توافر   عامل المســـتوى الثقافي والعلمي والاقتصـ

) التوزيع الجغرافي للمولات بشــياخات  3عامل الأمان. ويوضــح الجدول (
  م.2021مدينة المنصورة عام 
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م.2021ت مدينة المنصورة عام ) التوزيع الجغرافي للمولات في شياخا3جدول (  
 % عدد الشياخة القسم 

 أول المنصورة 

 313.0ميت طلخا
 28.7سندوب
 28.7ريحان
 28.7النجار
 28.7الحوار

 14.3ميت حدر
 1252.2الجملة

 ثان المنصورة 

 28.7كفر البدماص
 28.7قولنجيل

 28.7صيام
 28.7جديلة
 28.7الصغيرالبحر

 14.3المنصورية
 1147.8الجملة

 100 23 الإجمالي
  م. 2021ئج الدراسة الميدانية عام المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتا

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  م.2021) التوزيع الجغرافي للمولات بشياخات مدينة المنصورة عام 3شكل (
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يتضـــح أن أعداد المولات   )3والشــــكل ()  3من دراســــة أرقام الجدول (
مولا متعدد الأغراض حيث جاءت شـياخة ميت  23بمدينة المنصـورة بلغ 

ــتحوذت على النصــيب الأكبر بعدد   مولات  3طلخا في المركز الأول واس
ياخات  13.0وهو ما يمثل  ٪ من جملة المولات بمدينة المنصـورة، تليها شـ

يام والبحر الصــغير وكفر كل من الحوار وريحان والنجار وســندوب وصــ
مول لكـل منهـا وهو   2البـدمـاص وجـديلـة وقولنجيـل في المركز الثـاني بعـدد  

ل ا يمثـ ادل 78.3مـ ا يعـ ة المنصـــــورة بمـ دينـ ة أعـداد المولات بمـ ٪ من جملـ
ت حـدر  8.6 ل من ميـ اخـات كـ اخـة، في حين جـاءت شـــــيـ ل شـــــيـ % لكـ

و مـا والمنصـــــوريـة في المركز الثـالـث بعـدد مول واحـد فقط لكـل منهمـا وه
 ٪ من جملة أعداد المولات بمدينة المنصورة.4.3شكل 

  التوزيع وفقاً لكثافة السكانالتوزيع وفقاً لكثافة السكان  --22
يتباين توزيع كثافة الســكان على شــياخات مدينة المنصــورة تبايناً  
كبيرا؛ً لذلك تعد كثافة السـكان من المتغيرات الجغرافية الرئيسـة التي تؤثر 

نصـيب الفرد في مدينة المنصـورة  في توزيع المولات، ويلاحظ أن متوسـط 
نســـــمـة/للمول حيـث يتـدنى نصـــــيـب الفرد في    45463من المولات بلغ  

الشـياخات ذات الكثافات السـكانية العالية ومنها شـياخة ميت حدر بمتوسـط 
ــياخة    116060 فرد/ مول ويعزى ذلك لانخفاض أعداد المولات في الشــ

ن خلال دراسـة فرد/مول. وم  64210تليها شـياخة المنصـورية بمتوسـط 
ــكل (4أرقام الجدول ( ــورة  5) والش ــياخات مدينة المنص ــيم ش ) يمكن تقس

  وعلاقتها بتوزيع المولات الى الفئات الآتية:
  2021) التوزيع الجغرافي للكثافة السكانية بشياخات مدينة المنصورة 4جدول (

  اتخالشيا
  الكثافة العامة للسكان

  ) 2(ألف نسمة/كم
أعداد  
  المولات 

  متوسط عدد السكان
  (نسمة / مول)  إلى عدد المولات 

 38849 3 36.2 ميت طلخا
  48690  2  35.2  الحوار 
 44750 2 22.2  ريحان 
 34605 2 15.2  النجار 

 42577 2 26.2  سندوب 
 32827 2 14.2  صيام

 116060 1 37.0 ميت حدر
 37605 2 12.2 البحر الصغير

 64210 1 25.2 المنصورية 
 37266 2 14.2 البدماصكفر 
 37010 2 36.2  جديلة 

 33510 2 20.9  قولنجيل 
 45463 23 24.5 المتوسط العام

العامة  للتعبئة  المركزى  الجهاز  بيانات  نتائج  على  اعتماداً  الباحث  إعداد  من  المصدر: 
  .2021والاحصاء
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وتضم  :  2ألف نسمة / كم  35شياخات تزيد فيها الكثافة السكانية عن  
ويعزى  والحوار؛  وميت طلخا،  وميت حدر،  شياخات هي جديلة،  أربعة 

،  الشياخاتذلك لتركز كثير من المصالح الحكومية والسوق التجارية بتلك  
% من جملة عدد المراكز 34.8مولات بما يعادل    8ويتبع هذه الشياخات  

  ). 135، ص 1986ة بمدينة المنصورة. (الواصل، التجاري
ألف نسمة   35  –   25شياخات تتراوح فيها الكثافة السكانية ما بين  

والمنصورية،:  2كم  / سندوب،  هي:  شياخات  ثلاث  هذه    وتضم  ويتبع 
لتمثل3الشياخات تجارية  بمدينة 13.1مراكز  المولات  أعداد  من   %

  المنصورة.
وتضم  :  2ألف نسمة / كم  25شياخات يقل فيها الكثافة السكانية عن  

والبحر    6 قولنجيل،  البدماص،  وكفر  وصيام،  النجار،  منها  شياخات 
الشياخاتالصغير هذه  ويتبع  يعادل  12،  بما  تجاريا  من52.1مركزا   % 

  جملة المراكز التجارية بالمنصورة.
ومن خلال قياس معامل ارتباط الرتب بين عدد المولات والسكان 

وهى علاقة متوسطة موجبة،    0.664بشياخات مدينة المنصورة فقد بلغت  
مدينة  بشياخات  المولات  و  المساحة  بين  الارتباطية  العلاقة  بلغت  بينما 

  فة موجبة.وهى علاقة ارتباطية ضعي 0.446المنصورة 
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) التوزيع الجغرافي للكثافة السكانية بشياخات مدينة المنصورة عام  4شكل (

  م. 2021
  ).4المصدر: بيانات الجدول (

 الخلاصة 
عل     التجارية  المراكز  توزيع  أن  يلاحظ من  السكانية  الكثافة  ى خريطة 
 3مولا تجاريا تقع داخل نطاقات الكثافة السكانية المنخفضة، وأن نحو   12

ونحو   المتوسطة،  السكانية  الكثافة  نطاق  ضمن  تدخل  مولات   8مولات 
المراكز  عدد  انخفاض  على  يدل  مما  المرتفعة  السكانية  للكثافة  تجارية 

اكز التجارية في النطاقات المرتفعة والمتوسطة سكانيا، ومن ثمّ فتوزيع المر
حاجة   في  المنصورة  بمدينة  والمتوسطة  المرتفعة  النطاقات  في  التجارية 

  لزيادة أعداد المراكز التجارية لزيادة درجة الخدمة. 
  التوزيع وفقاً لعدد المبانيالتوزيع وفقاً لعدد المباني  --33

مبنى، ويتباين توزيع المباني    26101تضم مدينة المنصورة نحو  
على خريطة توزيع المولات تبايناً واضـحاً، ويمكن تقسـيم مدينة المنصـورة  
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) إلى عدد من 5ل () والشــك5حســب كثافة المباني حســب أرقام الجدول (
  الفئات الآتية:

مباني لكل مول بشياخات ) التوزيع الجغرافي للمبانى والمولات ومتوسط عدد ال5جدول (
  م.2021مدينة المنصورة عام 

 الشياخات

متوسط عدد المباني أعداد المولات أعداد المباني 
(ألف   لكل مول

 % مول %ألف مبنى مبنى/مول)

 1002 13 3 11.5 3005 ميت طلخا 

 1575 8.7 2 12.1 3150 الحوار

 1225 8.7 2 9.4 2450 ريحان

 475 8.7 2 3.6 950 النجار

 1490 8.7 2 11.4 2980 سندوب 

 473 8.7 2 3.6 945 صيام

 3110 4.3 1 11.9 3110 ميت حدر 

 375 8.7 2 2.9 750 البحر الصغير

 2850 4.3 1 10.9 2850 المنصورية 

 425 8.7 2 3.3 850 كفر البدماص 

 1556 8.7 2 11.9 3111 جديلة 

 975 8.7 2 7.5 1950 قولنجيل

 1001135 23 100 26101 الجملة

المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتائج بيانات الجهاز المركزى للتعبئة العامة  
  والاحصاء.
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) التوزيع الجغرافي للمبانى والمولات ومتوسط عدد المباني لكل مول بشياخات 5شكل (
  م.2021مدينة المنصورة عام 

  )5المصدر: بيانات الجدول (
   من أكثر  مرتفعة  بنائية  ذات وحدات  وتضم مبني:    3000شياخات 

أربع شياخات هي جديلة، وميت حدر، وميت طلخا، والحوار، ويعزى 
بتلك  التجاري  والسوق  الحكومية  المصالح  من  العديد  لتركز  ذلك 

واالشياخات،   الحكومية  المصالح  من  كثير  لتركز  ذلك  لسوق ويعزى 
مولات وهي تعد أكبر  8التجارية بتلك الشياخات ويتبع هذه الشياخات 

% من أعداد  34.8الشياخات امتلاكاً للمولات بمدينة المنصورة لتمثل  
 المراكز التجارية بمدينة المنصورة.
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   مبنى:  3000  –  1000شياخات ذات وحدات بنائية متوسطة ما بين 
ية، وريحان، وقولنجيل، وتضم أربع شياخات هي سندوب، والمنصور

 . مولات من أعداد المولات بمدينة المنصورة 7ويتبع هذه الشياخات 
   وتضم مبني   1000شياخات ذات وحدات بنائية منخفضة تقل عن :

أربعة شياخات منها: النجار، وصيام، وكفر البدماص والبحر الصغير، 
الشياخات   هذه  يعادل    8ويتبع  بما  أعداد % من جملة  34.8مولات 

  المراكز التجارية بمدينة المنصورة.
اط الرتـب بين عـدد المولات وأعـداد  امـل ارتبـ ومن خلال قيـاس معـ

وهى علاقـة    0.135  –المبـانى بشـــــيـاخـات مـدينـة المنصـــــورة فقـد بلغـت  
  ضعيفة جدًا سالبة.

  التوزيع وفقا للطرق حسب النوعالتوزيع وفقا للطرق حسب النوع  --44
تمام  يعد تخطيط الشـوارع من أهم الأمور التي يجب أن تحظى باه

ة داخـل   اريـ ة التجـ ة من أجـل تنظيم الحركـ واضـــــعي المخططـات العمرانيـ
المدينة (المولات) ويكفي القول إنّ الدراسـات في الاتحاد السـوفيتي السـابق  

ــوء تخطيط الطرق  70أثبتت أن  ــببه إلى سـ ــير يعود سـ ٪ من حوادث السـ
ــيئة، تقاطعات عديدة، تغييرات مفاجئة في الاتجاه،   ــوارع (رؤية ســ والشــ

وارع ضـــيقة، منعطفات غير نظامية)، وأشـــار باحث فرنســـي إلى أنَ شـــ
  )78: ص 2001(رزق الله، ٪ 80النسبة المذكورة آنفا هي  

ــة أرقام الجدول ( ــكل (6ومن خلال دراس ــيم 6) والش ) يمكن تقس
شــياخات مدينة المنصــورة وعلاقتها بتوزيع المولات لمجموعة من الفئات  

  الآتية:
 وتضــم  :ت على طول الشــوارع الرئيســيةشــياخات تتركز بها المولا

مول على  2شـــياخات منها ميت طلخا والحوار وصـــيام بعدد   عشـــر
طول الشـوارع الرئيسـية بينما جاءت شـياخات كل من ريحان والنجار  
وســندوب والبحر الصــغير والمنصــورية وجديلة وقولنجيل بعدد مول 

لمرور واحـد لكـل منهم على طول الشـــــوارع الرئيســـــيـة ويرجع ذلـك 
  الشوارع الرئيسية والسريعة بهذه الشياخات وارتفاع أعداد سكانها.

 :وتضم تسع   شياخات تتركز بها المولات على طول الشوارع الفرعية
ــندوب وميت حدر  ــيام وريحان وســ ــياخات منها ميت طلخا وصــ شــ
والبحر الصـــــغير وجـديلـة وقولونجيـل بعـدد واحـد مول على طول  

مول على  2كفر البدماص فجاءت بعدد  الشــوارع الفرعية أما شــياخة  
ــياخات كل من ريحان والنجار   ــوارع الفرعية بينما جاءت ش طول الش
وســندوب والبحر الصــغير والمنصــورية وجديلة وقولنجيل بعدد مول 
واحـد لـك منهـا على طول الشـــــوارع الرئيســـــيـة ويرجع ذلـك لمرور 

  انها.الشوارع الرئيسية والسريعة بهذه الشياخات وكثرة أعداد سك
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) التوزيع الجغرافي للمولات حسب أنواع الطرق بشياخات مدينة المنصورة عام 6جدول (
  م.2021

  الشياخات
  أعداد المولات على

  الطرق الرئيسة (سريع) 
  أعداد المولات

  على الشوارع الفرعية
 1 2 ميت طلخا

 - 2 الحوار
 1 1 ريحان

  1  1  النجار

 1 1 سندوب 
  1  1  صيام

 1 - ميت حدر
 1 1 البحر الصغير

 - 1 المنصورية

  2  -  كفر البدماص 

 1 1  جديلة 
 1 1 قولنجيل

  11  12  المتوسط العام

  م. 2021المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتائج الدراسة الميدانية عام 
ويتضح من الجدول والخريطة الترابط القوى والإيجابي بين التوزيع  

لمواقع   بمدينة  المكاني  والفرعية)  (الرئيسة  الطرق  وشبكة  المولات 
إلى شبكة   بالنسبة  المولات  مواقع معظم  كفاءة  يعكس  ما  المنصورة، وهو 
الكبير   الدور  االمنصورة ؛ وساعد ذلك على تعظيم  الطرق الرئيسة بمدينة 
لطرق النقل ودورها في تعظيم الأهمية الاقتصادية لتركز وانتشار خدمات  

  المنصورة.   المولات بمدينة 

  التوزيع وفقاً لعدد أدوار المول التجارىالتوزيع وفقاً لعدد أدوار المول التجارى--55
ــة أرقام الجدول ( ــياخات مدينة 7من خلال دراس ــيم ش ) يمكن تقس

  المنصورة وعلاقتها بتوزيع المولات طبقاً لعدد للفئات الآتية:
 :مولات بمـا يعـادل    5ويقع في هـذه الفئـة    مولات ذات طـابق واحـد

% من جملة المولات بمدينة المنصــورة وهى مولات شــياخات  21.7
منهـا ريحـان والنجـار وصـــــيـام وكفر البـدماص وقولنجيـل بمعـدل طابق  
ــي   ــاحة المول في الدور الأرضــ ــاع مســ لكل مول ويعزى ذلك لاتســ

  .2م 5500 – 2500فمساحة المول تتراوح ما بين 
   ذات ــان:مولات  ــة    طــابق الفئ هــذه  يعــادل   10ويقع في  بمــا  مولات 

% من جملة المولات بمدينة المنصــورة وهى مولات شــياخات  44.8
الحوار وريحان والنجار وســندوب وميت حدر والبحر الصــغير وكفر 
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البـدمـاص وجـديلـة وقولنجيـل بواقع طـابق لكـل مول ويعزى ذلـك لتعـدد 
 ير غذائية.استخدامات المول التجاري للسلع غذائية وغ

  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  

  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  

) التوزيع الجغرافي للمولات على طول الطرق بشياخات مدينة المنصورة عام 6شكل (
  م.2021

  ).6المصدر: بيانات الجدول (
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) التوزيع الجغرافي للمولات حسب أعداد الأدوار بشياخات مدينة المنصورة عام 7جدول (
  م2021

  طابقان  طابق واحد  الشياخات
ثلاثة 
  طوابق

أكثر من ثلاث 
  طوابق

  2  1  -  -  ميت طلخا 

  -  1  1  -  الحوار

  -  -  1  1  ريحان

  -  -  1  1  النجار

  -  1  1  -  سندوب 

  -  1  -  1  صيام

  -  -  1  -  ميت حدر 

  -  1  1  -  البحر الصغير

  -  -  1  -  المنصورية 

  -  -  1  1  كفر البدماص 

  -  1  1  -  جديلة 

  -  -  1  1  قولنجيل

  2  6  10  5  المتوسط العام

  م. 2020المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتائج الدراسة الميدانية عام 
 طـوابـق ثـلاث  ذات  ئـــة    :مـولات  فـ الـ هـــذه  ــم  مـــا   6وتضـــ بـ مـولات 

ادل ة المنصـــــورة وهى مولات 26.1يعـ دينـ ة المولات بمـ % من جملـ
شياخات ميت طلخا والحوار وسندوب وصيام والبحر الصغير وجديلة  
ة المول وتطبيق أعلى درجـات الجودة   داثـ ك لحـ بواقع مول، ويعزى ذلـ

  عليه كي يتناسب مع الحجم السكاني الكبير.
 وتضـــــم حي ميـت طلخـا فقط والمتمثـل طوابق  مولات أكثر من ثلاث :

في مول مترو بجوار الجـامعـة ومول أبو رايـة ذات الحجم المســـــاحي  
  مع تعدد استخدامات المول الداخلية. 2م 5500الكبير الذي يتجاوز  

  التوزيع وفقا للبعد عن المركز العمرانى لمدينة المنصورةالتوزيع وفقا للبعد عن المركز العمرانى لمدينة المنصورة--66
ــح الجدول الآتي توزيع المراكز  ــب البعد عن  ويوض التجارية حس

  .مركز مدينة المنصورة



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

232 
 

) التوزيع الجغرافي للمولات وفقًا للبعد عن المركز العمرانى لمدينة المنصورة عام 8جدول (
  م.2021

 الفئات
 المولات  المساحة المبنية

 % عدد  % 2كم

 15.95521.74 2.85كم1أقل من
 34.961147.83 6.24كم2كم لأقل من1من 
 30.72521.74 5.48كم3كم لأقل من2من 
 15.1728.7 2.71كم4كم لأقل من3من 
 3.1900 0.57كم5كم لأقل من4من 

 10023100 17.85الجملة
  م. 2021المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتائج الدراسة الميدانية عام 

  ) لوحظ أن:7والشكل () 8من دراسة أرقام الجدول (
تزايد أعداد المولات بالبعد عن المول المتوســط لشــياخات المدينة  

ذي يضـــــم    3حتى نطـاق   داد   21كم الـ د أعـ ا يتفق مع تزايـ مولا، وهو مـ
كان حيث النواة القديمة   احتها وتركز السـ ياخات (التي تتميز بصـغر مسـ الشـ

ة   ة) وبنســـــبـ الغ  91.3للمـدينـ مول   23% من إجمـالي عـدد المولات البـ
 3اقص أعداد المولات بعد ذلك وبخاصــــة داخل نطاق من  تجارى. ثم تتن

ك المولات    4إلى   كيلومتراً إذ لم يتجـاوز عـددهـا مولان ثم تنعـدم بعـد ذلـ
بمدينة المنصــورة، ويمكن تفســير ذلك بحداثة الأحياء التي تبعد عن المول  
المتوســــط، واتســــاع مســــاحتها وامتدادها الطولي عن مثيلتها القريبة من 

ط (الأحياء القديمة بمدينة المنصــورة)، فضــلا عن انخفاض  المول المتوســ
 أعداد السكان بها. 

ويمكن القول بـأن العلاقـة بين البعُـد عن المول المتوســــط، وأعـداد  
المولات بالشــياخات القديمة علاقة طردية" تامة" فكلما زادت المســافة عن  

تزايدت نسبة المول المتوسط لأحياء المدينة تزايدت أعداد المولات، ومن ثم  
بة التغطية   التغطية، ويؤكد ذلك قيمة معامل الارتباط (واحد صـحيح) بين نسـ

ــاحة المنطقة الممتدة حتى نطاق (    Buffer (4التراكمية لنطاق الخدمة ومس
كم، حيـث تتركز الأحيـاء القـديمـة بمـدينـة المنصــــورة. كمـا يمكن القول بـأن 

د عن المول المتوســــط وأعـداد ا  ة بين البعُـ ة  العلاقـ ديثـ اء الحـ الأحيـ لمولات بـ
علاقة عكســـية فكلما زادت المســـافة عن المول المتوســـط تناقصـــت أعداد  
المولات ومن ثم تناقصت نسبة التغطية، وهو ما يؤكده قيمة معامل الارتباط  

) بين نســــبـة التغطيـة التراكميـة لنطـاق الخـدمـة ومســــاحـة المنطقـة  0.99  - ( 
نطــاق   بين  ــدة  من    4الممت أكثر  ونطــاق  تظهر   5كم  ــث  حي كيلومترات، 

  .  الشياخات الحديثة لمدينة المنصورة 
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) التوزيع الجغرافي للمولات وفقاً للبعد عن المركز العمرانى لمدينة  7شكل (
  2021المنصورة 

  ).8المصدر: بيانات الجدول (
  ثالثاً: العوامل الجغرافية المؤثرة في المولات ثالثاً: العوامل الجغرافية المؤثرة في المولات 

  والوقعوالوقعالموضع الموضع   ..11
يمكن تعريف الموضـــــع على أنــه دراســــــة الظواهر الطبيعيــة  
والميــاه   الجيولوجي  انحــدار الارض وتركيبهــا  كــالتضــــــاريس ودرجــة 
ومصـــادرها والمناطق المعرضـــة لأخطار الفيضـــان واحتمال تعرضـــها  
للهزات الأرضـــــيـة والبراكين، ومن ثم الطقس والمنـاخ للأرض التي تقوم 

ة، ومن ثمّ يؤ دينـ ا المـ  ,Fagerland)ثر على نوع اســـــتخـدام الأرضعليهـ

G.V.& Smith , R.H.T. ,1976, P.88)  ومنها الاسـتخدام التجاري فموضـع
ــروع تجاري   ــروع في أي مش ــبة للمدن الأخرى هام عند الش المدينة بالنس
وخاصـة إذا كان مول تجارى فهو يتطلب موضـع مميز ليجذب إليه السـكان 
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من كل مكان وتتمتع مدينة المنصورة بموضع متميز على خريطة محافظة  
  ا وسوق تجاري ضخم.الدقهلية فهي تعد حاضرة المحافظة وعاصمته

ــار اليها   ــة الظواهر الطبيعية المشــ ــد به دراســ أما الموقع فيقصــ
أو المنطقـة   Hinterland للمنطقـة التي تـدعي بـإقليم المـدينـة أو ظهيرتهـا 

المحيطـة بـالمـدينـة والتي ترتبط بصـــــلات وثيقـة بهـا وذات تـأثيرات متبـادلـة  
المواقع على  معها ولها دورها في صـقل شـخصـية هذه المدينة، وقد تعرف

ــفحة الارض   ــة الحيوية على صـ ــاسـ أنها الأماكن الحرجة أو النقاط الحسـ
اللاند ســكيب بمعناها الطبيعي والبشــري، والأصــل في نظرية الموقع هو 
ــية كالماء   الانقطاع، وجانب من الانقطاع طبيعي كانقطاع الأقاليم الأرضــ

معمور، أما  واليابس والســــهل والجبل والاســــتبس والغابة والمعمور واللا
الجانب الاخر فانقطاع بشـري من السـفينة إلى القطار ومن عربات السـهل 

وأخرى   ــة  دول حــدود  بين  ــا  وم الجبلي،  الممر  دواب   .Frank J)الى 
Convery , 1999 , P.58)   فالتباين الأرضــي يخلق الانقطاع ســواء

  ة.بالاستقرار او بالحركة وكلا النوعين من الانقطاع يخلق المواقع المدين
رقية لفرع دمياط عند تقاطع   تقع مدينة المنصـورة على الضـفة الشـ

ــرة العرض  ــ شرقاً، ويحد  23o  31 oشمالاً مع خط الطول   31o 30oدائ
ــرق ومن   ــورية من الشــ ــمالاً وترعة المنصــ المدينة حالياً فرع دمياط شــ

ــكل ( ــرقي لاحظ الشــ ) والمدينة تبعد عن رأس الدلتا بنحو 1الجنوب الشــ
كم، ويمكن اعتبار المدينة في    96ن مصــب فرع دمياط بنحو كم وم  238

موقع شـــبة مركزي بالنســـبة لمحافظة الدقهلية فهي عاصـــمة المحافظة،  
وموقعهـا أقرب إلى مـدن وســـــط وشـــــمـال الـدلتـا من مـدن القنـاة والقـاهرة،  

  ويعود ذلك لكونها إحدى مدن الدلتا.
ة   دينـ ة للمـ اليـ ــاحـة الإجمـ ا    ، حيـث إن2كم  29.7وتبلغ المســـ طولهـ

كم ما بين أبعد نقطتين في حدها الشـرقي عند شـياخة قولنجيل    6.5حوالي  
ــياخة ميت طلخا وقرية ميت خميس، ويبلغ  ــل بين ش وحدها الغربي الفاص

مالي عند فرع   4.57عرضـها حوالي   كم ما بين أبعد نقطتين في حدها الشـ
ــم  ــندوب، وتنقس ــندوب وقرية منية س ــياخة س دمياط والحد الفاصــل بين ش

ميت  –المدينة إلى قسـمين هما: حي شـرق، ويضـم سـبع شـياخات (صـيام 
 – جـديلـة  –كفر البـدمـاص    –المنصـــــوريـة    –البحر الصـــــغير    –حـدر  

ــياخات(ميت طلخا   ــم خمس شـ  –الحوار   –قولنجيل)، وحى غرب، ويضـ
  سندوب). –النجار   – ريحان

  العمالة  -1
ــول عليها، وحجم إنتاجيتها، وجملة   تمُثل العمالة وإمكانات الحصــ
تكلفتها، ونســــبتها إلى جملة تكلفة المولات عاملاً أســــاســــياً في التوطن  
التجـاري (المولات)، وثمـة اعتبـار مهم يرتبط بتكلفـة العمـل ألا وهو الفوائـد 
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قيقيـة لا تقـاس  الحـديـة التي تتبـاين إقليميـاً، ومن ثمَّ يقـال بـأن تكلفـة العمـل الح
ابـل مـا يـدفعـه لهم  بمـدى مـا يـدفعـه الممول للعمـال، وإنمـا بمـا يـأخـذه منهم مقـ

  ).836، ص 2001في محاولة للوصول إلى أدنى تكلفة للمنتج (الديب، 
) توزيع العمال على الأقسام الإنتاجية المختلفة وإجمالي الأجور السنوية 9جـدول (

  م.2021ومتوسط أجر العامل / شهر لعام 

  القسم 
 متوسط أجر العامل  إجمالي الأجور السنوية  إجمالي العاملين 

  (جنيه / شهر)
  ٪  جنيه  ٪  عامل

  600 34.38 871200 37.81 121 الفنيين
  500 21.55 546000 28.44 91 عمال الصيانة
  400 18.50 468800 17.50 56 عمال المخازن

  1500 14.21 360000 6.25 20 المهندسين
  600 4.55 115200 5.0 16 الأمن

  900 6.82 172800 5.0 16 الإداريين

  607.81  100 2534000  100  320  الجملة

المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على بيانات الغرفة التجارية، مدينة المنصورة، قسم  
 م. 2021الإحصاء (بيانات غير منشورة)،

  ) الحقائق الآتية :9ويتضح من تتبع وتحليل أرقام الجدول (
ة   - المولات التجـاريـ املين بـ ة العـ  عـاملاً، موزعين علي  320تبلغ جملـ

عاملاً للقســم الواحد،    64خمســة أقســام إنتاجية وبمتوســط عام قدره 
ــام الإنتاجية المختلفة إذ بلغت أعلاها   ــب العمالة علي الأقس وتتباين نس

٪،  6.25٪،  17.5٪،  28.44٪ للفنييين، تتناقص لتصل إلي 37.81
٪ لكـل من عمـال الصـــــيـانة، والمخـازن، والمهنـدســـــين، والإداريين 5

لترتيـب، وهـذا منطقي إلي حـد كبير حيـث عـادةً مـا وعمـال الأمن علي ا
ة   ارنـ ة مقـ اتهـا المختلفـ اج بفئـ ــب العـاملين في خطوط الإنتـ د نســـ تزيـ

 بالإداريين وعمال الأمن.
ة   - انويـ ة الأجور الثـ ه، وبمتوســـــط عـام قـدره   2534يبلغ جملـ ألف جنيـ

ــطات الأجور    607.81 ــهر، وتتباين متوســ جنيه للعامل الواحد / شــ
جنيه / شــهر   1500ت الإنتاجية المختلفة ما بين  علي مســتوي الوحدا

ــين، إلي   ــهر للإداريين، إلي    900لفئة المهندس جنيه /   600جنيه / ش
  400جنيه / شـهر،    500شـهر لكل من عمال الأمن والفنيين، ثم إلي  

جنيه / شـــهر لكل من عمال الصـــيانة وعمال المخازن علي الترتيب،  
أي   في  ــة  ــال العم أجور  ــاين  تتب ــاً  علي مجموعــة من وعموم ــة  منطق

ه هؤلاء  ذي بلغـ ب الـ دريـ ا : مســـــتوي الإعـداد والتـ ارات أهمهـ الاعتبـ
العاملون، نوعية المنتج، مدي المنافسـة بين العمال في المنطقة، علاوة 
علي مدي توافر العمالة أو ندرتها، وتباين مواســم التشــغيل علي مدار 
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ب دوراً مهماً العام، ومتوســــط الإنتاجية لدي العمال، وهي عوامل تلع
 في التوطن التجاري.

أن   - المولات  ــة  ــال لعم الجغرافي  التوزيع  من  ٪ من   95.30ويلاحظ 
عمـالة المولات هي من شـــــياخات مدينة المنصـــــورة المختلفة، حيث  
كانت تقتضـى سـياسـة المولات في بداية تشـغيله بأن تكون العمالة من 

ــياخات المدينة المختلفة ؛ وذلك لتنمية تلك المناطق، وتوفير فرص    شــ
٪) فتأتى من قرى  4.69عمل مختلفة لســـاكنيها، أما النســـبة المتبقية(

د من نواحي : ميـت عنتر  ديـ التحـ ا ومركز المنصـــــورة وبـ مركز طلخـ
ــلكا ونقطيه، وهي النواحي الأكثر قرباً للمدينة،   ــرنقاش وبطره وس وش

بنحو   المولات  ــد عن  تبع على   10،  12،  18،  17،14إذ  كيلومتر 
 الترتيب.

د  ون - ه، فلا يوجـ المولات منـ ة الموجودة بـ الـ ة العمـ امـ ل إقـ ظراً لقرب محـ
بـالمولات عربـات خـاصـــــة لنقـل العـاملين، حيـث يتم ذلـك على نفقـاتهم  
ــتغرقها رحلة العمل اليومية   الخاصــة، وتتراوح الفترة الزمنية التي تس
لعمـال المولات من محـال إقـامتهم إلى مكـان العمـل مـدة تتراوح مـا بين 

)،  2021قة وهي تعد مناســبة للغاية.(الدراســة الميدانية،  دقي 45  – 9
وأكـدت بعض الـدراســـــات بـأن تقليـل مـدة أو زمن رحلـة العمـل اليوميـة  
للعمال مدة تتراوح بين نصـف سـاعة إلى ثلاثة أرباع السـاعة بدلاً من 
مدة تتراوح ما بين ساعة إلى ساعتين كــلما زاد الإنتــاج بنسبة تتراوح 

  ٪.10– 9مـا بين 
  النقل - 2

ــية لتحقيق التطور، والاِنتعاش   ــاســ يعُد النقل من المتطلبات الأســ
الاقتصـاديّ والاِجتماعيّ ويرَتبط النقل ارتباطاً وثيقاً بالتنمية؛ حيثُ إنه يعُد 
ــيّ فِي العمليات الإِنتاجية، ومقوم جوهريّ من مقومات   ــب الرئيســ العصــ

ة فِ  ــاديّـ ة الاقتصـــ اج التنميـ ة، وتحتـ ة فِي أي منطقـ ا إلى  التنميـ ي أي إقليم مـ
  الاهتمام بطرق النقل.

إن نجَاح عملية التنمية بمُســتوياتها يعَتمد على مدى كفاءة الطرق،  
ــاط التجاري   ــة على النشــ وامتدادها ؛ فالنقل عملية متممة للإنتاج وخاصــ
حيث يســهل النقل عملية انشــاء المولات وتســويق منتجاتها ؛ حيثُ توجد 

ــب بنقلها من أقاليم إنتاجها إلى    المنفعة المكانية للمُنتجات فِي الوقت المناسـ
الاماكن التي تحتاج إليها، إن النَقل بالمنصــــورة يقوم بالعملية التبادلية بين 
منـاطق الإنتـاج (المولات) ومنـاطق الاِســـــتهلاك (الســـــكـان) بنقـل الموارد 
تهلاك،  تويات الاِسـ لب أو الإِيجاب على مسـ والمنتجات، ويؤثر هذا إمِا بالسـ
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ــكل و ــطة الاقتصــاديةّ التي تؤُثر بش أيضــاً يعُد النقل من أهَم وأخَطر الأنش
  فعال، ومُباشر على الاقتصاد القومي.

ألف    18.6وتبلغ جملة أطوال الطرق البرية بمنطقة الدراسـة نحو 
كم تخدم كل أجزاء المدينة والمناطق المجاورة، وتصــل المنصــورة بباقي  

تبدأ المحاور الشـمالية بالربط مع   مدن ومحافظات مصـر عدة محاور برية
كم، ومن ميـت    98ميـت غمر بطول    -أقرب المحـافظـات إلى المنصـــــورة

غمر تتفرع المحاور فيمكن الربط شـــرقاً مع طريق ميت غمر/بنها بطول  
كندرية بطول    230   320كم للوصـول إلى القاهرة، ومن القاهرة إلى الاسـ

كم، ثم طريق    45ل  كم، أو شــــمالاً مع طريق ميت غمر/كفر شــــكر بطو
كم،  80كم، فطريق المنصــورة/بنها بطول   32المنصــورة/شــربين بطول  

ــورة  ــيارات بمدينة المنص ألف مركبة تخدم جميع   43وقد بلغت أعداد الس
ــورة والمدن والمحافظات المجاورة.(محافظة الدقهلية،   أنحاء مدينة المنصـ

المولات  ). وتعتمد معظم 2021قســـم الإحصـــاء، بيانات غير منشـــورة، 
التجارية على التوصـــيل لباب المنزل عن طريق أســـطول من الســـيارات  

الكـائن بشـــــيـاخـة ميـت طلخـا يمتلـك عـدد    مترووالـدراجـات البخـاريـة، فمول  
دراجه بخارية لنقل البضــائع    20ســيارة خاصــة بنقل البضــائع ونحو   12

ــة الميدانية   ــاحة كبيرة لتحميلها. (الدراســ ــغيرة والتي لا تتطلب مســ الصــ
  ).2021لمول،  ل

وصـل القطار إلى مدينة المنصـورة، واسـتخدمت    1898وفي عام 
في ذلـك الجزء نوعيـة مختلفـة من القضـــــبـان والقطـارات أرغمـت قطـارات  
ســـــكـك حـديـد مصـــــر المتجهـة إلى المنصـــــورة على التوقف في محطـة  
المنصــورة وتنزيل الركاب ليســتقلوا قطارا آخر تديره الشــركة الخاصــة،  

كك الحديدية حيث  وتعد مدينة الم ية في مجال السـ نصـورة من المدن الرئيسـ
تمتلـك مـدينـة المنصـــــورة أكبر محطـة للقطـارات على مســـــتوي محـافظـة  
الـدقهليـة وبهـا قطـارات تتجـه لجميع أنحـاء الجمهوريـة وبلغـت جملـة أطوال  

ة داخـل المنصـــــورة نحو   ديـ ديـ ام    122الطرق الحـ افظـة  2021كم عـ (محـ
  ).2021ات غير منشورة، الدقهلية، قسم الإحصاء، بيان

  رأس المال - 3
ــي ومعدات غالية   ــروعات الجديدة (المولات) أراضـ تتطلب المشـ
الثمن، وكذلك قيمة الأرض ووســـائل النقل، وأثمان مواد الوقود، والطاقة،  
والمواد الأوليـة، وأجور العمـال، وتكـاليف الخـدمـات العـامـة، كلهـا تســـــتلزم 

ــتثمارات عالية قبل البدء في ال ــيم توافر اسـ ــروع التجاري ويمكن تقسـ مشـ
رأس المال    الأولرأس المـال المســـــتخـدم في تلـك الصـــــناعة إلى نوعين:  

النقدي وهو عبارة عن النقود المســــتخدمة في شــــراء المعدات، والآلات،  
رأس المـال الثـابـت    والثـاني والمواد الخـام، وأرض المول، وأجور العمـال،  
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رض التي يقام عليها المول،  ويضـم المعدات، والآلات والمباني، وكذلك الأ
ا   ــأة المولات وتوطنهـ ه ضـــــروري لنشـــ ال بنوعيـ إن رأس المـ ومن ثمَّ فـ

  وتطورها.  
) عنـاصر رأس المـال الثابت في المولات التجارية في مدينة المنصورة عام 10جدول (

  م.2021

  ٪  القيمة (مليون جنيه)  البيان 

  44.88 96125 قيمة الأرض
  14.06 30114 والمنشآتالمباني

  35.03 75020 الآلات والتجهيزات
  1.46 3137 مصادر الطاقة

  2.92 6260 وسائل النقل
  1.07 2285 محولات كهرباء

  (  1233  0.58(أخرى 
 100  214174 الجملة

  المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على بيانات الدراسة الميدانية. 

الجدول   أرقام  أ10(وبتحليل  يتضح  نشأة )  في  المال  رأس  همية 
المولات وتوطنها، حيث بلغ حجم رأس المال المستثمر في الأصول الثابتة 

مليون جنيه، ويتباين رأس المال من عنصر لأخر،    214174للمولات نحو  
) من حجم رأس  ٪44.88حيث تستحوذ قيمة الأرض علي النسبة الأكبر (

ال لوقوع  نظراً  وذلك  الثابت،  لمدينة المال  السكنية  الكتلة  داخل  مولات 
قيمة   تليها  العنصر،  هذا  قيمة  ارتفاع  في  ساهم  الذي  الأمر  المنصورة، 

)، تليها قيمة كل من المباني والإنشاءات  ٪35.03المعدات والتجهيزات (
)14.06) النقل  ووسائل   ،(٪2.92٪) الطاقة  مصادر  ثم   ،(1.46٪  ،(

بنسبة   الكهرباء  محولات  م1.07وأخيراً  الثابت  ٪  المال  رأس  حجم  ن 
  م. 2021للمصنع حسب أسعار عام 

  أسعار الأراضي  - 4
يعد التباين في قيم وأسـعار الأراضـي داخل المدن من أهم العوامل  
الاقتصـــــاديـة المؤثرة في توزيع المولات التجـاريـة وتوزيع اســـــتخـدامـات  
الأراضـي واختيار الوظائف لمواقعها داخل المدينة وتكتسـب الأراضـي في  
المدن قيمتها من مواقعها التي تحدد نوع الاستخدام، كما تعكس الاختلافات  

  في قيم الأراضي تباين الانتفاع بالمواقع المختلفة.
،  ىوتختلف أسعار الأراضي بمدينة المنصورة من منطقة إلى أخر

إذ إن لكل قطعة أرض قيمة مختلفة طبقاً لموقعها بالنســـبة للاســـتخدامات  
الأرض في توزيع الاســـــتخـدامـات طبقـاً للمقـدرة على   الأخرى، وتؤثر قيم

 

   .تشمل قيمة توصيل المرافق العامة والخدمات )•(
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تحمل الإيجارات المرتفعة؛ فالأرض القريبة من الســوق التجاري ومناطق  
الخدمات، ومحل العمل تكون مناســبة للاســتخدام الســكني أما الأراضــي  
الواقعة على تقاطعات الشـــوارع الرئيســـة فإنها تكون مناســـبة لاســـتخدام 

  ).122، ص 1986ع كثافة المنشأة (الواصل ، تجارة التجزئة حيث ترتف
ولتحديد أسـعار الأراضـي بمدينة المنصـورة اعتمدت الدراسـة على 
رة في مناطق متفرقة   تثمار العقاري المنتشـ ركات الاسـ تقديرات سـت من شـ

م، وبمقارنة خريطة اســــتخدام الأرض  2021من مدينة المنصــــورة عام 
ام   الـب عـ ا الطـ دهـ اك  م، يلاحظ أن  2021التي أعـ ة  اهنـ اً بين قيمـ امـ اً عـ اقـ تفـ

الأرض ونوع الاسـتخدام، حيث تشـغل الاسـتخدامات المناطق الأعلى سـعراً 
للأرض، ويوجد أعلي سـعر في المنطقة التي تتصـف بأعلى حركة لمرور 
ة الأرض أعلى   ت قيمـ ث بلغـ ب التجـاري، حيـ ة القلـ ان وهي منطقـ الســـــكـ

ي الاسـتعمال الكثيف مسـتوياتها، وذلك لسـهولة الوصـول إليها بما يؤدي ال
ات سـ بب ارتفاع القيمة الايجارية بها، ومن ثمّ وجود المؤسـ يه  ف  للأرض بسـ

والمحلات الراقية ثم تأخذ سـعر الأرض في الانخفاض تدريجياً خارج هذه 
المنطقة ليظهر على شــكل قمم ثانوية أو أشــرطة تحتلها النويات التجارية  

الشــوارع التجارية الرئيســة   الثانوية كمنطقة المشــاية الســفلية وعلى طول
ات   اطعـ ة وفي تقـ ة المركزيـ اريـ ة التجـ ب من المنطقـ ة التي تتشـــــعـ انويـ والثـ
الشوارع الرئيسة وعلى طول الجبهة النهرية، ثم تنخفض أسعار الأراضي  

  مرة أخري تدريجياً بالابتعاد عن واجهات الشوارع الرئيسة.
ا  ــة التي تربط مـدينـة المنصـــــورة بمنـ طق  وتؤدي الطرق الرئيســـ

المختلفـة دوراً في ارتفـاع قيم الأراضـــــي المطلـة عليهـا بصـــــفـة خاصـــــة  
وبصـورة أعلى من أسـعار تلك الأراضـي التي تقع في ظلها ويتضـح على 

ى، ويتراوح سعر طول محاور طريق المنصورة وغيره من الطرق الأخر
ألاف جنيه بالتدريج من القلب   10  – 7المتر الواحد من الأراضـي ما بين  

  (*)حتي أطراف المدينة.التجاري  
 السياسة الحكومية  - 5

المنصـــــورة من المــدن المتميزة في الاعتمــاد على  تعــد مــدينــة 
التخطيط الحضـري والعمراني كأسـلوب لمعالجة مشـاكل التنمية المتشـابكة  
ات   دمـ ة من الخـ ة والمســـــتقبليـ اليـ ات المجتمع الحـ اجـ دير احتيـ دة وتقـ والمعقـ

ة (المولات) الأراضـــــي   ةالتجـاريـ امـ اني العـ ات والمرافق والمبـ   ، والخـدمـ
ــتراتيجية التطوير للمنطقة   ــمل اس ــطة الحيوية المختلفة، وتش وتحديد الأنش
ــمح بالحياة   ــتعمالات الأراضــي والنقل، والتي تس ــيق لاس الحضــرية التنس

 

 م.2021عام  ،مدينة المنصورة ،من واقع الدراسة الميدانية) *(
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الاقتصـادية والاجتماعية بشـكل حضـاري ومسـتوى معيشـي مزدهر ودائم 
كانية من خلال  البيئة الصـحية وتوزيع أمثل   -الراحة وجذاب للتجمعات السـ

خلق تـدرج في التجمعـات العمرانيـة وإنشـــــاء أنمـاط عمرانيـة تحقق الهويـة  
ــادي من خلال توفير مواقع   والجمال وتحقيق الرخاء الاجتماعي والاقتصــ

وتكون المراكز الاقتصــادية ذات ،  ملائمة للأنشــطة يســهل الوصــول إليها 
ــافة إلي حماية ال ــافة، بالإضـ موارد الطبيعية والمحميات البيئية  "قيمة مضـ

ــة   الجوفي ــاه  والمي النفط  ــاطق  من في  التطوير  ــات  عملي ــل  تقلي من خلال 
اليـة من خلال تجنـب   ايـة المنـاطق ذات القيمـة البيئيـة والجمـ والزراعيـة، حمـ
ة وتحقيق   ة البيئيـ اطق ذات الأهميـ ة للتطوير على المنـ أثيرات الســـــلبيـ التـ

 الجذب البصري والجمالي.
فاءة شـبكات النقل والاتصـال والطرق والمواصـلات من وتحقيق ك

ة   ادة توزيع الحركـ ل والســـــكن وإعـ اكن العمـ ة بين أمـ د العلاقـ ديـ خلال تحـ
ــيانة أو التغيرات المفاجئة   ــواء في الصــ المرورية، والتقليل من التكلفة ســ
واسـتحداث وسـائل فعالة لمواجهة الطوارئ والكوارث الطبيعية أو الناتجة  

وتفعيل دور التشريعات والقوانين سواء في التطبيق  ،  شـريةعن الأنشـطة الب
 .أو المتابعة والرقابة لضمان استمرار التنمية بمعدلاتها المدروسة

ث   الـ المخطط الهيكلي الثـ ل التخطيط العمراني الخـاص بـ ل دليـ ويمثـ
لجمهوريـة مصـــــر العربيـة المقـاييس التخطيطيـة القوميـة للتطوير والتنميـة  
ة   دات المحليـ ــة للوحـ ة الرئيســـ ة، والتي تعتبر الأداة المرجعيـ المتواصـــــلـ
والســـــلطـات الأخرى المعنيـة بتوفير المرافق والخـدمات العامة، ويشـــــمل 
ة   اعيـ اييس للتطوير الســـــكني والتجـاري والمرافق الصـــــنـ ل على مقـ دليـ الـ
والخدمات والمباني العامة والطرق ومواقف السـيارات والمناطق المفتوحة  

ــيق فيما بين والتر ــمل هذه المقاييس والضــوابط إجراءات التنس فيهية، وتش
الســــلطات وجهات الاختصــــاص، كما تســــاعد في ضــــمان التجانس في  
تخصـيص الأراضـي للأنشـطة لتنموية المختلفة والاسـتغلال الأمثل والملائم 
اعدة في وضـع التخطيط   كني للمسـ احات، كما يوجد دليل التصـميم السـ للمسـ

ــميم المنا  ــمان حركة المرور والتص ــكاني وض ــب للتنمية والتطوير الإس س
ة وتعزيز  اطق الســـــكنيـ ات والمنـ ة خـارج وداخـل التجمعـ المريحـة والآمنـ
المبادئ الإســلامية الخاصــة بالعلاقات بين الجيران وخصــوصــية الســكن 

  ).233، ص 2001وتوفير الهدوء والراحة والأمان لقاطنيه (بكـير، 
ضـي الحضـرية والعمرانية تقسـيم  وتشـمل سـياسـات اسـتعمالات الأرا

ــتعمالات الأراضــي،   ــتقبلية إلى مناطق تنظيمية لاس المناطق القائمة والمس
ــمح بالتطوير ما لم يطابق   ــة والقومية لن يســ وفيما عدا الظروف الخاصــ
الاسـتعمال الرئيسـي للمنطقة التنظيمية المقترح إقامة التطوير فيها، ويمكن  

طق التنظيمية فيما يأتي: ســكن خاص:  حصــر الاســتعمالات الرئيســية للمنا 
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مناطق التجمع السـكاني في وحدات السـكن الخاص للأسـرة الواحدة، وسـكن  
اسـتثماري: مناطق التجمع السـكني في وحدات لإسـكان العديد من الأسـر، 
تجاري: مناطق مخصــصــة للمحلات والمعارض والخدمات الشــخصــية  

نية، وصـــناعي ثقيل والمولات والمكاتب الخاصـــة لخدمة التجمعات الســـك
ومتخصــص: الصــناعة الثقيلة والصــناعات ذات المخاطر التي تحتاج إلى  
العزل عن اســـــتعمـالات الأراضـــــي الأخرى وإنتـاج البتروكيمـاويـات،  
وصناعي عام وخفيف: صناعة عامة وخفيف وطباعة ونشر، المستودعات  
  المتعلقة بها، وتجاري حديث: مكاتب، تكنولوجيا متطورة وبحوث،صناعي 

ات   دمـ ة والخـ ات الحرفيـ اعـ ازن: ورش التصـــــليح والصـــــنـ ات ومخـ دمـ خـ
والمخـازن ومرفق حكومي: مكـاتـب حكوميـة، القوات المســـــلحـة، والـدفـاع  
المدني والمرافق الحكومية الخاصـة بنية تحتيه عامة: نقل حكومي ومرافق  
الخـدمـات العـامـة، ترفيهي: منـاطق مخصـــــصـــــة للترفيـه الخـارجي الهـادئ  

  )(اطق الساحلية ذات الاستعمال العام.والنشط وتشمل المن
ــيجها الحضــري بمنظر جمالي   وتتمتع بيئة مدينة المنصــورة ونس
اســـــق   اري المتنـ ان والطراز المعمـ وطـابع بصـــــري مميز من خلال البنيـ
والمترابط، والذي يسمح بالحركة والتوجه السهل والمريح، وتقوم سياسات  

قيق المبادئ ومنها: تحديد التصــميم العمراني الخاصــة بالعاصــمة على تح
المبــاني   ارتفــاعــاً  التحكم في  المميزة وتقويــة وحــدة طــابعهــا،  المنــاطق 
ــيح تدرج  ــميم (الوظيفة والجمال) وتوضـ ومظهرها لخدمة أغراض التصـ
الطرق وتقوية وظيفة الطرق والممرات الآلية والإنســـانية، المحافظة على 

 .خي والتراثيمظهر وموقع المعالم الرئيسية ذات البعد التاري
ابع   ة بطـ ل منطقـ ث تتميز كـ اطق حيـ ة إلى منـ دينـ ت المـ د قسُـــــمـ وقـ
ــية كما  ــتعمال هذه الخاص ــاط والاس متجانس خاص ومميز لها ويحدد النش
يظهر ذلك في الســوق القديم والمناطق الســكنية في منطقة القلب التجاري.  
ــتعماله مثل مبنى  ويمكن تحديد ذلك من خلال مظهر وطراز المبنى أو اسـ

للمنطقـة المحيطـة بـه، والمنـاطق هي   ◌ً مميزا  ◌ً المحـافظـة الـذي يخلق طـابعـا 
 .الوحدات الأساسية المكونة لشخصية المدينة

ــرا مهماً لطابع المنطقة العمراني دليلاً  ويمثل ارتفاع المباني مؤشـ
ا   اتهـ ة وفراغـ دينـ اني المـ ات مبـ اعـ دم اتزان بين ارتفـ على وجود اختلال وعـ

 3  – 2ك في مجـاورة المبـاني القـديمـة (مـا بين  وطرقهـا المحيطـة ويظهر ذلـ
  )*(*أدوار). 12 – 7أدوار) بالمباني شاهقة الارتفاعات (ما بين 

 
)(  م.2021عام  ،مدينة المنصورة  ،بيانات غير منشورة ،مركز دعم واتخاذ القرار  

 م.2021عام  ،مدينة المنصورة ،من واقع الدراسة الميدانية)  **(
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وتقوم الدولة حالياً بتشـجيع الاسـتثمار لراغبي إنشـاء المشـروعات  
الاسـتثمارية ومنها المولات متعددة التخصـصـات بمنح المسـتثمرين قروض  

بة منخفضـة جداً  1.3طويلة الأجل مخفضـة الفوائد تصـل إلي  ٪ وتعتبر نسـ
  تشجيعاً للاستثمار داخل المحافظة.

  المنصورة المنصورة   رابعا: التحليل المكاني للمولات بمدينةرابعا: التحليل المكاني للمولات بمدينة
جغرافية التســويق تعنى بدراســة المحلات التجارية وكيفية التلاؤم 
مع الظروف الطبيعية للموقع بمتغيراته العديدة، وكيف تبلورت شـخصـيتها  
بالعوامل البشــرية والاقتصــادية وينصــب مجال الدراســة في التجارة على 

ــآت التجارية التي ترتبط با  ــف وتحليل التوزيع الجغرافي للمنش لإنتاج  وص
  الأولي للأرض.  

دث بصـــــورة   اني للمولات لا يحـ إن نمط التوزيع المكـ ومن ثمّ، فـ
ــاط   ــورة كبيرة للظروف المؤثرة في النشـ ــع بصـ ــوائية، وإنما يخضـ عشـ
ــكان مع المكان،   ــة، وبدرجة تفاعل السـ ــائدة بمنطقة الدراسـ ــري السـ البشـ

لتجارية  وللوصـول إلى الشـكل العام أو الصـورة النهائية لانتشـار المحلات ا
ــح  ــرات التي توضــ ــفحة الإقليم، تم الاعتماد على بعض المؤشــ على صــ
ــبة التركز   ــكانية ونسـ ــكان والمكان مثل درجة الكثافة السـ التفاعل بين السـ
ومؤشــر التباعد والتجاور (الجار الأقرب). وفيما يأتي دراســة لتحديد نمط  

  التوزيع للمولات حسب المؤشرات المختلفة.
 Measures of Centralزىة  مقاييس النزعة المرك - 1

Tendency 
المفردات للتركز حول قيمة متوسطة    المقصود بالنزعة المركزية نزعةُ 

)،  177، ص2000أو قيمة نموذجية تمثل مجموعة البيانات (أبو راضى،  
ويستخدم من أجل وصف البيانات الإحصائية فهو لا يتأثر بالقيم المتطرفة  
مقاييس   وتقدم  المشاهدات،  جمع  علي  فيبنى  الدراسة  عينة  اختلاف  ولا 

والتحليل  ال المقارنة  بهدف  المتوسطات  عن  معلومات  المركزية  نزعة 
والتعرف على الموقع المناسب، ومن مقاييس النزعة المركزية المستخدمة 

  ) ما يأتي: (ARC Gis10.8في برنامج 
 The Meanالمركز الجغرافى المتوســط أو المتوســط المكاني   -أ

Center 
ر المكانية لتحديد يســتخدم لحســاب المتوســط الحســابي للبيانات غي

أين يقع المتوسـط المكانى للظاهرة قيد الدراسـة، ويسـمى بالمتوسـط المكانى  
البســيط وهو أبســط التوزيعات المثالية النقطية، وهو معدل لقييم مجموعة  
البيـانات الرقميـة المفردة، ويســـــتخـدم لأى ظاهرة يمكن تمثيلها بنقطة على 

ا توزيع مفردات الظـاهرة أو الخريطـة وتمثـل النقطـة التي تتســـــاوى حولهـ
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ا ووصـــــفهـا وتوزيعهـا مكـ ة أخـذت مكـانيًـ ل  موقع لعينـ دًا للتحليـ ا تمهيـ انيًـ
) يمكن التعرف على المركز الجغرافى  8ومن تحليل شــــكل (والتفســــير،  

المتوسـط لتوزيع المولات بشـياخات مدينة المنصـورة حيث تبين أنه يقع في  
ْ، 31َ  2ً   41ئرة عرض وسـط المدينة بشـياخة ميت حدر، عند تقاطع دا

 ؛ ويفسـر ذلك تركز غالبية المولات في وسـط  31َْ 23ً  9مع خط طول 
 المدينة بالقرب من فرع دمياط.

ــة  -ب النقطي ــاهرة  للظ الفعلي  المتوســـــط  الجغرافى  المركز  (المركز 
  Central featureالمعدل) 

ن  تقوم هـذه الأداة بتحـديـد الظـاهرة أو المَعلمَ الـذي يقع أقرب مـا يكو 
ــة، ويتم اســـــتخراج   د الـدراســـ ة قيـ لمركز توزيع مفردات الظـاهرة النقطيـ
افة بين  ابي للمسـ اب المتوسـط الحسـ مفردات الظاهرة النقطية من خلال حسـ

نـات  )، ويتم ربط البيـا 164، ص2008(جمعـه داوود،    كـل مواقع الظـاهرة
ة ات الوصـــــفيـ انـ البيـ ة بـ انيـ ل شـــــكـل (،  المكـ ) تبين أن المركز  8ومن تحليـ

الفعلى للمولات يقع في وســـط المدينة بشـــياخة ميت حدر، عند    المتوســـط 
دائرة عرض   ــاطع  مع خط طول  31َ    2ً    45تق  ،ْ58    ً22  َ31 ْ   ،

ــر ذلك تركز  ــياخة ميت حدر ؛ ويفســ وتتطابق مع موقع مول الحرية بشــ
 غالبية المولات في وسط المدينة بالقرب من فرع دمياط.

الموزون    - ج الفـعـلي  المـتـوســـــط  الجـــذب)المـركز  (مركز   للظـــاهرة 
Weighted Center Feature  

 مفردات جميع أن بافتراض المتوسط  الجغرافى المركز  يقوم
 فى اختلافا  هناك لكن الوزن، نفس أو الأهمية نفس  ) لها المولات( الظاهرة

المنشآت البعض، أهمية  جدًا، فهناك  وبعضها  كبيرة  أهمية  ذات   منشآت 
كل نمط   أهمية مدى عن التعبير يمكن الحالة هذه وفى أقل أهمية، وأخرى

(الوزن)، عليه  التردد   المركز موقع سيختلف الحالة هذه وفى بمقدار 
فى حجم المترددين على المنشأة،  الاختلاف الاعتبار فى الأخذ عند المتوسط 

 المركز " اسم عليه أطُلق  هنا  ومن أو متوسط ماتخدمه المنشأة من السكان،
ويمكن تطبيق ذلك على المولات بمدينة المنصورة،   الموزون"، المتوسط 

)  8ومن تحليل شكل (م،    2021داد المترددين عليها عام  حيث تم تقدير أع
تبين أن المركز المتوسط الموزون للمولات يقع في وسط المدينة بشياخة  

َ  23ً    12ْ، مع خط طول  31َ    2ً    51صيام، عند تقاطع دائرة عرض  
مول ربيع بشياخة صيام ؛ ويفسر ذلك تركز غالبية    ، وتتطابق مع موقع  31ْ

  المولات في وسط المدينة بالقرب من فرع دمياط. 
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) المركز الجغرافى المتوسط، والمركز المتوسط الفعلى، والمركز المتوسط  8شكل (
  م 2021للمولات بشياخات مدينة المنصورة عام   الفعلى

  ).Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الالى برنامج (

 Standard Decisionمقاييس الانتشار والتشتت  - 2
ــتت،  ــار والتش ــة الانتش ــاس درج ــي قي ــاييس ف ــذه المق ــتخدم ه تس
لمعرفــة مــدى انتشــار الظــاهرة عــن مركزهــا المعــدل ؛ حيــث يمثــل 
بــدائرة يكــون مركزهــا هــو موقــع المركــز الجغرافــى، كمــا يســتخدم فــي 
ــارب  ــار مــدى التق ــي خصائصــها، وإظه ــات، والتعــرف عل وصــف البيان

ــاس درجــة الا ــاني للظــاهرة، وتق ــاط والتباعــد المك نتشــار عــادةً حــول نق
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ــاييس  ــن مقـ ــى ومـ ــط الجغرافـ ــط أو المتوسـ ــون الوسـ ــد تكـ ــة ؛ قـ معينـ
  الانتشار والتشتت ما يلى:

 Standard Distanceالمسافة المعيارية   -أ
ــة،  ــات المكاني ــاني للتوزيع ــتت المك ــاييس التش ــم مق ــن أه ــد م يع
وتشـــبه فـــي مفهومهـــا الانحـــراف المعيـــاري فـــي حســـاب المســـافة 

ــز ــين مرك ــة  الفاصــلة ب ــأة صــحية بمنطق ــل منش ــل نقطــة تمث ــدل وك المع
الدراســـة؛ حيـــث تنشـــق المســـافة المعياريـــة مـــن خـــلال تربيـــع قيمتـــى 
الانحــــراف المعيــــارى علــــى المحــــورين الســــينى، والصــــادى عــــن 
ــا  ــول مركزهـ ــاهرة حـ ــار الظـ ــدى انتشـ ــاس مـ ــتعمل لقيـ ــدلهما، ويسـ معـ
ــد مفــردات  ــدي تباع ــر لمعرفــة م ــد مؤش ــى، كمــا يع ــط الجغراف المتوس

ــي ال ــيم عــن وســطها الحســابي والت ظــاهرة أو تقاربهــا، فهــو انحــراف الق
تعــد وصــف لتبعثــر النقــاط حــول المركــز المعــدل ؛ حيــث يعــد المركــز 

  المعدل غير كاف لتكتمل الصورة و تكون المقارنة أكثر وضوحًا.
ويــتم تمثيــل قيمــة المســافة المعياريــة بــدائرة يكــون مركزهــا 

ــم ــدل وتس ــى المع ــع الجغراف ــو الموق ــة (ه ــدائرة المعياري  Circleي ال
Standard ( بحيـــث يكـــون مركـــز الـــدائرة موقـــع إحـــداثيات المركـــز

) وكلمـــا انكمشـــت (Central Featureالمتوســـط الفعلـــي للظـــاهرة 
الــدائرة دل ذلــك علــي التركــز المكــاني، وكلمــا اتســعت الــدائرة دل ذلــك 

 - 41، ص ص 2012علـــــى التشـــــتت المكـــــاني للظـــــاهرة (داوود، 
44.( 

ــة ( ــافة المعياريـــــ ــل المســـــ ) Standard Distanceتمثـــــ
ا واحـــدًا عـــن الموقـــع الوســـط لكـــل مواقـــع المـــولات  ا معياريـــًّ انحرافـــً
ــولات  ــة الم ــة لجمل ــدائرة المعياري ــر ال ــف قط ــغ نص ــث بل ــة، حي بالمدين

، 2كـــم 8.01كـــم، وشـــغلت مســـاحة الـــدائرة المعياريـــة  1.6بالمدينـــة 
ــل  ــا يمثـ ــو مـ ــاحة المدي27.15وهـ ــة مسـ ــن جملـ ــرض % مـ ــة، ويفتـ نـ

ــوذج ــى  النم ــة عل ــدائرة المعياري ــوي ال ــن 26,68الأساســى أن تحت ٪ م
ــار ــع أشـ ــر أن الواقـ ــاط. غيـ ــوع النقـ ــافة  مجمـ ــرة المسـ ــى أن دائـ إلـ

% مــــن جملــــة 60.9مــــول تجــــارى بنســــبة  14المعياريــــة ضــــمت 
المــــولات بمدينــــة المنصــــورة، ممــــا يشــــير إلــــى أن نمــــط التوزيــــع 

نمــط التوزيــع شــبه المنــتظم، حيــث الجغرافــى للمــولات هــو أقــرب إلــى 
ــي  ــتظم، ف ــى شــكل المن ــع إل ــط التوزي ــا ارتفعــت نســبته اتجــه نم ــه كلم إن

  ).9انتشارها العشوائي. شكل رقم ( حين يشير انخفاض النسبة إلى
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   Directional Distributionالاتجاه التوزيعى   - ب
تســـــتخـدم هذه الأداة لتحـديد الاتجـاه العـام لتوزيع مفردات الظـاهرة  

ــم بزاوية ميل تحدد الم ــكل بيضــاوى، يرس ــم ش كانية، وذلك من خلال رس
اتجاه توزيع أغلبية مفردات الظاهرة بمنطقة الدراســة لمعرفة مدى التركز  
ات   داثيـ ث يكون مركزه هو موقع إحـ ــاره، بحيـ اهرة أو انتشـــ اني للظـ المكـ
المركز المتوســـط الفعلى للظاهرة، حيث يمثل اتجاه الشـــمال بزاوية بقيمة  

درجة)، والاتجاه الجنوبي بزاوية    90، واتجاه الشــــرق بزاوية ((صــــفر)
ة (  180( درجـة) ؛ وكلمـا انكمش   270درجـة)، والاتجـاه الغربي بزاويـ

الشـكل دل ذلك علي تركز الظاهرة مكانياً، وكلما اتسـع الشـكل كبرت قيمة  
ــتت المكاني لتوزيع  ــار والتشــ ــافة المعيارية، ودل ذلك علي الانتشــ المســ

ى أن مسـافة الدائرة تتناسـب طردياً مع درجة الانتشـار والتوزيع الظاهرة، أ
  ).44 - 41، ص ص 2012المكاني (جمعه داوود، 

جـــاء مركـــز الشـــكل البيضـــاوى منطبقـــا علـــى نقطـــة المركـــز 
المتوســط، ويقــيس محــوره الأكبــر قيمــة الاتجــاه الــذى تأخــذه معظــم 

ــر  ــوره الأكب ــول مح ــغ ط ــث بل ــاهرة، حي ــردات الظ ــ 2.07مف ــم، أم ا ك
كـــم، وســـجلت زاويـــة اتجـــاه  0.95طـــول محـــوره الأصـــغر فقـــد بلـــغ 

درجـــة، ويشـــير الاتجـــاه العـــام لتوزيـــع المـــولات مـــن  60.7التوزيـــع 
ــرع  ــازاة ف ــة بمح ــط المدين ــرقى بوس ــمال الش ــى الش ــى إل ــوب الغرب الجن
ــاحة  ــت مسـ ــة، وبلغـ ــولات التجاريـ ــة المـ ــز غالبيـ ــث تتركـ ــاط، حيـ دميـ

مــــن جملــــة مســــاحة  ٪ 20.7تمثــــل  2كــــم 6.1الشــــكل البيضــــاوى 
  ).9المدينة. شكل رقم (
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) المسافة المعيارية والاتجاه التوزيعى للمولات بشياخات مدينة المنصورة  9شكل (
  2021عام 

  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الالى برنامج (
  Nearest Neighbor Analysisمعامل الجار الأقرب   - ج 

 المختلفة المناطق  في منشآت الخدميةلل المكاني التوزيع نمط  يتأثر
 شبكة السكاني، وخطة وحجمها  المنطقة،  السكنية، وشكل المنطقة بمساحة

 بين الجوار للمنطقة، وعلاقة توزيعها، والتطور التاريخي ونمط  الشوارع،
مساهمة المناطق  تجمعات بعض ظهور في  بذلك المختلفة،   أنماط 

  ). 359، ص2007 (مصيلحي، الخدمية المؤسسات
 المكانية الأنماط تحليل في الأساليب أنسب من هذا الأسلوب ويعد

فهو جميع في يدخل للظاهرة،   المدروسة المنطقة في المواقع تحليل 
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الفاصلة على يعتمد أخرى جهة ومن ببعضها،  وعلاقتها   بين المسافات 
على  التعرف فى يسهم الذي الأمر إليه، الأقرب الأخرى والمواقع الموقع

 تحديد على تساعد بدورها  التي الخدمة  إلى للوصول المقطوعة المسافات
الذي لخصائص دقيق  أو أو (متجمعاً ) (متقارباً  يكون التوزيع   متباعدًا 

  ).51 - 44هـ،  ١٤٢٠ (الصالح، السرياني، )عشوائياً 
مدينة   التوزيع  نمط  تحليل وفي بشياخات  للمولات  الجغرافى 
برنامج    Spatial Analystالملحق   استخدام تم المنصورة،  Arcفي 

GIS 10.8) 10، وشكل .(  
 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

) نتائج تحليل صلة الجوار لتوزيع المولات التجارية بشياخات مدينة 10شكل (
  م 2021المنصورة عام  

  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الالى برنامج (
) الشكل  خلال  بلغت  10ومن  الأقرب  الجار  قيمة  أن  تبين   (

بمدينة    0.938564 التجارية  المولات  توزيع  نمط  أن  على  ذلك  ويدل 
على   ، ويختلف نمط التوزيعمتقارب يتجه نحو العشوائيةالمنصورة نمط  

 ).11) والشكل (10تضح من الجدول (مستوى شياخات المدينة كما ي
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 م2021وفقاً لقيمة الجار الأقرب عام  أنماط التوزيع المكاني للمولات التجارية بشياخات مدينة المنصورة) 11جدول (

 المساحة الشياخة
 )2(كم

  أعداد 
المولات

  قيمة
الجار 
 )1(  الأقرب

  قيمة
)z-

score(

  قيمة
)p-

value( 

المسافة 
  الفعلية

بين النقاط  
 (م)

المسافة 
  المتوقعة 

النقاط  بين 
 (م)

 نمط الجار القرب

 متباعد جداً يقترب من الإنتظام3.03490.00242006.13945.5082 2.122 9.92سندوب
 متباعد جداً يقترب من الإنتظام2.99810.0027329.4812156.2892 2.108 0.32صيام
 منتظممتباعد غير 2.50330.0123464.1317241.0732 1.925 0.72ريحان
 متباعد غير منتظم2.2030.0276554.7828305.7887 1.814 1.32الحوار
 متباعد غير منتظم2.10950.0349548.7835308.3573 1.78 0.62النجار
 متباعد غير منتظم1.84310.06531281.165762.0348 1.681 42جديلة 

 متباعد غير منتظم1.46820.1421570.5221369.8274 1.543 1.12البحر الصغير
 متباعد غير منتظم0.87060.384659.7914499.1596 1.322 1.12قولنجيل

 متباعد غير منتظم0.4026863.8112689.6168 0.837 1.253 3 6.3 ميت طلخا

- 0.905 2 2.9 كفر البدماص 
 العشوائيمتقارب يتجه نحو 0.25790.7965676.4715747.7591

 - ---- - 0.31ميت حدر
 - ---- - 11المنصورية

 متقارب يتجه نحو العشوائي 519.9003553.9315 0.573 0.564- 0.939 23 29.5 الجملة
 

 
(ف) = المتوسط الحسابى للمسافة بين نقطة وأقرب نقطة مجاورة    ،= قرينة التوزيع  ) ق(حيث أن  )،سط  ن ÷ ( جذر  ف ×  �=    )ق( حيث أن قيمة الجار الأقرب  )1(

  . ��� -  ��� :)����(عن : صفوح خير   = مساحة المنطقة سط  ،= عدد النقاط فى المنطقة المدروسة )ن،(لها
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  من خلال الجدول والشكل تبين أن :

تم استبعاد الشياخات التي تحتوى على مول واحد فقط، حيث لا يمكن  -
وميت  المنصورية  شياختي  في  وذلك  الأقرب،  الجار  معادلة  تطبيق 

  حدر.
سجلت شياختا سندوب وصيام أعلى قيمة للجار الأقرب حيث يقعا في  -

 ) نمط التوزيع (متباعد جداً يقترب من الإنتظام
 جاءت غالبية الشياخات ضمن نمط التوزيع (متباعد غير منتظم)  -
كفر  - شياخة  يشمل  فإنه  العشوائية)  نحو  يتجه  (متقارب  النمط  أما 

 البدماص. 
 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

وفقاً لقيمة  أنماط التوزيع المكاني للمولات التجارية بشياخات مدينة المنصورة) 11شكل (
  م2021الأقرب عام الجار 

  ).Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الالى برنامج (
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 معامل الارتباط الذاتي (معامل موران)  -د
Spatial Autocorrelation Coefficient (moran 
index) 
يعد أحد المقاييس المهمة للكشف عن مدى الارتباط بين عناصر 
عشوائي  أو  متشتت  نمط  هي  هل  لها،  المكاني  التوزيع  ونمط  الظاهرة، 

) وإذا كانت قيمته  1و +   1-أومنتظم، وتتراوح قيم معامل موران ما بين(
 1) تدل على نمط متشتت أو متباعد , وان كانت قريبة من +1-قريبة من (
لنمط المتجمع أو المتقارب , أما إذا كانت قريبة من الصفر فإنها  دلت على ا

  ). 53، ص 2012تشير إلي النمط العشوائي في التوزيع (داوود، 
أنه   في  الأقرب  الجار  معامل  الذاتى عن  الارتباط  معامل  يختلف 
غير  معينة  لقيمة  بالإضافة  الظاهرة  لمفردات  الجغرافى  الموقع  يتطلب 

، 2012عتبار في حساب الارتباط المكاني (داوود،  مكانية لأخذها في الا
العام 171ص   التوزيع  نمط  على  للتعرف  موران  معامل  واستخُدِم   ،(

للمولات بشياخات مدينة المنصورة مع مراعاة الحجم السكاني الذي تخدمه 
  ) تبين ما يأتي: 12ومن خلال شكل ( كل منشأة، أو عدد المترددين عليها.

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  
  
  
  
  
  

لمولات التجارية بشياخات مدينة ) معامل الارتباط الذاتي للتوزيع العام ل12شكل (
  م 2021المنصورة عام  

  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الالى برنامج (
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وفقاً لعدد السكان التقديرى   0.441905  بلغت قيمة معامل موران
التجارية بشياخات مدينة المنصورة عام   المولات  م، 2021التى تخدمهم 

وتدل هذه القيمة على أن نمط التوزيع المكاني للظاهرة هو النمط العنقودى 
Clustered .  

  مقاييس الاقتراب المكاني (تحليلات القرب الجغرافى) -3
Proximity Analysis   

يستخدم لتحديد مدى قرب المعالم المكانية مع بعضها البعض , وسوف يتم  
معالجته من خلال مناطق التخصيص، وتحليل حرم الظاهرة، علي النحو  

  الآتي:
  Allocation Areas To Centerتحليل مناطق التخصيص(مضلع ثيسين)  -أ

التخصيص  مناطق  لتحديد  ثيسين"   " مساحات  بإنشاء  يعُرف 
ي فكرته من فكرة مربع الارتفاعات، حيث يتم وضع الظاهرة  المساحي، وتأت 

النقطية قيد الدراسة في إطار مربع بناء على قياس أبعد نقطتين عن بعضهما  
السابقتين  النقطتين  قياسات  على  مساحيًا  الخدمة  تقسيم  ثم  ومن  البعض، 
لتحديد مناطق الظاهرة مساحياً بناءً على المسافات بين كل نقطة وأخرى. 

  ). 55، ص 2014بده، (ع
وتتعامل هذه الأداة مع الطبقات من نوع النقاط، حيث تقوم بدراسة 
مضلع   كل  مضلعات  بإنشاء  تقوم  فقط،  النقاط  طريق  عن  واسعة  مناطق 
يحتوي على نقطة واحدة، وتعتمد حدود هذا المضلع على النقاط المحيطة  

بداخل   النقطة  بين  المسافات  تصُنَف  حيث  النقاط  بالنقطة،  وبقية  المضلع 
(الطيب،   الطبقة  في  النقاط  جميع  على  العملية  هذه  تطبق  إليها،  الأقرب 

  ).  129، ص  2017
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) نطاق التخصيص (مضلع ثيسين) للتوزيع العام للمولات التجارية  13شكل (
  م 2021شياخات مدينة المنصورة عام  ب

  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الآلى برنامج (
) الشكل  أن  13ومن خلال  تبين  تنكمش في  )  المضلعات  مساحة 

غالبية   تنتشر  حيث  دمياط،  فرع  بمحازاة  المنصورة  مدينة  وسط  شمال 
المولات التجارية، ثم تتسع مساحة المضلعات كلما اتجهنا بعيدا عن فرع  

  اتجاه الجنوب والشرق حيث تقل أعداد المولات.دمياط في  
 Bufferingتحليل حرم الظاهرة   - ب

الخدمة   بها  تتوافر  التي  المناطق  لمعرفة  الأداة  هذه  وتستخدم 
وتغطيها، والمناطق التي حرمت منها بناءً علي معايير تخطيطية، ويمكن  

ينة كم هي المسافة المثلى التي يقطعها السكان للتسوق داخل مد  1اعتبار  
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المنصورة، بمعنى أنها تعكس تأثير الخدمة فى منطقة الدراسة حول محيطها  
  ) يمكن استنتاج ما يأتي: 14وباتساع ثابت. ومن تحليل شكل (

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  م2021) نطاق تأثير المولات التجارية بشياخات مدينة المنصورة عام 14شكل (

  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الآلى برنامج (
كم، ويغطى غالبية شياخات المدينة   1الفئة الأولى (نفوذ كبير) أقل من   -

% من جملة مساحة المدينة. وجاءت   61.6بنسبة    2كم  18.2بمساحة  
(المنصورية     – ريحان    –النجار    –ميت حدر    –صيام    –شياخات 

البحر الصغير) جمعيها داخل هذه الفئة، بينما جاءت أجزاء   –الحوار  
الفئة(قولونجيل   الشياخات داخل نطاق هذه  باقى  كفر   –جديلة    –من 

 ميت طلخا). –سندوب  –البدماص 
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 2كم   9.1كم، وتغطى    2كم لأقل من    1الفئة الثانية (نفوذ متوسط) من   -
أجزاء    30.7بنسبة   وتشغلها  المدينة،  مساحة  جملة  من  من % 

 ميت طلخا).   –سندوب    –كفر البدماص    –جديلة    –شياخات(قولونجيل  
 2كم  2.3كم، وتغطى    3كم لأقل من    2الفئة الثالثة (نفوذ ضعيف) من   -

% من جملة مساحة المدينة، وتشغلها أجزاء من شياخات    7.7بنسبة  
  ميت طلخا).  –سندوب  –كفر البدماص  –صغيرة(قولونجيل 

 متوسط تباعد المولات بمدينة المنصورة  - ج 
المولات ) متوسط التباعد بين  15) والشكل (12يوضح الجدول (

  م.  2021التجارية بشياخات مدينة المنصورة عام 
  م 2021) متوسط التباعد بين المولات التجارية بشياخات مدينة المنصورة عام 12جدول (

 ) ( متوسط التباعد (كم)  أعداد المولات ) 2المساحة (كم الشياخات
6.331.6ميت طلخا

1.320.9الحوار
0.720.6 ريحان
0.620.6 النجار

9.922.4سندوب 
0.320.4 صيام

0.310.6ميت حدر
1.120.8البحر الصغير

111.1المنصورية
2.921.3كفر البدماص

421.5 جديلة 
1.120.8قولنجيل

1.2 29.523الجملة
  المصدر : من إعداد الباحث

  يتضح من الجدول والشكل الآتى :

بلغ المتوسط العام لمتوسط التباعد للمولات بشياخات مدينة المنصورة  -
  كم.  1.2

ويعزى   كم فأكثر) وجاءت شياخة سندوب في هذه الفئة ؛  2تباعد كبير ( -
 ذلك إلى اتساع المساحة بالمقارنة بعدد المولات.

 – كم) وتضم شياخات (ميت طلخا    2كم لأقل من    1تباعد متوسط ( -
 المنصورية). –كفر البدماص  –جديلة 

 

)ʦʱȄاب ) وʶاعد حʰʱالʺعادلة الǼ 0746   ȑاوʶǽ اعدʰʱسط الʨʱة : مʽاحة  ,الآتʶʺاً في جذر الȃ1 مʹرو
(ع)، الʺʨلات (م) ÷ عدد   ȘقʴȄابت  وʲ0746ال , افʱراض  1  Ǽاعʰʱاره مʦʤʱʻ سداسي شȞل في الʰʱاعد 

).23 :،  2006ر ای مرفت أحʺد خلاف، یʻعʧ (  الʺʶاحة، في اقʸʱادا الأشȞال أكʲر  
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البحر الصغير   -كم) وتضم شياخات (الحوار    1تباعد محدود(أقل من   -
ويعزى ذلك إلى صيام) ؛    -ميت حدر    -النجار    –حان  ري  –قولنجيل    –

  صغر المساحة.
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

) متوسط التباعد بين المولات التجارية بشياخات مدينة المنصورة عام 15شكل (
  م  2021

  ). 12المصدر : بيانات الجدول (

  ) لقياس متوسط التركز المكانى للمولات  Kernelتحليل (  -د
 الجغرافي، لظاهرة التوزيع كثافة تقدير كيرنل" إلى"  تحليل يهدف

 بها الظاهرة، وتم تتركز التي المناطق  محددة، وتحديد مساحة على معينة
 للاحتمالات المتعدد أو  الأحادي التحليل  تقدير على للحصول تطويره
) يمكن تقسيم نتائج  16معينة. ومن دراسة شكل ( لتوزيع ظاهرة المتوقعة
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 ) للموKernelتحليل  التركز  لقياس  مدينة )  بشياخات  التجارية  لات 
  م على النحو الآتي:  2021المنصورة عام 

 – النجار    –ويظهر فى نطاق شياخات (صيام    تركز مكاني مرتفع: -
غالبية   –الحوار    –ريحان   حيث  دمياط،  فرع  بجوار  المنصورية) 

  المولات التجارية.
ويظهر مجاورًا للنطاق السابق حول الشياخات   تركز مكاني متوسط: -

وغرب  في شمال  يمتد  كما  التجارية،  المولات  غالبية  السابق، حيث 
  المدينة. 

: ويظهر فى غالبية مساحة مدينة المنصورة، حيث  تركز مكاني منخفض -
  المناطق التي تخلو من المولات التجارية في جنوب المدينة وشرقها.

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
) لقياس تركز المولات التجارية بشياخات مدينة Kernel) تحليل (16شكل (

  م 2021المنصورة عام  
  ). Arc map 10.8المصدر: من إعداد الباحث باستخدام الحاسب الآلى برنامج (
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   للمترددين على المولات بالمنصورةللمترددين على المولات بالمنصورةخامسًا: الخصائص الجغرافية خامسًا: الخصائص الجغرافية 
  ونشير فيها إلى الخصائص الآتية:

  التركيب النوعي للسكانالتركيب النوعي للسكان  --11
) أن نســبة الذكور 17) والشــكل رقم (13ويتضــح من الجدول (

الإناث حيث تصــــل نســــبة النوع للمترددين على عموما تزيد عن نســــبة 
% من عينة الدراســة وربما يرجع    221المولات بمدينة المنصــورة نحو 

ذلك الى الاســـتخدامات الحديثة للمولات كالترفيه وتنوع النشـــاط التجاري  
ــتقطاب   ــب مع أعمالهم المختلفة مما ادى الى اس الذي يجذب الرجال لتتناس

ر علاوة على محاولة التوفير من جانب الرجال  المولات للذكور بدرجة أكب
  عينة الدراسة.  حسب

  م.2021) التركيب النوعي لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 13جدول (

  الشياخات

  نسبة النوع   الجملة  عدد أفراد عينة الدراسة 
 100(ذكر / 

  عدد   اناث  ذكور   أنثى)
 (٪)  

 389  17.9  220  45  175  ميت طلخا 

 285  12.8 158  41  117  الحوار

 213  4.1 50  16  34  ريحان

 186  8.1 100  35  65  النجار

 179  9.8 120  43  77  سندوب 

 233  3.3 40  12  28  صيام

 163  8.1 100  38  62  ميت حدر 

 233  4.1 50  15  35  البحر الصغير

 245  8.1 100  29  71  المنصورية 

 138  8.1 100  42  58  كفر البدماص 

 192  11.4 140  48  92  جديلة 

 163  4.1 50  19  31  قولنجيل

 221  100  1228  383  845  المجموع

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
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  م.2021) التركيب النوعي لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 17شكل (
  ).13(المصدر: بيانات الجدول 

وتتباين نسـبة النوع من شـياخة الى آخري حيث ترتفع فى شـياخات  
ــورية وتقل في   ــعير والمنصــ ــيام والبحر الصــ ميت طلخا والحوار وصــ
الشـــــيـاخـات الأخرى. ويمكن تقســـــيم مـدينـة المنصـــــورة للمترددين على 

  المولات حسب نسبة النوع بعينة الدراسة إلى:

 خات ميت طلخا والحوار  شياخات تزداد فيها نسبة النوع وتضم شيا
 والمنصورية 

  ريحان وصيام شياخات  وتضم  النوع  نسبة  فيها  تتوسط  شياخات 
 والبحر الصعير 
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   وسندوب النجار  شياخات  وتضم  النوع  نسبة  تنخفض  شياخات 
  وميت حدر وكفر البدماص جديلة قولنجيل

  التركيب العمري للسكانالتركيب العمري للسكان  --22
تعد دراسة التركيب العمري للسكان أحد العوامل المهمة في تحديد 
خصــائص الطلب على الســلع في منطقة الدراســة حيث يتباين الطلب على 
الســلع من فئة عمرية لأخرى وذلك وفقا ًلخصــائص المترددين، ويوضــح 

) التركيب النوعي للسكان في منطقة الدراسة ومن واقع نتائج 14الجدول (
  م.2021عام الاستبيان 
  م.2021) التركيب العمري لأفراد عينة الدراسة في منطقة الدراسة عام 14جدول (

  الفئات العمرية
 (سنة)

  (٪)   العينة 
  المتوسط
 الحسابي

  الانحراف
 المعياري

  معامل
  الاختلاف

 1038.4 20أقل من

1.3  2.02  1.23  

20-29 450 36.6 
30-39 230 18.7 
40-49 250 20.4 
50-59 130 10.6 
 5.2 65 فأكثر60

  - - - 100 1228 المجموع
  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

  

  

  
  
  
  
  
  

  م.2021) التركيب العمري لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 18شكل (
  ).14المصدر: بيانات الجدول (

الدراسـة  ) أن18)، والشـكل (14الجدول (يتضـح من دراسـة أرقام  
، ٪36.6ســـنة شـــكلت أعلى نســـبة  29-20أظهرت أن الفئة العمرية من 

ات الموجودة بين الســـــكـان والمترددين على المولات في  وهي أكثر الفئـ
ة المنصـــــورة ل   مـدينـ ل ثقـ ة تمثـ ة العمريـ ك الفئـ ك إلى أن تلـ ة ويعزى ذلـ

كثر الفئات فاعلية واستهلاكا  اقتصادي بالدولة ومنطقة الدراسة حيث تمثل أ
حيـث يزداد اهتمـامهم بشـــــراء الملابس ومشـــــاركـة الأنشـــــطـة الترفيهيـة  
ة والمولات للترويح  ة من خلال ترددهم على المراكز التجـاريـ والترويحيـ
ــويق حيث   ــحى الترفيه جزء من عملية التس ــراء ومن خلال ذلك يض والش



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

261 
 

ات التســويق التجاري  يتوفر بمعظم المولات بالمنصــورة الجمع بين إمكاني
ــائل الترفيه ثم يليها في المرتبة الثانية الفئة من   ــبة    49-40ووس ــنة بنس س

ة  20.4 املـ ة والعـ ة المنتجـ ل الفئـ ة تمثـ ك الفئـ ة تلـ ك لأن أغلبيـ % ويرجع ذلـ
ثم تأتي بالمرتبة الثالثة الفئة  والتي تمثل عنصر رئيسي في عملية التسوق،  

معني ذلـك أن الفئـات ، ٪18.7  ســـــنـة بنســـــبـة 39 – 30العمريـة مـا بين  
ة  75.7الثلاث تشـــــكـل دين إلي منطقـ ان الوافـ الي أعـداد الســـــكـ ٪ من إجمـ

الدراســـة، وهذا أمر طبيعي فهي الفئات الشـــبابية القادرة على الحركة، ثم 
و يليها الفئة العمرية    ٪،10.6ســنة بنســبة  59-50تأتي الفئة العمرية بين  

نة تمثل   20الأقل من ن حيث لا تذهب تلك الفئة  ٪ وذلك لصـغر السـ8.4سـ
اظـا عليهـا ورغم قلـة عـددهـا لهـا دور فعـال في عمليـة   بمفردهـا للمولات حفـ

،  التســوق من خلال رغبتهم في الترويح والتســلية وشــراء الســلع المتنوعة
ويعزى ذلك إلي أن هذه الفئة هي ،  ٪5.2  سـنة فأكثر فشـكلت  60أما الفئة  

ــا  ــن وإصـ بة الكثير منهم بالأمراض التي  أقل الفئات تحركاً نظراً لكبر السـ
  تحول بينهم وبين الحركة.

  المستوى التعليمي:المستوى التعليمي:  --33
تعد دراســــة الحالة التعليمية للســــكان من بين خصــــائص الطلب  
النقلي المهمة والتي تحدد نوعية الحركة النقلية على طول الطرق الرئيسية  
ة الاجتمـاعيـة والثقـافيـة   والفرعيـة وأن المســـــتوى التعليمي يعكس الحـالـ
للمترددين وله دور في تحديد اتجاهات التسوق والشراء للأ فراد، ويوضح 

  م.2021) الحالة التعليمية لعينة الدراسة عام 15الجدول (
  م.2021) الحالة التعليمية لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 15جدول (        

  الجامعىفوق  جامعى فوق المتوسط  دبلوم  إعدادي بدون الشياخة
  14 32 78 36 54 6 ميت طلخا

  18 22 51 31 28 8  الحوار 
  2 11 23  6 5 3  ريحان 
  10 25 37 14 9 5  النجار 

  2 39 42 13 17 7  سندوب 
  6 3 15 10 5 1  صيام

  11 28 21 26 10 4 ميت حدر
  4 16 18  2 8 2 البحر الصغير

  14 25 39  8 12 2 المنصورية 
  7 30 41 11 9 2 كفر البدماص

  18 34 45 28 12 3  جديلة 
  4 11 20  6 8 1  قولنجيل 

 177191430276110 44 المجموع
 1.02 المتوسط الحسابي

 2.18 الانحراف المعياري
1.41 معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
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لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام   ) التركيب التعليمى19شكل (
  م. 2021

ة الجدول والشـكل تنوع الحالة التعليمية في مدينة   يتضـح من دراسـ
المنصـورة حيث تنوعت الأعداد ما بين شـياخات المدينة حيث بلغت نسـبه 

% من جملة عينة الدراســة من 35أعداد الملتحقين بالتعليم فوق المتوســط  
ة التعلي ة تمثـل العـدد الأكبر في  مجموع الحـالـ ميـة ويعزى ذلـك لأن هـذه الفئـ

ــون  ــبب أنهم يمارســ قوة العمل بالمدينة وأن العائد المادي لديهم وفير بســ
ــبة  ــلين على مؤهل جامعي بنسـ % في  22.5أكثر من مهنة ويليها الحاصـ

% 15.6مؤهل متوســـط -حين بلغت نســـبة أعداد الحاصـــلين على دبلوم 
%، أما أعداد الحاصــلين  14.4ادية بنســبة والحاصــلين على شــهادة الإعد

% ويأتي غير الحاصـــلين  8.9على مؤهل فوق جامعي فقد بلغت نســـبتها 
ة  ة في مـدينـ ة التعليميـ ة الأخيرة من مجموع الحـالـ على مؤهـل في المرتبـ

  %.3.6المنصورة بنسبة  
  الحالة المهنية للسكان الحالة المهنية للسكان   --44

تعد دراســة الحالة المهنية للســكان من بين خصــائص الطلب على 
المنتجـات الخـاصـــــة بـالمولات التي تحـدد نوعيـة الحركـة النقليـة على طول  
ات الأفراد،   ة على طلبـ دة، وتؤثر المهنـ ة الوافـ ة والفرعيـ الطرق الرئيســـــيـ
دة بين دخـل الأفراد   أثر دخـل الســـــكـان بنوع المهنـة وتعـد العلاقـة وطيـ ويتـ

الشـراء للسـلع فكلما زاد الدخل زادت عملية التسـوق والشـراء للسـلع  وعملية 
وللحـالـة المهنيـة دور مهم في تحـديـد القـدرة الشـــــرائيـة للأفراد و اتجـاهـات  

الحالة المهنية لعينة الدراسة    )20والشكل (  )16التسوق ويوضح الجدول (
  م.2021بمدينة المنصورة عام 
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  م.2021ة الدراسة في مدينة المنصورة عام ) الحالة المهنية لأفراد عين16جدول (

  الشياخات
موظف  
 حكومي

  خاص 
أعمال 
 حرة

بدون 
  عمل

  28 62 46 84 ميت طلخا
  17 44 28 69 الحوار
  4 22 9 15 ريحان
  6 42 24 28 النجار
  9 38 22 51 سندوب
  5 13 8 14 صيام

  13 25 18 44 ميت حدر
  6 13 10 21 البحر الصغير
  2 18 32 48 المنصورية

  15 49 6 30 كفر البدماص
  13 40 33 54 جديلة

  2 23 7 18 قولنجيل
 476243389120 المجموع

  1.02 المتوسط الحسابي
  2.12 الانحراف المعياري
  1.23 معامل الاختلاف

  م. 2020المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان، 
  

 
  
  
  
  
  
  
  

  م.2021سة في مدينة المنصورة عام المهنية لأفراد عينة الدرا) الحالة 20شكل (
تنوع الحالة    )20) والشــــكل (16يتضــــح من دراســــة الجدول (

المهنية في مدينة المنصــورة حيث تنوعت أعدادهم بين شــياخات المدينة،  
ــبة العاملين (موظف حكومي)  وير جع ذلك لزيادة   %38.8حيث بلغ نســ

فرص التسـوق والشـراء في الأسـر وخاصـة التي يعمل بها كل من الزوج  
ة العـاملين في الأعمـال الحرة بن انيـ ة الثـ ة والزوجـة يليهـا في المرتبـ ســـــبـ

ة31.7 اص بنســـــبـ اع الخـ املين في القطـ % من مجموع 19.7%، ثم العـ
ة   دون عمـل في المرتبـ ة بـ ا فئـ ة المنصـــــورة ويليهـ دينـ ة في مـ ة المهنيـ الـ الحـ
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ــبة ــتأثرت فئة الموظفين العدد الأكبر بين 9.7الأخيرة بنسـ %، و كذلك اسـ
ــياخة ميت طلخا المركز الأول بعدد   ــياخات المدينة احتل ش موظف  84ش

ــيا  موظف حيث يرجع ذلك لتردد الموظفين   69خة ميت طلخا بعدد  تلاه ش
  يومياً على مناطق المولات داخل المدينة.

  الحالة الاجتماعية للمترددين على المولات الحالة الاجتماعية للمترددين على المولات   --55
ترتبط عملية التسوق ارتباطا وثيقا بالحالة الاجتماعية حيث يزداد  
الجدول  من  موضح  هو  كما  الاسرة  في  الأفراد  عدد  بزيادة  المتطلبات 

  الشكل الآتي.و
  م.2021) الحالة الاجتماعية لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 17جدول(

  الاجمالى  أرمل  مطلق  متزوج  أعزب  الشياخة
  220 8 33  113 66 ميت طلخا

  158 6 29 70 53 الحوار
  50 5 7 22 16 ريحان
  100 7 20 44 29 النجار
  120 15 7 65 33 سندوب
  40 2 9 18 11 صيام

  100 11 7 52 30 ميت حدر
  50 6 11 20 13 البحر الصغير
  100 2 22 49 27 المنصورية

  100 13 7 56 24 كفر البدماص
  140 3 25 72 40 جديلة 

  50 5 9 21 15 قولنجيل
 1228 83 186 602  357   المجموع

  م2021واقع تفريغ استمارات الاستبيان  المصدر :من
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  

  

  م.2021) الحالة الاجتماعية لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 21شكل (
  ).17المصدر: بيانات الجدول (

ــح أن فئة المتزوجين   ــابق يتض ــكل الس ــة الجدول والش ومن دراس
ة   ب الأول بنســـــبـ ل الترتيـ ات أفراد  49تحتـ ادة متطلبـ ك لزيـ % ويعزى ذلـ

% وذلك 29.1الأســـرة ، وجاءت فئة العزاب في الترتيب الثاني بنســـبة  



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

265 
 

يوضــــح دور تلك الفئة في التســــوق حيث يتاح لها الخروج بمفردها دون  
ــبة قيود واحتلت فئة الارا % ويعزى ذلك لقلة  6.8مل المرتبة الأخيرة بنس
  أعدادها داخل المجتمع

  عدد أفراد الأسرة : عدد أفراد الأسرة :   --66
ــرات المهمة لأنه يؤثر عل  ــرة من المؤشـ ــط عدد الأسـ يعد متوسـ
الرفـاهيـة العـامـة للأفراد ويحـدد متوســـــط عـدد أفراد الأســـــرة المســـــتوى  

ــي لها ويوضــح الجدول ( ــرة لأفراد الع18المعيش ينة في  ) عدد أفراد الأس
  م.2021منطقة الدراسة عام 

  

  م.2021) عدد أفراد الأسرة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 18جدول (

  الشياخات
  3أقل من 
  أفراد 

 5 – 3من 
  أفراد 

أفراد  5من 
  فأكثر

  20 142 58 ميت طلخا
  2  86 70 الحوار
  8  24 18 ريحان
  3  46 51 النجار
  10  72 38 سندوب
  2  27 11 صيام

  14  49 37 ميت حدر
  7  19 24 البحر الصغير
  2  66 32 المنصورية

  12  52 36 كفر البدماص
  16  79 45 جديلة 

  5  26 19 قولنجيل
  101 688  439  المجموع

 1.08 المتوسط الحسابي
 2.21 الانحراف المعياري
 1.15 معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

ــة الجدول ( ــح من دراسـ ــكل (18يتضـ ــة  ) أن22) والشـ الدراسـ
أظهرت تنوع أعـداد أفراد الأســـــرة في مـدينـة المنصـــــورة حيـث تنوعـت 

ــر ما بين  ــياخات المدينة، فقد جاء عدد الأس أفراد في  5-  3أعدادهم بين ش
% من مجموع أعداد 56الأولى بنسـبةالوحدة السـكنية الواحدة في المرتبة  

الأفراد داخل الأسـرة داخل الوحدة السـكنية علي مسـتوي مدينة المنصـورة 
ثم يليها أعداد الأفراد أقل من ثلا أفراد داخل الأســـرة في الوحدة الســـكنية  

% من مجموع عدد الأفراد داخل الأسرة في مدينة المنصورة  35.7بنسبة  
ــة أ ــبة وأخيرا الفئة أكثر من خمســ % ويعزى ذلك لأن مع 8.2فراد بنســ

  ن.زيادة أعداد أفراد الأسرة تقل القدرة الشرائية للمتسوقي
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  م2021) عدد أفراد الأسرة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 22شكل (
  ).87المصدر: بيانات الجدول (

  دخل الأسرة الشهري:دخل الأسرة الشهري:  --77
توى الدخل من أهم  كان من عملية يمثل مسـ العوامل التي تمكن السـ

وق، ويوضـح  راء والتسـ التسـوق حيث كلما زاد الدخل زاد الاقبال على الشـ
) دخل الأسـرة لأفراد عينة الدراسـة في منطقة  23والشـكل (  )19الجدول (

  م.2021الدراسة عام 
سة  ) مستويات الدخل للمترددين على المولات بمدينة المنصورة حسب عينة الدرا19جدول(

2021  

  الشياخات
  دخل الأسرة (جنيه)

أقل من  
1000  

 1000من 
– 2000  

 – 2000من 
3000  

3000 
  فأكثر

  22  45  98  55  ميت طلخا
  26  39  72  21  الحوار 
  5  11  19  15  ريحان 
  18  14  42  26  النجار

  14  29  58  19  سندوب
  2  8  19  11  صيام

  16  37  30  17  ميت حدر
  4  19  17  10  البحر الصغير 

  7  32  47  14  المنصورية
  10  40  34  16  كفر البدماص 

  24  35  71  10  جديلة 
  2  13  28  7  قولنجيل

  150 322 535  221  المجموع
  1.11  المتوسط الحسابي 

  2.02  الانحراف المعياري
  1.20  معامل الاختلاف 

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
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متوسط دخل الأسرة (بالجنيه) لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام ) 23شكل (
  م2021

  ).19المصدر: بيانات الجدول (
تنوع دخل الأسرة )  23) والشكل (19يتضح من دراسة الجدول ( 

في مدينة المنصورة حيث تنوعت أعدادهم بين شياخات المدينة، فقد جاء 
بين   ما  الأفراد  الأولى   2000  –   1000متوسط دخل  المرتبة  في  جنيه 

% ويعزى ذلك لزيادة فئة الحاصلين على مؤهل فوق متوسط 43.6بنسبة  
والمتوسط من أفراد العينة حيث يعملون في أكثر من وظيفة، في حين بلغت 

% ؛ ويرجع 26.2جنيه نحو    3000  –   2000نسبة دخل الأفراد ما بين  
المرتبة فئة الحاصلين على مؤهل جامعي  يبرز   ذلك لحصول  الثانية مما 

تأثير الحالة التعليمية وارتباطها بمستوى الدخل على عدد المتسوقين،يليها  
نحو   وتمثل  ألف  من  أقل  الأفراد  دخل 17.9دخل  نسبة  بلغ  في حين   %

  %.12.2فأكثر نحو 3000الأفراد من 
  سادسًا: خصائص التردد على المولات بالمنصورة سادسًا: خصائص التردد على المولات بالمنصورة 

  عدد مرات التردد على المولات عدد مرات التردد على المولات   --11
تتبـاين أعـداد مرات التردد على المولات ويرجع ذلـك لعـدة عوامـل  
احـة والمســـــتوى  ل المتـ ل النقـ ــائـ د عن المولات ووســـ ا القرب أو البعـ منهـ

أعداد مرات  )  24والشــكل ()  20الاقتصــادي للأفراد، ويوضــح الجدول (
  م.2020التردد لعينة الدراسة في منطقة الدراسة عام 

ــة الجدول ( ــح من دراســ ــكل () وا20يتضــ ) تنوع أعداد 24لشــ
الرحلات لأفراد عينة الدراسـة في مدينة المنصـورة حيث تنوعت أعدادهم 
بين شــياخات المدينة، فقد جاء نســبة اعداد التردد كل أســبوع في المرتبة  

ــبة   %من مجموع أعداد الرحلات علي مســــتوي مدينة 41.7الأولى بنســ
%، في حين بلغت 28.8المنصورة ويليها نسبة التردد كل اسبوعين بنحو 
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ــبة أعداد الرحلات  17.3أعداد المترددين يوميا نحو  %، واخيرا بلغت نس
  % من مجموع أعداد الرحلات في مدينة المنصورة.12.1شهريا نحو 

  م.2021) أعداد الرحلات لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 20جدول (

  شهريا  أسبوعين   أسبوعيا   يوميا   الشياخات

  31 72 88 29 طلخاميت
  15 45 66 32 الحوار
  2 9 27 12 ريحان
  14 28 44 14 النجار

  20 34 49 17 سندوب
  5 11 16 8 صيام

  10 28 42 20 ميت حدر
  8 13 25 4 البحر الصغير

  5 41 32 22 المنصورية
  19 25 48 8 كفر البدماص

  14 37 55 34 جديلة
  6 11 20 13 قولنجيل

  512354149 213 المجموع
 1.02 المتوسط الحسابي

 2.02 الانحراف المعياري
 102 معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

  
  
  
  
  

  
  
  

  م.2021) أعداد الرحلات لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 24شكل (
  ).20المصدر: بيانات الجدول (

  المفضلة للمتسوقين المفضلة للمتسوقين أوقات التردد  أوقات التردد    --22
تنوع أوقات  )25) والشــــكل (21يتضــــح من دراســــة الجدول (

التردد المفضــلة لأفراد عينة الدراســة في مدينة المنصــورة، حيث تنوعت 
ــاءً في   ــط عدد الرحلات مسـ ــياخات المدينة، فقد جاء متوسـ أعداهم بين شـ

% من مجموع وقت بدء الرحلـة علي 41.2المرتبـة الأولى بنســـــبـة بلغـت  



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

269 
 

وي مدينة المنصــــورة، في حين بلغت نســــبة وقت الرحلة ليلاً نحو مســــت
% من مجموع 23.6%، في حين بلغ وقـت الرحلـة صـــــبـاحـا نحو  24.8

وقـت الرحلـة في مـدينـة المنصـــــورة، وأخيراً بلغ وقـت الرحلـة ظهراً نحو 
10.3.%  

) زمن وأوقات التردد المفضلة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة  21جدول (
  م.2021ام ع

ً  الشياخات   ليلاً  مساءاً  ظهراً  صباحا
  43 91 14 72 ميت طلخا
  39 60 22 37 الحوار
  25 12 4 9 ريحان
  33 47 13 7 النجار
  26 52 10 32 سندوب
  13 18 3 6 صيام

  28 41 8 23 ميت حدر
  13 24 9 4 البحر الصغير
  18 45 12 25 المنصورية

  30 38 5 27 كفر البدماص
 21 56 19 44 جديلة

  15 23 7 5 قولنجيل
  126507304 291 المجموع

 1.21 المتوسط الحسابي
 2.20 الانحراف المعياري
 1.33 معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  

  
  

الدراسة في مدينة المنصورة عام ) زمن وأوقات التردد المفضلة لأفراد عينة 25شكل (
  م.2021

  ).21المصدر: بيانات الجدول (
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  مواسم التردد على المولاتمواسم التردد على المولات  --33
تتباين التردد لعينة الدراسـة على المولات حسـب مواسـم السـنة بما  

  ).26) والشكل رقم (22يظهر في الجدول رقم (
) مواسم التردد على المولات حسب عينة الدراسة في مدينة المنصورة  22جدول (

  م.2021عام 
الخريف الشتاءالربيعالصيف الشياخات
 70644145ميت طلخا
 53472632الحوار
 1714811ريحان
 33271822النجار
 41352024سندوب
 141169صيام

 31301425ميت حدر
 1613912البحر الصغير
 35311222المنصورية

 34321420كفر البدماص
 48392033جديلة

 181499قولنجيل
 357197264 410المجموع

1.02الحسابيالمتوسط
2.02الانحراف المعياري
102معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  

) مواسم التردد على المولات حسب عينة الدراسة في مدينة المنصورة  26شكل (
  م.2021عام 

  ).22المصدر: بيانات الجدول (
ــكل تنوع أعداد الرحلات لأفراد  ــة الجدول والش ــح من دراس يتض
عينة الدراســـة في مدينة المنصـــورة حســـب مواســـم الســـنة حيث تنوعت 
أعدادهم بين شــياخات المدينة، فقد جاء نســبة أعداد التردد الصــيفي ليحتل  
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%من مجموع أعداد الرحلات علي مســتوي 33.4المرتبة الأولى بنســبة  
ــورة ويرج ــة للتنزه مدينة المنصـ ع ذلك لذهاب عدد كبير من عينة الدراسـ

بة التردد  راء ويليها نسـ تمتاع بأماكن الترفيه بالمولات الى جانب الشـ والاسـ
اســـــب خصـــــائص المنـاخ لعينـة الـدراســـــة  29.1الربيعي بنحو   %، لتنـ

ــل الخريف نحو  داد المترددين في فصـــ ت أعـ اع في حين بلغـ والاســـــتمتـ
داد ال21.5 ة أعـ اء نحو  %، واخيرا بلغ نســـــبـ % من 16رحلات الشـــــتـ

ك كـان   ذلـ ة المنصـــــورة لبرودة الجو لـ مجموع أعـداد الرحلات في مـدينـ
  غرض معظم المترددين الشراء الى حد كبير.

  أنواع السلع المشتراة أنواع السلع المشتراة   --44
انها تضم  نتائج الاستبيان  المشتراة وتبين من  السلع  أنواع  تتباين 

وحقائب   غذائية  ومواد  جاهزة  وملابس  منزلية  وأقمشة  أدوات  وأحذية 
  ). 27و الشكل ( ) 23ومفروشات وأخرى كما يتضح من الجدول رقم (

) تصنيف المتسوقين حسب أنواع المشتريات بمولات مدينة المنصورة  23جدول (
  م.2021عام 

  الشياخة

  أنواع السلع 

أدوات 
 منزلية

مواد 
 غذائية 

ملابس 
 جاهزة 

حقائب  
  وأحذيه

أقمشة 
  ومفروشات 

 أخرى 

  9 17 37 45 83 29 ميت طلخا
  11 20 8 38 50 31 الحوار
  5 8 2 11 15 9 ريحان
  7 3 25 15 37 13 النجار

  4 15 6 41 34 20 سندوب
  6 2 10  7 11 4 صيام

  8 11 3 21 41 16 ميت حدر
  2 4 2 13 19 10 البحر الصغير

  4 16 7 26 34 13 المنصورية
  2 10 15 22 40 11 كفر البدماص

  3 7 13 36 62 19 جديلة 
  5 3 8  2 25 7 قولنجيل

 66 116 136 277 451  182  المجموع

  م2021المصدر : من واقع تفريغ استمارات الاستبيان  
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) تصنيف المتسوقين حسب أنواع المشتريات بمولات مدينة المنصورة  27شكل (
  م.2021عام 

  ).23المصدر: بيانات الجدول (
أن   يتضح  الجدول  من ومن  الأول  الترتيب  تحتل  الغذائية  المواد 
% وجاء في الترتيب الثاني الملابس  36.7حيث جملة السلع المشتراة بنسبة  

% ثم  14.8% ويليها الأدوات المنزلية بنسبة  22.6الجاهزة وتمثل نحو  
بنسبة   والأحذية  الحقائب  شراء  الأقمشة 11.1فئة  شراء  فئة  وجاءت   %

% وجاءت السلع الأخرى 9.4لأخير بنسبة  والمفروشات في الترتيب قبل ا
  . 5.3في الترتيب الأخير بنسبة 

  مستوى الرضا عن الخدمة في المولات مستوى الرضا عن الخدمة في المولات   --55
على  المولات  من  المقدمة  الخدمة  عن  الرضا  مستوى  يتوقف 
المرافق   وفرة  أسعارها  ورخص  السلع  وفرة  أهمها  عوامل  مجموعة 

)  28) والشكل (24والخدمات وغيرها من العوامل ويتضح من الجد ول (
  ومنهما يتضح ما يلى :

ورة عام ) مستوى الرضا لأفراد عينة الدراسة عن المولات في مدينة المنص24جدول (
  م.2021

  المجموع  ضعيف  متوسط  جيد  الشياخة
 220 62 125 33 ميت طلخا

 158 34 86 38 الحوار
 50 17 23 10 ريحان
 100 31 55 14 النجار

 120 38 70 12 سندوب
 40 12 24 4 صيام

 100 42 49 9 ميت حدر
 50 17 26 7 البحر الصغير

 100 61 24 15 المنصورية
 100 35 39 26 البدماصكفر

 140 44 76 20 جديلة 
 50 10 27 13 قولنجيل

 1228 403 624  201  المجموع
  م2021المصدر : من واقع تفريغ استمارة الاستبيان 
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) مستوى الرضا لأفراد عينة الدراسة عن المولات في مدينة المنصورة  28شكل (
  م.2021عام 

  ).24الجدول (المصدر: بيانات 
الأولى   المرتبة  في  المتوسط  الرضا  مستوى  الثانية  الفئة  جاءت 

بنسبة  50.8بنسبة   الثاني  الترتيب  في  المنخفض  يليها  ثم   %32.8 %
ويعزى ذلك لوجود كثير من المشكلات التي واجهت المترددين سوف يتم  

رة دراستها لاحقا وبذلك جاءت فئة مستوى الرضا المرتفع في المرتبة الأخي
في  16.4بنسبة   طلخا  ميت  جاءت  الرضا  فئة  توسط  لفئة  %.وبالنسبة 

% من إجمالي الفئة المتوسطة يليها الحوار بنسبة 20الترتيب الأول بسبة  
بنسبة  13.8 الأخير  الترتيب  في  ريحان  جاءت  3.8%وجاءت  %.بينما 

بنسبة  الضعيف  الرضا  مستوى  لفئة  بالنسبة  الأول  الترتيب  في  الحوار 
يلي17.5 بنسبة  %  طلخا  ميت  بنسبة 12.9ها  قولنجيل  وأخيرا   %

%.وبالنسبة لفئة مستوى الرضا المرتفع تصدرت الحوار في الترتيب 3.7
% وجاءت صيام في  16.4% يليها ميت طلخا بنسبة  18.9الأول بنسبة

  %.1.9المرتبة الا خيرة بنسبة 
  خصائص التسوق من المولات بالمنصورةخصائص التسوق من المولات بالمنصورة  سابعاً :سابعاً :

  أغراض التردد على المولات  - 1
تتعدد طرق معرفة السكان بمنطقة الدراسة وذلك من خلال دراسة 

) الغرض من 25الغرض من الرحلـة داخـل المـدينـة، ويوضـــــح الجـدول (
  م.2021الرحلة لأفراد عينة الدراسة في منطقة الدراسة عام 
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الرحلة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام  ) الغرض من 25جدول (
  م. 2021

  الشياخات
مقابلة  
  الأصدقاء

تناول  
الوجبات  
 الغذائية

  ترفيهى
دخول  
  السينما

 تجارى
استخدام  
ماكينة  
 الصرافة

 أخرى

  6  23 90 35 47 11 42 ميت طلخا
  18  34 56 17 73 17 69 الحوار
  8  18 78 26 29 22 18 ريحان
  6  14 54 22 26 14 21 النجار
  14  17 26 16 45 7 34 سندوب
  4 4 49 8 13 4 16 صيام

  2  13 38 10 18 10 19 ميت حدر
  5  10 32 14 21 6 10 البحر الصغير
  2 2 16 8 15 9 7 المنصورية 

  1 8 21 11 20 11 12 كفر البدماص
  2  12 8 15 27 4 28 جديلة 

  4 7 13 12 13 6 19 قولنجيل

  72  162 481 194 347 121  295  المجموع 

  1.45  المتوسط الحسابي 
الانحراف  
 المعياري

2.12  

 1.02 معامل الاختلاف
  م2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

الذى يظهر تنوع  )  29) والشـكل (25يتضـح من دراسـة الجدول (
ــورة حيث   ــة في مدينة المنصــ الغرض من الرحلات لأفراد عينة الدراســ
تنوعت أعدادهم بين شــياخات المدينة، فقد جاء ت أعداد الرحلات بغرض 
التســـوق التجاري في المرتبة الأولى من مجموع أعداد أغراض الرحلات  

ــبة ــورة بنسـ ــتوي مدينة المنصـ ــار    28.8علي مسـ % ويعزى ذلك لانتشـ
لمولات والتي تكون مجمع تتوفر به كل احتياجات الأفراد يحصلون عليها ا

ــبة أعداد الرحلات بغرض الترفيه نحو  في وقت واحد، في حين بلغت نســ
% حيث أصــبحت المراكز التجارية أحد مصــادر الترفيه ومقصــدا 20.8

ابلـة   ة بهـدف مقـ ا الرحلـ ــاء وقـت الفراغ ويليهـ للراحـة والاســـــتمتـاع وقضـــ
ــدقاء بن ــبة الأص ــينما  17.6س %، وبلغ أعداد الرحلات بغرض دخول الس

%، في حين بلغت نسبة أعداد الرحلات بغرض استخدام ماكينة  11.6نحو
ة نحو   اول  9.7الصـــــرافـ داد الرحلات لتنـ ة أعـ ت نســـــبـ %، في حين بلغـ

% من مجموع أعداد أغراض الرحلات في مدينة المنصورة  7.2الوجبات  
د يكون خـ ة بغرض أخر قـ اءت الرحلـ ب الأخير  وجـ دمي وغيره في الترتيـ

  %. 4.3بنسبة 
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) الغرض من الرحلة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام  29شكل (
  م. 2021

  ).25المصدر: بيانات الجدول (
  دوافع التردد عل المولات  -2

تتباين دوافع المترددين على المولات كما هو واضـح من الجدول   
  ) ومنهما يتضح ما يلى:30) والشكل رقم(26(

) دوافع التردد على المولات لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة  26جدول (
  م.2021عام 

  الشياخة
  القرب 
لمحل  
  الإقامة

القرب  
  للعمل 

توفر  
السلع 
 وتنوعها 

  رخص
أسعار 
  السلع

موقع المول  
  في منطقة 
يسهل 

 الوصول اليها

 أخرى

  16 3 24  38 52 87 ميت طلخا
  20 5 12  42 29 50 الحوار
  2 1 4  12 10 21 ريحان
  4 6 25  27 8 30 النجار
  11 1 7  35 17 49 سندوب
  2 6 9 5 7 11 صيام

  2 8 14  23 16 37 ميت حدر
  1 3 6 4 12 24 البحر الصغير
  7 3 18  30 10 32 المنصورية 

  4 2 11  38 18 27 كفر البدماص
  3 10 14  34 25 54 جديلة 

  1 2 6  11 8 22 قولنجيل

 73 50 150 299 212  444  المجموع 

  م2021المصدر : من واقع تفريغ استمارات الاستبيان عام 



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

276 
 

% من 36.2تصـدر دافع القرب من المسـكن الترتيب الأول بنسـبة 
ــافة للمولات وجاء  مجموع  أفراد العينة مما يبرز تأثير النفوذ وعامل المسـ

ــبة  ــلع وتنوعها بالمول في الترتيب الثاني بنس مما  %24.3دافع وفرة الس
يوضـح أهمية المول في عملية التسـوق وجاء القرب من العمل في الترتيب  

بة  لع جاء في الترتيب الرابع  17.3الثالث بنسـ % ودافع رخص أسـعار السـ
% وخاصة مما تقدمه المولات من عروض وتخفيضات على 12.2سبة  بن

السـلع وجاء في الترتيب قبل الأخير دوافع أخرى مثل الأقل تكلفة في النقل  
وتوافر مكان الانتظار الســــيارات وتوفر المرافق والخدمات الأســــاســــية 

ائل النقل للوصـول اليها وتمثل نحو  % واخيرا دافع الموقع  5.9وتوفر وسـ
  %.4.1طقة يسهل الوصول اليها بنسبة في من

  
  
  
 
  
  
  
  

 
  
  
  
  
  
  
  
  
  

دوافع التردد على المولات لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام  )  30شكل (
  . م2021

  ).26المصدر: بيانات الجدول (
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  أفضلية الشراء من المولات والأماكن التجارية الأخرى -3
تتباين أســباب تفضــيل عينة الدراســة للتســوق من المولات مقارنة  

  ). 31) والشكل (27بالمحلات التجارية الأخرى بما يظهر في الجدول (
) أفضلية تردد عينة الدراسة على المولات مقارنة بالمحلات التجارية 27جدول (

  م. 2021الأخرى بمدينة المنصورة عام  

  الشياخات

المحال  
التجارية  

في 
  المولات 

المحال  
في 

شوارع 
  تجارية 

المحال  
في 

أسواق 
  مشهورة

أسواق 
  أخرى

  جملة 

  220 19 54 27 120 ميت طلخا
  158 6 48 32 72 الحوار
  50 4 17 6 23 ريحان
  100 7 24 28 41 النجار
  120 4 41 8 67 سندوب
  40 6 10 5 19 صيام

  100 8 35 15 42 ميت حدر
  50 2 9 11 28 الصغيرالبحر

  100 5 26 14 55 المنصورية 
  100 17 20 16 47 كفر البدماص

  140 9 44 23 64 جديلة 
  50 2 16 8 24 قولنجيل

 1228 89 344 193  602  المجموع 

%  49.0 15.7 28.0 7.2 100 %  

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

باين أسـباب تردد  ) ت31والشـكل ()  27يتضـح من دراسـة الجدول (
ــوق من المحلات الأخرى   ــة على المولات عند المقارنة بالتس عينة الدراس
المرتبــة الأولى في   المولات  في  التجــاريــة  المحلات  أحتــل وجود  حيــث 

%)، بسـبب    49أسـباب التفضـيل لتمثل ما يقرب من نصـف عينة الدراسـة (
ة والخـدميـة ة والترفيهيـ اريـ ة ســـــواء التجـ اريـ ا أدى   تنوع المحلات التجـ ممـ

ــوارع  للوفرة في النفقات والوقت، ثم جاء وجود المحلات التجارية على ش
% من عينة الدراسـة مما يؤدى الى التنوع في اختيار  15.7تجارية لتمثل  

ــيل وجود المحل في   ــبب التفضـ ــوقين وتنوع الاختيار، بينما جاء سـ المتسـ
لاحتياجات  أســواق مشــهورة مما أدى إلى توفير طلبات المترددين ما بين ا

ــة، وأخيرا   ــب عينة الدراسـ ــة الثمن حسـ ــطة والرخيصـ المرتفعة والمتوسـ
% من عينـة  7.2جـاءت الأســـــواق الأخرى لتحتـل المرتبـة الرابعـة لتمثـل  

الدراســة ســواء لغرض الترفيه، أو وجود أماكن لمقابلة الأصــدقاء حســب  
  عينة الدراسة.  
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المولات مقارنة بالمحلات التجارية  ) تصنيف حسب أفضلية التردد على31شكل (
  م. 2021الأخرى حسب عينة الدراسة بمدينة المنصورة عام 

  ).27المصدر: بيانات الجدول (
  ثامنًا : خصائص الرحلة التسويقية إلى المولات بالمنصورة ثامنًا : خصائص الرحلة التسويقية إلى المولات بالمنصورة 

  وسيلة الوصول المستخدمة وسيلة الوصول المستخدمة   --11
يقصــد الســكان منطقة الدراســة بهدف التمتع بالمظاهر الســكانية   

المتنوعة، ولكن في أوقات معينة من العام فقد تكون نهاية كل أســـــبوع أو 
العطلة الصيفية بعد انتهاء الدراسة أو في فترة الأعياد والمناسبات ويتوقف 

ائل النقل وتعدد واق على مدى توفر وسـ ها حركة التسـوق وزيادة نفوذ الأسـ
) وســيلة النقل المســتخدمة لأفراد عينة الدراســة في  28ويوضــح الجدول (

  م2021منطقة الدراسة عام 
  م.2021) وسيلة الوصول لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 28جدول (

  أخرى أجرة باص تاكسى  أتوبيس  خاصة  الشياخات
  27 70 35 40 48 ميت طلخا

  22 38 31 15 52 الحوار
  6 10 16 7 11 ريحان
  13 30 15 4 38 النجار
  17 32 18 12 41 سندوب
  4 11 3 15 7 صيام

  12 28 12 8 40 ميت حدر
  15 10 8 4 13 البحر الصغير
  23 9 20 26 22 المنصورية

  26 20 8 19 27 كفر البدماص
  12 48 25 10 45 جديلة 

  6 19 11 4 10 قولنجيل
 183 325 202 164  354  المجموع

 1.22 المتوسط الحسابي
 2.02 الانحراف المعياري
1.12 معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
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ــة الجدول ( ــح من دراســ ــكل (28يتضــ تنوع انواع   )32) والشــ
ة  ــة في مـدينـ ة الـدراســـ ة في الرحلات لأفراد عينـ ارات المســـــتعملـ الســـــيـ
المنصــورة، حيث تنوعت أعدادهم بين شــياخات المدينة، فقد جاء متوســط 

% من 28.8اعداد الرحلات بسـياراتهم الخاصـة في المرتبة الأولى بنسـبة 
توي مدينة المنصـورة ويعزى ذ يارات علي مسـ لك مجموع أعداد انواع السـ

لمرونتها وســرعة الحركة وســهولة التنقل بها وتوفرها في جميع الأوقات،  
% لمرونتها في  26.5في حين بلغت نسبة أعداد سيارات أجرة باص نحو 

%، وقد بلغت  16.4الحركة وتوافرها، ثم يليها ســيارات التاكســي بنســبة  
وســـــائـل المواصـــــلات الأخرى منهـا القطـار والـدراجـة البخـاريـة والعـاديـة  

ــير على الأقدام والتوك توك نحو وا % من مجموع أعداد أنواع 14.9لســ
وسـائل النقل في مدينة المنصـورة وجاء الأتوبيس في المرتبة الأخيرة وبلغ 

  %.13.4نسبته 
  

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  م 2021) وسيلة الوصول لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 32شكل (

  زمن الوصولزمن الوصول  --22
الرحلة مدة نوعية وســيلة المواصــلات المســتخدمة في  يحدد زمن  

الرحلـة ودرجـة كفـاءتهـا كمـا تعكس درجـة كفـاءة الطرق واســـــتقبـالهـا  
) زمن الرحلــة لأفراد عينــة 29لأغراض الرحلــة، ويوضـــــح الجــدول (

  م.2021الدراسة في منطقة الدراسة عام 
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  م.2021ة عام ) زمن الرحلة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصور29جدول (
  

  الشياخات
 15أقل من 
  دقيقة

15 - 30 31 - 45 46 - 60 
60 

دقيقة  
  فأكثر

  11 32 58  74 45 ميت طلخا
  7 25 36  22 68  الحوار
  11 7 17  6 9  ريحان
  30 13 8  28 21  النجار

  14 32 24  5 45 سندوب 
  16 12 2  7 3  صيام

  41 10 8  24 17 ميت حدر
  15 12 4  8 11 البحر الصغير

  13 20 17  22 28 المنصورية
  10 22 6  27 35 كفر البدماص

  21 15 13  41 50  جديلة 
  3 11 9  17 10 قولنجيل

 192 211 202 281  342  المجموع

المتوسط  
 الحسابي

1.06  

الانحراف  
 المعياري

2.05  

معامل  
 الاختلاف

1.08 

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
تنوع الزمن )  33) والشـــكل (29يتضـــح من دراســـة الجدول (

المســتغرق في الرحلات لأفراد عينة الدراســة في مدينة المنصــورة، حيث  
تنوعت أعدادهم بين شـياخات المدينة، فقد جاء متوسـط زمن الرحلات أقل  

% من مجموع زمن الرحلـة  27.9دقيقـة في المرتبـة الأولى بنحو    15من  
 –  15مدينة المنصــورة ويليها متوســط زمن الرحلة ما بين علي مســتوي 

دقيقة    60-46% ثم متوســــط زمن الرحلة من  22.8دقيقة بلغت نحو  30
 –  31% في حين بلغ نســـــبـة زمن الرحلـة مـا بين  17.2وتمثـل نحو  

%من مجموع زمن الرحلة في مدينة المنصـورة، وقد 16.4دقيقة نحو 45
ذي بلغ أكثر من   ة الـ ة نحو    60بلغ زمن الرحلـ % من مجموع 15.6دقيقـ

  زمن الرحلة في مدينة المنصورة.
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  م2021) زمن الرحلة لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصورة عام 33شكل (
  ).29المصدر: بيانات الجدول (

  تكلفة الوصولتكلفة الوصول  --33
) تكلف الوصــول للمترددين على المولات  30ويوضــح الجدول ( 

  م2021بمدينة المنصورة حسب عينة الدراسة عام 
) تكلفة الوصول للمترددين على المولات حسب عينة الدراسة بمدينة 30جدول (

  م. (جنيه)2021المنصورة عام  

  الشياخات
بدون  
 تكلفة

اقل من  
10 

لأقل  10
 20من 

لأقل  20
 30من 

30 
 فأكثر

 7221502715ميت طلخا
 467534409الحوار
 172791113ريحان
 16830 325النجار

 4723251712سندوب
 53316 58صيام

 111229 143ميت حدر
 81617 96البحر الصغير

 2627142315المنصورية
 32293108كفر البدماص

 4838161220جديلة 
 615742قولنجيل

 186 213 198 277 354 المجموع
1.22المتوسط الحسابي

2.02الانحراف المعياري
1.12معامل الاختلاف

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  
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بمدينة ) تكلفة الوصول للمترددين على المولات حسب عينة الدراسة 34شكل (
  م 2021المنصورة عام  

  ).30المصدر: بيانات الجدول (
) تباين تكلفة النقل 34) والشـكل (30يتضـح من دراسـة الجدول (

ــة، حيث   ــب عينة الدراسـ ــورة حسـ للمترددين على المولات بمدينة المنصـ
تنوعت أعدادهم بين شـياخات المدينة، فقد جاء عدد من لا يتكلف شـيء في  

ل    454التردد على المولات نحو   ا يمثـ ة 28.8مترددا وهو مـ % من عينـ
الدراسـة ويمثلون الذين يسـكنون بالقرب من المولات مما ترتب معه انعدام 

كلفـة النقـل تم جـاءت فئـة من يتكلف أقـل من عشـــــرة جنيهـات كتكـاليف  في ت
% من عينة الدراســــة وهم 22.6نقل للمولات ليحتل المرتبة الثانية ليمثل

أيضــا من يســكنون بالقرب من المولات بمدينة المنصــورة ثم جاءت الفئة  
ل من    20من   دد المترددين   30الى أقـ ة في عـ الثـ ة الثـ ل المرتبـ ا لتحتـ جنيهـ

المولات بمدينة المنصــورة حيث يشــكل معظم هذه الفئة من يســكنون  على 
إلى أقل    10على أطراف وضــواحي المدينة واقليمها، بينما جاءت فئة من  

جنيهـا لتحتـل المرتبـة الرابعـة في تكلفـة النقـل بـالنســـــبـة للمترددين   20من  
ة المرتفعـة   ة التكلفـ ة المنصـــــورة، وأخيرا جـاءت فئـ على المولات بمـدينـ

جنيهـا) لتحتـل المرتبـة الخـامســـــة    30ل الى المولات (أكثر من  للوصـــــو
دراســـــة وكـل هـذه الفئـة من خـارج مـدينـة  15.1لتمثـل % من عينـة الـ

المنصـــــورة حيـث تـأنى من المراكز القريبـة للمـدينـة مثـل مركز شـــــربين 
  وبلقاس وبعض مراكز وقرى محافظة دمياط كما أظهرت الدراسة المدينة.  

  يام بالرحلة يام بالرحلة أماكن الانتظار عند القأماكن الانتظار عند الق  --44
يقصـــد الســـكان منطقة الدراســـة بهدف العمل أو التمتع بالمظاهر  
الســـــكـانية المتنوعة، ولكن هناك كثير من الوســـــائل التي تزيد من درجة  
اسـتمتاع السـائح وتكون هذه الزيارة لأما فردية أو جماعية أو عائلية أو مع 
ــيارة لحين   ــع السـ ــدقاء وعند القيام بالرحلة يجب اختيار مكان لوضـ الأصـ
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) مكان وضــع الســيارة أثناء الرحلة  31اء الرحلة، ويوضــح الجدول (انته
  م.2021لأفراد عينة الدراسة في منطقة الدراسة عام 

) أماكن انتظار السيارات أثناء التسوق لأفراد عينة الدراسة بمدينة 31جدول (
  م.2021المنصورة عام

  الشياخات
في 

 الشارع
على  

 الرصيف
ساحة  
 الوقوف

ساحة  
 حكومية

  أخرى 

  12 46 93  44 25 ميت طلخا
  14 39 46  31 28 الحوار
  6 12 19  8 5 ريحان
  3 10 51  14 22 النجار
  11 19 47  25 18 سندوب
  2 5 20  9 4 صيام

  7 14 41  27 11 ميت حدر
  4 6 22  5 13 البحر الصغير
  6 18 35  24 17 المنصورية

  2 15 29  32 22 كفر البدماص
  10 6 56  40 28 جديلة

  4 11 17  12 6 قولنجيل
 27147620181 199 المجموع

 1.12 المتوسط الحسابي
الانحراف  
 المعياري

2.12  

1.22 معامل الاختلاف
  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  

بمدينة ) أماكن انتظار السيارات أثناء التسوق لأفراد عينة الدراسة 35شكل (
  م 2021المنصورة عام

  ).31المصدر: بيانات الجدول (
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تنوع أماكن وضـع   )35) والشـكل (31يتضـح من دراسـة الجدول(
الســـــيـارات المســـــتخـدمـة في الرحلات لأفراد عينـة الـدراســـــة في مـدينـة  
المنصــورة، حيث تنوعت أعدادهم بين شــياخات المدينة، فقد جاءت أعداد 

% من 38.8في الترتيب الأول بنحو من يضـع سـيارته في سـاحة الوقوف 
ــورة ثم يليها   ــتوي مدينة المنص ــيارات علي مس ــع الس مجموع اماكن وض

ــيارة على الرصـــيف بلغ  ــبة من 22.1وضـــع السـ %، في حين بلغت نسـ
%، في حين بلغ من 16.4يضــــعون ســــيارتهم في ســــاحة حكومية نحو  

% من مجموع أماكن وضــع 16.2يضــعون ســيارتهم في الشــارع نحو 
رات في مدينة المنصـورة، وأخري قد تشـمل جانب طريق أو جراجا  السـيا 

  %.6.6خاصا بلغت نحو  
  تاسعًا : النفوذ الخدمى للمولات بمدينة المنصورة تاسعًا : النفوذ الخدمى للمولات بمدينة المنصورة 

)  32يمتد النفوذ الإقليمي للمولات خارج المدينة ويوضح الجدول (
ومنهما يتضح   20  21) النفوذ الخدمي للمولات بالمدينة عام  36والشكل (

  يأتي: ما 
  م. 2021) النفوذ الخدمي للمولات في مدينة المنصورة عام  32جدول (

 الشياخات
من مدينة  
المنصورة

من خارج مدينة 
 الاجمالىالمنصورة

%عدد %عدد
 16518.95515.6220ميت طلخا

 8910.26919.5158الحوار
 14450 364.1ريحان
 257.1100 758.6النجار
 4111.6120 799سندوب
 123.440 283.2صيام

 3810.8100 627.1ميت حدر
 174.850 333.8البحر الصغير
 257.1100 758.6المنصورية

 195.4100 819.3كفر البدماص
 11312.9277.6140جديلة

 113.150 394.5قولنجيل
 8751003531001228المجموع

  م2020المصدر : من واقع تفريغ استمارات الاستبيان  

  النفوذ الداخلى (من داخل مدينة المنصورة)النفوذ الداخلى (من داخل مدينة المنصورة)  --11
يبلغ عدد المترددين على المولات من داخل مدينة المنصورة نحو 

% من أفراد العينة، ويبلغ نسبة المترددين على ميت 71.3فرد بنسبة    875
% ثم الحوار في المرتبة  12.9%، ويليها جديلة بنسبة  18.8طلخا نحو  

% من إجمالي  9.3%، يليها كفر البدماص تمثل نحو  10.2الثالثة بنسبة  
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% 3.2ين من داخل المدينة وأخيرا جاء المترددين على صيام بنسبة  المتردد
  من جملة المترددين من داخل المدينة. 

  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
) النفوذ الخدمي للمولات في مدينة المنصورة من داخل مدينة المنصورة  36شكل (

  م 2021عام 
  ).31المصدر: بيانات الجدول (

  خارج مدينة المنصورة)خارج مدينة المنصورة)النفوذ الخارجي (من النفوذ الخارجي (من   --22
  وبالنسبة لعدد المترددين  

% من  28.7فرد بنسبة    353من خارج المدينة بلغ عددها نحو  
المترددين على المولات ويتضح من الجدول رقم ( ) والشكل 33إجمالي 

  ) ما يلى: 37(
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  م. 2021) النفوذ الخدمي للمولات من خارج مدينة المنصورة عام 33جدول (
  

  المركز 
عدد  
 الأقراد

  المركز   %
عدد  
  الأقراد

%  

  11.6  41  اجا  14.4  51  طلخا 

  7.6  27  تمى الامديد   5.7  20  نبروة

  2.8  10  ميت سلسيل  9.2  32  دكرنس

  7.1  25  بنى عبيد   7.9  28  بلقاس

  5.9  21  محلة دمنة  1.9  7  منية النصر

 4.8  17  اخرى  9.9  35  شربين

  100  353  الاجمالى 11.04  39  السنبلاوين 

  2021المصدر الدراسة الميدانية 
  
  

  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  

) النفوذ الخدمي للمولات في مدينة المنصورة من خارج مدينة المنصورة  37شكل (
  م 2021عام 

  ). 32المصدر: بيانات الجدول (
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يمتد نفوذ المولات الخدمي خارج المدينة يكاد يخدم معظم مراكز 
المحافظة والمحافظات المجاورة ويرجع ذلك لكون مدينة المنصورة مركزا 

وتوفر المراكز الطبية المختلفة مما جعلها مقصدا للوافدين تجاريا وخدمي  
% 14.4وجاءت نسبة الوافدين من مركز طلخا في المرتبة الأولى بنسبة  

بنسبة   أجا  مركز  ويليها  المكاني  القرب  عامل  يليها  11.6بسبب   %
% ثم 9.2% ويليها دكرنس  9.9% ثم شربين وتمثل  11.04السنبلاوين  

الامديد وبنى عبيد ومحل دمنة ونبروه ثم أخرى % يليها تمي  7.9بلقاس  
% وتضم الجمالية والمطرية وميت غمر ومراكز الزرقا وكفر 4.8بنسبة  

سعد من محافظة دمياط وجاءت ميت سلسيل في الترتيب قبل الأخير بنسبة 
% وبذلك يتضح اثر عامل المسافة  1.9% وأخيرا منية النصر بنسبة  2.8

  في التسوق. 
  المولات وعائدها الاقتصادي المولات وعائدها الاقتصادي عاشرًا: خصائص عاشرًا: خصائص 

  خصائص المولات - 1
ــتثمارات الضــخمة تمثل هذه المولات التجارية   تحت ظروف الاس
والتعدد الواضح في الاستعمالات الاقتصادية للأراضي حيث الاستخدامات  
السـكنية والفندقية (السـياحية) والمالية (البنوك) بل وبعض المراكز الطبية،  

ــينما، وقاعات الاجت ــة  ودور الس ــطة التجارية المعروض ماعات، فإن الأنش
تعد الصــور صــادقة عن الفوائد الموقعية، ووفقاً لمؤشــر الفوائد الموقعية  
ة مع  ة وعلاقتهـا المكـانيـ ة الرئيســـــيـ يمكن أن نصـــــنف المحـال التجـاريـ
ــة   ــية للمولات التجارية، وتظهر الدرجات الثلاث للرئاس الارتقائيات الرأس

  على النحو الآتي:التجارية للأنشطة التجارية  
   ــطة الأكثر تركيزاً (في الأدوار الثلاثة): الأحذية والمنتجات الأنشـ

اهي الأنشـــــطـة التي تتركز في دورين:   ة، والمطـاعم والمقـ ديـ الجلـ
ــة   المنزلي والأدوات  ــة،  الرجــالي والملابس  ــة،  ــائي النســــ الملابس 

 المجوهرات والإكسسوار، الأثاث المنزلي.
  ــطة التي يتركز في ــية، ولوازم الأنش دور واحد: الملابس الرياض

الأطفــال، الأدوات الالكترونيــة، المطــاعم والمقــاهي، محــال بيع 
 الشنط (غير جلدية)، منتجات خان الخليلي.
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  م.2021) التركيب التجاري للمولات التجارية في مدينة المنصورة عام 34جدول (
  النشاط 

الدور  
 الأول

(٪)  
الدور  
 الثاني

(٪)  
الدور  
  الثالث

(٪)  
الدور  
 الرابع

  (٪)  الجملة  (٪)

ملابس 
  رجالي 

10  8.7  5  5.3  5  4.0  -  -  20  18.0  

ملابس 
  حريمي 

10  8.7  15  16.1  10  8.1  -  -  35  32.9  

محال  
  متنوعة 

5  4.3  3  3.2  10  8.1  5  5.4  23  21.0  

  23.4  25  5.4  5  4.0  5  5.3  5  8.7  10  م جلدية 

أدوات  
  منزلية

5  4.3  3  3.2  10  8.1  5  5.4  23  21.0  

  47.8  50  21.9  20  16.3  20  5.3  5  4.3  5  عطور

  21.0  23  5.4  5  8.1  10  3.2  3  4.3  5  مجوهرات

أثاث 
  منزلي

10  8.7  5  5.3  5  4.0  -  -  20  18.0  

  38.4  40  10.9  10  8.1  10  10.7  10  8.7  10  نظارات 

أدوات  
  الكترونية 

10  8.7  10  10.7  10  8.1  15  16.4  45  43.9  

  46.1  47  16.4  15  8.1  10  12.9  12  8.7  10  مطاعم

شنط  
  بلاستيك 

10  8.7  5  5.3  5  4.0  -  -  20  18  

لعب 
  أطفال 

12  1.5  10  10.7  10  8.1  10  10.9  42  31.2  

مخازن  
  كبرى

2  1.7  2  2.1  2  1.6  1  1.0  7  6.4  

  -  -  100  91  100  122  100  93  100  114  الجملة

  م.2021المصدر: من واقع تفريغ استمارات الاستبيان،  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  م.2021التركيب التجاري للمولات التجارية في مدينة المنصورة عام ) 38شكل (
  ) 34المصدر: بيانات الجدول (
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ــة أرقام الجدول ( ــكل (34من دراســ  ) يتبين التركيب38) والشــ
الداخلي للمولات التجارية في مدينة المنصــورة، وإذا اعتمدنا على المحال  
ــفة   ــاط التجاري، فإن هذه الفاعلية يعتمد بصـ التجارية كمعيار لفاعلية النشـ

  رئيسية على قطاعين من المحال التجارية:  
   قطاع الملابس الجاهزة  -أ

ة الخمس ( ا حول نســـــبـ الهـ الي  ٪50.9حيـث دارت محـ ) من إجمـ
ائية النمط التجاري   المحال التجارية بالمولات، وتشـكل محال الملابس النسـ
الأكثر انتشـاراً بين بقية محال الملابس الجاهزة فقد شـكلت أكثر من نصـف 

لبيع الملابس   ٪ ثم الملابس الرجــاليــة بنســـــبــة  32.9المحــال التجــاريــة 
ــبة  18.0 س  ٪ من إجمالي الملاب20.2٪، وأخيراً الملابس الرياضــية بنس

الجـاهزة، والملاحظ أن اقتصـــــاديـات الملابس الجـاهزة تقتضـــــي التركيز  
٪ من 55.2الشـــــديـد لمحـالهـا في الـدور بين الثلـث الثـالـث حيـث تركز بهـا  

ــ  ــتقطب    34.9محالها في الدور الثاني بـــــــ ٪ في الدور الرابع بينما اســ
٪ وهذه تعادل 100الملابس الرياضـــية الدور الرابع حيث تركزت نســـبة  

  من إجمالي محال الملابس الجاهزة.٪  23.4
  قطاع محال بيع المنتجات المختلفة  -ب

ا   ددهـ ال   50وبلغ عـ ت خمس المحـ اربـ ة قـ اً، وبنســـــبـ اريـ محلاً تجـ
٪، ولهـذه المحـال اختيـارات موقعيـه خـاصـــــة حيـث  22.7التجـاريـة بـالمول  

ترأســـــت الدائرة التجـارية للـدور الرابع من المولات، فقـد شـــــكلـت حوالي  
ــف المحال التج )، وتتركز هذه المحال  ٪50.4ارية بالدور المذكور (نصــ

في النصــف الجنوبي من المول، وينعدم في النصــف الشــمالي، وذلك في  
ــي، ويتحدد هذا الموقع بثلاثة   ــي على يمين المدخل الرئيســ ــكل هندســ شــ
تســهيلات أولهما :وقوعها بين مراكز الاســتخدام الإداري والخدمي، وبين  

د   ث يوجـ ان الخليلي.حيـ ل    18خـ ان الخليلي مثـ اً لخـ اريـ ٪ من 31محلاً تجـ
  إجمالي محال الخان.

  قطاع استخدامات الطعام  -ج 
٪ وتنحصـــــر هـذه 46.1٪ تعـادل  62محلاً مثـل   47حيـث يوجـد   

  المحال بين المطاعم والمقاهي وبين قاعات الطعام.
  تمثل المحال المتنوعة الاستخدام التجاري  -د

ة   ة بنســـــبـ الثـ ة الثـ ا   23٪ (21.0المرتبـ اً متنوعـة) من محلاً تجـ ريـ
  إجمالي المحال التجارية بالمولات.

  تستأثر محال بيع الأدوات المنزلية  -ه
البــالغ   تجــاريــاً    23بعــددهــا  المحــال  21.0محلاً  ٪ من إجمــالي 

التجارية بالمولات ويتميز هذا النشـــــاط بتركيز ما يقارب نصـــــف محاله  
محـال  ٪ من إجمـالي  21.7) في الـدور الأول بمـا يعـادل  ٪47.1التجـاريـة (



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

290 
 

٪ من محـالـة في الـدور الثـالـث، وهكـذا فـإن    37الـدور المـذكور، كمـا تركز  
دور بين الأول  ة يقع في الـ ال الأدوات المنزليـ اس محـ ة أخمـ أكثر من أربعـ

) الـثـــانـي  ٪88.5والـثـــالـــث  الـــدور  والـتـزم  الـمـحـــال    16)  مـن  فـقـط   ٪
دور الأول   12المـذكورة( ة في الـ محـال)، وتظهر محـال الأدوات المنزليـ

شــكل نطاق شــبه متصــل يتداخل أحياناً مع المطاعم، ويشــغل الجانب  على 
الأيمن من المدخل الرئيسـي للمولات، بينما يظهر في الدور الثالث موزعاً 

  بين بقية الاستخدامات.
  المطاعم والمقاهي   -و

  20٪ (18.0تدخل كمستثمر رئيسي للموقع حيث استأثرت بــــــ  
ة اريـ ال التجـ الي المحـ اً ومقهى) من إجمـ ٪  47في المولات، ويركز    مطعمـ

ا( اهي) في الـدور الأول وتشـــــكـل    10منهـ الي  8.7مطـاعم ومقـ ٪ من إجمـ
ــار المدخل الرئيســي) ويضــم  محاله، وتظهر على شــكل متصــل(على يس

٪ من إجمالي مطاعم الدور الأول ويتوزع 80.1ســــبعة مطاعم تشــــكل 
٪ من إجمالي  23.2مطعمان إلي اليســار من المدخل الرئيســي، ويشــكلان  

ــب ا لمطاعم الدور، وتتوزع كذلك البقية من المطاعم بين بقية الأدوار بنسـ
٪  20.2٪ لكل من الأدوار الثاني والثالث والخامس و  22.1تراوحت بين  
  للدور الرابع.

  محال بيع الأحذية والشنط والمنتجات الجلدية  -ز
تمثل المرتبة الســـادســـة بين الأنشـــطة التجارية في المول بنســـبة  

ي المحال التجارية بالمولات، ورغم تســــاوي نســــبتي ٪ من إجمال23.4
٪ لكـل منهمـا)، فـإن  23.5المحـال المـذكورة بين الـدور بين الأول والثـاني (

  ).٪5.4من خمس المحال المذكورة (  الدور الرابع قد استأثر بأكثر
  محال لوازم الأطفال  -ح 

٪ من إجمالي المحال التجارية  31.2تمثل المرتبة الســابعة بنســبة 
دور الرابع،  م  42( ت الـ د التزمـ ة الموقع فقـ اريـ ا احتكـ اً)، ولكنهـ اريـ حلاً تجـ

وشـــــكلـت النشـــــاط الثـاني الأكثر تركيزاً في الـدور المـذكور، حيـث تعـادل 
٪ من إجمالي محال الدور الرابع، وإضـافة إلي هذه الصـفة    12.2نسـبتها 

ــق   ــعة متكاملة يتلاصــ ــكل منطقة واســ محال منها  6فإنها تظهر على شــ
٪ منها ممثلة بذلك موقع النواصـي، وهي الأكثر سـهولة في    35.3وتشـكل  

  إمكانية الوصول وتتوزع البقية المتبقية حول السلم الكهربائي.  
  نشاط الأثاث المنزلي الجاهز   -ط

يشــــغل المســــاحة الأكبر من الدور الأول حيث قاربت مســــاحته  
، وذلك تحت إدارة شـركة واحدة هي شـركة اسـتقبال التي تعتبر 2م  1000

دور الأول أكثر  الـ ا، ويتوزع بـ ات الواردة من تركيـ د للموبيليـ ل الوحيـ الوكيـ
)، ورغم أن الدور الثاني لا يضـم سـوى ٪54من نصـف المحال التجارية (
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٪ من إجمـالي    31الموبيليـات، فـإن الـدور الثـالـث يضـــــم    ٪ من محـال  15
محال تجارة الموبيليات، ويلي قطاع تجارة المجوهرات والإكســســوارات  

ــبة   ــابقة(بنســ ٪) من إجمالي المحال التجارية بالمولات،    4.1القطاع الســ
ا  اً، ولكنهـ اريـ اً تجـ دور الأول متطلبـ د في الـ ال المجوهرات لا تجـ ولكن محـ

وهرات إلي الدورين الثاني والثالث، حيث اســتأثرت بـ صــعدت بقيمة المج
ــكلت المحال التجارية  16.7٪ مقابل  ٪45،  33.3 ٪ للدور الأول، وقد شـ

  ).٪83.1السابقة أكثر من أربعة أخماس المحال التجارية في المولات (
  العائد الاقتصاديالعائد الاقتصادي  --22

) عناصـر التكاليف الخاصـة لتسـويق المولات  35يوضـح الجدول (
من المنتجات الرئيســــية في مدينة المنصــــورة حيث يمكن تتبع مجموعة  

  الحقائق الآتية :
تتباين نســـب عناصـــر التكاليف للمول الواحد من الخامات الداخلة في  -

منتجات المول، إذ يمكن تقسـيم عناصـر التكاليف إلي قسـمين رئيسـيين  
لأول ويشــمل عناصــر التكاليف الثابتة وهي عبارة عن قيمة إهلاك : ا

عناصــــر الأصــــول الثابتة للأرض والمباني والإنشــــاءات والأدوات 
ــر التكاليف والتي تبلغ  والمعدات، وهي تمثل القيمة الدنيا لجملة عناص

٪ لكـل من الملابس (رجـالي 1.73٪،  5.63٪،  0.55٪،  0.81نحو  
رونيــات والأجهزة الكهربـائيــة، مطــاعم أطفــال)، الإلكت  –حريمي    –

ــوارات علي الترتيب، ويتمثل الثاني   ــس وخدمات ترفيهية، أحذية وإكس
ــمل قيمة كل من الخامات، وأجور  ــر التكاليف المتغيرة وتش في عناص
ــويق، وتكاليف الخدمات المختلفة (طاقة / مياه /   العمال، وتكاليف التس

تأمينات وصـيانة المعدات نقل)، إضـافة إلي قيمة كل من الضـرائب وال
٪،  99.45٪،  99.19والأدوات والرعاية الصـــــحيـة والتي تبلغ نحو  

والأجـهـزة ٪98.27،  94.37 الإلـكـتـرونـيـــات  الـمـلابـس،  مـن  لـكـــل   ٪
ــوارات من جملة   ــس الكهربائية، مطاعم وخدمات ترفيهية، احذية وإكس

 عناصر التكاليف لكل منها على الترتيب.
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  م 2021) متوسط تكاليف تسويق المول الواحد من المنتجات الرئيسية بمولات مدينة المنصورة عام 35جدول (

  العناصر 
  

  التكاليف 

  الالكترونيات   ملابس
  أحذية واكسسورات  مطاعم وترفيه  والأجهزة الكهربائية 

  مليون 
  مليون   % جنيه

  مليون   % جنيه
  مليون   % جنيه

  %  جنيه
 78.05  7338 84.22 1617 84.77 6490 83.63 6315 الخامات

  4.90  461  2.60 50 3.50 268 2.61 197 أجور عمال
  0.71  67  2.50 48 1.91 91 0.70 53 تكاليف تسويق
  4.31  405  3.49 67 5.09 390 5.47 413 تكاليف خدمات
  1.73  163  5.63 108 0.55 42 0.81 61 إهلاك الأصول

 (  512  6.78  375  4.90  30  1.56  968  10.30( أخرى
  100  9402  100 1920 100 7656 100 7551  إجمالي التكاليف جنيه 

  - 10000  - 2150 - 8065 - 7990 قيمة البيع جنيه 
  -  598  - 230 - 409 - 439  صافي الدخل جنيه / طن 

  6.36  11.98 5.34 5.81 نسبة الأرباح
 ٪7.37  المتوسط العام للأرباح 

 م.2021المصدر: من إعداد الباحث اعتمادا علي واقع الدراسة الميدانية لمول مترو بشياخة ميت طلخا عام 

 
) ( .تشمل قيمة الضرائب والتأمينات وصيانة المعدات والأدوات والرعاية الصحية 
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ــر  - ــر التكاليف فيلاحظ أهمية عنصـ ــتوي مفردات عناصـ أما علي مسـ
المادة الخام بأنواعها المختلفة في الصـناعة، حيث تشـكل نسـبتها الجزء  

  –٪ ملابس (رجـالي  83.63الأكبر من تكلفـة المنتج النهـائيـة، وبواقع  
٪ الإلكترونيــات والاجهزة الكهربــائيــة،  84.77أطفــال)،    –حريمي  
اعم وترفيـ84.22 ة والإكســـــســـــوارات،  78.05ه،  ٪ مطـ ذيـ ٪ للأحـ

ة في المول  داخلـ ات الـ ك إلي أن معظم المنتجـ ب في ذلـ ويعزى الســـــبـ
مســـــتوردة من الخـارج مثـل الزيوت الخـام، والملابس، الإلكترونيـات،  
والأجهزة الكهربائية، في حين تنخفض نســــب العمالة إذ تشــــكل نحو 

إلي   ٪ علي الترتيـب، ويرجع ذلـك٪4.90،  ٪2.60،  ٪3.50،  2.61
انخفـاض متوســـــطـات الأجور نظراً لعـدم اعتمـاد المولات علي كوادر  

 فنية مدربة أو ذات خبرات عالية.  
ــرائب   - ــبة تكلفة العناصــــر الأخرى والمتمثلة في قيمة الضــ بلغت نســ

٪  6.78والتأمينات وصيانة المعدات والأدوات والرعاية الصحية نحو  
الـكـهـربـــ4.90لـلـمـلابـس،   والاجـهـزة  الإلـكـتـرونـيـــات  ٪  1.56ائـيـــة،  ٪ 

ــر 10.30مطاعم وترفيه،   ــب عناص ــرين، في حين تدنت نس ٪ للجلس
٪ للأعلاف، 2.50تكاليف التسـويق من جملة عناصـر التكاليف ما بين  

٪ للمســلي الصــناعي، وكذلك نســب عناصــر التكاليف لخدمات  0.70
٪ للأعلاف(راجع  3.49٪ للمســـلي الصـــناعي،  5.47الإنتاج ما بين 

 ). 12الجدول  
ســــبة لصــــافي الدخل للطن الواحد من المنتجات الصــــناعية  أما بالن -

المختلفـة، فيلاحظ تبـاينـه من منتج لأخر بنـاءً علي عـدة اعتبـارات منهـا: 
شــدة الطلب عليه في الأســواق والذي يحدد بالتبعية مســتوي الأســعار 
الســــائدة لهذا المنتج، وتبعاً لكمية المواد الخام الداخلة في تصــــنيعه،  

التي أجريت علي هذا المنتج، إضــــافة إلي مقدار  وعمليات التصــــنيع
احتيـاجـه من الخـدمـات المختلفـة كـالطـاقـة والميـاه والنقـل وغيرهـا، وبنـاءً 

ــافي دخل للجلســــرين بمقدار  جنيه /    598علي ما تقدم بلغ أعلي صــ
ــناعي   ــلي الصـ ــابون   439طن، يليه المسـ   409جنيه / طن، ثم الصـ

 جنيه / طن.  230جنيه / طن، وأخيراً الأعلاف بواقع 
اختلفت نســب الأرباح من مختلف المنتجات المصــنعة بناءً علي تباين  -

صــــافي الدخل للطن، وجملة التكاليف للمنتج الصــــناعي، وبناءً عليه 
)، يليـه قطـاع  ٪11.98بلغـت أعلى نســـــبـة للأربـاح بقطـاع الأعلاف (

)، وأخيراً  ٪5.81)، ثم قطاع المسـلي الصـناعي (٪6.36الجلسـرين (
٪، وعموماً يفســر ارتفاع نســب الأرباح  5.34لصــابون بنســبة قطاع ا

في قطاع الأعلاف إلي بساطة عمليات التصنيع في هذا القطاع مقارنة  
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بالقطاعات الأخرى والتي تحتاج إلي عمليات تصــــنيع مركبة ومعقدة  
ــاً إلي  اســـ اليف قيـ ــب التكـ إلي حـد مـا، الأمر الـذي أدى إلي تـدني نســـ

  ارتفاع نسب الأرباح.  القطاعات الأخرى، ومن ثمّ 
  حادى عشر: المشكلات والحلول المقترحةحادى عشر: المشكلات والحلول المقترحة

  المشكلاتالمشكلات  --11
) مشكلات المترددين 39) والشكل رقم (36يوضح الجدول رقم (

  .  2021على المولات بمدينة المنصورة حسب عينة الدراسة عام 
) المشكلات الخاصة بالمولات بمدينة المنصورة حسب عينة الدراسة عام  36جدول (

  م. 2021

  الشياخة
تعدد  

وسائل 
 المواصلات 

ارتفاع 
 الاسعار

قلة عدد  
الدفع  ماكينة 

  الفورى

قلة  
عدد  
 العمال

قلة عدد  
مواقف 
انتظار 
  السيارات

 أخرى 

  3 25 40 29 68 55 ميت طلخا
  7 11 22 46 53 19 الحوار
  1 3 5 9 26 6 ريحان
  2 8 6 24 33 27 النجار
  4 2 23 10 56 25 سندوب 
  1 2 1 17 11 8 صيام

  3 9 28 22 7 31 ميت حدر
  3 1 6 19 12 9 البحر الصغير
  7 11 24 8 34 16 المنصورية

  2 16 27 13 39 3 كفر البدماص
  4 10 44 35 27 20 جديلة 

  2 4 13 16 6 9 قولنجيل

 39 102 239 248 372  228  المجموع

  م 2021المصدر : من واقع تفريغ استمارات الاستبيان  
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بالمولات بمدينة المنصورة حسب عينة الدراسة عام  ) المشكلات الخاصة  39شكل (
  م 2021

  ).36المصدر: بيانات الجدول (
وجود كثير من المشـــكلات التي   تبين من تحليل نتائج الاســـتبيان

)  39) والشــكل (36واجهت المترددين أثناء التســوق وتبين من الجدول (
  الآتي:

تصـــــدرت مشـــــكلـة ارتفـاع الأســـــعـار المرتبـة الأولى من جملـة  
% في حين بلغ نســبة قلة  30.3المشــكلات التي تواجه المترددين بنســبة 
حـو   نـ فـوري  الـ ع  الـــدفـ نـــة  يـ مـــاكـ لـــة20.2عـــدد  قـ هـــا  يـ لـ يـ م  ثـ عـــدد    %، 

ــبة ــبة 19.5العمالةبنس ــلات بنس ــائل المواص % مما 18.6% ثم تعدد وس
يترتب عليه من طول الرحة والتعب الجسـماني وخاصـة لفئة الإناث وكبار 
ــيارات أمام المولات في   ــكلة قلة مواقف انتظار الســ ــن وجاءت مشــ الســ

بة   يارات  8.3الترتيب قبل الأخير بنسـ تخدمون السـ % ، ومعظمهم ممن يسـ
أخيرا المشــاكل الأخرى مثل الازدحام المرورى وارتفاع تكلفة  الخاصــة و

الانتقال وسـوء معاملة المترددين وعد م كفاية وسـائل الترفيه والخدمة وقلة  
  %.3.2عدد المولات وبلغت نحو 

  



  309 - 213، )2021( 4، ع 10، مج شريف عبدالسلام، أحمد مصطفي –المجلة العلمية لكلية الآداب 
  

296 
 

  مستقبل المولات مستقبل المولات   --22
يرى الباحثان أن خريطة المولات بالمنصــــورة في حاجة ماســــة  

  اعتبارات:لإعادة التخطيط وفقا لعدة 
  20أن المدى الاقتصـــادي الأمثل لمواقع المولات التجارية هو  – 

كم   25كم، ولنفترض المتوســــط   40 –  32ميلا، بما يعادل   25
 بين المولات التجارية.

   الزيادة السـكانية المسـتقبلية سـواء للمدينة بوجة خاص أو المحافظة
  بوجة عام.

ة والمقترحة في مدينة المنصورة عام  ) التوزيع الجغرافي للمولات الحالي37جدول (
  م. 2021

  أعداد المولات المقترحة   أعداد المولات الحالية  الشياخات

  2  3  ميت طلخا 

  -  2  الحوار

  1  2  ريحان

  1  2  النجار

  2  2  سندوب 

  1  2  صيام

  1  1  ميت حدر 

  -  2  البحر الصغير

  -  1  المنصورية 

  2  2  كفر البدماص 

  1  2  جديلة 

  2  2  قولنجيل

  13  23  الاجمالي

  م. 2020المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على نتائج الدراسة الميدانية عام 

نظراً للاحتياجات المكانية للمولات، فإن مواقع الهوامش المرجحة  
ــول المرتفعة تمثل أمثل المواقع للمولات، وذلك عند مفارق   بإمكانية الوص
ــكنية   ــي بالمدينة والذي يمتد داخل الكتلة الســ المحاور مع الطريق الرئيســ
للمدينة، ومع العلم أن نصــيب المنصــورة من الطريق الرئيســي فى حدود 

اك فقط    75 ة طلخـا فى التخطيط يكون هنـ إدخـال مـدينـ مولات   8كم، وبـ
) لوحظ  37موزعة على مقارن الطريق الرئيسي وبتحليل بيانات الجدول (
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ــورة لعدد  ــتوعب الزيادة    13حاجة مدينة المنصــ ــافيا لكي يســ مولا إضــ
المطردة في أعـداد الســـــكـان والتي من المتوقع أن تتخطى حـاجز المليون 

  م.2030مولا بحلول عام  36م لتسجل الجملة  2022ام نسمة بحلول ع
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  

التوزيع الجغرافي للمولات الحالية والمقترحة في مدينة المنصورة عام  ) 40شكل (
  م 2021

  ).37المصدر: بيانات الجدول (
  الاستنتاجات والتوصيات 

لجغرافية التســويق لمدنية المنصــورة،  من خلال العرض الســابق  
التي لم تسُـتغل  مسـوَاء المُسـتغلة أالمدينة متلكها  تووضـوح الإمكانات التي  

د   ا في  ؛  بعـ دورهـ اج إلى بعض المُقترحـات لتقوم بـ ات تحتـ انـ ذهِ الإمكـ إنِ هَـ فـ
ة   ا، وتنميـ ة فيهـ اريـ ة التجـ ار موارد االتي تهـدف إلى  مجـالات التنميـ ســـــتثمـ

رفع مُســتوى معيشــة الســكان. وفى هذا المجال  بهدف   المدينة الاقتصــادية
المولات في  راها حلاً لبعض مشــكلات يعرض الدراســة للتوصــيات التي ت

بها،  سـترشـاد في عمليات التخطيط  اهتداء واولعلها تكون مصـدر المدينة،  
بطريقـة صـــــحيحـة  قطـاع التنميـة التجـاريـة في المـدينـة  تنميـة  حتى تتم  
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ولويــات التي تفرضـــــهــا الظُروف الجغرافيــة  ومتوازنــة ترُاعى فيهــا الأ
حيطة في محاولة للخروج من الضـوائق الاقتصـادية والاجتماعية التي  ◌ُ الم

ــة  ئوفيما يأتي عرض لأهم نتا ،  يعُاني منها القطر المصـــري ج هذه الدراسـ
  :وتوصياتها 

 الاستنتاجاتأولاً: 

مولا متعـدد الأغراض،   23بلغـت أعـداد المولات بمـدينـة المنصـــــورة   -
وقـد نـالـت شـــــيـاخـة ميـت طلخـا المركز الأول، حيـث اســـــتحوذت على 

دد   ب الأكبر بعـ ل    3النصـــــيـ ا يمثـ ة 13.0مولات، وهو مـ ٪ من جملـ
المولات بمدينة المنصـــورة، تليها شـــياخات: الحوّار وريحان والنجار  

ــندوب وصــيام كفر البدماص وجديلة وقولنجيل  والبحر الصــغير و وس
  مول لكل منها. 2في المركز الثاني بعدد 

أظهرت دراسـة توزيع المراكز التجارية على خريطة الكثافة السـكانية   -
مولا تجاريا تقع داخل نطاقات الكثافة الســــكانية المنخفضــــة،    12أن 

مولات تدخل ضـــمن نطاق الكثافة الســـكانية المتوســـطة،    3وأن نحو 
دل على مولا  8ونحو   ا يـ ة ممـ ة المرتفعـ انيـ ة الســـــكـ افـ ة للكثـ اريـ ت تجـ

انخفـاض عـدد المراكز التجـاريـة في النطـاقـات المرتفعـة والمتوســـــطـة  
ة   ات المرتفعـ ة في النطـاقـ اريـ ا، ومن ثمّ فتوزيع المراكز التجـ انيـ ســـــكـ
والمتوسـطة بمدينة المنصـورة في حاجة لزيادة أعداد المراكز التجارية  

 لزيادة درجة الخدمة.
ت الدراســــة أن العلاقة بين البعُد عن المول المتوســــط، وأعداد  أظهر -

المولات بالشـياخات القديمة علاقة طردية" تامة" فكلما زادت المسـافة  
عن المول المتوســـــط لأحيـاء المـدينـة تزايـدت أعـداد المولات، ومن ثم  
اط (واحـد   ل الارتبـ امـ ة معـ ك قيمـ د ذلـ ة، ويؤكـ ة التغطيـ دت نســـــبـ تزايـ

تغطية التراكمية لنطاق الخدمة ومســاحة المنطقة  صــحيح) بين نســبة ال
دة حتى نطـاق ( ديمـة    Buffer  (4الممتـ اء القـ ث تتركز الأحيـ كم، حيـ

بمـدينـة المنصـــــورة. كمـا يمكن القول بـأن العلاقـة بين البعُـد عن المول 
المتوســط وأعداد المولات بالأحياء الحديثة علاقة عكســية فكلما زادت 

اقصـت أعداد المولات ومن ثم تناقصـت  المسـافة عن المول المتوسـط تن
) بين  0.99  -نســـــبـة التغطيـة، وهو مـا يؤكـده قيمـة معـامـل الارتبـاط (

ــاحة المنطقة الممتدة بين   ــبة التغطية التراكمية لنطاق الخدمة ومسـ نسـ
كيلومترات، حيـث تظهر الشـــــيـاخـات    5كم ونطـاق أكثر من    4نطـاق  

 الحديثة لمدينة المنصورة
ــة أن دا - ــح من الدراسـ ــمت أتضـ ــافة المعيارية ضـ مول   14ئرة المسـ

ــبة  ــورة، مما 60.9تجارى بنســ % من جملة المولات بمدينة المنصــ
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نمط  إلى  أقرب  للمولات هو  الجغرافي  التوزيع  نمط  أن  إلى  يشـــــير 
 .التوزيع شبه المنتظم

ويدل ذلك على أن نمط توزيع    0.938564بلغـت قيمـة الجـار الأقرب   -
نمط   المنصـــــورة  ــة  ــدين بم ــة  التجــاري نحو المولات  يتجــه  ــارب  متق

 .العشوائية
ة   - اريـ المولات التجـ املين بـ ة العـ عـاملاً، موزعين علي   320بلغـت جملـ

ــط عام قدره  ــام إنتاجية وبمتوسـ ــتة أقسـ ــم الواحد،    64سـ عاملاً للقسـ
ــب الع ــام الإنتاجية المختلفة إذ بلغت أعلاها وتتباين نس مالة على الأقس

ــل إلي 37.8 ٪،  6.25٪،  17.5٪،  28.44٪ للفنيين، تتناقص لتصــ
٪ لكـل من عمـال الصـــــيـانـة، والمخـازن، والمهنـدســـــين، والإداريين  5

  وعمال الأمن علي الترتيب.
أظهرت الدراســة أهمية رأس المال في نشــأة المولات وتوطنها، حيث   -

ة للمولات نحو   بلغ حجم رأس ابتـ المـال المســـــتثمر في الأصـــــول الثـ
ــر لآخر، حيث    214174 مليون جنيه، ويتباين رأس المال من عنصـ

) من حجم رأس ٪44.88تســتحوذ قيمة الأرض على النســبة الأكبر (
  المال الثابت.

م، أن 2021أظهرت الدراســـات الميدانية للأســـر، التي تمت في عام  -
تسـكن في وحدات سـكنية مسـتأجرة،   ٪ من الأسـر30.3هناك ما يقرب  

ــر ممتدة   ــمن أس ــر التي تعيش ض ــافة إلى الأس وتمثل هذه الفئة بالإض
ــرائية الجديدة المؤثرة على  ــر المتوقع تكونها حديثاً، والقوة الشـ والأسـ
ــكان متى ما توفرت لها الإمكانيات المالية أو  ــوق الإســ الطلب في ســ

  التمويل المناسب.
ا - الفئة  أن  الدراسة  نسبة   29-20لعمرية  أظهرت  أعلى  شكلت  سنة 

على 36.6 والمترددين  السكان  بين  الموجودة  الفئات  أكثر  وهي   ،٪
 49-40المولات في مدينة المنصورة، ثم تليها الفئة العمرية أقل من  

٪، ثم تأتي بالمرتبة 49سنة بالمرتبة الثانية، والتي جاءت بنسبة بلغت  
 ٪. 18.7سنة بنسبة  39 – 30الثالثة الفئة العمرية ما بين 

حيث  - المنصورة،  مدينة  في  المهنية  الحالة  تنوع  الدراسة  أظهرت 
بين   و38.8تراوحت  حكومي،  موظف  حرة، %31.7  أعمال   %

 % من جملة العاملين. 19.7وقطاع خاص بنحو 
أظهرت الدراسة تنوع أماكن وضع السيارات المستخدمة في الرحلات  -

ة، حيث تنوعت أعدادهم بين لأفراد عينة الدراسة في مدينة المنصور
شياخات المدينة، فقد جاءت أعداد من يضع سيارته في الشارع بنحو 

مدينة   199 مستوي  على  السيارات  وضع  أماكن  مجموع  من  فردا 
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  476المنصورة، وكذلك من وضع السيارة في ساحات الوقوف نحو  
 فردا.

المشكلا  - الأولى من جملة  المرتبة  الأسعار  ارتفاع  ت تصدرت مشكلة 
% في حين بلغ نسبة قلة عدد ماكينة 30.3التي تواجه المترددين بنسبة  

% 19.5%، ثم يليها قلة عدد العمالة بنسبة20.2الدفع الفوري نحو  
% مما يترتب عليه من طول 18.6ثم تعدد وسائل المواصلات بنسبة  

وجاءت   السن  وكبار  الإناث  لفئة  وخاصة  الجسماني  والتعب  الرحة 
مواقف قلة  قبل   مشكلة  الترتيب  في  المولات  أمام  السيارات  انتظار 

% ، ومعظمهم ممن يستخدمون السيارات الخاصة 8.3الأخير بنسبة  
وأخيرا المشاكل الأخرى مثل الازدحام المرورى وارتفاع تكلفة الانتقال  
وسوء معاملة المترددين وعد م كفاية وسائل الترفيه والخدمة وقلة عدد 

  %.3.2المولات وبلغت نحو 
مولا إضافيا لكي   13أوضحت الدراسة حاجة مدينة المنصورة لعدد   -

أن  المتوقع  من  والتي  السكان  أعداد  في  المطردة  الزيادة  يستوعب 
 36م لتسجل الجملة  2022تتخطى حاجز المليون نسمة بحلول عام  

م، عند مفارق المحاور مع الطريق الرئيسي 2030مولا بحلول عام  
داخل الكتلة السكنية للمدينة بالاتجاه نحو مخارج بالمدينة والذي يمتد  

  مدينة المنصورة.
 ثانياً: التوصيات

ــاء مراكز تجارية في   - 1 ــرورة إنشـ ــورة ضـ مختلف أنحاء مدينة المنصـ
لتســـتوعب الزيادة الســـكانية الكبيرة حيث تعد مدينة المنصـــورة من  
المدن ذات الحجم السـكاني الكبير بعد القاهرة والإسـكندرية، وبخاصـة  
ادة مـدي النفوذ التجـاري   ة لزيـ ــاء المولات على أطراف المـدينـ إنشـــ

  للمولات.
تمدة في مجلس مدينة ضــــرورة اعتماد الشــــروط المحلية والفنية المع - 2

المنصــورة في بناء المراكز التجارية (المولات)، وإعطاء التســهيلات 
 اللازمة لذلك.

الاسـتفادة من بنايات الأسـواق المركزية الموجودة في مدينة المنصـورة  - 3
وتوظيفها لتصبح مركزاً تجارياً (مول) بشكل متكامل متعدد النشاطات  

تثمارها بالشـكل الصـحيح، ولتشـغ يل أكبر عدد ممكن من الايدي  بعد اسـ
 العاملة العاطلة.

ضـــــرورة توزيع المراكز التجـاريـة في كـل منـاطق الـدراســـــة، وعـدم   - 4
 التكتل في مناطق محدودة كي تصل خدماتها لجميع أنحاء المحافظة.
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ــتقبل إقامة المراكز التجارية (المولات)  - 5 ــرورة أن يكون في المســ ضــ
ك   ة، ولاســـــيمـا في تلـ ة العمرانيـ اطق التي تقع على خـارج الكتلـ المنـ

 ً  .أطراف مدينة المنصورة والتي تشهد نمواً سكانياً وعمرانيا
دول   - 6 ة والـ ــل في المولات المحليـ ة التطور الحـاصـــ ضـــــرورة مواكبـ

ث بتوفر  ات، حيـ اليـ ــاطـات وفعـ ا يمكن من نشـــ أقرب مـ المجـاورة وبـ
ارات ومول   ا في مول دبي في الإمـ ا كمـ امتهـ ة لإقـ افيـ ات الكـ ــاحـ المســـ

 الكويت.الأفينيوز في  
  المصادر والمراجــــــع 

  أولاً : المراجع بالعربية
لتعداد  - 1 النهائية  النتائج  والاحصاء،  العامة  للتعبئة  المركزى  الجهاز 

 . 2017السكان والمنشآت بمحافظة الدقهلية عام  
2 - ) عبده  في 2014أشرف  الوقود  محطات  لتوزيع  المكاني  التباين   .(

المعلومات الجغرافية، سلسلة بحوث المدينة المنصورة باستخدام نظم  
 )، القاهرة. 75جغرافية، الجمعية الجغرافية المصرية، العدد (

3 - ) داود  محمد  نظم 2012جمعة  إطار  في  المكاني  التحليل  أسس   ،(
 المملكة العربية السعودية. -المعلومات الجغرافية، مكة المكرمة 

في برنامج    )، مقدمة في التحليل الإحصائي المكاني2008(  --------- - 4
Arc GIS.جامعة أم القرى، مكة المكرمة، المملكة العربية السعودية ، 

5 - ) كاظم  محمد  التجارية 2019رائد  للمراكز  المكاني  التحليل   ،(
،  GIS(المولات) في مدينة بغداد باستخدام نظم المعلومات الجغرافية  

 رسالة ماجستير، غير منشورة، كلية التربية ابن رشد، جامعة بغداد.
6 - ) حسين  مدحت  والاجتماعية 2014رندا  البيئية  المحددات  تأثير   ،(

والتقنية على مراكز التسوق في مدينة القاهرة، رسالة ماجستير غير 
 منشورة، كلية الهندسة، جامعة الأزهر.

) التحليل المكاني للمجمعات الكبيرة المغلقة 2018زينة جميل يوسف ( - 7
باستخدام   بغداد  مدينة  في  للعلوم  GIS(المولات)  أوروك  مجلة   ،

 . 12الانسانية، كلية التربية والعلوم الانسانية، جامعة المثني، العدد 
) البحث الجغرافي، مناهج أساليبه، دار المريخ، 1990صفوح خير ( - 8

 الرياض، المملكة العربية السعودية.
) محددات وتوابع شعور المستهلك داخل  2001عايدة نخلة رزق الله ( - 9

والتجارة،   –التسوق  مركز   للاقتصاد  العلمية  المجلة  مقترح،  اختبار 
 كلية التجارة جامعة عين شمس، العدد الثاني. 

)، أثر 2017علي حسين محمد الجنايني وآلاء جمعة عبد فرحان ( - 10
التوقيع المكاني للمجمعات التجارية في المتجاورات الحضرية، بحث 
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والاقميمي للدراسات منشور، جامعة بغداد، مركز التخطيط الحضري  
 )، بغداد.2( 28العليا، مجلة كلية التربية للبنات، المجلد 

11 - ) غراب  حسن  حسن  محافظة  1989فايز  في  الريفية  الأسواق   (
 المنوفية، دراسة جغرافية، كلية البنات، جامعة عين شمس. 

التجزئة  1992(  -------------  - 12 تجارة  جغرافية  من  جوانب   (
حوث كلية الآداب، جامعة المنوفية، العدد بمحافظة المنوفية، مجلة ب 

 ، يناير.8
) الأسواق الجبلية وسلوك التاجر الجبلي في  1993(-------------  - 13

محافظة حجة، الجمهورية اليمنية، تحليل جغرافي، مجلة بحوث كلية  
 ، أغسطس. 14الآداب، جامعة المنوفية، العدد 

ستهلاك القات  ) التحليل الجغرافي لإنتاج وا1998(  -------------  - 14
وانعكاساته علي التنمية الاقتصادية في اليمن، دراسة تطبيقية علي  
كلية   والتنمية،  الجغرافية  مجلة  اليمنية،  الجمهورية  حجة،  محافظة 

 يناير.  10الآداب، جامعة المنوفية، العدد 
(المولات) 2007(  -------------  - 15 الكبرى  التجارية  المراكز   ،(

ميدانية دراسة  مركز    بالقاهرة،  مجلة  الاقتصادية  الجغرافية  في 
السادات   بمدينة  والكارتوجرافية  الجغرافية  جامعة    –البحوث 

 المنوفية، العدد التاسع.
)، جغرافية الخدمات: الإطار النظري 2007فتحي محمد مصيلحي ( - 16

 وتجارب عربية، دار الماجد للنشر والتوزيع، القاهرة، الطبعة الثانية. 
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) 1ملحق (  
مولات التجارية في مدينة  نموذج استبيان خاص بالمتسوقين من ال

  المنصورة
  هذه الاستمارة بغرض البحث العلمي وبياناتها سرية.

  أنثي().     ذكر()    النوع:  -1
  السن:......................  -2
  عنوان السكن...............  -3
  أرمل().   مطلق()   أعزب()    الحالة الاجتماعية: متزوج()   -4
  أفراد فأكثر(). 6  أفراد()   5 – 3  أفراد()  3عدد أفراد الاسرة: أقل من  -5
  يقرأ ويكتب() ابتدائي() إعدادي().    المؤهل الدراسي: أمي()   -6

  جامعي() دراسات عليا().   دبلوم()       
  بدون عامل().   عمل حر()    طالب()    المهنة: موظف()   -7
من   -8 أقل   : (جنيه)  الشهري  من   ()3000  –  2000()  1000الدخل  أكثر 

3000.()  
الاجتماعي()   -9 للتواصل  تناول طعام()  تسوق()  المول:  في  تواجدك  من  الغرض 

  للترفيه() أسباب أخرى(). 
  الجمعة والسبت ()    الأيام المفضلة لزيارة المول: الخميس ()   -10

  أي يوم في الأسبوع ().   في المناسبات والأعياد ()     
  مساءً().   متي تفضل زيارة المركز التجاري: صباحاً()   -11
  نادراً().   عدد مرات التردد على المول: يومياً() أسبوعياً() شهرياً()   -12
  ما مدى مستوى نوعية السلع داخل المول:  -13

  متوسطة () رديئة ().   جيدة ()    جيدة جدا ()    ممتازة ()  
الأسعار    -14  () التسوق  مركز  حجم   () السلع  توفر  المول:  لهذا  اختيارك  أسباب 

() وجود أماكن للأطفال () تنوع النشاطات () قربه من السكن مناسبة() تنوع البضائع
 .()  
  ما وسيلة الوصول إلي المول:  -15

  سيارة أجرة() سيراً على الاقدام().   النقل العام()    سيارة خاصة()  
  اليوم كاملاً().    ساعات()  6  –  2ساعة()من  2ما مدة بقائك داخل المول:  -16
  ما الوقت المستغرق للوصول إلي المول: -17
أكثر من    دقيقة()   60 – 45  دقيقة()   45 – 30م  دقيقة()   30 –

  ساعة(). 
وقوف    ما مكان وقوف السيارة عند التسوق: على جانب الشارع()   -18 ساحة  في 

  مواقف متعددة الطوابق().  السيارات() في الشوارع الفرعية()  
الاسعار()    -19 ارتفاع  المول:  في  التسوق  أثناء  تواجهك  التي  المشكلات  أهم  ما 

  عدم وجود مواقف سيارات() الازدحام() أخري().   
  لا().   نعم()    هل تشجع المولات على التواصل الاجتماعي:  -20
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  ) 2ملحق (
خاص بملاك المحلات التجارية بالمولات في مدينة  نموذج استبيان

  م 2021المنصورة 
  الاستمارة بغرض البحث العلمي 

 الاسم :...............................  -1
 النوع : ذكر() انثى(). -2
 محل الإقامة:............................... -3
 ....................................المهنة : -4
 اسم المول:................................. -5
 مكان المول:............................... -6
 عدد المحلات التجارية بالمول:..................... ونوع النشاط...................  -7
 عدد العمال:................................ -8
 لشهرى:.............................الدخل ا -9

 وسيلة الانتقال:........................... -10
 هل توجد مشكلات تواجهك في العمل :نعم() لا()  -11

 واذا كانت الإجابة نعم اذكرها.................................................................  
    شكرا لتعاونكم  
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  )3ملحق (
  م. 2021الجغرافي لمواقع المولات في مدينة المنصورة عام التوزيع 

 Y X المول  الشياخة القسم 

 أول المنصورة 

 3435837.49343606.31 مترو ميت طلخا 

 3435791.74344440.80 النهضة  ميت طلخا 

 3434917.60343615.87 الجامعة ميت طلخا 

 3435958.08345050.12 المنصورة  الحوار

 3435403.30345047.29 الحوار الحوار

 3435860.38345398.09 عمر أفندي  النجار

 3435312.09345374.68 ربيع  النجار

 3435807.54345686.33 الحرية ميت حدر 

 3434785.07345230.54 المنصورة  ريحان

 3434481.62344879.35 كارفور  ريحان

 3433815.60344692.40 الساحة  سندوب 

 3434197.16346661.91 الزهرة  سندوب 

 ثان المنصورة

 3435986.00346047.49 ربيع  صيام

 3436163.65346324.97 المنصورة  صيام

 3435818.53346731.97 صيام البحر الصغير

 3435265.50346591.77 رجب  البحر الصغير

 3435046.44346853.69 رجب  كفر البدماص 

 3435633.04347190.61 القبة كفر البدماص 

 3436353.79346778.80 المنصورة  المنصورية 

 3437226.54347422.30 كارفور  قولنجيل

 3436492.27347620.68 رجب  جديلة 

 3437349.05348573.21 النهضة  جديلة 

 3437543.50348000.97 المصريون  قولنجيل

عام  ARC GIS 10.8المصدر: من إعداد الباحث اعتماداً على مخرجات برنامج 
  م. 2021
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  ) 4ملحق (
  الصور الفتوغرافية
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Abstract 

 

     Modern marketing centers (malls) appeared in the western city in the last 
quarter of the last quarter of the twentieth century and spread in urban areas in 
general, regardless of their sizes, and was characterized by distinctive general 
features such as its vertical extension and distinct locations in the urban road 
network, and its inclusion of a diverse mix of businesses such as companies, 
offices and outlets Supply and sale of factories, modern stores, and integrated 
public and private services. This applied study focuses on the geographical 
distribution of commercial centers in Mansoura in the light of the geographical 
factors affecting the distribution of commercial centers, and identifying the 
positive and negative aspects of commercial centers in order to better future 
planning for the services of malls in the city. Mansoura. 
The study deals with the development of commercial centers in the city of 
Mansoura and the levels of spatial coverage of the distribution of commercial 
centers in the city of Mansoura and the relationship of distribution to population 
density, housing and road networks in the city of Mansoura and its problems and 
participation in the treatment of these problems. The study concluded with the 
future planning of malls for their importance in Mansoura. 
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