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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 

وشبكات   الإخبارية  للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام  على  التعرف  إلى  الدراسة  هدفت 
، وقام الباحثان بتوظيف  ٢٠٢١ور لعام  التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المر 

نظرية الاستخدامات والتأثيرات، وتنتمي هذه الدراسـة إلى الدراسـات الوصفيـة التـي اسـتخدمت  
مفردة من    540منهـج المسـح؛ وذلك من خلال تطبيق استمارة استبانة إلكترونية لعينة قوامها  

أكتوبر    1وحتى    2022سبتمبر    1ة من  قائدي السيارات ʪستخدام أسلوب كرة الثلج في الفتر 
 ؛ ومن أبرز النتائج التي توصلت إليها الدراسة: 2022
   2021كان المستوى العام لإدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور المصري لعام  

 من خلال استخدام المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي متوسطاً. 
  المرتبة الأولى بين أنواع التأثيرات المدركة لدى قائدي السيارات    حازت التأثيرات السلوكية على

من خلال متابعة تعديلات قانون المرور عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي،  
 في المرتبة الثانية، وفي المرتبة الأخيرة جاءت التأثيرات الوجدانية.    تليها التأثيرات المعرفية

 طية طردية ضعيفة بين إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور عبر  وجود علاقة ارتبا
ارتباط بقيمة معامل  الوجدانية  إحصائيčا  0.181المواقع الإخبارية وϦثيراēم  ** وهي دالة 

)، كما يوجد علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين إدراك قائدي  0.01عند مستوى دلالة (
ر عبر المواقع الإخبارية وϦثيراēم المعرفية بقيمة معامل ارتباط  السيارات لتعديلات قانون المرو 

 ). 0.05* وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (0.106
المفتاحية:  وشبكات    الكلمات  الإخبارية  المواقع  السيارات،  قائدي  والتأثيرات،  الاستخدامات 

  .  2021التواصل الاجتماعي، الإدراك، قانون المرو عام 
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  مقدمة: 
المتقدمة   الدول  اقتصادʮت  تؤرّقِ  التي  المشكلات  أهم  من  المرور  أصبحت حوادث 
والنامية على حد سواء؛ فقد تجازوت خسائر حوادث المرور في ضخامتها خسائر الحروب؛  
فإذا كانت الحروب تمتد لفترة معينة فإĔا تتوقف في النهاية، أما حوادث المرور فهي لا ترتبط  

ها مستمر ʪستمرار الزمان، ولا تتوقف أضرارها على فقدان الأصدقاء،  بزمان أو مكان ونزيف
والأشقاء، والأʪء، والأبناء، والأقارب، والجيران، وإنما تمتد أضرارها وخسائرها لتشمل كافة  
فقدت   قد  أسرة  من  فكم  الأسرية،  والحياة  والاجتماعية،  والاقتصادية،  البشرية،  النواحي 

الوحيد، وكم من طفل لم يرَ أʪه، وسيدات أصبحن أرامل بسبب  مصدر دخلها بوفاة عائلها  
؛ وكم من شخص فقد عمله وأصبح قعيدًا جليس السرير.. كل هذا وذاك  السيارات حوادث  

  بسبب حوادث المرور؛ فضلاً عن الخسائر الاقتصادية التي تجازوت ملايين الدولارات سنوʮً؛ 
البنية التح تية وتوسع في شبكات الطرق الخاصة đا؛  مما يتطلب من الدول أن تطور من 

  لتفادي تلك الحوادث التي تسببها الطرق غير الممهدة. 
وفقًا لتقارير    2016وكانت مصر الأولى عالميčا في عدد وفيات حوادث الطرق عام  

  27و 25حيث تراوح أعداد القتلى في حوادث الطرق بمصر بين  منظمة الصحة العاليمة،
مليار    35إلى    30ألف مصاب، والخسائر الاقتصادية من    80  إلى   70ألف قتيل، ومن  

الجهاز   وفقًا لتقرير)  2( حادث    7101وبلغ عدد حوادث السيارات في نفس العام    ،)1( جنيه  
المركزي للتعبئة العامة والإحصاء؛ مما دفع الدولة المصرية إلى إعادة هيكلة البنية التحتية للطرق  

محوراً   13كم من الطرق الجديدة و  7000ورصفها وإنشاء الطرق والمحاور الجديدة؛ بطول  
ري  لتنفيذ مشروعات الطرق والكبا  ، كما وضعت وزارة النقل خطتها)3( كوبري ونفقٍ    900و

بتكلفة (  ϵ1769جمالي    2024حتى عام   مليار جنيه، وهو ما جعل  464مشروعًا   (
  90تتقدم    -بفضل مشروعات الطرق والكباري التي تم تنفيذها في السنوات الأخيرة  - مصر
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بعد    28مركزاً في مؤشر التنافسية الدولية في مجال جودة الطرق، حيث أصبحت في المركز  
، كل هذا ساعد على انخفاض أعداد الوفيات والمصابين في  )4(   118أن كانت في المركز الـ

وفقًا لتقارير الجهاز المركزي للتعبئة العامة والإحصاء، حيث بلغ عدد وفيات    2020عام  
بينما بلغ    -حالة وفاة يوميًا  17أي ما يعادل    -حالة  6164حوادث السيارات بمصر  

الإصاʪت   يعادل    - حالة  56789عدد  ما  يوميًاإصاب   156أي  لجأت  )5(   -ة  لذا   ،
الحكومة المصرية إلى تعديل قانون المرور لتغليظ العقوʪت وتشديد الإجراءات للحفاظ على  

في    -1973لسنة    66لقانون المرور رقم    -الأرواح ووقف نزيف الدماء؛ فأصدرت تعديلين 
  يسمبر. ، حيث صدر التعديل الأول في شهر فبراير، والتعديل الثاني في شهر د2021عام  
وفي ظل الاعتماد المتزايد من قبل الجمهور على استخدام المواقع الإخبارية بصفةٍ عامة       

وشبكات التواصل الاجتماعي بصفةٍ خاصة في استقاء المعلومات ومتابعة كل ما هو جديد  
وذلك بسبب فاعليتها وسرعة وصول مضامينها    - بما فيها التشريعات والتعديلات القانونية

فضلاً عن قدرēا على مخاطبة مختلف فئات اĐتمع، ودورها في إدارك الجماهير    - لجمهورإلى ا
، والمساعدة على تغيير  2021للقضاʮ اĐتمعية ومنها تعديلات قانون المرور المصري لعام  

سلوكيات ووعي الجمهور بصورة مباشرة أو غير مباشرة وبوتيرة متسارعة، فكان لابد من  
أن تشارك بقية    -ومنها المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي  -وسائل الإعلام

أجهزة الدولة في التعريف بتعديلات قانون المرور المصري، وأن تساعد على التأثير في قائدي  
  السيارات للقضاء على السلوكيات السلبية والأفعال المخالفة لقوانين ولوائح المرور.  

  :الدراسات السابقة  
الصلة          ذات  والأجنبية  العربية  السابقة  والدراسات  الأدبيات  بمراجعة  الباحثان  قام 

بموضوع الدراسة "استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات  
" وقد تبين وجود ندرة في الدراسات المصرية والعربية والأجنبية  2021قانون المرور المصري  
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الباحثان  الخاصة إليها  توصل  التي  السابقة  الدراسات  تقسيم  الدراسة؛ وقد تم    - بموضوع 
 ، كما يلي:  إلى محورين -والأقرب إلى موضوع الدراسة الحالية 

 
  
  
 
  

  أولاً: الدراسات التي تناولت قوانين المرور والسلامة المرورية: 
دراسة"        مقيدش،  سعت  هاجر  التعرف على    )6( "  2021إيمان  دور حملات   إلى 

الشباب   لدى  المرور  بقواعد  الوعي  وخلق  المرورية  السلامة  ثقافة  نشر  المرورية في  التوعية 
ميدانية على عينة عشوائية من الشباب السائقين بولاية  السائقين، وذلك من خلال دراسة 

بـ   التي توصلت إليها: أن أغلب حملات    150سطيف قدرت  النتائج  أهم  مفردة؛ ومن 
التوعية المرورية لا تسهم بدرجة كبيرة في تعديل السلوكيات السلبية لدى الشباب السائقين  

  التعرف على فعالية   )7( "  2021عمــار خلايفيــة،  هدفت دراسة"  ؛ بينما  بولاية سطيف
عنابة الجهوية؛ وذلك من   إذاعة  من  المقدَّمة  المرورية  ʪلتوعية  الخاصة  الإعلامية  الحملات 

مبحوʬً من السائقين بمدينة عنابة في الفترة من    50خلال إجراء دراسة على عينة قوامها  
إلى    8 توصلت  2021أغسطس    20يونيو  التي  النتائج  أهم  ومن  أن  ،  الدراسة:  إليها 

الحملات الإعلامية الإذاعية وحدها لا تكفي لتحقيق التوعية المرورية؛ لذا لابد من استعمال  
من الجماهير    مزيج  توعية  ومنها  الحملات  đذه  للتعريف  الاتصالية  والدعائم  الوسائل 

و  دراسة"  المستهدفة؛  لرقاب،  حاولت  أم  سمية  لعرʪوي،  دور    )8("  2020نصير  إبراز 
الإعلام الأمني الإذاعي في التوعية المرورية، والتعرف على مخرجات تلك العملية التوعوية،  

  الʦʲʸر الأول 
  ʥʻانʦق ʕدراسات تʹاول

 الʙʸور والʴلامة الʙʸورȂة

  الʦʲʸر الʰاني 
تʹاولʕ دراسات 

  الاسʗʳʯامات والʯأثʙʻات 
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من   مكونة  عينة  ميدانية على  دراسة  من خلال  من ولاية سطيف،    200وذلك  سائق 
وتوصلت الدراسة إلى أن ما تبثه الإذاعة من مضامين حول التوعية المرورية هي مواد مكررة  

%، وأن غالبية المبحوثين يتأثرون بطريقة آنية  45وذلك بنسبة بلغت    ولا تحمل طابع الجدة
التوعية المرورية وذلك بنسبة   %؛ وهو ما يتفق مع ما توصلت إليه  70بمحتوى مضامين 

والتي أكدت أن الحملات المتعلقة ʪلتوعية المرورية    )9( "2020مروة معمري،  نتائج دارسة"  
  غير السوية؛ وذلك من خلال دراستها التي هدفت   ساعدت على تغيير سلوكيات المبحوثين

التعرف على الأهمية التي يمنحها السائق الجزائري لحملات التوعية المرورية، ومدى Ϧثير  إلى  
المعلومات التي يتلقاها السائق في الجزائر العاصمة على تغيير سلوكياته الخاطئة، من خلال  

مفردة موزعة    240أداة الاستبانة على عينة قوامها  الاعتماد على منهج المسح واستخدام  
الجزائر وسط) في الفترة    – الجزائر غرب   – في ثلاث مناطق متفرقة ʪلعاصمة (الجزائر شرق 

؛ وعلى العكس من ذلك جاءت نتائج دراسة  2018ديسمير    20أغسطس إلى    23من  
ل فعاليتها إلا بوجود  مؤكدة أن حملات التوعية المرورية لا تكتم  )10( " 2020سامية عواج،  "

المرور عن طريق   قانون  الطريق ʪحترام  المرور، وإلزام مستعملي  فعالة لمراقبة حركة  منظومة 
مفردة من    300عناصر الشرطة والدَّرَك؛ وذلك من خلال دراسة ميدانية على عينة قوامها  

 Riteshالسائقين وعناصر شرطة المرور بمدينة سطيف الجزائرية؛ في حين هدفت دراسة"
Shobha Chaudhary 2020  Chaudhary&   " )11(    التعرف إلى 

على دور وسائل الإعلام في التوعية المرورية ʪلهند؛ وذلك من خلال إجراء دارسة ميدانية  
طالب من الدارسين بمرحلة البكالوريوس والماجستير والدكتوراه في ست جامعات    500على  
معظم الطلاب  النتائج التي توصلت إليها الدراسة: أن  دهرادون شمال الهند، ومن أبرز    ϵقليم

Ϧثروا سلوكيčا بتلك الحملات الإعلامية الخاصة بقوانين المرور والسلامة المرورية، وانعكس  
ذلك في حرصهم على ارتداء حزام الأمان أثناء القيادة، والالتزام بقواعد المرور؛ بينما سعت  
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علي،  دراسة"   محمد  الشخصية    )12( "  2019سناء  المسؤولية  أثر  على  التعرف  إلى 
والاجتماعية على الالتزام بقانون المرور في اĐتمع الحضري المصري؛ وذلك من خلال إجراء  

مفردة من سائقي المركبات العامة في    400دراسة ميدانية على عينة عشوائية بسيطة قوامها  
إحصائية بين أفراد عينة سائقي  مدينة أسيوط؛ وتوصلت الدراسة إلى وجود فروق ذات دلالة  

السيارات الأجرة وعينة سائقي الأتوبيسات والميكروʪصات في مستوى المسؤولية الشخصية  
والاجتماعية، ومستوى الالتزام بقانون المرور؛ كما وجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية  

لسيارات الأجرة وسائقي  بين المسؤولية الشخصية والالتزام بقانون المرور لدى عينة سائقي ا
والميكروʪصات؛ في حين هدفت دراسة"   إلى    )13( "  2019مكيري مالية،  الأتوبسيات 

فعالية الاستراتيجية الإعلامية في نشر التوعية المرورية ʪلجزائر، وذلك من خلال  التعرف على  
و  التلفزيونية  المرورية  التوعوية  الإعلامية  الحملات  إلى  التعرض  علاقة  ي  الوعي  تقصِّ تنمية 

ϥسس السلامة المرورية وأمنها لدى الجمهور المتلقي، وذلك من خلال إجراء دراسة ميدانية  
الذين يتعرضون للحملات الإعلامية    -مفردة  40بلغت    -على عينة قصدية من الشباب

" الجزائر  التوعوية المرورية المقدَّمة عبر المحطات التلفزيونية الجزائرية العمومية المتمثلة في قنوات
الناطقة ʪللغة الفرنسية"؛ ومن أهم النتائج التي    -الأرضية، والجزائرية الثالثة، وكنال ألجيري

توصلت إليها الدراسة: أن المبحوثين أكدوا على كفاءة الإرشادات التوعوية التي تتضمنها  
مت في رسم  الحملات التلفزيونية المتعلقة ʪلسلامة المرورية ونشر الوعي المروري، حيث أسه

تصور كافٍ عن مفهوم الوعي المروري لديهم، وهو ما يعبر عن نجاح هذه الحملات التوعوية؛  
إلى التعرف على دور    )Samir A. Jaradat  " )14   2019بينما هدفت دراسة"  

تقنيات الإعلام (الألعاب الإلكترونية) في تحقيق مفهوم السلامة المرورية للشباب السعودي،  
مفردات من المواطنين السعوديين ما بين    103وذلك من خلال إجراء دراسة ميدانية على 

لدراسة  سنة، ومن أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة: أن غالبية عينة ا  25إلى    18
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مثل ألعاب محاكاة قيادة    -% قد Ϧثرت ʪلفعل بتكنولوجيا الوسائط الإعلامية83بنسبة  
دراسة"    - السيارات وحاولت  المرورية؛  السلامة  تحقيق   Mohhammadفي 

Sujon 2019" )15(    قياس ثقافة السلامة المرورية الحالية في ولاية واشنطن من خلال
ي (تويتر)، وذلك عن طريق تحليل التغريدات العامة  التدوين على موقع التواصل الاجتماع

للجمهور تجاه السلامة المرورية، والتغريدات الأكثر Ϧثيراً على سلوك السائقين بواشنطن في  
مارس   من  Ĕاية    2015الفترة  برʭمج    2019إلى  لاستخراج    PowerTrackعبر 

عي بقوانين المرور، واعتبار  البياʭت؛ وأظهرت نتائج الدراسة: أن الجمهور يدرك أهمية الو 
التواصل   وسائل  وأن  الآخرين،  وحياة  حياēم  أساليب  في  لهم  مهمًا  موضوعًا  السلامة 

وليدة  الاجتماعي تؤدي إلى تغييرات ثقافية إيجابية في ثقافة السلامة المرورية؛ وسعت دراسة"  
في إلى    )16( "  2018حدادي،   المرورية  الإعلامية  الحملات  واقع  عن  الجزائر    الكشف 

ومتطلبات تفعيلها في ضوء مستلزمات الخدمة العمومية، ومن أهم النتائج التي توصلت إليها  
الدراسة: تدني فعالية حملات التوعية المرورية العربية ومحدودية التأثير الذي تتركه في الجماهير  

 ʮكد الإحصاءات استمرار ارتفاع عدد المخالفات المرورية، وزϦ دة عدد  المستهدفة، حيث
المرور؛  إبراز دور    )17( "  2018  إيمان هاجر مقيدش،بينما هدفت دراسة"    حوادث  إلى 

الإعلام في تحقيق التوعية المرورية بقانون المرور والعلاقة القائمة بين الإعلام والأمن، والجهود  
على   التركيز  وذلك من خلال  المرور،  ظاهرة حوادث  من  التخفيض  بينهما في  المتكاملة 

ليات مساهمة  الاستراتيجيات التي تتبناها الأجهزة الأمنية في تعاملها مع وسائل الإعلام كآ 
في ترسيخ ثقافة التوعية المرورية لدى الشباب السائقين بولاية سطيف عمومًا، والوقاية من  
عينة عشوائية من   أداة الاستبانة على  توزيع  المرور على وجه الخصوص، وقد تم  حوادث 

، وتوصلت  2017مفردة في الفترة ما بين شهري مايو ويونيو  80الشباب السائقين بلغت 
الثقافة    الدراسة إلى: أن وسائل الإعلام الأمني قد أسهمت بدرجة كبيرة في رفع مستوى 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

%؛ وهو ما يتفق مع النتائج التي توصلت  65الأمنية لدى السائقين الشباب وذلك بنسبة 
والتي أكدت أن توظيف حملات التسويق    )18( "  2016عصماني سفيان،  إليها دراسة"  

يؤدي إلى ترسيخ مفهوم الوعي والسلامة المرورية لدى   الاجتماعي في مجال السلامة المرورية
"  Jeffrey R. Brubacher, et al, 2015المواطنين؛ في حين هدفت دراسة "

تناول    )19( تم  وكيف  الجديدة،  المرور  لقوانين  الإعلامية  التغطية  معالجة  على  التعرف  إلى 
، في الفترة  ل وسائل الإعلام من قب  2010تعديلات قانون المرور في كولومبيا البريطانية عام  

مادة صحفية منشورة في    1848؛ وذلك بتحليل  2021إلى ديسمبر    2010من مايو  
إليها   توصلت  التي  النتائج  أبرز  ومن  ميل)،  أند  وجلوب  بوست،  (ʭشيوʭل  صحيفتي 

أن   في  597الدراسة:  الجديدة  المرور  قانون  تعديلات  تناولت  صحفية  كولومبيا    مادة 
مادة صحفية ضد التعديلات؛ حيث صورēا على أĔا    65منها    ؛ 2010م  البريطانية عا 

مادة تناولت تلك التعديلات    227غير عادلة، أو تسبب أضراراً للترفيه في كولومبيا، بينما  
  مواد صحفية كانت مؤيدة لها.   305بشكلٍ محايدٍ، في حين كانت هناك 

  والتأثيرات: دراسات تناولت الاستخدامات ʬنيــاً: 
إلى معرفة    )et al, 2021  Christian Schemer,  "20سعت دراسة"      

Ϧثير استخدام الإنترنت ووسائل التواصل الاجتماعي على الرفاهية للمراهقين المولودين في  
عامي   بين  تسع  1993و    1991ألمانيا  معهم عبر  مقابلة شخصية  إجراء  ، عن طريق 

عامي   بين  ما  الفترة  في  تكرار  2016إلى    2008سنوات  أن  الدراسة  أظهرت  وقد   ،
استخدام الإنترنت بشكلٍ عام ليس له Ϧثير أو علاقة جوهرية ʪلرفاهية الذاتية؛ وأن استخدام  
في   الشخصي  التغيير  أو  الأشخاص  بين  ʪلفروق  للتنبؤ  الاجتماعية  الشبكات  خدمات 

لذين يستخدمون شبكات التواصل  الرفاهية يقترب من الصفر، وأثبتت الدراسة أن المراهقين ا
الاكتئاب؛   ϥعراض  للإصابة  عرضة  أقل  هم  دراسة"  الاجتماعي    2021وهدفت 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

Anna Sophie Kümpel  " )21 (    الجمهور استخدامات  على  التعرف  إلى 
للأخبار والمعلومات في مواقع التواصل الاجتماعي وϦثيراēا عليهم، ومن أبرز النتائج التي  
من   عالية  بنسبة  التي حظيت  والمعلومات  الجمهور ʪلأخبار  الدراسة: Ϧثُّر  إليها  توصلت 

بتول  وحاولت دراسة"   ماعي؛المشاركة والإعجاب بين المبحوثين على مواقع التواصل الاجت
مصطفى،   والعاطفية    )22( "2020السيد  (المعرفية  اليمني  المحلي  الإعلام  Ϧثيرات  معرفة 

على   ميدانية  دراسة  ϵجراء  وذلك  أثناء جائحة كوروʭ؛  اليمني  الجمهور  على  والسلوكية) 
لي في  مفردة من مختلف محافظات اليمن؛ وأظهرت نتائج الدراسة Ϧثير الإعلام المح  247

معرفة الجمهور اليمني وتزويدهم ʪلمعلومات الكافية عن جائحة كوروʭ، كما أكدت نتائج  
الدراسة على أن الإعلام المحلي اليمني قد أحدث Ϧثيرات عاطفية في الجمهور من خلال  

دراسة"   ورصدت  لديهم؛  الجمعي  والشعور  المعنوية  الروح  المتبولي،  رفع  إبراهيم  داليا 
ور شبكات التواصل الاجتماعي في إدارة أزمة جائحة كوروʭ، وϦثيرها على  د  )23( "2020

مفردة من مختلف المحافظات    400الجمهور المصري المتابع لها، بتطبيق أداة الاستبانة على  
المصرية؛ ومن أبرز النتائج التي توصلت إليها الدراسة: وجود علاقة ارتباطية بين استخدام  

لتواصل الاجتماعي وϦثيرها في زʮدة الوعي الصحي المتعلق ʪلأزمة بشكلٍ  أفراد العينة لمواقع ا
التي    )24( "2020كاميليا عبد السلام محمد،  جيدٍ لديهم، وتتفق هذه النتيجة مع دراسة"  

الجمهور المصري مع   دور شبكات التواصل في تحقيق تكيف أفراد   هدفت إلى التعرف على 
الصحي خلال أزمة كوفيد   البحث في ،  19الحجر  الاستخدامات والتأثيرات    من خلال 

  400الاستبانة ʪلتطبيق على    خلال فترة الحظر، واستخدمت الدراسة منهج المسح وأداة 
مبحوث؛ وأظهرت دراستها: عن وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين استخدام  

فيسبوك للبحث عن الأخبار والمعلومات في أثناء العزل ودرجة Ϧثرهم بعد قراءēم  المبحوثين لل
  2019للأخبار المتعلقة ʪلمعلومات الخاصة ϥزمة كوروʭ على الفيسبوك؛ وحاولت دراسة"  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

Siti Maheran Mohd Faudzi" )25(    ثير استخدام وسائل  التعرف علىϦ
عليها والإدمان  الاجتماعي  ماليزʮ،  الأ في    التواصل  في  الطلابية  ʪلجامعة  الأكاديمي  داء 

  20,9وأشارت نتائج الدراسة إلى أن مستخدمي شبكات التواصل الاجتماعي يقضون  
ساعة في متابعة وسائل التواصل الاجتماعي، وهو ما كان له Ϧثير كبير على انخفاض مستوى  

إلى التعرف على    )26( "  2018رشا حجازي،  بينما هدفت دراسة"    تحصيلهم الأكاديمي، 
للأمن   الشباب  إدراك  على  وϦثيرها  الشائعات  نشر  في  الاجتماعي  التواصل  مواقع  دور 

قوامها   عشوائية  عينة  على  دراسة  ϵجراء  وذلك  الشباب    400الاجتماعي،  من  مفردة 
المصري؛ وأظهرت نتائج الدراسة تحقق الآʬر المعرفية والوجدانية والسلوكية لدى الشباب،  

تماد المبحوثين على وسائل التواصل الاجتماعي كمصدر للشائعات؛ وتتفق هذه  نتيجة اع
التي هدفت إلى التعرف على طبيعة    )27( "  2018إمـام سليـمان،    نسمة النتائج مع دراسة"  

المتخصصة،  بقنواēم  ذاعة 
ُ
الم الواقع  تليفزيون  لبرامج  المصريين  الأطفال  قياس  و   استخدام 

لعملية   التابعة  وكشفت  التأثيرات  المعرفية،  والتأثيرات  السلوكية  التأثيرات  مثل  الاستخدام 
والمعرفي،  اللغوي،  المستوى  من  على كل  البرʭمج  Ϧثير  عن  للأطفال    النتائج  والسلوكي 

للمرحلتين؛   قوية   القيم لديهم بدرجة  المشاهدين بدرجة متوسطة، بينما يؤثر على مستوى
  " Spencer Palmer Christensen  2018وهو ما يتفق مع نتائج دراسة"  

على    )28(  وϦثيره  الاجتماعي  التواصل  وسائل  استخدام  على  التعرف  إلى  هدفت  التي 
قوامها   عينة  على  ʪلتطبيق  والعواطف،  وسائل    627العلاقات  مستخدمي  من   ʬًمبحو

بين   أعمارهم  تتراوح  ممن  الاجتماعي  على  س  62-18التواصل  الاستبانة  توزيع  وتم  نة، 
و    Redditوحساʪت    Facebookصفحات   وكشفت  Twitterالفرعية   ،

الدراسة أنه كلما زاد الوقت الذي يقضيه الشخص على وسائل التواصل الاجتماعي، زاد  
تدهور صحته العاطفية؛ مما أثر سلبًا على علاقاته، وتمثلت الآʬر السلبية لاستخدام وسائل  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

جتماعي على المشاعر في الإحباط والاكتئاب والتواصل الاجتماعي؛ وهو ما  التواصل الا
التي سعت إلى    )29( "  2017بشار عبد الرحمن مطهر،  يتفق مع ما توصلت إليه دراسة" 

معرفة علاقة استخدام الشباب الجامعي اليمني والإماراتي لموقع الفيسبوك والتأثيرات النفسية  
مبحوث ومبحوثة    ϵ200جراء دراسة ميدانية على عينة قوامها  والاجتماعية الناجمة لديهم،  

سلبي   ارتباط  وجود  إلى  الدراسة  وتوصلت  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  مستخدمي  من 
وزʮدة   الفيسبوك  لموقع  والإماراتي  اليمني  الجامعي  الشباب  استخدام  بين كثافة  متوسط 

هد بينما  لديهم،  الناجمة  السلبية  السلوكية  دراسة"  التأثيرات   2017Mahaفت 
 Ibrahim  " )30(   إلى التعرف على الاستخدامات التربوية لوسائل الإعلام وتكنولوجيا

والاتصالات للطلاب،   المعلومات  التعليمي  النجاح  على  وϦثيرها  والصور  للفيديوهات 
مبحوʬً من طلاب جامعة تولوز جان جوريس، وأظهرت الدراسة أن    ʪ411لتطبيق على  

غالبية الطلاب لديهم اتفاق إيجابي على إسهام مقاطع  الفيديو بوسائل الإعلام في التدريس  
  والتعلم النشط على النجاح التعليمي للطلاب. 

  :التعليق على الدراسات السابقة 
ونظرية        المرورية  والتوعية  الإعلام  تناولت  التي  السابقة  الدراسات  عرض  بعد 

 رصد الملاحظات التالية:   للباحثينكن  الاستخدامات والتأثيرات، يم
جاءت معظم الدراسات السابقة ميدانية، اهتمت ʪلتعرف على دور وسائل الإعلام   -1

 .Jeffrey Rوالحديثة في تحقيق التوعية والسلامة المرورية ʪستثناء دراسة"  التقليدية 
Brubacher, et al,  "  التغطية الإعلامية التي اهتمت ʪلتعرف على معالجة 

، بينما ēتم الدراسة الحالية  2010في كولومبيا البريطانية عام  لقوانين المرور الجديدة  
ʪلتعرف على استخدامات المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقتها  

 . ϵ2021دراك تعديلات قانون المرور المصري لعام 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

التواصل  تباين -2 ومواقع  الإعلام  وسائل  قدرة  حيث  من  السابقة  الدراسات  نتائج  ت 
نجاح   على  النتائج  اختلفت  حيث  المرورية؛  والسلامة  التوعية  تحقيق  في  الاجتماعي 

 حملات التوعية المرورية المقدمة بوسائل الإعلام في تحقيق أهدافها التوعوية أو فشلها.     
راء الدراسة الميدانية على الجمهور العام، أو رجال  اهتمت بعض الدراسات السابقة ϵج -3

الشرطة، أو سائقي السيارات، وتتفق الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في إجراء  
 الدراسة على قائدي السيارات فقط. 

استخدمت معظم الدراسات السابقة منهج المسح الإعلامي، وبعضها استخدم منهج   -4
الدراسات استخدمت  الإعلام،    المسح، كما  وسائل  على  الاعتماد  نظرية  السابقة 

الاستخدامات   ونظرية  الخبرية،  الأطر  ونظرية  والإشباعات،  الاستخدامات  ونظرية 
والتأثيرات؛ وتتفق الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في استخدامها لمنهج المسح  

 ونظرية الاستخدامات والتأثيرات. 
تطبيقها على عينة من الجمهور الجزائري، أو اليمني،  معظم الدراسات السابقة قد تم   -5

" التي أجُريت على عينة  سناء محمد علي أو الأمريكي، أو الهندي؛ ʪستثناء دراسة "
من السائقين ϥسيوط؛ بينما تختلف الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في كوĔا تم  

  تطبيقها على جمهور السائقين بمصر.  
  لدراسات السابقة: أوجه الإفادة من ا 

السابقة في تحديد وصياغة مشكلة الدراسة،       الإفادة من الدراسات  الباحثان  استطاع 
وأهميتها، وأهدافها، وتساؤلاēا، والتعرف على المناهج والأدوات البحثية المختلفة التي يتم  

ا الباحثان في  الاعتماد عليها، واختيار الأداة المناسبة وتوظيفها في الدراسة، كما أفاد منه
 توظيف النظرية بطريقة صحيحة، فضلاً عن الإفادة منها في الإطار المعرفي. 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  :مشكلة الدراسة  
تعتبر حوادث السيارات أكثر ما يؤرق الدول واĐتمعات، وكانت مصر إحدى الدول         

التي عانت من أضرار حوادث السيارات خلال النصف الأخير من العقد الثاني للقرن الحالي؛  
وهو ما دفع الدولة المصرية إلى إعادة هيكلة البنية التحتية للطرق والكباري، وإنشاء شبكة  

عالميčا في مجال    28المركز  الطرق البديلة والكباري الجديدة، مما جعل مصر تحتل  هائلة من  
، ونتيجة لذلك، كان لابد من إجراء بعض  118جودة الطرق بعد أن كانت في المركز الـ

ومواكبة   وسلامتهم،  المواطنين  أرواح  على  للحفاظ  المصري  المرور  قانون  على  التعديلات 
ا  للبنية  الحديثة  المرور  التطورات  لقانون  تعديلين  ϵجراء  ذلك  وقد حدث  المصرية،  لتحتية 

، ونظراً للدور المهم الذي تقوم به وسائل الإعلام الحديثة ومنها  2021المصري في عام  
المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي في نقل المعلومات والأخبار عن تعديلات  

لعام   المرور المصري  التعديلات  لزʮدة وع  2021قانون  السيارات لهذه  قائدي  ي وإدراك 
لينعكس على سلوكياēم؛ وذلك لأن التوعية الدقيقة والسليمة đذه التعديلات تجُنِّب الأفراد  

وما   - تماشيًا مع مبدأ الوقاية خير من العلاج - أخطاء الوقوع في مخالفة قوانين ولوائح المرور
  يترتب عليها من كوارث حياتية واقتصادية. 

وتتمثل مشكلة الدراسة في رصد وتحليل وتفسير Ϧثيرات استخدام قائدي السيارات       
للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور  

لعام   للمواقع  2021المصر  السيارات  قائدي  التعرف على استخدام  ، وذلك من خلال 
الا  التواصل  وشبكات  لها  الإخبارية  الاستخدام  ودوافع   ومعدلات  وأنماط  جتماعي، 

والحاجات التي يسعى قائدو السيارات لإشباعها نتيجة لهذا الاستخدام، وقياس التأثيرات  
المعرفية والواجدانية والسلوكية التي أدركها قائدو السيارت من استخدامهم لتلك المواقع وهذه  

ا الأنشطة  أنماط  بين  العلاقة  وفهم  المتابعة  الشبكات،  نتيجة  والمعوقة  المدعمة  لاتصالية 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

لتعديلات قانون المرور من خلال استخدام المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي،  
التواصل الاجتماعي بما يخدم  والم المواقع الإخبارية وشبكات  لتطوير أداء  اللازمة  قترحات 

من خلال دراسة ميدانية على عينة  معرفة قائدي السيارات بقوانين المرور الجديدة، وذلك  
  قائدي السيارات في مصر. 

  :أهمية الدراسة  
  تكمن أهمية الدراسة فيما يلي: 

، الذي  2021تنبع أهمية الدراسة في حداثة موضوع تعديلات قانون المرو المصري لعام   -1
السلامة المرورية،   المواطنين، وتحقيق  السيارات، والحفاظ على أرواح  ينظم حركة سير 

هذه  وتج تمثل  لذا  البشرية؛  الأرواح  وفقدان  للحوادث،  الاقتصادية  العواقب  نب 
بصفةٍ   للمواطنين  والمرورية  الأمنية  والسلامة  الأمن  لتحقيق  عظيمة  أهمية  التعديلات 

 عامة، والسائقين بصفةٍ خاصة. 
تبرز هذه الدراسة دعم وسائل الإعلام لأجهزة الأمن في تقديم التوعية المرورية اللازمة   -2

الذين هم الجمهور المستهدف لكل    - وترسيخ ثقافة السلامة المرورية لسائقي السيارات
ومن ثم تكتسب هذه الدراسة أهميتها من    - حملات توعوية ϕداب ولوائح وقانون المرور

كوĔا إحدى الدراسات الميدانية القليلة التي تظهر الدور المهم الذي تقوم به وسائل  
في إدراك قائدي    -الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي  المواقع  -الإعلام الجديد

 . 2021السيارات لتعديلات قانون المرور المصري لعام 
لتعديلات   -3 السيارات  قائدي  التعرف على أسباب Ϧييد أو رفض  الدراسة في  تسهم 

لعام   المصري  القرار  2021قانون  يدي صناع  بين  الأسباب  هذه  تصبح  ثم  ، ومن 
 بار في سن القوانين أو تعديلها. لأخذها بعين الاعت
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

تعتبر هذه الدراسة إضافة للجانب العلمي لدراسات استخدامات وϦثيرات وسائل    -4
الجديد الاجتماعي  -الإعلام  التواصل  وشبكات  الإخبارية  النظرية    - المواقع  وهذه 

 تستخدم بشكلٍ ʭدرٍ في الدراسات الإعلامية، فهي توصف ʪلنظرية القديمة المتجددة.  
درة الدراسات الإعلامية المصرية التي تناولت قوانين المرور المصري أو تعديلاته، ومن  ن -5

المكتبة   إليها  تحتاج  التي  العربية  العلمية  للجهود  استكمالاً  تعد  الدراسة  هذه  فإن  ثم 
 الإعلامية.    
  أهداف الدراسة:  

  تسعى الدراسة لتحقيق مجموعة من الأهداف، تتمثل فيما يلي: 
السيارات التعرف على معدل    -1 للمواقع الإخبارية    -عينة الدراسة  -استخدام قائدي 

 وشبكات التواصل الاجتماعي.  
للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل    السياراتالكشف عن دوافع استخدام قائدي    -2

عام   المصري  المرور  قانون  تعديلات  عن  المعلومات  على  الحصول  في  الاجتماعي 
2021.  

لى أهم المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي التي أمدت الجمهور  التعرف ع   -3
 عينة الدراسة ʪلمعلومات عن تعديلات قانون المرور.   

الاجتماعي   -4 التواصل  الإخبارية وشبكات  المواقع  استخدام  بين  العلاقة  على  التعرف 
 . 2021لتعديلات قانون المرور المصري لعام  السيارات قائدي  وإدراك

عن    -5 السيارات  قائدو  أدركها  التي  والسلوكية)  والمعرفية  (الوجدانية  التأثيرات  رصد 
المرور من خلال استخدامهم   قانون  التواصل  تعديلات  الإخبارية وشبكات  للمواقع 

 الاجتماعي؛ من حيث التأثير والتفاعل. 
 . 2021معرفة أسباب Ϧييد قائدي السيارات أو رفضهم لتعديلات قانون المرور لعام   -6
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

وشبكات   -7 الإخبارية  المواقع  أداء  لتطوير  السيارات  قائدي  مقترحات  على  التعرف 
 التواصل الاجتماعي بما يخدم معرفتهم ʪلقوانين الجديدة. 

  :تساؤلات الدراسة  
  تسعى الدراسة إلى الإجابة عن مجموعة من التساؤلات، أهمها ما يلي: 

الاجتماعي التي يحرص قائدو السيارات على  ما المواقع الإخبارية وشبكات التواصل   -1
 من خلالها؟  2021متابعة الأخبار المتعلقة بتعديلات قانون المرور لعام 

السياراتمعدل  ما   -2 قائدي  الدراسة  -استخدام  وشبكات    - عينة  الإخبارية  للمواقع 
 ؟ التواصل الاجتماعي

ون المرور لعام  ما أسباب متابعة قائدي السيارات للموضوعات الخاصة بتعديلات قان -3
 من خلال المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي ؟  2021

شخصية   -4 حساʪت  السيارات  قائدو  يمتلك  التي  الاجتماعي  التواصل  شبكات  أي 
 عليها؟ 

المواقع  ما معدل ثقة قائدي السيارات في الأخبار المتعلقة بتعديلات قانون المرور على   -5
 ؟تماعيالإخبارية وشبكات التواصل الاج 

 ؟ 2021قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور المصري لعام   ما معدل إدراك -6
التأثيرات (المعرفية أو -7 السلوكية) التي أدركها قائدو السيارات عن تعديلات قانون   ما 

 للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي؟ المرور من خلال استخدامهم  
كيف كانت تفاعلات قائدي السيارات مع الأخبار الخاصة بتعديلات قانون المرور   -8

 المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي؟  على 
 ؟ 2021ما أسباب Ϧييد قائدي السيارات أو رفضهم لتعديلات قانون المرور لعام  -9
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

المواقع   -10 أداء  لتطوير  السيارات  قائدي  مقترحات  التواصل  ما  وشبكات  الإخبارية 
  الاجتماعي بما يخدم معرفتهم ʪلقوانين الجديدة؟ 

  :فروض الدراسة 
بين  -1 إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  السيارات   توجد  قائدي  استخدام  كثافة 

 .2021للمواقع الإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام 
ة استخدام قائدي السيارات لشبكات التواصل  كثاف توجد علاقة ارتباطية عكسية بين  -2

 . 2021الاجتماعي ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام 
توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون   -3

 . المرور عبر المواقع الإخبارية، وϦثيراēم الوجدانية، والمعرفية، والسلوكية 
لاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع  توجد ع  -4

 . الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي، وϦثيراēم الوجدانية، والمعرفية، والسلوكية 
توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين معدل ثقة قائدي السيارات في المواقع   -5

 التواصل الاجتماعي وϦثيراēم الواجدانية والمعرفية والسلوكية. الإخبارية وشبكات 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين إدارك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور   -6

 الإقامة).  -الدخل الشهري  -التعليم - السن -وفقًا لخصائصهم الديموغرافية (النوع 
 الإجراءات المنهجية للدراسة، وتشمل:

 ة: نوع الدراس  
ēدف الدراسة إلى وصف استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات         

ومن  ،  2021التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور المصري لعام  
)  Descriptive Studiesثم فإن هذه الدراسة تنتمي إلى سلسلة الدراسات الوصفية (

يل وتقويم خصائص مجموعة معينة، أو موقف معين، أو دراسة  التي ēدف إلى تصوير وتحل
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  حقائق أو ظاهرة ما، أو مجموعة من الناس، أو الأحداث للحصول على بياʭت كافية عنها 

البياʭت، وتحليلها، واستخلاص النتائج منها؛ بحيث تتيح  )31( ؛ إضافة إلى تصنيف هذه 
  . )32( الدراسةإصدار تعميمات بشأن الظاهرة موضوع 

   :منهج الدراسة 
  منهج المسح:    -1

المستخدمة في مجال  Survey Methodيعد منهج المسح (       ) من أبرز المناهج 
منظمًا   علميčا  المسح جهدًا  منهج  ويعتبر  الوصفية،  البحوث  خاصة  الإعلامية  الدراسات 
للحصول على بياʭت ومعلومات وأوصاف عن الظاهرة، أو مجموعة من الظواهر موضوع  

ح؛ لأنه يعد  واعتمدت الدراسة على منهج المس  ،)33(البحث ولفترة زمنية كافية للدراسة  
البياʭت في صورة   الأولية، وعرض هذه  المعلومات من مصادرها  الأمثل لجمع  الأسلوب 
يمكن الإفادة منها سواء على المستوى المعرفي، أو في تحقيق أهداف الدراسة، وتساؤلاēا،  
لجمع   والمعياري  الرئيس  الشكل  وهو  البياʭت،  جمع  في  المسح  منهج  ويسهم  وفروضها، 

 .)34( كما أنه يسمح بدراسة عدد كبير من المتغيرات    المعلومات،
  منهج دراسة العلاقات المتبادلة:  - 2

ـــــات بين الحقائــــق التي تم الحصول عليها؛ đدف    ـــ يهدف هذا المنهج إلى دراســــة العلاق
التعـــرف علـى الأسباب التي أدت إلى حدوث الظاهرة، والوصول إلى خلاصــات لما يمكن  

ويوظف الباحثان  ،  )35(   له لتغير الظروف والعوامـــل المحيطة ʪلظاهرة في الاتجاه الإيجابيعم
هذا المنهج في دراسة العلاقة بين استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات  

من أجل تفسير النتائج    2021التواصل اجتماعي وبين إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام  
 . تم التوصل إليها التي  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

   :مجتمع الدراسة  
يتمثل مجتمع الدراسة في قائدي السيارات من المصريين من مختلف المستوʮت الاقتصادية،     

  الاجتماعية، والتعليمية.  
  :عينة الدراسة 

     ) بلغت  بمصر  السيارات  قائدي  من  عينة  مفردة563تم سحب  الباحثان    -)  وقام 
نظرً   ʪ23ستبعاد   منهم؛  التواصل  مفردة  وشبكات  الإخبارية  للمواقع  متابعتهم  لعدم  ا 

بلغت عينة الدراسة   اختيارها  - مفردة  540الاجتماعي، ومن هنا  الباحثان في  ، واعتمد 
الشبكية، والتي تستخدم حين يصعب    Snowball Sampleعلى أسلوب كرة الثلج  

الوصول لكل المبحوثين، حيث أرسل الباحثان رابط الاستبانة إلى مجموعات المبحوثين عبر  
شبكات التواصل الاجتماعي المختلفة، مطالبًا المبحوثين الذين يستطيع الباحثان التواصل  

لعامة)، وهو في الواقع  معهم إرسالها إلى دوائر معارفهم ممن يقودون السيارات (الخاصة وا 
جوهر تطبيق عينة كرة الثلج التي يتم اختيار المشاركين فيها بواسطة الترشيحات أو الإحالات  

وحتى    2022وقد قام الباحثان بعملية جمع البياʭت في الفترة من بداية شهر سبتمبر  ؛  )36(
  . 2022بداية شهر أكتوبر 

  :أداة الدراسة 
الميدان       الدراسة  الاستبانة  اعتمدت  استمارة  على  تساؤلاēا  عن  الإجابة  في  ية 

)Questionnaire (   ت؛ عبارة عن مجموعة من الأسئلةʭوهي أداة من أدوات جمع البيا
موجهة إلى عينة من الأفراد حول موضوعات ترتبط ϥهداف الدراسة، وēدف إلى استثارة  

أو آراء، أو أفكار معينة في إطار  الأفراد المبحوثين بطريقة منهجية ومقننة؛ لتقديم حقائق،  
الذاتي   التقرير  في  الباحثين  تدخل  دون  وأهدافها  الدراسة  بموضوعات  المرتبطة  البياʭت 

، وفي هذه الدراسة حدد الباحثان المتغيرات الرئيسة وجمع  )37( للمبحوثين في هذه البياʭت  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

أكبر قدر من المعلومات والآراء حولها، ثم أعادا صياغتها، مع مراعاة التسلسل المنطقي لها،  
وقد تم ذلك عن طريق استمارة الاستقصاء الإلكتروني، حيث تم تصميم استمارة استبانة  

  .  Drive Googleإلكترونية على موقع 
  :اختبارا الصدق والثبات  
  ): validityاختبار الصدق (  -1

يعد اختبار الصدق أحد أهم الخطوات التي تقيس فعلاً ما يراد قياسه، ويرتبط الصدق        
ʪلإجراءات المتَّخَذة في التحليل، كاختيار العينـــة ووضع الفئات، وتحديدها تحديدًا واضحًا  

ولتحقيق عنصر الصدق في الدراسة    ؛)38( ودقيقًا، إضافــــة إلـــى درجــــة الثبات في التحليل  
بما يلي: تصميم استمارة الاستبانة، وتحديد محاور ارتكازها بدقة ووضوح؛ بما    انقام الباحث

يضمن عدم وجود أي تداخل فيما بينها، وتم عرض الاستمارة على مجموعة من الأساتذة  
الإعلام   مجال  في  ف)39( المتخصصين  تقيس  وأĔا  شموليتها،  من  للتأكد  وضعت  ؛  ما  علاً 

لقياسه، ولإبداء آرائهم في استمارة الاستبانة والتعريفات الإجرائية، وتم أخذ تلك الآراء في  
عين الاعتبار عند تصميم الاستمارة في شكلها النهائي؛ بما يحقق أهداف الدراسة والإجابة  

  عن تساؤلاēا.  
  ): Reliabilityاختبار الثبات ( -2
الاستبانة من خلال أسلوب إعادة الاختبار؛ فقد قام   تم إجراء الثبات لاستمارة      

% من قيمة العينة  ʪ10لتطبيق على    Test- Retetsالباحثان ϵجراء اختبار بعَدي  
  وذلك من خلال الاستعانة بباحثين   - ) مفردة من قائدي السيارات بمصر54وعددهم (

لاستحالة تطبيق الثبات على العينة ككل، وذلك بعد خمسة عشر يومًا من إجابتهم   -)40(
على الاستمارة الأولى وقبل مرور شهر على إجراء التطبيق الأول، والهدف من ذلك أن لا  

متذكرين لإجابتهم الأولى، أو اكتسبوا خبرات جديدة، أو حلَّت لديهم    المبحوثين يكون  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

ʪلنتائج    مواقف جديدة تجاه موضوع الاختبار  عنها  أسفر  التي  النتائج  الدراسة، وبمقارنة 
)، وهو ما اعتبره  0.895الأولية "بحساب معامل الثبات ألفا كرونباخ" بلغ معامل الثبات (

 الباحثان معامل على درجة مقبولة لثبات أسئلة الاستبانة، ويشير إلى صلاحيتها للتطبيق. 
    :تʭالمعالجة الإحصائية للبيا 
بعد الانتهاء من جمع بياʭت الدراسة تم إدخالها إلى الحاسب الآلي، ثم جرت معالجتها        

للعلوم   الإحصائية  الحزمة  برʭمج  ʪستخدام  الإحصائية  النتائج  واستخراج  وتحليلها، 
،  Statistical Package for the Social Sciencesالاجتماعية"

لمعاملات والاختبارات والمعالجات الإحصائية  وذلك ʪللجوء إلى ا،  SPSSوالمعروف ʪسم  
  التالية: 

 . Percentوالنسب المئوية   Frequency.التكرارات البسيطة   - 
العام،  -  الحسابي  والمتوسط  النسبي)  (الوزن  الموزون  الحسابي  والانحراف    المتوسط 

  . Std. Deviationالمعياري
 عينتين  متوسطي لمقارنة   (Independent Samples T Test)اختبار   - 

 . (T- Test)مستقلتين والمعروف اختصاراً ʪختبار "ت" أو 
واحد   -  اتجاه  في  التباين  تحليل  والمعروف    (One Way ANOVA)اختبار 

، أو اختبار "ف" وذلك لقياس الفروق بين المتوسطات بين  ANOVAاختصاراً  
 أكثر من مجموعتين. 

 ). Bravais-Pearsonمعامل ارتباط بيرسون ( - 
 للمقارʭت الثنائية البَعدية لعينة.  "Scheffe"  اختبار - 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

   :مستوى الدلالة المعتمد في هذه الدراسة  
، لاعتبار الفروق ذات دلالة إحصائية  0.05اعتمد الباحثان على مستوى دلالة يبلغ   

%  95من عدمه، وبناءً على ذلك سيتم قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة ثقة  
  فأقل.   0.05فأكثر، أي عند مستوى معنوية 

 للدراسة:   الإطار النظري  
   نظرية الاستخدامات والتأثيرات )Uses and Effects :( 

الإخبارية   للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام  على  التعرف  في  الدراسة  هذه  تعتمد 
لعام   المصري  المرور  قانون  لتعديلات  ϵدراكهم  وعلاقته  الاجتماعي  التواصل  وشبكات 

وتعتبر هذه  )،  Uses and Effectsعلى مدخل الاستخدامات والتأثيرات (  2021
سة الحالية؛ وذلك لأĔا تقيس العلاقة بين استخدام قائدي  النظرية من أنسب النظرʮت للدرا

السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وبين إداكهم لتلك التعديلات؛  
ومن المعلوم أن بحوث الاتصال الخاصة ʪلتعرض لوسائل الإعلام قد انقسمت إلى مدخلين،  

دامات والإشباعات، ويمكن القول إن كلاč  هما: مدخل التأثيرات المباشرة، ومدخل الاستخ
من هذين المدخلين عانى من تطبيق الافتراضات الخاصة ʪلخصائص أو السمات الشخصية  

للوسيلة   التعرض  بسلوك  يتعلق  بيكر  )41( فيما  استطاع  وقد  بين    Becker؛  التمييز 
الناس في أغراضهم   الذي يستخدمه  بتشبيهها ʪلماء  استخدام وسائل الاتصال وϦثيراēا، 
لها   فلا علاقة  البيئة،  على  وϦثيرها  والأمطار  المحيطات  مياه  أما  الأراضي،  الصحية وري 
ʪستخدام الإنسان، أي أن وسائل الاتصال يتوقف بعض Ϧثيرها على استخدام الإنسان،  

؛ لذا يعد مدخل الاستخدامات والتأثيرات أحد المداخل  )42( ها الآخر على مضموĔا  وبعض
الأكثر حداثة في دراسة العلاقة بين استخدام وسائل الإعلام الجديدة، والتأثيرات الناتجة  
من هذا الاستخدام؛ ويستمد مدخل الاستخدامات والتأثيرات أصوله الفكرية من نموذج  



 

(322) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

، حيث يهتم بقياس Ϧثير الاختلاف في أنماط نشاط  1997ام  كيم وروبين الذي ظهر ع
الجمهور ʪعتبارهم ليسوا متلقين سلبيين، ويهدف هذا النموذج إلى رصد الأبعاد المختلفة  

  :)43( تنقسم أنماط نشاط الجمهور إلى لنشاط الجمهور ومدى Ϧثيراēا في الاتصال؛ و 
الية: وترتبط بشكلٍ إيجابيٍّ بتأثيرات  : الأنشطة المدعمة للتأثيرات الاتص النمط الأول 

المستخدِم   الجمهور  على  المضمون  ()44( ذلك  الانتقائية  وتتضمن   ،Selectivity  (
ʪعتبارها خطوة أساسية في العملية الاتصالية، حيث يقوم المستخدمون ʪختيار الوسائل  

)؛  Attentionالانتباه ( وكذلك ، الاتصالية والرسائل والمضامين التي تتفق مع اهتمامتهم 
والمعارف من الرسائل الإعلامية    حيث يعد مؤشراً مهمًا على اكتساب الأفراد للمعلومات

)  Involvementإلى جانب الاستغراق (،  المقدمة بشكلٍ أكبر من مجرد التعرض للوسيلة
المعلومات ومشاركتها، ويحدث الاستغراق على    بوصفه عملية تتوسط نشاط البحث عن

الإدراكي والتأثيري والسلوكي، ويتطلب قيام الفرد ببذل    ستوʮت، تتضمن المستوى عدة م
  . المضمون الاتصالي وفهمه والاستجابة له  جهد عقلي يمكنه من تفسير

بشكلٍ سلبيٍّ بتأثيرات ذلك    ، وترتبط: الأنشطة المعوقة للتأثيرات الاتصالية النمط الثاني
حيث يكون  )  Avoidanceتشمل التجنب (و   ؛)45( المضمون على جمهور المستخدمين  

لمضامين اتصالية بعينها أن يكونوا معرضين    من الصعب على الأفراد الذين يتجنبون التعرض 
حيث يقوم  )،  Distractionلأي Ϧثير مباشر لهذه المضامين، وكذلك تحويل الانتباه (

انتباهه عن  الأعمال التي من الممكن أن تؤدي إلى صرف    الفرد في بعض الأحيان ببعض 
  الاتصالي، وهنا تصبح الرسائل الاتصالية غير قادرة على إحداث أي Ϧثيرات   متابعة المضمون

 ) الشك  إلى  حالة عدم )  Media Skepticismاتصالية، ʪلإضافة  يعبر عن    الذي 
المعلومات؛    المصداقية التي ينتج عنها ممارسة الفرد لمزيد من عمليات التفكير والبحث عن 

  يقلل من فرص التأثيرات الاتصالية. بما 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

إلى أن المشاهدة النشطة تعني الاهتمام والانتباه والتحدث    Rounerوذهب رونر  
تعرضًا   الأكثر  المشاهدين  وأن  الإعلامية؛  ʪلوسيلة  يقُدَّم  ما  محتوى  حول  الآخرين  مع 

وكذلك    للمحتوى الإعلامي بمشاهدة نشطة، هم الأكثر اعتقادًا بحقيقة ما يعرض عليهم، 
الأكثر Ϧثراً به، عن الذين يتعرضون بمستوى منخفض من المشاهدة النشطة؛ مما يؤكد على  
أهمية معرفة مدى تعرض الأفراد  للرسالة الاتصالية، ومستوى المشاهدة النشطة التي يقوم  
đا، لارتباط ذلك بمدى Ϧثرهم بتلك الرسائل، وما قد تحمله من أفكار وعادات وسلوكيات،  

أن المشاهدين الأكثر اعتقادًا بواقعية المضمون، هم    Potlerهذا الصدد أوضح بوتلروفي 
المضمون   واقعية  بخيالية وغير  يعتقدون  الذين  عن  به  Ϧثراً  أوضحه  )46( الأكثر  ما  وهو   ،

مختلفة؛     Windahlونداهل نواتج  إلى  يؤدي  الطقوسي  أو  النفعي  الاستخدام  أن 
تنتج   ربما  النفعية  ʪلتوجهات  فالاتجاهات  مقارنة  والسلوك،  الاتجاه  في  أقوى  Ϧثيرات 

مع   والمشاركة  للاستخدام  أكبر  دافعية  مع  النفعية  التوجهات  تندمج  حيث  الطقوسية، 
للرسائل   التي توحي بحالة الاستعداد للانتقاء والتفسير والاستجابة  يمكن  ، و )47( الرسائل، 

إلى عدة تصنيفات    استخدامات والتأثيراتفي إطار مدخل الا  تصنيف التأثيرات الاتصالية 
  من حيث وقت أو زمن التأثير، فهي تنقسم إلى Ϧثيرات قصيرة المدى؛ تحدث   :كما يلي

الفهم  في  Ϧثيرها  ويتحدد  فورية،  بصفةٍ  الإعلام  لوسائل  مباشرٍ  بشكلٍ  التعرض    نتيجة 
لمضمون    ار التعرضوالاتجاهات والسلوك؛ وكذلك التأثيرات طويلة المدى؛ التي تنتج عن تكر 

من حيث نوع التأثير  ، أما  معين؛ مما يتسبب في تغيرات طويلة المدى في الاتجاهات والسلوك 
)Kind Of Effects ( تنقسم إلى التأثيرات ) المعرفيةCognitive Effects (  التي

وتشكيل الاتجاهات، وترتيب الأولوʮت،    تتعلق ϵحساس الأفراد ʪلغموض أو الالتباس، 
جانب التأثيرات الاتجاهية وذلك من خلال قدرة    المعتقدات، وتوضيح القيم؛ إلى   وتوسيع

وأفكار يتفق محتواها مع البناء المعرفي للفرد؛ مما يجعله    وسائل الإعلام على تقديم معلومات
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

احتمالية وتزداد  đا،  تتضمن  ؛  Ϧثيرها على سلوكه   يهتم  التي  الوجدانية  التأثيرات  وكذلك 
لاتجاهات والمشاعر، وتشمل كل من الفتور العاطفي، والخوف، والقلق،  ا  حدوث تغير في 

المعنوي للاغتراب  السلوكية (؛  والدعم  التأثيرات  )  Behavioral Effectsإلى جانب 
أما من حيث    ؛)48(تحدث بعد التغيرات المعرفية والوجدانية، وتشمل التنشيط والخمول    التي

ʪلتأثيرات الدوافع  فإن  علاقة  للمضمون  :  للاستجابة  الأفراد  استعدادات  تحدد  الدوافع 
الاحتياجات المختلفة تؤدي إلى اختلافات في الأهداف والدوافع، كما    الاتصالى، حيث إن

اختلافات في السلوك، وأيضًا اختلافات في نتائج أو Ϧثيرات السلوك، وبوجهٍ    تؤدي إلى 
  : )49(لى فئتين، هما  عام فإن معظم دراسات الاتصال تقسم دوافع التعرض إ

وهـي تشير إلى الاستخدامات    :)Instrumental Motivesدوافع نفعية (  -1
  المختلفة.  الموجهة ϥهداف محددة لإشباع الاحتياجات والدوافع

وتعكس أسباʪً تحويلية لمتابعة    ): Ritualized Motivesدوافع طقوسية (   -2
ʪلوسيلة كالمشاهدة للعادة، والهروب بغض النظر  الوسائل الإعلامية، وتعكس صلة أكبر  

  من المشكلات.   عن المحتوى؛ مثل الاسترخاء، الألفة مع الوسيلة، والهروب
وتحدث التأثيرات التي تستهدفها وسائل الإعلام الجديد من خلال الأساليب الإقناعية  

الأفراد   وسلوكيات  معارف  لتغيير  وذلك  الإعلامي؛  المحتوى  في  ʪختلاف  المستخدمة 
وهو ما يؤدي في النهاية إلى ارتفاع معدلات    -مستوēʮم الاجتماعية والتعليمية والاقتصادية 

السلوكيات والآراء ʪلأفكار الجديدة مع مرور الوقت بين الطبقات الاجتماعية   التأثر في 
أنه    ماكلوهان؛ لذا أكد  )50( وهذا يعرف ʪلتأثير القوي لوسائل الإعلام الجديد   -المختلفة

يكاد يكون من المستحيل العثور على مجتمع غير متأثر بوسائل الإعلام الإلكترونية في ظل  
تطور اĐتمع وتقنيات الإعلام، حيث إن اĐتمع لا يستطيع الهروب من Ϧثير تكنولوجيا  

الإعلام ك يتناول  أولاً:  رئيسة:  افتراضات  ثلاثة  بسبب  وذلك  الإعلام؛  قضاʮ  وسائل  ل 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

اĐتمع ويساعد على تعزيز معارفنا نحوها؛ ʬنيًا: تُصلح وسائل الإعلام تصوراتنا وتنظم تجاربنا  
حول القضاʮ اĐتمعية المختلفة؛ ʬلثاً: تربط وسائل الإعلام العالم معًا من خلال مشاركتنا  

القضاʮ، فوسائل الإعلام تؤثر علينا بشكلٍ مباشر؛ وهو ما يجعل وسائ ل الإعلام  لتلك 
؛ لذا  )51( أكثر Ϧثيراً في تغيير سلوكيات الأفراد في ظل ارتفاع استخدامات الإعلام الجديد  

من خلال التأثير على    تتمتع وسائل الإعلام بقوة غير محدودة في تغيير مواقف المستخدمين
  . )52( إدراكهم وعاداēم وسلوكهم 

ارهما للنموذج الخاص ʪلاستخدامات  ركَّز "كيم وروبين" في اختي  :التأثيرات الاتصالية 
ثلاثة  على   والتأثيرات 
الاجتماعي،   للتفاعل  الشبيه  أو  الموازي  التفاعل  وϦثيرات  الرضا،  Ϧثيرات  وهي:  Ϧثيرات 

الغرس الثقافي، والتي أكد الباحثون أن هذه التأثيرات تنتج عن الاستخدام النفعي    وϦثيرات
  . )53( الاتصالي  للمضمون

: يعكس الرضا إشباع الاحتياجات وϦكيد التوقعات، وهو مفهوم  Ϧثيرات الرضا  -1
ʪحثي الاتصال، لانه يعكس Ϧثيراً محددًا للسلوك الاتصالي، والرضا نتيجة عاطفية    مهم لكل 

عن تدعيم السلوك، كما ينتج عن التقدير العقلي والإدراكي للمضمون الاتصالي، ولقد    تنتج 
من   ثبتت  النتيجة  الأخبار،   هذه  مثل  الإعلامية  المضامين  من  المختلفة  الأنواع    خلال 

والاستخدامات النفعية لوسائل الإعلام؛ إذ إن الرضا عن القيم المقدمة من خلال المضمون  
  .)54( الاتصالي يؤدي إلى القيام بسلوكيات أخرى đدف تدعيم الإدراك الإيجابي للذات  

: يعرف التفاعل الموازي  للتفاعل الاجتماعيϦثيرات التفاعل الموازي أو الشبيه    -2
أنه علاقة صداقة متخيلة من جانب واحد، ينشؤها   أو الشبيه للتفاعل الاجتماعي على 
عن   بديلاً)  (تفاعلاً  التفاعل  هذا  ويعد  الاتصالية،  الشخصيات  مع  التليفزيون  مشاهدو 

من وجهة نظر الجمهور،  التفاعل الفعلي أو الواقعي؛ وذلك نتيجة للتعرض لوسائل الإعلام، و 
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التعاطف وإدراك التشابه والجاذبية   فإن علاقة التفاعل هي رابطة عاطفية تتضمن عناصر 
الوسيلة،   مع شخصيات  العلاقات  هذه  ϥهمية وجاذبية  الشعور  تعكس  والصداقة، وهي 

ات  وعلاقة التفاعل تتبع من عمليات التعرض الانتقائي والانتباه للمضمون، وʪلتالي فإن Ϧثير 
التفاعل تكون ʭتجة عن الاستخدامات النفعية للمضمون، كما أĔا تؤثر على السلوكيات  

  . )55( والتأثيرات اللاحقة أيضًا 
Ϧثيرات الغرس الثقافي (الواقعية): تعتمد هذه التأثيرات على أن هناك علاقة إيجابية    -3

التعرض للوسيلة الإعلامية لساعات طويلة وإدراك الواقع الا جتماعي بما يشابه أكثر  بين 
مع   الفرد  يقضيه  الذي  الوقت  زاد  أنه كلما  أي  الإعلامية،  المضامين  في  تكراراً  النماذج 
الوسيلة، كلما سيطرت على مصدر معلومات الفرد، ووعيه وتسليته عن طريق تقديم نماذج  

تتطابق مع   وأنماط سلوكية، ومن المحتمل أن يتبنىَّ هذا الفرد مفاهيم عن الواقع الاجتماعي،
ما تقدمه وسيلة الاتصال عن الحياة واĐتمع، خاصة ما يتكرر عرضه من خلال الوسيلة،  
ووسائل الإعلام ʪستغلالها لأثر التعرض المتكرر للرسائل الإعلامية ذات المضامين المتشاđة  

ك  تستطيع أن تؤثر كثيراً في جمهورها وغرس قيم ومثل معينة مكان أخرى، ويمكن أن يتم ذل
القيم والمثل في ثناʮ الرسائل الإعلامية ϥشكال مختلفة، ومع مرور   من خلال غرس تلك 

  . )56( الوقت وتكرار العرض يحدث الأثر المطلوب أو على الأقل جزء منه 
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للاستخدامات والتأثيرات؛    -السابق   - واعتمدت الدراسة على نموذج كيم وروبين   

إلى رصد وتحليل  تسعى  الإخبارية    حيث  للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام  بين  العلاقة 
لعام   المرور المصري  لتعديلات قانون  التواصل الاجتماعي، وإدراكهم  ،  2021وشبكات 

تخدام والتأثيرات (المعرفية والوجدانية والسلوكية) التي  ويشمل ذلك التعرف على دوافع الاس
قائدي   متابعة  نتيجة  الاتصالية  الأنشطة  لأنماط  والمعوقة  المدعمة  والأنشطة  عنه،  نتجت 

  السيارات لتعديلات قانون المرور عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي. 
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  :الإطار المعرفي 
اكل الرئيسة التي استحوذت على اهتمام وتركيز الجهات  تعد حوادث المرور من المش 

الرسمية وغير الرسمية في اĐتمعات الإنسانية كافة، حيث حظي موضوع المرور ʪهتمام متميز  
والقوانين   التشريعات  وإصدار  والبحث  الدراسة  حيث  من  وذلك  المصري،  اĐتمع  في 

بشكلٍ سلبي على بناء اĐتمع  التي تنعكس    -للمساعدة على الحد من حوادث السيارات
نتيجة للتطور السريع في حجم شبكات    -المصري، بسبب تفاقم حوادث المرور في مصر

الطرق الداخلية والخارجية للمدن من خلال ربطها بخطوط سريعة، فضلاً عن الحاجة إلى  
تمتلك بعض الأسر  أفراد اĐتمع، حيث  قبل  للتنقل من  السيارة كوسيلة رئيسة    استخدام 

سيارة من  أكثر  من    - المصرية  والبنوك  السيارات  شركات  تقدِّمه  ما  إلى  ʪلإضافة  هذا 
مما أدى إلى زʮدة أعدادها وإزدʮد حركة    -)57( تسهيلات للمشترين من قروض وأقساط  

الكثافة المرورية على الطرقات داخل المدن وخارجها، هذا ʪلإضافة إلى قائدي السيارات  
المرورية  الذين لهم دور كبير في المخالفات  ارتكاب بعض   وقوع هذه الحوادث من خلال 

كتعتيم السيارات، وافتقاد الإذعان لقواعد السير، وانخفاض مستوى الإحساس ʪلمسؤولية،  
وعدم الالتزام ϥداء واجبات الطريق، وعدم قدرēم على ضبط ذواēم والتحكم في الضغوط  

لسيارات والمشاة؛ مما يجعلهم يرتكبون سلوكيات  بما يحقق الأمان لهم ولغيرهم من قائدي ا 
المرور وقواعد السلامة المرورية   لقانون  المخالفات ما    -)58( مخالفة  ومن الأمثلة على تلك 

  حدث من قائد سيارة طريق السويس. 
تشمل  وتتسبب تلك المخالفات في وقوع الكثير من الخسائر الاقتصادية والمادية التي   

تكلفة العلاج،    تكلفة الخدمات العلاجية المقدَّمة للمصابين أثناء وقوع الحادث، وتتضمن
والإقامة في المستشفيات، وتكلفة الإسعاف والفحص والمراقبة الطبية للمصابين، كما تتضمن  

في الممتلكات العامة والخاصة منها، فضلاً عن الأضرار    كلفة الأضرار الواقعة تلك الخسائر ت
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التي تلحق ʪلمركبة والطرق، مثل تلف أعمدة الإʭرة أو أسوار المباني، وتعطل الطرق، وزʮدة  
استهلاك الوقود للسيارات التي في محيط الحادث بسبب غلق هذه الطرق، إضافة لذلك،  

شركات التأمين في دفع مبالغ طائلة تصرف على المركبة المؤمَّن عليها    التكاليف التي تتحملها
حيث تتحمل هذه الشركات تكلفة إصلاح هذه السيارة والسيارات الأخرى،  ،  Ϧمينًا شاملاً 

؛ وهو ما جعل البعض يصف حوادث السيارات  )59( فضلاً عن الخسائر في الأرواح البشرية  
حيث   من  الحروب  بنتائج  السيارات  نتائج حوادث  تشابه  إلى  إشارة  الطريق" في  "بحرب 
الخسائر البشرية والمادية، حيث إن حوادث السيارات تعتبر حرʪً جنودها السائقين والمترجلين  

المتنوعة والشاملة لإصدار    وسلاحها العرʪت؛ لذا تحرص الكثير من الدول على بذل الجهود
تحدد قواعد وأصول قيادة السيارات والمركبات، والشروط    - قوانين ولوائح وتعليمات مرورية

القانونية الواجب توافرها في طالب رخصة القيادة، وشروط المتانة والأمان في المركبات، فضلاً  
عامة للمرور على الطرق  ēدف إلى جعل السلامة ال  -عن تحديد الجرائم والعقوʪت المرورية

نتيجة استخدام المركبات الآلية    -العامة في مأمن من أن يعتدي عليها ʪلضرر أو الخطر
وذلك من أجل الحفاظ على حياة وسلامة الأفراد والأموال العامة والخاصة    -وغير الآلية

تنظيم حركة المرور، وضمان انسياđا بشك  المرور  لٍ  على حد سواء؛ كما يستهدف قانون 
طبيعي دون عوائق أو عراقيل، وإزالة التعارض الصارخ بين المصالح المختلفة لمستعملي الطرق  

  .  )60( العامة
  مجموعة المبادئ والقواعد الملزمة والأحكام والمعايير المنظمة هي    - وتنتهج قوانين المرور

الطرق وسلامتها  حركة المرور عبر    للسلوك، والتي ēدف إلى تحديد الشروط المتعلقة بتنظيم
أثناء رسمها للسياسات العقابية      -)61( وأمنها، وضبط سلوك مستعملي الطريق وتوفير الأمن

إقرار أنظمة عقابية تتنوع بين العقوبة السالبة للحرية والعقوبة المالية، زʮدة على العقوʪت  
بلاً، في سبيل  التكميلية أو التبعية، وذلك đدف ردع مرتكبيها، والتحذير من إتياĔا مستق
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ضمان لأكبر قدر ممكن من الحماية للفرد واĐتمع، حيث يؤدي كل نوع من هذه العقوʪت  
دوراً رئيسًا في القضاء على الجريمة أو على الأقل الحد من انتشارها، وتمثل العقوبة المالية أو  

لمكاف  المتبعة  العقابية  الجنائية  السياسة  في  مهمًا  بعُدًا  الجزافية  الجريمةالغرامة  ويهدف    - حة 
البسيط قبل أن    الخاطئالمشرع من فرض العقوʪت المالية إلى دفع المخالف لتصحيح سلوكه  

عامة،    -يتطور، أو تنتج عنه مخالفات جسيمة، أو جرائم تقتضي سلب الحرية أو الإعدام 
الناتج  المرورية  انتشار ظاهرة الحوادث  المرورية خاصة، في ظل  المتعلقة ʪلجرائم  ة عن  وتلك 

  . )62( الطيش والتهور واللامبالاة، وعدم احترام لوائح وقوانين المرور
القيادة هي أخطاء شائعة توجد في كل   حيث إن المخالفات المرورية للسائقين أثناء 
لمخاطرها،   إدراك  دون  الآخرين  فيها  ويقلد  الفرد  يتعلمها  متكرر  وبشكلٍ  ومكان،  زمان 

الذي يقوم به للتوافق مع العادات السلوكية الشائعة    وبذلك تصبح جزءاً من سلوكه اليومي
في اĐتمع؛ وتتعدد صور المخالفات المرورية، ومن أهمها: تناول المشروʪت الكحولية أثناء  
القيادة، وعدم الاهتمام ʪستخدام الإشارات الضوئية عند تغيير المسار في الطريق، والسير  

والقياد الطرق،  على  المقرر  الاتجاه  للسرعةعكس  الأقصى  الحد  فوق  تحرير    -ة  تم  حيث 
وعدم احترام إشارات    -)63( مخالفة تجاوز السرعة المقررة بمصر في يوم واحد    272567

المرور، والوقوف ʪلمركبة أو تركها في الأماكن الممنوع الوقوف đا، بجانب المخالفات المتعلقة  
أو بدون لوحات   السيارة أو برخص منتهية  القيادة أو رخصة  بقيادة المركبة بدون رخصة 

عدم شعور  معدنية وغيرها من المخالفات؛ والسبب في ارتكاب هذه المخالفات يرجع إلى  
المواطن ʪلمسؤولية؛ مما يترتب عليه عدم الالتزام ʪلقواعد والقوانين المنظمة للسلوك الإنساني  
والعلاقات بين المواطنين في هذا اĐتمع، وذلك ما يعكس تفاقم المخالفات المرورية من قبل  

من قبل سائقي   سائقي المركبات إلى سببين رئيسين: أولهما: الانتهاك الخاطئ لقوانين المرور
المركبات؛ بسبب نقص الوعي والمعرفة đذه القوانين، ʬنيهما: الانتهاك المتعمَّد الواعي لقوانين  
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المرور من قبل سائقي المركبات الناتج عن عدم العور ʪلمسئولية تجام اĐتمع وتجاه المواطنين  
  .    )64( الآخرين، والافتقاد إلى القيم الأخلاقية المتحضرة 

التعديل والتطوير والمواكبة لقانون المرور للإفادة من كل ما أضيف    أهمية هنا Ϧتي  ومن  
وأن يتم التعديل والتطوير والحذف    في وسائل النقل والمواصلات،  من تقدم علمي وتكنولوجي

وحياة   وتنقل  وحركة  الطريق  وسلامة  أمن  على  وينعكس  الانضباط  يحقق  بما  والإضافة؛ 
مع الحوادث والمخالفات  المواطنين، ويحد من  المصرية ϵصدار  )65( دل  الدولة  قامت  لذا  ؛ 

والثاني في ديسمبر    2021كان التعديل الأول في فبراير    -تعديلين لقانون المرور المصري؛  
  ليتماشى مع هذا التطور، وكانت التعديلات كالتالي:  - من نفس العام

   66مواد قانون المرور المصري رقم  
  التعديل قبل    1973لسنة  

 مواد قانون المرور المصري بعد التعديل في  
  ، واللائحة التنفيذية الخاصة đا 2021فبراير وديسمبر  

تفرض على تراخيص تسيير المركبات وتراخيص    - 51مادة  
القيادة الضرائب والرسوم المحددة ʪلجدول المرافق لهذا القانون،  

  ). 66( وتؤدَّى مقدمًا وكاملة  

يفرض رسم تحدد فئاته بجدول الرسوم والضرائب الملحق بقانون    - مكرراً   51مادة  
م المرور المختص، يخصص  المرور عن كل عام للترخيص بتسيير المركبات من قس 

لإنشاء وتطوير منظومة النقل الذكي، وبقصد đا استخدام الوسائل الإلكترونية  
لإدارة الحركة على الطرق بما يحقق السيولة المرورية، ويوفر وسائل الأمان  

للأشخاص والأشياء، ويحكم السيطرة على منافذ تحصيل الرسوم، وتحدد فئات  
%، من أصل قيمة الرسم  6على أن يزاد سنوʮً بنسبة    هذا الرسم ʪلجدول المرفق، 

المفروض بما لا يجاوز ثلاثة أضعاف الرسم، ولا تسري على هذا الرسم أحكام  
الإعفاء من سداد الضرائب والرسوم المقررة بموجب هذا القانون أو غيره من القوانين  

 )67 ( .  
يشترط للترخيص بتسيير المركبة ما ϩتي: الوفاء    - 11مادة  

ʪلضرائب والرسوم في هذا القانون؛ والتأمين من المسؤولية المدنية  
الناشئة من حوادث المركبة مدة الترخيص طبقًا للقانون الخاص  
بذلك؛ واستيفاء المركبة لشروط المتانة والأمن التي يحددها وزير  

  ). 68( الداخلية بقرار منه  

ملصق مروري إلكتروني  وضع وتثبيت    - 11) للمادة  8يضاف بند جديد برقم ( 
صالح للاستخدام بصورة دائمة يصرف للمركبة يتضمن تعريفًا đا، ويؤدي  

المرخص له رسماً لا يقل عن خمسة وسبعين جنيهًا ولا يزيد على ثلاثمائة جنيهًا  
سنوʮً وفقًا للتغيرات والإضافات الفنية التي سوف تضاف عليه يلزم سدادها نقدًا  

ة، ويعفى من ذلك مركبات وزراتي الدفاع والإنتاج الحربي  أو ϥي وسيلة إلكتروني 
والداخلية والمركبات الأخرى التي يحددها وزير الداخلية بقرار منه تحقيقًا لمقتضيات  
الأمن القومي، وتحدد اللائحة التنفيذية لهذا القانون مواصفات ومدة صلاحية  

  ). 69ومكان تثبيت الملصق المشار إليه، ووسيلة سداد الرسوم ( 
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   66مواد قانون المرور المصري رقم  
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 مواد قانون المرور المصري بعد التعديل في  
  ، واللائحة التنفيذية الخاصة đا 2021فبراير وديسمبر  

عند ضبط قائد أية مركبة مرتكبًا فعلاً مخالفًا    - 72مادة  
للآداب العامة في المركبة أو إذا سمح بذلك، يسحب ترخيص  
المركبة واللوحات المعدنية ورخصة قائدها مدة لا تجاوز ثلاثين  

  ). 70( يومًا من ʫريخ الضبط  

الإلكتروني    عدم وضع أو تثبيت الملصق المروري   –   7مكرراً بند ب/    72مادة  
المنصرف للمركبة، أو إتلافه، أو إخفاؤه، أو نقله لمركبة أخرى، أو العبث به بما  

  ). 71يفقده صلاحيته ( 

  ). 73جدول رسوم إنشاء وتطوير منظومة النقل الذكي(   ). 72( جدول الرسوم والضرائب المقررة على ترخيص المركبات 
اختصاصه    الفقرة الأخيرة" ولكل محافظ كل في دائرة   - 7مادة  

تحديد أماكن وخط سير مركبات (التوك توك) وأعدادها، بعد  
توافر الاشتراطات المشار إليها، ويحظر تسييرها في العواصم  

وإليها والطرق السريعة أو خارج الأماكن المحددة لسيرها والمدونة  
في ترخيصها، وذلك وفقًا لما تحدده اللائحة التنفيذية لهذا القانون  

 )74 ."(  

الفقرة الأخيرة" وذلك وفقًا للشروط الواردة ϥحكام هذا    7يستبدل بنص المادة  
القانون ولائحته التنفيذية، كما تحدد اللائحة التنفيذية المواصفات الأخرى الخاصة  

  )". 75( بكل نوع منها  

سنة ميلادية    18ألا يقل سن الطالب عن    - 1البند   35مادة  
  - 7قيادة خاصة) و(   - ʪ1لنسبة للرخص الواردة ʪلبندين ( 

قيادة دراجة بخارية) من المادة السابقة، ورخصة التعليم اللازمة  
سنة ميلادية ʪلنسبة للرخص    21للحصول عليها؛ وعن  

قيادة درجة ʬنية)    - 3قيادة درجة ʬلثة) و(   - 2الواردة في البنود ( 
  - 6قيادة جرار زراعي) و(   - 5قيادة درجة أولى) و(   - 4و( 

  - 12قيادة دراجة بخارية عامة) و(   - 8رام) و( قيادة مترو أو ت 
قيادة للتجربة) من المادة السابقة، ورخص التعليم اللازمة  

  ). 76للحصول عليها ( 
وتنظم اللائحة التنفيذية إجراءات منح    - فقرة أخيرة   35مادة  

رخص القيادة والمستندات التي ترفق بطلب الترخيص للتحقق  
دد النماذج اللازمة للترخيص،  من توافر الشروط المطلوبة، كما تح 

  13و   12وتبين نظام وشروط منح الرخص المبينة ʪلبندين  
من المادة السابقة، كما تنظم الترخيص لذوي العاهات ʪلقيادة  
ونوع المركبات التي يصرح لهم بقيادēا وشروطها من حيث  
التصميم الفني، وتضع شروط منح الترخيص لمن يفيدون من  

عنهم من المؤسسات العقابية دون تقيد    نظم Ϧهيل المفرج 

سنة ميلادية ʪلنسبة للرخص    16ألا يقل سن الطالب عن    -   1البند   35مادة  
  18من هذا القانون، وعن    34قيادة دراجة آلية) من المادة    - 9الورادة ʪلبند ( 

 ʪ لبندين ( سنة ميلاديةʪ قيادة    - 7قيادة خاصة) و(   - 1لنسبة للرخص الواردة
دراجة بخارية) من المادة السابقة، ورخصة التعليم اللازمة للحصول عليها؛ وعن  

  - 3قيادة درجة ʬلثة) و(   - 2سنة ميلادية ʪلنسبة للرخص الواردة في البنود (   21
قيادة    - 6ار زراعي) و( قيادة جر   - 5قيادة درجة أولى) و(   - 4قيادة درجة ʬنية) و( 
قيادة للتجربة) من المادة    - 12قيادة دراجة بخارية عامة) و(   - 8مترو أو ترام) و( 

  ). 78( السابقة، ورخص التعليم اللازمة للحصول عليها  
وتنظم اللائحة التنفيذية إجراءات منح رخص القيادة    - فقرة أخيرة   35مادة  

والمستندات التي ترفق بطلب الترخيص للتحقق من توافر الشروط المطلوبة، كما  
تحدد النماذج اللازمة للترخيص، وتبين نظام وشروط منح الرخص المبينة ʪلبنود  

خيص للقيادة لذوي الإعاقة  ، كما تنظم التر 34) من المادة  13،  12،  9أرقام ( 
ونوع المركبات التي يصرح لهم بقيادēا وشروطها من حيث التصميم الفني، وتضع  
شروط منح الترخيص لمن يفيدون من نظم Ϧهيل المفرج عنهم من المؤسسات  

  36من هذه المادة أو الفقرة الثانية من المادة    5العقابية دون تقيد ϥحكام البند  
 )79 .(  
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  36من هذه المادة أو الفقرة الثانية من المادة    ϥ4حكام البند  
 )77 .(  

  9و   7و   5و   1تسري الرخص الواردة في البنود    - 37مادة  
من هذا القانون لمدة خمس سنوات من    34من المادة    12و 

  34من المادة    ʫ13ريخ منحها، أما الرخصة المبينة في البند  
  ). 80فتسري لمدة ستة أشهر قابلة للتجديد ( 

من هذا    34من المادة    9تسري الرخص الواردة في البند    - 4/ بند    37مادة  
  ). 81(   13لقانون لمدة سنة واحدة، وستة أشهر في البند  ا 

"تسحب رخصة القيادة بقرار من    - مكرراً فقرة أولى   72مادة  
مدير إدارة المرور لمدة لا تزيد عن شهر في حالة ارتكاب  

المخالفات المنصوص عليها في البند (أ)، ولمدة لا تقل عن  
المخالفات  شهر ولا تزيد على ثلاثة أشهر في حالة إرتكاب  

المنصوص عليها في البند (ب)، ولمدة لا تقل عن ستة أشهر  
ولا تزيد عن عام في حالة ارتكاب المخالفات المنصوص عليها  

  في البند (ج). 
الفقرة الثانية" وتسحب رخصة القيادة بقرار من مدير إدارة المرور  

المختص لمدة لا تزيد عن شهر في المخالفات الواردة في  
) من البند (أ)، ولمدة لا تقل عن شهر ولا تزيد  4،  3الفقرتين ( 

على ثلاثة أشهر في المخالفات المنصوص عليها في الفقرتين  
) من البند (ب)، ولمدة لا تقل عن ستة أشهر ولا تزيد  6،  5( 

،  2،  1عن عام في المخالفات المنصوص عليها في الفقرات ( 
  ). 82) من البند (ج) ( 4،  3

"تسحب رخصة القيادة بقرار من مدير إدارة المرور    - فقرة أولى مكرراً    72مادة  
المختص لمدة لا تزيد عن شهر في حالة إرتكاب المخالفات المنصوص عليها في  
البند (أ)، ولمدة لا تقل عن شهر ولا تزيد على ثلاثة أشهر في حالة إرتكاب  

لا تقل عن    منه، ولمدة   7المخالفات المنصوص عليها في البند (ب) عدا الفقرة  
ستة أشهر ولا تزيد عن عام في حالة ارتكاب المخالفات المنصوص عليها في البند  

  (ج). 
الفقرة الثانية" وتسحب رخصة القيادة بقرار من مدير إدارة المرور المختص لمدة لا  

) من البند (أ)، ولمدة لا  4،  3تزيد على شهر في المخالفات الواردة في الفقرتين ( 
تزيد على ثلاثة أشهر في المخالفات المنصوص عليها في    تقل عن شهر ولا 

) من البند (ب)، ولمدة لا تقل عن ستة أشهر ولا تزيد عن  7،  6،  5الفقرتين ( 
) من البند (ج)  4،  3،  2،  1عام في المخالفات المنصوص عليها في الفقرات ( 

 )83 .(  

" مع عدم الإخلال ʪلتدابير المقررة في هذا  3مكرراً    81مادة  
قانون، أو أية عقوبة أشد في أي قانون آخر، يعاقب بذات  ال 

العقوبة المقررة للفعل، كل من سمح بقيادة مركبة لمن دون الثامنة  
عشراً، أو لأي شخص غير مرخص له ʪلقيادة، إذا نجم عن  

  ). 84( ذلك حدوث إصابة أو وفاة أو ضرر للغير  

ة في هذا القانون، أو أية  " مع عدم الإخلال ʪلتدابير المقرر 3مكرراً    81مادة  
عقوبة أشد في أي قانون آخر، يعاقب بذات العقوبة المقررة للفعل، كل من سمح  
بقيادة مركبة لأي شخص غير مرخص له ʪلقيادة، إذا نجم عن ذلك حدوث  

  ). 85إصابة أو وفاة أو ضرر للغير ( 

لا يجوز تركيب أجهزة تنبيه أو مصابيح ʪلمركبة    - 69مادة  
لأحكام هذا القانون أو القرارات المنفذة له، كما لا    ʪلمخالفة 

لا يجوز استعمال المركبات في الإعلان    – مكرراً    69مادة    69يضاف للمادة  
ير ذلك من الوسائل؛ إلا بترخيص من  بوضع لافتات أو نماذج مجسمة أو غ 

قسم المرور المختص وفقًا للقواعد والإجراءات التي تبينها اللائحة التنفيذية لهذا  
القانون، ويصدر الترخيص لمدة لا تجاوز ثلاث سنوات قابلة للتجديد، وبعد  
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يجوز تركيب سيرينة هوائية أو ما يماثلها من أجهزة وإلا جاز في  
  ). 86( جميع هذه الأحوال ضبطها والحكم بمصادرēا  

سداد رسم لا يجاوز عشرة آلاف جنيه تحدد فئاته ʪللائحة التنفيذية لهذا القانون،  
 ) ʭًي وسيلة من وسائل الدفع الإلكتروني المحددة قانوϥ 87يسدد نقدًا أو .(  

مع عدم الإخلال ϥية عقوبة أشد في أي قانون    - 74مادة  
آخر، يعاقب بغرامة لا تقل عن مائة جنيه ولا تزيد على  

خمسمائة جنيه كل من ارتكب فعلاً من الأفعال الآتية.....  
  ). 88( إلخ  

يعاقب بغرامة لا تقل عن ألف جنيه ولا تجاوز خمسة    - 6مكرراً    74مادة  
مكرراً    69و تسبب في وضعه ʪلمخالفة للمادة ( آلاف، كل من وضع إعلاʭً أ 

) من هذا القانون، وتتعدد العقوʪت بتعدد المخالفات، ولرجال المرور والشرطة  1
اتخاذ الإجراءات الوقائية اللازمة، ولهم إزالة المخالفة على نفقة المتسبب ʪلطريق  

  ). 89( الإداري  
  مضاعفة الغرامات المالية للمخالفات المروية   2021ر المصري لعام  وتضمنت اللائحة التنفيذية لتعديلات قانون المرو 

  

تقدم        أن  الاجتماعي  التواصل  وشبكات  الإخبارية  المواقع  على  لازمــاً  التوعية  فكان 
من   الطريق  مستخدمي  سلوك  وضبط  الجديدة،  المرور  قانون  وتعديلات  وآداب  بقواعد 

للقانون، والنظام، واللوائح، وتعليمات وإرشادات المرور؛  احترامهم    سائقين ومشاة وϦمين 
معدلات الحوادث المرورية، وأهم ما يجب أن تستهدفه    التي Ϧتي في مقدِّمة وسائل الحد من 

المواطنين  تعريف  المرورية:  التوعية  والتعليمات    خطط وحملات  والأنظمة  القوانين  ϥحكام 
والسلوكيات الممنوعة في استخدام    لسلوكيات الواجبة والبياʭت المرورية، وتسليط الضوء على ا

وحضوراً   Ϧثيراتعد وسائل الإعلام من أكثر الوسائل ، حيث )90( المركبات في الطرق العامة 
لدى الجمهور، حتى أصبحت هذه الوسائل مسؤولة كغيرها من جهات أخرى عن معالجة  

ذلك على شرائح واسعة من اĐتمع، فوسائل الإعلام    المشاكل وتدارك النقائص، وانعكس
الآراء والسلوكيات؛ ومن هنا يبرز الدور الفعال الذي    في   التأثيرعلى اختلافها قادرة على  

في صنع المعلومة وتقديمها في شكل رسالة إعلامية تسعى إلى تعديل    الإعلام  تقوم به وسائل
خلال استراتيجيات وخطط    المواطنين عمومًا، والسائقين على وجه الخصوص؛ من   سلوكيات

كل الجهات المعنية ʪلتعاون مع   وبرامج الحملات التوعوية والوقاية المرورية من خلال تعاون 
يتطلب توعية المواطنين عبر وسائل الإعلام المختلفة ʪلمسؤولية    وهو ما؛  )91( مصالح الأمن
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يشكِّل الفضاء الافتراضي مجالاً خصبًا لتداول  ، حيث  )92( المدنية المترتبة على حوادث المرو
الحوادث  يتعلق ϥخبار  ما  ونشرها خاصة  بشكلٍ    المعلومات  السير  عامة وحوادث  بصفة 

الاجتماعي التواصل  مواقع  وتؤدي  وانستغرام،  -خاص،  وتويتر،  ويوتيوب،    كالفيسبوك، 
  إلى جانب كلٍّ من المصالح الأمنية والإعلام والإذاعة، وكذا جمعيات اĐتمع  -وغوغل بلس

وفي بناء اتصال فعال Đʪتمع    - المدني وغيرها دوراً مهمčا في التوعية بمخاطر حوادث المرور
Đتمع وتحفيز الجمهور على المشاركة والتفاعلفي مجال نشر ثقافة السلامة المرورية داخل ا -  

من   وفعال  تعاون نشط  دون  مستعصيًا  أمراً  يبقى  الطرق  على  السلامة  تحقيق  إن  حيث 
  . )93( وخلق حوار بشان القضاʮ المرتبطة ʪلسلامة المروية   - المواطنين ومؤسسات اĐتمع المدني

  مصطلحات الدراسة: 
 السيارات السيارات بمختلف  قائدو  : وهم الأشخاص الحاصلون على رخصة قيادة 

خاصة) من إدارات المرور المختصة بعد تدريبهم واختبارهم على قيادة    -أنواعها (عامة
 السيارات وإشارات وعلامات المرور، والتأكد من سلامتهم الصحية والنفسية.    

 2021ن المرور الجديدة لعام ويراد به مستوى الفهم والمعرفة لتعديلات قانو   :الإدراك  
المتحقق لدى سائقي السيارات في مصر من خلال متابعة المواقع الإخبارية وشبكات  

(مرتفع مستوʮت  بثلاثة  يقاس  الإدراك  وهذا  الاجتماعي،    – متوسط  -التواصل 
القدرة على معرفة وإدراك الأحداث والشعور đا أو  ضعيف) ويعرف اصطلاحيًا ϥنه: 

هو حالة يكون فيها الشخص على دراية ببعض المعلومات    مباشر، أو  إدراكها بشكلٍ 
متاحة بشكلٍ مباشر للتأثير في اتجاه مجموعة واسعة من    عندما تكون هذه المعلومات 

 .)94( الإجراءات السلوكية  
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  :ا مواد قانون المرور المصري    تعديلات قانون المرورēوهي تلك التعديلات التي شهد
وتم نشرها في الجريدة الرسمية التابعة للدولة   2021في شهري فبراير وديسمبر من عام  

 المصرية. 
  :مناقشة نتائج الدراسة 

  ) يبين خصائص عينة الدراسة الميدانية 1جدول (

  الديموغرافية الخصائص 
  الإجمالي 

 % ك

  النوع 
 70 378 ذكور 
 30 162 إʭث

  100  540  الإجمالي 

  السن 

 30 162  سنة 30إلى أقل من  -21من 
 46.7 252 سنة 40إلى أقل من  -30من 
 16.7 90  سنة 50ـ إلى أقل من 40من 

 6.7 36  سنة فأكثر 50من 
  100  540  الإجمالي 

المستوى 
  التعليمي 

 1.7 9  متوسط 
  35 189  جامعي 

 63.3 342  جامعي فوق 
  100  540  الإجمالي 

  الحالة 

 38.3 207  أعزب
 58.3 315  متزوج 

 3.4 18  مطلق/ أرمل 
  100  540  الإجمالي 



 

(337) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  الديموغرافية الخصائص 
  الإجمالي 

 % ك

الدخل 
  الشهري

 33.3 180  4500أقل من 
 48.3 261  10000إلى أقل من  4500أكثر من 

 18.4 99  10000أكثر من 
  100  540  الإجمالي 

  نوع السيارة 
 90 486  ملاكي
 10 54  أجرة

  100  540  الإجمالي 

  محل الإقامة 
 75 405  حضر
 25 135  ريف

  100  540  الإجمالي 

  نوع الملكية 

 5 27  إيجار قانون قديم 
 10 54  إيجار قانون جديد 

 85 459  تمليك
  100  540  الإجمالي 

المنطقة  
  السكنية 

 11.6 63  شعبية 
 56.7 306  متوسطة 
 31.7 171 راقية 

  100  540  الإجمالي 

  نوع السكن 

 35 189  سكن عائلي
 63.3 342  شقة 
 1.7 9  فيلا 

  100  540  الإجمالي 



 

(338) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

على   جاءت  والتي  الدراسة،  عينة  خصائص  تنوع  السابق  الجدول  من   يتضح 
  النحو التالي: 

)،  540بلغ حجم عينة الدراسة الميدانية (  لمتغير النوع:   خصائص عينة الدراسة وفقًا - 
 % للمبحوʬت. 30% من المبحوثين، في مقابل نسبة 70تبين أن نسبة 

إلى أقل   30من احتلت المرحلة العمرية (  لسن:ا  وفقًا لمتغيرخصائص عينة الدراسة  -
المقدِّمة في عدد  سنة   40من   الثانية  46,7بنسبة    المشاركين)  المرتبة  تلتها في   ،%
%، ثم المرتبة الثالثة للمرحلة  30) بنسبة  سنة   30إلى أقل من    21من  ة العمرية ( المرحل

من  %، وجاءت المرحلة العمرية ( 16,7) بنسبة  سنة   50إلى أقل من  40من  العمرية ( 
 %. 6,7بنسبة  والأخيرة ) في المرتبة الرابعة سنة فأكثر  50

يتضح من بياʭت عينة الدراسة  خصائص عينة الدراسة وفقًا للمستوى التعليمي:   - 
نسبة   الماجستير  63,3أن  (حملة  الجامعية  فوق  المؤهلات  حاملي  من  منهم   %

% من العينة، وفي  35والدكتوراه)، ومستوى التعليم الجامعي في المرتبة الثانية بنسبة  
%، في حين لم يوجد بين  1,7توسط بنسبة  المرتبة الثالثة جاء الحاصلون على مؤهل م 

 عينة الدراسة من مستوى التعليم الأقل من المتوسط. 
فقد حصل المتزوجون على المرتبة  خصائص عينة الدراسة وفقًا للحالة الاجتماعية:   - 

%، بينما جاء غير المتزوجين (العزاب) في المرتبة  58,3الأولى من حجم العينة بنسبة 
 %. 3,4وفي المرتبة الأخيرة جاء المطلق/ والأرمل بنسبة  %،  38,3الثانية بنسبة

فقد حاز أصحاب الدخول المتوسطة على المرتبة  وطبقًا لمتغير المستوى الاقتصادي:   - 
بنسبة   العينة  الدخول  48,3الأولى من حجم  الثانية جاء أصحاب  المرتبة  %، وفي 

لمرتبة الأخيرة  %، بينما حصل أصحاب الدخول المرتفعة في ا33,3المنخفضة بنسبة  
 %.  18,4بنسبة 



 

(339) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

فقد حاز قائدو السيارات الخاصة  خصائص العينة وفقًا للسيارات التي يقودوĔا:   - 
%، بينما جاء قائدو السيارات  90(الملاكي) على المرتبة الأولى بين أفراد العينة بنسبة  

 %. 10الأجرة في المرتبة الثانية بنسبة 
الإقا -  لمحل  وفقًا  الدراسة  عينة  الذين    مة: خصائص  السيارات  قائدو  جاء  حيث 

بنسبة   العينة  %، في حين  75يسكنون ʪلحضر (المدن) في المرتبة الأولى من حجم 
 %. 25جاء الذين يسكنون ʪلريف في المرتبة الثانية بنسبة 

: فقد حاز قائدو السيارات الذي  العقار  لنوع ملكية   خصائص عينة الدراسة وفقًا  - 
%، وجاء  85م على المرتبة الأولى بين أفراد العينة بنسبة  يسكنون في عقارات تمليك له

%، بينما جاء الذين  10الذي يسكنون في شقق إيجار قديم في المرتبة الثانية بنسبة  
 %. 5يسكنون في شقق إيجار قديم في المرتبة الأخيرة بنسبة 

لنوع -  وفقًا  الدراسة  عينة  فيها:    خصائص  يسكنون  التي  قائدو  المنطقة  حاز  وقد 
%، بينما  56,7سيارات الذي يقطنون في مناطق متوسطة على المرتبة الأولى بنسبة  ال

%، في حين جاء الذي  31,7الذين يسكنون في مناطق راقية في المرتبة الثانية بنسبة 
 %. 11,6يسكنون في مناطق شعبية في المرتبة الأخيرة بنسبة 

وحاز قائدو السيارات الذين يسكنون  خصائص عينة الدراسة وفقًا لنوع السكن:   - 
%، بينما جاء الذين  63,3في شقق سكنية على المرتبة الأولى بين أفراد العينة بنسبة 

%، في حين جاء الذين يسكنون في  35يقيمون في سكن عائلي ʪلمرتبة الثالثة بنسبة  
  %.  1,7فلل ʪلمرتبة الأخيرة بنسبة 

   



 

(340) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 2جدول (
  استخدام المواقع الإخبارية الإلكترونية رات على  قائدي السيا   يوضح معدل حرص

  النسبة المئوية  التكرار  استخدام المواقع الإخبارية الإلكترونية 

 44.78 252 دائمًا 
 ًʭ38.36 216  أحيا 
 ʭ 72 12.78دراً

 4.08 23 لا أʫبع
 100.0 563 اĐموع 

السيارات      قائدي  من  الأكبر  النسبة  أن  السابق  الجدول  من  الدراسة  -يتبين    - عينة 
  2021يتابعون المواقع الإخبارية بشكلٍ مستمرٍّ ودائمٍ في تغطية تعديلات قانون المرور لعام  

بينما  44,78بنسبة   المواقع  %38,36،  من  يتابعوĔا  ما   ʭًأحيا الدراسة  عينة  من   %
ن وأن  المواقع  12,78سبة  الإخبارية،  يستخدمون  ما  ʭدراً  السيارات  قائدي  من   %

Ĕϥم لا يتابعون المواقع الإخبارية    -%4,08مفردة بنسبة    23  - الإخبارية، في حين أجاب
مفردة؛ وتتفق نتائج    540وتم استبعادهم من عينة الدراسة، وبذلك أصبحت عينة الدراسة  

"؛ حيث حرصت  )95( زكرʮ إبراهيم الدسوقي  الدراسة الحالية مع ما توصلت إليه دراسة"  
%، ثم في  74,5عينة الدراسة على تصفح المواقع الإلكترونية دائمًا في المرتبة الأولى بنسبة  

  %.  25,5المرتبة الثانية أحياʭً بنسبة 
   



 

(341) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 ) 3جدول (
 معدل استخدام قائدي السيارات   يوضح

  ) 540(ن=  للمواقع الإخبارية الإلكترونية أسبوعيًا
  النسبة المئوية   التكرارات  معدل الاستخدام الأسبوعي 

 % 23.3 126  يوم واحد في الأسبوع 
 % 31.7 171  من يومين إلى ثلاثة أʮم

 % 13.3 72  من أربعة أʮم إلى ستة أʮم
 % 31.7 171  يوميًا 

 % 100.0 540  اĐموع 

قد    ومن يومين إلى ثلاثة أʮم)  -يوميًايتبين من الجدول السابق أن معدل الاستخدام (     
النسبة الأكبر من قائدي السيارات للمواقع الإخبارية    حاز المرتبة الأولى بين استخدامات 

" في المرتبة الثانية بنسبة  يوم واحد في الأسبوع %، بينما جاءت فئة " 31,7الإلكترونية  
" بنسبة  من أربعة أʮم إلى ستة أʮم أسبوعيčافي المرتبة الأخيرة جاءت فئة " %، و 23,3
13,3   .%  

وتكشف نتائج  الدراسة عن أن قائدي السيارات يستخدمون المواقع الإخبارية بشكلٍ       
كبيرٍ سواءً كان هذا الاستخدام يتم بشكل يوميّ، أو حتى يوم واحد في الأسبوع؛ وهو ما  

لا سيما في أوقات    -المواقع الإخبارية الإلكترونية  ʪلنسبة لقائدي السيارات   يدل على أهمية
؛ وذلك لتحقيق التوعية المرورية لديهم، كما تؤدي كثافة الاستخدام  -تعديلات قوانين المرور 

إلى زʮدة التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية لقائدي السيارات، فضلاً عن زʮدة إداركهم  
؛ وتتفق نتائج الدراسة الحالية مع ما توصلت  2021ت قانون المرور المصري لعام  لتعديلا



 

(342) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

"؛ حيث جاء استخدام المبحوثين اليومي للمواقع  )96(سامح محمد عبد الغني  إليه دراسة"  
  %.  34,8الإخبارية في المرتبة الأولى لدراسته بنسبة 

 ) 4جدول (
 معدل استخدام قائدي السيارات يوضح

  ) 540يوميًا (ن=   للمواقع الإخبارية الإلكترونية 
  المئوية النسبة   التكرارات  عدد ساعات الاستخدام اليومي للمواقع الإخبارية 

  70 378  أقل من ساعتين
  20 108  من ساعتين إلى أقل من أربع ساعات 

  10 54  من أربع ساعات فأكثر

 % 100.0 540  اĐموع 

يتبين من الجدول السابق أن النسبة العظمى من قائدي السيارات يستخدمون المواقع       
%، بينما جاءت فئة "من ساعتين  70ساعتين يوميًا بنسبة  الإخبارية الإلكترونية أقل من  

%، في حين تراجعت فئة "أربع  20إلى أقل من أربع ساعات يوميًا" في المرتبة الثانية بنسبة 
  %. 10إلى المرتبة الأخيرة بنسبة  ساعات فأكثر" 

قانون         تعديلات  متابعة  السيارات على  قائدي  مدى حرص  النتائج  وتكشف هذه 
في المواقع الإخبارية الإلكترونية بدرجة كبيرة؛ ولعل ذلك يرجع    2021المرور المصري لعام  

وم أن الشباب  ومن المعل   - إلى أن الغالبية العظمى من أفراد عينة الدراسة هم من الشباب
كما يرجع ذلك    -هم الأكثر تفاعلاً ومتابعة لوسائل الإعلام الجديد ومنها المواقع الإخبارية

الإلكترونية   الحواسب  على  وتوفره  بمصر،  والحضر  الريف  في  الإنترنت  انتشار  إلى  أيضًا 
لتعديلات  والهواتف المحمولة؛ مما ساعد قائدي السيارات على متابعة تغطية المواقع الإخبارية  

في أوقات ذهاđم وعودēم من العمل في وسائل النقل والمواصلات    2021قانون المرور لعام  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

إبراهيم  المختلفة، وفي أوقات الفراغ؛ وتتفق نتائج الدراسة الحالية مع ما توصلت إليه دراسة"  
"؛ حيث جاء معدل الاستخدام من ساعة إلى أقل من ساعتين في المرتبة  )97( علي بسيوني

  %.   77,2الأولى لمعدل الاستخدام اليومي لعينة دراسته بنسبة 
 ) 5جدول (

يوضح ترتيب قائدي السيارات للمواقع الإخبارية التي يعتمدون عليها كمصدر   
    2021للمعلومات عن تعديلات قانون المرور لعام 

  تكرار الترتيب 
 م  الموقع الإخباري 

رتبة   سط 
المتو

سط   
المتو

  

سع 
التا

ثامن   
ال

سابع   
ال

دس   
السا

مس   
الخا

  

لرابع 
ا

لث   
الثا

  

لثاني 
ا

لأول  
ا

 

  
6  

3.667 
بوابة الأهرام  ك  198 45 72 54 36 36 9 9 81

  

1 
15.0 % 1.7 % 1.7 % 6.7 % 6.7 % 10.0 % 13.3 % 8.3 % 36.7 %  % 

  
5  

3.800 
بوابة الأخبار  ك  117 135 63 54 45 9 18 36 63

  

2 
11.7 % 6.7 % 3.3 % 1.7 % 8.3 % 10.0 % 11.7 % 25.0 % 21.7 %  % 

3  4.133 
 ك  99 72 108 72 27 45 18 45 54

الجمهورية أونلاين 

3 
10.0 % 8.3 % 3.3 % 8.3 % 5.0 % 13.3 % 20.0 % 13.3 % 18.3 %  % 

1  4.717 
بوابة الوفد  ك  99 45 63 90 36 45 36 27 99

  

4 
18.3 % 5.0 % 6.7 % 8.3 % 6.7 % 16.7 % 11.7 % 8.3 % 18.3 %  % 

4  4.100 
مصراوي  ك  90 99 63 90 72 18 27 9 72

  

5 
13.3 % 1.7 % 5.0 % 3.3 % 13.3 % 16.7 % 11.7 % 18.3 % 16.7 %  % 

7  3.533 
القاهرة   ك  171 63 54 108 27 36 27 9 45

24
  

6 
8.3 % 1.7 % 5.0 % 6.7 % 5.0 % 20.0 % 10.0 % 11.7 % 31.7 %  % 

8  3.433 
صدى   ك  99 189 63 72 18 9 9 36 45

البلد 
  

7 
8.3 % 6.7 % 1.7 % 1.7 % 3.3 % 13.3 % 11.7 % 35.0 % 18.3 %  % 

2  4.417 
فيتو  ك  72 81 81 99 36 45 18 36 72

  

8 
13.3 % 6.7 % 3.3 % 8.3 % 6.7 % 18.3 % 15.0 % 15.0 % 13.3 %  % 

9  2.100 
 ك  333 63 27 54 45 0 0 9 9

اليوم 
  

السابع 
  

9 
1.7 % 1.7 % 0 % 0 % 8.3 % 10.0 % 5.0 % 11.7 % 61.7 %  % 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

يتضح من الجدول السابق أن بوابة الوفد حازت على المرتبة الأولى بين المواقع الإخبارية  
تعديلات قانون المرور    -عينة الدراسة  -الإلكترونية التي يتابع من خلالها قائدي السيارات

، يعقبه موقع  4,417، يليها في المرتبة الثانية موقع فيتو بمتوسط  4,717المصري بمتوسط  
في المرتبة السابعة    24، ثم موقع القاهرة  4,133ة أونلاين في المرتبة الثالثة بمتوسط  الجمهوري
الثامنة بمتوسط  3,533بمتوسط   البلد في المرتبة  وفي المرتبة    ،3,433، يليه موقع صدى 

  .    2,100الأخيرة جاء موقع اليوم السابع بمتوسط 
وʪستعراض النتائج السابقة يتضح أن بوابة الوفد حصلت على المرتبة الأولى بين المواقع     

السيارات قائدي  من خلالها  يتابع  التي  الإلكترونية  الدراسة  - الإخبارية  تعديلات    - عينة 
كوĔا إحدى الوسائل الإعلامية الحزبية  ؛ ولعل  ذلك يرجع إلى  2021قانون المرور لعام  

الية في إثراء الحياة الصحفية الحزبية المعارضة، وهي من أكثر المواقع الصحفية  التي تسهم بفع
الأخرى   الحزبية  الصحف  مواقع  عن  القراء  قبل  من  بمراحل  )98( تفضيلاً  مرَّت  أĔا  ، كما 

تطويرية كبيرة للحاق بركب التطور التكنولوجي، وللوقوف على قدر من المنافسة مع مثيلاēا  
  .)99( مية المصرية والعربيةمن المؤسسات الإعلا

"  )100( إبراهيم محمد أبو اĐدوتختلف نتائج الدراسة الحالية مع نتائج دراسة"   
عينة   أفراد  عليها  يعتمد  التي  المصادر  بين  الأولى  المرتبة  الأهرام في  بوابة  đا  والتي جاءت 

الوفد في الترتيب السابع؛    دراسته، يليها موقع اليوم السابع في المرتبة الثانية؛ بينما جاءت بوابة
"؛ حيث جاء موقع اليوم السابع في الترتيب  )101( محمد صبحي فودةكما تختلف مع دراسة"  

  %. 17,16%، يليه في المرتبة الثانية موقع الأهرام بنسبة بلغت 28,94الأول بنسبة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 6جدول (
 قائدي السيارات  يوضح معدل حرص  

  الاجتماعياستخدام شبكات التواصل  على 
  النسبة المئوية  التكرار  استخدام شبكات التواصل الاجتماعي 

 85.26 480 دائمًا 
 ًʭ4.26 24  أحيا  
 ʭ 36  6.40دراً

 4.08 23 لا أʫبع
 100.0 563 اĐموع 

  - عينة الدراسة  - يتبين من الجدول السابق أن النسبة الأكبر من قائدي السيارات 
يتابعون شبكات التواصل الاجتماعي بشكلٍ مستمرٍّ ودائمٍ في تغطية تعديلات قانون المرور  

% من عينة الدراسة ʭدراً ما يتابعوĔا من  6,40%، بينما   85,26بنسبة    2021لعام  
الاجتماعي التواصل  نسبة  شبكات  وأن  ما  4,26،  ʭدراً  السيارات  قائدي  من   %

%  4,08مبحوʬً بنسبة    23يستخدمون شبكات التواصل الاجتماعي، في حين أجاب  
Ĕϥم لا يتابعون شبكات التواصل وتم استبعادهم من عينة الدراسة، وبذلك أصبحت عينة  

اصل الاجتماعي  مفردة؛ ويرى الباحثان أن السبب في استخدام شكبات التو   540الدراسة  
يرجع إلى كثرة تطبيقات شبكات    - عينة الدراسة   -بشكلٍ دائمٍ من قبل قائدي السيارات

اشتراكات   أو  أĔا لا تخضع لسداد رسوم  استخدامها، كما  التواصل الاجتماعي وسهولة 
مقابل استخدامها؛ مما دفع الصغير قبل الكبير إلى استخدامها والتواصل مع الآخرين من  

و  دراسة"  خلالها؛  إليه  توصلت  ما  مع  الحالية  الدراسة  نتائج  عبد  تتفق  محمد  سامح 
"؛ حيث حرص المبحوثون على استخدام مواقع التواصل الاجتماعي بشكلٍ دائمٍ  )102( الغني
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

% بدارسته؛ واختلفت معها في حصول فئة أحياʭً على المرتبة  53,5في المرتبة الأولى بنسبة  
  بينما جاءت في المرتبة الثالثة ʪلدراسة الحالية.  %، 37,5الثانية بدارسته بنسبة 

 ) 7جدول (
 معدل استخدام قائدي السيارات يوضح

  ) 540(ن= لشبكات التواصل الاجتماعي أسبوعيًا  
  النسبة المئوية   التكرارات  معدل الاستخدام الأسبوعي 

 % 1.7 9  يوم واحد في الأسبوع 
 % 11.7 63  من يومين إلى ثلاثة أʮم

 % 16.7 90  أربعة أʮم إلى ستة أʮممن 
 % 70.0 378  يوميًا 

 % 100.0 540  اĐموع 

يتبين من الجدول السابق أن معدل استخدام قائدي السيارات لشبكات التواصل  
الاجتماعي بشكلٍ يومي حاز على المرتبة الأولى بين معدلات استخدام الأسبوعي لشبكات  

من أربعة أʮم إلى ستة  يليه في المرتبة الثانية الاستخدام   ، %70التواصل الاجتماعي بنسبة  
الاستخدام  16,7بنسبة    أʮم  يعقبه  بنسبة%،  أʮم  ثلاثة  إلى  يومين  ثم  11,7  من   ،%

%؛ وʪستعراض النتائج السابقة يتضح أن  1,7الاستخدام يوم واحد في الأسبوع بنسبة  
بنسبة   يوميٍّ  بشكلٍ  مطلقة  بكثافة  السيارات  مقارنة  70قائدي  مرتفعة  نسبة  وهي   %

%، ويرى الباحثان أن السبب  ʪ31,7ستخدامهم للمواقع الإخبارية بشكلٍ يوميٍّ بنسبة  
التواصل الاجتماعي؛ مما   التعبير عن الرأي التي تتيحها شبكات  في ذلك يرجع إلى حرية 

، فضلاً عن توافر المعلومات الخاصة ʪلحياة الا جتماعية،  جعلهم يستخدموĔا بشكلٍ يوميٍّ
والسياسية، والاقتصادية، والقانونية على شبكات التواصل الاجتماعي؛ مما جعلها وسائل  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

ماهيتاب محمد  بديلة أو مساعدة لوسائل الإعلام التقيلدية؛ وتتفق هذه النتائج مع دراسة"  
"؛ والتي جاء đا معدل المتابعة اليومي لشبكات التواصل الاجتماعي في المرتبة  )103( أحمد  

% بين معدل الاستخدام الأسبوعي، يليه في المرتبة الثانية المتابعة من  53,1لأولى بنسبة  ا
عمر  %، كما تتفق مع ما توصلت إليه دراسة"  25,9أʮم في الأسبوع بنسبة    5إلى    3

معدل  )104( ممدوح محمد بين  الأولى  المرتبة  على  اليومي  المتابعة  معدل  فيها  والتي حاز  "؛ 
أʮم    5إلى    4%، يعقبه في المرتبة الثانية المتابعة من  86,5بنسبة    الاستخدام الأسبوعي 

  %، وهي معدلات متابعة مرتفعة تتوافق مع ما توصلت إليه الدراسة الحالية. 6,5أسبوعيًا 
 ) 8جدول (

 معدل استخدام قائدي   يوضح
  ) 540يوميًا (ن=   لشبكات التواصل الاجتماعي

لشبكات  عدد ساعات الاستخدام اليومي 
 التواصل الاجتماعي 

  النسبة المئوية   التكرارات 

 %15 81  أقل من ساعتين
 % 41.67 225  من ساعتين إلى أقل من أربع ساعات 

 % 43.33 234  من أربع ساعات فأكثر
 % 100.0 540  اĐموع 

يستخدمون   السيارات  قائدي  من  الأكبر  النسبة  أن  السابق  الجدول  من  يتبين 
%، بينما جاءت فئة "من  43,33من أربع ساعات فأكثر  شبكات التواصل الاجتماعي  

بنسبة   الثانية  المرتبة  في  يوميًا"  أربع ساعات  من  أقل  إلى  %، في حين  41,67ساعتين 
"أقل من ساعتين" إلى المرتبة الأ النتائج  %15خيرة بنسبة  تراجعت فئة  ؛ وتكشف هذه 

في    2021مدى حرص قائدي السيارات على متابعة تعديلات قانون المرور المصري لعام  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

شبكات التواصل الاجتماعي بدرجةٍ كبيرةٍ أكثر من متابعتها للمواقع الإخبارية كما جاء في  
لموجودة في شبكات  )، ويرى الباحثان أن السبب في ذلك إلى الحرية المطلقة ا4الجدول (

التواصل الاجتماعي مقارنة ʪلمواقع الإخبارية التي تخضع للرقابة الحكومية في مختلف دول  
فضلاً عن عرض المواد المراد نشرها بتلك المواقع الإخبارية على الرقيب، الذي يجيز    -العالم

أما ʪلنسبة    -ةأو يرفض نشرها، حيث تخضع المواد الإخبارية لإشراف حارس البوابة الإعلامي 
الأنظمة   إلى كل  وتصل  والبيوت،  الحدود  فهي تخترق كل  الاجتماعية  التواصل  لشبكات 
الحاكمة والمعارضة، وتفرض رأيها عليها؛ حتى أصبحت مواقع التواصل الاجتماعي أكثر  
  Ϧثيراً من وسائل الإعلام التقليدية في صنع القرارات السياسية والاقتصادية وفي تعديل القوانين 

دراسة"   إليه  توصلت  ما  مع  الحالية  الدراسة  نتائج  وتختلف  محمد  والدساتير،  ماهيتاب 
والتي جاء đا معدل الاستخدام "أقل من ساعتين يوميčا" في المرتبة الأولى بنسبة  "؛  )105( أحمد

%،  30,1ساعات يوميčا" بنسبة    4%، يليه في المرتبة الثانية "من ساعتين لأقل من  42,7
تختلف  دراسة"    كما  إليه  توصلت  ما  محمدمع  ممدوح  جاءت كثافة  )106( عمر  والتي  "؛ 

%، يليها في  58الاستخدام đا أكثر من ثلاث ساعات في المرتبة الأولى في دراسته بنسبة  
  %.   35,5المرتبة الثانية من ساعة إلى ثلاث ساعات بنسبة 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 ) 9جدول (
 يوضح ترتيب شبكات التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها   

    2021قائدي السيارات كمصدر لمعلوماته عن تعديلات قانون المرور لعام  

الرتبة 
 م  شبكات التواصل   تكرار الترتيب   

  الاجتماعي  الأول  الثاني   الثالث   الرابع   الخامس   السادس   السابع   الثامن   التاسع 

1 
فيسبوك  ك  441 18 36 9 9 9 9 0 9

    1 
1.7 % 0 % 1.7 % 1.7 % 1.7 % 1.7 % 6.7 % 3.3 % 81.7 %  % 

6 
تويتر  ك  99 153 72 81 63 18 18 0 36

    2 
6.7 % 0 % 3.3 % 3.3 % 11.7 % 15.0 % 13.3 % 28.3 % 18.3 %  % 

3 
الانستجرام  ك  144 108 126 63 27 18 9 18 27

  
  3 

5.0 % 3.3 % 1.7 % 3.3 % 5.0 % 11.7 % 23.3 % 20.0 % 26.7 %  % 

2 
واتس آب  ك  270 99 45 81 18 9 0 0 18

  

4 
3.3 % 0 % 0 % 1.7 % 3.3 % 15.0 % 8.3 % 18.3 % 50.0 %  % 

5 
جوجل بلس  ك  117 72 99 72 45 45 36 18 36

  

5 
6.7 % 3.3 % 6.7 % 8.3 % 8.3 % 13.3 % 18.3 % 13.3 % 21.7 %  % 

4 
اليوتيوب  ك  135 108 126 54 36 45 9 18 9

 

6 
1.7 % 3.3 % 1.7 % 8.3 % 6.7 % 10.0 % 23.3 % 20.0 % 25.0 %  % 

7 
 ك  81 27 45 135 27 45 72 9 99

سناب شات 
  

7 
18.3 % 1.7 % 13.3 % 8.3 % 5.0 % 25.0 % 8.3 % 5.0 % 15.0 %  % 

9 
ماي سبيس  ك  45 45 72 99 36 18 45 72 108

  

8 
20.0 % 13.3 % 8.3 % 3.3 % 6.7 % 18.3 % 13.3 % 8.3 % 8.3 %  % 

8 
المدوʭت  ك  63 72 36 99 27 36 27 36 144

  

9 
26.7 % 6.7 % 5.0 % 6.7 % 5.0 % 18.3 % 6.7 % 13.3 % 11.7 %  % 

يشير الجدول السابق إلى أن الفيسبوك حاز على المرتبة الأولى بين مواقع التواصل  
الاجتماعي التي يعتمد عليها قائدو السيارات في الحصول على المعلومات عن تعديلات  

بنسبة   المرور  بنسبة  81,7قانون  آب  الواتس  الثانية  المرتبة  في  يليه  ثم  %50,0،   ،%
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

الثال بنسبة  الانستجرام في المرتبة  سناب شات في المرتبة السابعة  %، بينما جاء  26,7ثة 
يليه  15,0بنسبة   بنسبة    المدوʭت%،  الثامنة  المرتبة  التاسعة  11,7في  المرتبة  وفي   ،%

بنسبة   السابقة يتضح أن  8,3والأخيرة جاء ماي سبيس  النتائج  %؛ ومن خلال عرض 
اصل الاجتماعي التي يستخدمها  الفيسبوك حاز على المرتبة الأولى بين مختلف شبكات التو 

هذه   أن  الباحثان  ويرى  المرور،  قانون  تعديلات  عن  لمعلوماته  السيارات كمصدر  قائدو 
مستخدمي   عدد  يبلغ  حيث  ومحليčا؛  عالميčا  الفيسبوك  لاستخدام  انعكاسًا  تعُد  النتيجة 

 )108( عالميčا    ، بينما تحتل مصر المركز التاسع)107( مليار في مختلف دول العالم    2الفيسبوك  
ومن المعلوم أن الإنسان    -)109( مليون مستخدمٍ    44,7في عدد مستخدمي الفيسبوك بــــ  

لذا جاء الفيسبوك في تلك المرتبة المتقدمة لاستخدام قائدي    -أكثر Ϧثراً ʪلبيئة المحيطة به
السيارات لشبكات التواصل الاجتماعي؛ وتتفق هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراسة"  

 مصادر معلومات  "؛ والتي جاء الفسيبوك في المرتبة الأولى بين )110( نسمة عبد الله مطاوع  
%، وتختلف معها في أن موقع تويتر جاء في المرتبة الثانية بدراستها  79عينة دراستها بنسبة  

% بينما جاء في المرتبة السادسة في الدراسة الحالية؛ كما تتفق مع ما توصلت  41,8بنسبة  
 đا بنسبة  "؛ والتي جاء الفيسبوك في المرتبة الأولى )111( نجوى عباس البنداري  إليه دراسة"  

جاء  42,3 بينما  بدراستها،  الثانية  المرتبة  على  اليوتيوب  عنها في حصول  وتختلف   ،%
دراسة"   مع  تتفق  الحالية؛ كما  ʪلدراسة  الثانية  المرتبة  في  آب  خالد  الواتس  صبري 

"؛ حيث جاء الفيسبوك في مقدمة مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد  )112( عبدالهادي
%، وتختلف عنها في حصول موقع تويتر على المرتبة الثالثة  83,5سته بنسبة  عليها أفراد درا

 بدراسته، بينما جاء في المرتبة السادسة ʪلدراسة الحالية.  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 10جدول (
 يبين شبكات التواصل الاجتماعي التي يمتلك 

  قائدو السيارات حساʪت شخصية عليها  

 الرتبة
  الاستجابة

 م الاجتماعي شبكات التواصل  
  نعم  لا 

1 
 ك 540 0

 1  فيسبوك 
0% 100% % 

4 
 ك 414 126

 2  تويتر 
23.3 % 76.7 % % 

5 
 ك 387 153

 3  الانستجرام 
28.3 % 71.7 % % 

2 
 ك 531 9

 4  واتس آب 
1.7 % 98.3 % % 

6 
 ك 270 270

 % % 50.0 % 50.0 5  جوجل بلس 

3 
 ك 450 90

 6  اليوتيوب 
16.7 % 83.3 % % 

7 
 ك 162 378

 7  سناب شات 
70.0 % 30.0 % % 

9 
 ك 81 459

 8  ماي سبيس 
85.0 % 15.0 % % 

8 
 ك 108 432

 9  المدوʭت 
80.0 % 20.0 % % 

الأولى بين شبكات   المرتبة  الفيسبوك حاز على  السابق أن  الجدول  يتضح من 
%،  100التواصل الاجتماعي التي يمتلك قائدو السيارات عليها حساʪت شخصية بنسبة  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

%، يعقبه اليوتيوب في المرتبة الثالثة بنسبة  98.3يليه في المرتبة الثانية الواتس آب بنسبة  
%، ثم المدوʭت في المرتبة الثامنة  30رتبة السابعة بنسبة  %، وجاء سناب شات في الم83.3
%؛ ويرى الباحثان  15%، وفي المرتبة التاسعة والأخيرة جاء ماي سبيس بنسبة 20بنسبة 

أن السبب في إنشاء الغالبية العظمى من قائدي السيارات حساʪت شخصية على مواقع  
وب) يرجع إلى كثرة عدد مستخدميها  التواصل الاجتماعي( الفيسبوك، والواتس آب، واليوتي 

التي ساعدت على استخدام تلك   محليčا وعالميčا، فضلاً عن توافر أجهزة الهاتف المحمول، 
الشبكات بسهولةٍ ويسر؛ كما يرى الباحثان أن السبب في حصول تطبيقات (سناب شات،  

يقوم  اب شات  سنوالمدوʭت، ماي سبيس) على تلك المرتبة المتأخرة يرجع إلى أن تطبيق  
البياʭت عن الحياة الشخصية والعادات الخاصة ʪلمستخدمين  بج مع مقدار كبير جدًا من 

التطبيق يحتوي على ثغرات أمنية، فهو يعُتبر   من خلال ما يتم نشره، فضلاً عن أن هذا 
يتم الحصول على  حيث    ملجأ المخترقين للوصول إلى المعلومات المختلفة عن المستخدمين؛

ختراق خصوصية  اكما يتم  معلومات الأشخاص من خلال قاعدة بياʭت السناب شات،  
معرفتك   دون  لك  ʪلتقاط صورة  يقوم  أن  للمستخدم  يمُكن  من خلاله، حيث  الآخرين 

تشتمل على الكثير من العيوب عند استخدامها؛ حيث يمكن    المدوʭت ؛ كما أن  بذلك 
السيطرة على مداخلات  ، وعدم  آلية للحماية في الكثير منها   لعدم وجود  اختراقها بسهولة

قلة السماح ʪستخدام بعضٍ من تطبيقات المالتيميدʮ كملفات الصوت والصور  و ،  المدونة
تداخل موضوعات المدونة الواحد وعدم التركيز على موضوعٍ  ، فضلاً عن  والفيديو الكبيرة 

سيقى والدردشة بشأĔا مع المستخدمين  الاستماع إلى المو   Myspace؛ بينما يتيح  معين
ميوزك،؛ و الآخرين سبيس  ماي  على  المعروفة  غير  المواهب  للفنانين   اكتشاف  يمُكن  كان 

تحميل أغانيهم وألبوماēم كاملة على الموقع؛ كل هذه الأشياء أدت إلى تراجع هذه الشبكات  
  ا بشكلٍ كبيرٍ.  إلى مرتبة متأخرة وعدم إنشاء قائدي السيارات حساʪت شخصية عليه



 

(353) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 ) 12جدول (
يوضح أسباب استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل  

  ) 540لمتابعة الموضوعات الخاصة بتعديلات قانون المرور من خلال (ن=  الاجتماعي
 الرتبة

الإنحراف  
  المعياري

الوزن  
 النسبي

  درجة الموافقة 
 م أسباب الاستخدام 

 موافق محايد  معارض

6 
0.59192 

 
2.5167 

 
أستخدمها لأĔا تناقش مقترحات   ك 306 207 27

 1  تعديلات قانون المرور 
5.0 % 38.3 % 56.7 % % 

5 
0.61881 

 
2.5333 

 

تكشف لي الحقائق نحو   ك 324 180 36
 2  الشائعات الخاصة بقانون المرور 

6.7 % 33.3 % 60.0 % % 

2 
0.51983 

 
2.7167 

 
أتصفحها لمعرفة التعديلات   ك 405 117 18

 3  الجديدة لقانون المرور 
3.3 % 21.7 % 75.0 % % 

3 
0.61158 

 
2.6 
 

أستخدمها لمعرفة ردود أفعال   ك 360 144 36
الجمهور نحو التعديلات الجديدة  

  لقانون المرور 
4 

6.7 % 26.7 % 66.7 % % 

1 
0.48665 

 
2.7167 

 
تساعدني على عدم ارتكاب   ك 396 135 9

 5  المخالفات المرورية 
1.7 % 25.0 % 73.3 % % 

9 
0.73306 

 
2.2833 

 
إعجابي الشديد ʪلتناول   ك 243 207 90

 6  الإخباري لتعديلات قانون المرور 
16.7 % 38.3 % 45.0 % % 

4 
0.61769 

 
2.55 
 

تساعدني على معرفة قيمة   ك 333 171 36
الجديدة في تعديلات  الغرامات  

  قانون المرور 
7 

6.7 % 31.7 % 61.7 % % 

7 
0.69507 

 
2.4667 

 

أستخدمها للقدرة على مناقشة   ك 315 162 63
أفراد اĐتمع نحو تعديلات قانون  

  المرور الجديد 
8 

11.7 % 30.0 % 58.3 % % 

8 0.66624 2.4167 
الخاصة  سرعة تغطيتها للأخبار   ك 279 207 54

بتعديلات قانون المرور موثقة  
  ʪلفيديوهات 

9 
10.0 % 38.3 % 51.7 % % 

 % 6.67 26.67 66.67 10  للتسلية وتمضية وقت الفراغ  ك 36 144 360  1.4 0.9734 12

 % 7.96 25.74 66.30 11  للتعوّد على متابعتها  ك 43 139 358  1.4167 0.9689 11

10 0.9587 1.4278  
 ك 40 151 349

 % 7.41 27.96 64.63 12  للهروب من المشاكل الحياتية 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

المرورية"        المخالفات  ارتكاب  عدم  "تساعدني على  فئة  أن  إلى  السابق  الجدول  يشير 
حازت على المرتبة الأولى بين أسباب استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات  
بوزن   المرور  قانون  بتعديلات  الخاصة  الموضوعات  لمتابعة  الاجتماعي  التواصل 

أتصفحها لمعرفة التعديلات الجديدة لقانون  رتبة الثانية فئة "، يعقبها في الم2,7167نسبي
، ثم فئة "أستخدمها لمعرفة ردود أفعال الجمهور نحو التعديلات  2,7167المرور" بوزن نسبي  

للهروب من  ؛ بينما جاءت فئة " 2,6الجديدة لقانون المرور" في المرتبة الثالثة بوزن نسبي  
، يليها في المرتبة الحادية عشر فئة  1,4278في المرتبة العاشرة بوزن نسبي  "  المشاكل الحياتية 

، وفي المرتبة الأخيرة جاءت فئة "للتسلية وتمضية  1,4167"للتعوّد على متابعتها" بوزن نسبي
؛ ومن خلال عرض النتائج السابقة يتضح أن الدوافع النفعية  1,4وقت الفراغ" بوزن نسبي

عن الدوافع الطقوسية؛ ويرى الباحثان أن ذلك يرجع إلى جدية  حازت على مرتبة متقدمة  
موضوع الدراسة وأهميته اĐتمعية لقائدي السيارات؛ لذا كانت دوافع المتابعة نفعية أكثر من  

في المواقع    2021حيث إن المتابع لتعديلات قانون المرور المصري لعام  الدوافع الطقوسية،  
لتواصل الاجتماعي إما أنه يريد معرفة قوانين المرور التي تم  الإخبارية الإلكترونية وشبكات ا 

؛ وذلك đدف اكتساب  معرفة قيمة الغرامات الجديدة في تعديلات قانون المرور تعديلها، أو  
معارف وسلوكيات تساعده في عدم ارتكاب المخالفات المرورية والالتزام بتعديلات قانون  

"؛ حيث  )113( أيمن محمد بريك  النتائج مع دراسة"    المرور واللوائح الخاصة به؛ وتتفق هذه
جاءت الدوافع النفعية في المرتبة الأولى لدراسته، بينما جاءت الدوافع الطقوسية في المرتبة  

محمد عبد الوهاب  الأخيرة وهو ما يتفق مع نتائج الدراسة الحالية، كما تتفق مع دراسة"  
đا الدوافع النفعية في المرتبة الأولى والدوافع  "؛ والتي جاءت  )114( الفقيه، وبشار عبد الرحمن  
 الطقوسية في المرتبة الثانية. 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 13جدول (
 يوضح معدل ثقة قائدي السيارات

  ) 540(ن= 2021في المواقع الإخبارية التي تناولت تعديلات قانون المرور لعام   

 الرتبة 
الانحراف  
  المعياري 

الوزن  
 النسبي 

  مستوى الثقة 
 م  الإخبارية المواقع  

 كبيرة  متوسطة   قليلة  لا أثق 

1 
 .94604 

 
3.2000 

 
بوابة   ك  252 198 36 54

  الأهرام 
1 

10.0 % 6.7 % 36.7 % 46.7 %  % 

3 
 .96468 

 
3.0667 

 
بوابة   ك  207 225 45 63

  الأخبار 
2 

11.7 % 8.3 % 41.7 % 38.3 %  % 

5 
1.01419 

 
2.8000 

 
الجمهورية   ك  153 207 99 81

  أونلاين 
3 

15.0 % 18.3 % 38.3 % 28.3 %  % 

7 
1.06348 

 
2.7333 

 
 ك  144 216 72 108

 4  بوابة الوفد 
20.0 % 13.3 % 40.0 % 26.7 %  % 

4 
 .87067 

 
2.9000 

 
 ك  135 261 99 45

 5  مصراوي 
8.3 % 18.3 % 48.3 % 25.0 %  % 

 م 4
 .99591 

 
2.9000 

 
القاهرة   ك  171 216 81 72

24  
6 

13.3 % 15.0 % 40.0 % 31.7 %  % 

 م 4
 .97900 

 
2.9000 

 
صدى   ك  171 207 99 63

  البلد 
7 

11.7 % 18.3 % 38.3 % 31.7 %  % 

6 
 .87815 

 
2.7833 

 
 ك  117 234 144 45

 8  فيتو 
8.3 % 26.7 % 43.3 % 21.7 %  % 

2  .95817 3.1833 
اليوم   ك  261 162 72 45

  السابع 
9 

8.3 % 13.3 % 30.0 % 48.3 %  % 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

يتضح من الجدول السابق أن بوابة الأهرام حازت على المرتبة الأولى بين المواقع  
الإخبارية الإلكترونية في معدل ثقة قائدي السيارات ʪلأخبار المنشورة عن تعديلات قانون  

، يليها في المرتبة الثانية موقع اليوم السابع  3,2000بوزن نسبي    2021المرور المصري لعام  
بوابة الأخبار بوزن نسبي3,1833بوزن نسبي الثالثة  المرتبة  يعقبه في  بينما  3,0667،   ،

المرتبة الخامسة بوزن نسبي موقع الجمهورية أونلاين في  فيتو في  2,8000جاء  موقع  ، ثم 
، وفي المرتبة الأخيرة جاءت بوابة الوفد بوزن نسبي  2,7833المرتبة السادسة بوزن نسبي  

ب في حصول موقع بوابة الأهرام على المرتبة الأولى بين  ؛ ويرى الباحثان أن السب2,7333
بوابة الأهرام ʪلمصداقية، والموضوعية،   التزام  يرجع إلى  المواقع الإخبارية  الثقة في  معدلات 

حيث تضم    - والحيادية، والاحترافية، إضافة إلى المعايير المهنية والأخلاقية التي يمتاز đا كُتَّاđا
؛ كما تضم مجموعة من المثقفين والمفكرين  - لكتاب في اĐتمع المصريجريدة الأهرام صفوة ا

للمواقف   والتصورات  الرؤى  صياغة  على  ʪلقدرة  يتمتعون  الصحيفة  وداخل  خارج  من 
المختلفة اĐتمعية   ʮوالمواقع  )115( والقضا الصحف  أكثر  من  الأهرام  جريدة  تعتبر  ، كما 

العربي، كما يتسم موقعها بدرجةٍ كبيرة من التفاعلية  الإخبارية شعبية على مستوى الوطن  
، كما أن موقع اليوم السابع لا يقلُّ  )116( والتعطية الفورية للأحداث، وثراء المحتوى الصحفي

منزلة عن بوابة الأهرام؛ حيث حصل على المركز الأول لأكثر المواقع العربية تصفحًا بمصر  
مليون مستخدمٍ خلال شهر ديسمبر   54,1قع من وفقًا لمؤشر أليكسا، حيث تم زʮرة المو 

 ، وذلك بسبب التزامه ʪلمصداقية وʪلأخلاق والمعايير الإعلامية. )117( 2020
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 14جدول (
يوضح معدل ثقة قائدي السيارات في شبكات التواصل الاجتماعي التي تناولت  

  ) 540(ن= 2021تعديلات قانون المرور لعام  

 الرتبة 
الانحراف  
  المعياري 

الوزن  
 النسبي 

شبكات التواصل    مستوى الثقة 
 الاجتماعي 

 م 
 كبيرة  متوسطة   قليلة  لا أثق 

1 
0.77244 

 
3.2667 

 
  فيسبوك  ك  234 234 54 18

1 
3.3 % 10.0 % 43.3 % 43.3 %  % 

3 
0.88447 

 
2.9500 

 
  تويتر  ك  144 279 63 54

2 
10.0 % 11.7 % 51.7 % 26.7 %  % 

5 
0.99031 

 
2.7667 

 
  انستجرام  ك  135 225 99 81

3 
15.0 % 18.3 % 41.7 % 25.0 %  % 

4 
1.07648 

 
2.9000 

 
واتس   ك  198 180 72 90

  آب 
4 

16.7 % 13.3 % 33.3 % 36.7 %  % 

6 
1.03160 

 
2.7333 

 
جوجل   ك  135 225 81 99

  بلس 
5 

18.3 % 15.0 % 41.7 % 25.0 %  % 

2 
0.94058 

 
2.9833 

 
  يوتيوب  ك  180 225 81 54

6 
10.0 % 15.0 % 41.7 % 33.3 %  % 

7 
1.11409 

 
2.1667 

 
سناب   ك  72 171 72 225

  شات 
7 

41.7 % 13.3 % 31.7 % 13.3 %  % 

8 
1.04166 

 
2.0167 

 
ماي   ك  45 162 90 243

  سبيس 
8 

45.0 % 16.7 % 30.0 % 8.3 %  % 

 2.1667 1.09900 م 7
  المدوʭت  ك  72 162 90 216

9 
40.0 % 16.7 % 30.0 % 13.3 %  % 



 

(358) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

شبكات   بين  الأولى  المرتبة  على  حاز  الفيسبوك  أن  إلى  السابق  الجدول  يشير 
التواصل الاجتماعي في معدل ثقة قائدي السيارات ʪلأخبار المنشورة عن تعديلات قانون  

، يليها في المرتبة الثانية اليوتيوب بوزن  3,2667بوزن نسبي    2021المرور المصري لعام  
، بينما جاء جوجل بلس  2,9500ة الثالثة تويتر بوزن نسبي، يعقبه في المرتب2,9833نسبي

نسبي بوزن  السادسة  المرتبة  موقعا (سناب شات و 2,7333في  المرتبة    )المدوʭت ، ثم  في 
؛  2,0167، وفي المرتبة الأخيرة جاء ماي سبيس بوزن نسبي  2,1667السابعة بوزن نسبي  

ويرى الباحثان أن السبب في حصول الفيسبوك على المرتبة الأولى بين معدلات الثقة في  
المواقع الإخبارية يرجع إلى كثرة مستخدمي موقع الفيسبوك في نطاق المستوى الاجتماعي  

ا الخاصة  لقائدي  البوستات  ينشرون  الذين  والأصدقاء  الأخوة والأقارب  فهناك  لسيارات، 
وهم موضع ثقة لدى قائدي السيارات، فضلاً    2021بتعديلات قانون المرور المصري لعام  

هذا   الفيسبوك،  موقع  على  الحكومية  والمؤسسات  القرار  لصانعي  صفحات  وجود  عن 
التقليدي أنواعها  - ةʪلإضافة إلى أن وسائل الإعلام  تمتلك صفحات لها على    - بمختلف 

موقع الفيسبوك، وتقوم بتزويد الجمهور ʪلمعلومات المتعلقة بتعديلات قانون المرور، كل هذا  
ساعد على زʮدة معدل ثقة قائدي السيارات في الفيسبوك؛ أما ʪلنسبة لضعف ثقة قائدي  

فذ والمدوʭت)؛  شات  وسناب  بلس  (جوجل  مواقع  في  قلة  السيارات  إلى  يرجع  لك 
توفر الحماية اللازمة لحساʪت وبياʭت الأشخاص من   استخدامها من جهة، وإلى عدم 
جهة أخرى، فضلاً عن تعرضها للكثير من الاختراقات؛ مما أدى إلى فقدان الثقة فيها وفي  

 الأخبار المنشورة đا.   
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 15جدول (
من خلال    2021لعامالمرور  يوضح مستوى إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون  

  ) 540(ن=وشبكات التواصل الاجتماعي  استخدامهم للمواقع الإخبارية 

  م
مستوى الإدراك لتعديلات قانون المرور  

 2021المصري لعام  

الإجاʪت الصحيحة  
  الإجاʪت الخاطئة للمبحوثين   للمبحوثين 

  %   ك   %   ك 

 % 43.3 234 % 56.7 306  فرض رسوم على كل مركبة لتطوير منظومة النقل الذكي   1
 % 88.3 477 % 11.7 63  سنة   18ألا يقل سن طالب رخصة القيادة الخاصة عن    2
 % 48.3 261 % 51.7 279  % سنوʮً 6تزاد رسوم تطوير منظومة النقل الذكي بنسبة    3

المركبة، مقابل رسماً لا يقل عن  تثبيت ملصق مروري إلكتروني على    4
 % 23.3 126 % 76.7 414  جنيه   300جنيهًا سنوčʮ ولا يزيد على    75

 % 15.0 81 % 85.0 459  تختلف رسوم تطوير منظومة النقل الذكي ʪختلاف نوع المركبة   5

تسحب الرخصة لمدة شهرين إذا تم استعمال الأنوار المبهرة للبصر    6
 % 55.0 297 % 45.0 243 الكاشفة أو المصابيح  

تسحب الرخصة لمدة شهرين على الأقل ولا تزيد عن ثلاثة    7
 % 63.3 342 % 36.7 198  أشهر في حالة عدم اتباع علامات وإشارات المرور 

يعاقب بغرامة لا تقل عن ألف جنيه ولا تجاوز خمسة آلاف جنيه    8
 % 31.7 171 % 68.3 369  المرور كل من وضع إعلاناــً على السيارة بدون تصريح من  

تسحب الرخصة من خمسة أشهر إلى عام من كل قائد سيارة    9
 % 66.7 360 % 33.3 180  تسبب في تلويث الطريق؛ أو ينبعث منها دخان كثيف 

10  
يعاقب قائد السيارة بذات العقوبة المقررة للفعل؛ كل من سمح بقيادة  

ʪلقيادة، ونجم عن ذلك  سيارة لأي شخص غير مرخص له  
  حدوث إصابة أو وفاة أو ضرر للغير 

432 80.0 % 108 20.0 % 

  3000الحد الأقصى للانتهاك    - تعمد السيرفي الاتجاه العكسي   11
 % 15.0 81 % 85.0 459  جنيه   1000جنيه والحد الأدنى  

تسحب الرخصة من خمسة أشهر إلى عام من كل قائد مركبة    1
 % 75.0 405 % 25.0 135  مواد قابلة للاشتعال أو مضرة ʪلصحة العامة يتطاير أو يسيل منها  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  م
مستوى الإدراك لتعديلات قانون المرور  

 2021المصري لعام  

الإجاʪت الصحيحة  
  الإجاʪت الخاطئة للمبحوثين   للمبحوثين 

  %   ك   %   ك 

الحد الأقصى للمخالفة    - اعتداء سائق السيارة على رجل المرور   2
  جنيه   200جنيه والحد الأدنى    2000

144 26.7 % 396 73.3 % 

  – النزول بسن الترخيص بقيادة الدراجة الآلية الخفيفة (الفسبة   13
 % 25.0 135 % 75.0 405  سنة   16اسكوتر) إلى  

  3000ترك السيارة في وضع ينجم عنه تعطيل المرور يغرم قائدها    14
 % 76.7 414 % 23.3 126  جنيه كحد أدنى   300جنيه كحد أقصى للمخالفة و 

الحد الأقصى    - جلوس الأطفال دون السابعة في المقعد الأمامي   15
 % 26.7 144 % 73.3 396  جنيه   20جنيه والأدنى    50للمخالفة  

16  
يعاقب قائد السيارة إذا تجاوز الحد الأقصى للسرعة المقررة ʪلحبس  
مدة لا تزيد على خمسة أشهر وبغرامة لا تقل عن ثلاثمائة جنيه ولا  

  تزيد على ألف وخمسمائة جنيه 
153 28.3 % 387 71.7 % 

للمخالفة  الحد الأقصى    - استخدام الهاتف يدوياًــ أثناء القيادة   17
 % 13.3 72 % 86.7 468  جنيه   100جنيه والحد الأدنى    300

18  
تسحب رخصة القيادة لمدة لا تقل عن شهرين ولا تزيد على  
ثلاثة أشهر حال إتلاف الملصق الإلكتروني، أو إخفائه، أو نقله  

  لمركبة أخرى، أو العبث به بما يفقده صلاحيته 
171 31.7 % 369 68.3 % 

جنيه    3000الحد الأقصى للانتهاك    - القيادة انتهاء رخصة    19
 % 73.3 396 % 26.7 144  جنيه   500والحد الأدنى  

20  

يعاقب قائد السيارة ʪلحبس مدة لا تزيد على ستة أشهر وبغرامة لا  
تقل عن ثلاثمائة جنيه ولا تزيد على ألف وخمسمائة جنيه، أو  

الملصق  ϵحدى هاتين العقوبتين حال عدم وضع أو تثبيت  
  المروري 

324 60.0 % 216 40.0 % 

  2500الحد الأقصى للمخالفة    - عدم تركيب اللوحات المعدنية   21
 % 83.3 450 % 16.7 90  جنيه   500جنيه والأدنى  

  مستوى الإدراك العام  
  الإجاʪت الخاطئة   الإجاʪت الصحيحة 

50,16 %  49,84 %  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

متضمنة   الاستبانة  استمارة  تصميم  تم  خاطئة  ملحوظة:  وعبارات  صحيحة  عبارات 
للتعديلات السابقة، وتم حصر الإجاʪت الصحيحة والخاطئة للمبحوثين لكل فئة من  

  الفئات السابقة 
يشير الجدول السابق إلى أن المستوى العام لإدراك قائدي السيارات لتعديلات  

ت التواصل  من خلال استخدام المواقع الإخبارية وشبكا   2021قانون المرور المصري لعام  
%، وجاءت فئة "استخدام الهاتف يدويــاً أثناء  50,16الاجتماعي كان متوسطاً بنسبة  

جنيه" في المرتبة الأولى    100جنيه والحد الأدنى    300الحد الأقصى للمخالفة    -القيادة
%، وفي المرتبة  86,7لمستوى الإدراك؛ حيث بلغت نسبة الإجاʪت الصحيحة لهذه الفئة 

فئتا "تختلف رسوم تطوير منظومة النقل الذكي ʪختلاف نوع المركبة" و"تعمُّد    الثانية جاءت 
العكسي للانتهاك    -السير في الاتجاه  الأقصى    1000جنيه والحد الأدنى    3000الحد 

يعاقب قائدى السيارة بذات العقوبة  %، وفي المرتبة الثالثة جاءت فئة "85جنيه" بنسبة  
دة سيارة لأي شخصٍ غير مرخص له ʪلقيادة، ونجم عن  المقررة للفعل؛ كل من سمح بقيا

ترك السيارة  %، بينما جاءت فئة " 80ذلك حدوث إصابة أو وفاة  أو ضرر للغير" بنسبة 
  300جنيه كحد أقصى للمخالفة و  3000في وضع ينجم عنه تعطيل المرور يغرم قائدها   

في المرتبة الثامنة عشر فئة   %، يليها 23,3جنيه كحد أدنى" في المرتبة السابعة عشر بنسبة 
جنيه"    500جنيه والأدنى    2500الحد الأقصى للمخالفة    - "عدم تركيب اللوحات المعدنية

%، وفي المرتبة الأخيرة جاءت فئة "ألا يقل سن طالب رخصة القيادة الخاصة  16,7بنسبة  
رات  %؛ ويرى الباحثان أن السبب في عدم إدارك قائدي السيا11,7سنة" بنسبة    18عن  

لعام   المصري  المرور  قانون  المواقع    2021لتعديلات  استخدام  خلال  من  عالٍ  بمستوى 
على   المقررة  المالية  المبالغ  تفاوت  إلى  يرجع  قد  الاجتماعي  التواصل  وشبكات  الإخبارية 
المخالفات المرورية، وهو نفس الأمر ʪلنسبة للرسوم المقررة للتراخيص وأسعار تركيب الملصق  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

والضرائب المفروضة على السيارات؛ قد أدى لحدوث تشتت في المعلومات المدركة    الإلكتروني 
 لديهم؛ مما جعلهم يجابون على أسئلة الاستمارة ϵجاʪت خاطئة. 

  ) 15جدول (
 يوضح التأثيرات الواجدنية المدركة لقائدي السيارات  

  ) 540(ن= 2021عن تعديلات قانون المرور لعام

يتبين من الجدول السابق أن نشر الموضوعات الخاصة بتعديلات قانون المرور المصري        
قد كان لها    2021لعام   الاجتماعي  التواصل  الإخبارية الإلكترونية وشبكات  المواقع  في 

 الرتبة
الانحراف  
  المعياري 

الوزن  
 النسبي

 Ϧثيرات وجدانية  درجة الموافقة 
 م

 مؤيد  محايد  معارض 

1 
.50046 

 
2.5 
 

أتضامن وجدانيًا مع فيديوهات مناقشات   ك 270 270 0
على    2021تعديلات قانون المرور لعام  

  مواقع التواصل الاجتماعي 
1 

0% 50.0 % 50.0 % % 

6 
.55102 

 
2.2167 

 

حققت التغطية الإخبارية لتعديلات قانون   ك 153 351 36
المرور في المواقع الإخبارية طموحاتي في الرد  
  على الشائعات الخاصة đذه التعديلات 

2 
6.7 % 65.0 % 28.3 % % 

4 
.61430 

 
2.3 
 

أغضبتني الشائعات المتداولة على موقع   ك 207 288 45
 3  التعديلات التواصل الاجتماعي تجاه تلك  

8.3 % 53.3 % 38.3 % % 

3 
.65039 

 
2.3333 

 

أعجبتني مصداقية المواقع الإخبارية   ك 234 252 54
وشبكات التواصل الاجتماعي في تناولها  

  لتعديلات قانون المرور 
4 

10.0 % 46.7 % 43.3 % % 

2 
.64069 

 
2.4167 

 
قاومت  أسعدتني هذه التعديلات لأĔا   ك 270 225 45

 5  السلوكيات المرورية الخاطئة 
8.3 % 41.7 % 50.0 % % 

5 .74511 2.25 
أحزنتني هذه التعديلات لأĔا لم تتضمن   ك 234 207 99

إجراء تحليل مخدرات كشرط لمنح رخص  
  القيادة 

6 
18.3 % 38.3 % 43.3 % % 

 للتأثيرات الوجدانيةالمتوسط الإجمالي   2.3361 درجة مرتفعة ( مؤيد) 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

رتبة  في الم  التأثيرات الوجدانيةϦثيرات وجدانية لدى قائدي السيارات؛ وقد جاءت هذه  
المدركة التأثيرات  أنواع  فئة    2,3361بوزن نسبي  الثالثة بين  درجة مرتفعة؛ وحازت  وهي 

على مواقع   2021"أتضامن وجدانيčا مع فيديوهات مناقشات تعديلات قانون المرور لعام 
ة  التواصل الاجتماعي" على المرتبة الأولى بين التأثيرات الوجدانية التي أحدثتها المواقعُ الإخباري

تليها في المرتبة الثانية    ،2,5وشبكات التواصل الاجتماعي لدى قائدي السيارات بوزن نسبي
" نسبي  فئة  بوزن  الخاطئة"  المرورية  السلوكيات  قاومت  لأĔا  التعديلات  هذه  أسعدتني 

2,4167 " عبارة  جاءت  بينما  تحليل  ؛  إجراء  تتضمن  لم  لأĔا  التعديلات  هذه  أحزنتني 
نسبي  بوزن  الخامسة  المرتبة  في  القيادة"  رخص  لمنح  المرتبة  2,25مخدرات كشرط  في  ثم   ،

الأخيرة عبارة "حققت التغطية الإخبارية لتعديلات قانون المرور في المواقع الإخبارية طموحاتي  
؛ ومن خلال عرض  2,2167ت" بوزن نسبي  في الرد على الشائعات الخاصة đذه التعديلا 

النتائج السابقة يتضح أن المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي قد حققت أهدافها  
وبنسب   المرور  قانون  تعديلات  نحو  السيارات  بقائدي  الواجدانية  التأثيرات  إحداث  في 

  مرتفعة. 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 16جدول (
 سيارات  المدركة لقائدي ال المعرفية يوضح التأثيرات  

  ) 540(ن=  2021عن تعديلات قانون المرور لعام

 الرتبة
الانحراف  
  المعياري

الوزن  
 النسبي

 التأثيرات المعرفية   درجة الموافقة 
 م

 مؤيد محايد  معارض

3 
0.61769 

 
2.45 
 

وفَّرت لي علمًا بمقترحات تعديلات   ك 279 225 36
 1 قانون المرور قبل إقراره 

6.7 % 41.7 % 51.7 % % 

4 
0.64264 

 
2.4333 

 

نشرت تعديلات قانون المرور على مدار   ك 279 216 45
 2 الفترات الزمنية السابقة 

8.3 % 40.0 % 51.7 % % 

2 
0.56226 

 
2.4667 

 
أʫحت لي شرحًا مبسطاً وشافيًا   ك 270 252 18

 3 2021لتعديلات قانون المرور  
3.3 % 46.7 % 50.0 % % 

5 
0.61407 

 
2.4167 

 
قدمت لي تصحيحًا للشائعات المتداولة   ك 261 243 36

 4 عن تعديلات قانون المرور 
6.7 % 45.0 % 48.3 % % 

1 0.59216  2.5  
متابعة الفيديوهات المنشورة على المواقع   ك 297 216 27

الإخبارية وشبكات التواصل عن  
  إدراكا تعديلات قانون المرور جعلتني أكثر  

 لها 

5 
5.0 % 40.0 % 55.0 % % 

 المتوسط الإجمالي للتأثيرات المعرفية  2.4533 درجة مرتفعة(مؤيد)

يشير الجدول السابق إلى أن نشر الموضوعات الخاصة بتعديلات قانون المرور المصري       
له    2021لعام   قد كان  الاجتماعي  التواصل  الإلكترونية وشبكات  الإخبارية  المواقع  في 

على المرتبة الثانية    التأثيرات المعرفيةϦثيرات معرفية لدى قائدي السيارات؛ وحازت هذه  
وهي درجة مرتفعة؛ وجاءت فئة "متابعة    2,4533بوزن نسبي  أثيرات المدركةبين أنواع الت

التواصل عن تعديلات قانون المرور   الفيديوهات المنشورة على المواقع الإخبارية وشبكات 
جعلتني أكثر إداركًا لها" في مقدمة التأثيرات المعرفية التي أحدثتها المواقع الإخبارية وشبكات  

الاجتماعي   نسبيالتواصل  بوزن  السيارات  قائدي  فئة    ،2,5لدى  الثانية  المرتبة  في  تليها 
؛  2,4167" بوزن نسبي  2021أʫحت لي شرحًا مبسطاً وشافيًا لتعديلات قانون المرور  "

نشرت تعديلات قانون المرور على مدار الفترات الزمنية السابقة" في  بينما جاءت عبارة "
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

نسبي بوزن  الرابعة  تصحيحًا  2,4333المرتبة  لي  "قدمت  عبارة  الأخيرة  المرتبة  في  ثم   ،
؛ ومن خلال عرض  2,4167للشائعات المتداولة عن تعديلات قانون المرور" بوزن نسبي  

السابقة يتضح أن المواقع الإخباري  التواصل الاجتماعي قد نجحت في  النتائج  ة وشبكات 
تحقيق التأثيرات المعرفية بقائدي السيارات نحو تعديلات قانون المرور وبدرجة عالية؛ ويرى  

السبب في ذلك قد يرجع إلى أن   العينة حاصلون على  63,3الباحثان أن  % من أفراد 
معرفة الفروق بين القانون  مؤهلات فوق جامعية، وهو ما يؤهلهم إلى فهم القوانين المعدلة، و 

الجديد والقديم، فضلاً عن حذرهم الشديد من الوقوع في الأخطاء، وعدم تقبلهم لتوجيه  
  اللوم أو التوبيخ لهم بمخالفة قوانين المرور. 

  ) 16جدول (
 المدركة لقائدي السيارات    السلوكيةيوضح التأثيرات  

  ) 540(ن=  2021عن تعديلات قانون المرور لعام
 الرتبة

الانحراف  
  المعياري

الوزن  
 النسبي

  درجة الموافقة 
 م التأثيرات السلوكية 

 مؤيد محايد  معارض

2 
0.52330 

 
2.6 
 

جعلتني أكثر حرصًا على استخدام   ك 333 198 9
 1 حزام الأمان 

1.7 % 36.7 % 61.7 % % 

5 
0.59192 

 
2.5167 

 

 ك 306 207 27
 2 تجنبت القيادة بسرعة مفرطة 

5.0 % 38.3 % 56.7 % % 

3 
0.58625  

 
2.5833 

 
 ك 342 171 27

 3 عدم السير في الاتجاه العكسي 
5.0 % 31.7 % 63.3 % % 

 م3
0.58625  

 
2.5833 

 
 ك 342 171 27

 4 احترام رجال وعلامات وإشارات المرور 
5.0 % 31.7 % 63.3 % % 

1 0.51580 
2.6333 

 
 ك 351 180 9

 5 السيارة قبل قيادته التأكد من سلامة  
1.7 % 33.3 % 65.0 % % 

4 0.59122 2.5333 
 ك 315 198 27

 6  عدم استخدام الهاتف أثناء القيادة 
5.0 % 36.7 % 58.3 % % 

 المتوسط الإجمالي للتأثيرات السلوكية  2.575 درجة مرتفعة ( مؤيد) 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

يتضح من الجدول السابق أن نشر الموضوعات الخاصة بتعديلات قانون المرور المصري       
له    2021لعام   قد كان  الاجتماعي  التواصل  الإلكترونية وشبكات  الإخبارية  المواقع  في 

على المرتبة الأولى    التأثيرات السلوكيةϦثيرات سلوكية لدى قائدي السيارات؛ وحازت هذه  
وهي درجة مرتفعة؛ وحصلت فئة "التأكد    2,575بوزن نسبي    يرات المدركةبين أنواع التأث

من سلامة السيارة قبل قيادēا" على المرتبة الأولى بين التأثيرات السلوكية التي أحدثتها المواقع  
تليها    ،2,6333الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي لدى قائدي السيارات بوزن نسبي

؛  2,6جعلتني أكثر حرصًا على استخدام حزام الأمان" بوزن نسبي  "  في المرتبة الثانية فئة 
" عبارة  جاءت  بوزن  بينما  الرابعة  المرتبة  في  القيادة"  أثناء  الهاتف  استخدام  عدم 

نسبي  2,5333نسبي بوزن  مفرطة"  بسرعة  القيادة  "تجنبت  عبارة  الأخيرة  المرتبة  في  ثم   ،
أن المواقع الإخبارية وشبكات التواصل  ؛ ومن خلال عرض النتائج السابقة يتضح  2,4167

الاجتماعي قد نجحت في تحقيق التأثيرات المعرفية بقائدي السيارات نحو تعديلات قانون  
قائدي   اهتمام  إلى  يرجع  قد  ذلك  في  السبب  أن  الباحثان  ويرى  عالية،  وبدرجةٍ  المرور 

ل ارتفاع قيمة الغرامات  السيارات بمعرفة التعديلات الجديدة لتجنُّب ارتكاب المخالفات في ظ
الدخل محدودى  هم من  الدراسة  عينة  ثلت  أن  لها، وخاصة    - %33,3بنسبة    - المالية 

وهؤلاء يكونون أكثر التزامًا بقوانين ولوائح المرور؛ لأن عدم الالتزام بتلك القوانين يزيد على  
%  48,3ما أنكاهلهم سداد تلك الغرامات المالية التي تؤرق حياēم المعيشية والأسرية؛ ك

من أفراد العينة هم من متوسطي الدخل؛ فهم وإن كانت حياēم المعيشية أيسر حالاً من  
محدودي الدخل إلا إĔم يخشون السقوط إلى الطبقة الاجتماعية الفقيرة، فهم أكثر حرصًا  
مقارنة  مرتفعة  لديهم  المدركة  السلوكية  التأثيرات  لذا كانت  والالتزام،  القوانين  تطبيق    على 

 بغيرها كالسلوكيات الوجدانية.  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 17جدول (
عبر   2021المدعمة لتعديلات قانون المرور لعام الاتصالية   يوضح أنماط الأنشطة

  ) 540(ن= المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي 

المتوسط الحسابي  
 للأنواع

أنماط الأنشطة الاتصالية المدعمة لتعديلات قانون المرور  
عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل    2021لعام

 الاجتماعي 

المتوسط  
 الحسابي

الانحراف  
 المعياري 

درجة 
 الموافقة

  الانتقائية  
  ) 2.74بمتوسط (

 بدرجة موافق    

أحب متابعة المناقشات التي تتفق مع موقفي حول تعديلات  
 موافق 0.85 2.91 2021قانون المرور لعام  

 موافق 0.89 2.81 2021الشائعات حول تعديلات قانون المرور لعام  أتجاهل  

أتعرض للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي التي  
 موافق 0.98 2.51 تمتاز ʪلمصداقية في تناولها لتعديلات قانون المرور 

  الانتباه 
بمتوسط    
)2.67 (  

 بدرجة موافق    

وأʫبع ردود أفعال    2021أنتبه لتعديلات قانون المرور لعام  
 موافق 0.89 2.80 المواطنين نحوها   

أنتبه للمعلومات والبياʭت التي تصدرها وزارة الداخلية حول  
 موافق 0.91 2.73 تعديلات قانون المرور 

أنتبه إلى معايير السلامة المرورية التي تتضمنها تعديلات قانون  
 المرور 

 موافق 1.03 2.47

  الاستغراق 
بمتوسط    
)2.57 (  

 بدرجة موافق    

أϦثر أثناء متابعتي لتعديىلات قانون المرور في المواقع الإخبارية  
 موافق 0.94 2.68 وشبكات التواصل الاجتماعي 

أفكر في Ϧثير تعديلات قانون المرور على الحوادث المرورية  
 بمصر 

 موافق 1.01 2.57
 موافق 1.03 2.46 أفكر في مدى التزام المواطنين بتعديلات قانون المرور المصري 

 المتوسط الحسابي العام 
2.66 

 بدرجة موافق
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

يتبين من الجدول السابق أن المتوسط الحسابي لأنماط الأنشطة الاتصالية المدعمة  
التواصل   وشبكات  الإخبارية  المواقع  عبر  السيارات  قائدي  لدي  المرور  قانون  لتعديلات 

أنماط    2,66الاجتماعي كان   بين  الأولى  المرتبة  على  الانتقائية  وحازت  موافق،  بدرجة 
  2,67بدرجة موافق، ثم الانتباه في المرتبة الثانية بمتوسط  2,74الأنشطة المدعمة بمتوسط  

بدرجة موافق؛ وقد اشتملت    2,57بدرجة موافق، وفي المرتبة الأخيرة الاستغراق بمتوسط  
  : -وفقًا لرؤية قائدي السيارات - المدعمة على العبارات التالية الاتصالية  أنماط الأنشطة

تي تتفق مع موقفي حول تعديلات قانون  وحازت عبارة "أحب متابعة المناقشات ال - 
" على المرتبة الأولى بين عبارات أنماط الانتقائية المدعمة للأنشطة  2021المرور لعام  

الاتصالية لقائدي السيارات؛ يليها في المرتبة الثانية "أتجاهل الشائعات حول تعديلات  
لعام   المرور  وشبكات2021قانون  الإخبارية  للمواقع  "أتعرض  ثم  التواصل    "، 

 الاجتماعي التي تمتاز ʪلمصداقية في تناولها لتعديلات قانون المرور" في المرتبة الأخيرة.    
وأʫبع ردود أفعال المواطنين   2021وجاءت عبارة "أنتبه لتعديلات قانون المرور لعام  - 

؛  نحوها" في مقدمة عبارات أنماط الانتباه المدعمة للأنشطة الاتصالية لقائدي السيارات 
يعقبها في المرتبة الثانية "أنتبه للمعلومات والبياʭت التي تصدرها وزارة الداخلية حول  
التي   المرورية  السلامة  معايير  إلى  "أنتبه  الأخيرة  المرتبة  وفي  المرور"،  قانون  تعديلات 

 تتضمنها تعديلات قانون المرور".    
متابعتي   -  أثناء  "أϦثر  عبارة  المرو   لتعديلات وحصلت  الإخبارية  قانون  المواقع  في  ر 

وشبكات التواصل الاجتماعي" على المرتبة الأولى بين عبارات أنماط الاستغراقية المدعة  
للأنشطة الاتصالية لقائدي السيارات؛ يليها في المرتبة الثانية "أفكر في Ϧثير تعديلات  

كر في مدى التزام  قانون المرور على الحوادث المرورية بمصر" يعقبها في المرتبة الأخيرة "أف
 المواطنين بتعديلات قانون المرور المصري".  
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 18جدول (
عبر   2021المعوقة لتعديلات قانون المرور لعام الاتصالية   يوضح أنماط الأنشطة

  ) 540(ن= المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي 

المتوسط  
 الحسابي للأنواع

المعوقة لتعديلات قانون المرور    الاتصالية  أنماط الأنشطة
 عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل   2021لعام

          الاجتماعي 

المتوسط  
 الحسابي

الانحراف  
 المعياري 

درجة 
 الموافقة

  التجنب
بمتوسط  

)2.70  (
 بدرجة موافق 

أتجنب متابعة الكثير من المواقع الإخبارية التي ترّوِج للشائعات  
 موافق 0.88 2.88 تعديلات قانون المرور حول  

من الصعب متابعة ردود الأفعال الهجومية لهذه التعديلات على  
 موافق 0.89 2.71 شبكات التواصل الاجتماعية 

أفضل الحياة الأسرية عن استخدام المواقع الإخبارية وشبكات  
 موافق 0.94 2.53 التواصل الاجتماعي لمتابعة تلك التعديلات 

  
  تحويل الانتباه 

بمتوسط  
)2.66 (  

 بدرجة موافق 

أنتبه للتناول الإخباري لتعديلات قانون المرور في المواقع  
الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وأʫبع كل ما هو  

 جديد بشأĔا 
 موافق 0.90 2.77

أنتبه للمناقشات البرلمانية لتعديلات قانون المرور المتداولة  
 موافق 0.85 2.66 الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعيʪلمواقع  

أنتبه لتعديلات قانون المرور المنشورة في المواقع الإخبارية نقلاً  
 موافق 1.05 2.42 عن الجريدة الرسمية 

  الشك 
بمتوسط  

)2.53 ( 
 بدرجة موافق

شبكات التواصل الاجتماعي يمكن أن ترسل بياʭتي للجهات  
 الأمنية 

 موافق 0.85 2.67

يخاف المواطنين من كتابة تعليقات رافضة لتعديلات قانون  
 موافق 0.93 2.53 المرور على المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي 

يهتم الأفراد ʪلتسلية والترفيه على شبكات التواصل الاجتماعي  
 موافق 1.11 2.40 أكثر من اهتمامهم بموضوع السلامة المرورية 

 2.62 المتوسط الحسابي العام
 بدرجة موافق
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

يشير الجدول السابق أن المتوسط الحسابي لأنماط الأنشطة الاتصالية المعوقة لتعديلات       
قانون المرور لدي قائدي السيارات عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي كان  

بدرجة موافق، وحاز التجنُّب على المرتبة الأولى بين أنماط الأنشطة المعوقة بمتوسط    2,62
بدرجة موافق، وفي   2,66بدرجة موافق، ثم تحويل الانتباه في المرتبة الثانية بمتوسط  2,70

  الاتصالية   بدرجة موافق؛ وقد اشتملت أنماط الأنشطة   2,53المرتبة الأخيرة الشك بمتوسط  
  : - وفقًا لرؤية قائدي السيارات - المعوقة على العبارات التالية

المواقع الإخبارية التي تروج للشائعات حول  وحازت عبارة "أتجنب متابعة الكثير من   - 
المعوقة للأنشطة    التجنب تعديلات قانون المرور" على المرتبة الأولى بين عبارات أنماط  

الاتصالية لقائدي السيارات؛ يليها في المرتبة الثانية "من الصعب متابعة ردود الأفعال  
الاجتماعية  التواصل  شبكات  على  التعديلات  لهذه  الحياة  الهجومية  "أفضل  ثم   ،"

تلك   لمتابعة  الاجتماعي  التواصل  وشبكات  الإخبارية  المواقع  استخدام  عن  الأسرية 
 التعديلات" في المرتبة الأخيرة.    

الإخبارية   -  المواقع  في  المرور  قانون  لتعديلات  الإخباري  للتناول  "أنتبه  عبارة  وجاءت 
Ĕبع كل ما هو جديد بشأʫالتواصل الاجتماعي وأ ا" في مقدمة عبارات  وشبكات 

السيارات؛ يعقبها في المرتبة   لقائدي  المعوقة للأنشطة الاتصالية  الانتباه  أنماط تحويل 
الإخبارية   ʪلمواقع  المتدوالة  المرور  قانون  لتعديلات  البرلمانية  للمناقشات  "أنتبه  الثانية 

قانو  لتعديلات  "أنتبه  الأخيرة  المرتبة  وفي  الاجتماعي"،  التواصل  المرور  وشبكات  ن 
 المنشورة في المواقع الإخبارية نقلاً عن الجريدة الرسمية".    

وحصلت عبارة "شبكات التواصل الاجتماعي يمكن أن ترسل بياʭتي للجهات الأمنية"   - 
لقائدي   الاتصالية  للأنشطة  المعوقة  الشك  أنماط  عبارات  بين  الأولى  المرتبة  على 

ف المواطنين من كتابة تعليقات رافضة لتعديلات  السيارات؛ يليها في المرتبة الثانية "يخا
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

المرتبة   يعقبها في  التواصل الاجتماعي"  المواقع الإخبارية وشبكات  قانون المرور على 
الأخيرة "يهتم الأفراد ʪلتسلية والترفيه على شبكات التواصل الاجتماعي  أكثر من  

ويرى   المرورية"؛  السلامة  بموضوع  هناك   الباحثان اهتمامهم  الأنماط    أن  بين   ʪًتقار
حسابي   بمتوسط  الاتصالية  للأنشطة  للأنشطة    2,66المدعمة  المعوقة  والأنماط 

  - قائدي السيارات   - ، وهذا يدل على أن أفراد العينة2,62الاتصالية بمتوسط حسابي  
في اĐتمع المصري متساوون في أنماط الأنشطة الاتصالية، حيث يرى البعض أن المواقع  

وش المرور  الإخبارية  قانون  تعديلات  إدراك  في  تساعده  الاجتماعي  التواصل  بكات 
لعام   والاستغراق)    2021المصري  والانتباه،  (الانتقائية،  أنشطة  من خلال  وذلك 

المبذولة عند استخدام المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي؛ ويرى البعض  
اعي تعوق إدراك قائدي السيارات  الآخر أن المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتم

والشك)    - لتعديلات قانون المرور؛ وذلك من خلال أنشطة (التجنب، وتحويل الانتباه
 كما في الجدول السابق.     

نتائج الدراسة الحالية مع دراستيَْ"   وسماح محمد  ،  )118( محمد عبده بكيروتتفق 
جاءت  )119( محمدي بينما  الأولى،  المرتبة  في  المدعمة  الأنشطة  đما  جاءت  والتي   "

"  ) 120( ليث عبد الستار عيادةالأنشطة المعوقة في المرتبة الثانية؛ وتختلف عن دراسة"  
والتي جاءت đا الأنشطة المعوقة في المرتبة الأولى، بينما جاءت الأنشطة المدعمة في  

 المرتبة الثانية. 
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 19(جدول  
يوضح أشكال تفاعل قائدي السيارات مع الأخبار الخاصة بتعديلات قانون المرور  

  ) 540(ن=وشبكات التواصل الاجتماعي   عبر المواقع الإخبارية  2021لعام 

 الرتبة
الانحراف  
  المعياري

الوزن  
 النسبي

أشكال التفاعل مع الأخبار   مستوى الثقة 
المتعلقة بتعديلات قانون المرور  

2021 
 م

 دائمًا  أحيانـاً لا تنطبق 

2 0.54287 2.35 
 ك 207 315 18

 1  قراءة المنشور حتى Ĕايته 
3.3 % 58.3 % 38.3 % % 

7 0.65805 1.9667 
أكتفي بعمل إعجاب   ك 108 306 126

 2 (لايك) 
23.3 % 56.7 % 20.0 % % 

11 0.61611 1.7667 
مشاركة المنشور على   ك 54 306 180

حساʪتي الشخصية في  
شبكات التواصل  

 الاجتماعي

3 
33.3 % 56.7 % 10.0 % % 

12 0.6956 1.6833 
إنشاء منشورات تتعلق đذه   ك 72 225 243

التعديلات على حساʪتي  
  الشخصية

4 
45.0 % 41.7 % 13.3 % % 

1 0.54721 2.6333 
 ك 360 162 18

 5 التأكد من صحة الخبر 
3.3 % 30.0 % 66.7 % % 

10 0.66310 1.8333 
 ك 81 288 171

 6 التعليق على المنشور 
31.7 % 53.3 % 15.0 % % 

9 0.77154 1.85 
مشاركة المنشور في   ك 126 207 207

 7 الجروʪت الخاصة والعامة
38.3 % 38.3 % 23.3 % % 

3 0.59192 2.3167 
 ك 207 297 36

 8 قراءة تعليقات الجمهور 
6.7 % 55.0 % 38.3 % % 

4 0.65380 2.2 
أشاهد الفيديوهات   ك 180 288 72

المصاحبة للأخبار الخاصة  
 بتعديلات قانون المرور

9 
13.3 % 53.3 % 33.3 % % 

 10 ك 135 234 171 1.9333 0.75051 8
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 الرتبة
الانحراف  
  المعياري

الوزن  
 النسبي

أشكال التفاعل مع الأخبار   مستوى الثقة 
المتعلقة بتعديلات قانون المرور  

2021 
 م

 دائمًا  أحيانـاً لا تنطبق 

مشاركة المنشور مع   % % 25.0 % 43.3 % 31.7
 الآخرين 

5 0.69507 2.1333 
التحدث مع الآخرين عن  ك 171 270 99

 11 تلك التعديلات
18.3 % 50.0 % 31.7 % % 

6 0.67124 1.9833 
 ك 117 297 126

 12 قراءة العناوين فقط 
23.3 % 55.0 % 21.7 % % 

13 0.69985 1.6667 
 ك 72 216 252

 13  أتجاوز المنشور ولا أهتم به 
46.7 % 40.0 % 13.3 % % 

بين       الأولى  المرتبة  الخبر" حاز على  من صحة  "التأكد  أن  السابق  الجدول    يتبين من 
  2021أشكال تفاعل قائدي السيارات مع الأخبار الخاصة بتعديلات قانون المرور لعام

، يليه في المرتبة  2,6333عبر المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي بوزن نسبي
الثالثة جاءت فئة "قراءة  2,35بوزن نسبي  المنشور حتى Ĕايته" قراءة  الثانية " ، وفي المرتبة 

مشاركة المنشور على حساʪتي  ؛ بينما جاءت فئة " 2,3167تعليقات الجمهور" بوزن نسبي  
،  1,7667في المرتبة الحادية عشر بوزن نسبي    "الشخصية في شبكات التواصل الاجتماعي

" عشر  الثانية  المرتبة  في  حساʪتي  يليها  على  التعديلات  đذه  تتعلق  منشورات  إنشاء 
، وفي المرتبة الأخيرة جاءت فئة "أتجاوز المنشور ولا أهتم  1,6833الشخصية" بوزن نسبي 

نسبي بوزن  الثلاث  1,6667به"  الفئات  هذه  السبب في حصول  أن  الباحثان  ويرى  ؛ 
ءة تعليقات الجمهور) على  قرا  -قراءة المنشور حتى Ĕايته  -الأولى( التأكد من صحة الخبر

تلك المراتب المتقدمة؛ يرجع إلى أĔا وسائل للتحقق من مصداقية وموضوعية الأخبار المنشورة  
لعام   المرور  قانون  بتعديلات  قائدي  2021الخاصة  حرص  مدى  على  يؤكد  ما  وهو   ،

ية وشبكات  السيارات على البُعد عن الأخبار الزائفة والكاذبة المنشورة على المواقع الإخبار 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

لعام   المصري  المرور  قانون  تعديلات  عن  الاجتماعي  تنامي    2021التواصل  ظل  في 
الشائعات والأخبار الزائفة في تلك المواقع وهذه الشبكات، التي لا تخضع للرقابة الحكومية  
ولا لحارس البوابة الإعلامية؛  كما ساعد ظهور العديد من التطبيقات والمواقع التي تتحقق  

صحة الإخبارية    من  المواقع  في  المنشورة  والصوتيات  والفيديوهات،  والأخبار،  الصور، 
التأكد من صحة الأخبار بسهولة   السيارات على  قائدي  التواصل الاجتماعي  وشبكات 

دراسة"   مع  الحالية  الدراسة  نتائج  وتختلف  الوهابويسر؛  عبد  أحمد  والتي  )121( راللا   "
الم أشــــــارك  عبارة "لا  đا  مصــادرها  جاءت  عــن صــحة  البحــث  دون  ـــــة  المتداولـ علومــــــات 

، كما تختلف  71,91والتأكــد مــن خلوها من التضليل والزيف" في المرتبة الثانية بوزن نسبي  
" والتي جاءت đا عبارة "أقوم بعمل مشاركة للمنشور"  )122( هويدا محمد السيدمع دراسة"  

 %. 70,1بوزن نسبي في المرتبة الثانية لدراستها  
  ) 20جدول (

بعد    2021يوضح أسباب Ϧييد قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور لعام 
 ) 540(ن= متابعتها ʪلمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي 

النسبة المئوية من   التكرارات   2021أسباب Ϧييد تعديلات قانون المرور لعام  
  الترتيب   مجموع العينة

الخاطئة من  ساعدت على مواجهة السلوكيات  
 1 %85 459  قائدي السيارات 

 3 %50 270  أدت إلى القضاء على الحوداث اليومية المتكررة
 4 % 33.33 180  واكبت التطور العالمي في قوانين المرور 

 2 %65 351  تغليظ العقوʪت للحفاظ على أرواح المواطنين
تخصيص نسبة من رسوم الترخيص على السيارات  

 5 %20 108  التحتية للطرق في مصر لتطوير البنية  

  أكثر من بديل  المبحوثينفي هذا الجدول اختار  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

ساعدت على مواجهة السلوكيات الخاطئة  يتبين من الجدول السابق أن عبارة "
السيارات   قائدي  Ϧييد  أسباب  بين  الأولى  المرتبة  على  حازت  السيارات"  قائدي  من 

لعام   المصري  المرور  قانون  الإخبارية    2021لتعديلات  المواقع  في  متابعتها  خلال  من 
بنسبة   الاجتماعي  التواصل  ال85وشبكات  "تغليظ  الثانية  المرتبة  في  يليها  عقوʪت  %، 

%، يعقبها في المرتبة الثالثة "أدت إلى القضاء على  65للحفاظ على أرواح المواطنين" بنسبة
%، ثم عبارة "واكبت التطور العالمي في قوانين المرور"  50اليومية المتكررة" بنسبة    الحوادث 

تخصيص نسبة من  %، وفي المرتبة الأخيرة جاءت عبارة "33,33في المرتبة الرابعة بنسبة  
%، ويرى  20رسوم الترخيص على السيارات لتطوير البنية التحتية للطرق في مصر" بنسبة  

الباحثان أن السبب في حصول عبارات: "ساعدت على مواجهة السلوكيات الخاطئة من  
أدت إلى القضاء على    -تغليظ العقوʪت للحفاظ على أرواح المواطنين   -قائدي السيارات

المتكررة"    الحوادث السيارات  اليومية  قائدي  أسباب Ϧييد  بين  المتقدمة  المراتب  على تلك 
لتعديلات قانون المرور، يرجع إلى حرص قائدي السيارات على تحقيق الانضباط والسلامة  
المرورية   المرورية، والحفاظ على أرواح المواطنين، وكلها عوامل تساعد على تقليل الحوادث 

  اعية الناجمة عنها. والأضرار الاقتصادية، والصحية، والاجتم
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 21جدول (
بعد    2021يوضح أسباب رفض قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور لعام 

 ) 540(ن= متابعتها ʪلمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي 

 التكرارات   2021أسباب رفض تعديلات قانون المرور لعام  
النسبة المئوية من  

  مجموع العينة
  الترتيب 

تطرق التعديلات لتغليظ العقوʪت لقائدي  عدم  
  السيارات تحت Ϧثير المخدرات 

360 66.67 % 1 

لم تشترط هذه التعديلات حصول المواطنين على  
  دورات تدريبية في القيادة لمن يريد استخراج رخصة 

315 58.33 % 2 

تجاهلت تعديلات قانون المرور تقدير قيمة تعويضات  
  السيارات ضحاʮ حوادث  

207 38.33 % 5 

لم تواكب تعديلات قانون المرور حجم حوادث  
  السيارات بمصر 

254 47.03 % 3 

لم تتناول وقف تراخيص السيارات القديمة والمتهالكة  
  سنة   40والتي مرَّ على تشغليها أكثر من  

214 39.62 % 4 

  في هذا الجدول اختار المبحوثون أكثر من بديل

من   "يتبين  عبارة  أن  السابق  العقوʪت  الجدول  لتغليظ  التعديلات  تطرق  عدم 
لقائدي السيارات تحت Ϧثير المخدرات" حازت على المرتبة الأولى بين أسباب رفض قائدي  

لعام   المصري  المرور  قانون  لتعديلات  المواقع    2021السيارات  في  متابعتها  خلال  من 
بنسبة   الاجتماعي  التواصل  وشبكات  "لم  66,67الإخبارية  الثانية  المرتبة  في  يليها   ،%

تشترط هذه التعديلات حصول المواطنين على دورات تدريبية في القيادة لمن يريد استخراج  
%، يعقبها في المرتبة الثالثة "لم تواكب تعديلات قانون المرور حجم  58,33رخصة" بنسبة  

ف تراخيص السيارات  لم تتناول وق %، ثم عبارة "47,03حوادث السيارات بمصر" بنسبة  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

من   أكثر  تشغليها  على  مرَّ  والتي  والمتهالكة  بنسبة  سنة   40القديمة  الرابعة  المرتبة  في   "
تجاهلت تعديلات قانون المرور تقدير قيمة  %، وفي المرتبة الأخيرة جاءت عبارة "39,62

أن السبب في    الباحثان%، ويرى  38.33تعويضات ضحاʮ حوادث السيارات" بنسبة  
بارات: "عدم تطرق التعديلات لتغليظ العقوʪت لقائدي السيارات تحت Ϧثير  حصول ع 
لم تشترط هذه التعديلات حصول المواطنين على دورات تدريبية في القيادة لمن   -المخدرات

لم تواكب تعديلات قانون المرور حجم حوادث السيارات بمصر"    -يريد استخراج رخصة 
اب رفض قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور، يرجع  على تلك المراتب المتقدمة بين أسب

إلى حرص قائدي السيارات للحفاظ على أرواح المواطنين؛ وذلك لأن القيادة تحت Ϧثير  
المخدر تسبب في وقوع الكثير من الحوادث ووفاة العديد من المواطنين، وقد ضجت مواقع  

فيديوهات لأشخاص يقودون تحت Ϧثير  التواصل الاجتماعي في الفترة الأخيرة ʪلكثير من ال 
المخدرات وتسببوا في حوادث دهس للمواطنين، وهو نفس الأمر ʪلنسبة لمن يستخرجون  
رخصة قيادة دون الحصول على دورات تدريبية مسبقة؛ مما جعلهم غير مؤهلين للقيادة في  

؛ ولم يهتم قائدو  الطرق المزدحمة، ونتج عن ذلك وقوع العديد من الحوادث المرورية المتكررة
حوادث    ʮضحا تعويضات  قيمة  تقدير  بسبب  المرور  قانون  تعديلات  برفض  السيارات 

 السيارات، فهم مقتنعون بمبدأ "أن الحفاظ على الحياة خير من دفع التعويض عنها".   
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 22جدول (
المواقع الإخبارية وشبكات التواصل  مقترحات المبحوثين لتطوير أداء  يوضح 

 ) 540(ن= في التعريف ʪلقوانين الجديدة الاجتماعي 
المواقع الإخبارية  مقترحات المبحوثين لتطوير أداء  

في التعريف ʪلقوانين    وشبكات التواصل الاجتماعي
  الجديدة

 التكرارات 
النسبة المئوية  
  من مجموع العينة

  الترتيب 

ومنظمات اĐتمع المدني)    –عرض النقاشات (البرلمانية 
  ʪلقوانين الجديدة الخاصة  

378 70% 2 

التزام المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي  
بمعايير النشر المهنية والأخلاقية في التعريف ʪلقوانين  

  الجديدة دن ēويل أو تقليل
396 73.33 % 1 

فتح آفاق التعبير عن الرأي أمام الجمهور وعدم غلق  
الاجتماعي عند  التعليقات على شبكات التواصل  

  مناقشة القوانين الجديدة 
288 53.33 % 5 

  –الصوت  - ضرورة توظيف الوسائط المتعددة (الصور
الفيديوهات) عند نشر الأخبار الخاصة ʪلقوانين  

  الجديدة 
9 1.67 % 7 

استخدام الإنفواجرافيك لعرض المعلومات المبسطة  
  للتعديلات القانونية 

306 56.67 % 3 

النظر المؤيدة والمعارضة للتعديلات  عرض وجهات  
  القانونية 

297 55% 4  

غلق المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي  
 التي تروج للشائعات المغرضة ضد هذه القوانين

216 40% 6  

  في هذا الجدول اختار المبحوثون أكثر من بديل



 

(379) 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

المواقع الإخبارية وشبكات التواصل  تطوير أداء  فيما يخص المقترحات التي تساعد على        
" عبارة  جاءت  فقد  الجديدة؛  ʪلقوانين  التعريف  في  الإخبارية  الاجتماعي  المواقع  التزام 

وشبكات التواصل الاجتماعي بمعايير النشر المهنية والأخلاقية في التعريف ʪلقوانين الجديدة  
 ē تقليل دن  أو  بنسبة  ويل  الأولى  المرتبة  "73,33" في  الثانية  المرتبة  في  تليها  عرض  %، 

%،  70" بنسبة  ومنظمات اĐتمع المدني) الخاصة ʪلقوانين الجديدة  – النقاشات (البرلمانية
" الثالثة  المرتبة  في  للتعديلات  تعقبها  المبسطة  المعلومات  لعرض  الإنفواجرافيك  استخدام 

بنسالقانونية  للتعديلات  56,67بة  "  والمعارضة  المؤيدة  النظر  وجهات  "عرض  ثم   ،%
بنسبة   الرابعة  التعبير عن  %، وفي المرتبة الخامسة جاء "55القانونية" في المرتبة  فتح آفاق 

الرأي أمام الجمهور وعدم غلق التعليقات على شبكات التواصل الاجتماعي عند مناقشة  
غلق المواقع الإخبارية وشبكات  نما جاءت عبارة "%، بي 53,33" بنسبة  القوانين الجديدة 

وفي    %، 40التواصل الاجتماعي التي تروّجِ للشائعات المغرضة ضد هذه القوانين" بنسبة  
الفيديوهات) عند    –الصوت   - ضرورة توظيف الوسائط المتعددة (الصورالمرتبة الأخيرة جاء " 

  %. 1,67" بنسبة نشر الأخبار الخاصة ʪلقوانين الجديدة
الإخبارية       المواقع  التزام  على  التطوير  مقترحات  تركيز  إلى  السابق  الجدول  نتائج  تشير 

الإعلامية،   والتشريعات  والأخلاقية،  المهنية  ʪلمعايير  الاجتماعي  التواصل  وشبكات 
والموضوعية، والمصداقية، والحيادية، والشفافية، وقد تمثلت تلك المعايير في العبارات "التزام  

ع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي بمعايير النشر المهنية والأخلاقية في التعريف  المواق
ومنظمات اĐتمع المدني)    – ʪلقوانين الجديدة دن ēويل أو تقليل؛ عرض النقاشات (البرلمانية

القانونية"،    - الخاصة ʪلقوانين الجديدة النظر المؤيدة والمعارضة للتعديلات  عرض وجهات 
معايير لو توافرت في المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي ستزيد من ثقة  وكلها  

وهو الأمر الذي يمثل أهمية ʪلنسبة لقائدي السيارات للتعرف على تعديلات  الجمهور đا،  



 

(380) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

القوانين، أو التشريعات الجديدة، وعدم الانسياق وراء الشائعات، وتؤكد كل هذه المقترحات  
 ير وعرض الرأي والرأي الآخر نحو القوانين الجديدة دون حجب أو حذف.  على حرية التعب

 :اختبار فروض الدراسة    
 بين إحصائية  ذات دلالة  ارتباطية  توجد علاقة  الأول:  استخدام   الفرض  كثافة 

قائدي السيارات للمواقع الإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام  
2021 . 

بيرسون   ارتباط  معامل  ʪستخدام  الباحثان  قام  الفرض  هذا  صحة  من  وللتحقق 
Pearson    بين الارتباطية  العلاقة  للمواقع  لتحديد  السيارات  قائدي  استخدام  كثافة 

، كما هو مبين ʪلجدول  2021الإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام  
  التالي: 

  )  23جدول (
تباطية بين كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية  يوضح العلاقة الار 

  2021ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام  
كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع 

  الإخبارية 
مستوى الإدراك لتعديلات قانون المرور لعام 

2021  
0.106**  

 )  0.01(**) دالة عند مستوى (
بين   ضعيفة  طردية  ارتباطية  علاقة  وجود  السابق  الجدول  من  كثافة  يلاُحظ 

استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور  
**، وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة  0.106بقيمة معامل ارتباط    2021لعام  

أي أنه كلما زادت كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية كلما  )،  0.01(



 

(381) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

وبذلك  ، والعكس صحيح؛  2021زاد إدراكهم لتعديلات قانون المرور المصري لعام  
القائل بوجود    علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين تثبت صحة الفرض العلمي 

ية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون  كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبار 
 .2021المرور لعام 

    بين عكسية  ارتباطية  علاقة  توجد  الثاني:  قائدي   الفرض  استخدام  كثافة 
السيارات لشبكات التواصل الاجتماعي ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور  

 . 2021لعام  
ارتب معامل  ʪستخدام  الباحثان  قام  الفرض  هذا  صحة  من  بيرسون  وللتحقق  اط 

Pearson    بين الارتباطية  العلاقة  لشبكات  لتحديد  السيارات  قائدي  استخدام  كثافة 
، كما هو مبين  2021التواصل الاجتماعي ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام 

  ʪلجدول التالي: 
  )  24جدول (

لشبكات التواصل  يوضح العلاقة الارتباطية بين كثافة استخدام قائدي السيارات 
  2021ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام  الاجتماعي 

كثافة استخدام قائدي السيارات لشبكات 
  التواصل الاجتماعي 

مستوى الإدراك لتعديلات قانون المرور لعام 
2021  

0.093-**  

 )  0.01(**) دالة عند مستوى (
كثافة  يلاُحظ من الجدول السابق وجود علاقة ارتباطية عكسية ضعيفة سالبة بين  

استخدام قائدي السيارات لشبكات التواصل الاجتماعي ومستوى إدراكهم لتعديلات  
**، وهي دالة إحصائيčا عند  -0.093بقيمة معامل ارتباط    2021قانون المرور لعام  



 

(382) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

) دلالة  السيارات  )،  0.01مستوى  قائدي  استخدام  زادت كثافة  أنه كلما  أي 
لشبكات التواصل الاجتماعي كلما قلَّ إدراكهم لتعديلات قانون المرور المصري لعام  

تفرضها 2021 التي  مواقع    ، والعكس صحيح؛ وقد يرجع ذلك إلى مساحة الحرية 
التواصل الاجتماعي؛ مما أʫح الفرصة للشائعات، فضلاً عن كثافة البوستات المعارضة  
الثقة في مصداقية   الدولة، قد أدى ذلك إلى فقدان  تقُرُّها  للسياسات والقوانين التي 
مواقع التواصل الاجتماعي؛ مما أدى ضعف إدارك قائدي السيارات لتعديلات قانون  

وبذلك تثبت صحة الفرض العلمي   مواقع التواصل الاجتماعي،  عبر   2021المرور لعام  
كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع   علاقة ارتباطية عكسية بينالقائل بوجود  

 . 2021الإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام 
   قائدي إدراك  بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  توجد  الثالث:  الفرض 

الوجدانية   وϦثيراēم  الإخبارية  المواقع  عبر  المرور  قانون  لتعديلات  السيارات 
  . والمعرفية والسلوكية

  ) 25جدول (
عبر   يوضح العلاقة الارتباطية بين إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور

  وϦثيراēم الوجدانية والمعرفية والسلوكية  المواقع الإخبارية 

 التأثيرات المعرفية   التأثيرات الوجدانية   العلاقة بين 
التأثيرات 
 السلوكية 

إدراك قائدي السيارات لتعديلات  
  عبر المواقع الإخبارية  قانون المرور

0.181** 0.106* 0.017 

)                                          (*)  0.01(**) دالة عند مستوى (            
  )  0.05دالة عند مستوى (



 

(383) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

إدراك قائدي  يتضح من الجدول السابق وجود علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين  
وϦثيراēم   الإخبارية  المواقع  المرور عبر  قانون  لتعديلات  معامل  السيارات  بقيمة  الوجدانية 

)، كما يوجد علاقة ارتباطية  0.01وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (**  0.181ارتباط
بين   ضعيفة  الإخبارية  طردية  المواقع  عبر  المرور  قانون  لتعديلات  السيارات  قائدي  إدراك 

ارتباط   بقيمة معامل  المعرفية  دالة إحصائيčا عند مست   *0.106وϦثيراēم  وى دلالة  وهي 
المرور 0.05( قانون  لتعديلات  السيارات  قائدي  إدراك  زاد  أنه كلما  أي  المواقع    )،  عبر 

كلما زادت Ϧثيراēم الوجدانية والمعرفية، والعكس صحيح؛ بينما لا يوجد علاقة    الإخبارية 
اēم  إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور عبر المواقع الإخبارية وϦثير ارتباطية بين  

)،  0.05دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (وهي    0.017السلوكية بقيمة معامل ارتباط  
لا يؤدي إلى إحداث Ϧثيرات في    عبر المواقع الإخبارية   أي أن إدراك تعديلات قانون المرور 

سلوكيات قائدي السيارات؛ مما يعني افتقاد الربط بين الإدراك والتأثيرات السلوكية لقائدي  
علاقة ارتباطية ذات  رات؛ وبذلك ثبت جزئيčا صحة الفرض العلمي القائل "بوجود  السيا

الإخبارية   المواقع  المرور عبر  قانون  لتعديلات  السيارات  قائدي  إدراك  بين  إحصائية  دلالة 
وϦثيراēم الوجدانية والمعرفية والسلوكية"؛ حيث كانت هناك علاقة ارتباطية بين إدراك قائدي  

عبر المواقع الإخبارية وبين Ϧثيراēم الوجدانية    2021ديلات قانون المرور لعام  السيارات لتع
 والمعرفية، بينما لم تكن هناك أيَّة علاقة ارتباطية بين إدراكهم وϦثيراēم السلوكية. 

 
 
  



 

(384) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

   استخدام بين كثافة  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  توجد  الرابع:  الفرض 
ا للمواقع  السيارات  التواصل  قائدي  وشبكات  وϦثيراēم    ،الاجتماعيلإخبارية 
 . الوجدانية والمعرفية والسلوكية

  ) 26جدول (
بين كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية  يوضح العلاقة الارتباطية  

  وϦثيراēم الوجدانية والمعرفية والسلوكية وشبكات التواصل الاجتماعي 

 التأثيرات المعرفية   التأثيرات الوجدانية   العلاقة بين 
التأثيرات 
 السلوكية 

كثافة استخدام قائدي السيارات 
للمواقع الإخبارية وشبكات 

  اعي التواصل الاجتم
-0.028 -0.088-* 0.065 

)                                        (*)  0.01(**) دالة عند مستوى (            
  )  0.05دالة عند مستوى (

بين   ضعيفة  عكسية  ارتباطية  علاقة  وجود  السابق  الجدول  من  كثافة  يتضح 
وϦثيراēم   الاجتماعي  التواصل  وشبكات  الإخبارية  للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام 

)،  0.05وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (*  -0.088-المعرفية بقيمة معامل ارتباط  
كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل  أي أنه كلما زادت  

والمواقع    كلما  الاجتماعي التواصل الاجتماعي  دركة عبر شبكات 
ُ
الم المعرفية  قلَّت Ϧثيراēم 

الإخبارية، وذلك قد يرجع إلى تنوع المضامين المنشورة ʪلمواقع الإخبارية وشبكات التواصل  
التواصل   مواقع  đا  تحظى  التي  المصداقية  وعدم  الشائعات  عن كثرة  فضلاً  الاجتماعي، 

كثافة استخدام قائدي  دول إلى عدم وجود علاقة ارتباطية بين  الاجتماعي؛ كما يشير الج



 

(385) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وϦثيراēم الوجدانية بقيمة معامل  
(  0.028  ارتباط  دلالة  مستوى  إحصائيčا عند  دالة  )، كما لا يوجد علاقة  0.05وهي 

بين   السياراارتباطية  قائدي  استخدام  التواصل  كثافة  وشبكات  الإخبارية  للمواقع  ت 
ارتباط  معامل  بقيمة  السلوكية  وϦثيراēم  عند    0.065  الاجتماعي  إحصائيčا  دالة  وهي 

) دلالة  أن  0.05مستوى  أي  الإخبارية  )؛  للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام  كثافة 
قائدي  لا يؤدي إلى إحداث Ϧثيرات معرفية وسلوكية لدى    وشبكات التواصل الاجتماعي

دركة  
ُ
السيارات؛ مما يعني افتقاد الربط بين كثافة الاستخدام والتأثيرات المعرفية والسلوكية الم
بوجود   القائل  العلمي  الفرض  صحة  جزئيčا  ثبت  وبذلك  السيارات؛  قائدي  علاقة  لدى 

الإخبارية   للمواقع  السيارات  قائدي  استخدام  بين كثافة  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية 
التواصل الاجتماعي وϦثيراēم الوجدانية والمعرفية والسلوكية؛ حيث كانت هناك  وشبكات  

علاقة ارتباطية عكسية بين كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع الإخبارية وشبكات  
التواصل الاجتماعي وبين Ϧثيراēم المعرفية، بينما لم تكن هناك أيَّة علاقة ارتباطية بين كثافة  

  Ϧثيراēم الوجدانية والسلوكية. الاستخدام و
   



 

(386) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  :توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين معدل ثقة قائدي  الفرض الخامس
السيارات في المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وϦثيراēم الواجدانية  

  والمعرفية والسلوكية. 
  ) 27جدول (

بين معدل ثقة قائدي السيارات في المواقع الإخبارية  يوضح العلاقة الارتباطية  
  وشبكات التواصل الاجتماعي

  وϦثيراēم الوجدانية والمعرفية والسلوكية  

 التأثيرات المعرفية   التأثيرات الوجدانية   العلاقة بين 
التأثيرات 
 السلوكية 

معدل ثقة قائدي السيارات في  
الإخبارية وشبكات التواصل المواقع 

  الاجتماعي 
0.161**  0.214**  

  
  

0.043  
  

  )                                          0.01(**) دالة عند مستوى (            
معدل ثقة  يلاحظ من الجدول السابق وجود علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين   

وϦثيراēم الوجدانية    قائدي السيارات في المواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي
)،  0.01**، وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (0.161بقيمة معامل ارتباط  

معدل ثقة قائدي السيارات في المواقع  فة بين  كما يوجد علاقة ارتباطية طردية ضعي
الاجتماعي التواصل  وشبكات  ارتباط    الإخبارية  معامل  بقيمة  المعرفية  وϦثيراēم 

أي أنه كلما زاد معدل  )،  0.01**، وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (0.214
  الاجتماعي كلما زادت ثقة قائدي السيارات في المواقع الإخبارية وشبكات التواصل  

وجود علاقة  ، والعكس صحيح؛ بينما يتبينَّ من الجدول عدم  Ϧثيراēم الوجدانية والمعرفية



 

(387) 
 

 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

بين   التواصل  ارتباطية  وشبكات  الإخبارية  المواقع  في  السيارات  قائدي  ثقة  معدل 
، وهي دالة إحصائيčا عند  0.043وϦثيراēم السلوكية بقيمة معامل ارتباط    الاجتماعي

معدل ثقة قائدي السيارات في المواقع الإخبارية    )، أي أن زʮدة0.01ستوى دلالة (م
الاجتماعي  التواصل  قائدي    وشبكات  لدى  سلوكية  Ϧثيرات  إحداث  إلى  يؤدي  لا 

السيارات؛ مما يعني افتقاد الربط بين معدل الثقة والتأثيرات السلوكية المدركة لدى قائدي  
سلوكيات يمرُُّ بمراحل كثيرة وعلى فترات زمنية طويلة، فلا  السيارات؛ وذلك لأن تغيير ال

يمكن أن يحدث التغيير في سلوكيات قائدي السيارات بمجرد متابعة تعديلات قانون  
ذلك عن   وإنما يحدث  الاجتماعي،  التواصل  الإخبارية وشبكات  المواقع  على  المرور 

جزئيčا صحة الفرض العلمي  طريق العديد من الحملات الإعلامية المستمرة؛ وđذا ثبت  
علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين معدل ثقة قائدي السيارات في  القائل بوجود  

والمعرفية   الواجدانية  وϦثيراēم  الاجتماعي  التواصل  وشبكات  الإخبارية  المواقع 
والسلوكية؛ حيث كانت هناك علاقة ارتباطية عكسية بين معدل ثقة قائدي السيارات  

واقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وبين Ϧثيراēم الوجدانية والمعرفية،  في الم
 بينما لم تكن هناك أيَّة علاقة ارتباطية بين معدل الثقة وϦثيراēم السلوكية. 

   الفرض السادس: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين إدارك قائدي السيارات
  - التعليم  -السن  -الديموغرافية (النوع لتعديلات قانون المرور وفقًا لخصائصهم  

  الإقامة).  - الدخل الشهري
الدراسة حسب (  السيارات عينة  قائدي    - السن  -النوعالنتائج الخاصة ʪلفروق بين 

، والجدول التالي  إدراكهم لتعديلات قانون المرور) حول الإقامة  -الدخل الشهري -التعليم
 يبين ذلك: 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  ) 28جدول (
دلالة الفروق بين قائدي السيارات حول إدراكهم لتعديلات قانون المرور حسب   

  متغيرات الدراسة 
المتغير  
  التابع 

 مصدر التباين 
مجموع  
  المربعات 

مربع  
  المتوسطات 

قيمة الفاء  
)F(  

الدلالة  
  الإحصائية 

إدراكهم  
لتعديلات 
  قانون المرور

 8.141 1.313 30.193  النوع 
0.0001  

 دالة

  0.0001 15.473 7.028 161.636 السن 
  دالة

المستوى 
  التعليمي  

50.871 2.212 12.042 
0.0001  

 دالة

  0.0001 17.054 5.011 115.243 الدخل الشهري 
  دالة

 15.546 1.802 41.443 الإقامة 
0.0001  

 دالة

ــائية حيث جاءت   يتضــــح من نتائج الجدول الســــابق وجود فروق ذات دلالة إحصــ
ـــط اســــــــتجاʪت عينة  0.05دالة إحصــــــــائيčا عند مســــــــتوى دلالة (قيمة (ف)   ــــ )، في متوسـ

ـــــب متغير (النوع ــــ ــــــة على إدراكهم لتعديلات قانون المرور بحسـ ــــــن  -الدراســــ   -التعليم   -الســــ
الإقامة)؛ وهو ما قد يرجع إلى الاختلافات الديموجرافية بين المبحوثين،    -الدخل الشــــــــهري

ــبكات التواصــــــل  أو إلى طبيعة الاهتمام بمتابعة تعديلا ت قانون المرور ʪلمواقع الإخبارية وشــــ
  الاجتماعي؛ مما كان له انعكاس على إدراك المبحوثين لهذه التعديلات.  

  ولمعرفة اتجاه الفروق قام الباحثان بتوجيه الفروق حسب كل متغير كما يلي:
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  )  29جدول (
  ) 540(ن=يوضح فروق إدراك قائدي السيارات لتعديلات وفقــاً للنوع  

 قيمة التاء  المعياري الانحراف  المتوسط  ن النوع  القياس 
إدراك  

تعديلات 
 قانون المرور 

 6.31 35.74 378 ذكور 
4.44** 

 7.12 33 162 إʭث

يتضح من الجدول السابق وجود فروق بين متوسطات درجات كل من(الذكور  
)، بينما  35.74استجاēʪم (والإʭث)، وجاءت الفروق لصالح الذكور حيث بلغ متوسط  

ويرى الباحثان أن مجيء الذكور في المرتبة الأولى من  )،  33بلغ متوسط استجاʪت الإʭث (
جراء استخدام المواقع الإخبارية    2021حيث مستوى إدراك تعديلات قانون المرور لعام  

أكثر من  وشبكات التواصل الاجتماعي يرجع إلى كون الرجال هم الذين يقودون السيارات  
النساء، وبصفة خاصة سيارات الأجرة التي يندر قيادة السيدات لها، وهذا ما جعل الرجال  
أكثر انشغالاً ʪلسعي لمعرفة تعديلات قانون المرور من خلال المواقع الإخبارية وشبكات  

    التواصل الاجتماعي. 
  ) 30جدول (

 يوضح فروق إدراك قائدي السيارات  
  ) 540لتعديلات قانون المرور وفقــاً للإقامة (ن=

 المتوسط  ن الإقامة  القياس 
الانحراف 
 المعياري

 قيمة التاء 

إدراك  
تعديلات 
 قانون المرور 

 6.92 33.96 405 ريف
5.974** 

 4.89 37.80 135 حضر
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 ٢٠٢١للمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته ϵدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام   سياراتال  ياستخدام قائد

 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

بين   فروق  السابق وجود  الجدول  من  وفقــــاً  يتضح  المبحوثين  درجات  متوسطات 
لقاطني (الريف والحضر)، وجاءت الفروق لصالح قائدي السيارات قاطني الحضر حيث بلغ  

) استجاēʪم  قاطني  37.80متوسط  السيارات  قائدي  استجاʪت  متوسط  بلغ  بينما   ،(
مستوى    في المرتبة الأولى من حيثقاطني الحضر  ويرى الباحثان أن مجيء  )،  33.96الريف (

جرَّاء استخدام المواقع الإخبارية وشبكات التواصل    2021إدراك تعديلات قانون المرور لعام  
الاجتماعي يرجع إلى ارتفاع المستوى التعليمي في المدن مقارنة ʪلريف الذي ترتفع به نسبة  

جعل  الأمية، فضلاً عن كثافة تواجد السيارات ʪلمدن ومعظم قائديها يسكنون đا، وهذا ما  
قاطني الحضر أكثر انشغالاً ʪلسعي لمعرفة تعديلات قانون المرور من خلال المواقع الإخبارية  

 وشبكات التواصل الاجتماعي. 
  ) 31جدول (

تبعًا    للمقارʭت الثنائية البَعدية لعينة الدراسة  "Scheffe"يوضح نتائج اختبار   
  ) 540(ن= السن لمتغير  

إدراك قائدي  
السيارات  

لتعديلات قانون  
 المرور

إلى أقل    21من  
سنة    30من  

 ) 37.16م=    (

إلى أقل    30من  
  سنة  40من  

 ) 34.5(م=  

إلى أقل    40من  
(م=     سنة50من

34 ( 

سنة    50من  
  فأكثر

  ) 30=  (م

إلى أقل من    21من  
ن=  سنة (  30

162 ( 
 - 2.67 **  3.16 ** 7.16 ** 

إلى أقل من    30من  
(ن=    سنة  40

252 ( 
  - 0.5 4.5 ** 

إلى أقل    40من  
(ن=    سنة  50من

90 ( 
   - 4 **  

  سنة فأكثر  50من  
  -         ) 36(ن=   
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

  0.05تعني أن الفرق بين المتوسطات دالة عند مستوى معنوية   *
يوضح الجدول السابق اتجاه فروق إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور تم       

أن اتجاه دلالة  " للمقارʭت الثنائية البَعدية حسب السن، و ʪScheffeستخدام اختبار "
لصالح الأعمار الأقل (من    إدراكهم  لتعديلات قانون المرور الفروق بين قائدي السيارات في  

سنة)؛ ولعل ذلك يرجع إلى أن هذه الفئة هي أقل خبرة  في ممارسة    30من  إلى أقل    21
القيادة؛ مما دفع إلى متابعة كل ما هو خاص بقوانين المرور لكي يكونوا أكثر دراية وإدراكًا  
لها، كما أن هذه المرحلة العمرية تعتبر مرحلة العقل الناضج للشباب، التي تدفعه إلى تلقي  

 بعيدًا عن الترفيه والألعاب التي يتصف đا أصحاب الأعمار الأقل.  المعلومات والمعارف 
  ) 32جدول (

  تبعًاللمقارʭت الثنائية البعدية لعينة الدراسة    "Scheffe"يوضح نتائج اختبار   
  ) 540لمتغير المستوى التعليمي (ن= 

إدراك قائدي السيارات  
 لتعديلات قانون المرور

م= متوسط (
41( 

(م=    جامعي 
35.4( 

(م=  فوق جامعي
34.5(  

 **6.5 **5.62  ـ )9(ن= متوسط 

 0.8809 ـ  )189(ن= جامعي 
  -      )342(ن= فوق جامعي 

  0.05تعني أن الفرق بين المتوسطات دالة عند مستوى معنوية   *
اختبار   استخدام  تم  المرور  قانون  لتعديلات  السيارات  قائدي  إدراك  فروق  اتجاه  لمعرفة 

"Scheffe  ،ت الثنائية البعدية حسب المستوى التعليمي كما في الجدول السابقʭللمقار "
الذي يوضح أن اتجاه دلالة الفروق بين قائدي السيارات في إدراكهم لتعديلات قانون المرور  
لصالح متوسطي التعليم؛ ولعل ذلك يرجع إلى أن هذه الفئة هي أقل معرفة بحقوقها وواجباēا  
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

، وهذا ما دفعهم إلى زʮدة إدراكهم لتلك التعديلات حتى يمكنهم تجنب ارتكاب  القانونية 
 المخالفات والوقوع في الأخطاء المرورية.  

  ) 33جدول (
للمقارʭت الثنائية البعدية لعينة الدراسة تبعًا    "Scheffe "يوضح نتائج اختبار   

  ) 540لمتغير الدخل الشهري (ن= 
  

إدراك قائدي السيارات  
 لتعديلات قانون المرور

أقل من  
4500  

 ) 35.75(م=  

إلى    4500أكثر من  
(م=      10000أقل من  

35.4 ( 

  10000أكثر من  
  ) 32.1(م=  

 **3.6 0.336  ـ )180(ن= 4500أقل من 

إلى أقل من   4500أكثر من 
 ) 261(ن=  10000

 **3.3 ـ 

  -      ) 99(ن=  10000أكثر من 

  0.05تعني أن الفرق بين المتوسطات دالة عند مستوى معنوية   *
لتعديلات   السيارات  قائدي  إدراك  فروق  اتجاه  السابق  الجدول  يبين 

البعدية حسب  " للمقارʭت الثنائية  Scheffeقانون المرور تم ʪستخدام اختبار "
و  السابق،  الجدول  الشهري كما في  الدخل  بين  مستوى  الفروق  اتجاه دلالة  أن 

لصالح الأقل دخلاً، ولعل    إدراكهم  لتعديلات قانون المرور قائدي السيارات في  
ذلك يرجع إلى تخوف هذه الفئة (محدودة الدخل) من ارتكاب المخالفات المرورية  

đا،   الغرامات  قيمة  تضاعفت  في  التي  دخلاً  الأقل  الفئة  هذه  يؤرق  وسدادها 
حياēم المعيشية والأسرية؛ لذا حرصت تلك الفئة على زʮدة معرفتها وإدراكها  

 لتلك التعديلات مخافة من ارتكاب المخالفات. 
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 :النتائج العامة للدراسة 
  توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج؛ أهمها:

 ــياراتأ ــبة الأكبر من قائدي الســــــ ـــــ ــة  -ن النسـ يتابعون المواقع الإخبارية    -عينة الدراســــــ
ــتمرٍّ ودائمٍ في تغطيــة تعــديلات قــانون المرور لعــام   ـــــــ ــــ ـــــــــكــلٍ مسـ ــــ ــــــبــة    2021بشـ ــــ بنســــ

وحـازت بوابـة الوفـد على المرتبـة الأولى بين المواقع الإخبـاريـة الإلكترونيـة  %؛  44,78
ــيـارات ـــــــ ــــ تعـديلات قـانون المرور    -عينـة الـدراســـــــــــــــة -التي يتـابع من خلالهـا قـائـدو السـ

المصــــــــــــــري، يليهـا في المرتبـة الثـانيـة موقع فيتو، يعقبـه موقع الجمهوريـة أونلاين في المرتبـة  
ـــدى البلـد في المرتبـة   24الثـالثـة، ثم موقع القـاهرة  ــابعـة، يليـه موقع صـــــــــــ ـــــــ ــــ في المرتبـة السـ

  وفي المرتبة الأخيرة جاء موقع اليوم السابع. ،الثامنة
 ــيارات ــبة الأكبر من قائدي الســـــــ ــة  -يتابع النســـــــ ـــ ــبكات التواصـــــــــل    -عينة الدراســــ ـــ شــــ

ــــــــكلٍ مســـــــــــــتمرٍّ ودائمٍ في تغطية تعديلات قانون المرور لعام   ــــ ، 2021الاجتماعي بشـ
ــل الاجتماعي التي يعتمد عليها   ــــ ــبوك على المرتبة الأولى بين مواقع التواصـ وحاز الفيســـــ

عن تعديلات قانون المرور، يليه في المرتبة  قائدو السيارات في الحصول على المعلومات  
ــناب شـــــــات في المرتبة   الثانية واتس آب، ثم انســـــــتجرام في المرتبة الثالثة، بينما جاء ســـــ
ــعـة والأخيرة جـاء مـاي   ــــــــ ــــابعـة، يليـه المـدوʭت في المرتبـة الثـامنـة، وفي المرتبـة التـاســــ الســـــــــــ

 سبيس.
   الاجتماعي التي يمتلك قائدو  حاز الفيســبوك على المرتبة الأولى بين شــبكات التواصــل

ــية، يليه في المرتبة الثانية واتس آب، يعقبه يوتيوب   ــيارات عليها حســـاʪت شـــخصـ السـ
في، وجاء ســــــناب شــــــات في المرتبة الســــــابعة، ثم المدوʭت في المرتبة الثامنة، وفي المرتبة  

 التاسعة والأخيرة جاء ماي سبيس.
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 وث الاتصال الجماهيري كلية الإعلام جامعة بني سويف  حاĐلة المصرية لب

 ــــيارات ل ـــتوى العام لإدراك قائدي الســــ ــري لعام  كان المســـــ تعديلات قانون المرور المصــــــ
ــــــبكات التواصــــــــــــــل الاجتماعي  2021 ــــ ــــــــــتخدام المواقع الإخبارية وشــــ من خلال اســــ
 متوسطاً.

   ــلوكية على المرتبة الأولى بين أنواع التأثيرات المدركة لدى قائدي ـــــ حازت التأثيرات الســــ
ــــــ ــــ ــــــيارات من خلال متابعة تعديلات قانون المرور عبر المواقع الإخبارية وشـ ــــ بكات  السـ

ــل الاجتمــاعي، تليهــا التــأثيرات المعرفيــة في المرتبــة الثــانيــة، وفي المرتبــة الأخيرة  التواصـــــــــــــ
   جاءت التأثيرات الوجدانية.

   جاءت الانتقائية في مقدمة أنماط الأنشطة المدعمة لمتابعة تعديلات قانون المرور في
لمرتبة الثانية، وفي المرتبة  ، ثم الانتباه في االمواقع الإخبارية وشبكات التواصل الاجتماعي

،  حاز التجنُّب على المرتبة الأولى بين أنماط الأنشطة المعوقة الأخيرة الاستغراق؛ بينما  
  ثم تحويل الانتباه في المرتبة الثانية، وفي المرتبة الأخيرة الشك. 

   وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة استخدام قائدي السيارات للمواقع
  .2021لإخبارية ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام ا

   توجد علاقة ارتباطية عكسية بين كثافة استخدام قائدي السيارات لشبكات التواصل
  .2021الاجتماعي ومستوى إدراكهم لتعديلات قانون المرور لعام 

   لتعديلات قانون المرور  وجود علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين إدراك قائدي السيارات
ارتباط معامل  بقيمة  الوجدانية  المواقع الإخبارية وϦثيراēم  دالة  0.181عبر  ** وهي 

)، كما يوجد علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين  0.01إحصائيčا عند مستوى دلالة (
ية  إدراك قائدي السيارات لتعديلات قانون المرور عبر المواقع الإخبارية وϦثيراēم المعرف 

  ). 0.05* وهي دالة إحصائيčا عند مستوى دلالة (0.106بقيمة معامل ارتباط 
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   للمواقع السيارات  بين كثافة استخدام قائدي  ارتباطية عكسية ضعيفة  وجود علاقة 
ارتباط   معامل  بقيمة  المعرفية  وϦثيراēم  الاجتماعي  التواصل  وشبكات  - الإخبارية 

  ). 0.05دلالة (  * وهي دالة إحصائيčا عند مستوى-0.088
 :توصيات الدراسة 

 من خلال اســتعراض النتائج التي توصــلت إليها الدراســة، يوصــي الباحثان بمجموعة من     
 التوصيات التالية:

فيها   -1 يتم  للمرور،  العامة  التواصل الاجتماعي للإدارات  إنشاء صفحات على مواقع 
عليه، ونشاطاēا في تحقيق  نشر قانون المرور واللوائح المنظمة له والتعديلات الطارئة  

 الانضباط المروري. 
قيام وزارة الداخلية بحملات إعلامية للتعريف بتعديلات قانون المرور، وحملات للتوعية   -2

 ʪلثقافة والسلامة المرورية ومخاطر الحوادث. 
على وسائل الإعلام الحكومية والخاصة أن تخصص مساحة أكبر من برامجها؛ لتعزيز   -3

 ية الإيجابية ومعالجة السلوكيات السلبية. السلوكيات المرور 
العصر ومواكبة   -4 ليتواكب مع تطورات  بصفة دورية؛  المرور  قانون  تعديل  العمل على 

 التطورات الحديثة للبنية التحتية المصرية. 
إصدار دورية ربع سنوية تصدر عن وزارة الداخلية تتضمن أعداد الحوادث، والوفيات،   -5

 ادية لتلك الحوادث. والإصاʪت، والخسائر الاقتص
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  هوامش الدراسة 
 

1  - https://www.almasryalyoum.com/news/details/1013430             
15/4/2022          3: 40 pm.  
2 https://capmas.gov.eg/Pages/StatisticsOracle.aspx?Oracle_id=1793&
year=2016&page_id=5105&YearID=23222  16/4/2022       12:30 am. 
3  - https://www.almasryalyoum.com/news/details/2632752            
29/6/2022           7:20 pm. 
4 - https://www.dostor.org/3646158                                                30/6/2022              
10:30 am. 
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Media for Traffic Awareness   " Journal of Critical Reviews, October 
2020. 
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14- Samir A. Jaradat" The Role of Media Technology and the Concept 
of Traffic Safety for Youth " International Journal of Applied 
Engineering Research, Volume 14, Number 20, 2019. 
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Social Media Mining" Ph.  D, Department of Civil and Environmental 
Engineering, West Virginia University, 2019. 
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