
٤٤٩ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
 الشيخ لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر التسويقيةوالكفاءة الهوامش للأسعار ودراسة تحليلية 

  نادية فتح االله جمعة/ مديحه عطية عبد السلام                                د/ د
     :مقدمة

 أحد  السمكي تاجالإن ، حيث يعد     القومي الهامة للمقتصد    الإنتاجية من القطاعات    السمكييعتبر القطاع      
 لسد الفجـوة    الأساسية أحد الركائز     و  من ناحية ،   الزراعي القومي زيادة الناتج    في تساهم   التيالموارد الهامة   

 لاحتوائها على نسبة من البروتين تصل إلى أكثر مـن   نظراً من ناحية أخرى ،      الحيوانيمن البروتين   الغذائية  
 ١,٤٥ حـوالي  إلـى  ٢٠٠٠ ألف طن عام     ٧٢٤,٤ من نحو    السمكي الإنتاج وعلى الرغم من تزايد      . %٦٠

 أنة ما   إلا،  خلال تلك الفترة    % ١٠١ ألف طن ، تمثل نحو       ٧٣٠,١ بزيادة قدرها نحو     ٢٠١٣مليون طن عام    
 حين لم تبلغ الصادرات سوى نحـو  في  ،٢٠١٣ ألف طن عام ١٤٤,٢ نحو تبلغ الأسماكزالت الواردات من   

 مـصر  في من تلك السلعة الهامة الذاتي لم يتحقق بعد الاكتفاء    أنة هذا يعنى و نفس العام ،     في ألف طن    ٩,٨٩
  )٥( .٢٠١٣عام % ٨٧,١٤ بنحو نسبتهحيث تقدر 
 ٥٩٩,١ بلغ نحو    ،  بإنتاج   السمكي   الإنتاجتعد محافظة كفر الشيخ من المحافظات الرائدة في مجال          و 

 مـن  التـسويق  ويعتبر .٢٠١٣ هورية عام الكلي للجمالإنتاجمن %٤١,٢يمثل نحو،  الأسماكألف طن من 
لمقتصد القـومي  لحيث يحتل التسويق الزراعي أهمية بالغة بالنسبة  ،  عالية بديناميكية تتسم التي الموضوعات

بصفة عامة والمقتصد الزراعي بصفة خاصة ، ويعزى ذلك إلى ما تتصف بة الزراعة من كونهـا صـناعة                   
حيوانية شديدة التأثر بمختلف الظروف البيئية المحيطـة         ت حية نباتية أو   بيولوجية يعتمد في إنتاجها على كائنا     

 الأداء فـي  المـستمر  التحسين رغم تختفي لا التي المشاكل من تعدللأسماك التسويقية  المشاكل فإن لذابها ، 
ة بهوامش تحميل الأسماك المسوق،  للتلف والفساد الأسماكنتيجة لتعرض   التسويقية الوظائف لجميع التسويقي

للاسترشاد بهـا    لذا تتطلب الأمر الوقوف على الكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك            .تسويقية إضافية مرتفعة  
  .الشيخ في وضع السياسات السعرية والتسويقية للأسماك بمحافظة كفر

   :مشكلة البحث
تج والمستهلك ويرجع ذلك    من أهم العوائق التي تواجه المن      للأسماك   يعتبر انخفاض الكفاءة التسويقية     

وسـيطرة  ، المشاكل التمويليـة   إلىبالإضافة  .إلى تعرض منتجي الأسماك إلى العديد من المشاكل التسويقية         
، مما   بالمقارنة بأسعار السوق     منخفضةوبيع إنتاجهم لهم بأسعار     المنتجين   لإقراض التجار والوسطاء    قلة من   

  .وانخفاض سعر المنتجية تسويقالهوامش ال انعكس ذلك على ارتفاع
   : هدف البحث 

بصفة عامة تقدير الفروق السعرية والهوامش والكفاءة التسويقية لبعض أنواع الأسـماك           يهدف البحث   
  : الشيخ ، من خلال الأهداف الفرعية التالية بمحافظة كفر

 .لهاتقدير معاملات عدم الاستقرار و تطور الأسعار لأهم أنواع الأسماك بمصر ، -١
  . التي تواجه تجار الأسماكمشاكل والمعوقات التسويقيةالأهمية النسبية للسة درا -٢
  .للأسماك  التسويقيالمسلكمقترحات وحلول تطوير  -٣

   :الطريقة البحثية ومصادر البيانات
المستمدة من  منشورة  ال على نوعين من البيانات، أولهما البيانات الثانوية المنشورة وغير            البحث اعتمد

 ثانيهما البيانات الأوليـة     ، إلي بعض الدراسات العلمية ذات الصلة بموضوع البحث         بالإضافة ، دةجهات متعد 
مكونة من    عشوائية عينةل الشخصيةبالمقابلة  تم تجميعها    باستخدام استمارة استبيان     ٢٠١٥عام   لدراسة ميدانية 

    .الشيخ الأسماك بمراكز محافظة كفرتجار  من مبحوث ٦٣

 ٢٠١٧ يونيو – الثاني العدد – والعشرون السابع د المجل–المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي 



٤٥٠ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ

شكل رقم (١) تطور أسعار المنتجین والجملة والتجزئة لاسماك البلطى فى مصر 
خلال الفترة (٢٠٠٠ - ٢٠١٥).
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المنتج الجملة التجزئة

  النتائج البحثية
 - ٢٠٠٠(لأهم أنواع الأسماك فـي مـصر خـلال الفتـرة       والتجزئة   والجملةين  تطور أسعار المنتج  : أولاً 

٢٠١٥(.  
 نوع الخـدمات التـسويقية      إلى بالإضافة وتسويقها والطلب عليها ،      إنتاجها بتكاليف   الأسماك أسعار       تتأثر 

ويتنـاول   ، )٤(  من حيث المنافسة والاحتكـار سواقالأ بالقوة الشرائية للمستهلكين ، ونوع     تتأثرالمقدمة ، كما    
التجزئة لبعض أنواع الأسماك فـي مـصر        و والجملةاستعراض وتحليل تطور أسعار المنتجين      الجزء التالي   

   : خلال فترة الدراسة على النحو التالي
  :تطور أسعار أسماك البلطي -١

وهو سعر البيع  عند بـاب المزرعـة    (ينباستعراض تطور أسعار المنتج :ين تطور أسعار المنتج  -أ
، )١( يتضح من بيانات جدول رقـم  ٢٠١٥-٢٠٠٠لأسماك البلطي خلال الفترة ) بدون إضافة اى تكاليف نقل    

 ٦,٨٣كجم ، حيث ارتفعت من نحـو        / جنيه ١٠,٠٩ أن متوسط أسعار المنتج للبلطي بلغ نحو         )١(وشكل رقم   
جنيه ، تمثـل نحـو      ١٠,١٨، بزيادة تقدر بنحو     ٢٠١٥كجم عام   /جنيه  ١٧,٠١ ، لنحو    ٢٠٠٠كجم عام   /جنيه

، وبمعامل اختلاف بلـغ نحـو       ٣,٥٣ ، وبانحراف معياري بلغ نحو       ٢٠٠٠ما كانت عليه عام     م% ١٤٩,٠٥
 اتجاها  ت قد اتخذ  أنهاضح  ين يت وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام لأسعار المنتج       .خلال فترة الدراسة  % ٣٥

 بلـغ معامـل     و،   إليهاالفترة المشار   متوسط  من  % ٦,٨٩ جنيه ، يمثل نحو      ٠,٦٩٦عاما تصاعديا بلغ نحو     
 مـصر   فـي  البلطـي    لأسماك ين أسعار المنتج  فيمن التغيرات   % ٨٨ مما يشير إلى أن   ،  ٠,٨٨التحديد نحو   

  .يعكس أثارها عنصر الزمن
-٢٠٠٠باستعراض تطور أسعار الجملة لأسماك البلطي خـلال الفتـرة            : الجملةتطور أسعار    -ب

 ١٠,٦٣ للبلطي بلغ نحـو      ةأن متوسط أسعار الجمل    )١(وشكل رقم ) ١( ، يتضح من بيانات جدول رقم      ٢٠١٥
، ٢٠١٥كجـم عـام   / جنيـه  ١٨,٥٣ ، لنحو ٢٠٠٠كجم عام / جنيه ٧,١٨، حيث ارتفعت من نحو      كجم/جنيه

ف معياري بلـغ  ، وبانحرا٢٠٠٠ما كانت عليه عام م% ١٥٨,٠٨ جنيه ، تمثل نحو   ١١,٣٥بزيادة تقدر بنحو    
وبتقدير معادلـة الاتجـاه الزمنـي العـام      .خلال فترة الدراسة% ٣٥، وبمعامل اختلاف بلغ نحو      ٣,٦٩نحو  

 البلطي  لأسماك، أن أسعار الجملة     ) ٢(، اتضح من جدول رقم      كجم/ملة من أسماك البلطي بالجنيه    لأسعار الج 
، من متوسطها خلال فترة الدراسة    % ٦,٨٣حو  ، يمثل ن  جنيه ٠,٧٢٦اتجاها عاما تصاعديا بلغ نحو      ت  قد اتخذ 

  . ٠,٨٧كما بلغ معامل التحديد نحو 
  

  
  
  
  
  
  

  
 
 
 
 

 ).١(جدول رقم : المصدر 
لأسماك البلطي تبين   ) سعر المستهلك (باستعراض تطور أسعار التجزئة     :  تطور أسعار التجزئة     -جـ

كجم عـام  / جنيه ٧,٢٦رتفعت من نحو    كجم ، حيث ا   / جنيه ١٢,٨٦أن متوسط أسعار التجزئة للبلطي بلغ نحو        



٤٥١ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
مما % ٢٢٨,٥١ جنيه ، تمثل نحو      ١٦,٥٩ ، بزيادة تقدر بنحو      ٢٠١٥كجم عام   / جنيه ٢٣,٨٥ ، لنحو    ٢٠٠٠

خـلال  % ٤٢,٠٠ ، وبمعامل اختلاف بلغ نحـو    ٥,٣٨ ، وبانحراف معياري بلغ نحو       ٢٠٠٠كانت عليه عام    
كجـم ، اتـضح   / لأسعار التجزئة من أسماك البلطي بالجنيه  وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام    . فترة الدراسة 

جنيـه ،  ١,٠٤أن أسعار التجزئة لأسماك البلطي قد اتخذت اتجاها عاما تصاعديا بلغ نحو            ) ٢(من جدول رقم    
  .٠,٨٥من متوسطها خلال فترة الدراسة ، كما بلغ معامل التحديد نحو % ٨,٠٩يمثل نحو 

، بينما زادت أسعار الجملة % ٢٢٨,٥١اك البلطي زادت بنسبة مما يعنى أن أسعار التجزئة لأسم    
، وبتقدير معامل الاختلاف أوضح % ١٤٩,٠٥، في حين زادت أسعار المنتجين بنسبة % ١٥٨,٠٨بنسبة 

تشتت تلك الأسعار حول متوسطها كان أكبر في سعر التجزئة عنها في سعر الجملة والمنتجين حيث قدر 
  . الترتيبعلى% ٣٥، % ٣٥، % ٤٢بنحو 

 

  تطور أسعار أسماك البوري -٢
-٢٠٠٠ لأسماك البوري خلال الفتـرة     ينباستعراض تطور أسعار المنتج   : ين تطور أسعار المنتج   -أ

 للبـوري بلـغ نحـو       ينجأن متوسط أسعار المنت    )٢(وشكل رقم   ) ١( ، يتضح من بيانات جدول رقم        ٢٠١٥
كجـم عـام    /جنيه  ٣٥,٣٣، لنحو   ٢٠٠٠جم عام   ك/ جنيه ١١,٣٢كجم ، حيث ارتفعت من نحو       / جنيه ١٨,٣٦
 ، وبـانحراف    ٢٠٠٠ما كانت عليه عـام      م% ٢١٢,١ جنيه ، تمثل نحو      ٢٤,٠١ ، بزيادة تقدر بنحو      ٢٠١٥

وبتقدير معادلة الاتجاه الزمنـي      .خلال تلك الفترة  % ٤٨ ، وبمعامل اختلاف بلغ نحو       ٧,٧٩معياري بلغ نحو    
 اتجاهـا عامـا    تاتخـذ أنها  ) ٢(كجم ، اتضح من جدول رقم       /بالجنيه البوري   لأسماك ينالعام لأسعار المنتج  
 ، كما بلغ معامل التحديد      فترة الدراسة  خلال   هامن متوسط % 9.20 جنيه ، يمثل نحو      1.69تصاعديا بلغ نحو    

  .0.84نحو 
 - ٢٠٠٠ باستعراض تطور أسعار الجملة لأسماك البوري خلال الفتـرة           : الجملةتطور أسعار    -ب

أن متوسط أسعار الجملـة للبـوري بلـغ نحـو      )٢(وشكل رقم ) ١(تضح من بيانات جدول رقم      م ، ي  ٢٠١٥
كجم عـام  / جنيه  ٣٩,٤٣م ، لنحو    ٢٠٠٠كجم عام   / جنيه ١١,٩٢كجم ، حيث ارتفعت من نحو       / جنيه ٢٠,٧٤
 ، وبـانحراف    ٢٠٠٠ما كانت عليه عام     م% ٢٣٠,٧٩ جنيه ، تمثل نحو      ٢٧,٥١ ، بزيادة تقدر بنحو      ٢٠١٥

وبتقـدير معادلـة الاتجـاه     .خلال فترة الدراسـة % ٤٧ ، وبمعامل اختلاف بلغ نحو ٩,٧٣ري بلغ نحو  معيا
 اتجاهـا   ت اتخذ  أنها )٢(كجم ، اتضح من جدول رقم       /الزمني العام لأسعار الجملة من أسماك البوري بالجنيه       

 ، كما بلغ معامـل      اسةفترة الدر متوسط خلال   المن  % ٩,٣١ جنيه ، يمثل نحو      ١,٩٣عاما تصاعديا بلغ نحو     
   .٠,٩٠التحديد نحو 
باستعراض تطور أسعار التجزئة لأسـماك البـوري خـلال الفتـرة             : تطور أسعار التجزئة     -جـ  

كجم ، حيث ارتفعت مـن      / جنيه ٢٢,٨٢ ، يتضح أن متوسط أسعار التجزئة للبوري بلغ نحو           ٢٠١٥-٢٠٠٠
،  جنيه٢٩,٧٤ ، بزيادة تقدر بنحو ٢٠١٥عام كجم  / جنيه   ٤١,٨٩ ، لنحو    ٢٠٠٠كجم عام   / جنيه ١٢,١٥نحو  

، وبمعامل اختلاف بلـغ     ١٠,٢٠ ، وبانحراف معياري بلغ نحو       ٢٠٠٠مما كانت علية    % ٢٤٤,٧٧تمثل نحو   
وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام لأسعار التجزئة مـن أسـماك البـوري              .خلال فترة الدراسة  % ٤٥نحو  

 اتجاها عامـا  ت البوري بالجنيه قد اتخذ  لأسماك ، أن أسعار التجزئة      )٢(كجم ، اتضح من جدول رقم       /بالجنيه
   ، كما بلغ معامل التحديد     فترة الدراسة متوسط خلال   المن  % ٨,٨٩ جنيه ، يمثل نحو      ٢,٠٣تصاعديا بلغ نحو    

  .٠,٩٠نحو 
، بينما زادت أسعار الجملـة      % ٢٤٤,٧٧ويعنى ذلك أن أسعار التجزئة لأسماك البوري زادت بنسبة          

، وبتقدير معامل الاخـتلاف أوضـح      % ٢١١,٢٢، في حين زادت أسعار المنتجين بنسبة        % ٢٣٠,٧٩بنسبة  
تشتت تلك الأسعار حول متوسطها كان أكبر في سعر التجزئة عنها في سعر المنتجين عنها في سعر الجملـة                   

  .على الترتيب% ٤٥، % ٤٧، % ٤٨حيث قدر بنحو 
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٤٥٢ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
شكل رقم (٢) تطور أسعار المنتجین والجملة والتجزئة لاسماك البورى فى مصر 

خلال الفترة (٢٠٠٠ - ٢٠١٥).
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المنتج الجملة التجزئة

شكل رقم (٣) تطور أسعار المنتجین والجملة والتجزئة لاسماك القرامیط فى مصر 
خلال الفترة (٢٠٠٠ - ٢٠١٥).
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  ).١(جدول رقم : المصدر 
  

  :تطور أسعار أسماك القراميط -٣
 لأسـماك القـراميط خـلال الفتـرة         ينباستعراض تطور أسعار المنتج    :ين   تطور أسعار المنتج   -أ

 ٧,٠٦ للقراميط بلغ نحو     ينأن متوسط أسعار المنتج   يتبين  ) ٣(وشكل رقم   ) ١( ، جدول رقم     ٢٠١٥ -٢٠٠٠
 ، ٢٠١٥كجـم عـام   / جنيه ١٢,٣١ لنحو  ،٢٠٠٠كجم عام / جنيه ٤,٢٧كجم ، حيث ارتفعت من نحو       /جنيه

 ، وبانحراف معياري بلـغ      ٢٠٠٠ما كانت عليه عام     م% ١٨٨,٢٩ جنيه ، تمثل نحو      ٨,٠٤بزيادة تقدر بنحو    
وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام لأسـعار   .خلال تلك الفترة% ٣٩ ، وبمعامل اختلاف بلغ نحو       ٢,٧٣نحو  
 اتجاها عاما تصاعديا بلغ نحو      ت اتخذ أنها) ٢(، اتضح من جدول رقم      جمك/ القراميط بالجنيه  لأسماك ينالمنتج

  .٠,٩٠ ، كما بلغ معامل التحديد نحو فترة الدراسةمتوسط خلال المن % ٧,٦٩ جنيه ، يمثل نحو ٠,٥٤٨
 -٢٠٠٠باستعراض تطور أسعار الجملة لأسماك القراميط خلال الفتـرة          :  الجملة تطور أسعار    -ب

كجـم ، حيـث   /جنيه٧,٣٩أن متوسط أسعار الجملة بلغ نحو يتضح   )٣(وشكل رقم   ) ١( ، جدول رقم     ٢٠١٥
 ، بزيادة تقدر بنحـو      ٢٠١٥كجم عام   / جنيه   ١٢,٦٧م ، لنحو    ٢٠٠٠كجم عام   / جنيه ٤,٥٠ارتفعت من نحو    

 ، ٢,٧٣ ، وبانحراف معيـاري بلـغ نحـو          ٢٠٠٠ مما كانت علية عام   % ١٨١,٥٦ جنيه ، تمثل نحو      ٨,١٧
وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام لأسعار الجملة مـن   .خلال فترة الدراسة% ٣٧ف بلغ نحو  وبمعامل اختلا 

 ٠,٥٤٨ اتجاها عاما تصاعديا بلغ نحـو  ت اتخذ أنها) ٢(كجم ، اتضح من جدول رقم       /أسماك القراميط بالجنيه  
  . ٠,٩٢ نحو ، كما بلغ معامل التحديدفترة الدراسة متوسط خلال المن % ٧,٤٢جنيه ، يمثل نحو 

  

  
  
  
  
  
  

 
 
 
 

  ).١(جدول رقم : المصدر 
  

 باستعراض تطور أسعار التجزئة لأسماك القـراميط خـلال الفتـرة    : تطور أسعار التجزئـة  -جـ  
كجم ، حيث ارتفعـت مـن       / جنيه ٨,٩٤ للقراميط بلغ نحو     ة يتضح أن متوسط أسعار التجزئ     ٢٠١٥ -٢٠٠٠



٤٥٣ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
 جنيـه ،    ٩,٠٢ ، بزيادة تقدر بنحو      ٢٠١٥كجم عام   /نيه   ج ١٥,١١، لنحو   ٢٠٠٠كجم عام   / جنيه ٦,٠٩نحو  

 ، وبمعامل اخـتلاف     ٢,٩٧ ، وبانحراف معياري بلغ نحو       ٢٠٠٠مما كانت علية عام     % ١٤٨,١١تمثل نحو   
وبتقدير معادلة الاتجاه الزمني العام لأسعار التجزئة من أسماك القـراميط   . خلال فترة الدراسة  % ٣٣بلغ نحو   

جنيـه ، يمثـل     ٠,٥٦٦أنها اتخذت اتجاها عاما تصاعديا بلغ نحـو         ) ٢(من جدول رقم    كجم ، اتضح    /بالجنيه
  . ٠,٨٢من المتوسط خلال فترة الدراسة ، كما بلغ معامل التحديد نحو % ٦,٣٣نحو

، بينمـا زادت أسـعار   % ١٨٨,٢٩مما يشير الى  أن أسعار المنتجين لأسماك القراميط زادت بنسبة          
، وبتقدير معامل الاخـتلاف أوضـح       % ١٤٨,١١زادت أسعار التجزئة بنسبة     ، و   % ١٨١,٥٦الجملة بنسبة   

تشتت تلك الأسعار حول متوسطها كان أكبر في سعر المنتجين عنها في سعر الجملة عنها في سعر التجزئـة                   
  .على الترتيب% ٣٣، % ٣٧، % ٣٩حيث قدر بنحو 

لأسماك  في مصر خلال الفترة أنواع البعض  والجملة والتجزئةالمنتجين متوسط أسعار :  )١(جدول رقم 
٢٠١٥ – ٢٠٠٠.  

 أسماك البلطي
 )كجم/جنيه(

 أسماك البوري
 )كجم/جنيه(

 أسماك القراميط
 السنوات )كجم/جنيه(

 التجزئة الجملة المنتج التجزئة الجملة المنتج التجزئة الجملة المنتج
2000 6.83 7.18 7.26 11.32 11.92 12.15 4.27 4.50 6.09 
2001 6.52 6.86 7.38 9.60 10.48 13.90 4.23 4.45 6.46 
2002 6.37 6.71 7.47 11.00 11.89 14.45 4.29 4.52 6.67 
2003 6.75 7.11 8.38 11.85 12.18 13.40 4.76 5.01 6.68 
2004 7.88 8.29 10.02 12.05 12.87 14.36 5.25 5.52 7.35 
2005 7.34 7.73 10.89 12.28 12.92 14.58 4.53 4.77 5.82 
2006 8.73 9.82 10.97 13.30 16.55 16.51 5.86 6.17 7.00 
2007 9.41 9.94 10.86 13.68 16.58 17.85 6.44 6.79 7.80 
2008 8.95 9.42 10.82 14.04 17.25 19.95 6.57 7.68 8.75 
2009 9.90 10.22 11.20 14.40 19.67 22.25 7.08 7.45 7.85 
2010 9.91 10.52 12.26 21.14 23.58 26.60 6.60 7.33 8.66 
2011 11.59 12.59 14.02 22.17 24.82 28.10 8.47 8.47 10.04 
2012 12.85 13.00 17.34 27.13 30.76 32.01 10.40 10.51 11.77 
2013 14.59 14.89 20.32 30.19 33.60 36.35 10.68 10.93 13.15 
2014 16.78 17.28 22.78 34.20 37.29 40.79 11.22 11.52 13.82 
2015 17.01 18.53 23.85 35.33 39.43 41.89 12.31 12.67 15.11 
 8.94 7.39 7.06 22.82 20.74 18.36 12.86 10.63 10.09 المتوسط

 2.97 2.73 2.73 10.20 9.73 8.79 5.38 3.69 3.53 الانحراف المعياري
 0.33 0.37 0.39 0.45 0.47 0.48 0.42 0.35 0.35 معامل الاختلاف

 النشرة الربع سـنوية لأسـعار المنـتج         الجهاز المركزي للتعبئة العامة والإحصاء ،      :جمعت وحسبت من بيانات   : المصدر
  .والجملة والتجزئة للمواد الغذائية ، أعداد متفرقة

  

  :مما سبق يتبين أن 
 7.06 ،  18.36 ،   10.09 قدرت متوسطات أسعار المنتجين لاسماك البلطى والبورى والقراميط بنحـو            -١

  ).٢٠١٥ -٢٠٠٠(جنية على التوالى خلال الفترة 
 ٧,٣٩، ٢٠,٧٤ ، ١٠,٦٣ الجملة لاسماك البلطى والبـورى والقـراميط بنحـو            قدرت متوسطات أسعار   -٢

  .كجم على التوالى خلال فترة الدراسة/جنية
 ٨,٩٤ ، ٢٢,٨٢ ، ١٢,٨٦ قدرت متوسطات أسعار التجزئة لاسماك البلطى والبورى والقـراميط بنحـو           -٣

  .كجم على التوالى خلال فترة الدراسة/جنية
، % ٩,٢٠،  % ٦,٨٩ لاسماك البلطى والبورى والقراميط بمعدل سنوى يقدر بنحو           زيادة أسعار المنتجين   -٤

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٧,٦٩
، % ٩,٣١، % ٦,٨٣ زيادة أسعار الجملة لاسماك البلطى والبورى والقراميط  بمعدل سنوى يقدر بنحـو            -٥

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٧,٤٢

 ٢٠١٧ يونيو – الثاني العدد – والعشرون السابع د المجل–المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي 



٤٥٤ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
، % ٨,٨٩، % ٨,٠٩ئة لاسماك البلطى والبورى والقراميط بمعدل سنوى يقدر بنحـو       زيادة أسعار التجز   -٦

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٦,٣٣
 أن أكبر زيادة لاسعار المنتجين تحققت لاسماك البورى يليها القراميط ثم البلطـى ، بينمـا أكبـر زيـادة      -٧

التجزئة فكانت أكبر زيادة سنوية للاسعار مـن  أما أسعار  . لاسعار الجملة جاءت بنفس ترتيب الاصناف       
  .نصيب البورى يلية البلطى ثم القراميط

 خلال الفترة الأسماك لبعض أنواع والجملة والتجزئة ين لأسعار المنتج العامالزمني الاتجاه )٢( رقمجدول 
)٢٠١٥-٢٠٠٠(.  

تغير ال معدل R2  F  معادلة الاتجاه الزمني العام  البيان  النوع
  %السنوي

  هـ س ٠,٦٩٦+ ٤,١٧=   هـ^ص  )كجم/جنية (المنتجأسعار 
          )١٠,١١) (٦,٢٧*(*  0.88  **102.21 ٦,٨٩ 

  هـس 0.726 + 4.46=  هـ^ص  )كجم/جنية(الجملةأسعار 
  البلطي 6.83 97.34** 0.87  *)*9.87) (6.28(     

  هـ س ١,٠٤ + ٤,٠٣=  هـ^ص  )كجم/جنية(ةأسعار التجزئ
            )٨,٧٩) (٣,٥٣*(*  0.85  **77.27 8.09 

  هـ س 1.69+ 4.01 =   هـ^ص  )كجم/جنية(المنتجأسعار 
            )2.07) (8.41*(*  0.84  **70.76 9.20 

  هـ س ١,٩٣+  4.31=   هـ^ص  )كجم/جنية(الجملةأسعار 
  البوري 9.31 118.75** 0.90  *)*١٠,٨٩) (٢,٥١(             

  هـ س 2.03+ 5.58 =   هـ^ص  )كجم/جنية(ةأسعار التجزئ
              )١١,٠٢) (٣,١٣*(*  0.90  **121.39 8.89 

  هـ س ٠,٥٤٨+  ٢,٤٥=   هـ^ص  )كجم/جنية(المنتجأسعار 
             )5.12) (10.99*(*  0.90  **120.98 7.69 

  هـ س 0.548+ 2.74 =   هـ^ص  )كجم/جنية(الجملةأسعار 
        )١٢,٣٠) (٦,٣٥*(*  0.92 **151.17 7.42 

  
  

  القراميط
  هـ س 0.566+ 4.13=   هـ^ص  )كجم/جنية(ةأسعار التجزئ

          )٨,٠٩) (٦,١٢*(*  0.82  **65.56 6.33 

  . في السنة هـ بالوحدةتشير إلى المقدار التقديري للمتغير التابع : هـ^ ص:حيث أن
   .)١٦،................، ٣، ٢، ١حيث أن هـ ( تشير إلى الزمن : هـ         س 

  .)١(نتائج تحليل بيانات جدول رقم  :المصدر 
  :  أنواع الأسماك في مصرلبعض والجملة والتجزئة ينلأسعار المنتج الاقتصاديدرجة الاستقرار : ثانياً

 مدى استقرارها وثباتها إلى والاقتصادية الإنتاجية للمؤشرات الاقتصاديتشير درجة الاستقرار 
دل ذلك علي استقرار الظاهرة، ويتم % ٦٠، وكلما كانت قيمته أكبرمن تحدث فيهاالتي والتقلباتالنسبي 

  :حسابه كالتالي
    معامل عدم الاستقرار-١٠٠= معامل الاستقرار الاقتصادي 

  : طريقة النسب المئوية لمتوسطات الانحرافات علي النحو التاليمويحسب معامل عدم الاستقرار باستخدا
  ^ص  = ار الاقتصاديمعامل عدم الاستقر  │^ ص- ص│

X ١٠٠  

  

                                     :علي النحو التالي  البلطي والبوري والقراميطالاقتصادي لأسماكدرجة الاستقرار  )٣(ويوضح جدول 
  :سماك البلطيألأسعار  الاقتصاديدرجة الاستقرار  -١

    ،%٨٠,٠٨، % ٨٠,٥٤ نحو الجملة والتجزئةتجار وين ر المنتجلأسعابلغ المؤشر العام لدرجة الاستقرار     
% ٣٨,٩١ ،%٥٧,٧٠، % ٥٣,٩٠تراوح معامل الاستقرار بين حد أدنى بلغ نحو و على الترتيب %٦٩,٩٨

أعوام على التوالي % ٩١,١٦ ، %٩٥,٧٧ ، % ٩٦,٢٤على التوالي ، وحد أقصى بلغ نحو ٢٠١٣ عام



٤٥٥ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
 سماك البلطيلا والجملة والتجزئة ينأسعار المنتج إلى أن يشير مما.على الترتيب  ٢٠٠٥،٢٠٠٥،٢٠٠٩

  .الاستقرار خلال فترة الدراسةب تتسم
   :البوريسماك أ لأسعار الاقتصاديدرجة الاستقرار  -٢

، % ٩١,٧٧الجملة والتجزئة نحو تجار  وينلأسعار المنتجبلغ المؤشر العام لدرجة الاستقرار 
، % ٧٧,٦٧، تراوح معامل الاستقرار بين حد أدنى بلغ نحو على الترتيب % ٨٩,٧٣، % ٩١,٧٩
، %  ٩٨,٢٠وحد أقصى بلغ نحو ،  ٢٠٠٠،٢٠٠٠،٢٠٠٥أعوام على التوالي % ٨٤,٥٧، % ٧٦,٤٨
 ينأن أسعار المنتجيشير إلى   مما٢٠٠٨ ، ٢٠٠٢، ٢٠٠٢على التوالي أعوام % ٩٨,٦٢، % ٩٩,٤٩

  .قرار خلال فترة الدراسةلاستبا تتسم  لأسماك البوريوالجملة والتجزئة
 في  لبعض أنواع الأسماك والجملة والتجزئة ين المنتجلأسعارتطور معاملات الاستقرار ) ٣(جدول رقم 

  .٢٠١٥ -٢٠٠٠مصر خلال الفترة
 القراميط البوري البلطي

  أسعار  السنة 
  المنتج
% 

  أسعار 
  الجملة
% 

  أسعار 
  التجزئة

% 

  أسعار 
  المنتج
% 

  أسعار 
  الجملة
% 

  أسعار 
  التجزئة

% 

  أسعار 
  المنتج
% 

  أسعار 
  الجملة
% 

  أسعار 
  التجزئة

% 
٢٠٠٠ 70 69.72 56.55 77.67 76.48 89.95 69.74 73.81 82.97 
٢٠٠١ 83.94 83.57 69.2 93.86 97.58 86.81 87.38 90.18 85.83 
٢٠٠٢ 93.51 93.03 79.96 98.2 99.49 93.12 98.68 99.6 90.87 
٢٠٠٣ 93.63 93.15 76.84 97.32 94.27 90.79 98.98 99.72 98.26 
٢٠٠٤ 82.56 82.16 64.32 91.63 91.86 89.75 98.84 99.82 95.3 
٢٠٠٥ 96.24 95.77 63.29 89.21 85.56 84.57 79.92 79.55 77.87 
٢٠٠٦ 82.63 74.05 71.65 98 97.78 92.8 95.35 95.19 88.29 
٢٠٠٧ 79.39 78.45 81.03 95.63 95.95 90.52 97.22 97.45 93.06 
٢٠٠٨ 90.4 89.94 88.56 95.04 93.9 98.62 92.51 96.97 99.03 
٢٠٠٩ 83.94 85.68 91.16 96.23 98.92 86.08 93.4 93.83 84.5 
٢٠١٠ 88.58 87.14 87.22 83.65 85.26 86.52 81.91 86.99 88.88 
٢٠١١ 74.81 70.23 77.58 86.82 85.3 86.14 99.23 95.04 98.45 
٢٠١٢ 66.45 71.07 55.9 89.77 91.11 84.92 84.62 88.17 89.5 
٢٠١٣ 53.9 57.7 38.91 94.45 94.88 97.02 87.48 89.42 81.6 
 89.37 91.51 89.94 89.73 91.79 91.77 69.98 80.08 80.54 المتوسط
  .)١( جمعت وحسبت من بيانات جدول :المصدر

  :لأسعار أسماك القراميط  ديالاقتصادرجة الاستقرار  -3
، % ٩١,٥١، % ٨٩,٩٤لأسعار المنتجين والوسطاء نحو بلغ المؤشر العام لدرجة الاستقرار 

 ٧٧,٨٧، %  ٧٣,٨١، % ٦٩,٧٤على الترتيب ، تراوح معامل الاستقرار بين حد أدنى بلغ نحو % ٨٩,٣٧
% ٩٩,٠٣، % ٩٩,٨٢  ، %٩٩,٢٣، وحد أقصى بلغ نحو ٢٠٠٥ ، ٢٠٠٠ ، ٢٠٠٠على التوالي أعوام 
مما يشيرالى أن أسعار المنتجين والجملة والتجزئة لأسماك ٢٠٠٨ ، ٢٠٠٤ ، ٢٠١١على التوالي أعوام 

  .القراميط تتسم بالاستقرار خلال فترة الدراسة
 أسعار المنتجين والجملة والتجزئة لأسماك البلطي والبوري والقراميط تتسم :مما سبق يتضح أن

  .وذلك خلال فترة الدراسة% ٦٠اقت درجة الاستقرار للأنواع الثلاث عن بالاستقرار حيث ف
   : الأسعار والهوامش التسويقية: ثالثاً

الدخل بين المنتجين و مختلف عوامل الإنتاج ، يوزع تعتبر الأسعار الأداة أو الآلية التي بمقتضاها 
 .تسويقي في تأدية وظائفه المختلفةءة النظام الفي حين تعتبر الهوامش التسويقية احد المعايير الهامة لقياس كفا

وتتضمن تلك الهوامش تكاليف الخدمات والعمليات التسويقية اللازمة لوصول السلعة مكانيا وزمنيا وشكليا من 
   .المنتج إلي المستهلك

 بالاعتماد على استمارة، ٢٠١٥ عام للأسماك خلال والجملة والتجزئة ين المنتجرتم تقدير أسعاو    
 نصيب كل من تاجر الجملة والمتمثل في الفرق بين سعر الاستبيان التي أعدت خصيصاً للدراسة ، وتم تقدير

 ٢٠١٧ يونيو – الثاني العدد – والعشرون السابع د المجل–المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي 



٤٥٦ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
المنتج وسعر الجملة و نصيب تاجر التجزئة والمتمثل في الفرق بين سعر الجملة وسعر التجزئة وسوف يتم 

  :علي النحو التالي)٤(استعراضهم وفقا للبيانات الواردة بجدول رقم 
  :لأهم أصناف الأسماك الأسعار والهوامش التسويقية -١

 جنيه لكل كيلوجرام ، ١٥,١نحو ب قدر متوسط سعر المنتج : والجملة والتجزئةأسعار المنتجين  -أ
 جنيه لكل كيلوجرام لأنواع الأسماك المتمثلة في ٩,٧، ١٧,٣ ، ٨,٦ ، ٢٥,٣ ، ١٩,١ ، ١٠,٦وقد بلغ  نحو 

 على الترتيب ، في حين بلغ متوسط  البوري ، القراميط ، البليمى ، المبروككل من البلطي ، الطوبار ، 
 ، ١٨,٨ ، ٩,١ ، ٢٦,٦ ، ٢١,١، ١١,٤ جنيه لكل كيلوجرام ، حيث بلغ نحو ١٦,٢سعر تاجر الجملة نحو 

 جنيها ١٨,٢ جنيه لكل كيلوجرام بنفس الترتيب السابق ، كما بلغ متوسط سعر تاجر التجزئة نحو ١٠,٠
 جنيه لكل كيلوجرام بنفس ١١,٠ ، ٢١,٠ ، ١٠,٢، ٢٧,٥ ، ٢٥,٦ ، ١٤,٠ ، وقد بلغ نحو و جرامللكيل

   .الترتيب السابق
يمثل جنية لكل كيلو جرام  ١,١ قدر متوسط نصيب تاجر الجملة بحوالي : التسويقيةالهوامش -ب

 جنية لكل ٠,٢٧ ، ١,٥ ، ٠,٥٣ ، ١,٣ ، ١,٩ ، ٠,٧٦من متوسط سعر التجزئة، وقد بلغ نحو % ٦,٠نحو 
للأسماك البلطي ، الطوبار ، البوري ، القراميط ، البليمى ، المبروك علي الترتيب ، يمثل نحو كيلو جرام 

من أسعار التجزئة علي الترتيب ويتبين من ذلك أن % ٢,٥، % ٧,١، % ٥,٢ .% ٤,٨ ،%٧,٧، %٥,٤
في حين بلغ متوسط نصيب تاجر التجزئة  . الطوبار وأدناه في المبروكفينصيب تاجر الجملة كان أعلاه 

 ، ٤,٥ ، ٢,٦ من متوسط سعر التجزئة، وقد بلغ نحو% ١١,٧يمثل نحو  ،جنية لكل كيلو جرام  ٢,١نحو 
، %١٠,٨، % ٣,٣، % ١٧,٦، % ١٨,٦، يمثل نحو جنية لكل كيلو جرام  ١,٠ ، ٢,٢ ، ١,١ ، ٠,٩

، البلطي فىيشير إلى ارتفاع نصيب تاجر التجزئة  مما من أسعار التجزئة بنفس الترتيب ،% ٩,١، % ١٠,٥
  .في حين انخفض في البوري

  .٢٠١٥بمحافظة كفرالشيخ عام  لأهم أنواع الأسماك التسويقية شتقدير الهوام) : ٤(جدول
  منتج–تجزئة   جملة-تجزئة   منتج-جملة  الأسعار الهوامش التسويقية

  المنتج النوع
 كجم/جنية

  الجملة
 كجم/جنية

  لتجزئةا
 كجم/جنية

  الفرق
 المطلق

  الفرق
 النسبي

  الفرق
 المطلق

  الفرق
 النسبي

مجموع الفروق
  التسويقية

  الفرق
 النسبي

 24.0 3.4 18.6 2.6 5.4 0.76 14 11.4 10.6 بلطي
 25.3 6.5 17.6 4.5 7.7 1.97 25.6 21.1 19.1 طوبار
 8.0 2.2 3.3 0.9 4.8 1.31 27.5 26.6 25.3 بوري
 16.0 1.6 10.8 1.1 5.2 0.53 10.2 9.1 8.6 قراميط
 17.6 3.7 10.5 2.2 7.1 1.5 21 18.8 17.3 بليمى
 11.5 1.3 9.1 1 2.5 0.27 11 ١٠ 9.7 مبروك
 17.1 3.1 11.7 2.1 ٦,٠ 1.1 18.2 16.2 15.1 المتوسط
   .جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان الخاصة بالعينة: المصدر 

، ٦,٥ ،٣,٤امش التسويقية لأنواع الأسماك السابق ذكرها قد بلغت نحو  الهو:مما سبق يتضح أن 
، %١٧,٦، %١٦,٠، %٨,٠، %٢٥,٣، %٢٤,٠تمثل نحو  جنيهاً لكل كيلو جرام، ،١,٣، ٣,٧، ١,٦، ٢,٢

من متوسط % ١٧,١، تمثل نحو  كيلو جرام جنية لكل٣,١، بمتوسط بلغ حوالي ، من أسعار التجزئة%١١,٥
ى ذلك أن الهوامش التسويقية بلغت أعلاها لأسماك الطوبار وادناة لأسماك المبروك ، كما ويعن. سعر التجزئة

يتضح أن نصيب تاجر التجزئة أعلى من نصيب تاجر الجملة نظراً لارتفاع أسعار التجزئة لصالح تاجر 
  .التجزئة

لمستهلك توزيع ما  يقصد بتوزيع جنيه ا: من توزيع جنيه المستهلك والجملة والتجزئة نصيب المنتج -٢
قيمته جنيه واحد دفعه المستهلك بين المنتج والهيئات التسويقية المختلفة المعنية بتسويق السلعة ويعبر 

 وتكمن أهميته في .عنه بالفرق السعري المطلق للهيئة التسويقية المختصة مقسوما علي سعر التجزئة



٤٥٧ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
من ارتفاع الأسعار خلال المراحل ) ت التسويقيةالهيئا(التعبير عن مدي استفادة كل من المنتج والوسطاء 

  .التسويقية المختلفة
 بدراسة توزيع جنيه المستهلك بين كل من المنتج والوسطاء كما  :لأهم أنواع الأسماكالمستهلك  توزيع جنيه

رام  جنية لكل كياو ج١٥,١ تبين أن ما يحصل عليه المنتج بلغ نحو) ٥(وضحها البيانات الواردة بجدول رقم ت
حيث بلغت النسبة من كجم / جنية١٨,٢من متوسط سعر التجزئة والبالغ نحو % ٨٣,٠من الأسماك يمثل نحو
 لأنواع الأسماك المتمثلة %٨٨,٢، 82.4%، % ٨٤,٣، 92.0% ، %٧٤,٦، % ٧٥,٧جنية المستهلك نحو 

في حين بلغ ما يحصل  يبفي كل من البلطي ، الطوبار ، البوري ، القراميط ، البليمى ، المبروك علي الترت
، % ٢٤,٣حيث بلغت النسبة من جنية المستهلك نحو % ١٧,١  جنية تمثل نحو٣,١و عليه الوسطاء نح

  .من جنيه المستهلك للأنواع بنفس الترتيب% ١١,٨، %١٧,٦، % ١٥,٧، % ٨,٠، % ٢٥,٤
  .توزيع جنية المستهلك لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفرالشيخ) ٥(جدول

 الأسعار               الوسطاء نصيب  المنتج نصيب
 من سعر التجزئة%  القيمة من سعر التجزئة%  القيمة  سعر التجزئة  النوع     

 24.3 3.4 75.7 10.6 14.0 بلطي
 25.4 6.5 74.6 19.1 25.6 طوبار
 8.0 2.2 92.0 25.3 27.5 بوري
 15.7 1.6 84.3 8.6 10.2 قراميط
 17.6 3.7 82.4 17.3 21.0 بليمى
 11.8 1.3 88.2 9.7 11.0 مبروك
 17.0 3.1 83.0 15.1 18.2 المتوسط

  .جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان الخاصة بالعينة: المصدر 
، % ٨٣ نحو   تبلغبنسبة  يقدر  جنية المستهلك بين كل من المنتج والوسطاء        توزيع  : ومما تقدم يتبين أن   

 لأسـماك  البوري وانخفاضـة     لأسماك يتبين ارتفاع نصيب المنتج      ، كما ٢٠١٥خلال عام   على التوالي   % ١٧
  . البوريلأسماك الطوبار وأدناه لأسماك في حين بلغ نصيب الوسطاء أعلاه .الطوبار

  :    الكفاءة التسويقية:رابعاً
رغبات  يقصد بالكفاءة التسويقية معظمة النسبة بين كل من ناتج النشاط التسويقي والذي يتمثل في إشباع       

 ويمكن تعظيم هذه .المستهلك من السلع والخدمات واجمالى عناصر الإنتاج المستخدمة في العمليات التسويقية 
الكفاءة عندما تتحرك السلع من المنتجين إلى المستهلكين بأقل تكلفة ممكنة تتناسب مع الخدمات التي يرغبها 

   :)١٢( تسويقية باستخدام المعادلة الآتية وقد تم قياس الكفاءة ال.) ١(كل من المنتج والمستهلك 
  التكاليف الإنتاجية   + الفروق التسويقية  (– ١٠٠= الكفاءة التسويقية   الفروق التسويقية                  

x ١٠٠(  

  
  :  وبتقدير الكفاءة التسويقية لأسماك البلطي والبوري والطوبار تبين أن 

، حيث بلغت للأنواع الثلاثة نحو توسط الأصناف الثلاثة لم% ٧٣,٩٥بلغت الكفاءة التسويقية نحو 
 عنها ارتفاع الكفاءة التسويقية لأسماك البوري يشير إلىمما علي التوالي، %٦١,٩٦، %٨٣,٧٧، % ٧٤,٦٢
  . ويرجع ذلك إلى ارتفاع نصيب المنتج لأسماك البوري وانخفاضة لأسماك الطوبارالطوباروالبلطي  لأسماك

، % ٨٣,٧٧(رتفاع الكفاءة التسويقية لأسماك البوري والبلطي والطوبار ا: مما سبق يتضح 
، % ٨,٠(ويتسق هذا مع نتائج تقدير الهامش التسويقي النسبي للأنواع الثلاثة %) ٦١,٩٦، % ٧٤,٦٢
  .حيث أنة كلما قلت الهوامش التسويقية ارتفعت الكفاءة%) ٢٥,٤، % ٢٤,٣
  :تطويرالتسويق الأسماك ومقترحات أراء تجار الأسماك حول مشاكل  :خامساً
باستطلاع أراء تجار الأسماك حول المشاكل :  أراء تجار الأسماك حول مشاكل تسويق الأسماك-١
 تاجراً ٣٠ التي تواجههم تبين أنها تمثلت في صعوبة تصريف الأسماك لارتفاع الأسعار بعدد ةالتسويقي

  أنة لا يوجد مشكلة ،%٥٢,٤ يمثلون نحو  تاجرا٣٣ً بينما يرى من اجمالى العينة ،% ٤٧,٦يمثلون نحو 

 ٢٠١٧ يونيو – الثاني العدد – والعشرون السابع د المجل–المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي 



٤٥٨ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
يمثلون  تاجراً ٣٤بينما يرى  من اجمالى العينة ،% ٤٦,٠ تاجراً يمثلون نحو ٢٩وارتفاع تكاليف النقل بعدد 

، من اجمالى العينة% ٤٢,٩ تاجراً يمثلون نحو ٢٧ارتفاع أجرة العمالة بعدد ، أنة لا يوجد مشكلة % ٥٤نحو 
 فصل في للتلف خاصة الأسماكتعرض  لا يوجد مشكلة ، أنة% ٥٧,١يمثلون نحو  تاجراً ٣٦بينما يرى 

 ٤٧ بينما يرىمن اجمالى العينة ، % ٢٥,٤ تاجراً يمثلون نحو ١٦بعدد الصيف نتيجة لارتفاع حرارة الجو 
 مبحوث ١٤ بعدد عدم وجود عربات مجهزة لنقل الأسماك، أنة لا يوجد مشكلة % ٧٤,١يمثلون نحو تاجراً 

 . أنة لا يوجد مشكلة %٧٧,٨ يمثلون نحو  تاجرا٤٩ً ، بينما يرى من اجمالى العينة% ٢٢,٢يمثلون نحو 
  .)٦(جدول رقم 

 التجار والمشاكل التسويقية ، وبمقارنـة       أراء للوقوف على مدى وجود علاقة بين        ٢وباستخدام اختبار كا  
 التجـار  أراءلمعنوية المألوفة تبين معنوية العلاقة بـين   عند مستويات اة المحسوبة بنظريتها الجدولي  ٢قيمة كا 

  .٠,٠١والمشاكل التسويقية عند مستوى معنوية 
  . ٢٠١٥ عام ةأراء تجار الأسماك حول مشاكل التسويقي) ٦(جدول رقم 
٢كا % لا % نعم البيان  

الجدولية عند ٢كا
) 1(درجات حرية 

 ومستوى معنوية
  ٠,٠١  ٠,٠٥ 52.4 33 47.6 30 الأسماكصعوبة تصريف 

 54.0 34 46.0 29 تكاليف النقل ارتفاع
 57.1 36 42.9 27 ةارتفاع أجرة العمال

 74.6 47 25.4 16  وتعرض الأسماك للتلف الصيففيارتفاع حرارة الجو 
 77.8 49 22.2 14  عدم وجود عربات مجهزة لنقل الأسماك

 100 63 100.0 ٦٣ اجمالى العينة

 
 
 

21.87 
 

3.84 
 

6.64 

  .جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان الخاصة بالعينة: المصدر 
باستطلاع الآراء حول مقترحات وحلول تطـوير       :  للأسماك  التسويقي المسلك مقترحات وحلول تطوير     -٢

  : الاتى) ٧(التسويقي يتضح من بيانات جدول رقم المسلك 
 لصغار التجار لتوفير السيولة لـدى تجـار الجملـة     توفير مصادر للتمويل ومنح وقروض ميسرة خاصة       -١

من % ٤٢,٩ تاجراً يمثلون نحو     ٢٧لحفظ الأسماك من التلف بعدد      وتيسير شراء ثلاجات لتجار التجزئة      
  .اجمالى العينة

 تتـصل   الميـاه  وصفيات لـصرف     بالمياه المزودة   الأسماك توفير أماكن بيع     فيأن يكون للمحليات دور      -٢
  .من اجمالى العينة% ٣٠,٢ تاجراً يمثلون نحو ١٩لها بعدد  الصيانة الدورية  معالصحيبالصرف 

  .من اجمالى العينة% ٢٧,٠تاجراً يمثلون نحو ١٧الأسماك بعدد  جديدة مجهزة لبيع أسواقفتح  -٣
 مبحـوث يمثلـون نحـو      ١٤ لكل من التاجر والمستهلك بعدد       الأسعارخاصة  توفير المعلومات التسويقية     -٤

  .ن اجمالى العينةم% ٢٢,٢
  .من اجمالى العينة% ٢٠,٦ تاجراً يمثلون نحو ١٣الأسواق بعدد توفير مصادر للثلج قريبة من  -٥

  . للاسماك التسويقيالمسلكحلول ومقترحات لتطوير ) ٧(جدول رقم 
 % العدد البيان

 42.9 27  توفير مصادر للتمويل ومنح وقروض ميسرة خاصة لصغار التجار 
 وصفيات بالمياه المزودة الأسماك توفير أماكن بيع فيمحليات دور أن يكون لل

 ٣٠,٢ ١٩  مع الصيانة الدورية لهاالصحي تتصل بالصرف المياهلصرف 

 ٢٧,٠ ١٧ الأسماك جديدة مجهزة لبيع أسواقفتح 
 ٢٢,٢ 14 لكل من التاجر والمستهلكخاصة الأسعار توفير المعلومات التسويقية 

 ٢٠,٦ ١٣ الأسواق قريبة من توفير مصادر للثلج
 ١٩,١ ١٢  السوقإلى من البورصة الأسماكتوفير عربات مجهزة بثلاجات لنقل 

 14.3 9  الأسماكعمل ثلاجات خاصة لبيع 
 100.0 63 اجمالى العينة

  .جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان الخاصة بالعينة : المصدر 



٤٥٩ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
 تـاجراً يمثلـون نحـو    ١٢ بعـدد   السوقإلى من البورصة الأسماكتوفير عربات مجهزة بثلاجات لنقل       -٦

  .من اجمالى العينة% ١٩,١
 .من اجمالى العينة% ١٤,٣ تاجراً يمثلون نحو ٩الأسماك عمل ثلاجات خاصة لبيع  -٧

  

  الملخص والتوصيات
مكي أحـد   يعتبر القطاع السمكي من القطاعات الإنتاجية الهامة للمقتصد القومي ، حيث يعد الإنتاج الـس                   

أحد الركائز الأساسية لـسد الفجـوة   والموارد الهامة التي تساهم في زيادة الناتج القومي الزراعي من ناحية ،      
 لاحتوائها على نسبة من البروتين تصل إلى أكثـر مـن     نظراً البروتين الحيواني من ناحية أخرى    الغذائية من   

 ١,٤٥ إلـى حـوالي      ٢٠٠٠ ألف طن عام     ٧٢٤,٤ وعلى الرغم من تزايد الإنتاج السمكي من نحو          . %٦٠
، إلا أنة ما زالت الـواردات  % ١٠١ ألف طن ، تمثل نحو     ٧٣٠,١ بزيادة قدرها نحو     ٢٠١٣مليون طن عام    

 ألف طن   ٩,٨٩ في حين لم تبلغ الصادرات سوى نحو         .٢٠١٣ ألف طن عام     ١٤٤,٢من الأسماك تمثل نحو     
كتفاء الذاتي من تلك السلعة الهامة في مصر حيث تقدر نـسبته  في نفس العام ، معنى ذلك أنة لم يتحقق بعد الا   

   .٢٠١٣عام % ٨٧,١٤بنحو 
 الأسـماك  وشـراء  بإقراضـهم  صغار المنتجـين    في تحكم التجار الوسطاء     فيوتتمثل المشكلة البحثية          
 . التسويقيةللمستهلك وبالتالي ارتفاع الهوامش وانخفاض الكفاءة الأسماك أسعار منخفضة وارتفاع بأسعار
، عاملات عدم الاستقرار والاستقرار   ، وتقدير م  الأسعار لأهم أنواع الأسماك بمصر    تطور   يستهدف البحث      

تقدير الفروق السعرية والهوامش التسويقية وتوزيع جنية المستهلك بين كل من المنتجين والوسطاء ، وتقـدير                
 على نـوعين مـن البيانـات،         البحث اعتمد  و التسويقيةالكفاءة التسويقية ، ودراسة أهم المشاكل والمعوقات        

 إلي بعض الدراسات     بالإضافة ، المستمدة من جهات متعددة   منشورة  الأولهما البيانات الثانوية المنشورة وغير      
 الاستعانة بالرسوم والإشكال البيانية ، ثانيهما البيانات الأولية لدراسـة           ،العلمية ذات الصلة بموضوع البحث      

  عـشوائية  عينـة ل الشخـصية بالمقابلة  تم تجميعها    باستخدام استمارة استبيان     ٢٠١٥للموسم الإنتاجي    ةميداني
    .تجار الأسماك بمراكز محافظة كفرالشيخ  مبحوث من٦٣مكونة من 

  :وقد تمثلت أهم النتائج البحثية فيما يلي
 7.06 ،  18.36 ،   10.09حـو    قدرت متوسطات أسعار المنتجين لاسماك البلطى والبورى والقراميط بن         -١

  .)٢٠١٥ -٢٠٠٠(جنية على التوالى خلال الفترة 
 ٧,٣٩، ٢٠,٧٤ ، ١٠,٦٣ قدرت متوسطات أسعار الجملة لاسماك البلطى والبـورى والقـراميط بنحـو              -٢

  .كجم على التوالى خلال فترة الدراسة/جنية
 ٨,٩٤ ، ٢٢,٨٢ ، ١٢,٨٦نحـو   قدرت متوسطات أسعار التجزئة لاسماك البلطى والبورى والقـراميط ب         -٣

  .كجم على التوالى خلال فترة الدراسة/جنية
، % ٩,٢٠،  % ٦,٨٩ زيادة أسعار المنتجين لاسماك البلطى والبورى والقراميط بمعدل سنوى يقدر بنحو             -٤

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٧,٦٩
، % ٩,٣١، % ٦,٨٣سنوى يقدر بنحـو   زيادة أسعار الجملة لاسماك البلطى والبورى والقراميط  بمعدل           -٥

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٧,٤٢
، % ٨,٨٩، % ٨,٠٩ زيادة أسعار التجزئة لاسماك البلطى والبورى والقراميط بمعدل سنوى يقدر بنحـو         -٦

  .على التوالى خلال فترة الدراسة% ٦,٣٣
القراميط ثم البلطـى ، بينمـا أكبـر زيـادة      أن أكبر زيادة لاسعار المنتجين تحققت لاسماك البورى يليها  -٧

 أما أسعار التجزئة فكانت أكبر زيادة سنوية للاسعار مـن   .لاسعار الجملة جاءت بنفس ترتيب الاصناف       
  .نصيب البورى يلية البلطى ثم القراميط
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٤٦٠ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
لقـراميط ،   البلطي ، الطوبـار ، البـوري ، ا        (  بالعينة البحثية  نواع الأسماك لأهم أ  الهوامش التسويقية  أن   -٨

،جنيهاً لكل كيلو جرام،تمثل نحـو      ١,٣ ،   ٣,٧ ،   ١,٦،  ٢,٢،  ٦,٥ ،٣,٤ قد بلغت نحو     ) المبروك ،البليمى
، من أسعار التجزئة ، بمتوسـط بلـغ         % ١١,٥،  % ١٧,٦،  % ١٦,٠،  % ٨,٠،  % ٢٥,٣،  % ٢٤,٠

أن  ويعنـى ذلـك      .من متوسط سـعر التجزئـة     % ١٧,١ جنية لكل كيلو جرام ، تمثل نحو         ٣,١حوالي  
 ، كما يتضح أن نصيب تـاجر        المبروك لأسماك الطوبار وادناة    لأسماك التسويقية بلغت أعلاها     الهوامش

  .التجزئة أعلى من نصيب تاجر الجملة نظراً لارتفاع أسعار التجزئة لصالح تاجر التجزئة
علـى  % ١٧،  % ٨٣قدر بنحـو    بالعينة البحثية   جنية المستهلك بين كل من المنتج والوسطاء        توزيع   أن   -٩

 فـي حـين بلـغ       . الطوبار لأسماك البوري وانخفاضة    لأسماكالتوالي ، كما تبين ارتفاع نصيب المنتج        
  . البوريلأسماك الطوبار وأدناه لأسماكنصيب الوسطاء أعلاه 

  لمتوسـط  %٧٣,٩٥نحـو   بالعينة البحثيـة     بلغت الكفاءة التسويقية لأسماك البلطي والبوري والطوبار         -١٠
علي التوالي ، مما    %٦١,٩٦،  %٨٣,٧٧،  % ٧٤,٦٢، حيث بلغت للأنواع الثلاثة نحو       ثلاثة  الأصناف ال 

البلطي ، والطوبار ويرجع ذلـك إلـى         عنها لأسماك تقدم يتبين ارتفاع الكفاءة التسويقية لأسماك البوري        
  .ارتفاع نصيب المنتج لأسماك البوري وانخفاضة لأسماك الطوبار

 التي تواجههم تبين أنهـا تمثلـت فـي صـعوبة     ةسماك حول المشاكل التسويقي  باستطلاع أراء تجار الأ    -١١
تعـرض الأسـماك    ارتفاع أجرة العمالـة ،      ،  تصريف الأسماك لارتفاع الأسعار ، ارتفاع تكاليف النقل         
  . ، عدم وجود عربات مجهزة لنقل الأسماكللتلف خاصة في فصل الصيف نتيجة لارتفاع حرارة الجو

تـوفير مـصادر     التسويقي تبين أنها تمثلت في       المسلكراء حول مقترحات وحلول تطوير       باستطلاع الآ  -١٢
تيـسير شـراء    ،  للتمويل ومنح قروض ميسرة خاصة لصغار التجار لتوفير السيولة لدى تجار الجملـة              

 الأسـماك  توفير أماكن بيع فيأن يكون للمحليات دور ثلاجات لتجار التجزئة لحفظ الأسماك من التلف ،  
 أسـواق فتح  لها ،    مع الصيانة الدورية     الصحي تتصل بالصرف    المياه وصفيات لصرف    بالمياهمزودة  ال

خاصة الأسعار لكل من التـاجر والمـستهلك ،   توفير المعلومات التسويقية    الأسماك ،   جديدة مجهزة لبيع    
 إلى البورصة    من الأسماكتوفير عربات مجهزة بثلاجات لنقل      الأسواق ،   توفير مصادر للثلج قريبة من      

 ، لحفظها من التلفالأسماكعمل ثلاجات خاصة لبيع  ، السوق
  :وبناءا على النتائج التي توصلت إليها الدراسة فإنها توصى بما يلي

  .ضبط الأسعار ورفع الجودةلزيادة الرقابة على أسعار وجودة الأسماك خاصة المحليات  -١
 .)النقل ، المعارض(ية توفير قروض وسلف نقدية لتمويل العملية التسويق -١
 توفير عربات مجهزة لنقل الأسماك للعمل على تقليل تكاليف النقل والفاقد من الأسماك بـالتلف وبالتـالي                  -٣

خفض التكاليف التسويقية وانخفاض الهوامش التسويقية مما يؤدى إلى ارتفاع الكفاءة التسويقية للأسـماك         
  .بالمحافظة

ع الأسماك لزيادة المعروض منها وانخفاض نـسبة الفاقـد ورفـع جـودة            إنشاء أسواق جديدة مجهزة لبي     -٤
 .الأسماك وحفظها من التلف وبالتالي انخفاض الأسعار

 :المراجع
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Summary 

The fisheries sector is an important national thrifty productive sectors, where is 
the fish production, one of the important resources that contribute to the increase in 
agricultural GDP of the hand, one of the main pillars to bridge the food gap of animal 
protein on the other hand, since they contain a protein reaches more than 60%. In 
spite of increasing fish production of about 724.4 thousand tons in 2000 to about 1.45 
million tons in 2013, an increase of approximately 730.1 thousand tons, representing 
approximately 101%, but it is imports of fish still accounted for about 144.2 thousand 
tons in 2013. While not exports amounting to only about 9.89 thousand tons in the 
same year, meaning that it is not yet self-sufficiency are important in Egypt that 
commodity is achieved with an estimated rate of about 87.14% in 2013. 

The research problem in the control of intermediaries traders in small 
producers Baqradhm and buy fish at low prices and rising fish prices to the consumer 
and hence higher margins and lower marketing efficiency. 

Find targeting the evolution of prices of the most important fish species in 
Egypt and appreciation of instability and stability transactions, assess price 
differentials and marketing margins and distribution of consumer fairy among both 
producers and intermediaries, and appreciation of marketing efficiency, and the study 
of the most important problems and obstacles marketing. Find relied on two types of 
data, first published secondary data and unpublished derived from multiple 
destinations, in addition to some scientific studies relevant to the subject of the 
search, the use of fees and graphic formats, secondly, preliminary data for a field 
study of the season, the production in 2015 using a questionnaire compiled against 
personal random sample Researched composed of 63 fish traders centers Kafr El-
Sheikh governorate. 
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٤٦٢ دراسة تحليلية للأسعار والهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أنواع الأسماك بمحافظة كفر الشيخ
 
The most important research results were as follows: 
1. averages of producer prices for tilapia and catfish and mullet was estimated at 

10.09, 18.36, 7.06 pounds, respectively, during the period (2000-2015). 
2. The average wholesale prices of tilapia and catfish and mullet was estimated 10.63, 

20.74, 7.39 pounds / kg, respectively, during the study period.                                        
3.The average retail price of tilapia and catfish and mullet estimated at 12.86 , 22.82 , 

8.94 pounds / kg, respectively, during the study period.  
4. increase producer prices for tilapia and catfish and mullet estimated at 6.89 , 9.20 , 

7.69  pounds / kg, respectively, during the study period, an annual increase. 
5. wholesale prices for tilapia and catfish and mullet years taken an upward trend 

during the study period was estimated at 6.83 , 9.31 , 7.42 pounds / kg, 
respectively, during the study period. 

6. increase the retail prices of tilapia and catfish and mullet annual increase estimated 
at 8.09 , 8.89 , 6.33  pounds / kg, respectively, during the study period.  

7.The marketing margins for the most important fish species in the sample and 
research mentioned above has reached about 3.4 ,6.5, 2.2, 1.6, 3.7, 1.3, pounds per 
kilogram, representing approximately 24.0%, 25.3%, 8.0%, 16.0%, 17.6%, 11.5%, 
of retail prices, with an average of about 3.1 pounds per kilogram, representing 
approximately 17.1% of the average retail price. This means that marketing 
margins stood at the top of the fish and Altobar below to mullet, as evidenced by 
the retailer's share is higher than the share of wholesaler due to higher retail prices 
for the retailer. 

8.The distribution of consumer fairy between each of the product and brokers 
research sample was estimated at 82%, 17% respectively, also show high product 
mullet and declining fish Altobar share. While the share of brokers above the fish 
Altobar reached and below to mullet in. 

9 . explore views on the proposals and solutions to develop marketing work shows 
that it was to provide sources of funding and the granting of special soft loans for 
small traders to provide liquidity to the wholesalers and facilitate the purchase of 
refrigerators for retailers to save the fish from damage, to be sweeteners role in the 
provision of places selling water and equipped with fish drainage related sanitation 
with regular maintenance, open new markets are equipped to sell fish, providing 
marketing information rates for both the merchant and the consumer, provide 
sources for snow close to the markets, providing equipped with refrigerators to 
transport fish from the stock market carts, the work of a special sale of fish 
refrigerators to save them from damage. 

  


