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 انؼٍُخ

 

 

 انًجبلاد

 انًجًىع ػجذالله ػجذانخبنك جىاد ظرٌف أَىر لرلبش ظبحً خهفبٌ ترايت

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

 6182 609 6689 2 6.81 33 6181 62 88. 69 6.81 92 شئىٌ يحهٍخ

 3886 932 9.88 99 3889 .1 9.89 36 1881 11 3883 88 سٍبسٍخ يجبلاد

يجبلاد 
 اجتًبػٍخ

63 .83 1 98. 61 6983 63 18. 66 638. 88 .86 

 يجبلاد
 التصبدٌخ

6. 6082 96 6182 6. 6182 96 6686 . .8. .3 6989 

 يجبلاد
 ػسكرٌخ

19 9182 31 9186 39 9.86 81 9288 9. 38 629 9.89 

 688 60 .38 3 0 0 082 6 183 1 0 0 رٌبظٍخ

68 انًجًىع
1 

600 616 600 661 600 620 600 .0 600 1.6 600 
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 انؼٍُخ
 

 
 معبٌبان

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش ظبحً خهفبٌ ترايت
 ػجذانخبنك 

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

 .6.8 696 98 90 .918 .1 3189 32 681 9 83. 63 يؼهىيبد إخجبرٌخ

انتذخم الإٌراًَ 
فى انشرق 

 الأوسط

39 9088 1 183 6. 6182 91 638. 66 638. 29 6388 

اتهبيبد لأشخبص 
 وكٍبَبد ودول

96 6388 16 9286 61 6989 88 9.82 2 6689 610 9088 

 81. 86 0 0 183 69 181 8 .698 .6 6083 61 انحرة فً نٍجٍب

 6081 9. 183 8 60 62 .8. 60 9081 92 .88 2 انحرة فى انًٍٍ

 انًهف انُىوي
 ًٌراَلإإ

61 .82 2 181 2 .82 0 0 2 6689 16 1 

اَتمبد نًىلف دونخ 
 لطر

1 38. 36 9682 61 6186 0 0 6. 9988 .6 6081 

انذفبع ػٍ 
 إسرائٍم

31 968. 0 0 0 0 0 0 0 0 31 182 

 82. 82 60 . 6183 36 388 1 388 8 86. 66 انىظغ فى انؼراق

 600 1.6 600 0. 600 620 600 661 600 616 600 681 انًجًىع
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 انؼٍُخ
 
 

 انفئخ
 انًستهذفخ

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش ظبحً خهفبٌ ترايت
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

انشؼىة 
 انؼرثٍخ

93 33.9 54 93.9 43 43.3 93 33.4 33 99.3 333 33.3 

انشؼت 
 الأيرٌكً

53  96.6 3 3 3 3.3 36 43 34 33.5 343 33.3 

رئٍس دونخ 
 لطر

6 9.3 93 33.3 36 34.3 3 3 33 39.3 64 3.4 

رئٍس دونخ 
 إٌراٌ

34 3.3 3 6.4 39 33.4 3 3 3 33.9 45 6.6 

رئٍس دونخ 
 تركٍب

9 3.3 33 33.3 34 33.3 33 3.5 6 3.5 63 3.3 

انُخت انسٍبسٍخ 
 ثذول انخهٍج

46 33.5 93 33.9 33 3.6 53 93.3 39 36.3 353 39.4 

 333 633 333 33 333 333 333 334 333 343 333 356 انًجًىع
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 انؼٍُخ

 

 

 الأسبنٍت

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش ظبحً خهفبٌ ترايت
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

 .918 612 90 61 3.81 3. 281 66 9081 92 9881 10 الاستنكار

 281 11 0 0 183 69 .98 3 .6.8 98 6881 91 التهذيذ

 6183 666 6183 63 6883 92 3383 .3 282 61 .608 .6 التشجيع

 86. .1 0 0 0 0 388 1 9381 33 89. 66 السخرية

 .618 606 3689 98 82. 68 189 . .698 .6 9386 31 التهكم 

 9.81 ..6 3988 91 3986 16 .118 86 6881 99 6.82 .9 الإنتقاد

 600 1.6 600 0. 600 620 600 661 600 616 600 681 المجموع
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 انؼٍُخ
 

 

 الأطر

ظبحً  ترايت
 خهفبٌ

جىاد  أَىر لرلبش
 ظرٌف

ػجذالله 
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

 35.9 333 39.3 33 33.5 56 36.3 33 33.3 34 93.3 63 إطبر انصراع

 36.3 334 33.3 3 33.6 43 33.3 93 33.9 36 33.3 33 إطبر انًسئىنٍخ

إطبر الإهتًبيبد 
 الإَسبٍَخ

6 9.3 3 5.3 3 3.3 33 5.3 33 33.5 55 3.3 

إطبر انُتبئج 
 الالتصبدٌخ

33 3.3 35 33.6 34 33.9 35 39.3 33 33.5 34 33.9 

 33.3 394 33 3 33.5 93 33.5 33 33.3 43 36.3 35 إطبر انًؤايرح

إطبر يحبرثخ 
 الإرهبة

94 33.3 96 35.5 33 33.3 33 3.4 33 35 333 33.
3 

 333 633 333 33 333 333 333 334 333 343 333 356 انًجًىع
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 انؼٍُخ
 
 
 

 الإستًبلاد

ظبحً  ترايت
 خهفبٌ

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

استًبلاد 
 ػبطفٍخ

0 0 0 0 32 3189 0 0 69 68 86 .88 

استًبلاد 
 ػملاٍَخ

681 600 61
6 

600 18 3288 662 1981 38 138. 121 .98. 

ثٍٍ يسٌج 
الاستًبلاد 
انؼملاٍَخ 
 وانؼبطفٍخ

0 0 0 0 30 9183 .6 3.81 33 1689 631 628. 

61 600 681 انًجًىع
6 

600 661 600 620 600 .0 600 1.6 600 
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 انؼٍُخ      

 

 

 برادـيس

 خـــانجرهُ

ظبحً  ترايت
 خهفبٌ

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

الاستشهبد ثبلأدنخ 
 وانحجج 

35 36.3 65 46.3 43 95.3 33 46.9 34 93 349 95.3 

يسبراد انشؼبراد 
 انجلاغٍخ وانىصفٍخ

33 3.3 6 4.9 33 33.9 34 3.4 33 39.3 64 3.4 

ػرض وجهبد 
 ُظر ان

3 3 39 36.9 35 39.3 3 4.3 4 5 53 3.5 

ػرض وجهخ َظر 
 واحذح

33 55.3 33 33.3 36 33.3 56 33.5 94 43.5 333 93.5 

وحمبئك أدنخ خبطئخ 
  يسٌفخ

99 33.3 33 33.5 33 3.3 39 33.3 3 3.3 333 34.3 

 333 633 333 33 333 333 333 334 333 343 333 356 انًجًىع
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 العينة

 

 

 الاستراتٍجٍخ

ظبحً  ترايت
 خهفبٌ

ػجذالله  جىاد ظرٌف أَىر لرلبش
 ػجذانخبنك

 انًجًىع

 % ن % ن % ن % ن % ن % ن

استراتٍجٍخ 
 انهجىو 

636 .382 606 .681 61 6983 619 .18. 93 9.8. 166 1081 

استراتٍجٍخ 
 انذفبع

0 0 0 0 69 6088 . 189 6. 9988 3. 881 

استراتٍجٍخ 
وانذفبع انهجىو 

 يؼبً

0 0 0 0 92 9881 60 883 66 638. 80 .83 

استراتٍجٍخ ثث 
 الأيم

0 0 3 986 91 998. 1 386 1 .88 16 186 

استراتٍجٍخ رسى 
 انىالغ

0 0 6. 698. 6. 688. 99 6681 8 183 13 289 

استراتٍجٍخ 
 إثراز انتُبلط

98 6186 62 6388 68 6389 9 686 6. 9689 .. 6681 

 600 1.6 600 0. 600 620 600 661 600 616 600 681 انًجًىع
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