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Jordanian Political Elite Employment of Twitter to Release 

Information 

 

Abstract 

This study aimed at determining how Jordanian political figures, including 

ministers, senators and members of Parliament, use the social media 

platform “Twitter” to release information. It also aimed at monitoring and 

analysing the tweets of the aforementioned group, and identifying the 

reasons that prompted them to share information on Twitter. This study used 

the descriptive approach, and relied on the content analysis method to 

collect data. It focused on tweets by political figures who have the blue 

verified badge. It sampled 1426 tweets which were released over the period 

of June 4, 2018 to November 4, 2018, and used the SPSS software to 

analyse data and produce results. The most prominent results were as 

follows: 

1. Top areas of local affairs that Jordanian political figures tweeted on were 

social, political and economic affairs consecutively. 

2. Top areas of foreign affairs that Jordanian political figures tweeted on 

were political, social and economic affairs consecutively. 

3. Top content of tweets by Jordanian political figures were replies to 

citizens and release of news information. 

4. Top type of tweets by Jordanian political figures was text only. 

5. Top reason Jordanian political figures tweeted was to interact with the 

public primarily and then to release information. 

The study recommends conducting further studies on Jordanian 

political figures’ employment of social media to release information and 

analyses. Furthermore, it calls for more research into the impact Twitter has 

on Jordanian public opinion, and the reasons behind the lack of the 

Jordanian government’s presence on social media platforms. The researchers 

recommend officials to switch over to interactive platforms to reach out to 

the public, and take suggestions and observations and provide information. 

 

Keywords: Political Elite, Twitter, information, Content Analysis 
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 (: تىزيع مجتمع الدراسة1الجدول )

 انُسجخ انًئىَخ ػذد انًزىاجذٍَ ػهً يىقغ رىَزر انؼذد انكهٍ انُخجخ انسُبسُخ

 39.3 11 28 وزراء

 6.2 4 65 أػُبٌ

 3.1 4 130 َىاة

 8.5 19 223 انكهٍ

استتددا  
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 (: تىزيع أفراد عينة الدراسة تبعب لمتغيراتهم الشدصية2الجدول )

 % انؼذد انفئخ انًزغُر

 انجُس
 86.1 1228 ركر

 13.9 198 أَثً

انُخجخ 

 انسُبسُخ

 16.5 235 ػٍُ

 60 856 وزَر

 23.5 335 َبئت

Total 1426 100 
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 (: تكرارات التغريدات ببلنسبة للأشهر والأيب 3الجدول )

 % انؼذد انفئخ  

 انُىو

 13.6 194 انسجذ

 11.4 162 الأدذ

 10.7 153 الاثٍُُ

 13.9 198 انثلاثبء

 10.0 142 الأرثؼبء

 20.7 295 انخًُس

 19.8 282 انجًؼخ

 انشهر

6 388 27.2 

7 303 21.2 

8 254 17.8 

9 227 15.9 

10 186 13 

11 68 4.8 

  

Total 
1426 100 

 

يٍ خلال انشكم انسبثق َلادظ أٌ أكثر أَبو الأشهر رغرَذا يٍ انُخجخ انسُبسُخ أفراد 

%(، أيب ثبنُسجخ نلأشهر 8.01%(، ثى انجًؼخ ثُسجخ )7.02ػُُخ انذراسخ كبٌ انخًُس ثُسجخ )

%(، 7807ثُسجخ ) 2%( ثى 7207ثُسجخ ) 6فكبٌ أكثر الأشهر َذزىٌ ػهً انزغرَذاد هى شهر 

 %(82010ثُسجخ ) 1ثى 
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 % انزكرار انشأٌ)انفئبد انفرػُخ( انفئخ

فئخ يىضىع 

انشإوٌ 

 انًذهُخ

 %25.0 376 شإوٌ سُبسُخ

 %15.6 235 شإوٌ اقزصبدَخ

 %51.0 767 شإوٌ اجزًبػُخ

 %7.1 107 شإوٌ ثقبفُخ ودَُُخ

 %1.3 20 رَبضخ

Total 1505 100.0% 

فئخ يىضىع 

انشإوٌ 

 انخبرجُخ

 %60.6 208 شإوٌ سُبسُخ

 %15.5 53 شإوٌ اقزصبدَخ

 %18.4 63 شإوٌ اجزًبػُخ

 %2.9 10 ثقبفُخ ودَُُخشإوٌ 

 %2.6 9 رَبضخ

Total 343 100.0% 
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 % انزكرار نزغرَذاد انُخجخ فئخ يىضىع انًضًىٌ

 %26.8 580 ردود ػهً انًىاطٍُُ

 %23.0 499 يؼهىيبد ئخجبرَخ

 %8.6 186 انسُبسبد انؼبيخ

 %6.8 148 يُبسجبد

 %3.5 76 شإوٌ فهسطُُُخ

 %3.4 74 انقضُخ انسىرَخ

 %3.4 73 شإوٌ دَُُخ

 %2.3 49 قضبَب انلاجئٍُ

 %2.2 47 شهذاء انىطٍ
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 % انزكرار نزغرَذاد انُخجخ فئخ يىضىع انًضًىٌ

 %2.2 47 انجطبنخ وانشأٌ انؼًبنٍ

 %2.0 43 وػىد وانزسايبد

 %1.7 37 يجهس الأيخ وانذكىيخدىار 

 %1.7 37 قضبَب ارهبثُخ

 %1.6 34 اقزجبسبد

 %1.5 33 شإوٌ ثقبفُخ

 %1.5 32 انؼلاقبد الأردَُخ انخبرجُخ

 %1.3 28 شإوٌ انزؼهُى

 %1.2 26 ئػلاٌ ػٍ يجبدراد ودًلاد

 %1.0 22 فبجؼخ انجذر انًُذ

 %1.0 22 رَبضخ

 %7. 16 ضرَجخ دخم

 %7. 16 وانغًرانجبقىرح 

 %5. 10 ردود ػهً وسبئم الإػلاو

 %4. 8 يؼهىيبد رؼذَم انقىاٍَُ

 %3. 7 قضُخ انذخبٌ

 %3. 7 شإوٌ سؼىدَخ

 %3. 6 صفقخ انقرٌ

 %1. 3 شإوٌ رركُخ

 %1. 2 شإوٌ ًَُُخ

  2168 100.0% 
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 % انزكرار فئخ شكم انزغرَذح

 %51.7 946 َص فقط

 %23.0 421 َص يغ وسى

 %16.2 297 صىر

 %6.6 121 رواثط اَزرَذ

 %1.3 23 فُذَى

 %1.1 20 اَفىجراف

 %2. 3 اسزطلاع

  1831 100.0% 
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 % انتكرار  فئة يىضىع الاهذاف ين انتغريذة

 %30.8 596 انتفبػم يغ انجًهىر

 %27.7 537 ابلاؽ ػن يؼهىية

 %11.3 219 اننظر إظهبر وجهة

 %5.8 113 تىضيخ يسأنة

 %4.6 89 تهنئة

 %4.4 86 تذفيز

 %4.0 77 تؼزية

 %3.0 58 يشبركة أو شكر

 %1.9 37 انتقبد

 %1.4 28 استنكبر

 %1.0 20 دىار

 %9. 18 تىػية وطنية

 %9. 18 تسبؤل

 %6. 11 سخرية

 %6. 11 تهكى

 %5. 10 اقتراح

 %5. 9 اتهبو

  1937 100.0% 
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α≤

 
 انفئبد انفرػُخ

 

 انجُس
Total 

يسزىي 

 أَثً ركر انذلانخ 

فئخ 

يىضىع 

شإوٌ 

 يذهُخ

 شإوٌ سُبسُخ
 376 25 351 انؼذد

0.000* 

% 27.00% 1.90% 28.90% 

 شإوٌ اقزصبدَخ
 235 74 161 انؼذد

% 12.40% 5.70% 18.10% 

 شإوٌ اجزًبػُخ
 767 111 656 انؼذد

% 50.50% 8.50% 59.00% 

 شإوٌ ثقبفُخ ودَُُخ
 107 14 93 انؼذد

% 7.20% 1.10% 8.20% 

 رَبضخ
 20 2 18 انؼذد

% 1.40% 0.20% 1.50% 

Total 
 1299 196 1103 انؼذد

% 84.90% 15.10% 100.00% 
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فئخ 

يىضىع 

شإوٌ 

 خبرجُخ

 شإوٌ سُبسُخ
 208 1 207 انؼذد

0.000* 

% 68.80% 0.30% 69.10% 

 شإوٌ اقزصبدَخ
 53 6 47 انؼذد

% 15.60% 2.00% 17.60% 

 شإوٌ اجزبيبػُخ
 63 0 63 انؼذد

% 20.90% 0.00% 20.90% 

 شإوٌ ثقبفُخ ودَُُخ
 10 2 8 انؼذد

% 2.70% 0.70% 3.30% 

 رَبضخ
 9 0 9 انؼذد

% 3.00% 0.00% 3.00% 

Total 
 301 8 293 انؼذد

% 97.30% 2.70% 100.00% 

α≤

α≤

 

انفئبد 

 انفرػُخ 
 

 انًغرد

Total 
يسزىي 

 انذلانخ
 َبئت وزَر ػٍُ

فئخ 

يىضىع 

انشإوٌ 

 انًذهُخ

شإوٌ 

 سُبسُخ

 376 109 196 71 انؼذد

0.000* 

% 5.50% 15.10% 8.40% 28.90% 

شإوٌ 

 اقزصبدَخ

 235 28 171 36 انؼذد

% 2.80% 13.20% 2.20% 18.10% 

شإوٌ 

 اجزًبػُخ

 767 125 470 172 انؼذد

% 13.20% 36.20% 9.60% 59.00% 

شإوٌ 

ثقبفُخ 

 ودَُُخ

 107 36 61 10 انؼذد

% 0.80% 4.70% 2.80% 8.20% 
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 رَبضخ
 20 6 13 1 انؼذد

% 0.10% 1.00% 0.50% 1.50% 

Total 
 1299 275 793 231 انؼذد

% 17.80% 61.00% 21.20% 100.00% 

فئخ 

يىضىع 

انشإوٌ 

 انخبرجُخ

شإوٌ 

 سُبسُخ

 208 53 142 13 انؼذد

0.000* 

% 4.3% 47.2% 17.6% 69.1% 

شإوٌ 

 اقزصبدَخ

 53 9 41 3 انؼذد

% 1.0% 13.6% 3.0% 17.6% 

شإوٌ 

 اجزًبػُخ

 63 49 14 0 انؼذد

% 0.0% 4.7% 16.3% 20.9% 

شإوٌ 

ثقبفُخ 

 ودَُُخ

 10 4 6 0 انؼذد

% 0.0% 2.0% 1.3% 3.3% 

 رَبضخ
 9 6 1 2 انؼذد

% .7% .3% 2.0% 3.0% 

Total 
 301 119 167 15 انؼذد

% 5.0% 55.5% 39.5% 100.0% 

α≤

α≤
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 المجبلات تبعب لمتغير اليى  (:11) الجدول

α≤

α≤
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 فئبت مىضىعبت المجبلات تبعب لمتغير الشهر (:11) الجدول
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 يىضىع يضبيٍُ انفئبد انفرػُخ
 انجُس

Total 
يسزىي 

 أَثً ركر انذلانخ

 يؼهىيبد ئخجبرَخ
 499 93 406 انؼذد

0.000* 

% 28.60% 6.50% 35.10% 

 ضرَجخ دخم
 16 0 16 انؼذد

% 1.10% 0.00% 1.10% 

 انسُبسبد انؼبيخ
 186 15 171 انؼذد

% 12.00% 1.10% 13.10% 

 يُبسجبد
 148 17 131 انؼذد

% 9.20% 1.20% 10.40% 

 دىار يجهس الأيخ وانذكىيخ
 37 0 37 انؼذد

% 2.60% 0.00% 2.60% 

 ردود ػهً وسبئم الإػلاو
 10 0 10 انؼذد

% 0.70% 0.00% 0.70% 

 ردود ػهً انًىاطٍُُ
 580 101 479 انؼذد

% 33.70% 7.10% 40.80% 

 شإوٌ انزؼهُى
 28 4 24 انؼذد

% 1.70% 0.30% 2.00% 

 ئػلاٌ ػٍ يجبنذراد ودًلاد
 26 5 21 انؼذد

% 1.50% 0.40% 1.80% 

 شهذاء انىطٍ
 47 8 39 انؼذد

% 2.70% 0.60% 3.30% 

 قضبَب انلاجئٍُ
 49 1 48 انؼذد

% 3.40% 0.10% 3.40% 

 وانغًرانجبقىرح 
 16 0 16 انؼذد

% 1.10% 0.00% 1.10% 

 يؼهىيبد رؼذَم انقىاٍَُ
 8 0 8 انؼذد

% 0.60% 0.00% 0.60% 

 فبجؼخ انجذر انًُذ
 22 3 19 انؼذد

% 1.30% 0.20% 1.50% 

 قضبَب ارهبثُخ
 37 3 34 انؼذد

% 2.40% 0.20% 2.60% 

 شإوٌ دَُُخ
 73 3 70 انؼذد

% 4.90% 0.20% 5.10% 
 6 0 6 انؼذد صفقخ انقرٌ
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 يىضىع يضبيٍُ انفئبد انفرػُخ
 انجُس

Total 
يسزىي 

 أَثً ركر انذلانخ
% 0.40% 0.00% 0.40% 

 انؼلاقبد الأردَُخ انخبرجُخ
 32 3 29 انؼذد

% 2.00% 0.20% 2.30% 

 وػىد وانزسايبد
 43 1 42 انؼذد

% 3.00% 0.10% 3.00% 

 قضُخ انذخبٌ
 7 0 7 انؼذد

% 0.50% 0.00% 0.50% 

 اقزجبسبد
 34 3 31 انؼذد

% 2.20% 0.20% 2.40% 

 شإوٌ ًَُُخ
 2 0 2 انؼذد

% 0.10% 0.00% 0.10% 

 شإوٌ سؼىدَخ
 7 0 7 انؼذد

% 0.50% 0.00% 0.50% 

 شإوٌ رركُخ
 3 0 3 انؼذد

% 0.20% 0.00% 0.20% 

 انقضُخ انسىرَخ
 74 0 74 انؼذد

% 5.20% 0.00% 5.20% 

 انجطبنخ وانشأٌ انؼًبنٍ
 47 1 46 انؼذد

% 3.20% 0.10% 3.30% 

 شإوٌ فهسطُُُخ
 76 0 76 انؼذد

% 5.30% 0.00% 5.30% 

 رَبضخ
 22 2 20 انؼذد

% 1.40% 0.10% 1.50% 

 شإوٌ ثقبفُخ
 33 11 22 انؼذد

% 1.50% 0.80% 2.30% 

 انكهٍ
 1421 198 1223 انؼذد

% 86.10% 13.90% 100.00% 

α≤

α≤
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 المضبمين تبعب لمتغير نىع الندبة (:13) الجدول

  
 انًغرد

Total 
يسزىي 

 َبئت وزَر ػٍُ انذلانخ

 يؼهىيبد ئخجبرَخ
 499 72 390 37 انؼذد

0.000* 

% 2.60% 27.40% 5.10% 35.10% 

 ضرَجخ دخم
 16 7 7 2 انؼذد

% 0.10% 0.50% 0.50% 1.10% 

 انسُبسبد انؼبيخ
 186 59 101 26 انؼذد

% 1.80% 7.10% 4.20% 13.10% 

 يُبسجبد
 148 34 72 42 انؼذد

% 3.00% 5.10% 2.40% 10.40% 
دىار يجهس الأيخ 

 وانذكىيخ
 37 32 3 2 انؼذد

% 0.10% 0.20% 2.30% 2.60% 
ردود ػهىىً وسىىبئم 

 الإػلاو
 10 9 0 1 انؼذد

% 0.10% 0.00% 0.60% 0.70% 
ردود ػهىىىىىىىىىىىىىىىىىىىً  

 انًىاطٍُُ
 580 67 381 132 انؼذد

% 9.30% 26.80% 4.70% 40.80% 

 شإوٌ انزؼهُى
 28 6 20 2 انؼذد

% 0.10% 1.40% 0.40% 2.00% 
ئػىىىىىىىىىىلاٌ ػىىىىىىىىىىٍ  
يجبنىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىذراد 

 ودًلاد

 26 0 25 1 انؼذد

% 0.10% 1.80% 0.00% 1.80% 

 شهذاء انىطٍ
 47 13 24 10 انؼذد

% 0.70% 1.70% 0.90% 3.30% 

 قضبَب انلاجئٍُ
 49 3 42 4 انؼذد

% 0.30% 3.00% 0.20% 3.40% 

 انجبقىرح وانغًر
 16 10 3 3 انؼذد

% 0.20% 0.20% 0.70% 1.10% 
يؼهىيىىىىبد رؼىىىىذَم  

 انقىاٍَُ
 8 2 4 2 انؼذد

% 0.10% 0.30% 0.10% 0.60% 
فبجؼىىىىىىىىخ انجذىىىىىىىىر 

 انًُذ
 22 12 7 3 انؼذد

% 0.20% 0.50% 0.80% 1.50% 

 قضبَب ارهبثُخ
 37 10 17 10 انؼذد

% 0.70% 1.20% 0.70% 2.60% 

 شإوٌ دَُُخ
 73 33 33 7 انؼذد

% 0.50% 2.30% 2.30% 5.10% 

 صفقخ انقرٌ
 6 6 0 0 انؼذد

% 0.00% 0.00% 0.40% 0.40% 
انؼلاقىىبد الأردَُىىخ 

 انخبرجُخ
 32 1 31 0 انؼذد

% 0.00% 2.20% 0.10% 2.30% 

 وػىد وانزسايبد
 43 4 39 0 انؼذد

% 0.00% 2.70% 0.30% 3.00% 
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 انًغرد

Total 
يسزىي 

 َبئت وزَر ػٍُ انذلانخ

 قضُخ انذخبٌ
 7 6 1 0 انؼذد

% 0.00% 0.10% 0.40% 0.50% 

 اقزجبسبد
 34 26 4 4 انؼذد

% 0.30% 0.30% 1.80% 2.40% 

 شإوٌ ًَُُخ
 2 2 0 0 انؼذد

% 0.00% 0.00% 0.10% 0.10% 

 شإوٌ سؼىدَخ
 7 7 0 0 انؼذد

% 0.00% 0.00% 0.50% 0.50% 

 شإوٌ رركُخ
 3 3 0 0 انؼذد

% 0.00% 0.00% 0.20% 0.20% 

 انقضُخ انسىرَخ
 74 18 49 7 انؼذد

% 0.50% 3.40% 1.30% 5.20% 
انجطبنىىىىىخ وانشىىىىىأٌ  

 انؼًبنٍ
 47 1 46 0 انؼذد

% 0.00% 3.20% 0.10% 3.30% 

 شإوٌ فهسطُُُخ
 76 23 53 0 انؼذد

% 0.00% 3.70% 1.60% 5.30% 

 رَبضخ
 22 11 10 1 انؼذد

% 0.10% 0.70% 0.80% 1.50% 

 ثقبفُخشإوٌ 
 33 8 25 0 انؼذد

% 0.00% 1.80% 0.60% 2.30% 

 انكهٍ 
 1421 335 854 232 انؼذد

% 16.30% 60.10% 23.60% 100.00% 

α≤

α≤
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 المضبمين تبعب لمتغير اليى  (14) الجدول
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 انجُس    
Total 

يسزىي  
 أَثً ركر     انذلانخ

 اثلاؽ ػٍ يؼهىيخ
 537 91 446 انؼذد

 0.000* 

% 31.30% 6.40% 37.70% 

 بر وجهخ انُظرهئظ
 219 4 215 انؼذد

% 15.10% 0.30% 15.40% 

 انزفبػم يغ انجًهىر
 596 103 493 انؼذد

% 34.60% 7.20% 41.80% 

 رهُئخ
 89 10 79 انؼذد

% 5.50% 0.70% 6.20% 

 رؼسَخ
 77 11 66 انؼذد

% 4.60% 0.80% 5.40% 

 رذفُس
 86 15 71 انؼذد

% 5.00% 1.10% 6.00% 

 اسزُكبر
 28 3 25 انؼذد

% 1.80% 0.20% 2.00% 

 رىػُخ وطُُخ
 18 1 17 انؼذد

% 1.20% 0.10% 1.30% 

 رىضُخ يسأنخ
 113 27 86 انؼذد

% 6.00% 1.90% 7.90% 

 دىار
 20 7 13 انؼذد

% 0.90% 0.50% 1.40% 

 اقزراح
 10 0 10 انؼذد

% 0.70% 0.00% 0.70% 

 رسبؤل
 18 1 17 انؼذد

% 1.20% 0.10% 1.30% 

 يشبركخ أو شكر
 58 8 50 انؼذد

% 3.50% 0.60% 4.10% 

 اَزقبد
 37 1 36 انؼذد

% 2.50% 0.10% 2.60% 

 ارهبو
 9 0 9 انؼذد

% 0.60% 0.00% 0.60% 

 سخرَخ
 11 0 11 انؼذد

% 0.80% 0.00% 0.80% 

 رهكى
 11 0 11 انؼذد

% 0.80% 0.00% 0.80% 

 انكهٍ
 1426 198 1228 انؼذد

% 86.10% 13.90% 100.00% 
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α≤
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 (. الهدف تبعب لمتغير نىع الندبة السيبسية4-11الجدول)

 انًغرد    
Total 

يسزىي  

 َبئت وزَر ػٍُ     انذلانخ

اثلاؽ ػٍ 

 يؼهىيخ

 537 95 405 37 انؼذد

0.000*  

% 2.60% 28.40% 6.70% 37.70% 

ئظبر وجهخ 

 انُظر

 219 91 26 102 انؼذد

% 7.20% 1.80% 6.40% 15.40% 

انزفبػم يغ 

 انجًهىر

 596 83 390 123 انؼذد

% 8.60% 27.30% 5.80% 41.80% 

 رهُئخ
 89 17 47 25 انؼذد

% 1.80% 3.30% 1.20% 6.20% 

 رؼسَخ
 77 20 35 22 انؼذد

% 1.50% 2.50% 1.40% 5.40% 

 رذفُس
 86 15 62 9 انؼذد

% 0.60% 4.30% 1.10% 6.00% 

 اسزُكبر
 28 2 21 5 انؼذد

% 0.40% 1.50% 0.10% 2.00% 

 رىػُخ وطُُخ
 18 6 9 3 انؼذد

% 0.20% 0.60% 0.40% 1.30% 

 رىضُخ يسأنخ
 113 25 67 21 انؼذد

% 1.50% 4.70% 1.80% 7.90% 

 دىار
 20 5 15 0 انؼذد

% 0.00% 1.10% 0.40% 1.40% 

 اقزراح
 10 4 3 3 انؼذد

% 0.20% 0.20% 0.30% 0.70% 
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 رسبؤل
 18 15 1 2 انؼذد

% 0.10% 0.10% 1.10% 1.30% 

يشبركخ أو 

 شكر

 58 22 29 7 انؼذد

% 0.50% 2.00% 1.50% 4.10% 

 اَزقبد
 37 31 2 4 انؼذد

% 0.30% 0.10% 2.20% 2.60% 

 ارهبو
 9 4 2 3 انؼذد

% 0.20% 0.10% 0.30% 0.60% 

 سخرَخ
 11 7 1 3 انؼذد

% 0.20% 0.10% 0.50% 0.80% 

 رهكى
 11 8 0 3 انؼذد

% 0.20% 0.00% 0.60% 0.80% 

 انكهٍ
 1426 335 856 235 انؼذد

% 16.50% 60.00% 23.50% 100.00% 

α≤

α≤
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 انُىو

Total 
يسزىي 
 انجًؼخ انخًُس الأرثؼبء انثلاثبء الاثٍُُ الأدذ انسجذ انذلانخ

اثلاؽ ػٍ 
 يؼهىيخ

 537 77 129 57 95 63 60 56 انؼذد

0.000*  

% 3.9% 4.2% 4.4% 6.7% 4.0% 9.0% 5.4% 37.7% 

ئظهبر 
وجهخ 
 انُظر

 219 44 34 28 17 26 31 39 انؼذد

% 2.7% 2.2% 1.8% 1.2% 2.0% 2.4% 3.1% 15.4% 

انزفبػم 
يغ 

 انجًهىر

 596 147 124 56 81 55 52 81 انؼذد

% 5.7% 3.6% 3.9% 5.7% 3.9% 8.7% 10.3% 41.8% 

 رهُئخ
 89 31 15 5 9 15 6 8 انؼذد

% .6% .4% 1.1% .6% .4% 1.1% 2.2% 6.2% 

 رؼسَخ
 77 13 11 7 4 3 14 25 انؼذد

% 1.8% 1.0% .2% .3% .5% .8% .9% 5.4% 

 رذفُس
 86 15 10 10 7 11 15 18 انؼذد

% 1.3% 1.1% .8% .5% .7% .7% 1.1% 6.0% 

 اسزُكبر
 28 4 8 5 2 1 5 3 انؼذد

% .2% .4% .1% .1% .4% .6% .3% 2.0% 

رىػُخ 
 وطُُخ

 18 3 2 3 4 2 2 2 انؼذد

% .1% .1% .1% .3% .2% .1% .2% 1.3% 

رىضُخ 
 يسأنخ

 113 16 37 8 16 6 14 16 انؼذد

% 1.1% 1.0% .4% 1.1% .6% 2.6% 1.1% 7.9% 

 دىار
 20 5 4 4 0 3 1 3 انؼذد

% .2% .1% .2% 0.0% .3% .3% .4% 1.4% 

 اقزراح
 10 3 3 1 0 1 1 1 انؼذد

% .1% .1% .1% 0.0% .1% .2% .2% .7% 

 رسبؤل
 18 3 3 3 2 2 3 2 انؼذد

% .1% .2% .1% .1% .2% .2% .2% 1.3% 

يشبركخ 
 أو شكر

 58 10 9 5 9 9 8 8 انؼذد

% .6% .6% .6% .6% .4% .6% .7% 4.1% 

 اَزقبد
 37 8 7 8 2 3 5 4 انؼذد

% .3% .4% .2% .1% .6% .5% .6% 2.6% 
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 انُىو

Total 
يسزىي 
 انجًؼخ انخًُس الأرثؼبء انثلاثبء الاثٍُُ الأدذ انسجذ انذلانخ

 ارهبو
 9 2 1 1 1 1 0 3 انؼذد

% .2% 0.0% .1% .1% .1% .1% .1% .6% 

 سخرَخ
 11 3 1 1 1 1 2 2 انؼذد

% .1% .1% .1% .1% .1% .1% .2% .8% 

 رهكى
 11 1 3 2 1 1 1 2 انؼذد

% .1% .1% .1% .1% .1% .2% .1% .8% 

 انكهٍ
 1426 282 295 142 198 153 162 194 انؼذد

% 
13.6

% 
11.4

% 
10.7% 13.9% 10.0% 20.7% 19.8% 

100.0
% 

 

α≤

α≤

 

 انشهر    
Total 

يسزىي  

 11 10 9 8 7 6     انذلانخ

اثلاؽ 

ػٍ 

 يؼهىيخ

 537 13 91 114 85 132 102 انؼذد

 0.000* 

% 7.20% 9.30% 6.00% 8.00% 6.40% 0.90% 37.70% 

ئظبر 

وجهخ 

 انُظر

 219 2 31 7 45 54 80 انؼذد

% 5.60% 3.80% 3.20% 0.50% 2.20% 0.10% 15.40% 

انزفبػم 

يغ 

 انجًهىر

 596 53 54 83 88 123 195 انؼذد

% 13.70% 8.60% 6.20% 5.80% 3.80% 3.70% 41.80% 

 رهُئخ
 89 0 11 11 26 3 38 انؼذد

% 2.70% 0.20% 1.80% 0.80% 0.80% 0.00% 6.20% 

 رؼسَخ
 77 0 16 17 38 3 3 انؼذد

% 0.20% 0.20% 2.70% 1.20% 1.10% 0.00% 5.40% 
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 رذفُس
 86 0 11 11 27 26 11 انؼذد

% 0.80% 1.80% 1.90% 0.80% 0.80% 0.00% 6.00% 

 اسزُكبر
 28 1 5 2 8 9 3 انؼذد

% 0.20% 0.60% 0.60% 0.10% 0.40% 0.10% 2.00% 

رىػُخ 

 وطُُخ

 18 0 1 6 4 3 4 انؼذد

% 0.30% 0.20% 0.30% 0.40% 0.10% 0.00% 1.30% 

رىضُخ 

 يسأنخ

 113 0 8 17 20 35 33 انؼذد

% 2.30% 2.50% 1.40% 1.20% 0.60% 0.00% 7.90% 

 دىار
 20 0 4 4 6 4 2 انؼذد

% 0.10% 0.30% 0.40% 0.30% 0.30% 0.00% 1.40% 

 اقزراح
 10 0 1 3 4 1 1 انؼذد

% 0.10% 0.10% 0.30% 0.20% 0.10% 0.00% 0.70% 

 رسبؤل
 18 0 6 1 2 5 4 انؼذد

% 0.30% 0.40% 0.10% 0.10% 0.40% 0.00% 1.30% 

يشبركخ 

 أو شكر

 58 0 10 5 8 12 23 انؼذد

% 1.60% 0.80% 0.60% 0.40% 0.70% 0.00% 4.10% 

 اَزقبد
 37 1 4 7 11 8 6 انؼذد

% 0.40% 0.60% 0.80% 0.50% 0.30% 0.10% 2.60% 

 ارهبو
 9 0 2 0 4 3 0 انؼذد

% 0.00% 0.20% 0.30% 0.00% 0.10% 0.00% 0.60% 

 سخرَخ
 11 2 1 0 1 6 1 انؼذد

% 0.10% 0.40% 0.10% 0.00% 0.10% 0.10% 0.80% 

 رهكى
 11 2 1 0 3 3 2 انؼذد

% 0.10% 0.20% 0.20% 0.00% 0.10% 0.10% 0.80% 

 انكهٍ
 1426 68 186 227 254 303 388 انؼذد

% 27.20% 21.20% 17.80% 15.90% 13.00% 4.80% 100.00% 
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α≤

     
Total P-Value 

    6 7 8 9 10 11 

 
 65 41 42 33 9 4 194 

 0.000*

% 4.6% 2.9% 2.9% 2.3% .6% .3% 13.6% 

 
 40 36 31 26 26 3 162 

% 2.8% 2.5% 2.2% 1.8% 1.8% .2% 11.4% 

 
 22 49 22 27 33 0 153 

% 1.5% 3.4% 1.5% 1.9% 2.3% 0.0% 10.7% 

 
 32 50 34 61 21 0 198 

% 2.2% 3.5% 2.4% 4.3% 1.5% 0.0% 13.9% 

 
 22 22 33 30 35 0 142 

% 1.5% 1.5% 2.3% 2.1% 2.5% 0.0% 10.0% 

 
 131 45 34 39 37 9 295 

% 9.2% 3.2% 2.4% 2.7% 2.6% .6% 20.7% 

 
 76 6058 11 25 52 282 

% 5.3% 4.2% 4.1% .8% 1.8% 3.6% 19.8% 

 388 303 254 227 186 68 1426 

% 27.2% 21.2% 17.8% 15.9% 13.0% 4.8% 100.0% 
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