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 رٛظ١ف رم١ٕبد اٌطجبػخ اٌثلاث١خ الأثؼبد فٝ رط٠ٛش اٌفىش اٌزص١ّّٝ الاثزىبسٞ ٌلاػلاْ اٌّدغُ 

Employing 3D Printing Techniques to Enrich Innovative Design Thinking of Three 

Dimensional Advertisings 

 أعّبء حغ١ٓ حغٓ ػجذ إٌّؼُ

 –لغُ الاػلاْ  –ِذسط ثى١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ 

 أوزٛثش 6عبِؼخ 

 
 غبدح دعٛلٟ اٌّؼذاٚٞ

 –لغُ الاػلاْ  –ِذسط ثى١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ 

 اٌّؼٙذ اٌؼبٌٟ ٌٍفْٕٛ اٌزطج١مخ ثبٌزغّغ اٌخبِظ

 

 : Abstract ٍِخص اٌجحث

ٚ٘ٝ  فٝ ِخزٍف ٔٛاؽٝ اٌؾ١بح اٌّغبلاد صلاص١خ الاثؼبد ِٓ اُ٘ اٌزم١ٕبد اٌزٝ رغبُ٘ فٝ رط٠ٛش اٌؼذ٠ذ ِٓرؼذ رم١ٕخ اٌطجبػخ 

(، اٌزٝ رغزخذَ فٝ ِؾبوبح أٞ ّٔٛرط صلاصٟ الأثؼبد Additive Manufacturing) شىً ِٓ أشىبي اٌزظ١ٕغ اٌزغ١ّؼٟ

ٌٝ اعزؾذاس ٚؽجبػخ أشکبي غ١ش ّٔط١خ اٚ ِغغُ ٚرى٠ٛٓ طٛسح ؽجك الأطً ِٕٗ ػٍٝ اسع اٌٛالغ ثبلاػبفخ ا

الاؽ١بْ ِمظٛسح ػٍٝ أزبط اٌؼ١ٕبد الأ١ٌٚخ لإخؼبػٙب ٌلاخزجبس  ٚثّمب١٠ظ غ١ش ِؾذٚدح، ٚاْ ظٍذ رٍه اٌزم١ٕخ فٝ ِؼظُ

 فٝ اٌّإعغبد اٌظٕبػ١خ ِٚٓ صُ رط٠ٛش٘ب لجً ٔضٌٚٙب اٌٝ خطٛؽ الأزبط إٌّط١خ .

ٌزم١ٕبد وأؽذ الادٚاد اٌزىٌٕٛٛع١خ اٌٙبِخ فٝ رمذ٠ُ ؽٍٛي اثزىبس٠خ صلاص١خ ٠ٚزطشق اٌجؾش ئٌٝ أ١ّ٘خ دساعخ رٛظ١ف رٍه ا

 الاثؼبد فٟ رظ١ُّ ٚرٕف١ز الاػلاْ اٌّغغُ ٚرؼض٠ض اٌزفى١ش الإثذاػٟ ٌٍّظُّ.

ِٓ ل١ّخ عّب١ٌخ  ِشىٍخ اٌجؾش فٝ ػذَ ٚعٛد سؤ٠خ ٚاػؾخ ٌّب ٠ّىٓ اْ رٛفشٖ رم١ٕبد اٌطجبػخ صلاص١خ الاثؼبدٚرىّٓ  

٠ٚؼًّ ػٍٝ رؾغ١ٓ الاػلاْ ِٚب رؾممٗ ِٓ اٌغبرث١خ اٌجظش٠خ ٠ٚخذَ ِؼّْٛ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ  رظ١ُّ فٝ ِؼبفخ

رش٠ٚظ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد  ِّب ٠إصش ثذٚسٖ فٝ اٌّطٍٛثخ ث١ٓ اٌّغزٍٙه ٚإٌّزظ ٚالالجبي ػٍٝ ػ١ٍّخ اٌششاء اٌزفبػ١ٍخ

 . اٌّخزٍفخ

ل١ّخ صلاص١خ الاثؼبد ٚاعزخذاِبرٙب فٝ رٕف١ز اػلأبد اثزىبس٠خ ٠ظؼت ٠ٙذف اٌجؾش اٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ رىٌٕٛٛع١ب اٌطجبػخ اٌش

رٕف١ز٘ب ثبٌطشق اٌزم١ٍذ٠خ، ٚدٚس٘ب فٟ اصشاء الأفىبس الاثزىبس٠خ اٌّغزخذِخ فٟ رظ١ُّ الأػلأبد صلاص١خ الاثؼبد ، ٌٚمذ ارجغ 

ربص١ش الأعب١ٌت اٌف١ٕخ إٌّفزح اٌجؾش وً ِٓ إٌّٙغٝ اٌٛطفٝ ٚاٌزؾ١ٍٍٝ ٚالاعزمظبئٝ ِٓ خلاي ػًّ اعزج١بْ ٌم١بط 

اٚ الاػلأبد اٌضلاص١خ الاثؼبد داخً ِشاوض اٌج١غ ػٍٟ  ثزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌشل١ّخ اٌضلاص١خ الاثؼبد فٝ اػلأبد اٌطشق اٌخبسع١خ

 رؾف١ض اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّغزٍٙه. 
ثؼبد فٟ رٕف١ز الإػلاْ اٌّغغُ ٌشفغ ٚلذ رٛطٍذ اٌذساعخ اٌٝ ا١ّ٘خ رٛظ١ف اٌزم١ٕبد اٌؾذ٠ضخ ِٕٚٙب اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الا

وفبءح ؽشق ػشع الاػلاْ ِٓ خلاي ِضط ػٕبطش الاػلاْ راد اٌجؼذ اٌضٕبئٝ ٚاٌضلاصٝ ِؼب فٝ ِٕظِٛخ ثظش٠خ ٚاؽذح 
رؾمك لذسا ِٓ الاصبسح ٚعزة الأزجبٖ ِّب ٠إدٜ اٌٝ ص٠بدح اٌزفبػً ث١ٓ إٌّزظ اٌزظ١ّّٟ ٚاٌّغزٍٙک، ٠ٚغُٙ فٝ رؼض٠ض 

رٛط١بد اٌجؾش دساعخ وبفخ الأثؼبد  بفغ١خ ٌٍششوبد إٌّزغخ ٚرغ٠ٛك إٌّزغبد ثظٛسح ع١ذح. ٚوبٔذ ِٓ اُ٘اٌمذساد اٌزٕ
اٌزغ٠ٛم١خ ٚاٌغ١ىٌٛٛع١خ اٌّشرجطخ ثبٌّغزٍٙه ٚاٌزٝ رز١ؼ ٌٍّظُّ اثزىبس اػلأبد عذ٠ذح ِطجٛػخ ثزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌضلاص١خ 

ِٛاوجخ الارغب٘بد اٌغذ٠ذح اٌّشرجطخ ثبٌزم١ٕبد اٌؾذ٠ضخ لاؽذاس  الاثؼبد رزٕبعت ِغ ؽج١ؼخ إٌّزظ ٚاٌّغزٍٙه، ٚػشٚسح
 اٌزغذ٠ذ اٌّطٍٛة فٝ الاػلاْ ِغ ِشاػبح ِذٜ ِلائّخ اٌغبٔت الالزظبدٞ ٌٙب ِٓ ؽ١ش اٌزظ١ُّ ٚاٌزٕف١ز ٚالإٔزبط .

 اٌىٍّبد اٌّفزبح١خ

 الاػلاْ اٌّغغُ. - اٌزظ١ُّ الاثزىبسٜ -اٌطجبػخ صلاص١خ الاثؼبد 
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 : Significanceأ١ّ٘خ اٌجحث 

رم١ٕبد اٌطجبػخ  رىّٓ أ١ّ٘خ اٌجؾش فٝ دساعخ أُ٘ -

ٚرطج١مبرٙب اٌّزؼذدٖ ٚاٌغ١ش رم١ٍذ٠خ اٌشل١ّخ اٌضلاص١خ الاثؼبد 

ٌّٛاوجخ الارغب٘بد اٌؼب١ٌّخ فٝ رغ٠ٛك  فٝ ِغبي الاػلاْ

إٌّزغبد ٚرؾغ١ٓ اٌمذساد اٌزٕبفغ١خ ث١ٓ أعٛاق 

 إٌّزغبد اٌّخزٍفخ. 

رأص١ش رٍه اٌزم١ٕبد  وّب رزّضً فٝ اٌمبء اٌؼٛء ػٍٝ-

اٌزىٌٕٛٛع١خ اٌغذ٠ذح فٝ عزة أزجبٖ اٌّغزٍٙه ٚرأو١ذ 

اٌز١ٕ٘خ ٌٍّٕزظ ٚا٠ٌٛٙخ اٌّإعغ١خ ٌٗ ٌذٞ  اٌظٛسح

اٌّغزٍٙه ِٓ اعً ثٕبء ػلالخ ع١ذح ث١ٓ إٌّزظ ٚاٌّغزٍٙه 

 ٚرؾف١ض اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌذ٠ٗ.

 :Statement of the problemِشىٍخ اٌجحث 

رىّٓ ِشىٍخ اٌجؾش فٟ ٔمض الاعزفبدح ِٓ رٛظ١ف 

اٌزم١ٕبد اٌؾذ٠ضخ ٌٍطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد ٚرطج١مبرٙب 

ٌٍؾظٛي  ِغبي رظ١ُّ الاػلاْ اٌّغغُ فٝ ٌّزٕٛػخا

رٍؼت دٚسا ٘بِب فٝ ِغبي  ػٍٝ اػلأبد اثزىبس٠خ عذ٠ذح

 . رش٠ٚظ إٌّزغبد ٚاٌخذِبد اٌّخزٍفخ

لٍخ اٌٛػٝ ثأ١ّ٘خ الاػلأبد الاثزىبس٠خ راد اٌجؼذ  - 

اٌضبٌش وم١ّخ عّب١ٌخ ِؼبفخ رؾمك لٛح اٌغزة ٚاٌزش٠ٚظ 

اٌّطٍٛثخ ث١ٓ اٌّغزٍٙه ٌٍّٕزغبد ٚرؾغ١ٓ اٌزفبػ١ٍخ 

 إٌّزظ ٚالالجبي ػٍٝ ػ١ٍّخ اٌششاء.

 : Objectivesا٘ذاف اٌجحث

٠ٙذف اٌجؾش اٌٟ اٌزؼشف ػٍٝ رىٌٕٛٛع١ب اٌطجبػخ  

اٌشل١ّخ صلاص١خ الاثؼبد ٚرطج١مبرٙب اٌّزؼذدح ٚرفؼ١ً دٚس٘ب 

فٝ رٕف١ز اػلأبد اثزىبس٠خ صلاص١خ الاثؼبد ٚاٌزٝ ٠ظؼت 

رٕف١ز٘ب ثبٌطشق اٌزم١ٍذ٠خ، ِّب ٠ؼضص اٌزفبػً ث١ٓ اٌّظُّ 

ٚدػُ ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب اٌشل١ّخ اٌؾذ٠ضخ ٌزؾم١ك اٌذلخ اٌف١ٕخ 

اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّؼبٌغبد الاثزىبس٠خ اٌزم١ٕخ لجً اٌجذء فٝ 

  ػ١ٍّخ الأزبط ٚاٌزغ٠ٛك.

رؾف١ض ٚر١ّٕخ ِٙبساد اٌزفى١ش الاثذاػٝ ٌذٜ اٌّظُّ  -

فٝ ظً اٌزطٛس اٌزىٌٕٛٛعٝ اٌؾبٌٝ ِٓ خلاي اصشاء 

الأفىبس الاثزىبس٠خ اٌّغزخذِخ فٟ رظ١ُّ الأػلأبد 

مذسح ػٍٝ إٌّبفغخ فٟ صلاص١خ الاثؼبد ثؾ١ش ٠ىْٛ ٌٙب اٌ

 ِغبي اٌزظ١ُّ الإػلأٟ صلاصٟ الأثؼبد.

ث١بْ دٚس الاػلأبد الاثزىبس٠خ راد اٌجؼذ اٌضبٌش - 

ٚرأص١ش٘ب فٝ رؾم١ك اٌزٛاطً ث١ٓ اٌّغزخذَ ٚالاػلاْ 

 ثبعزخذاَ اعب١ٌت اٌزش٠ٚظ اٌّخزٍفخ.

 : Hypothesisفشٚض اٌجحث 

فٟ رٕف١ز اٌطجبػخ صلاص١خ الاثؼبد  اْ اعزخذاَ رم١ٕٗ -1

اٌٝ رؼض٠ض اٌمذساد  ٠إدٜ الاػلأبد ثىبفخ اشىبٌٙب

رش٠ٚظ  ِّب ٠غبػذ ػٍٝ اٌزٕبفغ١خ ٌٍششوبد إٌّزغخ

 إٌّزغبد ثشىً افؼً ٚ ٠غُٙ فٝ ص٠بدح ؽغُ اٌّج١ؼبد.

رطج١ك الأعب١ٌت الاثزىبس٠خ فٟ اٌطجبػخ اٌضلاص١خ  -2

الاثؼبد ٌلاػلاْ ٠ؾغٓ ِٓ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٍّٕزظ ٌذٞ 

ٍه ٠ٚغبػذ ػٍٝ رؾف١ضٖ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٗ اٌّغزٙ

 ٠ٚإوذػٍٟ ا٠ٌٛٙخ اٌّإعغ١خ ٌٗ.

 :Methodologyِٕٙح اٌجحث 

٠ٕٙظ اٌجؾش وً ِٓ إٌّٙظ اٌٛطفٝ ٚإٌّٙظ 

الاعزمظبئٝ ٌّٕبعجزُٙ ٌزؾم١ك ا٘ذاف اٌجؾش، رُ ػًّ 

ؽشػ رغبؤلاد ِزؼذدح ٌٍزؼشف ػٍٝ  اعزج١بْ ِٓ خلاي

بد ٚؽظش الأعب١ٌت اٌف١ٕخ اٌزم١ٕبد اٌشل١ّخ اٌضلاص١خ الاثؼ

اٚ  اٌخبسع١خ اٌّغزخذِخ عٛاء فٝ اػلأبد اٌطشق

الاػلأبد اٌضلاص١خ الاثؼبد داخً ِشاوض اٌج١غ ؽزٝ ٠ّىٓ 

رطج١مٙب ٚالاعزفبدح ِٕٙب ٚرؼش٠ف اٌغّب١٘ش ثبِىب١ٔبد 

٘زٖ اٌزم١ٕخ اٌغذ٠ذح ِٚب رز١ؾٗ ِٓ فشص ٘بئٍخ فٟ رٕف١ز 

ٍى١ٓ فٝ ّٔبرط اٌّغغّبد، ٚاٌزؼشف ػٍٝ أساء اٌّغزٙ

ٚاٌزٝ رُ رغ١ّؼٙب  الاػلأبد الاثزىبس٠خ اٌضلاص١خ الاثؼبد

 ثبلاعزج١بْ . 

الاثزىبس٠خ  ّٔبرط ِٓ الاػلأبد دساعخحذٚد اٌجحث: 

اػلأبد اٌطشق -صلاص١خ الاثؼبد إٌّفزح ٌّشاوضاٌج١غ 

  اٌخبسع١خ.

فئخ اٌشجبة فٝ اٌّشؽٍخ اٌؼّش٠خ ِٓ) اٌفئبد اٌّغزٙذفخ: 

22-36.) 

 :Introductionِمذِخ 

ظٙشد فٝ ا٢ٚٔخ الاخ١شح اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌزطٛساد فٝ 

طٕبػخ الاػلاْ اٌخبسعٝ ِٓ ؽ١ش اٌشىً ٚاٌّؼّْٛ، 

رضا٠ذد اعزخذاِبد رم١ٕبد اٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد  ٚلذ

(3DP) ُاٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّغبلاد  ؽ١ش اعزطبػذ اْ رمزؾ

ِّب اربػ فشص عذ٠ذح  ثّب فٟ رٌه طٕبػخ الاػلاْ،

ٚاوضش الزظبد٠خ فٝ  اٌجبة اِبَ اعب١ٌت اوضش اثذاػب ٚفزؼ

فٝ ظً اٌزطٛس اٌؾبدس ٚعؼٟ إٌّظّبد ٌٍّٕٛ الاػلاْ 

ٚالاعزّشاس ٚرٌه ِٓ خلاي رط٠ٛش رظ١ُّ شىً الاػلاْ 

رشع١خ ل١ّخ اٌؼلاِخ ٠ّىٓ ِٓ خلاٌٗ  اٌخبسعٝ ٚاٌزٝ

اٌزغبس٠خ ٌٍّٕزظ فٝ أر٘بْ اٌّغزٍٙى١ٓ
 

ص٠بدح دسعخ ٚ

ٚلذ ؽممذ ٌزؾف١ض ػٍٟ ػ١ٍّخ اٌششاء، ٚاٚلائُٙ ٌٍّٕزظ 

( اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّضا٠ب 3DPرم١ٕبد اٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد )

 ارغّذ ٚاٌزظ١ٕغ اٌزم١ٍذ٠خ ٚاٌزٝ  ِمبسٔخ ثزم١ٕبد اٌزشى١ً

ثبٌؼذ٠ذ ِٓ اٌم١ٛد اٌزٝ وبٔذ رؾذ ِٓ ؽش٠خ اٌّظُّ، فٝ 

ؽ١ٓ اربؽذ رم١ٕبد اٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد اِىب١ٔخ رٕف١ز 

 Rapid إٌّبرط الا١ٌٚخ اٌغش٠ؼخرظ١ّّبد 

Prototyping (RP)  ًٚإٌّزغبد اٌّخظظخ اعزغبثخ

ٌطٍجبد اٌؼّلاء ٚٚفمًب لأعب١ٌت اٌؼشع ٚاٌطٍت ٚاٌزٝ 

دْٚ اعزخذاَ ِؼذاد  ٠زُ أغبص٘ب فٝ ٚلذ أزبط الً

ئػبف١خ ٚ ثزىٍفخ الً، ٚٔظشاً ٌؼذَ ٚعٛد ؽبعخ ٌٍزخض٠ٓ 

 اٌّزؼبسف ػ١ٍٙب. اٚاعزخذاَ اٜ ِٓ ؽشق اٌزؼجئخ اٚإٌمً

 Theoretical أٚلاً: الأغبس إٌظشٜ ٌٍجحث 

Framework: 

 Research Terminologyِصطٍحبد اٌجحث 
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 ِفَٙٛ اٌطجبػخ ثلاث١خ الاثؼبد: -1
ٟ٘ ئؽذٞ ؽشق اٌزظ١ٕغ اٌؾذ٠ضخ ثؾ١ش ٠ّىٓ رظ١ٕغ 

ِٕزظ ِغغُ صلاصٟ الأثؼبد ٍِّٛط ػٓ ؽش٠ك رظ١ّّٗ 

اٌطجبػخ ػٓ ػٍٟ عٙبص اٌؾبعت ا٢ٌٟ، ٚرزُ ػ١ٍّخ 

ؽش٠ك ئػبفخ ؽجمبد سل١مخ ِٓ اٌخبِخ اٌّغزخذِخ 

ٚ٘ٝ  ثؼؼٙب فٛق ثؼغ ؽزٟ ٠ىزًّ اٌّغغُ اٌّطٍٛة

رغّٟ ثبٌزظ١ٕغ اٌزغ١ّؼٟ ٟٚ٘ ؽش٠مخ فٛس٠خ ٌخٍك 

ٚرغزط١غ اٌطبثؼبد صلاص١خ الأثؼبد  صلاص١خ الاثؼبد، ّٔبرط

رظ١ٕغ ِٕزغبد فٝ غب٠خ اٌزؼم١ذ، ؽ١ش ٠ّىٓ أشبء 

١ٍخ ٚاؽذح ثبعزخذاَ اٌطجبػخ صلاص١خ ّٔٛرط وبًِ فٟ ػّ

 . (1الاثؼبد ٚرؼزجش ٘زٖ اٌطش٠مخ ٟ٘ الأوضش أزشبساً )

  

 (34)( : أحذٜ ِبو١ٕبد اٌطجبػخ ثلاث١خ الاثؼبد 1شىً )

 اٌزم١ٕبد اٌّخزٍفخ ٌٍطجبػخ ثلاث١خ الأثؼبد : -2

رمَٛ اٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد ثأزبط ِغغّبد ٍِّٛعخ ِٓ 

ثطش٠مخ اٌزظ١ٕغ الإػبفٟ ؽ١ش ٠زُ ثٕبء رظ١ّّبد سل١ّخ 

إٌّزظ ش١ئب فش١ئب ؽزٝ ٠ىزًّ رى٠ٕٛٗ ثشىً وٍٝ ثؾ١ش 

اٌّبو١ٕخ ِىزّلا ِٚغّؼب فٝ طٛسرٗ إٌٙبئ١خ،  ٠خشط ِٓ

٠ٚخزٍف رٌه ػٓ ؽشق الأزبط اٌزم١ٍذ٠خ ٌٍّٕزغبد ٚاٌزٝ 

رؼزّذ ػٍٝ رظ١ٕغ اعضاء ٌٍّٕزظ ثشىً ِٕفظً صُ رغ١ّؼٗ 

عب١ٌت ٚرم١ٕبد اٌطجبػخ صلاص١خ ثؼذ رٌه ، ٚرؼًّ وً أ

الأثؼبد ػٍٝ ٘زا الأعبط رارٗ، ٌٚىٕٙب رخزٍف ف١ّب ث١ٕٙب 

ِٓ ؽ١ش اٌطش٠مخ ٚالأعٍٛة ٚاٌّٛاد اٌّغزخذِخ 

( ، ٚرزّضً اُ٘ رٍه اٌزم١ٕبد 1ٚاٌزطج١مبد ثطج١ؼخ اٌؾبي)

 (:2فٝ شىً سلُ )

 

 ( : سعُ رخط١طٝ ٠ٛظح أُ٘ رم١ٕبد 2شىً )

 (11)اٌطجبػخ ثلاث١خ الاثؼبد 

ٚرؼذ اٌزم١ٕبد اٌزب١ٌخ ٘ٝ الأوثش ش١ٛػب ٚف١ّب ٠ٍٝ ٔجزح 

 :(14،1)ػٓ وً ِٕٙب

 Fused إٌّزخخ ثبٌزشع١ت إٌّصٙش.2-1

Deposition Modeling ( FDM):  ٖٚرؼذ ٘ز :

اٌطش٠مخ الأوضش ش١ٛػًب ٚالألً رىٍفخ ِٓ ث١ٓ ؽشق 

اٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد الا أٙب ثط١ئخ ٚالً فٝ اٌغٛدح 

ِمبسٔخ ثبٌطبثؼبد الاخشٜ، ٚرجذأ اٌطجبػخ ػجش رم١ٕخ 

FDM  ٝٔخلاي خ١ؾ ِٓ اٌجلاعز١ه اٚ عٍه ِؼذ ِٓ

، ٠زظً ٘زا اٌخؾ ثجىشح ِزظٍخ  filamentرغّٝ ) )

١ّش ثّشؽٍخ اٌظٙش، ٚثؼذ أظٙبسٖ ٠زُ رشى١ً ثبٌطبثؼخ ٌ

إٌّٛرط ػجش رشع١ت اٌّبدح إٌّظٙشح ػجش ِغبس ٠زؾىُ 

ف١ٗ اٌزطج١ك اٌخبص ثغٙبص اٌىّج١ٛرش اٌّزظً ثبٌطبثؼخ، 

ػٕذ الأزٙبء ِٓ وً ؽجمخ ٠زُ رشى١ً ؽجمبد ِززب١ٌخ ػٍٝ 

ِٕظخ اٌجٕبء ٚفمب ٌٍج١بٔبد صلاص١خ الأثؼبد اٌّمذِخ ئٌٝ 

ِغ أزٙبء ػ١ٍّخ اٌزشع١ت رزُ ػ١ٍّخ اٌزجش٠ذ اٌطبثؼخ. ٚ

اٌزٟ رؼ١ذ اٌّبدح اٌّغزخذِخ ئٌٝ اٌؾبٌخ اٌظٍجخ ِشح 

 (.1أخشٜ)

 (Stereo lithography). اٌغتتز١ش١ٌٛ٠ثٛغشافٟ 2-2

SLA:  رّضللً ألللذَ اٌزم١ٕللبد فللٟ اٌطجبػللخ صلاص١للخ الأثؼللبد

ٚ٘للٟ ػ١ٍّللخ رؼزّللذ ػٍللٝ ا١ٌٍللضس ٚاٌزللٟ رغللزخذَ اٌجٍّللشح 

ٌظلللٕغ ِغغلللّبد  Photopolymerizationاٌؼلللٛئ١خ 

طللٍجخ ِلللٓ اٌغللٛائً، ٠ٚلللزُ ؽجبػلللخ اٌطجمللبد ِلللٓ خللللاي 

، ف١زُ طلٙش اٌّلبدح اٌخلبَ ؽزلٝ  ػ١ٍّبد اٌظٙش ٚاٌزغ١ّذ

رشى١ٍٙب ِٓ ؽجمبد ِززب١ٌلخ ػٍلٝ ِٕظلخ  ٠ّىٓ ٌلاٌخ اػبدح

اٌجٕللبء ٚفمللب ٌٍج١بٔللبد صلاص١للخ الأثؼللبد اٌّمذِللخ ئٌللٝ اٌطبثؼللخ 

اٌّطٍللٛة، ِٚللغ أزٙللبء ٚؽزللٝ ٠للزُ الأزٙللبء ِللٓ إٌّللٛرط 

رؼًّ الاشؼخ فٛق اٌجٕفغغ١خ ػٍٝ رؾ٠ٛلً  ػ١ٍّخ اٌزشع١ت

اٌؾبٌخ اٌغبئٍخ ٌٍجلاعز١ه اٌلٝ اٌؾبٌلخ اٌظلٍجخ ِلشح أخلشٜ، 

ٚرؼللذ ٘للزٖ اٌطش٠مللخ ٘للٟ الأِضللً ِللٓ ؽ١للش اٌزىٍفللخ لإٔزللبط 

إٌّبرط الأ١ٌٚخ اٌغش٠ؼخ لأٔٙلب للبدسح ػٍلٝ رظل١ٕغ أعلضاء 

ح ِٛصٛق ثٙب ٔغلج١ب. ٚراد لٛ راد دلخ ػب١ٌخ ثشىً عش٠غ،

(13،1.) 

 Selective.اٌطجبػخ ػجش رد١ّغ اٌدض٠ئبد 2-3

Laser Sintering (SLS: 

فٝ ٘زا إٌٛع ٠زُ الاػزّبد ػٍٝ اراثخ اٌّغؾٛق 

ٚطٙش عض٠ئبرٗ صُ ٠زُ ٚػؼٗ  اٌجلاعز١ىٝ ٌٍّبدح اٌخبَ

ثشىً ِؼ١ٓ ٠شجٗ عىت اٌّبدح اٌّزاثخ فٝ لبٌت ٌززشىً 

اٌطش٠مخ اٌّغزخذِخ فٝ ؽغت ٘زا اٌمبٌت ٚ٘ٝ ٔفظ 

طٕبػخ الاش١بء اٌّؼذ١ٔخ ػجش طٙش٘ب ٚاػبدح رشى١ٍٙب 

ؽغت لبٌت ِؼ١ٓ رُ رظ١ّّٗ ِغجمب، ٠ّٚىٓ ثٛاعطزٙب 

ؽجبػخ إٌّزغبد راد الاشىبي اٌّؼمذح راد اٌذلخ اٌؼب١ٌخ 

ٚاٌزٟ لا٠ّىٓ ؽجبػزٙب ثبٌطشق الاخشٜ الا أٙب رىْٛ 

  (.5اوضش رىٍفخ )

رشجٗ ٘زٖ  :Material Jetting : .إٌفث ثبٌّؼذ2-4ْ

اٌؾجش فٝ  اٌزم١ٕخ ِٓ ؽ١ش و١ف١زٙب ٚؽج١ؼزٙب ِغ رم١ٕخ ٔفش

ؽ١ش رزُ  inkjet printing اٌّؼشٚفخ اٌطبثؼبد اٌؼبد٠خ

طٕبػخ اٌطجمبد ػجش ٔفش اٌّبدح اٌخبَ، صُ رغزخذَ ِٛاد 

ٚاؽذح ساثطخ ٌشثؾ اٌطجمبد ثجؼؼٙب ٚص٠بدح لٛرٙب، ٚرؼذ 
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 ػ١ٍّخ ٚاوضش٘ب اٌضلاص١خ الاثؼبدخ ِٓ افؼً ؽشق اٌطجبػ

 (.5الا اْ رىٍفزٙب ِشرفؼخ)ثذلخ ػب١ٌخ  ؽ١ذ رزغُ

 (15)١ِّضاد رم١ٕخ اٌطجبػخ ثلاث١خ الأثؼبد. 3

 .رؼذ٠ً اٌزظ١ُّٚ ئٔشبء إٌّبرطعٌٙٛخ  .3-1 

ئِىب١ٔخ ٔغخ اٌزظ١ّّبد ثبعزخذاَ ٔظبَ ِغؼ . 3-2

 . -3D ) ػٛئٟ سلّٟ ٚرؾ٠ٍٛٙب ئٌٝ ِٕزظ صلاصٟ الأثؼبد

(Scaning  

، اٌّشاد رظ١ٕؼٗ زظ١ُّلا٠ٛعذ ؽذٚد ٌّذٜ رؼم١ذ اٌ. 3-3

مطؼخ ولا ٠ّىٓ ئٔزبعٙب  ِشوجخئٔشبء أشىبي  ؽ١ش ٠ّىٓ

أْ  فؾ١ٓ‘ زم١ٍذ٠خٚاؽذح ػٓ ؽش٠ك رم١ٕبد اٌزظ١ٕغ اٌ

ع١ّغ الأعضاء  أزبطاٌطبثؼخ صلاص١خ الأثؼبد رغزط١غ 

ٚاٌظغ١ش ػٍٝ اٌجبسصح ٚاٌّزذاخٍخ ٚاٌّؼشمخ اٌىج١ش ِٕٙب 

 .ؽذ عٛاء

وّب اْ  ،ٕظبَ اعزشعبع ِزىبًِ ٌٍخبِبد. رّزبص ث3-4 

ِّب رخٍفٗ رم١ٕبد اٌزظ١ٕغ رىْٛ الً اٌّخٍفبد اٌضب٠ٛٔخ 

% فٝ 02رخٍف و١َّبد وج١شح رمذَّس ثٕغجخ  اٌزم١ٍذ٠خ اٌزٟ

ػ١ٍّخ رظ١ٕغ الأعضاء ثشىٍٙب  وّب اْرظ١ٕغ اٌّؼبدْ. 

أْ  ٠ّىِٓجبششح دْٚ اٌّشٚس ثّشاؽً ٚع١طخ  إٌٙبئٟ

  .ٌٍج١ئخ ق طذ٠مخطشاوضش اٌرظجؼ 

 
 .U.S)اٌّصذس: ِىزت اٌّحبعجخ اٌحىِٛٝ الاِش٠ىٝ 

Government Accountability Office)- 2115. 

ِخطػ ٠ٛظح ِمبسٔخ ث١ٓ غشق اٌزص١ٕغ اٌزم١ٍذ٠خ  (:3شىً )

الاثؼبد ) اٌزص١ٕغ )اٌزص١ٕغ ثبلأصاٌخ( ٚغش٠مخ اٌطجبػخ اٌثلاث١خ 

 (11فٝ رم١ًٍ ٔغجخ اٌّخٍفبد)  ثبلأظبفخ(

أْ اٌمطؼخ  ؽ١شاخزظبس اٌٛلذ ٚاٌغٙذ ٚاٌزىٍفخ .3-5

 اٌّشاد ئٔزبعٙب ٌٓ رّش ئلا ػٍٝ آٌخ ٚاؽذح ٟٚ٘ اٌطبثؼخ

 ١خئٔزبع ادصلاص١خ الأثؼبد، ٚثبٌزبٌٟ اٌؾظٛي ػٍٝ دٚس

 زم١ٍذ٠خ.لظ١شح عذاً ِمبسٔخ ثبٌزم١ٕبد اٌ

ػٍٝ ِٕزظ ِطبثك ٌىً اٌّٛاطفبد اٌؾظٛي .3-6

 اٌم١بع١خ اٌٛاسدح فٟ إٌّٛرط اٌشلّٟ.

 :Outdoor Advertisingالاػلأبد اٌخبسخ١خ -4

ٚرشًّ ع١ّغ الاػلأبد اٌزٝ ٠ّىٓ اْ ٠شا٘ب اٌّغزٍٙه  

فٝ اٌطشق ٚا١ٌّبد٠ٓ، ٚخبسط اٌج١ٛد ٚاٌّجبٔٝ، 

جٕبء ٚػٟ ئ٠غبثٟ ػٕذ ٌاٌششوبد إٌّظّبد ٚ ٚرغزخذِٙب

ؽٛي اٌخذِبد ٚإٌّزغبد اٌزٟ  اٌّغزٍٙى١ٓعّٙٛس 

، Billboards ِضً )ٌٛؽخ الإػلأبد، رمذِٙب ٌُٙ

 ِؾطبدٚأِبوٓ ئٔزظبس  Postersٍّظمبداٌٚ

ٚالاػلأبد ػٍٝ  ، Public Furniture الارٛث١غبد

 Subwaysٔفك اٌّشبحٚػٍٝ  Vehicles ًٚعبئً إٌم

 Pointفً اماط البٌع علاناا الاو ٚالاػلأبد اٌّؼ١ئخ

of Sale Displays  ، ٚالاػلأبد اٌّغغّخ اٌضلاص١خ

٠ٚزُ اعزخذاَ الاػلأبد اٌخبسع١خ ثٕبءً ػٍٝ  الاثؼبد،

أعظ ِؾذدح ٚفمب ٌطج١ؼخ اٌغّٙٛس اٌّغزٙذف ٚثّب 

ىً ٚع١ٍخ وّب اْ ٠ٌزٛافك ِغ ا١ٌّضا١ٔخ اٌّؾذدح ٌلاػلاْ، 

ٌلاػلاْ ٚاعزشار١غ١خ اػلا١ٔخ  حِؾذداِبوٓ اػلا١ٔخ ٌٙب 

، رٍفذ الأزجبٖ ٚرإدٜ فٝ إٌٙب٠خ اٌٝ لشاس طخ ثٙبخب

 اٌششاء.

  

، ٚعبئً إٌمً ػٍٝاٌخبسخ١خ  ػلأبد(: اِثٍخ ٌلا4شىً )

 (16) في نقاط البيع علانوالا

 
ثّحطبد  اٌخبسخ١خ اِثٍخ ٌلاػلأبد(:5شىً )

 (11) أزظبسالارٛث١غبد

ِٚغ اٌزطٛساد اٌّزلاؽمخ لذَ الإػلاْ اٌخبسعٟ خ١بساد 

أؽذ  ٚ٘ٛ ٠ؼذ ،ؽذٚد ٌٙب ٌٍزظ١ُّ الإثذاػٟلا 

 Guerrilla) اٌغٛس٠ٍلا ئعزشار١غ١بد رغ٠ٛك

Marketing ) ٚاٌزٝ رمذَ أفکبسًا ئثذاػ١خ ثأعب١ٌت غ١ش ،

ٚا٠ؼب فٟ أِبکٓ ٠کْٛ ف١ٙب الإػلاْ ألً رٛلؼًب  رم١ٍذ٠خ

ٚرؼذ الاػلأبد اٌّطجٛػخ ثزم١ٕبد اٌطجبػخ ، ألً رىٍفخ

ِٓ اٌزغ٠ٛك الاثذاػٟ اٌزٜ ٠زفبػً ٔٛػب  اٌضلاص١خ الاثؼبد

ِؼٗ ػذد اوجش ِٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ٔظشاً لاخزلافٗ ػٓ 

  .خالاػلأبد اٌزم١ٍذ٠

 : .الإػلاْ اٌخبسخٝ اٌّدغ4-1ُ

٠ز١ّض ثبٔٗ ِغغُ ٚصلاصٝ الاثؼبد )ٌٗ ؽٛي ٚػشع 

ٚعّه(، ِٚٓ أُ٘ ػٛاًِ ٔغبؽٗ اٌّٛلغ ٚاٌؾغُ 

ٌجظشٞ ٚاٌزٛل١ذ، وّب ٠ّضً ٚع١ٍخ ِٓ ٚعبئً الارظبي ا

ث١ٓ اٌّظُّ ِمذَ اٌشعبٌخ اٌجظش٠خ ٚ اٌّزٍمٟ لالٕبػٗ 

ثبلاػلاْ ٚرشغ١جٗ ثبلزٕبء اٌغٍؼخ، ِّب ٠شىً رؾذٞ وج١ش 

ٌٍّظُّ لاخز١بس اٌزظ١ُّ الاثذاػٝ الأفؼً ٠ٚزُ ِٓ 
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خلاي دساعخ ٚرؾذ٠ذ اٌغّٙٛس اٌّغزٙذف ثذلخ، ٠ٚز١ّض 

ثمذسرٗ ػٍٝ ا٠ظبي اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ  الاػلاْ اٌّغغُ

٠مخ غ١ش اػز١بد٠خ ٚعزة الأزجبٖ ِٓ خلاي اعزخذاَ ثطش

رم١ٍذ٠خ رفبعئ اٌّزٍمٝ ٚرغزؾٛر  اعب١ٌت ٚرم١ٕبد غ١ش

ػٍٝ أزجب٘ٗ ٌفزشح ص١ِٕخ ؽ٠ٍٛخ ِّب ٠ؾمك اصش ٠ذَٚ ٌفزشح 

ؽ٠ٍٛخ فٝ ر٘ٓ اٌّزٍمٝ ٚرؾم١ك الا٘ذاف اٌّطٍٛثخ 

 ٚاٌّؾذدح ِٓ اٌؾٍّخ.

 

اسرفبػٗ اػلاْ ِدغُ ٌفزدبْ لٙٛح ظخُ  (:6شىً )

ِزش ظّٓ حٍّخ اػلا١ٔخ ٌششوخ عزبسثىظ 4حٛاٌٟ 

 (11ثبحذ شٛاسع ثبس٠ظ)

 

ٌٛحخاػلا١ٔخ اثذاػ١خ ٌؼٕبصش ِدغّخ  (:1شىً )

 (11) ٌششوخ ا٠ى١ب

 . ِٓ ١ِّضاد الاػلأبد اٌخبسخ١خ ِب ٠ٍٝ:4-2

  اٌّشٚٔخ فٝ الاعزخذاَ، ؽ١ش ٠ّىٓ ٌٍّؼٍٓ ػشع

فٝ الاػلاْ فٝ اِبوٓ ٚعٛد اٌغٍغ، ٚاٌزٝ رظً 

ِىبٔٙب صبثزخ ٌفزشح ؽ٠ٍٛخ ٚثبٌزبٌٝ رظً اٌشعبٌخ 

الاػلا١ٔخ ٌٍّغزٍٙى١ٓ ثظٛسح اعشع ٠ٚزؾٛي 

 الزٕبػُٙ ثبٌّٕزظ اٌٝ ششاء فٛسٜ ٌٍغٍغ.

  اٌززوش اٌذائُ ٌٍشعبٌخ الاػلا١ٔخ ِٓ عبٔت اٌّشب٘ذ

ٔظشا ٌزىشاس ِشب٘ذرٙب ١ِٛ٠ب، ٚسثّب ػذح ِشاد فٝ 

ػبف١خ ِٓ ا١ٌَٛ اٌٛاؽذ ٌّذح ؽ٠ٍٛخ ثذْٚ رىٍفخ ا

 عبٔت اٌّؼٍٓ.

  اعزخذاَ اٌظٛس ٚالاٌٛاْ اٌغزاثخ ٚاظٙبس إٌّزغبد

ِغغّخ ثبشىبٌٙب ٚاؽغبِٙب اٌطج١ؼ١خ ِّب ٠ٍفذ إٌظش 

 ٌلاػلاْ ٠ٚغجش اٌّبسح ػٍٝ ِشب٘ذرٗ ِٓ ػٍٝ ثؼذ .

اٌزفى١ش الاثذاػٟ فٟ رص١ُّ الإػلاْ اٌّدغُ )ثلاثٟ -5

 الاثؼبد(:

اٌغبثمْٛ فٟ ؽش٠مخ دائّب ِب٠زؼّٓ الاثذاع ِخبٌفخ 

اٌزطشق اٌٝ إٔشبء ِب ٌُ ٠ىٓ ِٛعٛدا ً  اٌزفى١شِٚؾبٌٚخ

فبٌغذ٠ذ  ِٓ لجً، الا أٗ ١ٌظ وً ِب ٘ٛعذ٠ذ ٠ؼذ إثذاػب

اٌّجذع ٘ٛ اٌزٞ ٠ّىٕٗ اٌىشف ػٓ دلالاد أٚ ل١ُ عذ٠ذح 

٠خ ٚاٌخجشح الإٔغب١ٔخ. ٚرمَٛ فْٕٛ  رإدٞ اٌٟ رط٠ٛش اٌشٚٔ

ً ػٍٝ ِجذأ ٚعٛد ؽبعخ ػشٚس٠خ ٌؾً  اٌزظ١ُّ ػِّٛب

ِشىٍخ ِؼ١ٕخ، ٚاٌزفى١ش الإثذاػٟ ٘ٛ ٔٛع ِٓ اٌزفى١ش 

اٌزٞ ٠ٛػغ فٟ ّٔؾ ِؼ١ٓ ثؾ١ش ٠إدٞ ئٌٝ ٔزبئظ ئثذاػ١خ 

ٌٚؼً أٔغت رؼش٠ف ٌٗ ٘ٛ اٌزفى١ش خبسط اٌظٕذٚق، 

ٚرزؾذد ٘زٖ اٌغّبد الإثذاػ١خ ِٓ خلاي ئ٠غبد فىشح 

 الإثذاػٟ ػٍٝ ِجذػخ ِٚظُّ ِجذع ، ؽ١ش ٠ؼزّذ اٌزفى١ش

رىبًِ ٚرٕظ١ُ اٌخجشاد اٌغبثمخ ٌذٞ اٌّظُّ ٌٍٛطٛي 

ٕٝ ٔزبئظ ٚؽٍٛي عذ٠ذح اثذاػ١خ ٚاعزخذاِٙب ٌؾً  ئٌ

(. ٠ٚؼذ وً 3اٌّشىلاد اٌمبئّخ ٚا٠غبد اٌؾٍٛي اٌّلائّخ ) 

ِٓ اٌزفى١ش الإثذاػٟ ٚالاعزٍٙبَ ٌّٙب أصشّ٘ب الإ٠غبثٟ فٟ 

الإثذاػٟ ٘ٛ  رظ١ُّ الإػلاْ اٌّغغُ، فىّب اْ اٌزفى١ش

ضء الأوضش ا١ّ٘ٔخ فٟ اٌؼ١ٍّخ اٌزظ١ّ١ّخ وىً ِٓ خلاي اٌغ

ؽشػ اٌفىشح ٚرط٠ٛش٘ب ٚط١بغزٙب ثؼذح اعب١ٌت ٌٍٛطٛي 

إٌٝ اٌفىشح الإثذاػ١خ إٌٙبئ١خ، وزٌه فبْ اٌجؾش ػٓ 

ٌٗ ِشدٚد ا٠غبثٟ ػٍٝ ِٕٙب ِظبدس عذ٠ذح ٌلاعزٍٙبَ 

رٕٛع الافىبس ِٚشٚٔزٙب، ٚرؼذ اٌطج١ؼخ ٘ٝ إٌّٛرط 

وّظذس ٌلاٌٙبَ فٙٝ أؽذ اُ٘ ِظبدس  اٌّضبٌٟ ٌٍّظُّ

ثّب رمذِٗ ِٓ رىبًِ فٟ إٌظُ ٚاٌؼلالبد  اٌزغز٠خ اٌجظش٠خ

ٟٚ٘ اٌّؾفض الأٚي ٌز١ّٕخ لذسح اٌّظُّ  ٚاٌجٕبء

  (.35) .الاثذاػ١خ

ٕٚ٘بن اٌؼذ٠ذ ِٓ ِظبدس الاعزٍٙبَ الأخشٜ، ٚػٍٝ 

اٌّظُّ أْ ٠زمٓ اخز١بس اٌطش٠مخ الأفؼً ثّب ٠زّبشٝ ِغ 

ْ، ٌٚمذ لغُ اٌجبؽضْٛ ِظبدس الاعزٍٙبَ ٘ذف الإػلا

إٌٝ  ٌٍّظُّ ٌٛػغ اٌفىشح ٚاٌٛطٛي ٌٍشىً إٌٙبئٟ ٌٙب

ِغّٛػز١ٓ سئ١غ١ز١ٓ ّٚ٘ب اٌؼٛاًِ اٌذاخ١ٍخ ِضً اٌذٚافغ 

ٚالإدسان ٚالإرغب٘بد ٚاٌشخظ١خ ٚاٌزؼٍُ ، ٚاٌؼٛاًِ 

اٌخبسع١خ ِضً اٌج١ئخ اٌطج١ؼ١خ ٚاٌضمبفخ ٚاٌغّبػبد 

 (.2(ٚالأعشح زّبػ١خ ٚلبدح اٌشأٞاٌّشعؼ١خ ٚاٌطجمخ الإع

 :اٌؼ١ٍّخ اٌزص١ّ١ّخ ٌلإػلاْ اٌّدغُ -6

ِغّٛػخ اٌخطٛاد  " اٌؼ١ٍّخ اٌزص١ّ١ّخ" ٟ٘

الإعشائ١خ اٌزٟ ٠زُ إرخبر٘ب ٔؾٛ ا٠ٕغبد ؽً ٌّشىٍخ 

 ٚرزظف اٌؼ١ٍّخ اٌزظ١ّ١ّخ ٌلإػلاْ ."رظ١ّ١ّخ ِؼ١ٕخ

اٌّغغُ ثزؾم١ك اٌزٛاصْ ث١ٓ ِزطٍجبد اٌزظ١ُّ اٌغ١ذ ِغ 

ؽج١ؼخ ث١ئخ ػشع الإػلاْ، ٚا٠ٔؼبً اٌّغبّ٘خ فٟ رغ١ًّ 

 (.3،3) اٌج١ئخ
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) * ِٓ رص١ُّ  ِشاحً اٌزفى١ش اٌزص١ّّٝ (:1شىً )

 اٌجبحث١ٓ(.

٠جذأ ثفىشح ِؾذدح، رخؼغ  ٚ وً ِششٚع اػلاْ ِغغُ

ٌفُٙ ِؾذٚد ٌٍّزطٍجبد اٌذل١مخ ٌٍزظ١ُّ أٚ اٌّفَٙٛ اٚٔ 

اٌفىشح ػٍٝ  ا١ٌٙىً اٌخبسعٟ ٌلإػلاْ اٌّغغُ، ٚرجمٝ

ؽبٌٙب ؽزٝ ٔٙب٠خ ػ١ٍّخ اٌزط٠ٛش، ٚوٍّب صاد اٌّفَٙٛ 

 (.3ؽّٛؽب ً رضداد طؼٛثخ رظ١ّّٗ)

ٚثؼذ ػ١ٍّخ اٌجؾش ٚاٌؼظف اٌزٕٟ٘، لذ رىْٛ ٕ٘بن  

فزشح اؽزؼبْ ٌٍفىشح ٟٚ٘ ِشؽٍخ ِٓ ِشاؽً ػ١ٍّخ 

الإثذاع، ٚاٌزٟ رغّؼ ٌزطٛس الأفىبس فٟ اٌخ١بي ٚاٌزٝ 

٠زٙب، ٚلذ ٠غزّش٘زا رّىٓ اٌّظُّ ِٓ إثظبس أ  فىبسٖ ٚسٚٔ

اٌؾٛاس اٌجظشٞ ٌززجغ اٌفىشح ٚرط٠ٛش٘ب ِٓ خلاي 

 ٌٛػغ سعِٛبد ا١ٌٚخ رّضً اٌفىشح، اٌّؾبٌٚخ ٚاٌزغش٠ت

ٚفٟ اٌزظ١ُّ صلاصٟ الأثؼبد رزُ ِٓ خلاي ػًّ إٌّزعخ، 

ا٠ؼبػٍٝ  وّب اْ اعزخذاَ اٌخبِبد اٌّؼبد رذ٠ٚش٘ب رشغغ

 (.6ؽش٠خ الإثذاع ٚاٌزفى١ش الاثزىبسٜ)

دٚس الإػلاْ اٌّدغُ فٟ اٌزأو١ذ ػٍٟ اٌصٛسح -1

 : اٌز١ٕ٘خ ٌٍّٕزح

اػزّذ فٓ اٌذػب٠خ ٚالإػلاْ ثبلأخض فٝ الأٚٔخ الاخ١شح 

ػٍٟ ِؼشفخ ِب ٠ذٚس فٝ ػمٛي اٌّغزٍٙى١ٓ، ؽ١ش رؼذدد 

اٌؼٍَٛ ٚاٌذساعبد اٌزٝ رٙذف اٌٝ اٌٛطٛي اٌٝ ِؼبسف 

ٌششائ١خ عذ٠ذح ؽٛي و١ف١خ أرخبر اٌّغزٍٙى١ٓ ٌمشاسارُٙ ا

ِٚذٜ اعزغبثخ اٌّخ ٌلإػلأبد ثىبفخ أٔٛاػٙب ٚاٌؼلاِبد 

اٌزغبس٠خ، ٚثٕبءاٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٚدساعخ وً اٌّشاؽً 

إٌفغ١خ اٌزٝ ٠ّش ثٙب اٌّغزٍٙه ٌفُٙ ِٚؼشفخ رشر١ت 

خطٛاد رأص١ش الإػلاْ ػ١ٍٗ ٚٚطٛلا ً اٌٝ الاعزغبثخ 

اٌششائ١خ، ٕٚ٘بن اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌؼٛاًِ اٌّإصشح فٝ عٍٛن 

ّغزٍٙى١ٓ ٚرظشفبرُٙ اٌششائ١خ . ٌزا فذساعخ عٍٛن اٌ

اٌّغزٍٙه ٌٗ ا١ّ٘ٔخ وج١شح فٟ رظ١ُّ ٚط١بغخ فىشح 

 (.3) الإػلاْ

ٚرؼزّذ ػ١ٍّخ رظ١ُّ الإػلاْ اٌّغغُ ػٍٝ لذسح اٌّظُّ 

ػٍٝ الاثزىبس ٚخجشارٗ اٌضمبف١خ ٚلذسارٗ اٌزخ١ٍ١خ ِٚٙبسارٗ 

ث١ٓ اٌزٟ ٠ٛظفٙب فٟ رظ١ُّ ِجزىش ٠ؾًّ  اٌزىٌٕٛٛع١خ

ؽ١برٗ سعبٌخ ارظب١ٌخ ٠ٚإدٞ إٌٝ رؾم١ك اٌغشع أٚ 

ٔظت ػ١ٕ١ٗ  اٌٛظ١فخ اٌزٟ ٚػغ ِٓ أعٍٙب، ٚاػؼب

اٌّغزخذَ إٌٙبئٟ ٚاٌج١ئخ اٌزٟ ٠زُ رٕف١ز اٌزظ١ُّ ثٙب، ِغ 

اٌزأو١ذ ػٍٟ اٌزم١ذ ثّؼب١٠ش اٌزظ١ُّ ٚاعغٗ ؽ١ش أُٙ 

 أعبط إٌغبػ فٟ اٌؾظٛي 

 

٠دت ِشاػزٙب ٌزحم١ك (: اُ٘ الاػزجبساد اٌزٝ 1شىً )

 فبػ١ٍخ الاػلأبد اٌّدغّخ ) * ِٓ رص١ُّ اٌجبحث١ٓ(.

ٚوٍّب ، رزظف ثبلإثذاع ػٍٝ رظ١ُّ أػلأبد ِغغّخ

ارغؼذ ِؼشفخ اٌّظُّ ثاِىب١ٔبد اٌخبِبد ٚؽشق 

ِؼبٌغزٙب، وٍّب صادد أفىبسٖ ٚارغؼذ لذسرٗ اٌزخ١ٍ١خ 

ٌزٛظ١فٙب ثشىً ِجزىش، ؽ١ش ٠ؼذ اعزخذاَ اٌزم١ٕبد 

٠ضخ ٚاٌخبِبد اٌزو١خ ٚػشٚسح ِٛاوجخ وً ِب اٌؾذ

٘ٛعذ٠ذ ِٓ اٌؼٛاًِ اٌّإصشح فٟ رؾم١ك عٛأت الإثزىبس 

ٚالإثذاع فٟ رظ١ُّ الإػلاْ اٌّغغُ ٚاٌٛطٛي اٌٝ 

 (.3٘ذف ػ١ٍّخ الارظبي الأعبعٟ ٚ٘ٛ عزة الأزجبٖ )

 الاعزذاِخ فٟ رص١ُّ الإػلاْ اٌّدغُ:-1

لاد ِٛعٙخ الإػلأبد اٌّغزذاِخ ٟ٘ ػجبسح ػٓ ارظب

ٔؾٛ رؼض٠ض اٌفٛائذ الاعزّبػ١خ ٚالالزظبد٠خ ٚاٌج١ئ١خ 

ٌٍّٕزغبد أٚ اٌخذِبد ِٓ خلاي الإػلاْ ٚرؼًّ ػٍٟ 

ٚي ٌٍّغزٍٙى١ٓ، فبلاعزذاِخ رٙذف  رشغ١غ اٌغٍٛن اٌّغٛٔ

اٌٟ ػّبْ عٛدح اٌؾ١بح ٌغ١ّغ الافشاد فٟ وبفخ اٌّغبلاد 

١ٓ ث ِٓ خلاي عؼ١ٙب ٌزؾم١ك اٌزٛاصْ فٟ ِفَٙٛ اٌز١ّٕخ

اٌجؼذ اٌج١ئٟ ٚاٌجؼذ اٌضِٕٟ اٌزٞ ٠ؾفع ؽمٛق الأع١بي 

 اٌّمجٍخ فٟ اٌؾظٛي ػٍٟ اٌفشص اٌّغزذاِخ فٟ اٌؾ١بح.

ٚرزّثً اثؼبد الاعزذاِخ فٟ رص١ُّ الإػلاْ اٌّدغُ ف١ّب 

٠ٍٝ:)اٌجؼذ اٌج١ئٟ، اٌجؼذ اٌّدزّؼٟ، اٌجؼذ اٌدّبٌٟ، اٌجؼذ 

 اٌزمٕٟ، اٌجؼذ اٌثمبفٟ، اٌجؼذ الالزصبدٜ(

ؾ اٌؼٛء ػٍٟ لؼ١خ الاعزذاِخ أطجؼ ٕ٘بن ٚػٝ ٚثزغ١ٍ

ٌذٜ اٌغّٙٛس ثبٌّشىلاد اٌج١ئ١خ ٚاٌّغزّؼ١خ، ٚاْ ٠جذأ 

ػلاعٙب ٌِٓ اٌّّبسعبد اٌّغزذاِخ ٚاٌّغإ١ٌبد اٌزٟ ٠غت 

، ٌؼّبْ اْ ٠ظجؼ اٌؼبٌُ ِىبْ افؼً اْ ٠زؾٍّٙب وً فشد

ٚأعش٠ذ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذساعبد ٌّؼشفخ ربص١ٔش اٌّّبسعبد 

ٍششوبد ػٍٝ اٌٛصْ إٌغجٝ ٚل١ّخ اٌؼلاِخ اٌّغزذاِخ ٌ

)اٌجشأذ( فٟ لطبع الأػّبي، ٚرإوذ ِؼظُ  اٌزغبس٠خ

اٌذساعبد أْ إٌغجخ الأوضش ِٓ عّٙٛس اٌّغزٍٙى١ٓ 

٠فؼٍْٛ اٌششاء ِٓ ششوخ ٌٙب اٌزضاَ ِٚغإ١ٌخ ِٓ 

فٝ اٌزشر١ت ٔغجخ وج١شح ا٠ٌٔؼب ِّٓ  إٌبؽ١خ اٌج١ئ١خ، ١ٍ٠ٙب

رٍزضَ ثبٌّغإ١ٌخ الاعزّبػ١خ ٠فؼٍْٛ اٌششوبد اٌزٝ 

 (.8) ٚاٌغبٔت الأخلالٝ
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ٚرزؼذد أثؼبد الاعزذاِخ فٟ رص١ُّ الإػلاْ اٌّدغُ 

 ٠ّٚىٓ حصش٘ب فٟ الارٟ :

 .اٌجؼذ اٌج١ئ1-1ٟ

٠غت اْ ٠زٛافك الاػلاْ ِغ اٌطبثغ اٌّغزمجٍٟ ٚاٌؾبٌٟ 

ٌٍّٛلغ أٚ اٌج١ٔ١خ اٌّؾ١ٍخ اٌزٟ ٠ُمزشػ أْ ٠زٛاعذ ف١ٗ، ٚاْ 

الاػلاْ ِغ ِٛلغ الإػلاْ ٚؽج١ؼخ إٌّطمخ ٠زٛافك ٘ذف 

اٌغغشاف١خ، وزٌه اعزخذاَ خبِبد ِظٕٛػخ ِٓ ِٛاد 

رؾبفع ػٍٝ اٌج١ٔ١خ ٚلا رؼش ثٙب وبٌّظٕٛػخ ِٓ اٌّٛاد 

ٚاٌزٝ  ِٓ اٌخبِبد اٌظذ٠مخ ٌٍج١ئخ اٌؼؼ٠ٛخ ٚغ١ش٘ب

ئػبدح رذ٠ٚش٘ب، ٚاٌغؼٝ ٔؾٛ الارضاْ فٟ ِؼذي  ٠ّىٓ

  .الأزبط ِٚؼذي الاعزٙلان

 .اٌجؼذ اٌدّب1-2ٌٟ

ٌىٟ ٠زظف إٌّزظ ثبلاعزذاِخ ٠غت أْ ٠ؼىظ لذسا ِٓ  

ٚػ١ٍٗ ٠غت اْ لا  .اٌم١ُ اٌغّب١ٌخ اٌزٟ رغؼٍٗ ٠ؼ١ش ؽ٠ٛلا

 ٠إصش الإػلاْ اٌّغغُ ثطش٠مخ عٍج١خ اٚ ثأخشٜ ػٍٟ

عٛاء وبٔذ )ِٕبؽك رشاص١خ، ِٕبؽك  اٌؼبَ ٌٍّىبْ اٌشىً

ِؾ١ّخ ؽج١ؼ١خ، ِٕبؽك ِفزٛؽخ، ِّشاد ِبئ١خ، ِٕبظش 

ؽج١ؼ١خ س٠ف١خ، ِٕبؽك عى١ٕخ ...( ٚاْ ٠ؾزشَ الإػلاْ 

 اٌغّبد ا١ٌّّضح ٌٍّٛلغ . 

 .اٌجؼذ اٌّدزّؼ1-3ٟ

اْ ادسان اٌّغزٍٙه ٌٍم١ُ اٌّؼبفخ )ؽّب٠خ اٌظؾخ اٌؼبِخ، 

ئخ، الا٘زّبَ ثبٌمؼب٠ب ٔشش اٌشخبء الالزظبدٞ، ؽّب٠خ اٌج١

اٌّغزّؼ١خ اٌّزؼٍمخ ثبٌج١ٔ١خ، ٚرط٠ٛش اٌزشاس ٚاٌّشبسوخ 

فٟ الأؽذاس اٌّغزّؼ١خ اٌّزؼٍمخ ثٙب ٠ؼذ ِٓ اٌخطٛاد 

 اٌٙبِخ ٌزؾم١ك الاعزذاِخ فٟ اٌّغزّؼبد.

اٌّغإ١ٌخ اٌّغزّؼ١خ رغبٖ اٌّششٚػبد اٌز٠ّٕٛخ  وّب اْ 

اٌّغزّؼ١خ ٌٍج١ٔ١خ ٚاٌّغزّغ ٚاٌّغبّ٘خ فٟ رؼض٠ض اٌم١ُ 

رؼذ ِٓ اُ٘ اٌشوبئض  ِٚب ٠زؼٍك ثٙب ِٓ ػبداد ٚرمب١ٌذ

اٌفؼبٌخ ٌؼ١ٍّخ الاعزذاِخ اٌّغزّؼ١خ، وزٌه ِٓ اخلال١بد 

اٌزظ١ُّ اْ ٠ؾزشَ الإػلاْ ؽمٛق ِشب٘ذح الإػلأبد 

 الأخشٜ.

 .اٌجؼذ اٌزص١ّّٟ ٚاٌزم1-4ٟٕ
٠ٛعذ رشاثؾ ٚص١ك فٟ اٌؼلالبد ث١ٓ رظ١ُّ الإػلاْ 

د اٌّغزخذِخ فٟ رٕف١زٖ، ٚلأزبط اػلاْ اٌّغغُ ٚاٌزم١ٕب

 ِغغُ ِغزذاَ ٠غت ِشاػبح ِب٠ٍٝ :

اْ ٠ىْٛ ؽغُ ٚٔغجخ ٚشىً اٌٛؽذح الإػلا١ٔخ ِٕبعجخ  

ٌّغبؽخ اٌطش٠ك أٚ إٌّطمخ أٚ اٌّشٙذ اٌؼبَ ٚاْ ٠ؾمك 

الاثزىبس٠خ فٟ اخز١بس اٌٛؽذح الإػلا١ٔخ ، وزٌه ٚاْ ٠ؼزّذ 

ػبدح رظ١ُّ إٌّزظ ػٍٟ اعزخذاَ اٌزىٌٕٛٛع١ب إٌظ١فخ لا

 ٚاٌؼ١ٍّخ اٌزشغ١ٍ١خ، ٚئػبدح اٌزذ٠ٚش، ٚاعزجذاي اٌّٛاد .

 فٝ ؽبٌخ ٚعٛد اػبءح فٟ الاػلاْ ٠غت ِشاػبح ػذَ

أٚ اٌطب٠ٔشاد  ربص١ش٘ب ػٍٝ علاِخ اٌّشبح أٚ اٌغ١بساد

٠خ ا٢ِٕخ ٌٍزمبؽؼبد أٚ إٌّؾذساد  ِٚشاػبح ِغبفخ اٌشٚٔ

أٚإٌّؾ١ٕبد اٌؾبدح  أٚ إشبساد اٌزؾىُ فٟ ؽشوخ اٌّشٚس

ٌزغٕت اٌّخبؽش فٟ ث١ئخ اٌطش٠ك، وزٌه ٠غت ألا٠غزة 

الإػلاْ إٔزجبٖ اٌغب٠ٔك ٌّشب٘ذح اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ثؼ١ًذا 

ػٓ ث١ٔ١خ اٌطش٠ك ٌفزشح ص١ِٕخ ؽ٠ٍٛخ. ٚاْ ٠زغٕت إؽزٛاء 

الإػلاْ ػٍٝ إشبساد ثظش٠خ رؾذس ثٍجٍخ اٚرؼطٟ 

اٌفؼ١ٍخ  لإرغب٘بدث١بٔبد لإرغب٘بد اٌطش٠ك رخزٍف ػٓ ا

 .ٌٗ 

 اٌثمبفٟ: اٌجؼذ.1-5

س١٠ٔغ١ب فٟ ارغبٖ ٚاخز١بساد اً رٍؼت اٌضمبفخ دٚس

اٌّغزٍٙى١ٓ ٔؾٛ الاعزذاِخ ٌزا ٠غت ػٍٝ اٌّظُّ ِشاػبح 

اٌفشٚق اٌضمبف١خ ث١ٓ اٌشؼٛة ٚاؽزشاَ ٚرمذ٠ش الاخزلافبد 

اٌضمبف١خ ٚاٌغّبد اٌؼبِخ ٌُٙ ٚدساعخ عٍٛوُٙ اٌششائٟ 

ثشىً ع١ذ ٌزؾم١ك ِجذا الاعزذاِخ، ٚاْ ٚالاعزٙلاوٟ 

٠ىْٛ ِؾزٜٛ اٌزظ١ُّ ِإوذا ػٍٝ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ 

 ٌزؾم١ك ٌٍّٕزظ ٚ عٛدرٗ ٚػلاِزٗ اٌزغبس٠خ، وزٌه ٠زؼ١ٓ

الاعزذاِخ فٟ الإػلاْ أْ رىْٛ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ 

ٌذٞ  ٚعٍٛن اٌششوخ ِزغم١ٓ ٌخٍك اٌضمخ ٚاٌّظذال١ٗ

 اٌغّٙٛس.

 لزصبدٜ:اٌجؼذ الإ.1-6

الاثؼبد فٝ اٌؼذ٠ذ ِٓ  ٠ؼذ اعزخذاَ رم١ٕبد اٌطجبػخ اٌضلاص١خ

ألً رىٍفخ ِٓ اٌطشق اٌزم١ٍذ٠خ  ظٕبػبد اٌّغزذاِخاٌ

الأخشٜ، ؽ١ش رضداد رىٍفخ اٌظٕبػبد اٌزم١ٍذ٠خ فٝ ؽبٌخ 

رؼم١ذ إٌّزظ اٌّشاد رظ١ّّٗ، ِمبسٔخ  دسعخ اصد٠بد

 ثبٌطجبػخ صلاص١خ الأثؼبد ؽ١ش ٠ظً اٌغؼش صبثزبً فؼلا ئٌٝ

اِىب١ٔبرٙب الاخشٜ فٝ اداء وبفخ الاػّبي اٌّطٍٛثخ خلاي 

 ِشؽٍخ ٚاؽذح ِّٙب وبٔذ دسعخ رؼم١ذ اٌزظ١ُّ ٚإٌّزظ

ٚدٚس٘ب فٝ خفغ اٌٛلذ ٌلاصَ لإرّبَ ِشاؽً اٌزظ١ٕغ، 

 ٚرغ١ًٙ ِشاؽً الإٔزبط.

ػٍٝ ٔؾٛ ٚرغزخذَ اٌّإعغبد ثؼغ إٌّبرط الا١ٌٚخ  

ٚثؼغ إٌّبرط ٌؼشع افىبس اٌزظ١ُّ، صلاصٟ الأثؼبد 

الا١ٌٚخ الاخشٜ لاخزجبس ِشاؽً اخشٜ فٝ دٚسح ؽ١بح 

إٌّزظ ، ٠ٚمًٍ اخؼبع الاعضاء اٌّطجٛػخ ػٍٝ ٔؾٛ 

صلاصٝ الاثؼبد الاخطبء اٌزٝ رظبؽت رظ١ُّ إٌّزغبد 

ٚرٕمغُ رىٍفخ ٘زٖ (، 4)ّؼمذحي اٌشىباٌّزذاخٍخ ٚراد الا

١خ اٌزم١ٕبد ئٌٝ شم١ٓ ٘ب١ِٓ ّٚ٘ب : رىب١ٌف اٌطجبػخ صلاص

الأثؼبد، ٚ رىٍفخ اٌّٛاد اٌلاصِخ لإرّبَ ؽجبػخ إٌّزظ، ٌٚمذ 

أصجزذ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذساعبد أْ رىٍفخ اٌّٛاد اٌلاصِخ لإٔزبط 

فٝ ِؼظُ الاؽٛاي ثزىْٛ أػٍٝ ثىض١ش ِٓ رىٍفخ  اٌزظ١ُّ

ا٠ؼب رخزٍف عؼش اٌطبثؼبد ؽغت اٌّٙبَ  ،ششاء اٌطبثؼخ

ٍٝ اٌّطٍٛة ئٔغبص٘ب فٝ وً ِغبي ِٓ اٌظٕبػبد ػ

ؽج١ؼخ رظ١ّّبرٙب، الا أٗ فٝ  ؽذٜ ٚاٌزٝ رزلائُ ِغ

اٌفزشح اٌؾب١ٌخ ٠ؼًّ ِطٛسٜ ٘زٖ اٌزم١ٕخ ػٍٝ خفغ رىٍفخ 

اٌطجبػخ ؽ١ش أطجؼ عؼش اٌطبثؼبد ألً ٔغج١ًب ِٓ اٌغبثك 

 . (13)وّب أطجؾذ ِزبؽخً لأغٍت اٌفئبد

ِّٚب عجك ٔغزخٍض اْ إٌّزظ اٌّغزذاَ ٘ٛ ِٕزظ ٔٙبئٟ 

ٞ أٗ طذ٠ك ٌٍج١ئخ غ١ش ٍِٛس ٠زجغ ٠زظف ثبلاعزذاِخ أ

ع١بعبد الإٔزبط إٌظ١ف ٚاٌىفبءح الالزظبد٠خ، ٠ٚزظف 

ثبلاعزّشاس٠خ ٠ّٚىٓ اربؽزٗ ٌلأع١بي اٌّمجٍخ ثٕغت 

  ِزفبٚرٗ .
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 اٌزطج١مٝ ٌٍجحث ثب١ٔب: الأغبس

 رعّٓ الأغبس اٌزطج١مٝ خبٔج١ٓ أعبع١ٓ ّ٘ب:

ِخزبسح ِٓ ّٔبرج ِطجٛػخ خبٔت رح١ٍٍٟ ٌؼ١ٕخ  -

 ثزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌثلاث١خ الاثؼبد:

ٚرٌه ثٙذف ِؾبٌٚخ ؽظش اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌزم١ٕبد ٚالأعب١ٌت 

الاػلا١ٔخ الاثزىبس٠خ اٌّغزخذِخ ٚثؾش ِذٞ ئِىب١ٔخ اعزخذاِٙب 

ثٙذف رغ٠ٛك إٌّزظ ٚرؾغ١ٓ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٗ ٌذٞ 

 اٌّغزٍٙه.

 إٌمبؽ اٌزب١ٌخ:ٚأػزّذ رؾ١ًٍ إٌّبرط اٌّخزبسح ػٍٟ 

 ٚرؾذ٠ذ ٔٛع إٌّزظ. الاػلاْ ٚطف 

 .ْرٛط١ف فىشح الاػلا 

 اٌّغزخذَ. رٛط١ف اٌزم١ٕخ اٚ الاعٍٛة 

 .ْرؾذ٠ذ الاعزشار١غ١خ اٌّغزخذِخ فٝ رٕف١ز الاػلا 

  .رٛلغ رأص١شالإعٍٛة اٌّغزخذَ ٌلاػلاْ ػٍٟ اٌّغزٍٙه 

اٌدبٔت اٌثبٔٝ ِٓ الاغبس اٌزطج١مٝ ٠ٚزعّٓ  -2

 :اعزطلاع سأٜ(الاعزج١بْ )اٚ 

رُ ػًّ اعزج١بْ ٌٕفظ اٌؼ١ٕخ اٌّخزبسح ِٓ الاػلأبد اٌٛاسدح  

فٟ اٌغبٔت اٌزطج١مٝ، ٌّؼشفخ آساء ػ١ٕخ ػشٛائ١خ ِٓ 

اٌّغزٍٙى١ٓ فٟ ِشاؽً ػّش٠خ ِخزٍفخ ٌم١بط ِؼشفزُٙ ثٙزٖ 

ٚالأعب١ٌت  ِذٞ رأص١ش اٌزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد اٌزم١ٕخ

ٌّؼشٚػخ ػٍٟ اٌزؾف١ض ػٍٟ ػ١ٍّخ اٌّغزخذِخ فٟ إٌّبرط ا

اٌششاء، ٚربو١ذ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٗ . ٚرؾم١ك اعزغبثخ رفبػ١ٍخ 

 أفؼً ث١ٓ إٌّزظ ٚاٌّغزٍٙه.

 الجانب التحليلي لعينة مختارة من نماذج مطبوعلة بتقنيات الطباعلة الثاثية الأبعاد: -1

 

 ج الاٚيرح١ًٍ إٌّٛر

 

 الاػلاْ : ٚصف -1
 خبسعٝ( -) رغبسٜ  

  

 
 

 
 (21) 1(: ّٔٛرج سلُ  11شىً ) 

 فىشح الاػلاْ -2

 

اػزّذ اٌّصُّ ػٍٟ ِحبوبح إٌّزح ثصٛسح ٚالؼ١خ اوذد ػٍٟ 

اٌزفبص١ً اٌذل١مخ ٌٗ ٚاٌطش٠مخ اٌّفعٍخ ٌزٕبٌٚٗ ٌزحف١ضاٌّغزٍٙه 

 .ٌٍّٕزحٚخزة أزجب٘ٗ ِغ اٌزأو١ذ ػٍٟ اثشاص ا٠ٌٛٙخ اٌّؤعغ١خ 

 اعلان مجسم ثاثى الابعاد  ٔٛع اٌزدغ١ُ فٟ الاػلاْ  -3

رُ إعزخذاَ ثشاِح اٌحبعت اٌّزخصصخ فٟ أزبج اٌشعِٛبد ثلاث١خ   اٌزم١ٕخ اٌّغزخذِخ -4

 َااعزخذِغ ( فٝ سعُ ػٕبصش اٌزص١ُّ،  3d maxالاثؼبد )ثشٔبِح 

، ٚاٌطجبػخ ثبعزخذاَ  CNC Machinie ٝاٌشلّحىُ آلاد اٌز

 .اٌطجبػخ ثلاث١خ الاثؼبد بدرم١ٕ

الاعزشار١د١خ اٌّغزخذِخ فٝ  -5

 رٕف١ز الاػلاْ 

 

اػزّذ اٌّصُّ فٟ اعزشار١د١زٗ اٌزص١ّ١ّخ ػٍٟ اثبسح أزجبٖ اٌّزٍمٟ 

ٚخزة أزجب٘ٗ ِٓ خلاي ِحبوبح ٚالؼ١خ ٌٍّٕزح )ثغىٛد اٚس٠ٛ 

ثبٌش١ىٛلارٗ ( إٌّغّظ فٟ اٌح١ٍت الأث١ط اٌصبفٟ ٟٚ٘ اٌطش٠مخ 

زٕبٌٚٗ ٚرٌه ٌزحف١ض اٌّزٍمٟ ٌٚمذ اػزّذ اٌّصُّ ػٍٟ اٌّفعٍخ ٌ

فٟ  ( contrastػٕصشٞ اٌّجبٌغخ فٟ اٌحدُ ٚاٌزعبد اٌؼبٌٟ )

اعزخذاَ الأٌٛاْ ث١ٓ ػٕصشٞ اٌزص١ُّ ٚاػزّذ ا١ٌٍٔٛٓ الأث١ط 

ِغ  الا٠مبع ِٓ خلاي رٕبثش لطشاد اٌح١ٍتاعزخذاَ ٚاٌجٕٟ فمػ ٚ

 .اٌزأو١ذ ػٍٟ اثشاص ٠ٛ٘خ اٌششوخ إٌّزدخ 

اٌزأث١ش اٌّزٛلغ ػٍٟ اٌّغزٍٙه  -6

 ٚرغ٠ٛك إٌّزح

ِٓ اٌّزٛلغ أْ ٠ىْٛ ػٕصش خزة فؼبي ٠ؼضص ِٓ اٌصٛسح اٌز١ٕ٘خ 

ٌٍّٕزح ٌذٞ اٌّغزٍٙه ٠ٚحمك ٔٛػبً ِٓ اٌّزؼخ ٚالإثبسح ٌذ٠ٗ. 

 ٚرحف١ض اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌذ٠ٗ . 



 

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           103 

 0200ٌولٌو –العدد الثالث  -المجلد التاسع 

(ISSN 2537-1061) (Print) 

(ISSN 2537-107X) (Online) 

 رح١ًٍ إٌّٛرج اٌثبٔٝ

 

 الاػلاْ : ٚصف -1
الإػلاْ فٟ ٔمطخ -رغبسٜ) 

 اٌششاء(

 

  

 
 

 
 (22) 2(: ّٔٛرج سلُ 11شىً ) 

 فىشح الاػلاْ -2

 

رؼزّذ اٌفىشح ػٍٟ ػشض ّٔٛرج ِدغُ ٌؼجٛح إٌّزح رٛظح اٌؼلاِخ 

اٌزدبس٠خ ٌٗ ِغ ػشض ّٔبرج ِدغّخ ٌٍؼٕبصش اٌطج١ؼ١خ اٌّىٛٔٗ ٌٗ 

ِغ اٌّجبٌغخ فٟ الاحدبَ ٚاٌّحبوبح اٌطج١ؼ١خ ٌٍؼٕبصش إٌجبر١خ اٌزٟ 

ٛظف ٠ٚ ،إٌّزح ٚاثشاص٘ب ثصٛسح غبصخخ ٚح٠ٛ١خرذخً فٟ رص١ٕغ 

 ٘زا إٌٛع ِٓ الإػلأبد فٟ أِبوٓ اٌششاء ٌدزة أزجبٖ اٌّغزٍٙه

١ّّضاد ث ٗالٕبػِٓ اخً ٚ، خ اٌششوخ إٌّزدخ٠ٚاٌزبو١ذ ػٍٟ ٘ٛ

حزٟ  خ ِشزش٠برٗدساج إٌّزح ظّٓ لبئّثب رٍمبئ١ب ٚاٌزأث١ش ػ١ٍٗ إٌّزح

  .ٚاْ وبْ لا ٠خطػ ٌششائٙب

 اػزّذ أعٍٛة إٌّزخخ ثلاث١خ الاثؼبد ٔٛع اٌزدغ١ُ فٟ الاػلاْ  -3

ٌشعُ ػجٛح إٌّزح ٚاٌؼٕبصش  3D Maxرُ إعزخذاَ ثشٔبِح   اٌزم١ٕخ اٌّغزخذِخ -4

اٌطجبػخ اٌثلاث١خ  ثزم١ٕخ اٌطج١ؼ١خ ٌٍزى٠ٛٓ اٌزش٠ٚدٟ ِٓ ثُ رٕف١ز٘ب

 اٌشفبفخاػزّذ فٟ اٌزثج١ذ ػٍٟ اعزخذاَ ششائح الإو١ٍش٠ه ، الاثؼبد 

( ثبثؼبد  CNC machine)آلاد اٌزحىُ اٌشلّٝ  ِٓ خلاي رم١ٕخ

ٌٍحصٛي ػٍٟ اسرفبػبد ِزفبٚرٗ رحمك إ٠مبع خّبٌٟ ٌٍزى٠ٛٓ  ِزفبٚرٗ

 اٌزش٠ٚدٟ ٌٍّٕزح .

الاعزشار١د١خ اٌّغزخذِخ فٝ  -5

 رٕف١ز الاػلاْ 

 

اػزّذ اٌّصُّ فٟ اعزشار١د١زٗ اٌزص١ّ١ّخ ػٍٟ ػًّ رى٠ٛٓ رص١ّّٟ 

ٌٍّٕزح  ِىْٛ ِٓ ػذح ػٕبصش رشًّ ػجٛر١ٓ ثبحدبَ وج١شح ِزىبًِ

ٚاٌٛالؼ١خ ٚرخٍك أطجبع  رزخز ٚظؼ١بد ِخزٍفخ رٛحٟ ثبٌحشوخ

ٌؼجٛح إٌّزح )صٍصخ اٌىبرشت( ِٕفزح  ٚاٌح٠ٛ١خ خبٌطج١ؼالاحغبط ث

 اٌطّبغُ ( اٌّصٕؼخ ِٕٙب حثّٕزخخ ربِخ ٚاٌؼٕبصش اٌطج١ؼ١خ )ثّش

زٍٙه لاثبسح أزجبٖ اٌّغ اٌج١غ ثبحدبَ ِخزٍفخ ٚرٛظ١فٙب داخً ِشوض

 .ٚرحف١ض اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌذ٠ٗ

اٌزأث١ش اٌّزٛلغ ػٍٟ  -6

 اٌّغزٍٙه ٚرغ٠ٛك إٌّزح

 ٔحٛ إٌّزح ٌّزٛلغ ِٓ الإػلاْ ٘ٛ خزة أزجبٖ اٌّغزٍٙهاٌزأث١شا

ج إٌّزح ادسلاٚ٘ٛ فٟ ِشوض اٌج١غ  ٚاٌزبث١ش ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٗ

 ِٓ خلاي رٛظ١ف إٌّزخخ ٟ، ٠ٚزُ رٌهثشىً رٍمبئ فٟ لبئّخ ِشزش٠برٗ

اٌثلاث١خ الاثؼبد ٌٍّٕزح ٚاعزخذاَ اٌزجب٠ٓ اٌؼبٌٝ فٟ الأٌٛاْ ٚالاحدبَ 

ِشبػش اٌّغزٍٙه ِّب ٠ث١ش ٌّٕزحخبصخ ثبؼضف ع١ّف١ٔٛخ رش٠ٚد١خ ر

فٟ ِشاوض  سفف٠ٚؼذ اٌزغ٠ٛك اٌفؼبي ػٍٝ الأ ،دزة أزجب٘ٗ ا٠ٗ١ٌٚ

اٌج١غ أِشًا أعبع١بً ٌض٠بدح ِج١ؼبد إٌّزح ٚاٌزؼشض ٌٍؼلاِخ اٌزدبس٠خ 

خٍك ٠ؼًّ ػٍٝ ٚ رغ٠ٛك إٌّزدبد٠حغٓ ِٓ ٌٍّٕزدبد ١ِٛ٠بً ِّب 

 ِٓ اٌصٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌٍّٕزح ٌذٞ اٌّغزٍٙه ؼضصػٕصش خزة فؼبي ٠

ِٓ وفبءح ػ١ٍّخ اٌززوش ٚالادسان ٚحفع اٌّؼٍِٛبد اٌّىزغجخ ػٓ ٚ

 د ثشىً اعشع.إٌّزدب
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 رح١ًٍ إٌّٛرج اٌثبٌث

 

 الاػلاْ : ٚصف -1
 خبسعٝ( -) رغبسٜ 

  

 
 

 
 (23) 3(: ّٔٛرج سلُ 12شىً ) 

 فىشح الاػلاْ -2
 

ٌمذ خغذ الإػلاْ اٌزبث١ش اٌفؼبي ٌٍّٕزح ثشىً ٚالؼٝ فبٌّٕزح ِؼدْٛ 

فٟ ِشحٍخ الأزٙبء دلاٌخ ػٍٟ اعزّشاس٠خ  اعٕبْ ٚػجٛح إٌّزح

ٚاٌؼلاِخ اٌزدبس٠خ ٌٍششوخ  ث١ٓ إٌّزح ٚربث١شٖ شثػرُ اٌٚ الاعزخذاَ

ثبٌعٛء فٟ إشبسح ٌٍج١بض اٌّعٟء )فبٌغجت اٌششوخ )وٌٛد١ذ( 

 ٚاٌٛع١ٍخ اٌّؼدْٛ ٚالاثش الاعٕبْ اٌج١عبء( ٚاعزخذَ اٌّصُّ

 اٌزدغ١ُ لاثشاصػٕبصش الإػلاْ ٚخزة أزجبٖ اٌّزٍمٝ.

 الاثؼبداػلاْ ِدغُ ثلاثٝ  ٔٛع اٌزدغ١ُ فٟ الاػلاْ  -3

ٌٍّٕزح ح١ث  فٝ اٌشعُ ثلاثٟ الاثؼبد 3d maxرُ إعزخذاَ ثشٔبِح  اٌزم١ٕخ اٌّغزخذِخ -4

 سعُ ػٕبصش الاػلاْ ثزم١ٕخ ثشاِح اٌذ٠د١زبي ثلاث١خ الاثؼبد ٠ٍٝ رٌه

 اٌطجبػخ اٌثلاث١خ الاثؼبد ٌطجبػخ اٌّدغُ اٌذػبئٝ. غجبػزٗ ثزم١ٕخ

الاعزشار١د١خ اٌّغزخذِخ فٝ  -5

 رٕف١ز الاػلاْ 

 

ِٓ الاعزشر١د١بد  رؼزجش الاعزشار١د١خ اٌّغزخذِخ فٟ رٕف١ز الاػلاْ

 Guerrilla marketing فٝ اٌزغ٠ٛك اٌغ١ش رم١ٍذ٠خ اٌّغزخذِخ

ٚرٕبعت اٌششوبد راد ا١ٌّضا١ٔبد اٌّزٛعطخ ٚاٌّحذٚدح ٌدزة 

أزجبٖ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚاثبسح أزجبُ٘ ٔحٛ إٌّزدبد فٙٝ رؼزّذ ػٍٝ 

اٌفىشح الاثذاػ١خ اٌّجزىشح ٚرحم١ك الاثبسح ٚاٌّزؼخ ٚخٍك الإٔطجبػبد 

رؤثش ػٍٝ عٍٛن اٌّغزٍٙه ٚرؤدٜ اٌٝ ٚلائٗ ٌٍّٕزح اٚ  اٌحغ١خ اٌزٟ

ٕٙب، ٠ٚؼزّذ الاػلاْ ػٍٟ اٌزدغ١ُ اٌثلاثٝ الاثؼبد اٌخذِخ اٌّؼٍٓ ػ

ٌؼجٛح ِؼدْٛ الاعٕبْ ٠ٚظٙش ػ١ٍٙب اثش الاعزخذاَ ٌفزشح غ٠ٍٛخ فٟ 

دلاٌخ ػٍٟ ظشٚسح الاعزّشاس٠خ فٟ الاعزخذاَ ٌٍحصٛي ػٍٟ إٌز١دخ 

اٌّشخٛح ِغ اعزخذاَ اٌصٛسح راد اٌجؼذ اٌثٕبئٝ ٌلاعٕبْ ٚاعزخذاَ 

ط الاعٕبْ ١ٌٍزبو١ذ ػٍٝ فىشح رج١ الاظبءح إٌّجؼثخ ِٓ إٌّزح

ٚفٟ إٌٙب٠خ إشبسح اٌٟ ٠ٛ٘خ إٌّزح ، اصفشاس٘ب ٚاٌمعبء ػٍٝ

ٚاٌؼلاِخ اٌزدبس٠خ ٌٗ ِٓ خلاي اخشاج ِغشحٟ ٠شوض ػٍٟ اٌجطً ) 

  .اٌؼلاِخ اٌزدبس٠خ ( فٟ خٛ ِٓ اٌفبٔزبص٠ب ٚاٌخ١بي

ػبدح ِب ٠ىْٛ ٌششوبد اٌغٍغ الاعزٙلاو١خ عش٠ؼخ اٌزٕبفظ ِٕبفغخ ٚ

ِٚٓ ثُ فئُٔٙ ٠غزخذِْٛ الإػلأبد اٌؼبِخ  ب١ٌخ ٚخّٙٛس ِزٕٛع.ػ

ثى١ّبد ٘بئٍخ ٚٚعبئً ِزٕٛػخ ٌٍٛصٛي إٌٝ اٌّغزٍٙه ي فىٍّب صاد 

ػذد ِشاد اٌظٙٛس اٌزٟ ٠حصً ػ١ٍٙب اٌّغزخذِْٛ ػٓ اٌؼلاِخ 

اٌزدبس٠خ ، رضداد فشصُٙ فٟ ششاء إٌّزح. ح١ث رشوض اٌؼلاِبد 

زٍٙى١ٓ ثطشق "ِخزٍفخ ِٚجزىشح اٌزدبس٠خ ػٍٝ خزة أزجبٖ اٌّغ

 ِٚغ١ٍخ" ِٓ أخً اٌحصٛي ػٍٝ سدٚد اٌفؼً اٌّشغٛثخ.

اٌزأث١ش اٌّزٛلغ ػٍٟ  -6

 اٌّغزٍٙه ٚرغ٠ٛك إٌّزح

ٌزأث١ش اٌّزٛلغ ػٍٟ اٌّغزٍٙه خٍك اٌّض٠ذ ِٓ اٌٛػٟ ثبٌؼلاِخ ا

ِٓ  ل١ّخ ِعبفخ ،اوغبة اٌّغزٍٙه اٌزدبس٠خ ٌٍّٕزح ٚرفع١ٍٙب

ػٍٟ اٌّغزٍٙه ٚرؼض٠ض اٌصٛسح  بث١ش اٌفؼبياٌّزؼخ ٚاٌزغ١ٍخ . اٌز

ٌٍّؤعغخ ِٓ خلاي رٛظ١ف اٌزدغ١ُ  ئٗاٌز١ٕ٘خ ٌذ٠ٗ ٚوغت ٚلا

 .اٌثلاثٝ الاثؼبد ٌٍّٕزح ٚاعزخذاَ الاظبءح لاثشاص اٌفىشح الاػلا١ٔخ
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 تحليل النموذج الرابع

 

 الاعلان : وصف -1
 خارجى( -) تجارى 

  
 
 

 
 (44) 4 (: نموذج رقم11شكل )

 الاعلانفكرة  -0
 

بشكل والعى كما ٌعرف علن هوٌة  ٌمدم الاعلانن فكرة علن الماتج
الشركة الماتج حٌث استخدم  الشركة الماتجة التجسٌم 

 لابرازالماتج وجذب ااتباه المتلمى.

 بعاداعلانن مجسم ثانثى الا نوع التجسيم في الاعلان  -1

براامج  الحاسب مثل:تطبٌك عللى اجهزة تم إستخدام اكثر من   التقنية المستخدمة -4

3d max  وبراامج الفوتوشوب  ،للماتج ثانثً الابعادالفى الرسم

مكٌاة ثم تغذٌة ال، رسم بالً علااصر الاعلانن ل لمعالجة الصور
ثانثٌة الابعاد بالتصمٌم للجزء المراد طباعلته من المجسم  الطباعلٌة

 الدعلائىمع استخدام بعض التماٌا  الكانسٌكٌة.

الاستراتيجية المستخدمة فى  -5
 تنفيذ الاعلان 

 

من  تعتبر الاستراتٌجٌة المستخدمة فً تافٌذ الاعلانن

 Guerrilla فى التسوٌك الاسترتٌجٌا  الغٌر تملٌدٌة المستخدمة
marketing  لجذب ااتباه المستهلكٌن واثارة ااتباهم احو

عتمد الماتجا  فهى تعتمد عللى الفكرة الابداعلٌة المبتكرة، وٌ
الاعلانن عللً التجسٌم الثانثى الابعاد لماتج البٌتزا مع استخدام 

للتاكٌد عللى التجسٌم ودمجه مع لطع  الصورة ذا  البعد الثاائى
الوالعٌة وجذب الااتباه احو  من الجبن الماسدلة لانٌحاء بمزٌد من
 . الماتج وتحفٌز الالبال احو الشراء

ن أكبر لدر من حواس فلمد أصبح الإعلانن ٌستخدم مفهوم إشرا
 المتلمى وذلن لخلك حالة لوٌة من الإدران تعمل عللى التأثٌر عللى
المتلمى بصورة اكبرولمد استعان المصمم بامذجة الإعلانن 

 . لتحمٌك هدفه الطباعلة ثانثٌة الابعاد باستخدام

التأثير المتوقع عللي المستهلك  -6
 وتسويق المنتج

 المتولع عللً المستهلن احو الماتج جذب الااتباه للماتج التأثٌر
من  فى اطار الحملة التروٌجٌة والتركٌز عللٌهالثانثى الابعاد 
حلول ابداعلٌة لانعلانن تعتمد عللى الاظرة الجدٌدة  خانل استخدام

فكرة  ثبٌ للأشٌاء والأشكال ورؤٌتها بشكل مختلف ٌعمل عللً ت
رفض لاستمبال الرسالة حدوث الإعلانن فً ذاكرته تلمائٌا دون 

تعزٌز الصورة الذهاٌة للماتج لدي المستهلن فً اٌضا الإعلاناٌة. 
كلما زاد تفاعلل حواس المتلمى ، حٌث ااه اطار من المتعة والإثارة
كلما زاد  متعة الطالة الذهاٌة  الرؤٌة( -مع الاعلانن )اللمس 

 للمتلمى.
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 تحليل النموذج الخامس

 

 الاعلان : وصف -1
 خارجى( -) تجارى 

  
 
 

 
 (45) 1-3(: نموذج رقم14شكل )

 فكرة الاعلان -0
 

استخدم المصمم الأسلوب الوالعً فً علرض الماتج من خانل تجسٌم 
 علااصر الإعلانن من العبوة وشرٌحة الخبز والماتج )كرٌمة
الشٌكولاته( مع مراعلاة الأسس التصمٌمٌة من إٌماع وتباٌن وتوازن فً 

 التأكٌد عللً هوٌة الشركة الماتجة .مع  الإعلانن

 بعاداعلانن مجسم ثانثى الا نوع التجسيم في الاعلان  -1

للماتج حٌث رسم  فى الرسم ثانثً الابعاد 3d maxتم إستخدام براامج  التقنية المستخدمة -4

طباعلته  علااصر الاعلانن بتماٌة برامج الدٌجٌتال ثانثٌة الابعاد ٌلى ذلن
 الثانثٌة الابعاد لطباعلة المجسم الدعلائى.الطباعلة  بتماٌة
اشكال الماتجا  وااواعلها  داخل اماكن البٌع الاعلانن المجسموٌحدد 

امها واهم فوائدها اوممٌزاتها وجااب الموة والجمال فٌها دوطرق استخ
وٌؤدى  ،وٌبرز العانلا  الفاٌة والتشكٌلٌة بٌن علااصر تكوٌن الاعلانن

وحل المشكان  الخاصة بتروٌج لزٌادة الطلب عللى الماتجا  
 الماتجا  لتحمٌك الاتصال المباشر بٌن الجهور والماتجا .

الاستراتيجية المستخدمة  -5
 فى تنفيذ الاعلان 

 

من الاسترتٌجٌا   تعتبر الاستراتٌجٌة المستخدمة فً تافٌذ الاعلانن

لجذب  Guerrilla marketing فى التسوٌك الغٌر تملٌدٌة المستخدمة

عللى الفكرة  المستهلكٌن واثارة ااتباهم احو الماتجا  فهى تعتمدااتباه 
من حٌث التصمٌم والخاما  المستخدمة والمحاكاة الابداعلٌة المبتكرة 

ولمد لام المصمم بتوظٌف أسس التصمٌم باجاح لتحمٌك  ،الغٌر تملٌدٌة
التباٌن الشدٌد فً الألوان بٌن اجد ان ف ٌة،ف الإعلانن التروٌجاهدا

الاٌماع المتااغم بٌن علااصر ٌحمك الأبٌض فً الخلفٌة والباً بدرجاته 
من تباٌن الاحجام واتجاه العااصر مع الحفاظ عللً والذى ٌابع  التصمٌم

 واثارهجذب ااتباه المستهلن وذلن لعلاصر الاتزان فً التصمٌم 
ً علانمته التجارٌة من جهة ٌركز عللكما  ،تجاه الماتج من جهه اهتمامه

تركز عللى جذب ااتباه المستهلكٌن بطرق  اخري . فالعانما  التجارٌة
"مختلفة ومبتكرة ومسلٌة" من أجل الحصول عللى ردود الفعل 

 .المرغوبة

التأثير المتوقع عللي  -6
 المستهلك وتسويق المنتج

ى احو الماتج من خانل توظٌف التجسٌم الثانث جذب ااتباه المستهلن
الابعاد للماتج واستخدام التباٌن العالى فى درجا  الالوان ما بٌن اللون 

ووجود مساحة مااسبة من البٌاض لجذب الااتباه الً  الابٌض والباى
فى اطار الحملة التروٌجٌة علن الماتج ، استخدام  الماتج والتركٌز عللٌه

عد علاصر ٌ التصمٌم الثاائى الابعاد ودمجه مع الماتجا  ثانثٌة الابعاد
له  جذب فعال ٌعزز من الصورة الذهاٌة للماتج لدي المستهلن وٌضٌف

 من المتعة والإثارة وٌحثه عللً شراء الماتج . لٌما  
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 4-تحليل النموذج الخامس

 

 الاعلان : وصف -1
الإعلانن فً امطة  -) تجارى 

 الشراء(

  
 
 

 
 (46) 4 -5(: نموذج رقم 15شكل )

 فكرة الاعلان -0
 

الاعلانن المجسم داخل اماكن البٌع عللى البعد الماظوري لماتج وٌعتمد 
كٌ  كا  مع دمجه مع الصور ثاائٌة الابعاد فى التصمٌم وابراز 

 الخاصة بالماتجا  عللى الارفف لعرض ماتجا  الكٌ  كا  الكتابا 
اثارة الااتـــــــــــباه، والابهار والمفاجأة  بشكل جذاب مما ٌحمك

دون رفض  ً تخزٌن الماتج فً ذاكرة المتلمىوالمتعة ،وٌعمل علل
ودفعه  لطبٌعة استمبال الرسالة الإعلاناٌة وتحفٌز السلون الشرائً لدٌه

 . هاضافته لمائمة مشترٌاتاحو 

 الابعاداعلانن مجسم ثانثى  نوع التجسيم في الاعلان  -1

للماتج حٌث رسم  فى الرسم ثانثً الابعاد 3d maxتم إستخدام براامج  التقنية المستخدمة -4

طباعلته  علااصر الاعلانن بتماٌة برامج الدٌجٌتال ثانثٌة الابعاد ٌلى ذلن
 الطباعلة الثانثٌة الابعاد لطباعلة المجسم الدعلائى. بتماٌة
اشكال الماتجا  وااواعلها  داخل اماكن البٌع الاعلانن المجسمٌحدد 

اٌة وٌبرز العانلا  الف ،اامها واهم فوائدها اوممٌزاتهدوطرق استخ
ٌؤدى لزٌادة الطلب عللى  والتشكٌلٌة بٌن علااصر تكوٌن الاعلانن و

وحل المشكان  الخاصة بتروٌج الماتجا  لتحمٌك الاتصال  الماتجا 
 والماتجا . المباشر بٌن الجهور

الاستراتيجية المستخدمة  -5
 فى تنفيذ الاعلان 

 

الاسترتٌجٌا  من  تعتبر الاستراتٌجٌة المستخدمة فً تافٌذ الاعلانن

لجذب  Guerrilla marketing فى التسوٌك الغٌر تملٌدٌة المستخدمة

ااتباه المستهلكٌن واثارة ااتباهم احو الماتجا  فهى تعتمد عللى الفكرة 
من حٌث التصمٌم والخاما  المستخدمة والمحاكاة  الابداعلٌة المبتكرة

ح لتحمٌك الغٌر تملٌدٌة ولمد لام المصمم بتوظٌف أسس التصمٌم باجا
هدف الإعلانن التروٌجً فالتباٌن الشدٌد فً الألوان بٌن الأبٌض فً 
الخلفٌة والباً بدرجاته والاٌماع المتااغم بٌن علااصر التصمٌم المتولد 
من تباٌن الاحجام واتجاه العااصر مع الحفاظ عللً علاصر الاتزان فً 

اتج من تجاه الم لٌحمك جذب ااتباه المستهلن وٌثٌر اهتمامه التصمٌم
حٌث دائما ما جهه وٌركز عللً علانمته التجارٌة من جهة اخري. 

عللى جذب ااتباه المستهلكٌن بطرق "مختلفة العانما  التجارٌة تركز 
 .ومبتكرة ومسلٌة" من أجل الحصول عللى ردود الفعل المرغوبة

التأثير المتوقع عللي  -6
 المستهلك وتسويق المنتج

الماتج من خانل توظٌف التجسٌم الثانثى احو  جذب ااتباه المستهلن
الابعاد للماتج واستخدام التباٌن العالى فى درجا  الالوان ما بٌن اللون 

ووجود مساحة مااسبة من البٌاض لجذب الااتباه الً  الابٌض والباى
فى اطار الحملة التروٌجٌة علن الماتج ، استخدام  الماتج والتركٌز عللٌه
ٌعد علاصر  ودمجه مع الماتجا  ثانثٌة الابعاد التصمٌم الثاائى الابعاد

له  جذب فعال ٌعزز من الصورة الذهاٌة للماتج لدي المستهلن وٌضٌف
 لٌما من المتعة والإثارة وٌحثه عللً شراء الماتج .
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 تحليل النموذج السادس

 
 الاعلان : وصف -1
 خارجى( -) تجارى 

  
 
 

 

 
 (42)6 (: نموذج رقم16شكل ) 

 فكرة الاعلان -4
 

وطبٌعة استخدامه بمحاكاة والعٌه  ٌمدم الاعلانن فكرة علن الماتج
مع التركٌز عللً ممٌزا  الماتج من حٌث الموة والمتااة شدة 

ولد اعلتمد عللً المبالغة فً تجسٌم الماتج وممٌزا   اللصك
مع التركٌزعللً ، سواء فً الحجم او طبٌعة الاستخدام استخدامه

كافة  توظٌفو ،انمتها التجارٌةوعل التعرٌف بهوٌة الشركة الماتجة
 وجذب ااتباه المتلمى.الاعلاناٌة  العااصر لتحمٌك هدف الحملة

 بعاداعلانن مجسم ثانثى الا نوع التجسيم في الاعلان  -1

تم رسم علااصر الاعلانن بتماٌة برامج الدٌجٌتال ثانثٌة الابعاد ٌلى  التقنية المستخدمة -4
الابعاد لطباعلة المجسم الطباعلة الثانثٌة  طباعلته بتماٌة ذلن

الدعلائى، واستخدام بعض التماٌا  الكانسٌكٌة لاخراج العمل ككل 
. 

الاستراتيجية المستخدمة فى  -5
 تنفيذ الاعلان 

 

 Guerrilla اعلتمد المصمم عللً استخدام استراتٌجٌة
marketing  لجذب ااتباه المستهلكٌن واثارة ااتباهم احو

واثارة حواس  الماتجا  حٌث تعتمد عللى الفكرة الابداعلٌة المبتكرة
المتلمً وااتباهه للدور الوظٌفً للماتج والتركٌز عللً ممٌزاته 
والاثر الااتج من الاستخدام ، وٌعتمد الاعلانن عللً التجسٌم 

 (،M 3 ) الشركة وٌةالثانثى الابعاد للماتج والتاكٌد عللً ه

والاعلتماد عللً التباٌن الشدٌد بٌن اللواٌن الأبٌض فً الخلفٌة 
والاحمر فً العانمة التجارٌة لتثبٌ  الصورة الذهاٌة للماتج فً 

استخدام الصورة ذهن المتلمً . كذلن التركٌز عللى لوة اللصك مع 
 د منء بمزٌللتاكٌد عللى التجسٌم للمبالغة والاٌحا ذا  البعدالثاائى

 الوالعٌة لجذب الااتباه احو الماتج وتحفٌز الالبال احو الشراء.

التأثير المتوقع عللي المستهلك  -6
 وتسويق المنتج

 احو الماتج من خانل توظٌف ٌعتمد عللى جذب ااتباه المستهلن
مع استخدام اللون الابٌض للوحة  التجسٌم الثانثى الابعاد للماتج

افسها لجذب الااتباه والتركٌز عللى الماتج والعانمة  الاعلاناٌة
التجارٌة مع تحمٌك علاصر المبالغة فى اطار الحملة التروٌجٌة 
علن الماتج، و من المتولع أن ٌكون علاصر جذب فعال ٌعزز من 
الصورة الذهاٌة للماتج لدي المستهلن وتحفٌز السلون الشرائً 

 ثارة لدٌه.ٌحمك لٌمة مضافة من المتعة والإمما لدٌه 
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 تحليل النموذج السابع والثامن

 

 الاعلان : وصف -1
 خارجى( -) تجارى 

  
 
 

 
 (42( )47) 2،7(: نموذجى رقم  12شكل رقم ) 

 فكرة الاعلان -4
 

اعلتمد  فكرة الإعلانن عللً تمدٌم صورة والعٌة للماتج فً ظل 
للتأكٌد عللً الهوٌة البصرٌة للماتج  للعانمة التجارٌة متفردوجود 

. 

استخدم تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد فً طباعلة وإخراج الأجزاء  نوع التجسيم في الاعلان  -1
مع الاستعااة بالتماٌا  الكانسٌكٌة  المجسمة التً تعبر علن الماتج

 فً اخراج بالً العمل الاعلاناً .

ااتاج التماٌا  المستخدمة )برامج الحاسب الالً( المتخصصة فً  التقنية المستخدمة -4
الاجسام ثانثٌة الابعاد والتً تغذي بها ماكٌاا  الطباعلة ثانثٌة 

 الابعاد ، بجااب تماٌا  التمطٌع باللٌزر والطباعلة الدٌجٌتال .

 استراتيجية تنفيذ الاعلان  -5
 

اعلتمدعللً تجسٌم الماتج واظهاره بصورة والعٌة جدا مع التركٌز 
 إحساس الااتعاش ماتج منعللً المٌمة الافسٌة التً ٌعكسها ال

وتوظٌف العبارة ، والتركٌز عللً العانمة التجارٌة والبهجة
احداث إٌماع متااغم داخل ، مع الاعلاناٌة بشكل ااجح وممروء

الأسس التصمٌمٌة من حٌث  من خانل مراعلاةالمساحة الاعلاناٌة 
 . التوازن والمٌم الاسبٌة للكتل المستخدمة فً التصمٌم بشكل ااجح

لمتوقع عللي المستهلك التأثير ا -6
 وتسويق المنتج

 هواثارااتباه الجمهور المستهلن للماتج استهدف الإعلانن جذب 
لتااول المشروب بالتركٌز عللً المٌمة التً سٌحصل  اهتمامه

عللٌها من تااوله وهً الإحساس بالااتعاش والمرح والمتعة 
لدي له عانمة التجارٌة وال هاٌة للماتجذوالتاكٌد عللً الصورة ال

 .العمٌل
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 1-التاسعتحليل النموذج 

 

 المنتج : وصف -1
 شخصٌة( )ماتجا  
  

 
 

 
 1-2رقم  (: نموذج17شكل ) 

 فكرة التصميم -4
 

تتم من خانل اتاحة الفرصة للعمٌل من المشاركة فً صاع تصمٌما  
متفردة تاتج خصٌصا له حٌث توفر تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد هذه 

تفضٌان  العمٌل سواء فً مجال المانبس او الأحذٌة حسب  المٌزة
 الخ... .

م تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد فً طباعلة وإخراج اماذج مجسمة ااستخد نوع التجسيم  -1
تحاكً شكل علبوة الماتج الاصلٌة وتوظٌفها فً هداٌا دعلائٌة وتروٌجٌة 

 .للماتج

الحاسب الالً المتخصصة فً تصمٌم )برامج  التماٌا  المستخدمة التقنية المستخدمة -4
الاجسام ثانثٌة الابعاد والتً تغذي بها ماكٌاا  الطباعلة ثانثٌة الابعاد 

 كتماٌة أساسٌة بجااب بعض الأسالٌب الكانسٌكٌة فً تجمٌع الماتج .

 لمنتجاستراتيجية تنفيذ ا -5
 

 استخدم المصمم تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد فً وضع تصمٌما  متفردة
التااؤهم لماتجا  ومشاركة العمانء والجمهور اافسهم خانل من تتم 
 شخصٌا . تمثلهم

التأثير المتوقع عللي  -6
 المستهلك وتسويق المنتج

المشاركة فً من خانل التاثٌر المتولع عللً المستهلن: الشعور بالتمٌز 
 .المتعة والتفرد حٌث من له وضع التصمٌم مما ٌحمك لٌمة مضافة

 

 4-التاسعتحليل النموذج 

 
 الاعلان : وصف -1
 ) تروٌجً ( 
  

 
 

 
 4-2(: نموذج رقم 12 شكل )

 فكرة التصميم -4
 

الذى  ة مطابمة تماما مع الماتج الأصلًتعتمد عللً ااتاج اماذج تروٌجٌ
تحمك  تكون الول افس وفً ٌتم التروٌج له تكون ذا  افع للمستهلن ، 

فانش كرو  ذاكرة /)الجاذبٌة المطلوبة، فى المثال المرفك تم طباعلة 
والتى ٌتوافك استخدامها مع اجهزة الحاسب عللى هٌئة علبوا   مٌموري(

ماٌواٌز ثانثٌة الابعاد ) كهداٌا تروٌجٌة توزع مع علبوا  الماتج للتحفٌز 
 عللى علملٌة الشراء(.
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ثانثٌة الابعاد فً طباعلة وإخراج اماذج مجسمة استخدام تماٌة الطباعلة  نوع التجسيم  -1
تحاكً شكل علبوة الماتج الاصلٌة وتوظٌفها فً هداٌا دعلائٌة وتروٌجٌة 

 للماتج.

استخدام برامج الحاسب الالً المتخصصة فى تصمٌم الاماذج ثانثٌة  التقنية المستخدمة -4
 .الابعاد والتً تغذي بها ماكٌاا  الطباعلة ثانثٌة الابعاد 

 استراتيجية تنفيذ الاعلان  -5
 

اعلتمد المصمم عللً تافٌذ ماتجا  دعلائٌة معدة بتصمٌما  جذابة 
 وعلصرٌة وتحمك الأسس الارجاومٌة فً التصمٌم .

التأثير المتوقع عللي  -6
 المستهلك وتسويق المنتج

التااؤه للهدٌة التروٌجٌة من خانل ادخال البهجة والمتعة عللً المستهلن 
كسب ٌؤدى الى  مما ٌمة افعٌة بجااب لٌمتها التروٌجٌةلما لها من ل
 .وٌساعلد عللى تحفٌزه عللى علملٌة الشراء للماتج الاصلىولاؤه للماتج 

 

 العاشرتحليل النموذج 

 

 الاعلانات : وصف -1
 ) تجاري ،خارجً، 
 خدمً ( 
  

 
 

 
 (14،11)12(: نموذجى رقم  42شكل ) 

 فكرة الاعلان -4
 

مجسمة تحمك مشاركة مجتمعٌة وبٌئٌة وتاكد  اعلاناا  ااتاج تعتمد عللى
 عللً المٌمة المستدامة للماتج .

استخدام تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد فً طباعلة وإخراج اماذج اعلاناٌة  نوع التجسيم  -1

وتوفر خدمة مستدامة  ،(مجسمة تاكد عللً العانمة التجارٌة )البرااد

 .للجمهور 

ٌرامج الحاسب الالً المتخصصة فً ااتاج الاجسام ثانثٌة استخدام  التقنية المستخدمة -4
الابعاد والتً تغذي بها ماكٌاا  الطباعلة ثانثٌة الابعاد ، بجااب تماٌا  

 تال .التمطٌع باللٌزر والطباعلة الدٌجٌ

 استراتيجية تنفيذ الاعلان  -5
 

استخدم المصمم تماٌة الطباعلة ثانثٌة الابعاد لااتاج اماذج مجسمة من 
مستهلن بجااب الوظٌفة ماتجا ، لدم بها وظٌفة افعٌة مجااٌة للال

 الاعلاناٌة 

التأثير المتوقع عللي  -6
 المستهلك وتسويق المنتج

الإحساس بالامتاان والولاء للماتج مع التأكٌد عللً الصورة الذهاٌة 
الإٌجابٌة له والاحساس بالمتعة المترتبة عللً تفاعلله مع الإعلاناا  

 (.ة للماتج تح  مظلة العانمة التجارٌة )البراادالمجسمه الممثل
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 الحادى علشرتحليل النموذج 

 

 الاعلان : وصف -1
 ) خدمى( 
  

 
 

 

 
 (12) 11رقم  (: نموذج 41شكل رقم ) 

 فكرة التصميم -4
 

استخدام الطباعلة ثانثٌة الابعاد فً ماتجا  مستدامة ذا  تصمٌم 
 .تدوٌر المخلفا مبتكر وجذاب تحمك المافعة الخدمٌة من 

 الابعاد.ماتجا  مطبوعلة بتماٌة الطباعلة ثانثٌة  نوع التجسيم  -1

التماٌا  المستخدمة : ) برامج الحاسب الالً المتخصصة فً  التقنية المستخدمة -4
تصمٌم المجسما  ثانثٌة الابعاد والتً تغذي بها ماكٌاا  الطباعلة 

  المطلوبة بالمواصفاثانثٌة الابعاد لااتاج الاماذج المجسمة 
تدوٌر خانل اعلادة  منالتى تم تجهٌزها وتشكٌل المادة الخام 

  . المخلفا 

 استراتيجية تنفيذ الاعلان  -5
 

اعلتمد المصمم عللً تافٌذ لطع اثاث استخدامٌة معدة بتصمٌما  
جذابة وعلصرٌة وتحمك الأسس الارجاومٌة فً التصمٌم وتتسم 

 .بالاستدامة

وقع عللي المستهلك التأثير المت -6
 وتسويق المنتج

اثارة اهتمام المستهلن وتشجٌعه عللً التااء هذه الماتجا  
بٌن المافعة الشخصٌة مثل الجمع ما  فوائد متعددةمماٌحمك 

 .والتصمٌم المستدام

عزج١بْ الا ٝ )اٌدبٔت اٌثبٔٝ ِٓ الاغبس اٌزطج١م -2

 :سأٜ(اعزطلاع اٚ )

ئٌٝ سطذ اساء اٌّغزٍٙى١ٓ ٔؾٛ الاعزج١بْ ٠ٚٙذف 

اعزخذاَ اٌطجبػخ صلاص١خ الاثؼبد فٝ الاػلأبد اٌخبسع١خ 

ٚاٌزٛلؼبد اٌّغزمج١ٌٍخ ٌٙب ِٓ خلاي اعزطلاع آساء فئبد 

ػشٛائ١خ ِٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ؽٛي ثؼغ إٌّبرط اٌّخزبسح 

، ِٓ خلاي اعشاء رٍه اٌزم١ٕخثبعزخذاَ  رٕف١ز٘بٚاٌزٝ رُ 

 - Google أؽذ رطج١مبدٚٔٝ ثبعزخذاَ اعزج١بْ اٌىزش

 لاعزطلاع الأساء،  Google formsّٔبرط عٛعً 

 عّغ اٌج١بٔبد رٍمبئ١بً.ٚ

اٌزح١ًٍ الاحصبئٝ  ػ١ٕخ اٌجحث ٚٔزبئح.2-1

 ٌٍج١بٔبد: 

رُ اعزطلاع آساء اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌفئبد اٌّخزٍفخ ِٓ  -

اٌّغزٍٙى١ٓ ؽٛي ثؼغ إٌّبرط اٌّخزبسح ٌلاػلأبد 

ٚوبْ ػذد  ضلاص١خ الاثؼبدثزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌاٌّطجٛػخ 

فشد، ِضٍذ فئخ اٌشجبة إٌغجخ  138الأفشاد اٌّغزغ١ج١ٓ 

( ػبِبً ثٕغجخ 35 - 22الأوجش فٟ اٌّشؽٍخ اٌؼّش٠خ ِٓ )

% ِٓ ئعّبٌٟ اٌّغزغ١ج١ٓ، ِٚضً 06.4رظً ئٌٟ 

% ُِٕٙ ِّٓ وبٔذ أػّبسُ٘ رزشٚاػ ِب 4ؽٛاٌٝ ٔؾٛ 

 وّب وبٔذ ٔغجخ الأبس فٝ فأوضش، . 52ػبَ ؽزٝ 36 ث١ٓ

ِٓ اٌؼ١ٕخ ث١ّٕب  %35الاعبثخ ػٓ الاعزج١بْ لا رمً ػٓ  

 . %25.4وبٔذ ٔغجخ اٌزوٛس لا رزؼذٜ 

ثؼذ الأزٙبء ِٓ عّغ اٌج١بٔبد رُ ادخبي اٌج١بٔبد  -

 ٚعذٌٚزٙب ٚرؾ١ٍٍٙب اؽظبئ١ب.
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 (11رقم النموذج -1 رقم النموذج) الاستبيان لنتائج الاحصائى التحليل(: 44) شكل

 الطباعلة تقنية استخدام تأثير حيث من: الأول المحور

 التفكير تحفيز و تطوير فى المستخدمة الابعاد الثاثية

 للمصمم الإبداعلي

ٚوبٔذ ٔغجخ اٌّٛافمخ ٌٍّٕبرط الاسثؼخ ثبٌّؾٛس الاٚي 

اٜ أٗ لارمً ِزٛعؾ %( 32%، 86رزشٚاػ ِب ث١ٓ)

ِٓ اٌؼ١ٕخ ػٍٝ أْ اعزخذاَ رم١ٕخ  %81ٔغجخ اٌّٛافمخ ػٓ 

اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد ٠ّىٓ اْ رٛفش ؽشق عذ٠ذح 

ٌّّبسعخ الإػلاْ ٚرز١ؼ ٌٍّظُّ افبق عذ٠ذح لاعزخذاَ 

اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌخبِبد ِٓ ؽ١ش اٌٍّّظ ٚاٌٍْٛ ٚاٌشفبف١خ 

ُ ِٓ ٚاٌؼذ٠ذ ِٓ اٌخٛاص الاخشٞ ِّب ٠خشط اٌّظّ

ؽذٚد الاثؼبد اٌم١بع١خ ٌٍخبِبد اٌّخزٍفخ اٌّغزخذِخ فٟ 

اٌزظ١ُّ، ِمبسٔخ ثبٌٛعبئً اٌّطجٛػخ ثبٌطشق اٌزم١ٍذ٠خ، 

فؼلا ػٓ اِىب١ٔخ رٛظ١ف اوضش ِٓ ؽبعخ ِٓ ؽٛاط 

اٌّزٍمٝ ٚرم١ًٍ الاخطبء ػٕذ رٕف١ز اٌزظ١ُّ الأٌٚٝ، ث١ّٕب 

ٓ وبٔذ ٔغجخ اٌّؾب٠ذح فٝ إٌّبرط الاسثؼخ رزشاٚػ ِبث١

فٝ ؽ١ٓ  % ،14.8( ثّزٛعؾ ٔغجخ  % 23.2 %،8)

%( 3% ،  3.2وبٔذ ٔغجخ ػذَ اٌّٛافمخ رزشاٚػ ِب ث١ٓ)

 % .4.1 اٜ اْ ِزٛعؾ ٔغجخ ػذَ اٌّٛافمخ ؽٛاٌٝ

اٌّحٛس اٌثبٔٝ: رأث١ش اعزخذاَ رم١ٕخ اٌطجبػخ اٌثلاث١خ 

الاثؼبد وزم١ٕخ رفبػ١ٍخ فٝ اٌذػُ الإ٠دبثٟ ٌدّٙٛس 

 لالخ ث١ٓ إٌّزح ٚاٌّغزٍٙه .اٌّغزٍٙى١ٓ ٚرؼض٠ض اٌؼ

ٚوبٔذ ٔغجخ اٌّٛافمخ ٌٍّٕبرط الاسثؼخ ثبٌّؾٛس اٌضبٔٝ 

%( ثّزٛعؾ ٔغجخ ِٛافمخ لا 65%، 83رزشٚاػ ِب ث١ٓ )

ربص١ش اعزخذاَ رم١ٕخ اٌطجبػخ اٌضلاص١خ  % ػ38ٍٝرمً ػٓ 

الاثؼبد وزم١ٕخ رفبػ١ٍخ فٝ اٌذػُ الإ٠غبثٟ ٌغّٙٛس 

إٌّزظ ٚاٌّغزٍٙه ِٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚرؼض٠ض اٌؼلالخ ث١ٓ 

خلاي رىبًِ اٌشىً اٌغشاف١ىٝ ٌؼٕبطش الاػلاْ اٌضٕبئٝ 

الاثؼبد ٚاٌضلاصٝ الاثؼبد ٌلا٠ؾبء ثبٌجؼذ اٌضبٌش، ٚا١ّ٘زٙب 

فٝ رمذ٠ُ فىشح عذ٠ذح ِجزىشح رغزة أزجبٖ اٌّغزٍٙه 

ٚاٌؼًّ ػٍٝ رٛط١ً اٌّؼٍِٛبد اٌّطٍٛثخ ػٓ إٌّزظ ٌٗ 

ٌفؼبي فٝ اٌؾظٛي ثطش٠مخ ِجغطخ ، ٚوزٌه ػٍٝ دٚس٘ب ا

ػٍٟ ِٕزغبد ِٓ ِٛاد عذ٠ذح رُ رط٠ٛش٘ب خظ١ظب ٌٙزح 

اٌزم١ٕخ )ِلاِظ ، ِٛاد الٛٞ ٚاخف ٚصٔب(، ث١ّٕب وبٔذ 

%، 11ٔغجخ اٌّؾب٠ذح فٝ وً إٌّبرط ارزشاٚػ ِب ث١ٓ ) 

% ، فٝ ؽ١ٓ أثذد ٔغجخ 13.0ثّزٛعؾ ٔغجخ  % (34

% ( فٝ إٌّبرط ػذَ ِٛافمزٙب 6%، 3رزشاٚػ ِب ث١ٓ )

 % .4.1 زٛعؾ ٔغجخ ؽٛاٌٝثّ

اٌّحٛس اٌثبٌث: رأث١ش اعزخذاَ رم١ٕخ اٌطجبػخ اٌثلاث١خ 

 الاثؼبد وزم١ٕخ رفبػ١ٍخ فٝ رحم١ك الاعزذاِخ. 

%(ِٓ اٌؼ١ٕخ 63.3%، 85أوذد ٔغجخ ٕٔشاٚػ ِب ث١ٓ )

فٝ إٌّبرط اٌضلاصخ ثبٌّؾٛس اٌضبٌش ػٍٝ ِٛافمزٙب ثّزٛعؾ 

رم١ٕخ  خذاَ% ػٍٝ أ١ّ٘خ اعز35.3ٔغجخ ِٛافمخ ؽٛاٌٝ 

اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد وزم١ٕخ رفبػ١ٍخ فٝ رٛف١ش ؽشق 

عذ٠ذح ٌّّبسعخ الإػلاْ رشىً لٛح ئ٠غبث١خ ٌّغبػذح 

اٌّإعغبد ػٍٟ اٌؼًّ ثشىً ِغزذاَ )ِٓ خلاي ئػبدح 

رذ٠ٚش ٔفب٠بد اٌّٛاد اٌخبَ إٌبرغخ ػٓ اٌزظ١ٕغ(، ِٚٓ 

خلاي وْٛ الاػلاْ ِزؼذد الاعزخذاَ ) ٠ٛفش ٚظ١فخ 

اخشٜ غ١شٚظ١فخ الاػلاْ ػٓ إٌّزظ( ِّب ٠إصش ػٍٝ 

ص٠بدح رفبػــً اٌّغزخــذَ ِغ إٌّزظ ِٓ لجً اٌّغزٍٙه 

اٌّؾب٠ذح  ٚرؾف١ضٖ ػٍٝ ػ١ٍّخ اٌششاء، ث١ّٕب وبٔذ ٔغجخ

 %( ثّزٛعؾ25%،13فٝ إٌّبرط رزشاٚػ ِب ث١ٓ ) 

%، فٝ ؽ١ٓ وبٔذ ٔغجخ ػذَ اٌّٛافمخ فٝ 22 ٔغجخ

%( ثّزٛعؾ ػذَ ِٛافمخ 8%،2)إٌّبرط رزشاٚػ ِب ث١ٓ 

  %.5لارض٠ذ ػٓ
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 اٌّحٛساٌشاثغ:اعزطلاع أساء خّٙٛس اٌّغزٍٙى١ٓ حٛي اعزخذاَ رم١ٕبد اٌطجبػخ اٌثلاث١خ الاثؼبد ثبلاػلاْ. 

 
 (11سلُ -1) سلُ  ٕزبئح اٌّحٛس اٌشاثغ ِٓ الاعزج١بٌْ (: اٌزح١ًٍ الاحصبئ23ٝشىً )

 

( ثبٌّؾٛس 12-3وبرذ ٔغت اٌّٛافمخ ثبلاعئٍخ )ِٓ 

%( ثّزٛعؾ ٔغجخ 88%، 60اٌشاثغ رزشاٚػ ِب ث١ٓ) 

% ِٓ اٌؼ١ٕخ ػٍٝ ِشب٘ذح اػلأبد 82ِٛافمخ لا رمً ػٓ 

ِطجٛػخ لذ رُ اعزخذَ رم١ٕخ اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد ثٙب 

لاْ رٚ اٌجؼذ ِٓ لجً، ٚػٍٝ افؼ١ٍخ أْ ٠زُ رٛظ١ف الاػ

اٌضبٌش ثشىً ػبَ فٝ اعزخذاِبد ئػبف١خ غ١ش اٌٛظ١فخ 

الاػلاْ الاعبع١خ ٌٗ ٚ٘ٝ الاػلاْ ػٓ إٌّزظ ، وّب اْ 

اٌّطجٛع ثزم١ٕخ اٌطجبػخ اٌضلاص١خ الاثؼبد ٠ؾزٜٛ ػٍٝ لذس 

ِٓ اٌزش٠ٛك ٚالاصبسح ِمبسٔخ ثبلاػلاْ اٌّطجٛع ثبٌطشق 

شاٚػ ِب ث١ّٕب وبٔذ ٔغجخ اٌّؾب٠ذح رزاٌزم١ٍذ٠خ ، 

%، 13 %( ثّزٛعؾ ٔغجخ لا رزؼذ0.45ٜ%، 10ث١ٓ)

فٝ ؽ١ٓ وبٔذ ٔغجخ ػذَ اٌّٛافمخ رزشاٚػ ِب ث١ٓ 

 % .4%( ثّزٛعؾ ٔغجخ ػذَ ِٛافمخ %1.5، 0.4)

 ِّٚب عجك ٠زج١ٓ ِٓ خلاي رح١ًٍ ٔزبئح الاعزج١بْ ِب

:ٍٝ٠ 

أ١ّ٘خ دساعخ و١ف١خ رٛظ١ف ؽٛاط اٌّزٍمٝ لاصبسح  -

 %83ٔغجخ لا رمً ػٓ ؽٛاٌٝ اٌّزؼخ ٌذ٠ٗ ؽ١ش أوذد 

ِٓ اٌؼ١ٕخ ػٍٝ اْ الاػلأبد اٌّطجٛػخ ثزم١ٕخ اٌطجبػخ 

اٌضلاص١خ الاثؼبد رؾمك عبٔجبً ِٓ اٌّزؼخ ٌذ٠ٗ فٝ اٌزؼبًِ ِغ 

إٌّزظ ثشىً ػبَ ، وّب رؼزجش ٘بِخ لا٠ظبي اوجش لذس ِٓ 

اٌّؼٍِٛبد ػٓ إٌّزظ ا١ٌٗ ثطش٠مخ افؼً ِٓ خلاي 

اط اٌّزٍمٝ ؽ١ش رزؾمك ِخبؽجخ اوضش ِٓ ؽبعخ ِٓ ؽٛ

اٌّزؼخ اٌجظش٠خ ثشؤ٠خ إٌّزظ اٌّطجٛع ثزم١ٕبد صلاص١خ 

الاثؼبد ثبؽغبَ غ١ش اػز١بد٠خ ثظٛسح ؽج١ؼ١خ ثبلأػبفخ 

ٚخظٛطب فٝ اِبوٓ  اٌٝ رؾم١ك ِزؼخ ٌّغٗ ثشىً ٚالؼٝ

اٌج١غ الاِش اٌزٜ ٠ؼًّ ػٍٝ اعزضبسح اٌغؼبدح ٚاٌّزؼخ ٌذ٠ٗ 

رإصش ػٍٝ عٍٛن ؽ١ش اْ الإٔطجبػبد اٌؾغ١خ ٌٍّزؼخ 

اٌّغزٍٙه ِّب ٠إدٜ اٌٝ ٚلائٗ ٌٍّٕزظ اٚ اٌخذِخ اٌّؼٍٓ 

 ػٕٙب.

ػشٚسح الا٘زّبَ ثزٛظ١ف رٍه اٌزم١ٕخ فٝ الاػلاْ  -

اٌّطجٛع ٌزؾم١ك اٌٙذف ِٕٙب ثزٛظ١ف اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ 

ثشىً طؾ١ؼ لا١ّ٘زٙب فٝ اٌزأص١ش ػٍٝ الافىبس ٚعٍٛن 

ِٓ  %60اٌٝ ٔغجخ لا رمً ػٓ ؽٛ اٌّغزٍٙه ٚ٘ٛ ِب أوذٖ

اٌؼ١ٕخ ػٍٝ اْ الاػلاْ اٌّطجٛع ثزم١ٕخ اٌطجبػخ اٌضلاص١خ 

الاثؼبد لذ ٠إدٜ اٌٝ اٌزغ١١ش فٝ الافىبس ٚاٌغٍٛن ثشىً 

افؼً ف١ّب ٠زؼٍك ثبٌّؾزٜٛ الاػلأٝ اٌّمذَ ِمبسٔخ 

ثبلاػلأبد اٌّطجٛػخ ثبٌطشق اٌزم١ٍذ٠خ ٚاٌزٜ ثذٚسٖ لذ 

 شائٝ.ثشىً وج١ش فٝ عشػخ ارخبر اٌمشاس اٌش ٠غُٙ

ػشٚسح الا٘زّبَ ثبٌجؾش فٝ و١ف١خ رٛظ١ف الاػلاْ  -

ٌزؾم١ك الاعزذاِخ ٚاٌزؼش٠ف ثٙب  ثظٛسٖ اٌّخزٍفخ

ٚرم١ًٍ  ٌزؾم١ك إٌفؼ١خ اٌّغزّؼ١خ ٚرفؼ١ٍٙب ثظٛسح اوجش

اٌزىٍفخ الالزظبد٠خ ٚاٌؾفبظ ػٍٝ ِٛاسد اٌج١ئخ ػٍٝ اٌّذٜ 

% ١ٌظ ٌذ٠ٙب ػٍُ ثأ١ّ٘خ  18ؽٛاٌٝ  ٌٛعٛد ٔغجخ اٌط٠ًٛ

 ه.رٌ

اْ الاػلأبد اٌّطجٛػخ ثزم١ٕبد اٌطجبػخ اٌضلاص١خ  -

الاثؼبد فؼبٌخ ثٕغجخ وج١شح ف١ّب ٠زؼٍك ثغزة الأزجبٖ 

 ٚرؾم١ك اٌزش٠ٛك ٚالاصبسح ِٚ٘ٛب أوذٖ ٔغجخ لا رمً ػٓ

 بتلن الاهتمام ذلن ٌتطلب مما العٌاة، ِٓ %86ؽٛاٌٝ

 الاعلاناٌة الرسالة بتوظٌف ماها الهدف لتحمٌك التماٌة

 فى كبٌر بشكل ٌسهم لد بدوره والذى صحٌح بشكل

 . الشرائى المرار اتخاذ سرعلة
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 الطباعلة تماٌا  استخدام فى علام بوجه امص هاان -

 لا اسبة ابد  حٌث ،%04.2 علن تمل لا اسبة بمتوسط

 بتلن معرفتها علدم عللى العٌاة من %11 علن تمل

 لا اسبة أبد  حٌن فى المستخدمة، الحدٌثة التماٌا 

 من لاي مشاهدتها لها ٌسبك لم ااه عللى %1.2 تتعدى

 الثانثٌة الطباعلة بتماٌا  المطبوعلة الاعلاناا  تلن

 بتوظٌف الاهتمام ضرورة ذلن من وٌتضح الابعاد،

 العدٌد فى اكبر بصورة الابعاد الثانثٌة الطباعلة تماٌا 

 لانستفادة بها المستهلكٌن وتعرٌف المختلفة المجالا  من

 . التصادٌة وبصورة افضل بشكل ماها

 

 إٌزبئح

 الابعاد ثانثٌة الطباعلة بتماٌا  المطبوعلة الاعلاناا  .1

 التملٌدٌة بالطرق المطبوعلة الاعلاناا  محل تحل لن

 الاعلانن علااصر مزج خانل من لها مكملة وااماهى

 بصرٌة ماظومة فى معا والثانثى الثاائى البعد ذا 

 من علالٌة درجة وٌحمك التكلفة تملٌل فى ٌسهم مما واحدة

 تحمٌك الى وٌؤدى المستهلن لدى الااتباه وجذب الاثارة

 .المطلوب التأثٌر

 لتحمٌك المتلمى حواس من لدر اكبر توظٌف من لابد .0

 وبالتالى المستهلن سلون عللى للتأثٌر والاثارة المتعة

 والتى علاها المعلن الخدمة او للماتج ولائه تحمٌك

 خانل من الابعاد ثانثٌة الطباعلة تحممها ان تستطٌع

 المتعة)  ولمسها رؤٌتها ٌمكن اعلاناٌة علااصر تجسٌم

 (.اللمس ومتعة المرئٌة

 فً اهٔمٌة الأكثر الجزء هو الإبداعلً التفكٌر ان .1

 من ولذلن المجسم، الإعلانن خاصة التصمٌمٌة العملٌة

 الابتكارٌة الافكار استلهام عللى الحرص الضرورى

 بمعاٌٌر التمٌد مع الصادوق خارج تمع التى الجدٌدة

 اعلاناا  تصمٌم عللى للحصول عللٌها المتعارف التصمٌم

 . بالابداع تتصف جدٌدة ابتكارٌة

 الهام مصدر المستهلن لسلون الدلٌك التحلٌل ٌعد .2

 المجسم الإعلانن لتصمٌم المبدعلة الافكار من للعدٌد

   المستهلن سلون سٌكولوجٌة دراسة ٌجب ولذلن

 المختلفة الفئا  لدى الشرائً السلون عللى للتعرف

 الموجه الافضل الابتكارى الاسلوب لتافٌذ المستهدفة

 .المطلوب الأثر تحمك والتى الٌهم

 الوظٌفٌة بالإمكااا  الاعلانن مصممً إلمام ضرورة .3

 فى وتوظٌفها ماها الاستفادة لتفعٌل الحدٌثة للتماٌا 

 للماتج الذهاٌة الصورة تحسٌن عللى ٌؤثر مما الاعلانن

 التسوٌمٌة العملٌة تحسٌن الى ٌؤدى وبالتالً علاه المعلن

 .للماتجا 

 الثانثٌة الطباعلة وماها الحدٌثة التماٌا  توظٌف ٌحمك .4

 الاتصال علملٌة هدف المجسم الإعلانن تافٌذ فً الابعاد

 الاعلاناٌة الرسالة وتوصٌل الااتباه جذب وهو الأساسً

 للماتج هامة تاافسٌة مٌزة اكتساب الى ٌؤدى كما بكفاءة،

 .المستدامة والخدما  للسلع متاامٌة سوق فً

 

 : اٌزٛص١بد

 والتصمٌمٌة التسوٌمٌة الأبعاد دراسة اهمٌة -1

 للمصمم تتٌح التى للمستهلن السٌكولوجٌة والأبعاد

 الثانثٌة الطباعلة بتماٌا  مطبوعلة جدٌدة اعلاناا  ابتكار

 والمستهلن الماتج طبٌعة مع وتتااسب الابعاد

 .للمؤسسة المادٌة والإمكااٌا 

تعد التماٌا  الحدٌثة كالطباعلة ثانثٌة الابعاد ما  -0
 هى الا وسائل مساعلدة للمصمم ذو الرؤٌة الابتكارٌة
ومن ثم فانبد من توجٌه المصممٌن الى ضرورة الالمام 
بالتماٌا  الحدٌثة والتعرف عللٌها بشكل كافى لانستفادة 

تصمٌمٌة ابتكارٌة جدٌدة  فى اخراج افكارتطبٌماتها من 
بالحداثة والمعاصرة والمدرة  فى مجال الاعلانن تتسم
ٌعكس صورة الماتجَ والمؤسسة عللى الماافسة مما 

 بصورة جٌدة.
الافكار الابتكارٌة الجدٌدة التى تمع  اهمٌة استلهام -1

خارج الصادوق والتى تعتمد عللى رؤٌة علااصر 
مع التمٌد بمعاٌٌر  الااتباهٌجذب  الاعلانن بشكل مختلف

للحصول عللى تصمٌم  التصمٌم المتعارف عللٌها
 اعلاناا  ابتكارٌة جدٌدة تتصف بالابداع .

ضرورة مواكبة الاتجاها  الجدٌدة فٌما ٌتعلك  -2
الثانثٌة مثل استخدام تماٌا  الطباعلة بالتماٌا  الحدٌثة 

لاحداث التجدٌد المطلوب فى الاعلانن عللى ان الابعاد 
مانئمة مدى مراعلاة مع  ما ٌااسب تلن التماٌةختٌار ٌتم ا

من حٌث التصمٌم والتافٌذ  لهاالجااب الالتصادي 
 والإاتاج .

تفعٌل البدء فى  المسؤلة المتخصصة عللً الجها  -3

اللوائح والسٌاسا  العامة التً تتطلب تشجٌع المزٌد 

الصدٌمة للبٌئة  من الماتجا  والممارسا  المستدامة

ع فى استخدام تماٌا  الطباعلة الثانثٌة الابعاد مثل التوس

فى العدٌد من المجالا  والتى ٌاتج علاها الل اسبة من 

 فى الااتاج . المخلفا  مماراة بالاسالٌب التملٌدٌة
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Employing 3D Printing Techniques to Enrich Innovative Design Thinking 

of Three Dimensional Advertisings 
Abstract 
3D printing technology is one of the most important technologies that contribute to the 

development of many fields in various aspects of life, and it is a form of additive 

manufacturing, which is used to simulate any three-dimensional or stereoscopic model and 

create an exact copy of it on the ground, in addition to The development and printing of 

untypical shapes with unlimited scales, although this technology remained in most cases 

limited to the production of primary samples to be subjected to testing in industrial 

establishments and then developed before it goes down to typical production lines. The 

research deals with the study of employing these technologies as one of the important 

technological tools in providing innovative three-dimensional solutions in the design and 

implementation of holographic advertising and enhancing the creative thinking of the 

designer. 

The research problem: There is no clear vision of what 3D printing techniques can provide 

an added aesthetic value in advertising design for achieving visual attractiveness, serving 

the content of the advertising message, and improving the interaction required between the 

consumer and the product, also improving the demand for the purchase process, which in 

turn affects the promotion of products and different services. Hence, the importance of 

research is to keep up with the most important global trends in product marketing and 

improve competitiveness between different product markets, 

Objectives of the research: To identify the technology of 3D digital printing and its uses in 

innovative advertisements that are difficult to implement in traditional methods and to 

enrich the innovative ideas used in the design of 3D advertising so that they have the ability 

to compete in the field of 3D advertising design. 

The research methodology: A statistical anylisis was made based on questionnaire to 

extract customers' opinions about the three-dimensional digital technologies and to 

determine the technical methods that mostly used. So, the adopted research approaches in 

this study were the descriptive, analytical, and investigative approaches, due to their 

relevance to achieving the research objectives. 

The most significant results of the research indicated the importance of employing modern 

technologies, including 3D printing to improve the efficiency of advertising display which 

depend on the inspiration of new innovative ideas, and mixing elements of advertising with 

two-dimensional and three-dimensional advertising elements in a single visual system which 

achieves a degree of excitement and attention, leading to increased interaction between the 

design product and the consumer and contributes to enhancing the competitiveness of the 

producing companies and marketing products well. Therefore, this research suggests 

studying marketing and psychological aspects related to consumers, so that designers can 

design new advertisements by using three-dimensional printing technology according to the 

consumer and the material capabilities of organizations. Furthermore to keep up with the 

new trends associated with modern technologies to bring about the required innovation in 

advertising and take into account the appropriate economic aspect in terms of design, 

implementation, and production 

keywords: 3D printing - innovative design - Three Dimensional Advertising 

  
 


