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 المطبوع التوظيف الإبتكاري للمساحات السلبية في تصميم الإعلاندراسة 

Studying the innovative employment of negative spaces in printed 

advertising design  

 هبة الله محسن خليل العاصي

 جامعة دمياط –كلية الفنون التطبيقية  –قسم الإعلان  –مدرس مساعد 

 مى محمود رضوان صيوح عبدالعزيز البيلي                                                    مجدي                

 مدرس بقسم الإعلان                      بقسم الإعلان                           المتفرغالتصميم أستاذ        

 جامعة دمياط                                                     -كلية الفنون التطبيقية               جامعة حلوان                          -كلية الفنون التطبيقية          
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 ملخص البحث

تلخصت هذه الدراسة في إظهاار أهمياة الإبتكاار والتفكيار الإبتكااري وتوظيفاه فاي التصاميم الإعلاناي بماا يحقاق الخاروج 

بأفكار جديدة مبتكرة غيار تقليدياة وخاصاة عناد توظياف المسااحات السالبية، فاتبااع المصامم الإعلاناي لقواعاد وأساسايات 

ية التاي تاؤدي لجاذب إنتبااه المتلقاي وإثاارة إهتماماه وإقناعاه بشاراء المفاجئاة البصار ياؤدي إلاي حادوثالتفكير الإبتكااري 

علاي مجموعاة التي يتبعهاا المصامم الإعلاناي تقوم منهجيات التفكير الإبتكاري ؛ حيث لسلعة أو طلب الخدمة المعلن عنهاا

نهجياة مان كال العملياات كاون كال متأن تيس بالضارورة من العمليات العقلية مثل النقد والتحليل والتجريد وغيرهاا، لكان لا

فاي  مشككلة البحكث، حياث تكمان واحادة مان العملياات العقلياة، فكل واحدة مانهم قائماة بشاكل أساساي علاي مجتمعةً  السابقة

أن  ويفتكرض البحكث المطباوع؟ فاي تصاميم الاعالانالمبتكارة توظيف المساحات السالبية دراسة هل يمكن الآتي:  التساؤل

إستخدام وتطبيق المصمم الإعلاني منهجيات وقواعاد التفكيار الإبتكااري لتوظياف المسااحات السالبية يمكان أن ياؤدي إلاي 

لسلبية في تصاميم المساحات افي  يبتكارالتفكير الإ توظيفإلي دراسة  ويهدف البحثالخروج بفكرة مبتكرة غير تقليدية، 

ابه بعض التصاميمات الإعلانياة المطبوعاة فاي نمطياة الأفكاار التاي تتناولهاا تشفي  أهمية البحث، تكمن الاعلان المطبوع

تطور سيكولوجية المتلقاي وعادم تاأثره بماا كاان يساتهويه مان الفراغ التصميمي فضلاً عن ب يمصمم الإعلانال إهتمام وقلة

منهجيكة وتقاوم  نتبااهوجااذب للإللإنصراف عن التصميمات الإعلانية التقليدية والبحث عن كل ماا هاو جدياد ه إتجاهو قبل

ماان خاالال تحلياال بعااض التصااميمات الإعلانيااة المطبوعااة التااي تاام فيهااا توظيااف ي التحليلااي الماانهج الوصاافعلااي  البحككث

 المساحات السلبية بطريقة مبتكرة.

 الكلمات المفتاحية: 

 ، التفكير الإبتكاري، المساحات السلبية الإبتكار

 

 مقدمة البحث

في عالم تشتد فيه المنافسة الإعلانية وتتزايد فياه إحتياجاات 

ورغبات المتلقين بشاكل كبيار كاان لاباد للمصامم الإعلاناي 

أن يكارس مفهاوم الإبتكااار فاي أفكاااره التصاميمية وتوظيفااه 

بكفاءة وفعالية للحفااظ علاى مكاناة المناتج وتلبياة إحتياجاات 

التفااوق عليهااا وتحقيااق مياازة المتلقااين الحاليااة والمسااتقبلية و

تنافسية يستطيع المصمم الإعلاني من خلالهاا التغلاب علاى 

 المنافسين.

الإعلاني مان المجاالات المهماة  التصميم الإبتكار في يعتبر

 مان إلياه مان ينظار الرؤياة، فهنااك زوايا فيها تنوعت التي

 أفكار إعلانية إيجاد على المصمم الإعلاني قدرات منظور

مان  متتالياة مجموعاة باعتبااره إلياه ينظار هناك من جديدة،

 أفكاار إلاى العمليات العقلية والنفسية داخال المصامم تاؤدي

 ومانهم كحلاول لمشاكلات التصاميم الإعلاناي مسابوقة غير

المبتكارة  الأفكاار الإعلانياة حيث ملاءماة من ينظر إليه من

  .إليه الموجهة لخصوصيات المجتمع

الإعلانااي بشااكل كبياار ماان النمطيااة تعاااني أفكااار التصااميم 

والجمود، فالأفكار تكاد تكون متماثلة فيماا باين التصاميمات 

 معاين في مجاالات أو الخدمات التي تعمل الإعلانية للمنتج

http://www.du.edu.eg/user.aspx?u=154
http://www.du.edu.eg/user.aspx?u=154
http://www.du.edu.eg/user.aspx?u=659
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وكذلك أفكار الحملات الإعلانية متكررة والإختلافات بينها 

 لا تذكر.

الطريقاة لإيصاال الرساالة أو الفكارة  هاوالتصميم الإعلاني 

لإعلانية بإستخدام عناصر التصميم المختلفة مان الخطاوط ا

بإستخدام تقنيات التصميم التي  والألوان والصور والأشكال

توظاااف الااادلالات والمعااااني الضااامنية التاااي تحملهاااا هاااذه 

العناصااار لترجماااة الرساااالة الإعلانياااة إلاااى لغاااة بصااارية 

 تخاطب ذهن ووجدان المتلقي بشكل مباشر.

ر الأساساى فاى التصاميم الإعلاناي يعتبر الشكل هاو العنصا

أما الحيز الذى يحيط بهذا الشاكل هاو الأرضاية، وقاد نشاير 

إليهمااا أحياناااً علااى أنهمااا المساااحة الإيجابيااة والساالبية علااى 

 التوالى.

يهتم المصمم الإعلاني بالأرضية سواء كانات حاول الشاكل 

أو كانااات ناشااائة بداخلاااه بااانفس قااادر إهتماماااه بالشاااكل أو 

لإيجابيااة، فيخلااق بينهمااا علاقااة قويااة تعطااى بالمساااحات ا

؛ قااد يتبااادل ووظيفيااة للأرضاية مااا للشااكل ماان قيمااة جماليااة

الشاااكل والأرضااااية مواقعهمااااا وأهميتهماااا، فأحياناااااً تمثاااال 

المساااحة الإيجابيااة الشااكل وأحياناااً أخااري تصاابح المساااحة 

 السلبية هى الشكل وتصبح الإيجابية هى الأرضية. 

 مشكلة البحث

بعااض التصااميمات الإعلانيااة المطبوعااة فااي نمطيااة تتشااابه 

بعاااض  إهتمااام الأفكااار التااي تتناولهااا، بالإضاااافة إلااي قلااة

تطااور الفراغ التصااميمي فضاالاً عاان الإعاالان باا يمصاامم

 سيكولوجية المتلقي وعادم تاأثره بماا كاان يساتهويه مان قبال

للإنصااراف عاان التصااميمات الإعلانيااة التقليديااة ه إتجاهااو

، وماان هنااا نتباااههااو جديااد وجاااذب للإوالبحااث عاان كاال مااا 

مشكككلة البحككث فككى محاولككة الاجابككة علككى التسككاؤل تتضككح 

 :الآتي

  توظياااف المسااااحات السااالبية دراساااة هااال يمكااان

  المطبوع؟ في تصميم الاعلانالمُبتكَرة 

 فروض البحث:

 للإجابة على التساؤلات السابقة تفترض الباحثة أن:

  التفكيااار إساااتخدام المصااامم الإعلاناااي منهجياااات

الإبتكاري لتوظيف المسااحات السالبية يمكان أن ياؤدي 

 إلي الخروج بفكرة مبتكرة غير تقليدية.

  تطبياااااق المصااااامم الإعلاناااااي قواعاااااد التفكيااااار

الإبتكاري لتوظيف المسااحات السالبية يمكان أن ياؤدي 

إلي الخروج بفكرة مبتكرة غير تقليدياة تثُاري التصاميم 

 الإعلاني المطبوع.

 أهداف البحث:

  المساااحات فااي  يبتكااارالتفكياار الإ توظياافدراسااة

  .لسلبية في تصميم الاعلان المطبوعا

 

 

 

 

 

 

  منهجية البحث
لمجموعة من ي التحليلي يعتمد البحث على المنهج الوصف

التصميمات الإعلانية المطبوعة التي تم فيها توظيف 

 .مبتكرةالمساحات السلبية بطريقة 

 مصطلحات البحث
 عقليااة تعتمااد علااي مجموعااة ماان عمليااة الإبتكككار: -1

القدرات العقلية للمصمم مثل الطلاقة، الأصالة والمرونة 

بالإضافة إلي السمات الشخصية للمصمم المبتكر وتعتمد 

لتعطي فاي النهاياة  علي البيئة الميسرة للتفكير الإبتكاري

الحااال الإبتكااااري لمشاااكلةٍ ماااا يتمياااز بالأصاااالة والقباااول 

 (31: ص  2)المجتمعي ويثير دهشة الآخرين.

قادرة المصامم الإعلاناي علاي  التفكير الإبتككاري:  -2

إيجااااد الأفكاااار الإعلانياااة الأصااايلة لمشااااكل التصاااميم 

 ً :  4).الإعلاني وفي نفس الوقت مناسبة ومقبولاة إجتماعياا

 (28ص 

المساحة أو المنطقة المفتوحة  المساحات السلبية:  -3

أو الفارغاااة المحيطاااة بالشاااكل الأساساااي فاااي التصاااميم 

الإعلانااي أو أجاازاء منااه أو حولااه تحاادد ماهيااة الشااكل 

وتساعد في سهولة حركة العين داخل التصميم الإعلاني 

وتضيف الراحة للمتلقي، فالشكل الأساساي فاي التصاميم 

 (12).الإيجابية الإعلاني هو المساحة

 الإطار النظري للبحث

 ماهية الإبتكار: 

 تعددت التعريفات التي تناولت ماهية الإبتكار كما يلي:

الإبتكااار هااو إدخااال شاايء لإنشاااء شاايء جديااد غياار  -1

معروف من قبل، يعناي إدخاال ماواد أو طريقاة إساتخدام 

يكون الناتج منها شايء جدياد، فهاو عملياة خلاق أو إنتااج 

أن يكااون أصاايلاً، ملائماااً للواقااع، ذو  شاايء جديااد علااى

مضمون، يحل مشكلة مان المشاكلات، ذو قيماة ويحظاى 

  (13)بالقبول الاجتماعي.

الإبتكار يعني تقاديم فكارة جديادة أو أسالوب جدياد أو  -2

 إساتحداث نظرياة أو إختاراع أو طريقاة جديادة فاي إنتااج

وتاوفير كافاة لا مثيل لها  سلعة جديدة أو تقديم منتج جديد

ً ال :  11).وسائل والأدوات التي تساعد علاى تطبيقهاا واقعياا

 (39ص 

الإبتكار هو إيجاد شيء جديد لم يسابق إساتحداثه مان  -3

قباال، أو تطااوير شاايء موجااود أصاالاً ماان خاالال إعااادة 

تصااانيعه وهيكلتاااه بطريقاااة جديااادة ومختلفاااة تمامااااً عااان 

القديمااااة شاااارط أن تتماشااااى مواصاااافات الإبتكااااار مااااع 

 (14: ص  1)لمنتج الجديد.متطلبّات المستهلك ل

الإبتكااار هااو توجيااه القاادرات العقليّااة وتسااخيرها فااي  -4

خاصااة  إيجااد فكاارة جديادة وتطبيقهااا، فهاو موهبااة ذهنياة

ترتقي بعملية الإبداع وتصف صاحبها بالعبقرية والتمياز 

 (140: ص  9)لأنه يمتلك موهبة التفكير الإبتكاري.
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 :المطبوع الإعلانيمفهوم التفكير الإبتكاري في التصميم 

تفكيااار فرياااد مااان نوعاااه، يتصاااف بتناااوع الإجاباااات  -1

والأفكار التي ينتجها المصمم الإعلاني يتضامن الإحسااس 

بالمشااكلات التصااميمية ثاام تكااوين الأفكااار لحلهااا وإختبااار 

 (87: ص  15) صحة هذه الأفكار وإيصال النتائج للآخرين.

حوار عقلاي يتخاذه المصامم الإعلاناي للوصاول إلاى  -2

حلاااول ناجحااااة لمشاااكلة التصااااميم الإعلاناااي ماااان خاااالال 

مجموعااااة معطيااااات ومتطلبااااات مسااااتهدفة، لا يااااتم إلا إذا 

: ص  8)سبقته مشكلة ما تتحدى عقل المصمم وتحفز دوافعه.

95) 

 :المطبوع الإتجاهات الإبتكارية للتصميم الإعلاني

هناااك بعااض العواماال التااي تااؤثر فااي الإبتكااار التصااميمي 

تمثاال إتجاهااات فكريااة يسااتخدمها المصاامم الإعلانااي والتااي 

الإعلاني لترجماة أفكااره وتسااعده فاي توظياف المسااحات 

 السلبية.

تتحدد الإتجاهات الإبتكارياة للتصاميم الإعلاناي القاائم علاي 

توظياف المسااحات السالبية بثلاثاة إتجاهاات يمثال كالٍ منهاا 

 ( 63: ص  6) -جانباً إبتكارياً مختلفاً عن الآخر كالتالي:

 

 

 المطبوع (: مخطط يبين الإتجاهات الإبتكارية للتصميم الإعلاني1)رقم شكل 

  الإبتكار الجمالي: -1

  للتصميم لمظهر الخارجي بإدراك المتلقي ليتعلق

من الإعلاني المختلف عما يماثله من تصميمات منافسة 

حيث جودة توظيف الشكل والفراغ ومدي التناسب بين 

عناصر التصميم الإعلاني والتي يمكن الحكم عليها من 

 النظرة الأولي قبل التفاعل مع التصميم الإعلاني. 

  يتحاادد هااذا الإتجاااه بالبعااد الظاااهر ماان التصااميم ومااا

يهاادف إلااي أن يكااون يحملااه ماان صاافات تثياار الدهشااة، ف

مثياااراً وجاذبااااً للإنتبااااه مااان النظااارة التصاااميم الإعلاناااي 

 الأولي.

 

 
 (25) أفريقيا وشمال الأوسط الشرق في والسفر للسياحة Guanabana Wildتصميم ملصق إعلاني مطبوع عن شركة ( 2شكل رقم )

 

اساااتخدم المصااامم الإعلاناااي المسااااحة السااالبية )شاااكل فتااااة 

ليعباار عاان فكاارة  (فاام التمساااح)شااكل تركااب قااارب( داخاال 

إساااتخدم الملصاااق: "المتعاااة والمغاااامرة بطريقاااة مختلفاااة"، 

المصمم الإتجاه الإبتكااري الجماالي حياث؛ وظَّاف شاكل فام 

التمساح كمساحة إيجابية وشكل فتاة تركاب قاارب كمسااحة 

عن الرسالة الإعلانية المراد توصايلها للمتلقاي  عبرسلبية و

 ، بالإضاافة إلاي تحقياق التناساببشكل مثير وجاذب للإنتباه

الجيد بين عناصار التصاميم الإعلاناي )الشاكل والأرضاية( 

قبل التفاعل ماع  من النظرة الأوليوالتي يمكن الحكم عليها 

 فالتصميم الإعلاني مثير وجاذب للإنتباه.، التصميم

الإتجاهات الإبتكارية
للتصميم الإعلاني 

المطبوع

الإبتكــــــــــــار 

الدلالي

الإبتكار 
الإستخدامي

يالإبتكار الجمال
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  الإبتكار الإستخدامي: -2

  يتعلاااق بالدرجاااة التاااي ياااتمكن مااان خلالهاااا المصااامم

ام المنتج أو الإعلاني من تحسين أو تعديل أساليب إستخد

أو قد يضايف وظاائف جديادة للمناتج  الخدمة المعلن عنها

 مقارنة بإعلانات لمنتجات منافسة.

   مااع المنااتج أو المتلقااي  فيهااايتفاعاال يهااتم بالعلاقااة التااي

وخصائصاه وطارق إساتخدامه والتاي  المعلن عنهاا الخدمة

تاارتبط بااالمتغيرات الحضااارية للمتلقااي لسااياق الإسااتخدام 

 للمنتج المعلن عنه.

 

 
 (30)عن منتج سيارة دفع رباعي مضادة للرصاصتصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 3شكل رقم )

 

استخدم المصمم الإعلاني المساحة السالبية )شاكل المسادس 

وكأنه منحدر أو طريق وعر لسير السيارة( ليعبر عن فكرة 

إساتخدم المصامم الإتجااه الإبتكااري الإساتخدامي الملصق، 

عباار عاان و حيااث؛ وظّااف شااكل المساادس كمساااحة ساالبية

تمكاان ، بالتااالي الرسااالة الإعلانيااة المااراد توصاايلها للمتلقااي

إساااتخدام السااايارة  أسااالوب تعاااديلالمصااامم الإعلاناااي مااان 

المعلن عنها بإضافة ميازة جديادة لام تكان موجاودة مان قبال 

ماااع توظياااف شاااكل المسااادس  وهاااي مقاومتهاااا للرصااااص

كمساااحة ساالبية ليؤكااد علااي الفكاارة الإعلانيااة، فالتصااميم 

الإعلانااي يتعاماال مااع طريقااة تفاعاال المتلقااي مااع الساايارة 

 وإستخدامها.

 

 

  الإبتكار الدلالي: -3

  يتعلاااق باااالنواحي الرمزياااة للتصاااميم الإعلاناااي وماااا

إيصااله مان رساائل ضامنية مان خالال المصامم يستطيع 

 توظيف المساحات السلبية.

  ياارتبط بااالمعني الااذي ينساابه المصاامم للتصااميم، فهااو

يتعاماال مااع معنااي الشااكل والأرضااية داخلااه والصااورة 

الة التااي ينقلهاااا الذاتيااة للمتلقااي تجااااه كاال منهمااا والرسااا

 التصميم للمتلقي في السياق الإجتماعي الموجود فيه.

  التصااميم الإعلانااي ذو المعاااني الرمزيااة التااي تعباار

عاان نمااط الحياااة الإجتماعيااة يمثاال عماالاً إبتكارياااً ناجحاااً 

لتعبيره عن صورة معينة لما يرياده المتلقاي عبار الشاكل 

 والأرضية.

 
 ace  hardwaretools (40)عن منتج تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 4رقم ) شكل
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استخدم المصمم الإعلاني المساحة السالبية )شاكل المسامار 

داخل شكل المفتااح الإنجليازي( ليعبار عان فكارة الملصاق: 

إساااتخدم المصااامم "الجمياااع يحاااب الرجااال العامااال بيدياااه"، 

الإتجاااه الإبتكااااري الااادلالي حيااث؛ وظّاااف شاااكل المسااامار 

تمكااان كمسااااحة سااالبية داخااال شاااكل المفتااااح الإنجليااازي، 

المتعلقااة ضاامنية ال ةرسااالالالمصاامم الإعلانااي ماان إيصااال 

والتاااي تعبااار عااان نماااط الحيااااة بالعمااال اليااادوي للرجاااال 

 ليعبار عانمن خلال توظيف المساحات السلبية الإجتماعية 

  همية العمل اليدوي للرجال في جذب النساء.أ

 المطبوع قواعد وأساسيات الإبتكار في التصميم الإعلاني

تهدف أي إستراتيجية إبتكارية إعلانياة إلاي خلاق ماا يسامي 

بالمفاجئة البصرية التي تاؤدي لجاذب إنتبااه المتلقاي وإثاارة 

إهتمامااه وإقناعااه بشااراء الساالعة أو طلااب الخدمااة المعلاان 

يطبق المصمم الإعلاني قواعد الإبتكاار فاي توظياف عنها، 

المساااحات الساالبية بمااا يااؤدي للخااروج بأفكااار جدياادة غياار 

توجااد بعااض القواعااد أو الطاارق الإبتكاريااة التااي تقليديااة، 

المشاكلات التصاميمية بماا يجعلهاا  فاي حالالمصامم تساعد 

 -إبتكارية وتأثير وهي كالتالي:أكثر 

 تكييككف الفكككرة مككع المنككتج أو الخدمككة المعلككن عنهككا:أولاً: 
تفكيااار المصااامم الإعلاناااي فاااي الرساااالة الإعلانياااة الماااراد 

توصيلها للمتلقي وكيفية التعبير عنها بشكل غير متوقع لكن 

 .الجملة الإعلانيةمرتبط بالألفاظ المصاحبة في 

 
 Snickers (19)عن منتج غذائي تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 5شكل رقم )                         

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل وحااش 

جائع مخيف يشبه إنسان الغاباة البادائي داخال كهاف( وكاأن 

الجوع فاخ ليعبار عان فكارة الملصاق: "أنات وحاش مخياف 

وأناات جااائع"، فكاار المصاامم فااي الرسااالة الإعلانيااة المااراد 

وترجمهاا توصيلها للمتلقاي وعبار عنهاا بشاكل غيار متوقاع 

علي توظيف الوحش البادائي كمسااحة سالبية  في فكرة تقوم

الألفااظ المصااحبة مارتبط بوعبر عنهاا بشاكل غيار تقليادي 

 .الجملة الإعلانيةفي 

يحاااول المصاامم الإعلانااي إيجاااد التشككابه البصككري: ثانيككاً: 

فااي  إيصااالهلمااراد للتااأثير اعنصاار بصااري لااه أثاار مشااابه 

لساااهولة توصااايل الرساااالة الإعلانياااة  التصاااميم الإعلاناااي

 والتعرف عليها.

 

 
 Duracell (44)عن بطاريات تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 6شكل رقم )
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اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل أرنااب 

( ليعبار عان فكارة Dragon تناين وخياله علي الحائط شكل

عنصار التناين كالملصق: "قاوّي خيالاك"، إساتخدم المصامم 

للتأثير الذي يريد المصمم إيصاله فاي بصري له أثر مشابه 

الفكرة وهو قوة الخيال وتوظيفه كمسااحة سالبية فاي تكاوين 

شااكل التنااين والمماثلااة لقااوة المنااتج فااي إضاااءة المصااباح 

 نشأة وبالتالي الرسالة توصيل سرعة في ما يساهماليدوي م

 تجااه ومشااعره المتلقاي ذهان باين الوجداني التفاعل عملية

 .طفله

يساتخدم المصامم التفكير بشكل غريكب غيكر تقليكدي: ثالثاً: 

الإعلانااي عناصاار إعلانيااة غياار متوقعااة يخاارج بهااا عاان 

 المألوف ويسبب صدمة بصرية للمتلقي.

 
 (29) ذات المحرك الكهربائي الذكي smartعن سيارة تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 7شكل رقم )

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل ساايارة 

سمارت( ليعبر عن فكرة الملصق أنها تضافي الهادوء علاي 

المدينااة الصاااخبة، إسااتخدم المصاامم الأشااخاص والمباااني 

 مبتكر غير متوقع تيبوغرافيشكل لإعلان بوكافة عناصر ا

 ليخاارج بهااا عاان المااألوف ويساابب صاادمة بصاارية للمتلقااي

ليعبر عن فكرة المدينة الصاخبة بشكل غرياب غيار تقليادي 

مااع توظيااف المساااحة الساالبية لساايارة ساامارت لتقااع عليهااا 

 .عين المتلقي من النظرة الأولي

يسااااتخدم المصاااامم الإعلانااااي المبالغككككة الشككككديدة: رابعككككاً: 

الفكاارة توظيااف المساااحة الساالبية فااي المبالغااة الشااديدة فااي 

.يسااااااابب صاااااادمة بصااااااارية للمتلقااااااايمماااااااا الإعلانيااااااة 

 

 
 TOTAL (33)منتج منظف تصميم ملصق إعلاني مطبوع  عن ( 8شكل رقم )

 

السلبية )شكل رجل كان استخدم المصمم الإعلاني المساحة 

يسااتعد للطاابخ داخاال بقايااا الطعااام علااي الحااائط( ليعباار عاان 

المناتج يحال أي مشاكله فاي الغسايل"، هاذا فكرة الملصق: "

إسااتخدم المصاامم المبالغااة الشااديدة فااي التعبياار عاان الفكاارة 

وتوصيل الرسالة الإعلانية مان خالال توظياف شاكل رجال 

قاياا طعاام متنااثرة كان يستعد للطبخ كمسااحة سالبية داخال ب

علي حائط المطبخ ليدل علي مدي قوة المناتج فاي التنظياف 

في إيحاء دلالي للمتلقي بسؤال ضمني وهو: هال هنااك بقاع 

وبالتاااالي يتضاااح مااادى نجااااح المبالغاااة أصاااعب مااان تلاااك؟ 

 الشديدة في توصيل الرسالة الإعلانية.
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صميم منهجيات التفكير الإبتكاري في الت
الإعلاني المطبوع

ينشاط عقلي منطق-2 نشاط إنتقادي -1

نشاط تأملي-4 نشاط دلالي-3

نشاط تخيلي-6 نشاط تجريدي-5

نشاط رمزي -8 نشاط مقارن -7

تناااول المصاامم الإعلانااي التفكيككر بشكككل عكسككي: خامسككاً: 

الفكاارة الإعلانيااة بشااكل عكسااي يجعلهااا تبقااي فااي ذاكاارة 

يعمال  همضامونماع كتاباة ناص إعلاناي  المتلقي فترة أطول

علي دفع وعي المتلقي لقضاايا قاد تكاون غائباة عان تفكياره 

فااي حياتااه اليوميااة العاديااة، وبالتااالي التفكياار بشااكل عكسااي 

 يخدم الفكرة الإعلانية الموجهة للتأثير علي مشاعر المتلقاي

تجاااه القضااايا العاماااة وتدفعااه للتفاعاال بشاااكل إيجااابي ماااع 

 التصميم.

 
 (35) للتوعية حول سرطان الثدي لتذكير السيدات بأهمية الفحص الذاتيتصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 9شكل رقم )

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل ثاادي 

( ليعباااار عاااان فكاااارة Facebookداخاااال أيقونااااة برنااااامج 

الملصاااق: "لاااو تقاااومين بفحاااص ثااادييك"، تنااااول المصااامم 

غير متوقاع ليكاون لهاا تاأثير الفكرة الإعلانية بشكل عكسي 

فترة ته لتبقي في ذاكرمما يجعلها أكبر علي مشاعر المتلقي 

توظيااف الثاادي كمساااحة ساالبية داخاال شااكل ، فقااام بأطااول

مع كتابة ناص إعلاناي أن عادم  Facebookبرنامج  أيقونة

برنااااامج الشخصااااية علااااي  التحقااااق ماااان تحااااديثات الحالااااة

Facebook سارطان الثادي يمكناه إياذائك  لن يؤذيكي لكان

في إشارة إلي أهمية الفحص الذاتي للثادي فاي الوقات الاذي 

، فمضامون الإجتمااعي تقضيه المرأة علاي موقاع التواصال

يعماال علااي دفااع وعااي المتلقااي لقضااايا قااد الاانص الإعلانااي 

، وبالتاااالي ا اليومياااةفاااي حياتهاا اتكااون غائباااة عاان تفكيرهااا

التفكير بشكل عكسي يخدم الفكرة الإعلانية الموجهة للتأثير 

ً علي مشاعر المتلقي وتدفعه للتفاعل إيجابي  مع التصميم. ا

   

 :المطبوع منهجيات التفكير الإبتكاري في التصميم الإعلاني
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المطبوع  (: مخطط يبين منهجيات التفكير الإبتكاري في التصميم الإعلاني10)رقم شكل 

 

المنهجيااة مصااطلح عااام لمختلااف العمليااات التااي يااانهض 

عليهااا التفكياار الإبتكاااري، يسااتعين بهااا المصاامم الإعلانااي 

لتوظيف المسااحات السالبية فاي التصاميم والخاروج بفكارة 

تقااوم منهجيااات التفكياار الإبتكاااري مبتكاارة غياار تقليديااة، و

علااي مجموعااة ماان العمليااات العقليااة مثاال النقااد والتحلياال 

كاون كال توالتجرياد وغيرهاا، لكان لا يتطلاب أن توالتخيل 
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منهجية من كل العمليات العقلية الساابقة، فكال واحادة مانهم 

قائمااة بشااكل أساسااي علااي واحاادة ماان العمليااات العقليااة، 

: ص  16)  -ويمكاان توضاايح هااذه المنهجيااات بالشااكل التااالي:

88) 

المصاامم إسااتخدام  التفكيككر الإبتكككاري كنشككاط إنتقككادي: -1

المقنعة لقادرتها علاي تحقياق الحقيقية الصور  الإعلاني

لانتقااد وضاع ماا غيار صاحيح أو  الواقعية والمصداقية

غير ملائم، فالصورة الواقعية خير دليل لاقناع المتلقي 

بالتوقف عن ممارسة سالوك ماا غيار صاحيح وتحويلاه 

 لسلوك آخر صحيح ومفيد.

 
 (43) الغير ربحية التي تحارب الفقر والإيدز للأطفال علي مستوي العالم FXBلمنظمة تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 11شكل رقم )

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل طفاال 

)شااكل عملااة نقديااة  حقيقيااة مقنعااةياادرس( داخاال صااورة 

لانتقاااد  لمصااداقيةورقيااة( لقاادرتها علااي تحقيااق الواقعيااة وا

الإسااراف فااي النفقااات الشخصااية، فالصااورة الواقعيااة خياار 

دليال لاقنااع المتلقااي باالتوقف عان ممارسااة سالوك ماا غياار 

صاااحيح وتحويلاااه لسااالوك آخااار صاااحيح ومفياااد للبشااارية 

ليعباار عاان فكاارة الملصااق: "جاازء صااغير ماان والمجتمااع، 

 النفقات الخاصة بك يمكن أن ترسل طفل إلى المدرسة".

المصامم يبادأ  التفكير الإبتكاري كنشاط عقلي منطقكي: -2

باكتشااااف الأساااباب والعلااال التاااي تقاااع خلاااف  الإعلاناااي

الأشااياء، فهااو يعتمااد علااي الاادليل والإثبااات والنظريااة؛ لااذا 

يجااب أن تتساام العناصاار الجرافيكيااة بالكفاااءة والمعقوليااة 

 .وحلها لتحديد جذور المشكلة

 
 (34) لمركز الدراما الوطنيةتصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 12قم )شكل ر

 

دمج المصمم الإعلاني المساحة السلبية )شكل مسادس( ماع 

)شااكل صاانبور مياااه( ليعباار عاان فكاارة الملصااق: "الحاارب 

باكتشاف الأساباب والعلال التاي المصمم يبدأ ، عدو الشعب"

، فهو يعتمد وتأثيرها علي الشعوبمشكلة الحرب تقع خلف 

والتفكيار العقلاي المنطقاي،  علي الادليل والإثباات والنظرياة

فالحرب هي عدو الشعب الأول تؤثر علي حقوقه في الحياة 
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؛ لاذا يجاب أن الكريمة وتحرماه مان أبساط حقوقاه الإنساانية

تتسم العناصر الجرافيكية بالكفاءة والمعقولية لتحديد جاذور 

 لعمل علي حلها.مشكلة الحرب ل

يساتخدم فياه المصامم  التفكير الإبتكاري كنشاط دلالكي: -3

لتاادل علااي مألوفااة للمتلقااي الإعلانااي علامااة أو رمااز 

  المعنااي الااذي يريااد المصاامم الإعلانااي الوصااول إليااه. 

 

 
 CANON (18)كاميرا في  EOSعن عدسات تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 13شكل رقم )

 

اساتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحات الساالبية )شااكل رأس 

سااتخدم المصاامم فا ،الأرنااب وفااي نفااس الوقاات رأس بطااة(

دل علاااي يااالمتعاااارف علياااه لااادي المتلقاااي علاماااة أو رماااز 

الخاداع لعبة معتمداً علي  هلإيصاالمعني الذي يريد المصمم 

الشااهيرة :"شااكل رأس الأرنااب ورأس بطااة فااي  البصااري

ليدل علاي تعادد الارؤي والمنااظر التاي يمكان  نفس الوقت"

تماماااً مثاال تعاادد وجهااات  EOSرؤيتهااا بإسااتخدام عدسااات 

ليعبار عاان فكارة الملصاق: "هاذه العدسااات النظار للأشاياء، 

 لكل وجهات النظر المختلفة".

م يعتماااد المصااام التفكيكككر الإبتككككاري كنشكككاط تكككأملي: -4

لوصول إلاي العالم حوله لفي مشاكل الإعلاني على التأمل 

، والبيئياة المشااكل الاجتماعياة الحل الجاذري لهاا وخاصاةً 

لتركيااز ل المصاامم فكاار ووجاادانتجمااع هااذه المنهجيااة بااين 

 .والتأثير عليه على مشاعر المتلقى

 
 (39) التلوث البيئيعن تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 14شكل رقم )

 

استخدم المصمم الإعلاناي المسااحات السالبية )شاكل راكاب 

وعناااد قلاااب أعلاااي الملصاااق الدراجاااة( ماااع كتاباااة )الحااال( 

الملصااق رأساااً علااي عقااب نجااد )شااكل ساايارة( مااع كتابااة 

ليعباار عاان فكاارة الملصااق: "حاال أساافل الملصااق )المشااكلة( 

عتماد ، اإستبدال السيارة بالدراجاة" مشكلة التلوث البيئي في

لوصول حوله ل البيئيةالعالم في مشاكل المصمم على التأمل 

والتاأثير  لتركيز على مشاعر المتلقىل إلي الحل الجذري لها

 .عليه
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يلاحااظ المصاامم  التفكيككر الإبتكككاري كنشككاط تجريككدي: -5

وتأثيرهااا الإعلانااي أهاام خصااائص وممياازات المشااكلة 

 ها بطريقة غير مباشرة.ويعرضعلي المتلقي 

 
 (21) عن خطورة شرب الكحول أثناء القيادةتصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 15شكل رقم )

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل كااأس 

النبيااذ( وكأنااه حفاارة تفصاال بااين السااائق ومنزلااه ليعباار عاان 

لاحاااظ ، الملصاااق: "ممناااوع الكحاااول أثنااااء القياااادة"فكااارة 

مشاكلة تنااول المشاروبات الكحولياة المصمم أهم خصائص 

شااكل تجرياادي بساايط وعرضااها بوتأثيرهااا علااي المتلقااي 

يسهل علي المتلقي إدراكه، فهي تقضي علي حياتاه وتمنعاه 

 من الوصول لمنزله وأسرته. 

م ر المصاااميعبّااا التفكيكككر الإبتككككاري كنشكككاط تخيلكككي: -6

علي أساس الخياال لحال المشاكلة فاي  الفكرةالإعلاني عن 

 أسلوب خيالي غير واقعي.

 
 Duracell (45)عن بطاريات تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 16شكل رقم )

 

اسااتخدم المصاامم الإعلانااي المساااحة الساالبية )شااكل ساايارة 

بر عن ( ليعTransformerلعبة وخيالها علي الحائط شكل 

قاوة  فكارةعبر المصمم عان ، فكرة الملصق: "قوّي خيالك"

ي غياار واقعااي خيااال المنااتج فااي تشااغيل لعبااة الطفاال بشااكل

الشاااهير  Transformerوكاااأن اللعباااة تتحاااول إلاااي شاااكل 

  لجذب انتباه المتلقي وإثارة اهتمامه. 

المصاامم يسااتخدم  التفكيككر الإبتكككاري كنشككاط مقككارن: -7

المنهج المقارن لتقديم الدليل والحجة التاي تقاارن الإعلاني 

 بين ما قبل وما بعد الرسالة.
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 (23) البيئيعن التلوث تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 17شكل رقم ) 

 

استخدم المصمم الإعلاني المساحات السلبية )شاكل ماداخن 

وعناااد قلاااب أعلااي الملصاااق المصااانع( ماااع كتاباااة )رأسااااً( 

الملصق رأساً علي عقب نجد )شكل طاائر( ماع كتاباة )إلاي 

ليعبر عن فكرة الملصق: "حل مشكلة أسفل الملصق أسفل( 

المنطلاااق ماااان  تقلياااال آثاااار الكرباااونث البيئاااي فاااي التلاااو

ة بااين حااالتين المقارناا المصاامم أساالوبسااتخدم ، ا"المصااانع

لتقديم الدليل والحجة التي تقاارن باين ماا قبال وماا  مختلفتين

الإعلانية خاصةً عند قلب التصاميم رأسااً علاي  بعد الرسالة

 .عقب

يسااتخدم المصاامم  التفكيككر الإبتكككاري كنشككاط رمككزي: -8

مرتبطااة بااالفكرة وتعباار عنهااا  زيااةالإعلانااي عناصاار رم

لخلق المفاهيم والتعبير عن فكرته التاي تسااعد  بشكل مميز

 علي التذك ر.

 
 TEPE (32)عن خيط تنظيف الأسنان تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 18شكل رقم )

 

استخدم المصمم الإعلاني المساحة السلبية في تحديد )شكل 

الأساانان باسااتخدام خاايط تنظيااف ساامكة( داخاال شااكل فااك 

، "خفاايّ ط مااا هااو لااتقيالأساانان ليعباار عاان فكاارة الملصااق: "

ماارتبط بااالفكرة،  رماازي الساامكة كعنصاارسااتخدم المصاامم ا

فالأسماك من المأكولات التي يصاعب الاتخلص مان بقاياهاا 

المتلقاي تساعد  بين الأسنان وعبر عنها بشكل خاص ومميز

 .التصميم علي تذك ر

 

 

  في تصميم الإعلان فهوم المساحات السلبيةم

يتداخل مفهوم المساحات السلبية ضامن مسااحة فان تصاميم 

ه هااو المحاايط الااذي يحااوي الإعاالان، إعتبااره الباااحثون أناا

مفااردات التصااميم الإعلانااي المتشااكلة داخاال الإطااار العااام 

 (112: ص  10) للتصميم ككل.

الإستخدام المثالي للمساحات السلبية الإبتكارية في التصميم 

خفياة ضمنية عطي المتلقي شعوراً بوجود رسالة يالإعلاني 

وزياادة جاذب مما يعمل علي ثبات الرسالة الإعلانياة ذهنيااً 

 (14) إنتباه المتلقي نحو الشكل أو المنطقة التي بها التصميم.



 

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           76 

 2018 المجلد الخامس العدد الرابع اكتوبر

(ISSN 2537-1061) (Print) 

(ISSN 2537-107X) (Online) 

الإسااااتخدام المتااااوازن للمساااااحات الساااالبية فااااي التصااااميم 

الإعلاني يعناي تحقياق مبادأ المسااواة باين شاكلين، لإعطااء 

أي شكلين نفس الوزن البصري يتم مساواة المساحة السلبية 

 حولهما.

فاااي التصاااميم عنصااار مكمااال للشاااكل ومااارتبط باااه  -1

الإعلانااي، فاالا شااكل باالا فااراغ، لااه مساااحة وقيمااة فااي 

التصميم الإعلاناي، يهايمن علاي المساافات الفاصالة باين 

العناصر والأشكال في التصميم الإعلاني مما يساهم فاي 

 .خلااق التااوازن الشااكلي بااين وحاادات التصااميم الإعلانااي
(17) 

ينشئ المصمم الإعلاني عند إبتكاره للشكل الأساسي  -2

ي التصميم الإعلاني فراغات داخلية تصبح جزءاً مهماً ف

فاااي التصاااميم الإعلاناااي تمثااال الأرضاااية لهاااا مسااااحتها 

الخاصة وهيئتها وقيمتها في التصميم الإعلاناي يهاتم بهاا 

المصمم الإعلاناي ساواء كانات متعلقاة بالشاكل أو ناشائة 

 (35ص :  3) داخله في التصميم الإعلاني.

السكككلبية فكككي التصكككميم الإعلانكككي الإبتككككار فكككي المسكككاحات 

 المطبوع

تصااميم الإعاالان ماان خاالال فكاارة مبتكاارة تحقااق الوظيفااة 

ماااع تعتماااد علاااي أقااال العناصااار والأساساااية مااان التصاااميم 

التركياااز علاااي عنصااار واحاااد فقاااط وهاااو الفاااراغ السااالبي 

Negative Space  والإعتماااد عليااه بشااكل أساسااي فااي

 التصميم الإعلاني. 

ناي الإبتكااري فاي فلسافته علاي فكارة يعتمد التصاميم الإعلا

( )ماا هاو أقال، هاو أكثار(، Less is Moreأساسية وهاي )

وتتمثل قدرة المصمم في إختازال الفكارة فاي عنصار واحاد 

فقااط يعبااار عاان المضااامون ويتميااز بالبسااااطة والبعااد عااان 

الزخرفة وتجريد التصميم من كل العناصر الغير ضرورية 

ترتيااب و لها للمتلقاايوصااولاً لجااوهر الفكاارة المااراد توصااي

أي إدارة الشاكل  –عناصر التصميم وفقاً للمساحات السلبية 

لتصال الرساالة الإعلانياة للمتلقاي بأقال جهاد ماع  -والفراغ 

مراعااااااة الجواناااااب الجمالياااااة والوظيفياااااة فاااااي التصاااااميم 

 (11)الإعلاني.

يعطي الإبتكار في توظياف المسااحات السالبية إنتباهااً أكثار 

للمنطقة التي بها في التصميم الإعلاني ويعطي مسااحة مان 

 الراحة لعين المتلقي لإدراك الرسالة الإعلانية بوضوح. 

المسااااحات السااالبية كمعالجاااة الإعلاناااي يساااتخدم المصااامم 

تبااااااااااااه المتلقاااااااااااي.للشاااااااااااكل أو الكتاباااااااااااة لجاااااااااااذب إن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 في المساحات السلبية في التصميم الإعلاني المطبوعالإبتكار (: مخطط يبين 19) رقم شكل

فككي المسككاحات السككلبية فككي  الإبتكككارأولاً: نمككاذج توضككح 

 الشكل في التصميم الإعلاني المطبوع

 
 

 

عن السلامة علي الطرق في تصميم ملصق إعلاني مطبوع (: 20شكل رقم )

 Don’t Drink & Drive " (37)" 2014فرنسا 

 

)إضااااءة  ة التاااي تمثااالالسااالبي المصااامم المسااااحةإساااتخدم 

السايارتين مااع بعضاهما بعااد الحاادث( فااي التصاميم ليعطااي 

شكل كأس شاراب الكحاول، وذلاك هاو تاأثير الكحاول أثنااء 

 القيادة. 

 

 نماذج الإبتكار في المساحات السلبية في التصميم الإعلاني المطبوع
 

ـــــار فـــــي  ـــــاا: نمـــــاذج الإبتك ثاني
كتابـة الالمساحات السـلبية فـي 

 التصميم الإعلاني المطبوعفي 
 

أولاا: نمـــــــاذج الإبتكـــــــار فـــــــي 
المســـاحات الســـلثانياا: نمـــاذج 
الإبتكــــــــار فــــــــي المســــــــاحات 

ــــــي  ــــــة الالســــــلبية ف ــــــي كتاب ف
التصميم الإعلاني المطبوعبيـة 
فــــــي الشــــــكل فــــــي التصــــــميم 
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 (: تصميم ملصق إعلاني مطبوع عن منتج غذائي كيت كات "21شكل رقم )

Have a break, have a KitKat  " "لديك إجازة، على الحصول يمكنك 

 (36)م2015 "كات كيت

 

شكل شاجرة المايلاد  بمناسبة الإستعداد لأعياد الميلاد يظهر

 المتلقااي عبااوة يفااتح عناادما تتشااكل والتااي الفوياال فااي ورق

العبوة  غلاف في ةالسلبي المساحة باستخدام كات وذلك كيت

 فاي المايلاد، عياد شاجرة صاورة لخلاق المتلقاييفتحها  التي

 .بالجليد يوحي المحيط الفضي شكل الورق الفويل أن حين

 

 
 

( تصميم ملصق إعلاني مطبوع عن منتج غذائي علكة تيك تاك 22شكل رقم )

 (27)م2015

 

فااي التصااميم داخاال الفاام  ةالساالبي المساااحة المصاامم إسااتخدم

 ليعطي نفس شكل قطعة علكة التيك تاك.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

فككي المسككاحات السككلبية فككي  الإبتكككارثانيككاً: نمككاذج توضككح 

 الكتابة في التصميم الإعلاني المطبوع

 
 

م عن فيلم تايتانك الذي 2011تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 23شكل رقم )

 (41) م1992عرض عام 

 

فاااي  Tأسااافل حااارف  ةالسااالبي المصااامم المسااااحةإساااتخدم 

إلاي التصميم ليعطي شكل سفينة تايتانك الغارقة، بالإضاافة 

وعلاي  Titanicدلالة علاي إسام السافينة  Tإستخدام حرف 

 شكل جبل الجليد.

 
 

( تصميم ملصق إعلاني مطبوع عن معرض الطباعة الإيراني 24شكل رقم )

 (24)م2007

 

فااي التصااميم ليعطااي  ةالساالبي المساااحات المصاامم إسااتخدم

 أشكال حروف عربية مثل حرف )هـ(.
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مطبوع عن متحف الفن البرازيلي رقم ( تصميم ملصق إعلاني 25شكل رقم )

 (22)م2012( 26)

 

فااي التصااميم ماان خاالال  ةالساالبيالمصاامم المساااحة إسااتخدم 

)رقام  26العلاقة بين الأشاكال الهندساية ليعطاي شاكل رقام 

 البرازيلي. العلم ألوان باستخدام وذلكدورة المتحف( 

 

التكي ينتهجهكا  ةالإبتكاريالمطبوع أليات التصميم الإعلاني 

 : الإعلاني المصمم

 المصاامم الإعلانااي فااي التصااميم لا يعتمااد فقااط إبتكااار 

 يعتماااد علاااي عااادد مااانعلاااى تصاااورات المصااامم وإنماااا 

تحكمها ألية التعبيار عان الرساالة الإعلانياة التي قواعد ال

وتقاااديم صاااافات معينااااة للساااالع والخاااادمات بلغااااة تلائاااام 

تحليال المصامم الجمهور المستهدف والذي يتم من خلال 

للأفكار المتولدة لديه من الخيال والواقاع وإنتقااء الأنساب 

 (116: ص  5) من بينها بما يحقق الهدف التصميمي.

  إسااتخدام الغياار مااألوف أو الغياار المتعااارف عليااه ماان

عناصااار التصاااميم الإعلاناااي مثااال المسااااحات السااالبية 

والإيجابيااااة والصااااور والرسااااوم أو تصااااميم الحااااروف 

قاع ضامن المعالجاات التاي يقاوم بهاا المصامم والكلمات ي

الإعلاني لتحقيق التميز في التصميم، فهي عملياة إبتكاار 

وبناء ظواهر جديدة غير ساائدة لتحقياق الهادف الاوظيفي 

 (197: ص  7)والجمالي. 

 

 التي يلجأ إليها المصمم الإعلاني: المطبوع الإبتكاريةأليات التصميم الإعلاني 

 

 

  .المطبوع الإبتكارية(: مخطط يبين أليات التصميم الإعلاني 26) رقم شكل 

 

أولاً: المعالجات اللونية خاصة حالات التباين العكالي أو 

 إستخدام فئات لونية غير معتادة.

 التصاميم فاي الشاكل وضاوح هاو العاالي اللوني التباين 

 واضاحة الألاوان درجاات وتكاون أبعااده بكل الإعلاني

 المتلقااي تساااعد بصاارية إشااارات تعطاايف ،الرؤيااة أمااام

 معاً. والشكل الإعلاني للتصميم صحيحة رؤية على

 درجاات باين الإعلاناي التصميم في العالي التباين ينشأ 

 لااادرجات الإعلاناااي المصااامم توظياااف دعنااا الألاااوان

 يباارز منهمااا واحااد كاال يجعاالف معاااً، والأصاافر الأسااود

 الصاافراء المساااحة داخاال الأسااود سااواد فياازداد الأخاار

 التصععميم فعي السعلبية المسععاحات توظيعف معع والعكاس



 

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           79 

 2018 المجلد الخامس العدد الرابع اكتوبر

(ISSN 2537-1061) (Print) 

(ISSN 2537-107X) (Online) 

 إنتبعععاه ويجعععذب التصعععميم فكعععرة ععععن يعبعععر الإعلانعععي
 .المتلقي

 
 

 Citroenلسيارة ستروين تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 27شكل رقم )

 (38) الكهربائية الجديدة

 

 –معالجة لونياة ذات تبااين عاالي )الأساود المصمم إستخدم 

الأصفر(، المساحة السوداء تمثل شكل فيشة كهربائياة وفاي 

 نفس الوقت تعطي شكل سيارة ستروين. 

 

 ثانياً: المعالجات التيبوغرافية للأشكال والعناصر.

 فعععي السعععلبية للمسعععاحات الإعلانعععي المصعععمم توظيعععف 
 ععن يعبر بما الإعلاني التصميم في أوالكلمات الحروف

  المتلقي. إنتباه ويجذب التصميم فكرة

 كأشعععكال والكتابعععات الحعععروف معععع المصعععمم يتعامعععل 
ً  رئيسية بصرية وعناصر  توظيعف يمكعن كالصعور تماما
 فكعرة مع يتناسب بما حولها أو داخلها السلبية المساحات
 التصميم.

 
 

 Hamletعن مسرحية هاملت تصميم ملصق إعلاني مطبوع  (28شكل رقم )
(42) 

نساابةً إلااي  Hالمسااحة الساالبية فااي حارف صاامم مإساتخدم ال

لتمثال شاكل ساكين القتال التاي تام طعان  Hamletشخصية 

 هاملت غدراً أثناء استراحة مبارزة بالسيف.بها 

 الأشكال والعناصر أو مساحاتها.ثالثاً: التغيير في أحجام 

 الأشععععكال أحجععععام فععععي التغييععععر المصععععمم ماإسععععتخد 
 أو بالزيععععادة سععععواء مسععععاحتها أو البصععععرية والعناصععععر
 المتلقععي انتبعاه جععذب لزيعادة الواقععع يخعالف بمععا النقصعان

 هعععذه حعععول أو داخعععل السعععلبية المسعععاحات توظيعععف معععع
 التصعميم فكعرة عن يعبر الإعلاني التصميم في الأشكال
  المتلقي. إنتباه ويجذب

 
 

 Malaymailلجريدة تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 29شكل رقم )

 (26) الإلكترونية

 

إستخدم المصمم المسااحة السالبية داخال شاكل القياود لتمثال 

 شااكل خاااتم زواج ليؤكااد علااي الجملااة الإعلانيااة: هاال أنااتِ 

أم زوجة؟ لحث الجمهاور علاي عادم الحصاول علاى  ةأسير

 الأخبار إلا من مصدر موثوق به، )تغيير حجم الخاتم(.

 رابعاً: المبالغة الشكلية

 الأشعكال أحجعام فعي الشعكلية المبالغة المصمم ماإستخد 
 سعععواء الإعلانعععي التصعععميم فعععي البصعععرية والعناصعععر
 مععع تقليععدي غيععر مبتكععر بشععكل التصععغير أو بععالتكبير
 فععي الأشععكال هععذه داخععل السععلبية المسععاحات توظيععف
 ويجععذب التصععميم فكععرة عععن يعبععر الإعلانععي التصععميم

  المتلقي. إنتباه

 
عن منتج سيارة دفع رباعي تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 30شكل رقم )

 (31) مضادة للرصاص
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استخدم المصمم الإعلاني المساحة السالبية )شاكل المسادس 

وكأنه منحدر أو طريق وعر لسير السيارة( ليعبر عن فكرة 

 الملصق، )المبالغة في حجم المسدس(. 

 ً  : الإختزال أو التكثيف الشكلي.خامسا

 فعععي والعناصعععر للأشعععكال المصعععمم وتجريعععد إختعععزال 
 مجععردة هندسععية خطععوط هيئععة فععي الإعلانععي التصععميم
 توظيعف معع عليهعا التعرف المتلقي علي يسهل بسيطة

 التصععميم فععي الأشععكال هععذه حععول السععلبية المسععاحات
 ويجعذب الفكعرة ععن ويعبعر والوضعو  البسعاطة يحقق
  المتلقي. إنتباه

 
لسيارة فولكس فاجن صق إعلاني مطبوع تصميم مل( 31شكل رقم )

Volkswagen (20) 

 

تم فيه إختزال شكل سيارة فولكس الجديدة فاي شاكل رماوز 

وعلامااات المحادثااات النصااية للدلالااة علااي بساااطة الساايارة 

 .21ومواكبتها تطور القرن 

دمككج العناصككر مككع البيئككة المحيطككة بمككا يناسككب سادسككاً: 

 الفكرة الإعلانية.

 فععي الأساسععية والعناصععر الأشععكال المصععمم إسععتخدام 
 البيئععة مععع ودمجهععا سععلبية كمسععاحة الإعلانععي التصععميم
 الععوظيفي الهععدف يخععدمو الفكععرة يناسععب بمععا المحيطععة
 السعععلبية المسعععاحات توظيعععف معععع الإعلانعععي للتصعععميم

 إنتبعاه يجذب الإعلاني التصميم في الأشكال هذه داخل
  المتلقي.

 
 

 Bronx Zooلحديقة حيوان تصميم ملصق إعلاني مطبوع ( 32شكل رقم )
(28) 

تم فيه توظيف المساحات السلبية بإستخدام المصامم للحاائط 

 لتمثل الهيئة الشكلية والملمس الخاص بحيوان الزرافة.

 النتائج:

 -توصلت الباحثة إلي مجموعة من النتائج أهمها:

إساااااتخدام المصااااامم الإعلاناااااي منهجياااااات التفكيااااار  .1

الإبتكاااري لتوظيااف المساااحات الساالبية يمكاان أن يااؤدي 

إلااي الخااروج بتصااميم إعلانااي مطبااوع ذو فكاارة مبتكاارة 

 غير تقليدية.

الإبتكاااري  تطبيااق المصاامم الإعلانااي قواعااد التفكياار .2

لتوظيف المساحات السالبية ياؤدي إلاي الخاروج بتصاميم 

يعمال ذو فكارة مبتكارة غيار تقليدياة مماا مطبوع إعلاني 

 ء التصميم الاعلاني.علي إثرا

التوظيف الإبتكاري للمسااحات السالبية فاي التصاميم  .3

الإعااالان  إهتماااام مصاااممالإعلاناااي المطباااوع يناااتج مااان 

باااالفراغ التصاااميمي وإعااالاء قيمتاااه وأهميتاااه كعنصااار 

 . أساسي في التصميم

 :التوصيات

الغريباااااة التصاااااميمية الإعلانياااااة  تشاااااجيع الأفكاااااار -1

لا تتنااافى مااع قاايم أ بشاارط المبتكاارة الطريفااةأو الجدياادة و

الأفكااااار التصااااميمية الإعلانيااااة د عاااان بعااااالو المجتمااااع

 .التصميم الإعلانيحول مشكلات ة المألوف

طاارق  وتغيياارتهيئاة بيئااة تعليمياة مناساابة للموهاوبين  -2

لتنشايط الطاقاات  مختلفاةمواقف تعليمية  ئةهيتو التدريس

 حتارام أفكاارإ وتعلايمهم الطالابالكامناة لادى  الإبتكارية

 ستفادة منها.وتطويرها والإ المبتكرةالإعلانية  الآخرين

 المراجع

 أولاً: المراجع العربية:

الطبعة  –أحمد الضبع: صناعة الأفكار المبتكرة  .1

م 2009 –القاهرة  -دار أجيال للنشر والتوزيع  -الأولي 

 14ص  –

أحمد عبادة: الحلول الإبتكارية للمشكلات  .2

 –سلسلة سيكولوجية الإبتكار  –)النظرية والتطبيق( 

  -م 1992 –البحرين  –دار الحكمة للنشر والتوزيع 

 .31ص 

 في فن بالتكوين وعلاقته إلهام صبحي عبد: الخط .3

 –مجلة الأكاديمي  –بحث منشور  -المعاصر  الرسم

 .36، 35ص  –م 2011 – 60العدد 

أمينة عدنان: الابتكار والتطوير التكنولوجي في  .4

مجلة إدارة الأعمال  -بحث منشور  –البنوك الجزائرية 

كلية العلوم التجارية وعلوم  – والدراسات الاقتصادية

العدد  – 3المجلد  –الجزائر  –معسكر جامعة -التيسير 

 .28ص  – 1

إيمان طه يس: الخيال الإبداعي في بنية المنجز  .5

، 157ص  –مرجع سابق  -بحث منشور  –صميمي الت

محمد علي علوان، عباس جاسم الربيعي: جماليات البني 

مجلة  –بحث منشور  -التصميمية في الفن البصري 

 .119 -116ص  -م 2011 – 59العدد  -الأكاديمي 
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جاسم خزعل بهيل: الإتجاهات الإبتكارية في  .6

 –يمي مجلة الأكاد –بحث منشور  –التصميم الصناعي 

 .68 -63ص  –م 2014 – 68العدد 

حسين ناصر إبراهيم الدليمي: المتغيرات البصرية  .7

مجلة  –بحث منشور  -والشكلية للمنجزات الطباعية 

 .197ص  –م 2012 – 63العدد  -الأكاديمي 

سعيد عبد العزيز: تعليم التفكير ومهاراته )تدريبات  .8

 –الثاني الإصدار  –الطبعة الأولي  –وتطبيقات عملية( 

 .97 -95ص  –م 2009 –دار الثقافة للنشر والتوزيع 

 –عبد السلام عبد الغفار: التفوق العقلي والإبتكار  .9

 -القاهرة  –دار النهضة العربية للطبع والنشر والتوزيع 

 .142، 140ص  –م 1977

محمد علي علوان، عباس جاسم الربيعي:  .10

بحث  –جماليات البني التصميمية في الفن البصري 

ص  –م 2011 – 59العدد  –مجلة الأكاديمي  –منشور 

112. 

الموسوعة  –نادية أيوب: قالة بعنوان الإبتكار  .11

 – 39ص  –المجلد الأول  –الإقتصاد  –العربية 

http://arab-ency.com/ar 

 ثانياً: المراجع الأجنبية:
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2. http://kingslan.com/newsletters/nega

tivespace.pdf 

3. https://io.hsoub.com/innovation_mar

aketing/45427 
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Evaluating the role of creative thinking 

methodologies in the expression of ideas in 

advertising design (A Case study on 
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14. http://sayfouri.com/index.php?/-
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15. http://www.adeevee.com/2014/09/wil
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16. http://www.adeevee.com/2016/03/mal

ay-mail-online-trusted-source-print/ 

17. http://www.bestadsontv.com/ad/70217

/Tic-Tac-Be-Prepared 

18. http://www.fromupnorth.com/creative

-advertising-978/ 

19. http://www.gutewerbung.net/smart-

electric-drive-silence-city/ 

20. http://www.gutewerbung.net/suv-

bullet-proofing-ads-by-ddb-mudra/ 

21. http://www.gutewerbung.net/suv-

bullet-proofing-ads-by-ddb-mudra/ 

22. http://www.gutewerbung.net/tepe-
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23. http://www.gutewerbung.net/total-

lost-jedes-waschproblem  

24. http://www.ofnblog.com/profesionales

/isidro-ferrer-un-poeta-visual-un-

disenador-storyteller 

25. http://www.thedrum.com/news/2014/1

0/01/social-media-logos-transformed-ddb-

singapore-breast-cancer-/ 

26. https://adsoftheworld.com/media/outd

oor/kit_kat_festive_foil 

27. https://adsoftheworld.com/media/pri

nt/french_road_safety_dont_drink_drive 
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Abstract 

This study summarizes the importance of innovation and innovative thinking and its use in 

advertising design to achieve the emergence of innovative and unusual ideas, especially 

when employing negative spaces, following of rules and fundamentals of innovation by 

advertising designer leads to the sudden visual that leads to attract the attention of the 

recipient and convince him to buy the item or request the advertised service; where The 

creative thinking methodologies followed by the designer are based on some mental 

processes such as criticism, analysis, abstraction, etc, but it's not necessarily for every 

methodology to consist of all previous mental processes Together , each one of them list 

primarily on one of the mental processes, where the problem of research is in the 

question: Is it possible to study the employment of negative spaces in innovative printed 

advertising design? The research assumes that using and applying methodologies and 

rules of innovative thinking to employ negative spaces by advertising designer can lead to 

the emergence of innovative idea. The research aims to study employing innovative 

thinking of negative spaces in printed advertising design, the importance of research is 

the similarity of some printed advertising designs in Ideas and the designer's lack of 

interest in design space as well as the evolution of the recipient psychology that not 

affected by what he was inspired by and move away from the traditional advertising 

designs and search for every new attractive thing . The research methodology is based on 

descriptive analytical methodology by analyzing some printed ad designs in which 

negative spaces were employed in an innovative way.  

 

Key words:  

Innovation, Innovative Thinking, Negative Spaces 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


