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  رغـدة حسن عبد الحفيظ محمد

 صــملخال
فبببب ينبببب يأ  لببببريأصببببالبيئة الببببريئةلمحصبببباليئةللحاببببريةحةل ببببحاايئةل مبببب  لي

مصب  يتد دب يةلدنبريئةلائجمبريئة يلا يبريخاب يت ب جيئةلائجمبرييتكنوةوجيحيئةلملومبح 
قتل دبب يمبب ديئة  ببرييمببح يئةللحيبب يريقئة يببح اايئةلحةيببرةشبب  يمببحليةببحة ليليمبب يئةلملوي

ملاقليمل يذةكيي،ليةحة يح اايئةلحةيرفادحيقإم ح يريئلام لح يمل يتلكيئةلملومح يئةوئ  
أ هيف يضوءيئةل غاائ يئةل دثريقئة طو ئ يئة كنوةوجيريئةدحئلريئتجدبيمن لح يكثاالي
 لويإ شحءيموئ عيةدحيمل يشا ريئلإ  ا ببيقئيب   ئمدحيفب ي شبايئةلملومبح يقئة يبح ااي
ئةلحةيببريئة حصببريودببحيقئلإفصبببحكيمندببحيإةك اق يببحح،يف دبببايئلإفصببحكيئلإةك اق بب يك خببب ي

فببب يوالبببريئاملبببحةيئةلمحصببباليإلايأ بببهيفببب ي  ببب يئةو ببببييم  بببايأخببب ييئةسبببلح يئةللاببب ل
ا بهيملب يئةبامنيمب يئةل ئيبحيئة ب يم حهايئة ل ديئةج د يةلدنريئةللحيباريقئةلائجمبر،ي

لييدببحيإلايأ ببهيفبب يئةليحوبب يد اتببديمليببهيئةم دبب يمبب يئة د دبب ئ يقئة لبب يح ،يقةيبب يأ  يي
اريقئةلائجمريإة يندبو يمبحييسبل يهذهيئةل حاايقئة د د ئ يئة  يتوئجهيمدنريئةللحي

ة جبببببوليئةثيبببببر،ي  يجبببببريةمبببببمخيىيبببببريئةلسببببب   ما يقم  بببببذديئةيبببببائ ئ يفببببب يمصببببب ئ يري
ئةلملومببح يئة بب يتل وادببحيئة يببح اايئةلحةيببريئةل صببويمندببحيإةك اق يببحح،يملببحيكببح يةببهيأىبباي
ي-يببل  يملبب يجببو ليئة يببح اايئةلحةيببريقمبب دي بب  ليئةلنشبب ليفبب ييببو يئةلنحفسببري ئةايببحءي

يئلاي لائ (.يي-ئةنلوي
ـــــةكلمـــــ جبببببو لي،يأ  لبببببريتكنوةوجيبببببحيئةلملومبببببح ،ي ئلإةك اق بببببيفصبببببحكئلإي: ات مفتاحي

ي.فجوليئةثير،يئةلائجمر،يئة يح اايئةلحةير
                                                 

جامعة حلوان.كلية التجارة وإدارة الأعمال، ورئيس قسم المحاسبة سابقا   ستاذ المحاسبة والمراجعةأي ، 
 كلية التجارة وإدارة الأعمال، جامعة حلوان.، ورئيس قسم المحاسبة الماليةستاذ المحاسبة أ 

حلوان ، كلية التجارة وإدارة الأعمال، جامعةبقسم المحاسبة بالدكتوراهباحث ي. 
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ABSTRACT 

The contemporary environment that surrounded by 

several risks in light of information technology systems has 

become a source of threat to the traditional auditing profession, 

as auditing is generally concerned with checking the accounting 

information and financial reports, determining its accuracy and 

reliability. Moreover, according to the recent changes and huge 

technological developments, many organizations have tended to 

set up their own websites and use them to disseminate and 

electronically disclose their information and financial reports, 

so the electronic disclosure emerged as one of the characterized 

features in the contemporary business environment. However, 

at the same time, it is one of the manifestations of new 

challenges to the profession of accounting and auditing, 

because despite the advantages it achieves, in contrast there are 

many threats and challenges came as consequences. These risks 

and threats facing the profession of accounting and auditing led 

to the emergence of what is called trust gap as a result of the 

low confidence of users and decision-makers in the credibility 

of the information contained in the electronically disclosed 

financial reports, the matter which had a negative impact on the 

quality of financial reports and the extent of the company's 

ability to compete in the market (survival - growth - continuity). 

Keywords: Electronic Disclosure, Information Technology 

Systems, Auditing Quality, Financial Reports, Trust Gap. 
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يمقدمة البحث:

ةيبب يأصبباويئه لببحليئةلن لببح يو بب فليئةلملومببح يفبب يئةببن نيئلإةك اق يببريأمبباي
ضباق ديةببحامجيمبعيئة  ئدبب يئةلسب لايفبب يئلام لبح يملبب يتكنوةوجيبحيئةلملومببح يقمببحي
تاتببببديملادبببببحيمبببب يتطبببببو ئ يهحئلببببريفببببب يئةلجببببحةيئلإةك اق ببببب ،يخابببب يأصبببببالبيهبببببذهي

صببحكيمندبحيإةك اق يببححيملبب يئةلملومبح يةحلإضببحفريإةب يئة يببح اايئةلحةيببريدب ني شبباهحيقئلإف
فب ييئلإفصبحكيئلإةك اق ب يف ب أموئ عيئةلن لح يمب يمبلاةيشبا ريئةلملومبح يئة قةيبر،ي

مببب يأهبببنيئةل غابببائ يئةل دثبببرية كنوةوجيبببحيئةلملومبببح يقأخببب يئةسبببلح ييئة دبببو يقأصببباو
يئةل دثر.ئةللا ليف يوالريئاملحةي

تببوفاايمملومببح يمحةيببريقماببباييئةلسبب ل ىريقتاتببديملبب يئيبب   ئليهببذهيئة ينيببر
محةيريم يمنشآ يئاملحةيةش  يفو ديقيااعيقف يصو ليإةك اق يريم ي مريت مبل ي
كببنيك اببايمبب يئة يح ببح يقئةلملومببح يئة بب يتدببنيم  لببخياوئئببخيمسبب   م يئةلملومببح ي
م يذقديئةلصللر،يإذييسحم يذةكيمل يإت بحذي بائ ئ يفو ابريمب ي  ب يمسب   م يهبذئي

ي.مل يئةلملومح يئة  يتوفاهحئة يح اايئم لح ئحي
قملببحييبب ليقملبب يئةببامنيمبب يئةل ئيببحيئةم دبب ليئة بب ييلييدببحيئلإفصببحكيئلإةك اق بب ي
قئة ي ليئة كنوةبوج يئةدحئب يئةبذديخب  يفب يئاق بريئاماباليقئةبذديكبح يةبهيةبحة يئاىبايملب ي
يمجببحلا يكثابباليمندببحيمدنببريئةلائجمببر،يإلايأ يهببذئيئة يبب ليأيبب ايمنببهيئةم دبب يمبب يئة لبب يح 

ي.لليريئةلائجمريقئة يح اايئةلحةيرئة  يتؤىايةش  يمللوظيمل يجو ليم
قتمبببب يمبببب يأهبببببنيهببببذهيئة لببببب يح يئةل ببببحاايئةل مببببب  ليئةلصببببحخارية فصبببببحكيي

،يملبحيةشب  يماحشبايئلإةك اق  يقئة  يتدب  يأمب يقيبلامري  بنيئةلملومبح يئلإةك اق يبر
ئةلملومبببح يقئة يبببح اايئةلحةيبببريئةلنشبببو لييقشببب ح يريأ ديإةببب يفيببب ئ يئةثيبببريفببب يمصببب ئ ير

 .قئتسحعيفجوليئةثيريف يئةن نيئةلحةيريإةك اق يححي
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يمشكلة البحث: 
يم  بببايئلإفصبببحكيئلإةك اق ببب يأخببب يم بببحهايأقيأشببب حةيئة لببب ديئةج دببب يةلدنبببري

 شببببايي لببببو،يخابببب يشببببد  يئةسببببنوئ يئامابببباليئتجببببحهيئةم دبببب يمبببب يئةشبببباكح يئةللحيبببار
فبب يشببا رييدببحو ليإةك اق يببريقم ببايموئ مقتوزامدببحيفبب يصببحيئة يبح اايئةلحةيببريئة حصببريودبب

ئةلملومببح يئة قةيببريأقيشببا ح يتجح اببريمحصببر،يقإتحخببريمل وئهببحيكسببلمريمحمببريةجليببعي
اوئئببخيئةلسبب   ما يذقديئةلصببللريفبب يهببذهيئةلنشببآ يةليحوبب يأقي ق يميحوبب يقذةببكي
ودببب ليئة   بببيكيمببب يتكل بببريئلإفصبببحكيمببب يتيبببح اايئاملبببحةيقيبببامريتوزامدبببحيةشببب  ي

 فو ديقمل ي طح يقئيع.

وب أ يةحة مبب يي-محصبريفب يمصبايي-أ يةمبكيئةشباكح يياملبحيهبويجب دايةحةبذكقي
 شايتيح ااهحيئةلحةيبريم بايئلإ  ا بب،يإلايأ يهبذئيئةمب  يةبي يموئكابححيةل طبو يئةل  ئدب يفب ينب ي
ئة كنوةوجيحيئةل دثريقةي يملائلححياهليبري شبايهبذهيئة يبح اايم بايئلإ  ا ببيلإتحخ دبحيةصبو لي

أ ببببهي  يجببببريةمبببب ليقجببببو يتشبببباامح يمل مببببريةلأاببببائليئةلمنيببببر،يهببببذئيةحلإضببببحفريإةبببب يييبببباامر
وبا يشباكرييإةك اق يبححيية فصحكيئلإةك اق  يفي يئم ل ببيجبو ليئة يبح اايئةلحةيبريئةل صبويمندبح

يك اايمل يجو ليئةلائجمر.قأماديملحيكح يةهيأىاي

نيقبنبببحءحيملببب يمبببحييببب ليتنابببعيمشببب لريئةالببب يقئة ببب يت لثببب يفببب يضببباق ليتيببب ي
ملبببب يجببببو ليئةلائجمببببريي ئلإةك اق ببببيفصببببحكئلإيأىببببا  ئيببببريمندجيببببريم كحملببببريمي اخببببرية

إلايأ هيف ييئةم د يم يئةل ئيحيأيلوبيأ ئءيم ي ليةهيقئة يح اايئةلحةير،يقئةذدييم يةلثحةر
ئةليحوببب يهنبببحديتد دببب يخاييببب يةلصببب ئ يريئةلملومبببح يئةل صبببويمندبببحيإةك اق يبببححيةسببب دي

،يقذةكيم يأج يموئكاريئة طبو ئ يئة كنوةوجيبريةللحاريةهقجو يئةكثاايم يئةل حاايئ
ةثببببو ليتكنوةوجيببببحييمصببببحخاريقئة بببب يجببببحء ئةدحئلببببريقةللحقةببببريئةلبببب يمبببب يفجببببوليئةثيببببري

ي.قندو يئةم د يم يئة ينيح يئةل دثريئةلملومح 
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يهدف البحث:
 يملب يجببو ليئلإةك اق ببيفصبحكئلإيأىباد لثب يئةدب ليئةائيسبب يةلالب يفب ي  ئيببري

ليذةببكيئةدبب ليئةائيسبب يفببث يئةاحخبب ييببولي،يقخ بب يد ليببئةلحةيببرئةلائجمببريقئة يببح ااي
يييوليةللحقةريتلياليئاه ئليئة اعيريئاتير:ي

ي.يئلإفصحكيئلإةك اق  محهيري  ئيريقتللا ي -1
ي.ئلإفصحكيئلإةك اق  ياحبيقم ئيحيأ  ئيريقتللا ي -2
 .ي فصحكيئلإةك اق  ئةل حاايئةلصحخارية  ئيريقتللا ي -3

 أهمية البحث: 
يس ل يئةال يأهلا هيم يئةلوضوعيئةذديد نحقةهيخاب يأ يهبذئيئةالب ييبولي

م يملاةيتوضيويأىباييتطواايإيجحو يةلدنريئةلائجمري و يةلثحةريآةيريةلوصوةيإة ي
ئلإفصحكيئلإةك اق  يمل يجبو ليئةلائجمبريقئة يبح اايئةلحةيبر،يقإوبائزيئةل بحاايئةنحتجبري

ق يححيقئة  ييجديمل يئةلائجعيأمبذهحيفب يقئلإفصحكيمندحيإةك ايشايتلكيئة يح اايم ي 
لببببحيدببببنم  يملبببب يمصبببب ئ يريئةلملومببببح يمي،اببببح يمنبببب يئةايببببحليةملليببببريئةلائجمببببرئلام 

ي.ئةللحي يريم يئةن نيئلإةك اق يريقاؤىايمل يتلياليئةجو ل
 منهج البحث: 

للال يم يملاةيئي يائءيقتللاب يمبحييم ل يئةال يمل يئةلندجيئلاي يائئ يئة 
  ئيبببح يئةيمببب يااابببليئلاابببلاعيملببب يئةم دببب يمببب ةللحيببب  يئيقئة بببائ يق  يفببب يئة كبببا

يلاتاطريةلوضوعيهذئيئةال .يئةجن يريئامابيريقيئةك حةح يئةقي
 خطة البحث: 

ةد فبهيفبث يئةاحخب ييبوليييبوليو يسبينيهبذئييف يضوءيمش لريئةالب يقتلاييبححي
يئةال يمل يئةنلويئة حة :ي

ي.قمصحئصهيئلإفصحكيئلإةك اق  قمائخ يم دوليأقلاح:ي
ي.ئلإفصحكيئلإةك اق  أهليريقأياحبيىح يحح:ي
ي.ئلإفصحكيئلإةك اق  م ئيحيىحةثحح:ي
ي. فصحكيئلإةك اق  ئةل حاايئةلصحخارية ئةمحح:ي
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 :الإفصاح الإلكترونى وخصائصهومراحل مفهوم أولا : 
شببد  يئةسببنوئ يئامابباليئتجببحهيئةم دبب يمبب يئةشبباكح يلإ شببحءيموئ ببعيةدببحيملبب ي

قذةبببكيلإمببب ئ يي،ة حصبببريودبببحفببب ي شبببايئة يبببح اايئةلحةيبببريئدحيئلإ  ا ببببيقئيببب   ئمشبببا ري
ق  دحييوئءيمحةيريئةلس ثلاا يقئةجدح يئامادية حفريئةلملومح يئةل مليريةحةشاكريف ي

اائليئاماديئة  يتس  ا يمب يةحةن عيمل يئةشاكريقمل يئاييمو ملحيأقيماايمحةير،ي
ي.(1 ئةلص ئ يرقييهذهيئةلملومح يئة  يت سنيةحةش ح ير

قام  ببايئلإفصببحكيئةللحيبب  يئلإةك اق بب يملليببريتوزاببعيئةلملومببح يئةللحيبب يري
قمملومببح يئا ئءيئةلببحة يةلشبباكريةحيبب   ئليتينيببريئلإ  ا بببيملبب يئةشببا ريئةمنك وتيببر،ي

مببببحملا ي ئيسبببباا ية فصببببحكيي(FASB) يببببرفيبببب يخبببب  يمجلبببب يممببببحداايئةللحيبببباريئةلحة
يئلإةك اق  يهلحيئةماضيأقيئةش  يقئةلل وديأقيئةلملو .

لايت وئفايف يئلإفصحكيئةو   يقاوفايهذئيئلإفصحكيأش حلاحي دنحمي يريةلماضي
حة  حمبب يئةلاحشببايةللسبب   ليمببعي وئمبب يويح ببح يئةشبباكريقئيبب   ئليئةويببحئ يئةل مبب  ليك

حكيئةللحيبب  يئلإةك اق بب يمل ببودية فصببةحةصببو يقئة ابب دو،يقكببذةكيدببوفايئلإفصببحكي
يآ ئءيئةللللا يئةلحةاا يقئلاج لحمح يئةسنواريةللسحهلا .يمث يإضحف ي

قابب نيذةببكيةحيبب   ئليئة طببو ئ يئةل دثببريةلنشببايئلإةك اق بب يقمندببحيتلببكيئةلم لبب لي
،يق  بببائحيةبيبببحبيمحيبببح يملحيببب  يدبببن ني(XBRL)ملببب يةغبببريتيبببح اايئاملبببحةيئةلويبببمري

ئلإةك اق بب يفببث يمل ببوديقشبب  يهببذئيئلإفصببحكيي  لببخيوببا يئةشبباكح يملليببريئلإفصببحكي
ي.(2 قم ايئة قةيملحيدوضويئةلحجرية وخا يقتاشا يهذئيئلإفصحكيوا يئةشاكح 

                                                 
(1) Jones, M., Xiao, J. (September 2004), "Financial Reporting on the Internet by 

2010: A Consensus View", Accounting Forum, Vol. 28, No. 3, pp. 237-263. 

،ي"أىبايآةيبح يخوكلبريئةشباكح يملب يئلإفصبحكي(2011 ي .يمح ةيم  يئة  حكيمصط  يئةلاد ي(2 
يالمجلة العلمية للتجـارة والتمويـل،أ ةريما ئ يريميح  ر"،يي-ئلإةك اق  يةل يح اايئةلحةيريئةلنشو لي

ي.392صييم  يئةثح  ،يئةلجل يئةثح  ،كليريئة جح ل،يجحممريانطح،يئة
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قانطوديئلإفصبحكيئلإةك اق ب يمب يتيبح اايئاملبحةيملب يئيب   ئليمب اجيمب ي
ئة جدا ئ يئاةيريئةل طو ليت مل يئي   ئلي  نيمملومح يملحي يريإةك اق يريخ دثر،ي
ةحلإضببببحفريإةبببب يشببببا ح يإةك اق يببببري ئةشببببا ريئة قةيببببريةللملومببببح يأقيشببببا ح يتجح اببببري

يمحصر(يقموئ عيةشاكح يملادح.ي
ليهبببذهيئة ينيبببريتبببوفاايمملومبببح يمحةيبببريقمابببايمحةيبببريمببب يقتاتبببديملببب يئيببب   ئ

منشآ يئاملحةيةش  يفو ديقيااعيقفب يصبو ليإةك اق يبريم ي مبريت مبل يكبنيك اباي
مبب يئة يح ببح يقئةلملومببح يئة بب يتدببنيم  لببخياوئئببخيمسبب   م يئةلملومببح يمبب يذقدي

 اايئةلصللر،يإذييسبحم يذةبكيملب يإت بحذي بائ ئ يفو ابريمب ي  ب يمسب   م يهبذئيئة يبح
ي.(1 ئم لح ئحيمل يئةلملومح يئة  يتوفاهح

ي:ي(2 قم يئةلماقليأ يهنحديىلا يمائخ يمايودحيئلإفصحكيئلإةك اق  
 ئةلاخلببببريئاقةبببب :يئيبببب   مبيئةلنشبببب ليشببببا ريئلإ  ا بببببيكلصبببب  يىببببح ية فصببببحكيمبببب ي

 وئئلدببحيقبيح حتدببحيئة بب يت صببويمندببحية شبب حةيمط ومببر،يقفبب يهببذهيئةلاخلببريدبب نيإمطببحءي
يئةشا ريإم ح يح يمل  لية للا يئة يح ح يقئةلملومح ية ش حةيميا ل.مس   م ي

 ئةلاخلببريئةثح يببر:ي حمبببيئةلنشبب ليو طببواايموئ مدببحيئلإةك اق يببريملبب يشببا ريئلإ  ا بببي
 .يقتوفاايإم ح يح يةلال يم يئةلملومح 

 :في ي حمبيئةلنش ليو وييعي حم ليئةلملومح يئةل حخبريملب يموئ مدبحييئةلاخلريئةثحةثر
ك اق يببريئم لببح ئحيملبب يتطببو ئ يتينيببح يئلإ  ا بببيةحتجببحهيئةوصببوةيإةبب يئة يااببايئلإة

يئةلحة يئةلاحشايم يتو ابيخايي .ي
                                                 

،ي"ئةطببا يئة  دلببرية لببجيأق ئ يملبب يملليببري(2006 ي .يمللبب يم بب ميمللبب يم بب يميمجحهبب ي(1 
ئةلائجمببريقأىاهببحيملبب يأ ئءيئةلببائجما يفبب ينبب يتكنوةوجيببحيئةلملومببح :ي  ئيببريميح  ببريئم اح اببر"،ي

،يئةسببنريئةسح يببريكليببريئة جببح ل،يجحممببريوندببح،يئةمبب  يئاقةيمجلــة الدراســات والبحــوا التجاريــة،
ي.437صيقئةمشاق ،ي

،ي"مجبحلا يئيب   ئليمنشبآ يئاملبحةية كنوةوجيبحيئلإ  ا ببي(2003 ي .يأخل يم  يئةيبح  يأخلب ي(2 
جحممبريكليريئة جبح ل،ييمجلة الدراسات والبحوا التجارية،قئ م حيح يذةكيمل يمدنريئةلائجمر"،ي

 .76صيوندح،يئةم  يئةثح  ،ي
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قاببب نيئلإفصبببحكيمببب يتيبببح اايأملبببحةيئةشببباكح يئة جح ابببريإةك اق يبببححيمببب يااابببلي
 شببايهببذهيئة يبببح اايقتوزامدببحيفببب يصببو ليإةك اق يببريقم بببايموئ ببعيئةشببباكح يفبب يشبببا ري

أقيشببا ح يتجح اببريمحصببر،يقإتحخببريمل وئهببحيكسببلمريمحمببريةجليببعيئةلملومببح يئة قةيببري
اوئئببخيئةلسبب   ما يذقديئةلصببللريفبب يهببذهيئةلنشببآ يةليحوبب يأقي ق يميحوبب يقذةببكي
ودببب ليئة   بببيكيمببب يتكل بببريئلإفصبببحكيمببب يتيبببح اايئاملبببحةيقيبببامريتوزامدبببحيةشببب  ي

ي.فو ديقمل ي طح يقئيع
لسبب ثلاا يمبب يمببلاةيمو مدببحيقتيببوليئةشبباكح يةحلإفصببحكيمبب يتيح ااهببحيئةلحةيببريةل

ملليببريئتصببحةيت بباجنيئةشبباكريمبب يملاةدببحيتمبب يهببذهيئة يببح اايملبب يشببا ريئلإ  ا بببيخابب ي
ئاخببب ئ يئة ببب يتبببؤىايملببب يماك هبببحيئةلبببحة ،يقاصببباويمسببب وديئلإفصبببحكيئلإةك اق ببب يجاببب ي

ي.(1 من محيدؤىايةطاايريقئضلريمل يك حءليئةيائ ئ يئلا  صح يريةللس ثلاا 
مجلومبببريمببب يمصبببحئجيئلإفصبببحكيئلإةك اق ببب يمببب يقال ببب يئةوصبببوةيإةببب ي

ي:(2 تيح اايئاملحةيقذةكيمل يئةنلويئة حة 
أي(يييص يو يح اايئاملحة:يئةيوئئنيئةلحةيريقئةلملومح يمابايئةلحةيبريقئةملليبح يئةلحةيبري
ةحايببب حذيئةمبببحليقئةيبببوئئنيئةلحةيبببريئة  اابببريقئةسبببنواريقئة يح بببح يئة شبببغاليريقميبببحدي ي

يئا ئءيقمااهح.ي
ب(يدببب نيئلإفصبببحكيمببب يهبببذهيئة يبببح اايقتوزامدبببحيفببب يصبببو ليإةك اق يبببر،يقم بببايموئ بببعي

يئةشاكح يئة جح ارييوئءيمل يشا ريئلإ  ا بيأقيأديشا ح يتجح اريأماد.
ئةلملومببح يئة بب يد مببلندحيهببذئيئلإفصببحكيهبب يةجليببعياوئئببخيئةلسبب   ما يمبب ييج(ي

ةليحوبب ي يبب دييذقديئةلصببللريفبب يهببذهيئةلنشببآ ،يق بب يي ببو يخببليئلإاببلاعيملادببح
يأقي ق يميحو .ي

                                                 
(1) Daske, H., Hail, L., Leuz, C., Verdi, R. (2008), "Mandatory IFRS Reporting 

Around the World: Early Evidence on the Economic Consequences", Journal 
of Accounting Research, Vol. 46, No. 5, pp. 108-1142. 

،ي"مبببب مح يإضبببب حءيئةثيببببريملبببب ي  ببببنيئةلملومببببح ي(2010 يأخلبببب يخسبببب يخسببببا يم بببب يئةم ابببب  (2)
رســـالة   ئيبببريتللاليبببريما ئ يبببر"،يي-ئةبببيل ييئةللحيببب يريئلإةك اق يبببريقمببب ديإم ح يبببريتط ييدبببحيفببب 

 .47صييليريئة جح ل،يجحممريئياوط،كيماجستير فى المحاسبة غير منشورة،
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ي:الإفصاح الإلكترونىأهمية وأسباب ثانيا : 
يم  ببايئلإفصببحكيمبب يئةلملومببح يئلإةك اق يببريأقيئة يااببايئلإةك اق بب يئم يح اببححي
ةللنشبببآ يكلبببحيأ يخجبببنيئةلملومبببح يئلإةك اق يبببريد  بببحق يمببب يمنشببب ليامببباديقكبببذةكي

يمس وديئلإفصحكيداتا ياا يححيةلجنيئةلنش ل.

 قئفبببببعيقأيببببباحبيئةلنشبببببآ ية فصبببببحكيئلإةك اق ببببب ية ابببببحد يئة كبببببحةي ييقت مببببب  
ي:(1 قئةلنحفعيكلحيدل 

د جهيئةمحةنيإة يكسبايئةلبوئف يقئةلب ق يقئة لبوةيإةب يئة جبح ليئةمحةليبريقمب يأمثلبري -1
ذةبببكيئت ح يبببريئةجبببح ية لاابببايتجبببح ليئةسبببلعيقئة ببب مح ،يقبحة بببحة يفبببلايمجبببحةيهنبببحي

ريفب يمباضيئةلملومبح يئةلحةيبر،يقئلاتجبحهيةلشباكح يئة ب يتسب   ليئةطبا يئة يلا يب
 يئا ئءيقئلاتجبحهيقبحة بحة يتلسباقئلإفصبحكيإة يقيحئ يم طو ليف يملليبريئةنشباي

  لويئةمحةلير.
يبببامريمببباضيئةلملومبببح يئةللحيببب يريملببب يئةجلدبببو يملبببحيدبببوفايماببب ليئة و اببببي -2

 ئةلنحيديقب كل ريأ  .
ملببب يئةلو بببخيئةلبببحة يتل ببا يئةبببائم ا يفببب يشبببائءيأيبببدنية لبببكيئةلنشبببآ يئلاابببلاعي -3

ةصبب ري ق اببريقإت ببحذيئةيببائ ،يقهببذئيدوضببويمابب ليئيبب ملحةيئلإ  ا بببيقئةل لثبب يفبب ي
ئة و ابيئةلنحيديخا يأ يئةلملومريأقيئة يااايي ي ي يل هيإذئيتبنيئلإفصبحكيمندبحي

 ةم يف اليم يإم ئ ه.
 ماضيئةلملومح يمل يئلإ  ا بيأ  يتكل ريم يااحم دحيمل يئةو  يقتوزامدح. -4

                                                 

،ي"تياببينيقمائجمبببريئةلملومببح يئةللحيببب يريئة ق ابببري(2009 يأخلبب يمللببب يم بب يئةببباخل يئةجنببب د  (1 
ماجســــتير فــــى رســــالة   ئيببببريتط يايببببر"،يي-ملبببب يشببببا ريئلإ  ا بببببية اشببببا ي ببببائ ئ يئلايبببب ثلح ي

 .51صيريئة جح ل،يجحممريما يشل ،يكلييالمحاسبة غير منشورة،
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ئةجدبح يئةل  ل بريمب يئلاابلاعيملب يتلبكيئةلملومبح يئةلماقضبريةلبحي يبهيتل ا ي -5
تيببح اايئةلائجمببر،يخاببب يد ببيويئلإ  ا ببببيئلاتصببحةيئةل اببح ةيقئة مبببحةيوببا يميببب م ي

 .ئةلملومح يقمس   مادح
مل يئةبامنيمب يئة يبح ليئةسبااعيةللملومبح يإلايأ يقجو هبحيملب يئلإ  ا ببييسبحم ي -6

يئة للا يكحةسلاي يئة منير.ييف يئي   ئمدحيماليأماديمن يإجائء

 :الإفصاح الإلكترونىمزايا ثالثا : 
ي:(1 تد ليئةلنشآ يم يق ئءيئلإفصحكيئلإةك اق  يإة يتلياليئةم د يم يئةل ئيحيمندح

 ضلح يجو ليئلإفصبحكيمب يمبلاةيزابح ليخجبنيق وعيبريئةلملومبح يقئة يح بح يئةلبائ ي
يئلإفصحكيمندحيقتوزامدح.

 ي اايئاملببحةيقأخيح ببححيتلياببليمحئبب قئة وزاببعية يببحضببلح يم ببكيتكببحةي يئلإفصببحكي
 م يق ئءيذةك.

 ضببببلح يم ببببكيزمبببب يئلإفصببببحكيقئة وزاببببعيقإتسببببحمهيمبببب يمببببلاةيئيبببب غلاةيملابببب ئ ي
 تكنوةوجيحيئةلملومح يقئلاتصحلا يقئي   ئمدحيف يذةك.

 إ يئيبب   ئليئلإفصببحكيئلإةك اق بب يمبب يشبب  هيأ يدببؤ ديإةبب يتغاابباي ق اببريئة يببح ااي
 شدااريإة ي  حليئة يح اايئة و ار.يي- بعيينواريي-قئةيوئئنيئةلحةيريم يينواري

 ضلح يئةوفحءيةل طلاح يأصبلحبيئةلصبحةويمب يئةلملومبح يئةللحيب ير،يةحلإضبحفري
ملومبح يفو ابريمب يئةلو بعيمسب وديتن يلب يمب يئةلصبوةيملب يميإة يتل ا يأ  ب 

 .(2 ئة حصيةحةلنش ليمل يئةشا ر
                                                 

ي.47أخل يخس يخسا يم  يئةم ا ،يماجعيي ليذكاه،يصي (1)
،ي"تينيبح يقممبحدااي  بنيإ  بحجيئة يبح اايئةللحيب يريم باي(2003 ي .يالمبيم ب يئةم بينيم بوة يي(2 

كليريئة جبح ل،يجحممبرييللدراسات التجارية،المجلة المصرية شا ريئةلملومح يئة قةير:يئلإ  ا ب"،ي
ي.287صيمشاق ،ي،يئةم  يئاقة،يئةلجل يئةسحةعيقيئةلنصو ل
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 ضببلح يإمطببحءيئةلسبب   ما يئةيبب  ليملبب يئيبب   ئلي قئةبب يموئ ببعيئلإ  ا بببيفبب ي مببجي
أ سحليم د ليم يئة يبح اايئةلحةيبريئةلنشبو ليملب يئةشبا ريمبعيئةم دب يمب يئةلملومبح ي

 يائ ئ .يئاماديئةل مليريودحيف يموئ عيقم يىنيإجائءيئةليح  ح يق منيئة
 يضبببببببببببلح يإمطبببببببببببحءيئةلسببببببببببب   ما يئةيببببببببببب  ليملببببببببببب يت ببببببببببب ا يقخ ببببببببببب يقئيببببببببببب اجحعي

يملببببب ييم  صبببببادنيقمببببباضيئةن بببببحئجيةشببببب  ييبببببااعيئةلملومبببببح يقتللالدبببببحيووئيبببببطر
 م  ذديئةيائ .

 يملبب يئلإفصببحكيئلإةك اق بب يملبب يتببوفاايئةلملومببح يةشبب  يملائببنيةللسبب  ا د يمبب ي
ي.(1 ريةلشاكح ملاةيئة ل د يئةلس لايةلل واح يئةلوئ عيئلإةك اق ي

قف يضوءيمحيي ليم يم ئيحيم د ليدوفاهحيئلإفصحكيئلإةك اق  يم يئة يح ااي
ئةلحةيببببريةلشبببباكح ،يإلايأ ببببهيفبببب يئةليحوبببب يهنببببحديتد دبببب يخاييبببب يةلصبببب ئ يريئةلملومببببح ي
ئةل صببويمندببحيإةك اق يببحح،يةسبب ديقجببو يئةم دبب يمبب يئةل ببحاايئة بب يتدبب  يأمبب يقيببلامري

 يةشب  يماحشبايأقيمابايماحشبا،يهذهيئةلملومبح يقئة ب يصبحخ بيئلإفصبحكيئلإةك اق ب
ملببحيأ ديإةبب ي يببجيئةثيببريفبب يمببحيتن جببهي  ببنيئةلملومببح يئةللحيبب يريئلإةك اق يببريمبب ي

يمملومح يقئتسحعيفجوليئةثيريف يهذهيئةن ن.ي
ق  ببائحيا يئلإفصببحكيئلإةك اق بب يلازئةيئم يح اببححيخابب يةببنييصبب  يخ بب يئا ي

ئةلحةيببببريم ببببايشببببا ريةلصببببايمحيببببح يملحيبببب  يملبببب ليدببببن نيئلإفصببببحكيمبببب يئة يببببح ااي
ئلإ  ا ب،يفلي يصبحخديئة ويبعيفب يئةنشبايئلإةك اق ب يتنومبححيفب يملح يبح يئلإفصبحكي

ئةل صببويمندببحييئةلملومببح يفبب يكبب يمبب يمل ببوديئةلو ببعيئلإةك اق بب يمبب يخابب ي وعيببر
ي.(2 قأيلوبيماضيهذهيئةلملومح يف يئةلوئ عيئلإةك اق يريةلشاكح 

                                                 
(1) Laswad, F., Fisher, R., Oyelere, P. (2005), "Determinants of Voluntary 

Internet Financial Reporting by Local Government Authorities", Journal of 
Accounting and Public Policy, Vol. 24, No. 2, pp. 101-121. 

،ي"  ئيبببريتللاليبببريةايبببحئيأىبببايمصبببحئجي(2013 إوااببب يي .يم ببب يئةببباخل يم ببب يئة  بببحكيمللببب ي(2 
ئةلنش ليمل يجو ليئلإفصحكيئلإةك اق  يةل يبح اايئةلحةيبريئةلنشبو ليةلشباكح يئةلسبحهلريئةلصبااري

كليريئة جح ل،يجحممبريمبا يشبل ،يئةمب  ييوالتجارة،المجلة العلمية للاقتصاد   ئيريتط ياير"،يي-
ي.1230صييح  ،يئةلجل يئةثحة ،ئةث
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 شبببايتيح ااهبببحيفببب يةحة مببب يي-محصبببريفببب يمصبببايي-مبببكيئةشببباكح يةوببب أ ي
هببببذئيئةمبببب  يةببببي يموئكاببببححيةل طببببو يئةل  ئدبببب يفبببب ينبببب ييقةكبببب ئةلحةيببببريم ببببايئلإ  ا ببببب،ي

ئة كنوةوجيببحيئةل دثببريقةببي يملائلببححياهليببري شببايهببذهيئة يببح اايم ببايئلإ  ا بببيلإتحخ دببحي
ةصببببو لييبببباامريةللسبببب ثلاا ،يق بببب يداجببببعيذةببببكيلا ت ببببحعيتكببببحةي يئلاة بببب ئليةحلإفصببببحكي

ي.(1 جح ديئةشاكريم يئلإفصحكيئةو   يئلإةك اق  يم 

قفبب يضببوءيمببحييبب ليق  يجببريةمبب ليقجببو يتشبباامح يمل مببرية فصببحكيئلإةك اق بب ي
فيبببب يئم ل بببببيجببببو ليئة يببببح اايئةلحةيببببريئةلنشببببو ليم ببببايئلإ  ا بببببيوببببا يشبببباكريقأمبببباد،يهببببذئي
ةحلإضحفريإة ي   ليئاةلح يئة ب يتنحقةببيجبو ليئلإفصبحكيئلإةك اق ب يفب يمصبا،يملبحي ب ي

إةبببب يمبببب ليتلحىبببب يئةلملومببببح يئةل صببببويمندببببحيإةك اق يببببححيةلشبببباكح يم ببببايمو مدببببحييدببببؤ د
يئلإةك اق  يقبحة حة يصموبريئةليح  ريوا ي  حئجيهذهيئةشاكح .

 :لإفصاح الإلكترونىالمخاطر المصاحبة ل ا :رابع
ملببب يئةبببامنيمببب يقجبببو يكثابببايمببب يئةلبببوئف ية فصبببحكيئلإةك اق ببب يمببب يئة يبببح ااي

مببببكيئايبببباحبيئة بببب يتمبببو يملليببببريئلإفصببببحكيئلإةك اق بببب ،يقهببببذهيئةلحةيبببريإلايأ يهنببببحدية
ي:(2  س يريقةيسبيمطليريت  لخيم يمنش ليإة يأماديكلحيدل ئلاياحبي

يأي(ي فبببكيكثابببايمببب يئةلنشبببآ يئلإفصبببحكيمببب يئةلملومبببح يئةللحيببب يريموفبببححيمببب يفيببب ي
يئةلا ليئة نحفسير.ي

يب(يمببببب ليقضبببببوكيأهليبببببريمببببباضيئةلملومبببببح يملببببب يئةشبببببا ريقئةلنبببببحفعيئة ببببب ييببببب مو ي
يمل يئةلنش ل.

                                                 
(1) Hassan, O., Romilly, P., Power, D. (2009), "The Value Relevance of 

Disclosure: Evidence from the Emerging Capital Market of Egypt", The 

International Journal of Accounting, Vol. 44, pp. 79-102. 

ي.62أخل يملل يم  يئةاخل يئةجن د،يماجعيي ليذكاه،يصيي(2 
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ج(يملبببببحقلا يئةم ببببب يةلل وابببببح يئةيبببببوئئنيقئة يبببببح اايئةلماقضبببببريمببببب ي  ببببب يئةيائصبببببنري
يقئةل ابا ي ئةد از(.ي

 (يتكببببحةي يئلإفصببببحكيئلإةك اق بببب يأملبببب يمبببب يئةلنببببحفعيف ل نببببعيإ ئ ليةمببببكيئةشبببباكح ي
يل يب ل يئة طو يئةأ،يقام  ايهذئيئةس دي س يححيمن  كيخا يئي   ئليهذهيئة ينير

ف يةغح يئةلحيديقئي   ئليئلإ  ا بييي ليةشب  يمسب لايأيبحةاديج دب لية  بكي
يتكحةي يئلإفصحكيئلإةك اق  .ي

يهب(يئة ل د يئة ليحئ ييجديأ يي و يمملو يقآم يتجناححيةلأمطحء.
يةللملومببببح يئةللحيبببب يريمبببب ليقجببببو يضببببوئة يأقي وئمبببب يتببببن نيئلإفصببببحكيقئةمبببباضييق(

ي.(1 مل يئةشا ر

قملببحيهببويجبب دايةحةببذكايأ يهنببحديمجلومببريمبب يئةل ببحاايئةلدبب  لية فصببحكي
ئلإةك اق  يةش  يماحشايقئةلد  ليةلثيريف يئةلملومح يئةللحي ير،يةحلإضحفريإةب يأ بهي
هنببحديمجلومببريمبب يئةل ببحاايئةنحتجببريمبب يئلإفصببحكيئلإةك اق بب يذئتببهيقئةلدبب  ليةببن ني

ملبب ييقئة لب يح يئضيهبذهيئةل بحاائةلملومبح يئةللحيب يريئلإةك اق يبر،يقال ب يئيب ماي
يئةنلويئة حة :

يئةل بببببببببحاايئةلصبببببببببحخارية فصبببببببببحكيئلإةك اق ببببببببب يقئةلدببببببببب  ليةبببببببببهيقةلثيبببببببببريفببببببببب يي-1
يئةلملومح يئةللحي ير:ي

هنحديئةم د يم يئةل حاايئةلدب  لية فصبحكيئلإةك اق ب يةشب  يماحشبايقملبحي
دببؤ ديةشبب  يماببايماحشببايإةبب يتد دبب يئةثيببريفبب يئةلملومببح يئةللحيبب يريذئتدببح،يكلببحيأ ي
ئلإفصببحكيئلإةك اق بب ييللبب يفبب يايحتببهيئةم دبب يمبب يئةل ببحاايقئة لبب يح يقئة د دبب ئ ي

                                                 
(1) Fisher, R., Oyelere, P., Laswad, F. (2004), "Corporate Reporting on the 

Internet", Managerial Auditing Journal, Vol. 19, Issue 3, pp. 

414-416.  
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ريئةلملومبح يئةللحيب يريمب يئة  يتنم  يةش  يماحشايأقيماايماحشايمل يمصب ئ ي
ئةبببن نيئلإةك اق يبببريقمببب ديئةثيبببريفادبببحيمببب ي  ببب يئةلسببب   ما ،يقهبببذهيئةل بببحااييل ببب ي

ي:(1 إيجحزهحي يلحيدل 
 ئيبب   ئليئةبباقئة يوببا يمل واببح يئةيببوئئنيئةلحةيببريقئةلملومببح يئامبباديئة بب يةببنيدبب ني

  ئديمائجم دبحيملب يمو بعيئةشباكريقموئ بعيئةشباكح يئامباد،ي ب يدبؤ ديإةب يمب ليإ
ئةلس  ا د يةل ق يئةيوئئنيئةلحةيريئة  يمممبيةللائجمريقم لي   تدنيمل يئة لاا ي

مب يئةلملومبح يقمبحةنيي مبعيةملليبريئة لبج،يملبحيدنب جييفمبلاحييوا يمحيتنيمائجم به
ئةثيبريةلحييممخيمصب ئ يريئةلملومبح يقييمنهيئلا تاحديقم ليئةييا يم يئةلملومح 

 فادح.ي
 يئةللحيب يريئةلنشبو ليةمب يمائجم دبحيودب ليئةغب ي  ييل  يتلااب يفب يئةلملومبح 

قئلاخ يحةيةلدح ئ يم وئضمريم يجح بديةمب يئةدبوئليملبحيدبؤىايملب يأيبمح يئايبدني
 ف يئة و صر.

 يببحليةمببكيئةشبباكح يونشببايئةيببوئئنيئةلحةيببريقتيااببايئةلائجببعيئة ببح ج يملبب يموئ ببعي 
يئة يااببببا،يببببهيذةببببكيمببب يتغااببببايةلمببببلو يةماببب ليمبببب ييببببلط هيق  حو ببببه،يقمبببحي بببب يدؤ 

يئةثيببببببريفادببببببحقمببببببحي يببببببهيمبببببب يإهبببببب ئ يةلصبببببب ئ يريئةلملومببببببح يئةللحيبببببب يريقفيبببببب ئ ي
 م ي   يئةلس   ما .

 ةم ي شايئةيوئئنيئةلحةيريمل يشا ريئلإ  ا بيةثمبح ليصبيحمريئةيبوئئنيتيوليمحة يريئةشاكح ي
ئةلحةيريقتيااايئةلائجعيمبعيإضب حءي قئةب يت حمليبريةلباب يواندبح،يملبحي ب يدبؤ ديإةب يتشبواهي

 ئةليحئليقتوصا ي يحةريةلس   م يئةيوئئنيت حةخيمحيييص هيئةلائجع.
                                                 

يداجعيف يذةكيإة :يي(1 
ي.50خس يخسا يم  يئةم ا ،يماجعيي ليذكاه،يصيأي(يأخل ي

،ي"  ئيببريتللاليببرياىببايئةنشببايئلإةك اق بب يةل يح ببح ي(2003 ي .يمببح ةيم بب يئةبباخل يأخلبب يمللبب ب(ي
قئة جبببح ليئلإةك اق يبببريملببب يا يمبببريملليبببريئةلائجمبببريقمسبببلوةيريئةلائجبببعيمبببعي  ئيبببريئم اح ابببريةلنشببباي

كليبببرييمجلـــة الدراســـات والبحـــوا التجاريـــة،ئلإةك اق ببب يةل يح بببح يفببب يئةلللكبببريئةمابيبببريئةسبببمو ير"،ي
 .95صيئةسنريئةثحةثريقئةمشاق ،يي،ئة جح ل،يجحممريوندح،يئةم  يئةثح  
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 إ يماضيمملومح يإضح يريمح جي طح يئةيوئئنيئةلحةيريأقيتوفاايمملومبح يج ئيبري
أقيمل صريأقيم يح مري  يدو عيئةلسب   ليفب يمطب ي بحتجيمب يمب ليإ  ئكبهيةلاييبري

ملومبببح يئةللحيببب يريهبببذهيئةلملومبببح يكلبببحيأ يمببب يشببب  هيأيمبببححيتد دببب يئةثيبببريفببب يئةل
 ئةل صويمندحيإةك اق يحح.ي

 قجو يكنيهحئ يم يئةلملومح يئةلحةيبريئة ب يتيبعيأيحيبححيمبح جي طبح يئةيبوئئنيئةلحةيبري
قئة بب يلايدبب نيإمبب ئ هحيقفيببححيةلمببحداايئةللحيبباريقلايت مببعية لببجيئةلائجببعيقتبب  ئ ي

 خ دحيتيااايئةلائجع.يحمطو ليإذئيص
 ئةلص  ريقئةلملومح يئةلحةيريمابايئةلصب  ريمب ي  ب يئةاب يوا يئةلملومح يئةلحةيري

ئةلائجبببعيقمببباضيمملومبببح يمحةيبببريمابببايمصببب  ريفببب يخببب يذئتبببهيدوجببب ي يبببهيتد دببب ي
 ةلص ئ يريئةلملومح يئةللحي يريقم ديئةثيريفادح.

 مببب لي ببب  ليئاابببائليئةلسببب  ا ليفببب يئةلصبببوةيملببب يئة يح بببح يقئةلملومبببح يئةدحمبببري
ئبب يئةلوجببو يمبب يئةلملومببح يفبب يأمببحك ي شببايقئةمبباق ارية  ببحءليمبب يوببا يئةكببنيئةدح

 .(1 ئة يح اايئةلحةيريئةل صويمندحيإةك اق يححيقمل ي قئةطدحيئة  حملير
 إ يئة ابببحد يفببب يمل بببوديئة يبببح اايقابببا يماضبببدح،يقئمببب لاليئة صبببحئجيئةنوعيبببري

يريإةببببببببب يتنبببببببببوعيئة بببببببببائمجيقئة كنوةوجيبببببببببحةلملومبببببببببح يتيبببببببببح اايئاملبببببببببحة،يةحلإضبببببببببحف
ي يأ ديإةببب يقجبببو ي بببوعيمببب يئة وضببب يفببب ئة يبببح اا،ي بببئةلسببب   مريفببب ي شبببايهبببذهي

يةشبب  يماحشببايملبب يمصبب ئ يريقشبب ح يريئلإفصببحكيئلإةك اق بب يئامببايئةببذديدببنم  
 ئةلملومح يئةللحي ير.ي

                                                 
(1) Zimmer, J., Arsal, R., Grover, V. (March 2010), "Investigating Online 

Information Disclosure: Effects of Information Relevance, Trust and Risk", 

Information & Management, Vol. 47, No. 2, pp. 115-123. 
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 شببببمو يئةلسبببب  ا د يوببببنيجيئامح ببببريقئةلصبببب ئ يريفبببب يئةلملومببببح يئةل صببببويمندببببحي
ةك اق ببب يملببب يإةك اق يببحيةبيبببحبيئةلمبببحداايئةلدنيبببريئة ببب يتبببن نيملليبببريئلإفصبببحكيئلإ

 موئ عيئةشاكح .

 ائحيا يئلإ  ا بيقيالريإةك اق يريفث هييل  يتل د يمملومحتهيف يأديق بيقم ي  
ىنيفثذئيتنيئة ل د يةليوئئنيئةلحةيريئة  يت نيمائجم دحيفي ييم ل يئةلس  ا يملادحيننححي

 منهيأ يئةلملومح يئةل دثرييغطادحيتيااايئةلائجع.ي
 منبهيإةك اق يبححيقمبحيلاييجبديئلإفصبحكيمنبهيةسب دييم ليقضوكيمبحييجبديئلإفصبحك

 م ليتن ينيئلإفصحكيئلإةك اق  يم ي   يئةدالح يقئةلن لح يئةلدنير.
 خحجبببريئةلسببب  ا يلإمبببح ليإ مبببحةيقتدالبببريمملومبببح يئة يبببح اايئةلحةيبببريأكثبببايمببب يمبببالي

لياا يئةماضيقم ليئة وئفبليوبا ية نحيديأ قئ يئة للا يق لحذجيئةيائ ئ يلام لا
 جيق بلحيئاجد ليقئةلغر.يئة ائم

يم حاايئلإفصحكيئلإةك اق  يئةلد  ليةن نيئةلملومح يئةللحي يريئلإةك اق ير:يي-2
هنحديمجلومبريمب يئةل بحااي حتجبريمب يئلإفصبحكيئلإةك اق ب يذئتبه،يقتبؤ دي
إةبب يتد دبب يأمبب يقيببلامري  ببنيئةلملومببح يئةللحيبب يريةشبب  يمطاببايقماحشببا،يقال بب ي

ي:(1 ماضيةممدحيكلحيدل 

 يل  يةامكيمل اف يئة جس ي مجيمل ح يتجس يةجح ديمل ح يتيح اايئاملحةي
زيمنبب يئةايببحليةحيبب مائضيملبحيدببؤ ديإةبب يتللابب يمل ببح يئة جسبب يإةب ي ئمبب يئةجدببح

قيتللالدبح،يقبحة بحة يإيجببح يىغبالي وابريفب يأمبب يئةن بحليتبؤ ديإةب يئم ببائ يأئة يبح ااي
 ئةن حليم ي   يماايئةلصاكيةدن.ي

                                                 

ي.51م  يئةم ا ،يماجعيي ليذكاه،يصيأخل يخس يخسا ييي(1 
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 يةشببببا ريئلإ  ا بببببيأقيأديشببببا ريأمبببباد،د طلببببديئلإفصببببحكيئلإةك اق بببب يئلاتصببببحةي
يقهببببببذئيفبببببب يخبببببب يذئتببببببهيمبببببب يأك ببببببايئةل ببببببحاايئة بببببب يتدبببببب  يأمبببببب يقيببببببلامريئةن ببببببحلي

 ي.ئةللحي  يئلإةك اق  
 إ يتل د يمسلوةيح يئةلائجبعيتجبحهيئلإفصبحكيئلإةك اق ب يمبحزئةييل بحجيإةب يتينبا ،ي

قئةللحيبب يرية اببح ليجببو ليئة يببح اايئةلحةيببريئةلنشببو ليكلببحيأ ي ق يئةلن لببح يئةلدنيببري
م ايئلإ  ا بيماايكحل،يملحيكبح يةبهيأىباييبل  يملب يمصب ئ يري  بنيئةلملومبح ي

 .(1 ئةللحي يريئلإةك اق ير
قفببب يضبببوءيمبببحييببب ليد مبببويأ يهنبببحديمببب  ئحيمببب يئةل بببحااي  جببببيمببب ي

لومبببح يئلإفصبببحكيئلإةك اق ببب يذئ يتببب ىاايماحشبببايأقيمابببايماحشبببايملببب ي  بببنيئةلم
ئةللحي يريئلإةك اق يبر،يقبحة بحة ييل ب يئةيبوةيةب  يئلإفصبحكيئلإةك اق ب ييبحهنيفب ي

ئة يح اايئةلحةيبريقأ بهيلاييل ب يئةوىبو يئةلائجمريقيزاح ليقئتسحعيفجوليئةثيريف يجو لي
ف يهبذهيئةبن نيوب ق يإت بحذيإجبائءئ يك البريةل ليبليمب يجو تدبحيقمصب ئ ا دح،يملبحي

للحي ا يقئةلائجما يلإض حءيئةثيريقئةش ح يريمل يهذهيأةي يةلسلوةيريك االيمل يئة
يئةلملومبببببببببببببببببببببببببببببببببببببح يئةلنشبببببببببببببببببببببببببببببببببببببو ليقئةل صبببببببببببببببببببببببببببببببببببببويمندبببببببببببببببببببببببببببببببببببببحيم ببببببببببببببببببببببببببببببببببببباي

يشا ريئلإ  ا ب.ي

 

 

 
                                                 

ي.1284،يماجعيي ليذكاه،يصي .يم  يئةاخل يم  يئة  حكيملل يي(1 
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