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Result (Defsult model)

Minimum was achieved
Chi-square = 50.464

Degress of freedom = 7
Probability level =.000

Estimates (Group number 1 - Default model}

Scalar Estimates (Group number ) - Default model)

. Masi Likelihood Esti
x5:
- Regression Weighns: (Group number | - Default model)

. Estimate SE. C.R. P Label

T VAL <---1A 1.001 021 483.228 *** par_ 1

1A VA2 <-—-]A 633 035 18.064 °** par 2

VA3 <--- 1A .760 047 16.040 °** par 3

Tt/ VA4 <--- 1A 563 .036 15593 °*°*° par_7

ISA <--VAI 003 .104 .03 974 par 4

ISA <---VA2 065 062 1.059 .290 par_5

SA  <--- VA3 072 046 1877 .11S par 6

SA  <-~ VA4 125 .060 2.091 .037 par_8

- - LOA <-- VA4 .140 057 2437 015 par 9

0, .12 T LOA <---VA3 .002 .044 .035 972 par_10

Mm/ — I : LOA <---VA2 078 059  1.325 .185 par_11

M . LOA<---VAL 118 100 1188 235 par_t2

SA  <---1A 254 126 2007 .045 par_13

LOA <---1A 412 121  3.405 °*°** par 14

' Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate
VA] <-—- 1A 946
IVA2 <--- 1A 739
VA3 <-— 1A 698
VA4 <-— A .687
sA <— VAl 005
ISA <--- VA2 077
Notes for Modet (Default model} ) A <e- VA3 107
A <--- VA4 140
Computation of degrees of freedom (Default model) LOA <~ VA4 J131
. LOA <--- VA3 .002
Z:.Ew..n. of distinct sample :E...:n:ﬁ 3s LOA <--- VA2 077
Number of d paramcters to be ted: 28 OA<-~ VAL 144
Degrees of freedom (35 - 28y 7 A <o 1A 347
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Notes for Model (Defsult model)

Number of distinct samp} 35

Number of distinct par to be estimated; 28
Degrees of freedom (35-28). 7

Result (Default model)

Minimum was achieved
Chi-square = 28.955

Degrees of freedom = 7
Probability level = .000

Estimstes (Group number ! - Default modet)
Scalar Estimates (Group number 1 - Default model)

Maximum Likelihood Estimates

Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate S.E. CR. P Label
VT <IT 613 054 11.302 *** par_|
VT2 <---IT 733 052 14.054 *** par 2
VT3 <---IT .689 055 12.497 *** par3
VT4 <-—IT 682 057 11.881 *** par 7
ST A.-.«E 014 061 .230 818 par 4
ST <-— 193 063  3.066 .002 par 5
ST <--VT3 273 060 4.572 *** par 6
IST <---VT4 .040 .057 693 .488 par 8
LOT <. VT4 .209 056 3.724 *** par 9
LOT <-— VT3 314 058 5379 *** par 10
LOT <--—- VT2 127 062 2.049 .041 par_ Il
LOT<---VT1 -003 059 -.044 .965 par_12
ST <-IT 2207 098 2.107 .035 par I3
LOT <—IT 034 096  .355 722 vﬂl_ﬁ

Standardized Regression Weights: (Group number I - Defauls model)

Estimate
VTl <o IT .566
VT2 <--- IT 649
(VT3 <--- [T 604
VT4 <--- IT 585
ST < VTI 0l4
ST < VT2 198
ST <-— VT3 282
ST <-— VT4 .042
LOT<-— VT4 229
LOT<-- VT3 337
LOT<— VT2 134
[LOT <~ VTI -.003
ST <o 1T 188
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Compuistion of degrees of freedom (Default model)

Number of distinct sample moments:
Number of distinct parameters to be estimaied:
Degrees of freedom (35 - 28):

35
28

Result (Delault model)

Minimum was achicved

Chi-square = 127.127

Degrees of freedom = 7

Probability level = .000

Estimates (Group number | - Default model)
Scalar Estimates (Group .E:.cpr 1 - Defavlt modet)
Maximum Likelihood Estimates

Regression Weigh: (Group number 1 - Default model)

Estimaste SE._ CR._P_Label
VF1 <—IF 714 042 17.148 *** par )
VF2 <---IF 654 047 13.944 *** par 2
VF3 <—-IF 575 049 11.677 *** par 3
VF4 <—IF 700 047 14910 **¢ pas 7
ISF <---VF1 257 059 4375 *** par 4
F <—-VEY  -036 052 -.684 494 par_$
F <-VF3 060 050 120} .230 par_6
F < VF4 262 052 5.030 *** par 8
OF <.~ VF4| 082 058 1.424 .154 par 9
OF <—VF3 281 055 5.106 *** par_10
LOF <— VF2| 184 058 3.180 .00% par_i1
OF <~ VF! 267 065 4.100 *** par 12
Fo<eIF 361 082 4418 *** par 13
OF <—-IF -037 091  -413 .680 par_I4

Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate
[VF1 < IF 721
IVF2 < IF 646
VF3 <-- IF 578
VF4 < IF 671
SF <-- VFI 247
ISF <~ VF2 -.035
ISF <~- VF3 .058
ISF <--- VF4 265
LOF <--- VF4 091
ILOF <~ VF3 1296
ILOF <--- VF2 197
LOF <~- VFI1 .280
ISF <--- [IF 351




