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 الدعاية الانتخابيةبالاغتراب الانتخابي وعلاقته 

 وانعكاسه على المشاركة السياسية

                                                                                   *سارة سعيد عبد الجوادد.

 ملخص الدراسة:

الدعاية الانتخابية بمستويات الاغتراب الانتخابي  علاقةتحديد  إلىهذه الدراسة هدفت    

( في كل من 232وطبقت الدراسة على عينة قوامها )وانعكاسه على المشاركة السياسية، 

حالة الاغتراب الانتخابي وصلت الدراسة الى أن تبورسعيد(،  -السويس -محافظات )الاسماعيلية

المشاركة السياسية وقلة المنتمين الى احزاب او تيارات سياسية، وعدم الوعي  ضعفأدت الى 

بأهمية امتلاك بطاقة انتخابية والانخراط في الحياة السياسية. وعدم الثقة في صدق الشعارات 

والوعود التي تتضمنها الدعاية الانتخابية، ما يعكس ضعف الاستقطاب السياسي عبر الدعاية 

يؤثر على اتجاه الناخبين بالسلب نحو المشاركة السياسية. قلة الرغبة في التصويت الانتخابية، ما 

لعدم جدوى هذه المشاركة في احداث تأثير في مجرى الاحداث السياسية، نظراً لسيطرة التكتلات 

الشعور بفراغ سياسي لعدم وضوح ية وبالتالي ضعف القدرة السياسية ووالتحالفات السياس

بية نتيجة افتقار المضمون السياسي، ما يعكس الشعور بالتهميش والاحباط نحو البرامج الانتخا

 القدرة على احداث تغير حقيقي على ارض الواقع.

 المشاركة السياسية -الدعاية الانتخابية -الاغتراب الانتخابي الكلمات الدالة:

Electoral alienation and its relationship to electoral 

propaganda and its impact on political participation 
Abstract: 

    The study was applied to a sample of 232 in each district (Ismaili-Swiss-

Port Said). The study found that the situation of electoral alienation had led 

to poor political participation, fewer members of political parties or currents, 

and a lack of awareness of the importance of holding electoral cards and 

engaging in political life. The lack of confidence in the sincerity of the 

slogans and promises contained in the electoral propaganda, reflecting the 

weak political polarization through the electoral propaganda, affects the 

negative attitude of voters towards political participation. The lack of 

willingness to vote because of the futility of this participation to make a 

difference in the course of political events, owing to the dominance of 

political blocs and alliances and thus the weakness of political capacity and 

the sense of a political vacuum in view of the lack of clarity in electoral 

programmers, which reflects the sense of marginalization and frustration 

towards the ability to effect real change on the ground. 

Words function: Ethiopian alienation-electoral propaganda- political 

participation 
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 مقدمة:ال

ً جملة من التغيرات السياسية       والاجتماعيةيعيش المجتمع المصري عموما

، كما الأصعدةوالاقتصادية والنفسية نتيجة التحولات الداخلية والخارجية على مختلف 

بشكل خاص  الانتخابيةبشكل عام والدعاية  الاتصاليةكان لتأثير الإعلام والأنشطة 

ً على درجة اهتمام أفراد المجتمع بالحياة السياسية، فأصبح الشعور بالعزلة  أثراً بالغا

هو السمة السائدة فأغلبية المجتمع غير منخرط بالأحزاب  الانتخابيوالاغتراب 

 .السياسية

ويعد ابتعاد غالبية المواطنين عن المشاركة في الحياة السياسية في مصر واحداً من     

أكثر الموضوعات المهمة في مجال السياسية والاتصال، حيث أن تراجع اعداد 

ً ح ول حدوث الاغتراب الانتخابي المشاركين في الانتخابات يعطي مؤشراً واضحا

والذي يعكس الحالة التي يعيشها المواطن من عدم الاهتمام واللامبالاة والسخط 

وعدم الثقة والإحساس بالعجز الناتج عن عدة عوامل منها سوء الأحوال الاقتصادية 

ما ترتب عليه الشعور بالاغتراب الانتخابي  وأسباب أخرى، في المرشحين السياسيين

 .لاندماج في الحياة السياسيةوعدم ا

 دوراً الإعلام بشكل عام والدعاية الانتخابية بشكل خاص  لوسائل أنوترى الباحثة     

السياسي من خلال نقد الآخر وعدم تقبله ومحاربته بشتى الطرق.  الانقسامرئيسياً لهذا 

ما، السياسي حيث لا يمكن الفصل بينه للاستقطابالانتخابي ساحة  الاغترابويعد 

 وبرز دور الانتخابي الاغترابكلما زاد  الديمقراطيةفكلما قل الوعي العام وقيدت 

الاستقطاب السياسي. ولذلك كانت هذه الأسباب من أهم الدوافع التي دفعت الباحثة 

 بالاغترابللقيام بهذه الدراسة بهدف التعرف على مدى علاقة الدعاية الانتخابية 

الانتخابي وتأثيرها على الاستقطاب السياسي للناخبين من جميع الجوانب الإيجابي 

منها والسلبي، وانعكاس ذلك على المشاركة في الانتخابات لا سيما بعد التغيرات التي 

 حدثت بعد ثورة يناير والتحول الذي حدث على الحياة السياسية في مصر.

 الدراسات السابقة

وسيتم  ذات الصلة بموضوع الدراسة، الدراساتفيما يلي استعراض لبعض     

، يتمثل المحور الأول في الدراسات العربية، فيما يتمثل عرضها وفق محورين

 المحور الثاني بالدراسات الأجنبية مرتبة ترتيباً زمنياً من الأحدث إلى الأقدم.

  المحور الأول/ الدراسات العربية:

  .(1)(2020،دراسة )جمال الدين -(1

إلى التعرف على مدى تأثير الدعاية الانتخابية وعلاقتها سعت هذه الدراسة     

ً نظرية تأثير الشخص الثالث  بالاغتراب السياسي وتأثرية الآخرين بذلك، مستخدما

إلى جانب أثر انعكاس ذلك على عمليات المشاركة بالتصويت في الانتخابات واتخاذ 
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من الشباب ( فرد 300وطبقت الدراسة على عينة قوامها ) القرارات نحو المشاركة،

 المنيا(. -الإسكندرية -في كل من محافظات )القاهرة

وتوصلت الدراسة إلى أن الاغتراب السياسي يؤدي إلى الإحجام عن المشاركة      

كة السياسية، السياسية، وذلك لعدة أسباب منها: ضعف الوعي الأسري بأهمية المشار

انتخابية، وذلك لقلة بأي تحالفات  الاقتناعوفقدان الثقة في إدارة الانتخابات، وعدم 

ثقتهم بالممثلين السياسيين لدى بعض الأحزاب، بالإضافة إلى انعدام القوة السياسية، 

 .والشعور بعدم الرغبة في الدخول في العمليات السياسية

 .(2)(2020،دراسة )صالح -(2

التعرف على العلاقة بين التعرض لمواقع التواصل  استهدفت هذه الدراسة    

الجامعي سواء بالزيادة أو لاغتراب السياسي لدى فئة الشباب ومستوى ا الاجتماعي

بالتناقض وهل بالفعل هي وسيلة لممارسة ومناقشة القضايا السياسية بالشكل الذي 

لدى هذه الفئة أم إنها باتت وسيلة يسهم في تراجع مستويات الاغتراب السياسي 

تراجع مستويات المشاركة ؟ وبالتالي زيادة حدة الاغتراب وللتهرب من الواقع

السياسية، واستخدمت الدراسة المنهج الوصفي الارتباطي، وأجريت على عينة قوامها 

( مفرده من طلاب جامعتي عين شمس والمنيا، مستخدمة أداة الاستبيان لجمع 400)

مات من خلال ثلاثة مقاييس هي: مقياس التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي، المعلو

  ومقياس للاغتراب السياسي، وآخر لقياس مستوى المشاركة السياسية.

ومن اهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة وجود علاقة دالة إحصائياً بين معدلات     

الاغتراب لدى عينة الدراسة، كما ثبت التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي ومستوى 

ً بين كل من مستوى الاغتراب السياسي لدى العينة  ً وجود علاقة دالة إحصائيا أيضا

 ومدى مشاركته السياسية.

 .(3)(2020،دراسة )عبد العاطي -(3

التي يمارس  أكثر مواقع التواصل الاجتماعيالتعرف على إلى  سعت هذه الدراسة    

فيها الشباب الجامعي الاستقطاب السياسي، والتعرف على نوع صفحات مواقع 

التواصل الاجتماعي التي يناقش فيها الشباب الجامعي أراءهم حول الموضوعات 

سية على مواقع التواصل الاجتماعي، وتندرج هذه الدراسة ضمن الدراسات السيا

( 400ج المسحي، أما عينة الدراسة قوامها )الوصفية التي استخدم الباحث فيها المنه

ستمارة الاستبانة مبحوث من المنتسبين لجامعة المنصورة، واعتمد الباحث على ا

 لجمع المعلومات.

ومن أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة أن موقع الفيس بوك جاء في المرتبة      

راد العينة ثم الواتس أب في الأولى بين مواقع التواصل الاجتماعي التي يفضلها أف

المرتبة الثانية. كما أسفرت النتائج عن أن قضايا الارهاب ودعمه وما تقوم به 
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الحكومة و الوزارات المعنية من خطط وبرامج للتخلص من الارهاب ومن يدعمه في 

 المرتبة الأولى. 

 . (4)(2020،دراسة كل من )بدران و جاسم( 4

استطلاع آراء النخبة الإعلامية بمملكة البحرين في التغطية  استهدفت هذه الدراسة    

الأهداف م، وتضمنت هذه الدراسة العديد من 2018التليفزيونية للانتخابات البرلمانية 

الفرعية والتي بدورها أسهمت في التعرف على مدى اهتمام ومتابعة النخبة الإعلامية 

رلمانية، من خلال دراسة وصفية اعتمدت بمتابعة التغطية التليفزيونية للانتخابات الب

( مفردة من النخب الإعلامية 180على منهج المسح، وتكونت عينة الدراسة من )

 م اختيارهم بأسلوب العينة العمدية. بمملكة البحرين، ت

( من عينة النخبة %83.9وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج من أهمها أن نسبة )    

، التغطية التليفزيونية للانتخابات البرلمانية في مملكة البحرينالإعلامية مهتم بمتابعة 

كما أوضحت الدراسة أن النسبة المئوية للجوانب الإيجابية للتغطية التليفزيونية 

بينمـا مثلـت النسـبة المئوية للجوانـب السـلبية ( %68.7للانتخابات البرلمانية بلغت )

 (.%65.1لمانية )للتغطيـة التليفزيونيـة للانتخابات البر

  .(5)(2020، ( دراسة )القرعان5

التعرف على قدرة وسائل الدعاية الانتخابية على التنبؤ  استهدفت هذه الدراسة    

بزيادة مستوى المشاركة الانتخابية لدى الشباب الجامعي، وذلك من خلال التعرف 

على الوسائل المستخدمة للدعاية الانتخابية من قبل المرشحين للانتخابات، ومستوى 

وقد اتبعت الدراسة المنهج  ا.الشباب الجامعي، والعلاقة بينهمالمشاركة الانتخابية لدى 

( طالباً 753العلمي اعتماداً على الاسلوب الإحصائي التحليلي، حيث تم اختيار )

 وطالبة باستخدام العينة الطبقية العنقودية متعددة المراحل. 

وقد توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها أن أكثر الوسائل المستخدمة     

ة هي الوسائل التقليدية، تلتها الوسائل الرقمية بدرجة متوسطة، ثم في الدعاية الانتخابي

الوسائل المدنية بدرجة قليلة، كما أن مستوى المشاركة الانتخابية لدى الشباب 

 عبر مواقع التواصل الاجتماعي على الجامعي، ومستوى تأثير الدعاية الانتخابية

 الناخبين كانت بدرجة متوسطة.

 .(6)(2020ف، )عبد اللطي ( دراسة6

هدفت الدراسة إلى رصد وتحليل وتفسير دور شبكات التواصل الاجتماعي في     

تشكيل اتجاهات الشباب المصري نحو مجلس الشيوخ والمرشحين لعضويته. وتندرج 

هذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفية، واعتمدت الدراسة على نموذج تشكيل 

ستعانة بأداة الاستبيان لجمع الاتجاهات. واستندت إلى منهج المسح الإعلامي. وتم الا

 مبحوثاً. 420البيانات من عينة متاحة من الشباب المصري بلغت 



 المشاركة السياسيةوانعكاسه على  الاغتراب الانتخابي وعلاقته بالدعاية الانتخابية

 363    2022العدد الثالث والعشرين يناير/ يونية  –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج لعل من أبرزها ان موقع الفيس بوك جاء في     

الترتيب الأول كأكثر المواقع التي تحرص عينة الدراسة على متابعته. وتستقي منه 

أن م. كما 2020انتخابات مجلس الشيوخ المصري لعام المعلومات السياسية عن 

 اتجاهات أفراد عينة الدراسة إيجابية نحو المجلس وسلبية نحو المرشحين لعضويته. 

 .(7)(2019،قرافي و ديداويدراسة كل من )( 7

إلى التعرف على أهم العوامل المنشئة للاغتراب السياسي لدى  سعت هذه الدراسة    

وأهم الآثار المترتبة على هذا الاغتراب، والتعرف على العلاقة الشباب الجامعي، 

تم  الارتباطية بين نتائج الاغتراب وطبيعة السلوك السياسي والانتخابي لدى طلبة الجامعة.

  مبحوث(. 50استخدام المنهج الوصفي واستمارة الاستبيان على عينة قوامه )

أنه توجد علاقة طردية قوية بين وتوصلت الدراسة الى جملة من النتاج أهمها     

مظاهر اغتراب الطلبة المتمثلة في مشاعر انعدام القدرة على التأثير في المواقف 

وانعدام السياسية والاجتماعية والإحباط واللامبالاة وانعدام الثقة من المجتمع السياسي 

عنها  المعبرالدافع والباعث على المشاركة الفعالة في عالم السياسية وبين سلوكياتهم 

وف الكلي عن العملية السياسية من المشاركة بالامتناع عن التصويت والعز

  للتشكيلات الحزبية والسياسية. 

 . (8)(2019،( دراسة )عبد اللطيف8

ً في مواقع التواصل  استهدفت هذه الدراسة     ً سياسيا معرفة مدى وجود استقطابا

الاجتماعي، وإلى أي مدى يمكن أن يكون له دور في تشكيل اتجاهات الجمهور 

تعد هذه الدراسة من الدراسات  ،2019الدستورية المصري حيال قضية التعديلات 

الاستبيان تم استخدام منهج المسح بالعينة عن طريق صحيفة والوصفية التفسيرية، 

 ( مفرده.800لعينة عشوائية قوامها )

وخلصت الدراسة الى عدت نتائج أهمها أن مواقع التواصل الاجتماعي تأتي في      

مقدمة الوسائل التي يتعرف من خلالها الجمهور بقرار التعديلات الدستورية، كما أن 

ي متابعة من دوافع زيادة اعتماد المبحوثين على مواقع التواصل الاجتماعي ف

موضوع التعديلات الدستورية عند الشعور بالحاجة إلى الحصول على معلومات أكثر 

حول الموضوع، أو عند الشعور بالملل من متابعة الموضوع عبر وسائل الاعلام 

 .التقليدية

  .(9)(2019( دراسة )حمداوي،9

السياسية على معرفة مدى أهمية الشباب في الإسهامات  ركزت هذه الدراسة    

وتشكيل الرأي العام، كما تناولت الدراسة المشاكل التي تواجه الشباب وتقلل من 

والتخلف وغيره من والتي تمثلت في الفقر والجهل  قدرتهم على المشاركة السياسية،

 .العوامل الاجتماعية والثقافية والاقتصادية
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وقد توصلت الدراسة الى عدة نتائج منها أن الدول العربية تحاول القضاء على     

المشاكل التي تواجه الشباب ولكن لم تنجح في القضاء على جزء كبير منها، مما أدى 

إلى عدم وجود الوعي السياسي لدى المجتمع وأفراده بسبب الفقر والأمية والجهل 

ن المدن فإن لديهم اهتماماً أكثر بالقضايا خاصة في المناطق الريفية، على عكس سكا

 والتعامل المستمر مع التكنولوجيا.السياسية، ويأتي ذلك نتيجة انتشار الوعي السياسي 

  .(10)(2018القاضي، دراسة ) (10

بيان أثر الدعاية الانتخابية على سلوك الناخب في منطقة  استهدفت هذه الدراسة    

البادية الشمالية الغربية، من خلال البحث في التكوين الوجداني والبعد الإدراكي 

للناخب، والبحث في مواطن الضعف والقوى في أثر الدعاية الانتخابية، وارتكزت 

خابية في سلوك الناخب الدراسة على عدة تساؤلات من أهمها هل تؤثر الدعاية الانت

ُ أو إيجابياً. و استخدم الباحث  ( 270استمارة الاستبيان على عينة مكونة من )سلبيا

 مفرده. 

وأظهرت نتائج الدراسة أن للدعاية الانتخابية أثراً في توجه سلوك الناخب في     

يار اختيار المرشح للامركزية أو للمجلس البلدية، كما اظهرت نتائج الدراسة أن اخت

الناخب للمرشح اعتمد على وجود الثقافة السياسية للمرشح والوعود السابقة ومدى 

 تنفيذ تلك الوعود من قبل المرشح.

 .(11)(2018( دراسة )الواحاتي، 11

استهدفت الدراسة التعرف على مدى اهتمام ومتابعة الشباب العربي لصفحات     

)مصر والسودان والأردن والمغرب الأحزاب السياسية في عدد من الدول العربية 

وتونس( على مواقع التواصل الاجتماعي )فيس بوك وتويتر(، وتنتمي هذه الدراسة 

إلى الدراسات الوصفية، حيث اعتمدت على منهج المسح، وقد أجريت الدراسة 

الميدانية على عينة عمدية من الشباب العربي من مستخدمي مواقع التواصل 

(عام، مستخدمة في 40 -18مفردة(، في المرحلة العمرية ) 400الاجتماعي، قوامها)

 .ذلك صحيفة "الاستبيان" عبر جوجل درايف

وتوصلت الدراسة إلى عدت نتائج أهمها إن أكثر وسائل التواصل الاجتماعي التي     

يفضلها الشباب العربي من الجنسين، هي على الترتيب )فيس بوك، يوتيوب، توتير(، 

قا بين الذكور والإناث في أشكال المشاركة في الانتخابات العامة ن هناك فروا كما

بناء على متابعتهم لصفحات الأحزاب السياسية على مواقع التواصل الاجتماعي تبعاً 

  .لمتغير الجنسية ومتغير الدخل الشهري، والمستوى التعليمي

 .(12)(2018)حسانين، ( دراسة 12

سعت هذه الدراسة إلى التعرف على علاقة الحملات الانتخابية على مواقع     

التواصل الاجتماعي باتجاهات المراهقين نحو المشاركة السياسية. تعد هذه الدراسة 
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تكونت عينة المنهج المسحي،  من الدراسات الوصفية ، وقد اعتمدت الدراسة على

هرة والقليوبية، في الفئة العمرية ( مفردة من سكان محافظات القا400الدراسة من )

 .( سنة21-18من )

ج أهمها أن نسبة مشاهدة مواقع التواصل ئخرجت الدراسة بمجموعة من النتا    

، وفى المرتبة  %68.3الاجتماعي في المرتبة الأولى التأكيد بالمشاهدة نعم بنسبة 

ً بنسبة   القضايابينما جاءت  .من إجمالي عينة الدراسة %31.8الثانية جاءت أحيانا

التي تهم وتحرص على المشاركة بها عينة الدراسة على مواقع التواصل الاجتماعي 

توجد فروق ذات دلالة (. )الانتخابات الرئاسية ، والمحليات هيمهمة الى حد ما 

 21 -20سنة ومن  20 -19سنة و من19 -18المرحلة العمرية )من  فيإحصائية 

استطاعت أن تنمى مشاركتك نحو  الاجتماعيقع التواصل هل تعتقد بأن موا فيسنة( 

 القضايا 

 .(13)(2017( دراسة )مسعود، 13

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة كيفية تأثير شبكات التواصل الاجتماعي بصفة عامة     

وشبكة الفيسبوك بصفة خاصة على المشاركة الانتخابية، والتعرف على آراء طلبة 

بجامعة قاصدي مرباح ورقلة حول المشاركة الانتخابية عبر قسم العلوم السياسية 

المنهج الوصفي في ودراسة  واعتمدت الدراسة علىشبكات التواصل الاجتماعي. 

طالب من طلاب قسم العلوم ( 123الحالة من خلال انتقاء عينة عشوائية بلغت )

بشكل كبير ، وتوصلت الدراسة إلى أن شبكات التواصل الاجتماعي تستخدم السياسية

خاصة شبكة الفيسبوك وفقا لوجهة نظر وآراء فئة المبحوثين، إلا أن مشاركة هذه 

كانت متوسطة، ولاتحفزهم هذه الشبكات  2017العينة في الانتخابات المحلية لسنة 

 ة.على المشاركة الانتخابي

   .(14)(2017دراسة )عباس، (41

الوقوف على ملامح الاستقطاب السياسي في معالجة  استهدفت هذه الدراسة    

الصحف والتليفزيون لأحداث العنف السياسي بمصر ودوره في تشكيل اتجاهات 

المراهقين نحوها، وتعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التي تعتمد على منهج 

هذه  كما استخدمت الباحثة فيالمسح الإعلامي للعينة بشقيه التحليلي والميداني. 

 الدراسة صحيفة تحليل المضمون لتحليل الشكل والمضمون للصحف الإلكترونية

ا على عينة قوامها صحيفة الاستبانة لتطبيقهو والبرامج الحوارية عينة الدراسة،

 (.أكتوبر 6ي )عين شمس، ( من جامعت400)

تعددت الدراسة إلى مجموعة من النتائج ، أهم نتائج الدراسة التحليلية:  وتوصلت    

استراتيجيات الاستقطاب السياسي التي وظفتها الصحف الإلكترونية والبرامج 

الحوارية بالقنوات الفضائية عينة الدراسة وجاء في المقدمة استراتيجية التعبئة 

ن للاستقطاب كاوالحشد ثم استراتيجية الخوف من الآخر. أهم نتائج الدراسة الميدانية: 
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الإلكترونية والبرامج الحوارية بالقنوات الفضائية السياسي الذي مارسته الصحف 

تأثير كبير في تشكيل اتجاهات المراهقين نحو أحداث العنف السياسي من خلال 

استقرار أغلب اختيارات المراهقين )عينة الدراسة( ما بين "مؤيد بشدة"، "معارض 

 بشدة".

 المحور الثاني/ الدراسات الأجنبية: 

 .(15)(2021دراسة )أوكولي وآخرون،  (1

سعت هذه الدراسة الى تقييم أثر الدعاية للحملات الانتخابية على كل من نتائج     

والحكم بعد الانتخابات في نيجيريا. وتحلل على وجه  2015الاقتراع الرئاسي لعام 

التحديد الكيفية التي تحدد بها رسائل الحملة الانتخابية الدينية الصادرة عن الحزبين 

هذه الرئيسيين والتي سعت الى استخدام الدين لدفع الأفراد الى التصويت.السياسيين 

أن  ومن أهم نتائجها وهي مستمدة من نظرية الاختيار الرشيد الدراسة نوعية

 الانتخابية الإعلام للترويج لرسائل الحملات تأثير وسائل السياسيين يستغلون

نتائج الانتخابات. والهجوم بشكل شرس على للتأثير على  المغمورة بالعرق الديني

الأحزاب المنافسة وتشويه صورتها وزرع الكره والعنف ضدها تحت شعارات دينية 

إلى حد كبير  يفلم زائفة. وعلى الرغم من الفوز الساحق للحزب الحاكم الا أنه 

 .بوعوده الانتخابية بعد مرور خمس سنوات على الانتخابات السياسية

 .(16)(2020و ستيلينوفيا، دراسة )شين  (2

تتناول هذه الدراسة بشكل نقدي الدور الذي يمكن أن تؤديه وسائل الإعلام الجديدة     

انخفاض مستويات  كما أكدت الدراسةفي المشاركة السياسية للشباب في أستراليا. 

رئيسيتين. أولا ، أن هناك نموذجا  بسبب نقطتين المشاركة السياسية بين الشباب 

تحليل من خلال الإعلام الجديدة  ة السياسية المعاصرة يستخدم وسائلراسخا للتعبئ

ً  .على الشباب في السياقين الانتخابي وغير الانتخابي طبقتالبيانات  ، إن وسائل ثانيا

بيعتها. الإعلام الجديدة ، وخاصة وسائل الإعلام الاجتماعية ، ليست ديمقراطية بط

واستخدامها واعتمادها بشكل عام من جانب الشباب والمسنين لا يزرعان بالضرورة 

القيم الديمقراطية. ويعزى ذلك في المقام الأول إلى نوع المشاركة الممنوحة في 

التحريرية  الرقابةبأن التركيز على الدراسة "اقتصاد المراقبة" الناشئ. وتجادل 

الممارسة في عدم تكافؤ علها مشاركة إلى حد كبير المركزية لهذه المنصات ، يج

 السياسية. 

  .(17)(2019دراسة )فيريرا،  (3

استهدفت الدراسة تأثير وسائل التواصل الاجتماعي على الحياة الاجتماعية مع     

، تم التحقق من ذلك من 2016التركيز على نموذج الأزمة السياسية البرازيلية لعام 

خلال تحليل وجهات نظر مستخدمي المنصة السياسيين وتصوراتهم لكيفية حدوث 

التفاعل السياسي على الفيس بوك، وكيف يمكن أن يسهل ذلك حدوث الاستقطاب 
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من أفراد  %92وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج من أهمها أن حوالي  السياسي.

ارج نطاق الإنترنت، في حين انخفضت المناقشات السياسية العينة يناقشون السياسة خ

من الإجمالي العام. بلغت نسبة الذين يتابعون الآراء  %61عبر فيس بوك بنسبة 

في حين بلغت نسبة الذين لا يتابعون صفحات ذات آراء  %63السياسية المماثلة 

ً يشاركون في الجدل  %51، بلغت نسبة %54متباينة  القائم حول أي النصف تقريبا

الأزمة السياسية البرازيلية، في حين بلغت نسبة الذين يجدون صعوبة في مناقشة 

 من الإجمالي العام. %69أفكار متباينة السياسة مع الأشخاص الذين لديهم 

 .(18)(2019دراسة )غرين و تروي،  (4

أوضح استهدفت هذه الدراسة التركيز على البحوث والبيانات الموجودة لخلق فهم     

للتأثير الذي يمكن أن يحدثه التحيز في تقارير وسائل الإعلام الإخبارية وكذلك 

السياسي داخل الولايات  ل الإعلام المتحيزة على الاستقطابئخوارزميات وسا

 المتحدة.

توصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهمها قبول الفرضية التي تنص بأن التقارير      

سهمت في زيادة الاستقطاب في الولايات المتحدة، كما يبدو أن الإخبارية المتحيزة أ

الأفراد الحزبيين يشاهدون مصادر الأخبار المتحيزة وتصبح أكثر استقطاباً، تمت 

لم . Fox News Effectالإشارة إلى صورة مصغرة لهذا الأمر ومناقشتها باسم 

تماعي تؤثر الاجيثبت صحة الفرضية التي تنص على خوارزميات وسائل التواصل 

 على الاستقطاب.

 .(19)(2019دراسة )جرانجير،  (5

كيف يؤثر استخدام وسائل الإعلام الاجتماعية  هدفت هذه الدراسة إلى معرفة    

مختلفة من  شكالأربعة أتم تحليل  .سياسياً على احتمال مشاركة شخص ما في السياسة

المشاركة السياسية: الاتصال بمسؤول سياسي ، والتبرع لحملة سياسية ، والمشاركة 

وتويتر  الفيس بوك بالتزامن مع في نشاط سياسي مثل التجمع ، والتصويت. 

كة وسنابشات لتحليل الآثار المحتملة لمنصات التواصل الاجتماعي على المشار

بيانات المسح من المسح الانتخابي الوطني  استخدامالسياسية. ولتحليل هذه العلاقة تم 

الإعلام  خلص التحليل إلى أن استخدام وسائلو .الأمريكي لإنشاء تحليل إحصائي

الاجتماعية يزيد من الناحية السياسية من احتمال انخراط الشخص في جميع أنواع 

الإعلام  لدم الولايات المتحدة في عصر وسائالمشاركة السياسية الأربعة. ومع تق

لاجتماعية يرتبط بأعمال الاجتماعية ، من المهم معرفة أن استخدام وسائل الإعلام ا

 المشاركة الانتخابية وله تأثير كبير على الناخبين.

  .(20)(2018آخرون، دراسة )كريستوفر، وليزا أب و (6

استهدفت الدراسة الإجابة على عدد من التساؤلات أهمها إلى أي مدى يمكن أن     

يؤدي التعرض لوجهات النظر المتعارضة على وسائل التواصل الاجتماعي إلى 
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إلى أي مدى مواقع التواصل الاجتماعي هي المسؤولة زيادة الاستقطاب السياسي، 

 Echo Chamberصدى عن تفاقم الاستقطاب السياسي من خلال إنشاء غرف ال

والتي بدورها تمنع الناس من التعرض لمعلومات تتعارض مع معتقداتهم المحددة 

     سلفاً.

أن الجمهوريون الذين اتبعوا توصلت الدراسة إلى عدد من النتاج من أهمها     

برنامج تويتر ليبرالي أصبحوا أكثر تعقيداً بعد التجربة. وأن الديموقراطيون أظهروا 

 زيادة طفيفة في المواقف الليبرالية بعد التعرض لتويتر عن الجمهوريين. 

 .(21)(2018دراسة )باب وآخرون،  (7

ية في تشكيل اهتمام سعت هذه الدراسة إلى تحديد دور وسائل الإعلام الاجتماع

الشباب بالسياسة والقضايا السياسية. وأجريت الدراسة الاستقصائية باستخدام استبيان 

وأكدت الدراسة سنة.  29و  15على الإنترنت بين الشباب الذين تتراوح أعمارهم بين 

ولا  عادات الناس وسلوكهم واتصالهم على تغيرجديدة اللام تأثير وسائل الإععلى قوة 

في مجال السياسة.  ان هذه الوسائل تحظى بإهتمام كبيركما سيما بين الأجيال الشابة 

 هو تشجيع وزيادة مستوى المشاركة السياسية ، لا سيما بين الشباب. منهاوالهدف 

  .(22)(2018Eskicorapci ,دراسة ) (8

سعت الدراسة الى تحليل التغطية الصحفية للانتخابات خلال الأسابيع الأربعة     

في قيرغيزستان، وذلك باستخدام  2010الأخيرة قبل انطلاق الانتخابات البرلمانية 

( خبراً في نفس سياق الموضوع سواء كان 191تحليل المحتوى، حيث تم تحليل )

راسة على تحليل الشكل والمضمون في عينة من مقالاً أو خبراً أو تحقيقاً، وركزت الد

والتي تركز على الأخبار السياسية وتغطيات الانتخابات واستبعدت الصحف الصحف 

 التي تركز على الموضوعات الاجتماعية والفنية والرياضية.

في  2010وأظهرت نتائج الدراسة أن التغطية الإعلامية خلال الانتخابات العامة لعام 

أن الصحف لم تضع جداول أعمال مستقلة من شأنها أن توفر بيئة قيرغيزستان 

معلومات أكثر تنوعاً، ولم تركز التغطية على القضايا السياسية، كما أكدت الدراسة 

افتقار الصحف للتنويع بين الشخصيات وقادة الأحزاب والتي يتم عرض موضوعاتها 

 على الصحف محل الدراسة.

 (23)(17Micovic & Gallego,20دراسة ) (9

هدفت الدراسة إلى إجراء مقارنة بين التغطية التليفزيونية للانتخابات في دولتين     

مختلفتين، مع التركيز على إيجابيات وسلبيات كل تغطية، وذلك من خلال منهج 

ل الإعلامية الموجهة في التغطية، كما ئالمسح بتحليل محتوى مضمون وشكل الرسا

المحتوى الذي تعرضه المحطات التليفزيونية على اعتمدت الدراسة على تحليل 

 وسائل التواصل الاجتماعي التابعة لها.
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وأظهرت النتائج اتفاق في طبيعة المضمون المقدم في التغطيتين من حيث التركيز      

على الأحزاب المتنافسة، مع اختلاف المساحة المخصصة لكل حزب في عرض 

 د اختلاف في طبيعة النظام الحكم في الدولتين.برامجه، وأرجع الباحثان الأمر لوجو

 .(24)(2017دراسة )ماكونيل و آخرون،  (10

سعت هذه الدراسة الى معرفة مدى تأثير الاستقطاب السياسي على الاتجاهات      

الاقتصادية والتسويقية والسلوكية لدى الأمريكيين. وأكدت الدراسة على مدى تأثير 

ظاهرة الاستقطاب العاطفي في مجال السياسية على التبادل الاقتصادي بين الأفراد 

سة على مدى تأثير الاستقطاب السياسي أثناء من الأطراف المتناقضة. واكدت الدرا

ما لدعم الشركات أو مقاطعتها لسياسية الاستهلاكية للأمريكيين االانتخابات على ا

. ولدراسة هذه الظاهرة أكثر قام الباحثون في هذه الدراسة لارتباطها بالطرف الآخر

ب في بإجراء أربع تجارب لدراسة هذه الظاهرة من خلال استكشاف دور التحز

 تشكيل السلوك الاقتصادي. 

كل التجارب الأربع تقدم أدلة على أن التحزب يؤثر على السلوك الاقتصادي ، حتى 

عندما يكون مكلفا. على سبيل المثال ، في تجربة سوق العمل كان الناس على استعداد 

للعمل من أجل قدر أقل من المال لصالح زملائهم الحزبيين. وعندما أتيحت 

ين فرصة شرائية ، كان من المرجح أن ينخرطوا في صفقة ما ضعف للمستهلك

 احتمال انخراطهم في هذه الصفقة عندما تكون لصالح الحزب الآخر. 

وفي التجربة الاستقصائية ، رفض ثلاثة أرباع الرعايا دفع مبلغ نقدي أعلى لتجنب 

  يستفيدجعل أنفسهم أسوأ حتى لا وبعبارة أخرى ، فضلوا -مساعدة الطرف الآخر 

الاستقطاب السياسي تأثير  الىالطرف الآخر. وهذه النتائج مجتمعة تشير بوضوح 

 .على الخيارات الاقتصادية أقوى وأكثر انتشارا مما هو معترف به عموما

 .(25)(2016دراسة )جفيرسمان،  (11

استهدفت الدراسة توصيف جمهور وسائل الإعلام الحزبية والبحث عن مستوى     

الإعلام لا  الدراسة على فرضية أن جمهور وسائلالتجانس بين الجمهور، اعتمدت 

يعتمدون فقط على المضمون أو المعلومات، ولكن ترتبط خيارات الجمهور بهويتهم 

لى المنهج المسحي لآراء عينة وأيدولوجيتهم وذاتيتهم السياسية. اعتمد الباحث ع

، حيث 2013( مبحوث وتم تتبعهم لمدة سبعة أسابيع قبل انتخابات 300تكونت من )

تم التعرف على الآراء السياسية لهؤلاء الأشخاص من خلال تكنولوجيا تتبع مواقع 

 الويب الإعلامية.

صل توصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهماه أن مستخدمو مواقع التوا    

الاجتماعي يفضلون مواقع معينة ليس فقط بسبب المحتوى الخاص بهم، ولكن أيضاً 

ً جديداً حول  والذي تجانس الجمهور،بسبب جمهورهم. كما قدمت الدراسة مفهوما

يصف تفضيلات الجمهور لمواقع الويب الإعلامية الحزبية إلى الجمهور المتجانس 
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أن الاستقطاب السياسي الذي يحدث على  كما أوضحت الدراسةوالمتشابه في التفكير، 

مواقع الويب الإعلامية نتج عن فكرة تماثل الجمهور وتشابهه، وان الأفراد الذين 

لديهم أيديولوجيات متطرفة يظهرون مستوى أعلى من فكرة تماثل الجمهور ولديهم 

 استقطاب أعلى من غيرهم.

 (26)(Spanje & Vreese, 2014دراسة ) (12

هدفت هذه الدراسة إلى اختبار نظريات متعددة حول تأثير وسائل الإعلام على     

حيث تم تقديم الحملة الانتخابية البرلمانية الأوروبية دولة،  21اختيار التصويب في 

الأوروبية في سياق غير مسبوق، حيث أجريت الدراسة على مرحلتين لضمان فاعلية 

دولة في آن واحد، وتم إجراء الدراسة  21بها في الحملات الانتخابية التي تم التعريف 

 ألف مبحوث من دول الاتحاد الأوروبي. 14على 

أظهرت النتائج مدى تأثير التقييمات الإعلامية للاتحاد الأوروبي على التصويت     

للأحزاب، كما كانت تقييمات الاتحاد الأوروبي أكثر إيجابية نحو تعرض الناخب 

متنوعة والمرتبطة بالانتخابات بينما رصدت عزوف بعض أفراد للوسائل الإعلامية ال

ً إلى أن البلدان التي تتمتع فيها الأحزاب  العينة عن التصويت، وأشارت النتائج أيضا

السياسية بسيطرة على الناخب مواطنيها هم الأقل إقبالاً على متابعة التغطية الإعلامية 

 والمشاركة في الحياة السياسية.

 (27)(2013ens & othersTak ,سة )درا (13

هدفت هذه الدراسة إلى اختبار المحددات الثلاث للحملات الإعلامية المصاحبة     

للانتخابات وهي محتوى الحملة، شخصية صاحب الحملة، وأخيراً التغطية السلبية 

للمنافسين، هذه المحددات الثلاثة تم قياسها من خلال تحليل محتوى خمس حملات 

، وتم القياس 2010إلى  1998ي الفترة من إعلامية مصاحبة للانتخابات الهولندية ف

ويشكل المحتوى والشخصية والتغطية  فقط من درجة التغطية التليفزيونية والصحفية.

السلبية ثلاث محددات تتمحور خلالها الأخبار السياسية الهولندية، وتولد على إثرها 

عن ناخب مصاب بحالة من التناقض وبالتالي إلى صورة سلبية وليست إيجابية 

 المرشحين.

 التعليق على الدراسات والبحوث السابقة:

الباحثة من خلال التحليل النقدي للتراث العلمي السابق الى رصد مجالات  حرصت    

، والسعي لتفسير وتحليل وثيقة الصلة بموضوع الدراسة اهتمامات هذه الأدبيات

، طبقاً للسمات الثقافية المميزة لكل مجتمع عن الآخر في مخرجاتها ونتائجها المختلفة

 وعليه تبين ما يأتي:البيئتين العربية والأجنبية. 

أن أكثرها تبين  السابقة العربية من حيث الموضوعات التي اهتمت بها الدراسات .1

اقات الاستخدامات السياسية لشبكات التواصل الاجتماعي في الاستحقاهتم بدراسة 
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نتخابية في سلوك الدعاية الاابية المختلفة، والبعض الأخر اهتم بدراسة اثر الانتخ

اهتمت بآراء النخبة الإعلامية كمجهور مستهدف يمكن من خلاله  الناخبين، وأخرى

معرفة الدور الذي أدته التغطية الإعلامية في الانتخابات وتأثير ذلك على حث أو 

فمنها من ت. أما عن الدراسات الأجنبية عزوف المواطن عن المشاركة في الانتخابا

دراسة دور وسائل الإعلام في المشاركة الانتخابية من  كانت لها ابعاد مختلفة حول

المتغيرات الاتصالية والتركيز على الابعاد النفسية للفرد   خلال التركيز على

، فالبعض منها اهتم بدراسة تأثيرات استخداماتها على المشارك في الانتخابات

التصويت الانتخابي للشباب واهتماماته السياسية واتخاذه القرار السياسي ورصد 

ودراسات أخرى اهتمت بتأثير الخطاب تأثيراتها في الاستحقاقات الانتخابية المختلفة، 

ير الآراء المعارضة عبر الديني في الدعاية الانتخابية، وبعض الدراسات اهتمت بتأث

وسائل التواصل الاجتماعي في زيادة الاستقطاب السياسي، وأخرى بتأثير الاستقطاب 

 السياسي على العملية التسويقية.

من حيث الأطر النظرية المستخدمة في الدراسات العربية السابقة نجد انها دأبت  .2

ية شباعات ونظرلاخدامات واعلى الاستناد إلى أطر نظرية تقليدية مثل نظريات الاست

الاعتماد ونظرية المجال العام ومنهم من أعتمد نموذج تشكيل الاتجاهات. أما 

تمدت د على نظرية المشاركة السياسية بينما اعمالدراسات الأجنبية منها من اعت

ومنها من اعتمد على ة المعرفية والتكنولوجيا دراسات أخرى على نظرية الفجو

 رشيد.نظرية الاختيار ال

من حيث المناهج المستخدمة وأدوات جمع البيانات في الدراسات السابقة فقد  .3

اعتمدت أغلب الدراسات العربية على المسح كون أغلبها دراسات وصفية، ومنهم من 

وأغلبها اعتمد على استمارة الاستبيان  اعتمد على منهج المسح والأسلوب المقارن

اغلب الدراسات الأجنبية على استخدام منهج  مدت. بينما اعتكأداة لجمع المعلومات

المسح بشقيه الوصفي والتحليلي سواء كان مسحاً لمضمون الوسيلة أو مسحاً لجمهور 

 الوسيلة.

أنواع مختلفة  والأجنبية الدراسات العربيةأغلب من حيث العينات فقد استخدمت  .4

من العينات فمنها من اعتمد على العينة العشوائية ومنها من اعتمد على العينة العمدية 

إضافة إلى ذلك فإن العينات المستخدمة كانت من  العشوائية الطبقية.وأخرى اعتمدت 

  ولم تهتم بدراسة فئات عمرية أخرى. الشباب إلى حد كبير

في أن الإعلام الجديد وخاصة شبكة الفيس بوك اتفقت نتائج الدراسات السابقة  .5

حظيت على التفضيلات الأولى لدى أفراد عينة الدراسة كونها توفر بيئة ملائمة 

لاستحقاقات الانتخابية للحصول على المعلومات وتشكيل الاتجاهات السياسية نحو ا

 المختلفة.
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 مشكلة الدراسة:

أدى التسارع الكبير في التطورات السياسية والاقتصادية والمعلوماتية إلى ايجاد     

صعوبات كبيرة في التكيف الاجتماعي مع مخرجات هذه التطورات مما أدى إلى 

شيوع حالة من الاغتراب بأنواعه المختلفة، وفي هذه الدراسة سيتم تناول تحديد 

يات الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة الدعاية الانتخابية بمستوبين العلاقة 

ما علاقة السياسية في المجتمع المصري، من خلال الاجابة على تساؤل رئيسي وهو: 

  الدعاية الانتخابية وانعكاسه على المشاركة السياسية؟بالاغتراب الانتخابي 

 أهداف الدراسة:

 :ما يلي تهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن

اتجاهات الدعاية الانتخابية على  انعكاس العلاقة الارتباطية بين تأثيرتحديد  -1

 الناخبين ومعدل الاغتراب الانتخابي.

تها الدعاية الانتخابية وعلاقبمعرفة أكثر المتغيرات الديموغرافية تأثراً  -2

 على المشاركة السياسية. بالاغتراب الانتخابي وانعكاس حالة الاغتراب

 عدل الاغتراب الانتخابي والاتجاه نحو المشاركة السياسية.متحديد العلاقة بين  -3

عند اتخاذ تحديد العلاقة الارتباطية بين معدل الاستجابة الى الدعاية الانتخابية  -4

قرار المشاركة ومعدل الثقة في شعارات ووعود الدعاية الانتخابية ومعدل 

 الاغتراب الانتخابي.

 ، وعلاقتها بمعدل الاغتراب الانتخابي.مصادر متابعة الدعاية الانتخابيةتحديد  -5

 أهمية الدراسة:

 تتمثل أهمية الدراسة في النقاط التالية:

اهتمت هذه الدراسة بجميع الفئات العمرية وليس فئة الشباب فقط كما في أغلب  

 الدراسات السابقة.

التي تقيس العلاقة بين الاستقطاب السياسي وتشكيل  المهمةتعتبر من الدراسات  

 اتجاهات الجمهور نحو المشاركة السياسية.

بالرغم من أن العديد من الدراسات العربية والأجنبية أثبتت مدى خطورة  

الاستقطاب السياسي في إحداث نوع من الانقسام داخل المجتمع، ونجاحه في 

وفكرية وسياسية، إلا أنه نجد  تصنيف المجتمع وفق تصنيفات أيديولوجية

 والدعاية الانتخابية، الاغتراب الانتخابياً غير مناسب بدراسة العلاقة بين اهتمام

 وانعكاسه على المشاركة السياسية. 
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تعتبر هذه الدراسة محاولة لتقديم إضافة علمية أكاديمية لدراسة تأثيرات الدعاية  

 نعكاس ذلك على المشاركة السياسية.وا الاتراب الانتخابيالانتخابية على حالة 

ً في الحياة السياسية حيث   ً أساسيا يشكل موضوع الاغتراب الانتخابي موضوعا

إن معظم الدراسات السابقة تركز على المشاركة السياسية ودوافعها، ومشكلة 

لمحتويات المقدمة في الاغتراب بشكل عام دون ربطها بالأساليب الدعائية أو ا

 ن وجهة نظر الناخبين.هذه الدعاية، م

 تساؤلات الدراسة:

 معدل متابعة الدعاية الانتخابية؟ وما هي أهم مصادرها؟ما  -1

بالاغتراب  من يشعرونل الاعلام في ئهل تؤثر الدعاية الانتخابية عبر وسا -2

 ؟الانتخابب همتغير قراروحثهم على  الانتخابي

 السياسية؟ما مدى تأثير الاغتراب الانتخابي على المشاركة  -3

 ما معدل ثقة الناخبين في الشعارات والوعود التي تتضمنها الدعاية الانتخابية؟ -4

تسهم في  هل الدعاية الانتخابية تسهم في تكوين صورة ذهنية ايجابية أو سلبية -5

 حول العملية الانتخابية؟ تشكيل اتجاهات الناخبين

تعرضهم للاستقطاب ما دور الانتماءات السياسية والفكرية للمبحوثين في  -6

 السياسي عبر الدعاية الانتخابية؟

 ما هي العوامل التي دفعت المبحوثين الى الشعور بالاغتراب الانتخابي؟ -7

 فروض الدراسة:

توجد فروق ذات دلالة احصائية بين العوامل الديموغرافية للمبحوثين  الفرض الأول:

 شاركة السياسيةومستوى الاغتراب الانتخابي لديهم وانعكاس ذلك على الم

توجد علاقة ارتباطية بين معدل الاستجابة الى الدعاية الانتخابية عند  الفرض الثاني:

اتخاذ قرار المشاركة ومعدل الثقة في شعارات ووعود الدعاية الانتخابية ومعدل 

 الاغتراب الانتخابي.

لانتخابية و توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين معدل متابعة الدعاية ا الفرض الثالث:

 مصادر الدعاية الانتخابية ومعدل الاغتراب الانتخابي

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين انعكاس الدعاية الانتخابية على  الفرض الرابع:

 اتجاهات الناخبين ومعدل الاغتراب الانتخابي

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين معدل الاغتراب الانتخابي  الفرض الخامس:

 والاتجاه نحو المشاركة السياسية. 
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 الإطار النظري للدراسة: نموذج تشكيل الاتجاهات

ً مناسباً تستند الدراسة الحالية      لنموذج تشكيل الاتجاهات بوصفه إطاراً تفسيريا

الانتخابية بالاغتراب الانتخابي لرصد علاقة الاستقطاب السياسي عبر الدعاية 

تفضيلات وانعكاسه على المشاركة السياسية. ومن خلال هذا النموذج يتم تفسير 

وميول الأفراد في المجتمع نحو موضوعات، أو كيانات اعتبارية بعينها، حيث يتم 

التعبير عن الاتجاه في صيغة تقييمية ثنائية إما )مع( أو )ضد( أو )مؤيد( في مقابل 

ومن ثم فإن )الاتجاه( يعد من المتغيرات ( 28)ارض( أو )إيجابي( في مقابل )سلبي()مع

 البارزة التي تحكم سلوك الأفراد وبخاصة السلوك السياسي خلال سباق الانتخابات.

ً للنموذج الحالي فإن )الاتجاه( هو نمط من المعارف والمعتقدات الراسخة      ووفقا

أي أن الناخب الذي يحمل اتجاهات إيجابية التي يتم التعبير عنها من خلال السلوك، 

نحو حزب بعينه أو مرشح بعينه يميل بدوره إلى التصويت لهذا الحزب أو المرشح 

. ويشير الباحثون المهتمون بدراسة الاتجاهات ، والعكس صحيح(29)في الانتخابات

 إلى أنها تنطوي بدورها على ثلاثة مكونات رئيسية على النحو التالي:

 ويتم تخزينها ذهنياً  وهي المعلومات التي يحصل عليها الفرد المكون المعرفي: -(1

من الواقع الاجتماعي بشأن الأشخاص، والمؤسسات، والأحزاب السياسية، والقضايا 

 .المهمة وغيرها

 : وهو ما يتعلق بالمشاعر والأحاسيس، والميول التي يحملهاالمكون الوجداني -(2

  الفرد نحو الواقع الاجتماعي وإفرازاته المختلفة. 

ويتعلق بمواقف الفرد وسلوكياته الفعلية المتسقة مع معارفه المكون السلوكي:  -(3

ه من أحداث وقضايا، وشخصيات ومشاعره نحو الواقع الاجتماعي وما ينطوي علي

 (30)بارزة، ومؤسسات وأحزاب سياسية.

وقد اهتم الباحثون في مجال الاتصال السياسي بدراسة دور الاتجاهات في تحديد     

قرارات التصويت لدى الناخبين في سياق الانتخابات سواء الرئاسية أو المحلية أو 

الذين يحملون اتجاهات قوية ومحددة  العامة. وتوصل أولئك الباحثون إلى أن الناخبين

نحو المرشحين وتلك الأحزاب السياسية يعبرون عن تلك الاتجاهات بالتصويت 

الفعلي لأولئك المرشحين وتلك الأحزاب، بيد أن ثمة ما يطلق عليهم غير المحددين 

ويمكن تشكيل اتجاهات هؤلاء الناخبين عبر الزمن للتصويت لصالح مرشحين بعينهم 

 . اب سياسية بعينهاأو أحز

ً للمقاولات العلمية لنموذج تشكيل الاتجاهات ف ن ثمة مصادر متعددة لتشكيل إووفقا

الاتجاه تتمثل بدورها في الخبرة المباشرة، وشبكات التواصل الاجتماعي، والزملاء 

والاصدقاء، بيد أن المصدر الأبرز لتشكيل الاتجاهات، إنما يتمثل في وسائل الإعلام 

الفائقة على نقل الواقع الاجتماعي للأفراد، وإمدادهم بالمعلومات التراكمية  لقدرتها
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الكفيلة بتشكيل اتجاهاتهم نحو الواقع الاجتماعي بما فيه من أحداث، وقضايا، 

 .(31)ومؤسسات، وأحزاب سياسية وغيرها

ً لنموذج تشكيل الاتجاهات فإن الناخب يجمع المعلومات من وسائل الإعلام      ووفقا

 سواء التقليدية أم الجديدة وفقاً لمستويين على النحو التالي:

ويتعلق بالمعلومات عن شخصية المرشح، وسماته، وقدراته القيادية،  المستوى الأول:

 وخبراته أو ما يعرف بالسمات البارزة للمرشح.

ويتعلق بالمعلومات عن البرنامج السياسي والإصلاحي للمرشح  المستوى الثاني:

و ما يعرف بأجندة السياسات التي يتبناها ويطرحها هذا المرشح. ويتولى نفسه أ

وصولاً لاتخاذ قراره  -الناخب في ضوء تلك المعلومات تشكيل اتجاهاته عبر الزمن

 .(32)بالتصويت لصالح مرشح معين أو بعدم التصويت

ويؤكد بعض الباحثين في مجال الاتصال السياسي على أن نموذج تشكيل     

الاتجاهات يعد النموذج الأبرز في تفسير السلوك السياسي للناخبين في سياق 

الانتخابات، وفي تفسير دور وسائل الإعلام في تشكيل الاتجاهات نحو المرشحين من 

عاية الانتخابية التي يمكن أن تسهم خلال التغطية المكثفة للانتخابات، ومن خلال الد

في تشكيل الجوانب المعرفية والوجدانية للناخبين نحو المرشحين والأحزاب السياسية 

في سباقات الانتخابات المختلفة، كما أكد الباحثون أنفسهم على أن نموذج تشكيل 

ها الاتجاهات يطرح مقولات علمية مهمة بشأن ضبط المتغيرات التي تتداخل تأثيرات

مع وسائل الاعلام سواء التقليدية أو الحديثة، وتتمثل أبرز تلك المتغيرات في الخبرة 

 .(33)المباشرة بالواقع السياسي، والاتصال الشخصي مع المرشحين

الدراسة  يفسرأفضل نموذج هو يتضح مما سبق أن نموذج تشكيل الاتجاهات     

عرفية والوجدانية والسلوكية فهم الاتجاهات المويتلاءم معها من حيث الحالية 

للناخبين، وتفسير العلاقة بين الاستقطاب السياسي عبر الدعاية الانتخابية والاغتراب 

محاولة فهم سلوك المواطن تجاه الانتخابات والعوامل المؤثرة عليه اثناء الانتخابي، 

 اتخاذ قرار المشاركة السياسية.

 مصطلحات ومفاهيم الدراسة:

وتـرددت ، لفظ الاغتراب في اللغة العربية منذ القدم بعدة معانورد الاغتراب:  -1

غرابة،  كثـيرا في الأدب العـربي، فمن حيث الاشـتقاق تشـتق مـن غـرب، غربـة،

 .(34)تغريب وكلها بمعنى واحد، وتعني البعد والتنحي والتباعد عن الناس

 ً حقولها العلمية ويعبر فيعبر عنه بمعاني مختلفة باختلاف أما الاغتراب اصطلاحا

 :(35)عنها فيما يلي

  أيضا يقصد بالاغتراب شعور الفرد بأن المجتمع والسلطة لا يشعران به ولا

ويــؤدي ذلــك إلى تقليــل الفــرد  في مجتمعه،ـا أمـره وبأنـه لا قيمـة لـه ميعنيه
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المشــاركة الفعالــة مــن أهدافــه وفقدانــه الحمــاس والــدافع والباعــث علــى 

 . في الممارسة السياسية

  كما يشـير مفهـوم الاغـتراب إلى الحـالات الـتي تتعـرض فيهـا وحـدة الشخصـية

إلى الانشـطار أو للضـعف والانهيـار، وبتأثير العمليات الثقافية والاجتماعية 

ـعور التي تتم داخـل المجتمـع، ومـن هـذا المنطلـق فـإن الاغـتراب هـو ش

بـاللامعنى وفقـد القـوة والشـعور بالوحـدة وغربـة الـذات، ويـبرز في شـعور 

 الفـرد بـالعجز نحـو الـدور المحـدد لـه في أيـة مؤسسـة أو عمل.

يعود الاهتمام بمفهوم الاغتراب إلى كتابات "هيجل"؛ حيث طور هو و    

وقالا إن بداية تغريب  "ماركس" من بعده، فكرة الاغتراب من الناحية الفلسفية،

ومع ازدياد قدرة ، الإنسان تنشأ من انفصاله عن الطبيعة من خلال العمل والإنتاج

الإنسان في السيطرة على الطبيعة وعلى تحويل العالم المحيط به نجده يواجه ذاته 

إلى إذ يجد نفسه محاطاً بأشياء هي نتاج عمله، لكنها مع ذلك تتجه  ،كشخص غريب

 . (36)سيطرتهتخطي حدود 

عن المجتمع ن الاغتراب في معناه العام يعني إحساس الفرد بالانفصال والغربة إ

تبدو القيم والمعايير الاجتماعية التي يتقاسمها الآخرون عديمة  ومن ثمه ، وثقافت

 . (37)المعنى بالنسبة له

هو حالة يشعر فيها الفرد بعجزه عن المشاركة في : الاغتراب الانتخابي -2

الأمور السياسية كناخب، وانشغاله عن كل التطورات السياسية على الصعيدين 

الداخلي والخارجي، إن مفهوم الاغتراب الانتخابي في أدبيات الاغتراب ارتكز على 

فكرة الفاعلية السياسية؛ أي شعور الفرد بعدم قدرته على التأثير في مجريات العملية 

سياسي أو مستوى الأحداث الناتجة عنه السياسية سواء على مستوى القرار ال

بالمجتمع الذي يعيش فيه، وعلى هذا الأساس اعتبر الفرد الذي يشعر بقلة الفرص 

ومن أبرز  أمامه للتأثير على هذه العملية في مجتمعه بأنه مغترب انتخابياً.

المحاولات التي سجلت من أجل تحديد الاغتراب تلك التي قام بها "سيمان"  إذ حدد 

 :(38)سة أبعاد أساسية تستخدم في التعبير عن الاغتراب السياسي، هيخم

 و يعني شعور الفرد بأنه ليست لديه القدرة على التأثير في المواقف انعدام القوة:* 

 يطلق عليها عدم الفعالية السياسية.، والسياسية والمجتمعية المحيطة به

ويقصد به إحساس الفرد بأن الأحداث والوقائع المحيطة به قد فقدت  نعدام المعنى:ا* 

معايير  حالة من الشعور بعدم وجود قيم أو اللامعيارية:*    .دلالتها ومعقوليتها

أخلاقية واحدة للموضوع الواحد، وهنا تحدث الفجوة بين الغاية والوسيلة وهو ما 

 .يشعر الفرد بدوره بضياع القيم وفقدان المعايير

وتعني تجنب الاتصال بالآخرين، والبعد عن المشاركة في أية  العزلة السياسية:* 

 سياسية. أنشطة
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و تعني عدم اهتمام الفرد بما يجري حوله من أحداث، ومواقف،  العزلة الذاتية:* 

 وظروف.

 أما "رابنداكانقو" فيحدد مظاهر الاغتراب في أربعة أبعاد، هي:

أي شعور الفرد بأنه لا يستطيع التأثير  "اللاقوة السياسية":انعدام القوة السياسية * 

ي تأثير من لسلطة للقيم عملية ليست خاضعة لأفي تصرفات الحكومة، وبأن توزيع ا

  .ناحيته

أي عدم قدرة الفرد على التمييز بين اختيارات سياسية ذات معنى؛  انعدام المعنى:* 

تملة، وبالتالي لا يمكنه استخدامها في تغيير لأن الفرد لا يستطيع التنبؤ بنتائجها المح

  .الظروف الاجتماعية

أي إدراك انهيار المعايير في العلاقات  انعدام المعايير "اللامعيارية السياسية":* 

السياسية، والشعور بأن المسئولين السياسيين ينتهكون الإجراءات القانونية في التعامل 

  .راتمع الأفراد أو في الوصول إلى القرا

أي رفض قواعد السلوك والأهداف السياسية التي يعتقد بها كثير  العزلة السياسية:* 

 .(39)من أعضاء المجتمع، وكذا الشعور بأن قواعد اللعبة غير عادلة وليست شرعية

ان مفهوم المشاركة يقوم على الاعتراف بالحقوق  المشاركة السياسية: -3

السواء، وعلى الاعتراف بالآخر واعتباره متكافئاً المتساوية للجماعات والأفراد على 

ً مع جميع نظرائه بصرف النظر عن الجنس او الدين او العرق او النوع  ومتساويا

الاجتماعي ، كما ان المشاركة لا بد ان تساهم في استبعاد الصراع وتحل محله فكرة 

إعادة تركيب نظم التعاون. اما في المجال السياسي تعتبر المشاركة حجر الزاوية في 

السلطة وإتاحة الفرصة للجماعات المختلفة للمشاركة عبر آليات الديمقراطية أي 

وتشمل على عديد من الأنشطة منها التصويت في الانتخابات، والعمل  .(40)الانتخاب

في الحملات السياسية، والتبرع بأموال للمرشحين السياسيين، وتنظيم المؤتمرات 

 عائية، وشراء منتجات لأغراض سياسية وغيرها.وتصميم الملصقات الد

المشاركة في وعليه فالمقصود بمصطلح المشاركة السياسية في هذه الدراسة بأنها     

يلعب بمقتضاه الفرد الذي غير مباشر المباشر او السلوك البصنع القرار السياسي 

هدف التأثير في عملية صنع القرار، كما أنها دوراً في الحياة السياسية لمجتمعه ب

زه، وبالتالي فهي تعبير بالشأن العام وبمشاركة المواطنين في إنجا بالاهتمامترتبط 

 للمواطنة.

ويقصد بها في هذه الدراسة بمجموعة النشاطات والفعاليات  الدعاية الانتخابية:

وممثليها ومديري الحملات الانتخابية التي تقوم بها القوائم الانتخابية ومرشحيها 

الانتخابية ووكلائها لشرح برامجهم الانتخابية لجمهور الناخبين، وهي كذلك الدعوات 
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التي يتم توجّيهها لجمهور الناخبين لاستقطابهم سياسياً نحو التصويت لصالح قائمة 

 معينة أو مشرح بعينه.

 الإجراءات المنهجية للدراسة:

 نوع الدراسة:

الحالية ضمن الدراسات الوصفية ذات البعد التحليلي، حيث تتسم هذه تندرج الدراسة 

النوعية من الدراسات بالدقة والموضوعية والانتظام في كافة مراحلها الإجرائية. 

حيث تسعى إلى رصد الظاهرة البحثية في واقعها ورصد سماتها المختلفة والمتغيرات 

المتغيرات المؤثرة فيها للوصول إلى المؤثرة فيها وتوضيح العلاقة القائمة بين تلك 

الفهم الكامل لتلك الظاهرة ومعرفة العوامل والمتغيرات المؤثرة فيها، وهو ما تسعى 

هذه الدراسة إليه حيث تسعى الى رصد العلاقة بين الاغتراب الانتخابي والاستقطاب 

 السياسي عبر الدعاية الانتخابية وانعكاسه على المشاركة السياسية.

 الدراسة:منهج 

تستعين الدراسة الحالية بمنهج المسح بالعينة لملائمته لموضوع الدراسة، باعتباره 

ً منظماً، حيث يعد أحد المناهج المستخدمة في الدراسات الوصفية، فهو  جهداً علميا

يقصد به ذلك النوع من المناهج الذي يتم بواسطته استقصاء الآراء وجمع الحقائق 

 .(41)لراهن للظاهرة المدروسة وتفسيرها وتحليلهاوالبيانات عن الوضع ا

 مجتمع وعينة الدراسة: 

عينة من الجمهور المصري من الذكور والإناث  يتمثل مجتمع الدراسة الحالية في    

( عاماً، وتحددت عينة الدراسة في 60( إلى أكبر من )18في المرحلة العمرية من )

استبعاد الاستمارات الغير صالحة  وتم ( من المبحوثين300عينة عشوائية قوامها )

 -بورسعيد -( استمارة، بكل من محافظات )الاسماعيلية68للقياس والتي بلغت )

وراعت الباحثة الاعتبارات العلمية في اختيار عينة الدراسة من حيث  السويس(.

التنويع بين الذكور و الإناث، وأن تكون العينة ممثلة لكافة الفئات العمرية وكافة 

الشرائح الاجتماعية والاقتصادية المختلفة للمجتمع المصري لضمان أكبر قدر من 

 التنوع والشمولية في خصائص العينة.

ويرجع اختيار الباحثة لهذه المحافظات كمجتمع لإجراء الدراسة الميدانية للأسباب 

 التالية:

 بالنسبة لمحافظة الاسماعيلية فهي المحافظة التي تقيم فيها الباحثة. 

بر هذه المحافظات من المحافظات التي يتمتع مجتمعها بالتفاعل مع القضايا تتع 

والموضوعات السياسية ومنها الانتخابات، بالإضافة أن أفراد المجتمع يتمتعون 
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بمستوى عال من التعليم والوعي والثقافة كما هو مثبت في العديد من الدراسات 

 السابقة.

ً للعوامل ( تو1ويوضح الجدول التالي رقم ) صيف خصائص عينة الدراسة وفقا

 الديموغرافية:

 يوضح خصائص عينة الدراسة (1جدول رقم )

 % التكرارات المتغيرات

 النوع
 45.3 105 ذكور

 54.7 127 إناث

 العمر

 12.5 29 25إلى  18من 

 49.6 115 35إلى  26من 

 19.4 45 45إلى  36من 

 16.8 39 60إلى  46من 

 1.7 4 60أكبر من 

 الوظيفة

 10.8 25 طالب

 49.6 115 موظف حكومي

 19.4 45 موظف قطاع خاص

 11.6 27 أعمال حرة

 1.7 4 لا يعمل

 6.9 16 ربة منزل

 المستوى التعليمي

 10.3 24 أقل من المتوسط

 41.8 97 متوسط

 37.1 86 مؤهل جامعي

 10.8 25 بعد الجامعي

 المستوى الاقتصادي

 34.5 80 مرتفع

 51.7 120 متوسط

 13.8 32 منخفض

 المحافظة

 46.6 108 السويس

 36.6 85 الاسماعيلية

 16.8 39 بورسعيد

 أدوات الدراسة:

اعتمدت الدراسة الحالية على استمارة الاستبيان كأداة لجمع البيانات التي صممت     

في ضوء فروض الدراسة وتساؤلاتها، وانطلاقاً من الإطار النظري المتمثل في إطار 

 متغيرات الدراسة.نموذج تشكيل الاتجاهات، ولاختبار العلاقة بين 

 اختبار الصدق والثبات:

الاختبارات التالية للتأكد من صدق وثبات الاستمارة، وتتمثل قامت الباحثة بإجراء 

 هذه الإجراءات فيما يلي:
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 اولاً: اختبار الصدق:

حيث تم إعداد صحيفة الاستبيان وعرضها على  اختبار الصدق الظاهري: -أ(

من ذوي الخبرة والاختصاص في مجال الاعلام ( 45)مجموعة من المحكمين

اؤلات حية الاستمارة للتطبيق، ومدى شمولية التسوالإحصاء للتأكد من مدى صلا

تغيراته المختلفة، وتم إجراء التعديلات التي اقترحها والفروض للموضوع بأبعاده وم

 السادة المحكمين قبل تطبيقها على أفراد عينة الدراسة.

بعد أن تم إعداد الاستبانة في صورة نهائية، أجرت الباحثة  الاختبار القبلي: -ب(

( استمارات للتعرف على وضوح الأسئلة، ومدى 20اختبار مبدئي لها بتوزيع عدد )

تجاوب المبحوثين معها، وهو ما افاد الباحثة في إعادة صياغة بعض العبارات 

 والأسئلة.

تائج نفسها بتكرار تطبيق المقياس في ل إلى النوالمراد به الوصو ثانياً: اختبار الثبات:

حال تشابه المواقف والظروف، ويعتمد هذا النوع من حساب الصدق على مفهوم 

مفاده أن صدق الاختبار يعني تطابق أو اقتراب الدرجات الفعلية التي حصل عليها 

الأفراد من الدرجات الحقيقية المفترض حصولهم عليها لو كان الاختبار نموذجاً، 

كد من ذلك تم حساب معامل الثبات )ألفا كرونباخ( لمحاور أداة الدراسة على وللتأ

أفراد العينة الاستطلاعية التي تم سحبها لحساب قياس صدقها، والتي بلغ عدد أفرادها 

( مبحوثاً، وقد أظهرت الجداول الإحصائية لمعاملات الثبات أن قيم معاملات ألفا 20)

عضها يمثل وان ارتباط العناصر بب %75كلها هي  كرونباخ لثبات محاور الاستبانة

 كما هو موضح في الجدول التالي: 74.1%

 اختبار الصدق والثبات (2جدول رقم )

 عدد العناصر ارتباط العناصر كرونباخ الفا

.750 .741 38 

 نتائج الدراسة:

 أولاً: النتائج الخاصة بالإجابة على تساؤلات الدراسة:

 انتخابيةامتلاك بطاقة  -(1

 ( يوضح امتلاك عينة الدراسة بطاقة انتخابية3جدول رقم )

 % التكرارات هل لديك بطاقة انتخابية

 27.2 63 نعم

 72.8 169 لا

 100.0 232 المجموع

( من إجمالي عينة الدراسة لا يمتلكون %72.8( أن )3يتضح من الجدول رقم )    

( من إجمالي عينة الدراسة لديهم بطاقة %27.2بطاقات انتخابية، وأن ما نسبته )

 انتخابية.
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 الانتماء السياسي والحزبي -(2

 الانتماء السياسي والحزبي لعينة الدراسة (4جدول رقم )

 % التكرارات والحزبيالانتماء السياسي 

 61.6 143 لا أنتمي إلى أي تيار أو حزب

 25.9 60 أنتمي إلى حزب مؤيد

 12.5 29 أنتمي إلى حزب معارض

( من إجمالي عينة الدراسة لا ينتمون %61.6( أن )4تظهر نتائج الجدول رقم )    

( من إجمالي عينة الدراسة ينتمون إلى %25.9الى أي تيار أو حزب سياسي، و)

( من %12.5حزب مؤيد، بينما الذين ينتمون الى حزب معارض بلغت نسبتهم )

( يتضح عدم الاهتمام 4-3سابقين )إجمالي عينة الدراسة. ومن خلال نتائج الجدولين ال

بالمشاركة في الحياة السياسية، ربما لعدم الثقة أو قلة الوعي بمدى أهمية المشاركة في 

الحياة السياسية، ما يعطي مؤشر لحالة الاغتراب الانتخابي لدى عينة الدراسة وهو ما 

 سيتم إضاحة في الجداول التالية.

 

 

 

 

نعم

لا

0.00%

50.00%

100.00%

ار  لا انتمي الى اي تي
أو حزب

دانتمي الى تيار مؤي انتمي الى تيار 
معارض
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 الانتخابية عبر وسائل الإعلاممعدل متابعة الدعاية  -3

 معدل متابعة الدعاية الانتخابية عبر وسائل الإعلام (5جدول رقم )

 % التكرارات معدل المتابعة

 64.2 149 احيانا

 13.8 32 دائماً 

 15.5 36 نادرا

 6.5 15 لا اتابعها مطلقاً 

( من إجمالي عينة الدراسة %64.2( يتضح أن نسبة )5من خلال الجدول رقم )    

ً الدعاية الانتخابية، و) ( من عينة الدراسة نادراً ما يتابعون %15.5يتابعون أحيانا

الدعاية الانتخابية عبر وسائل الإعلام، أما المهتمين بمتابعة الدعاية الانتخابية عبر 

( من عينة %6.5(، وبنسبة )%13.8بلغت نسبتهم )وسائل الاعلام بشكل دائم 

الدراسة لا يتابعون الدعاية الانتخابية اطلاقاً، وهو ما يعكس ضعف الاستقطاب 

ربما لعدم الثقة في المرشحين عبر الدعاية الانتخابية لدى عينة الدراسة،  السياسي   

أو أنهم لا يمثلون الناخبين أو للشعور بالملل والتكرار أو أسباب أخرى سيتم معرفتها 

 لاحقاً في هذه الدراسة.  

 

مصادر الدعاية الانتخابية التي يتم الاعتماد عليها في الحصول على المعلومات  -4

 أثناء الانتخابات

 دعاية الانتخابيةمصادر متابعة ال (6جدول رقم )

 الترتيب % التكرارات مصادر المتابعة

 1 33.2 77 إعلانات الطرق
 4 9.5 22 التليفزيون المصري

 6 6.0 14 القنوات الفضائية المصرية

 7 5.2 12 الصحف الحزبية

 3 9.9 23 الصحف القومية

 5 9.1 21 الأصدقاء و زملاء العمل

 4 9.5 22 المؤتمرات والندوات الانتخابية

 2 17.7 41 الانترنت

احيانا  

دائما  

نادرا  

لا اتابعها مطلقا  
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( من إجمالي أفراد عينة الدراسة يعتمدون على %33.2أن ) (6رقم )تظهر نتائج الجدول       

ة متاحه وجاذبة اعلانات الطرق كمصدر للمعلومات أثناء الانتخابات ربما لأنها أكثر وسيل

المصادر جاء الانترنت في ليها في يبه هذه الوسيلة من توافر في اي مكان،  للانتباه لما تتمع

( وهو ما يختلف مع أغلب الدراسات السابقة التي أكدت %17.7المرتبة الثانية بنسبة بلغت )

على أن الانترنت هو أكثر وسيلة يعتمد عليها الجمهور كمصدر للمعلومات أثناء الانتخابات 

لانترنت ومواقع وربما يرجع السبب كون هذه الدراسات اعتمدت في أساسها على دراسة دور ا

التواصل الاجتماعي في الحياة السياسية، وجاء في المرتبة الثالثة الصحف القومية بنسبة بغلت 

( يليها في المرتبة الرابعة بالتساوي كل من التليفزيون المصري والصحف القومية 9.9%)

ية في مثل (  وهو ما يعكس التراجع الكبير جدا لدور وسال الاعلام الحكوم%9.5بنسبة بلغت )

هذا النوع من القضايا ربما لعدم ثقة الجمهور بهذه الوسائل أو لأنها غير متجدده أو مواكبة 

للتطور أو لعدم اعطاءها اهتمام من قبل المرشحين، يليها في المرتبة الخامسة الاعتماد على 

(، %9.1الأصدقاء وزملاء العمل كمصدر للمعلومات حول الدعاية الانتخابية بنسبة بلغت )

( وفي المرتبة %6.0وجاءت القنوات الفضائية المصرية في المرتبة السادسة بنسبة بلغت )

( وهو ما يتفق مع نتائج الجداول %5.2السابقة والأخيرة جاءت الصحف الحزبية بنسبة بلغت )

 السابقة والتي تشير الى ضعف الاهتمام بالأحزاب السياسية.

 دعاية الانتخابية في تغيير قرار الانتخابمدى استجابة عينة الدراسة الى ال-5

 مدى الاستجابة الى الدعاية الانتخابية في تغير قرار الانتخاب (7جدول رقم )

 % التكرارات مدى الاستجابة

 6.5 15 استجيب الى حد كبير

 22.8 53 استجيب الى حد ما

 70.7 164 لا استجيب مطلقا  

( من إجمالي عينة الدراسة لا يستجيب مطلقاً %70.7( أن )7)رقم يوضح الجدول    

( يستجيب %22.8الى الدعاية الانتخابية في تغيير قرار الانتخاب، بينما ما نسبته )

( يستجيب الى حد كبير للدعاية الانتخابية في تغيير قرار %6.5الى حد ما، في حين أن )

تخابية عبر وسائل الاعلام في استقطاب الانتخاب، وهو ما يعكس عدم تأثير الدعاية الان

الشعور بالاغتراب الانتخابي لمشاركة السياسية وهو ما يدل على عينة الدراسة نحو ا

 وانعدام الثقة في هذه الدعاية ومرشحيها، وهو ما سيتم التأكد منه في الجدول التالي.

 الثقة في الشعارات والوعود التي تتضمنها الدعاية الانتخابية -6

ثقة أفراد عينة الدراسة في الشعارات والوعود التي تتضمنها  (8جدول رقم )

 الدعاية الانتخابية

 % التكرارات معدل الثقة

 0 0 أثق بها الى حد كبير

 19.0 44 أثق بها الى حد ما

 81.0 188 لا اثق بها مطلقا  
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( حيث بلغت نسبة 7( نتائج الجدول الذي يسبقه رقم )8تعكس نتائج الجدول رقم )    

ً في شعارات ووعود الدعاية الانتخابية ) وهي نسبة ( %81.0من لا يثقون مطلقا

سبب عدم كبيرة جداً تعكس الفجوة الكبيرة بين المرشحين والناخبين و التي تتضح 

ً في  تغيير قرار الانتخاب، أما من يثقون في شعارات استجابة عينة الدراسة مطلقا

(، وجاءت نسبة من يثقون %19ووعود الدعاية الانتخابية الى حد ما فبلغت نسبتهم )

 (.%0الى حد كبير في شعارات ووعود الناخبين عبر الدعاية الانتخابية )

 

7- ً ة الدراسة سلبياً( على اتجاهات أفراد عين –انعكاس الدعاية الانتخابية )إيجابيا

 كناخبين 

سلبياً( على اتجاهات أفراد عينة  -انعكاس الدعاية الانتخابية )إيجابياً  (9جدول رقم )

 الدارسة كناخبين

 % التكرارات مدى الانعكاس الاتجاه

 إيجابيا  

 0 0 تنعكس الى حد كبير

 35.8 83 تنعكس الى حد ما
 9.9 23 لا تنعكس مطلقا  

 سلبيا  

 28.4 66 كبيرتنعكس الى حد 

 0 0 تنعكس الى حد ما

 25.9 60 لا تنعكس مطلقا  

( أن الدعاية الانتخابية تنعكس إيجابياً الى حد ما على عينة 9يوضح الجدول رقم )    

( من إجمالي العينة، بينما تنعكس بالسلب %35.8أفراد عينة الدراسة بنسبة بلغت )

(، بينما لا تنعكس الدعاية الانتخابية مطلقاً %28.4الى حد كبير بنسبة بلغت )

ً بالسلب %9.9لعينة بنسبة بلغت )بالإيجاب على اتجاهات أفراد ا ( ولا تنعكس مطلقا

انعكاس الدعاية الانتخابية على اتجاهات  م(، بلغت نسبة عد%25.9بنسبة بلغت )

ً الى حد ما بنسبة بلغت )%0أفراد عينة الدارسة بالإيجاب ) (، %0( وتنعكس سلبا

في التأثير وتظهر هذه النتائج ضعف الاستقطاب السياسي عبر الدعاية الانتخابية 

ً على اتجاهات أفراد عينة الدراسة كناخبين وهو ما يعزز الاغتراب الانتخابي  ايجابا

 لدى أفراد عينة الدراسة.  

أثق بها الى حد كبير

أثق بها الى حد ما

لا أثق بها مطلقا  
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الاستقطاب السياسي عبر الدعاية الانتخابية ودفع افراد عينة الدراسة الى اتخاذ  -8

 قرار التصويت في الانتخابات لصالح مشرح أو حزب

دافعية الدعاية الانتخابية لأفراد عينة الدراسة الى اتخاذ قرار  (10جدول رقم )

 التصويت في الانتخابات

 % التكرارات قرار التصويت

 20.7 48 نعم

 53.9 125 لا

 25.4 59 أحيانا  

( بأن الدعاية الانتخابية تستقطب ما نسبته 10أظهرت نتائج الجدول السابق رقم )    

ً الى اتخاذ 25.4%) قرار التصويت في الانتخابات لصالح مشرح أو حزب، ( أحيانا

(، بينما من كانت اجابتهم لا بلغت نسبتهم %20.7وبلغت نسبة من أجاب بنعم )

(، وهو ما يعكس ضعف الدعاية الانتخابية في استقطاب الناخبين وحثهم 53.9%)

بين والفجوة الكبيرة  على اتخاذ قرار المشاركة في التصويت لصالح مرشح أو حزب،

تخدمه من استراتيجيات اقناع بعيده ما تقدمه الدعاية الانتخابية من معلومات وما تس

أما عن الأسباب  عن التركيبة النفسية للناخبين وعن أفكارهم وتطلعاتهم واحتياجاتهم،

 فسيتم توضيحها في الجدول التالي.

الى اتخاذ قرار  أسباب عدم دفع الدعاية الانتخابية الناخبين أفراد عينة الدراسة -9

 التصويت في الانتخابات واستقطابهم لصالح مرشح أو حزب 

أسباب عدم دفع الدعاية الانتخابية الناخبين واستقطابهم نحو  (11جدول رقم )

 المشاركة السياسية

 الترتيب % التكرارات أسباب الرفض

صوتي ليس له أهمية ولن يغير في نتيجة 
 الانتخابات

5 4 7 

 2 17 21 وعود الناخبين لعدم ثقتي في

 3 15.2 19 لا أثق في الأحزاب السياسية

 5 11.2 14 لتشابه البرامج الانتخابية

 6 8 10 لعدم ثقتي في نزاهة الانتخابات

 1 32 40 لعدم ثقتي في صدق المرشحين

الدعاية الانتخابية لا تثير داخلي اي حماس 
 للمشاركة

16 12.8 4 

( من أفراد عينة الدراسة الذين لا %32( أن )11أظهرت نتائج الجدول رقم )    

تدفعهم الدعاية الانتخابية لاتخاذ قرار التصويت في الانتخابات لصالح مرشح أو 

حزب يرجعون سبب ذلك الى عدم ثقتهم في صدق المرشحين، وفي المرتبة الثانية 

( وهو ما يتماشى مع %17ثقتهم في وعود المرشحين بنسبة بلغت ) مكان السبب لعد

(، ويليه في المرتبة الثالثة كان السبب لعدم الثقة في 8نتائج الجدول السابق رقم )

(، و جاء في المرتبة الرابعة بنسبة بلغت %15.2الأحزاب السياسية بنسبة بلغت )
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خلي اي حماس للمشاركة، وفي ( والسبب أن الدعاية الانتخابية لا تثير دا12.8%)

(، %11.2المرتبة الخامسة كان السبب هو تشابه البرامج الانتخابية بنسبة بلغت )

(، وفي %8ولعدم الثقة في صدق المرشحين جاء في المرتبة السادسة بنسبة بلغت )

( كان السبب الشعور بأن صوت الناخب ليس له %4المرتبة الأخيرة بنسبة بلغت )

 ر في نتيجة الانتخابات. أهمية ولن يغي

 عوامل الاغتراب الانتخابي -10

تهدف هذه العوامل الى التعرف على ابعاد الاغتراب الانتخابي من خلال أربعة 

 عوامل تقيس اتجاهات أفراد عينة الدراسة، كما يوضحها الجدول التالي: 

قياس اتجاهات افراد عينة الدراسة تجاه عوامل الاغتراب  (12جدول رقم )

 الانتخابي

 العامل الأول: ضعف القدرة السياسية

 الفقرة ر.م
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 1.252 3.961 صوتي لا تأثير له في تغير نتيجة الانتخابات 1

 1.263 3.931 لا أرى جدوى من المشاركة في التصويت في الانتخابات 2

 1.000 4.215 والتحالفات السياسيةالعمل السياسي لا قيمة له في ظل التكتلات  3

4 
صوتي لن يحدث تغير لأن القرار السياسي لا بد أن يتأثر 

 بالسياسات الخارجية
3.836 1.465 

 4935. 4.413 صوتي يتم استغلاله لتحقيق مكاسب شخصية أو سياسية للمرشحين 5

6 
الانتماء الى حزب سياسي محدد ما هو إلا تحقيق لمكاسب 

 شخصية
3.637 1.031 

7 
أشعر بأن صوتي سيكون ضحية الاستغلال بسبب البرامج 

 الانتخابية الغامضة
2.280 1.607 

 1.300 3.819 لا أرى جدوى من إجراء الانتخابات المقبلة 8

 490. 3.761 المتوسط العام 

 العامل الثاني: افتقار المضمون السياسي

 الفقرة ر.م
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

1 
هناك غموض كبير في الدعاية الانتخابية بسبب اختلاف أفكار 

 وأيدولوجيات الاحزاب السياسية
2.176 1.367 

 1.172 4.176 البرامج الانتخابية متشابه وأشعر أنها من نفس المصدر 2

 762. 4.319 فقدت القدرة على التمييز بين المرشحين في الانتخابات 3

 1.600 2.288 حتى استطيع التعبير عن أرائي بدون خوفلا نعيش في جو من الحرية  4

 978. 3.814 ليس عندي الرغبة في التصويت في الانتخابات القادمة 5

 997. 3.094 لا توجد برامج انتخابية واضحة تجعل للمشاركة السياسية معنى 6

 549. 4.461 لا أثق في نزاهة العملية الانتخابية 7

8 
شرح وتفسير الاحداث السياسية ضعف وسائل الاعلام في 

 المتلاحقة
4.025 .896 

9 
أشعر بالحيرة والارتباك عند اتخاذ قرار بشأن المشاركة 

 بالتصويت في الانتخابات المقبلة
4.047 1.082 
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 501. 4.500 ضعف القوى والأحزاب السياسية تشعرني بالفراغ السياسي 10

 312. 3.690 المتوسط العام 

 الاحباط العامالعامل الثالث: 

 الفقرة ر.م
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 682. 1.637 الحديث في السياسة أمر خطير وغير مجدي ينبغي الابتعاد عنه 1

 492. 4.409 هناك كثير من القرارات السياسية التي أخضع لها رغم ارادتي 2

 1.211 3.909 والأحزابلا أثق في الدعاية الانتخابية للتحالفات الانتخابية  3

4 
البرامج الانتخابية يتم الحشد لها اعلاميا  قبل بدء الحملات 

 الانتخابية
3.534 1.205 

 786. 2.133 أشعر بالعجز أمام انتهاكات حقوق الانسان 5

6 
أشعر أن متخذ القرار الحقيقي على أرض الواقع هو السلطة 

 التنفيذية وليس السلطة التشريعية
4.047 1.082 

 1.316 3.741 أشعر بـأن السياسيين أداة لرجال الأعمال 7

 1.394 3.814 لا يوجد برنامج انتخابي واضح يخدم المجتمع 8

 1.284 3.642 ليس لدي ثقة في نزاهة الانتخابات المقبلة 9

 1.135 3.810 الفساد السياسي يقتل أي فرصة للإصلاح السياسي والديمقراطية 10

 573. 1.500 الانتخابية لا ترى أرض الواقع بعد الانتخاباتالوعود  11

 604. 3.289 المتوسط العام

 العامل الرابع: التهميش السياسي

 الفقرة ر.م
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 1.518 3.650 ليس عندي دراية بالأحزاب والتيارات السياسية 1

 1.216 3.271 تمثل رأي السياسيأخاف من المشاركة في أي نشاطات سياسية  2

 1.579 3.379 البرامج السياسية التي تعرض عبر وسائل الاعلام لا تمثلني 3

4 
أشعر بالعجز والوحدة والعزلة والتهميش وسط العديد من 

 الصراعات والتناقضات السياسية
2.215 1.388 

5 
هناك فجوة كبيرة بين قناعاتي وأرائي السياسية وبين الواقع 

 السياسي الذي أعيشه
3.030 1.569 

 1.415 2.900 الداعية الانتخابية تشعرني بتطابقها مع التوجه العام للدولة 6

 1.478 3.245 لا أعرف عن حقوقي وواجباتي التي يكفلها الدستور 7

 1.429 3.293 لا اجد حقوقي عند المنتخبين 8

 1.543 3.168 لا أشعر بأني مواطن فاعل في المجتمع 9

 600. 3.128 المتوسط العام

( يتضح أن هناك اربع عوامل تم ترتيبها من الأعلى 12من الجدول السابق رقم )      

حالة الاغتراب  لعام لكل عامل، تقيس هذه العواملالى الأقل قيمة في المتوسط ا

 الانتخابي التي يشعر بها الناخبين )عينة الدراسة(، وسيتم توضيحها على النحو التالي:

فقرات تراوح  8يضم هذا العامل  العامل الأول: ضعف القدرة السياسية: -1

( وانحراف معياري ما بين 4.215( و )4.413المتوسط الحسابي لها ما بين )

بيانات هذا العامل اتفاق افراد عينة الدراسة على (، كما اظهرت 1.000( و )0.493)

أن اتجاه العامل الأول ضعف القدرة السياسية جاء في الترتيب الأول حيث بلغ 
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(، 0.490( بانحراف معياري بلغ قيمته )3.761المتوسط الحسابي العام لهاذا العامل )

ة على احداث وارتفاع نسبة هذا العامل يشير الى شعور عينة الدراسة بضعف القدر

تغير سياسي وبأن صوتهم الانتخابي ليس له قيمه أمام التكتلات والتحالفات السياسية 

التي تستغل الناخبين لتحقيق مكاسب شخصية أو سياسية، وذلك من وجهة نظر أفراد 

 عينة الدراسة، ما يعطي مؤشر عن حالة الاغتراب الانتخابي. 

فقرات، وجاء  10يضم هذا العامل  :العامل الثاني: افتقار المضمون السياسي -2

حيث  (،0.312( وانحراف معياري )3.690في الترتيب الثاني بمتوسط حسابي عام )

( و انحراف 2.176( و )4.500تراوح المتوسط الحسابي لهاذا العامل ما بين )

((، وتظهر نتائج هذا العامل تباين آراء عينة 1.367( و )0.501معياري ما بين )

ية الانتخابية ما ينعكس على اعيبين افتقار المضمون السياسي للده، ما الدراسة حول

الشعور بالفراغ السياسي عند عينة الدراسة، فضعف المضمون يهز ويضعف ثقة 

الناخبين في نزاهة العملية الانتخابية ما يؤثر بالسلب على مقدرة الدعاية الانتخابية في 

 تخابي وحثهم على المشاركة السياسية.استقطاب الناخبين من حالة الاغتراب الان

جاء هذا العامل في الترتيب الثالث، ويضم عدد  العامل الثالث: الاحباط العام: -3

(، وتراوح المتوسط 0.604( وانحراف معياري )3.289فقرة بمتوسط عام ) 11

( وانحراف معياري ما بين 1.500( و )4.409الحسابي في هذا العامل ما بين )

(، وهذا العامل يأتي نتيجة العاملين السابقين، فضعف القدرة 0.573( و )0.492)

السياسية وافتقار المضمون السياسي ينعكس على شعور الناخبين بالإحباط العام، الذي 

 يعطي مؤشر لحالة الاغتراب الانتخابي التي يعيشها افراد عينة الدراسة.

لترتيب الرابع والأخير جاء هذا العامل في ا العامل الرابع: التهميش السياسي: -4

فقرات بمتوسط حسابي  9في قياس عوامل الاغتراب الانتخابي، و يضم هذا العامل 

(، وتباينت المتوسطات الحسابية ما بين 0.600( وانحراف معياري )3.128عام )

(، وبالنظر 1.388( و )1.518( وانحراف معياري ما بين  )2.215( و )3.650)

اسة حول فقرات هذا العامل يتضح مدى حالة التهميش الى تباين اراء عينة الدر

السياسي التي يشعر بها الناخبون )عينة الدراسة(، وهو انعكاس طبيعي لنتائج العوامل 

الثلاثة السابقة، التي تدفع الناخبون )عينة الدراسة( رغماً عنهم الى حالة من الاغتراب 

 الانتخابي.

 ثانياً: نتائج فروض الدراسة:

ول: توجد فروق ذات دلالة احصائية بين العوامل الديموغرافية الفرض الأ -1

للمبحوثين ومستوى الاغتراب الانتخابي لديهم وانعكاس ذلك على المشاركة 

 السياسية

تم استخدام اخبار مان وتينى لعينتين مستقلتين لمعرفة هل يوجد فروق ذات دلالة     

 احصائية  وهو اختبار لامعلمى لمقارنة متوسطي مجموعتين من البيانات.
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أ/ الفروق بين )النوع( و مستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة 

 السياسية

والاناث في مستوى الاغتراب الانتخابي الفروق بين الذكور  (13جدول رقم )

 وانعكاسه على المشاركة السياسية

مستوى الاغتراب 
 الانتخابي

 العدد المجموعة
متوسط 
 الرتب

مان وتينى 

(Mann-
Whitney U) 

 الدلالة المعنوية

ضعف القدرة 
 السياسية

 118.68 105 اناث
 غير دالة 0.651 14567.000

 114.70 127 ذكور

المضمون افتقار 
 السياسي

 124.12 105 اناث
 غير دالة 0.104 5867.000

 110.20 127 ذكور

 الاحباط العام:
 133.96 105 اناث

 دالة 0.001 4834.500
 102.07 127 ذكور

 التهميش السياسي
 103.08 105 اناث

 دالة 0.006 5258.500
 127.59 127 ذكور

( ان القيمة الاحتمالية اكبر من مستوى الدلالة 13اظهرت النتائج في الجدول رقم )    

مستوى ضعف القدرة السياسية و افتقار المضمون  فيلكل من الذكور والاناث  0.05

السياسي. مما يوضح عدم وجود فروق ذات دلالة معنوية بين استجابات المبحوثين. 

ق ذات دلالة معنوية بين اجابات المبحوثين وعلى الرغم من ذلك فان هناك فرو

الذكور والاناث فى الاحباط العام و التهميش السياسي. مما يشير الى رفض الفرض 

"توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين العوامل الديموغرافية للمبحوثين )النوع( 

 ومستوى الاغتراب الانتخابي لديهم وانعكاس ذلك على المشاركة السياسية". 

/ الفروق بين )المستويات العمرية( و مستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على ب

 المشاركة السياسية

د فروق ذات دلالة احصائية  تم استخدام اخبار مان كروكسال ويلز لمعرفة هل يوج    

تبار لامعلمى لمقارنة متوسط اكثر من مجموعة من البيانات كذلك تم اختبار التباين وهو اخ

 متوسطات او اكثر.  3دي لمعرفة اتجاه الفروق وهو اختبار معلمى يصلح لمقارنة الأحا

(14جدول رقم )  

Kruskal-Wallis Test 

الفروق بين المستويات العمرية في مستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على 

 المشاركة السياسية

اىمربع ك المعنوية الدلالة  مستوى الاغتراب الانتخابي 
 ضعف القدرة السياسية 10.491 0.033 دالة

 افتقار المضمون السياسي 67.985 0.001 دالة

 الاحباط العام 70.504 0.001 دالة

 التهميش السياسي 46.136 0.001 دالة
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 (15جدول رقم )

الفروق بين المستويات العمرية في مستوى الاغتراب لمعرفة  LCDاختبار 

 السياسيةالانتخابي وانعكاسه على المشاركة 

 المعنوية الانحراف المعيارى المتوسط العدد المستوى العمري

 000. 27584. 3.7655 29 25 إلى 18 من

 000. 38665. 3.4508 115 35 إلى 26 من

 000. 33216. 3.2067 45 45 إلى 36 من

 044. 21146. 3.5979 39 60 إلى 46 من

 078. 17310. 3.4471 4 60 من أكبر

( وجود فروق ذات دلالة احصائية بين 15–14يتضح من الجدولين السابقين رقم )    

الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة  مستوىالمستويات العمرية على 

 السياسية.

الفروق بين المستويات الوظيفية ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على  ج/

 المشاركة السياسية

 (16جدول رقم )

الفروق بين المستويات الوظيفية ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على 

 المشاركة السياسية

 مستوى الاغتراب الانتخابي مربع كاى المعنوية الدلالة
 ضعف القدرة السياسية 13.491 0.019 دالة

 افتقار المضمون السياسي 61.191 0.001 دالة

 الاحباط العام 72.684 0.001 دالة

 التهميش السياسي 46.297 0.001 دالة

(17جدول رقم )  

الفروق بين المستويات الوظيفية ومستوى الاغتراب لمعرفة  LCDاختبار 

 الانتخابي وانعكاسه على المشاركة السياسية

 المعنوية الانحراف المعيارى المتوسط العدد المستوى العمري

 000. 27461. 3.7914 25 طالب

 000. 38665. 3.4508 115 حكومى موظف

 000. 33216. 3.2067 45 خاص قطاع موظف

 013. 22822. 3.5574 27 حرة اعمال
 059. 17310. 3.4471 4 يعمل لا

 252. 16759. 3.6678 16 منزل ربة

( وجود فروق ذات دلالة احصائية 17–16يتضح من الجدولين السابقين رقم )       

الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة  مستوىبين المستويات الوظيفية على 

 السياسية.
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الفروق بين المستويات التعليمية ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على  د/

 المشاركة السياسية

 (18جدول رقم )

ه على الفروق بين المستويات التعليمية ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاس

 المشاركة السياسية
اىمربع ك المعنوية الدلالة  مستوى الاغتراب الانتخابي 

 ضعف القدرة السياسية 5.570 0.135 غير دالة

 افتقار المضمون السياسي 49.015 0.001 دالة

 الاحباط العام 18.495 0.001 دالة

 التهميش السياسي 35.639 0.001 دالة

(19جدول رقم )  

التعليمية ومستوى الاغتراب  الفروق بين المستوياتلمعرفة  LCDاختبار 

 الانتخابي وانعكاسه على المشاركة السياسية
الانحراف  المتوسط العدد المستوى العمري

 المعيارى
 المعنوية

 000. 29224. 3.7851 24 المتوسط من أقل
 000. 38826. 3.4230 97 متوسط
 000. 36229. 3.3994 86 جامعي مؤهل

 035. 23149. 3.5695 25 الجامعي بعد

( وجود فروق ذات دلالة احصائية 19–18يتضح من الجدولين السابقين رقم )       

الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة  مستوىبين المستويات التعليمية على 

 السياسية( الذي أظهر أنه غير دال.السياسية، ما عدا عامل )ضعف القدرة 

 الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة السياسيةالفروق بين المحافظات ومستوى  ه/

(20جدول رقم )  

اسه الفروق بين المحافظات )مجتمع الدراسة( ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعك

 على المشاركة السياسية
اىمربع ك المعنوية الدلالة  مستوى الاغتراب الانتخابي 

 ضعف القدرة السياسية 1.425 0.490 غير دالة

 افتقار المضمون السياسي 3.849 0.146 دالةغير 

 الاحباط العام 10.472 0.005 دالة

 التهميش السياسي 8.864 0.012 دالة

( أنه لا يوجد فروق ذات دلالة معنوية بين 20أظهرت نتائج الجدول رقم )    

المحافظات مجتمع الدراسة ومستوى الاغتراب الانتخابي وانعكاسه على المشاركة 

السياسية، مما يشير الى رفض الفرض "توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين العوامل 

لمحافظات( ومستوى الاغتراب الديموغرافية للمبحوثين من حيث المجتمع )ا

الانتخابي لديهم وانعكاس ذلك على المشاركة السياسية"، وترجع الباحثة سبب ذلك أن 

 أفراد عينة الدراسة من نفس النسيج الاجتماعي.
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الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباطية بين معدل الاستجابة الى الدعاية  -2

قة في شعارات ووعود الدعاية الانتخابية عند اتخاذ قرار المشاركة ومعدل الث

 الانتخابية ومعدل الاغتراب الانتخابي.

لاختبار الفرض تم تحويل قيم متغير الاغتراب الانتخابي وأبعاده إلى مستويات     

رتبيه كي تتناسب مع المستويات الرتبية لأسئلة الاستجابة، ومن ثم استخدام معامل 

 لبيان.ارتباط الرتب ل "سبيرمان" لمناسبته لنوع ا

 (21جدول رقم )

قياس العلاقة بين الاستجابة الى الدعاية الانتخابية عند اتخاذ قرار المشاركة ومعدل 

 الثقة في شعارات ووعود الدعاية الانتخابية ومعدل الاغتراب الانتخابي

 معدل الاغتراب الانتخابي معدل الثقة ومعدل الاستجابة
 ضعف القدرة السياسية غير دالة **203.

 افتقار المضمون السياسي **250. **234.

 الاحباط العام *158.- غير دالة

 التهميش السياسي *145.- *162.-

 :يلي ما (21يظهر الجدول السابق رقم )

التهميش السياسي ومعدل الثقة ومعدل  بين سالبة دالة ارتباطية علاقة وجود -

 الاستجابة . والاحباط العام ومعدل الثقة. 

بين ضعف القدرة السياسية ومعدل الاستجابة .  دالة موجبة ارتباطية علاقة وجود -

 مع كلا من معدل الثقة ومعدل الاستجابة.  السياسيوافتقار المضمون 

عدم ارتباط ضعف القدرة السياسية ومعدل الثقة. والاحباط العام مع معدل  -

 الاستجابة. بمعنى أنه لا يوجد علاقة دالة بينهم.

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين معدل متابعة الدعاية الفرض الثالث:  -3

 الانتخابية و مصادر الدعاية الانتخابية ومعدل الاغتراب الانتخابي

 معدل متابعة الدعاية الانتخابية و مصادر الدعاية قياس العلاقة (22جدول رقم )

 الانتخابية ومعدل الاغتراب الانتخابي

 الدلالة

 تأثير
 العوامل

 المعنوية
قيمة ف 
 المعيارية

الوسط 
 الحسابي

معدل متابعة 
الدعاية 
الانتخابية 
 ومصادرها

معدل 
الاغتراب 
 الانتخابي

1.000 .000 105.407 58.433 

1.000 .000 42.917 388.366 

ة ضعف القدر الدعاية 1.344 2.424 003. 986. دالة
 المصادر 11.633 1.286 213. 790. غير دالة السياسية

افتقار  الدعاية 884. 1.596 081. 874. غير دالة
المضمون 
 السياسي

 المصادر 11.382 1.258 236. 759. غير دالة
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 الدعاية 1.828 3.297 000. 1.000 دالة
مالاحباط العا  

 المصادر 9.642 1.066 391. 769. غير دالة

التهميش  الدعاية 1.242 2.241 001. 998. دالة
 المصادر 7.702 851. 682. 726. غير دالة السياسي

R Squared = .614 (Adjusted R Squared = .405) الدعاية /   
b. R Squared = .434 (Adjusted R Squared = .128) المصادر /   

 قيمة الفا =05.

 ( ما يلي:22يتضح من الجدول رقم )

توجد علاقة ذات دلالة بين ضعف القدرة السياسية والدعاية بقيمة ف المعيارية   -

(، وبين 3.297(. وبين الاحباط العام والدعاية بقيمة ف المعيارية )2.424)

 (.2.241التهميش السياسي والدعاية بقيمة ف المعيارية )

 ابي.  لا توجد علاقة ذات دلالة بين باقي العوامل ومعدل الاغتراب الانتخ -

( من %0.128.%( من الظاهرة، و المصادر لا تفسر )405الدعاية )تفسر  -

 الظاهرة ولذلك المصادر غير دالة في هذا الفرض.

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين انعكاس الدعاية الانتخابية الفرض الرابع:  -4

 على اتجاهات الناخبين ومعدل الاغتراب الانتخابي

العلاقة بين انعكاس الدعاية الانتخابية على اتجاهات قياس  (23جدول رقم )

 الناخبين ومعدل الاغتراب الانتخابي

 معدل الاغتراب الانتخابي الانعكاس الايجابى الانعكاس السلبى
 ضعف القدرة السياسية غير دالة غير دالة
 افتقار المضمون السياسي **339 غير دالة

 الاحباط العام غير دالة **782

 التهميش السياسي غير دالة **474

 :يلي ما إلى (23الجدول رقم ) يشير

بين افتقار المضمون السياسي والانعكاس  دالة موجبة علاقة ارتباطية وجود -

 الاحباط العام والتهميش السياسي مع الانعكاس السلبى. و الإيجابي.

 عدم ارتباط باقي العوامل وهي بذلك غير دالة. -
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توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين معدل الاغتراب الانتخابي الفرض الخامس:  -5

 والاتجاه نحو المشاركة السياسية.

 قياس العلاقة بين معدل الاغتراب الانتخابي والاتجاه نحو المشاركة السياسية (24جدول رقم )

 المعنوية الدلالة
قيمة ف 
 المعيارية

الوسط 
 الحسابى

 
معدل الاغتراب 

لانتخابيا  

 1716.653 7069.555 000. دال

 1668.917 17422.921 000. دال

 1382.156 4064.203 000. دال

 1152.490 3583.762 000. دال

 143. 588. 709. غير دال

 المشاركة
 السياسية

يةضعف القدرة السياس  

 182. 1.902 095. غير دال
افتقار المضمون 

 السياسي
 الاحباط العام 1.515 4.455 001. دال

 التهميش السياسي 2.142 6.660 000. دال

و أظهرت  (24للتأكد من صحة الفرض تم استخدام الانحدار العام في الجدول رقم )

 النتائج ما يلي:

مع مستوى المشاركة  4.455معنوية كلا من الاحباط العام بقيمة ف المعيارية  -

مع مستوى  6.660بقيمة ف المعيارية  السياسيالسياسية وايضا معنوية التهميش 

المشاركة السياسية . مما يؤكد وجود علاقة ذات دلالة بين تأثر مستوى المشاركة 

 . السياسيالسياسية بكل من الاحباط العام والتهميش 

لا توجد علاقة ذات دلالة بين كل من ضعف القدرة السياسية وافتقار المضمون  -

 السياسية. السياسي وبين المشاركة 

 توصلت نتائج الدراسة الى ما يلي: نتائج الدراسة:

 قلة المنتمينحالة الاغتراب الانتخابي أدت الى العزوف عن المشاركة السياسية و -1

الى احزاب او تيارات سياسية، وعدم الوعي بأهمية امتلاك بطاقة انتخابية والانخراط 

 في الحياة السياسية.

المختلفة، لما تتركه هذه قلة الاهتمام بمتابعة الدعاية الانتخابية عبر وسائل الاعلام  -2

 الدعاية من أثر نفسي سلبي ينعكس على اتجاه الناخبين نحو المشاركة السياسية.

عدم الثقة في صدق الشعارات والوعود التي تتضمنها الدعاية الانتخابية، ما يعكس  -3

بر الدعاية الانتخابية، ما يؤثر على اتجاه الناخبين ضعف الاستقطاب السياسي ع

 بالسلب نحو المشاركة السياسية.
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قلة الرغبة في التصويت لعدم جدوى هذه المشاركة في احداث تأثير في مجرى  -4

الاحداث السياسية، نظراً لسيطرة التكتلات والتحالفات السياسية وبالتالي ضعف 

 القدرة السياسية.

نتيجة افتقار المضمون  لعدم وضوح البرامج الانتخابية اسيعور بفراغ سيالش -5

، ما يعكس الشعور بالتهميش والاحباط نحو القدرة على احداث تغير حقيقي السياسي

 على ارض الواقع.
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