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 قنوات الأطفال العربية الفضائيةإعلانات القيم المتضمنة في  

 وعلاقتها بالمنظومة القيمية عند الأطفال

  "دراسة تطبيقية"
 د/ محمد السيد طاحون 

 مقدمة الدراسة:

ُ،ُونواةُ أساسياُفيُتركيبتهاُامنُركائزُالمجتمعاتُوجزءُ ُمهمةركيزةُُالأطفالُدُ عيُ 
ُمستقبلهال ُدوُ. ُمعظم ُوتهتم ُببرامجل ُالمتقدم ُُالأطفال؛ُالعالم الاستثمارُُيعدونُلأنهم

ُ؛طلاقالاستثماراتُالأساسيةُعلىُوجهُالإمنُأهمُُمفيُمجالُرعايةُالأطفالُوتنشئته
ُالغدف ُرجل ُهو ُاليوم ُُ،طفل ُعنايتهاُكما ُبمدى ُوتحضرها ُالدول ُتقدم ُمقدار يقاس

ُُ.(36،ُص2011ُ،،ُمحمدبأطفالهاُ)معوض
ُأ ُالتليفزيون ُأصبح ُأغلبُوقد ُفي ُالقصص ُمعظم ُيقدم ُالذي ُالعائلة ُأفراد حد
ُالأ ُارتباط ُويبدأ ُبرامجهالأوقات ُومشاهدة ُبالتليفزيون ُمبكرةُُطفال ُسن منذ

ُ(140صُُ،2007ُ،وآخرونُُمحمد،،)معوض
ُ ُالمضامين ُأحد ُالإعلان ُُالمهمةويعد ُالقنوات ُفي ُتقدم ُالتي علىُالتليفزيونية

ُوأهدافها ُتوجهاتها ُأاختلاف ُفي ُشك ُولا .ُ ُوالأهداف ُالتوجهات ُتلك ُعلىُن تؤثر
ُا ُالإعلانات ُحيثُلمختلفةمضامين ُبهاُمن ُالمسموح ُالإعلانات ُهاوحدودُحجم

ُوُهاوضوابط ُتُهي؛ ُبل ُأخلاقية ُضوابط ُعلى ُتقتصر ُاجتماعيةُلا ُلضوابط تعداها
ُ(.7صُ،2010ُترشيدُالممارسةُالإعلانيةُ)إبراهيم،ُسهيرُصالح،بهدفُوسياسيةُ

ُوس ُظهور ُمن ُوألعابوبالرغم ُالكمبيوتر ُفي ُالمتمثلة ُالجديدة ُالإعلام ُائل
ُالمدمجة ُالوسيلةُفإُالأقراص ُموضع ُفي ُالتليفزيون ُيضعون ُزالوا ُما ُالأطفال ن

ُيتابعونها) ُالتي ُالأولي ُيجعلُ(,Judith , 2008ُ Van Evraالإعلامية ُمما ؛
ُ.علىُالطفلُبوصفةُأحدُالمضامينُالمقدمةُاكبيرُ ُاأثرُ للاعلانُالتليفزيونيُ

                                                 
 معهدُالأسكندريةُالعاليُللإعلامُ-علانمدرسُالعلاقاتُالعامةُوالإ 



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 374 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

ُ
ُمفهوم القيم :

لماُلهاُ؛ُتيُتستخدمُفيُكلُالأزمنةُوالعصورمنُالمفاهيمُالُعدُّيُ مفهومُالقيمةُإنُّ
ُالمجتمعات ُبناء ُفي ُعظمى ُأهمية ُُ،من ُمجتمع ُفي ُالأخلاقية ُالقيم ُسادت ،ُوكلما

ُعيدُمنُقبلُالفلاسفةنسانيةُمنذُزمنُبدراسةُالقيمُالإُبدأتقدُوُُ.ُهعلاُتحضرهُوتمدين
ُالعلاقةُبينُمناقبُالشخصُأوُنبيُّالأمرُالذيُُ؛،ُوكونفشيوسن،ُأرسطومثلُأفلاطوُ

ُُ.ُالمجتمعُمنُحولهُتجاهالأخلاقيةُُهاتجباوُبينُوُُهقيم
2) P, 2008 , D. Sarantopoulos ,  Nicholas(ُُُُُُ

سهاُفيُنفسهُهتمامُبالقيمُوغرُبناءُشخصيةُالطفلُيحتاجُإلىُالالاُشكُفيُأنُوُ
ُإلىُقيمُالعملُُ،فيُالمجتمعُبناءُ ُافردُ ُُُُُُُُُُُُُحتىُيصبحُ ُأحوجُأمتنا وما

ُ.ُوالإيجابيةُواحترامُالآخرُوالتعاونُمعُالجميع
ُوُ ُالقيمقد ُمعنى ُالاتواتر ُأنها ُعلى ُاللغوي ُالمفهوم ُفي ُأُ،ستقامةة كدتُكما

ُش ُأنها ُعلى ُالتربوية ُاهتمامُيءالمصادر ُموجهُله ُأو ُنفع ُُأو ُوالعمل؛ مماُللسلوك
العلاقةُبينُوسائلُالإعلامُوالأطرُمستفيضةُتناقشُُةُلعملُدراساتيجعلناُفيُحاج

ُيعرفُظلفيُُوبخاصةالأخلاقيةُفيُالمجتمعُ ُالجديدُُما بالحداثةُوظهورُالإعلام
ُبدورُ ُيؤثر ُالتغييرُهالذي ُفيها ُيشهد ُالتي ُالفترات ُفي ُالمجتمع ُقيم  .E)على

Morrison , 2008, p1).ُ

ُتُ  ُُعدُ كما ُتسلل ُمسألة ُعبر ُأمرُ القيم ُالمحافظةُذحُخطير اُاالتليفزيون ُالجمعيات ُمنه رت
ُالمجت ُفي ُحتى ُالقيم ُعلى ُعام ُمنذ ُالأوروبي 1960ُمع ،ُ ُكشفتم ُالإذاعةُُوقد ُهيئة دراسة

يُعلىُالقيمُالتيُينبغيُالمحافظةُدأنُالتليفزيونُيعتHugh Greeneُالبريطانيةُبإدارةُالسيرُ
ُ (E. Morrison , 2008, p4).ُعليهاُداخلُالمنزل

ُالشحاتُ،)حسنُفويعرُّ ُالسيد ،1988،ُُ 57ُص )ُ ُيصدرهُبالقيمة ُحكم أنها
ُالشرُ ُبمجموعةُمنُالمبادئُوالمعاييرُالتيُارتضاها ُمهتديا  عُالإنسانُعلىُشيءُما

ُمنُالسلوك.ُاُالمرغوبُفيهُوالمرغوبُعنهمحددُ 
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ُأو ُالموضوعات ُمن ُكبير ُعدد ُبتقديم ُالقيمي ُالمنحنى ُالتيُُويتميز الأهداف
بحيثُنحصلُ؛ُضوعاتُالأخرىُمنُالأفرادُترتيبُأهميةُكلُمنهاُبالنسبةُللموُيطلبُ

فيُالنهايةُعلىُترتيبُهرميُلدرجاتُالأفضليةُأوُالأهميةُلكلُمنُهذهُالموضوعاتُ
ُ(27صُ،1986ُ،)المركزُالقوميُللبحوثُالاجتماعيةُوالجنائية

ُُاومتداخلُمفهوي لاُُكليهماُإلىُأنُعلماءُالنفس،ُحيثُيذهبُالقيمةُوالاتجاه
ُعاداتمنُالمكتسبةُأوُالسلوكيةُالنماطُالأُبوصفهماُنمطينُمنُ،عنُالآخرُينفصل

فالقيمُُ،ُبمؤثراتُخارجيةُبيئيةُتتعلقُبالمجتمعُهيكتسبهاُالفردُعنُطريقُاحتكاكُالتي
 ،)حسنتجاهاتُهيُقيمُبموضوعاتُمحددةُوالا،ُهيُاتجاهاتُفيُصورتهاُالعامةُ

1988.) 
 مكونات القيم : 

ُب ُالمجتمعات ُتغذي ُالتي ُالروافد ُأهم ُمن ُالشائعة ُوالتقاليد ُالأديان القيمُتعد
ُي ُالتي ُالأخلاقية ُوالمعايير ُبها ُالالتزام ُبغي ُالقيمُ، ُبين ُتعارض ُأو ُتداخل ُيوجد ولا

فهناكُمجموعةُمشتركةُمنُالحقيقةُالأخلاقيةُالمقبولةُمنُقبلُ،ُوالمعاييرُالأخلاقيةُ
 A.An-Na,im , D.cort , Jansen , M.voroom , 2000 ,p)الجميع.

viii)ُ
ُهي ُرئيسية ُمستويات ُثلاثة ُمن ُالقيم ُالمعرفيوُّ المكُ:ُوتتكون ُن ُنُوُّ المكوُ،

التيُالاختيارُوالتقديرُوالفعلُبالمعاييرُُمنُكلُ ُالسلوكي،ُويرتبطنُوُّ المكوُداني،ُالوج
ُ.(6،ُص1999،ُ،ُفؤاد)العاجز.ُلقيمُمناهجُافيُتتحكمُ

 خصائص القيم : 
 :(8،ص1999ُ،)العاجزعدة خصائص نوجزها فيما يلي  –بصورة عامة  –للقيم   
يجبُأنُيؤمنُبهاُكماُ،ُتتلبسُبالواقعُوالسلوكُولكنُيجبُأنُ،مجردةُمعانُ ُأنها -

ُ.ُاكهُحتىُيمكنُاعتبارهاُقيمُ هةُلسلوُالإنسانُبحيثُتصبحُموجُّ 
ُُأنها - ُفجأةقبلية ُتأتي ُُلا ُفيها ُيتوافر ُأن ُلابد ُكما ُالإدرا، ُالعقلي ُالمصحوبك

ُ.بالانفعالُالوجداني
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ُ.وهذاُيقتضيُأنُتكونُلناُحريةُ،ءتقتضيُالاختيارُوالانتقاُأنُّالقيم -
ُب - ُتتصف ُالقيمي ُالتدرج ُبناء  ُكونها ُحيث ُالثباتُمتفاعلا ُُامتحركُ من ُعن ُينأى

ُ.اب اأوُإيجُاقدُيهتزُسلبُ بأنهُُلَّمُالقيميالسُ ُيوصفكماُُ،والجمودُ
ُ.هُللفردُوسلوكهُفيُالحياةةُتوجيتقومُالقيمُبعملي -
- ُ ُللقيم ُ علاوُمؤشرات ُفارقة ُمات  ُ ُيميزمميزة ُأن ُللمرء ُهُ ُ-ُيمكن ُ-ُهاي دُُ على

ُ.بينهاُوبينُالعادات
حيثُإنهاُتتضمنُالجوانبُالمعرفيةُوالوجدانيةُُ؛القيمُمتداخلةُمترابطةُومتضمنة -

قيمةُسياسيةُعدُيُفالعدلُمثلاُ ُ،كماُأنهاُمتضمنةُمنُحيثُالتطبيق،ُوالسلوكيةُ
 فيُآنُ.وقيمةُأخلاقيةُ
 تصنيفات القيم : 

ةُعلاقةُبينُالقيمُوالعدالةُثمُُّفمثلاُ؛ُالمختلفةُللقيمُوتتقاربُالتصنيفاتتتداخلُ
بينُالقيمُالدينيةُوالأيدولوجياتُالسياسيةُيتركزُُامتموجُ ُاهناكُخطُ ،ُكماُأنُالسياسيةُ

فكلاهماُيدورُفيُفلكُالعدالةُوالمساواةُُ،الوظائفلذاتُفيُبنيةُفكريةُمتشابههُوأداءُ
) , Andrain , 2008الصالحُالعام،ُوالسلوكُالأخلاقي.وُُ،والحريةُوالفضيلةُالمدنية

5) 
 : (2010، أملُإسماعيل، كيفية اكتساب القيم )عايز

ُمنذُ ُتبدأ ُوالأخلاق ُالقيم ُاكتساب ُعملية ُأن ُالنفسي ُالتحليل ُمدرسة ترى
ثُيكتسبُالطفلُأناهُالأعلىُمنُخلالُالتوحدُمعُالوالدينُحية؛ُالطفولةُالمبكرُُمرحلة

ُالنظام ُممثلي ُبدور ُالوالدان ُيقوم ُإذ ُُ،؛ ُالأخلاقيةُفلذا ُالقواعد ُالطفل ُيعلمان إنهما
ُللمجتمعُالذيُيتربىُفيهُالطفلُ ُالتقليديةُوالمثلُالعليا ُوالقيم ويتمُذلكُعنُطريقُ،

ُيجبُعليهُ ُيفعلُما اجُعدمُالرضىُوالانزعُوإبداءهُنُيفعلأاستحسانُالطفلُعندما
ُيفعل ُأن ُيجب ُفيما ُيخطئ ُ ُعندما ُالقيمُ؛ ُمن ُنظام ُالطفل ُلدى ُيتكون ُهنا ومن

المرغوباتُفيكونُماُأسماهُفرويدُبـ)الأناُالأعلى(ُهوُفيُوالقواعدُالأخلاقيةُالمتمثلةُ
ُماُيقابلُالضمير.
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القيمُُأنُعمليةُاكتسابيرونُأصحابُالمدرسةُالسلوكيةُُعلىُالرغمُمنُأنوُ
ُالسلبي ُوالتعزيز ُالإيجابي ُالتعزيز ُطريق ُعن ُلسلوكُُ،تتم ُالسلبي ُالتعزيز ُيؤدي فقد

ُفيه ُالمرغوب ُغير ُالقيمي ُالسلوك ُتقوية ُأو ُإحداث ُإلى ُفيه ُمرغوب ُبتغييرُ،قيمي
لذلكُيرونُأنُالعالمُغيرُآمنُوغيرُمشبعُلحاجاتهمُبسببُُ،نظرةُالأفرادُنحوُالعالم

ُعن ُصعوبات ُمن ُيواجهونه ُبهاُما ُآمنوا ُالتي ُالقيم ُوفق ُإيجابي ُبسلوك ُقيامهم د
ُواكتسبوها.

ُلنموذجُ ُمحاكاة ُليس ُالقيم ُاكتساب ُأن ُإلى ُالمعرفية ُالمدرسة وتنظر
ُتكييفُ  ُأو ُلقواعدُُااجتماعي ُالإذعان ُأو ُالبيئية ُالمثيرات ُبمقتضى ُالأخلاقي، للسلوك

ُالتواُ،معينة ُتحقيق ُالفرد ُمحاولة ُمن ُينشأ ُالخلق ُأن ُتؤكد ُوإنما علاقاتهُُبينزن
ُالاجتماعيةُوقدراتهُالعقلية.

رشاداتُالتيُتناولهاُالباحثونُويسهمُالإعلانُفيُاكتسابُالقيمُإذاُتناولُالإ
ُ ُعند ُالعملاء،ُتصميم ُمع ُعادلا  ُكن ُالعملاء، ُتخدع ُلا ُصادقا ، ُكن ُوهي: الإعلان

ن،ُحالص)ُ،(62،ُص2010اجعلُالتفصيلاتُواضحةُومركزة.)عجيزة،ُمروةُشبل،ُ
ُ(121،ُص2013مدُفريد،ُمح

 : أهمية الدراسة
ُوُ ُأهمية ُتتمثل ُالبهذه ُمن ُالمستهدفة ُالعمرية ُالفئة ُأهمية ُفي ثُحالدراسة

ُللأوطانُمماُيحتمُعليناُُ؛ُموضوعُالدراسة وهيُفئةُالأطفالُوماُيمثلونهُمنُمستقبل 
غمُوبالرُُ،منُخلالُالقنواتُالفضائيةُالموجهةُلهمُالمقدمةُفيُالإعلاناتُبحثُالقيم

ُ ُالمجال ُهذا ُفي ُالأبحاث ُكثرة ُخصبُ ُفإنهمن ُالبثُُّايظل ُالأونةُُلكثرة ُفي الموجه
ُ.التيُيتخللُمضامينهاُالإعلاناتُوكثرةُالقنواتُالمتخصصةُللأطفال،ُالأخيرةُ

 أهداف الدراسة:
فيُالتعرفُعلىُالقيمُالتيُتعرضُمنُخلالُُيتركزُالهدفُالرئيسيُللدراسة

منُخلالُالتعرفُعلىُُواتُالفضائيةُالموجهةُللأطفالالقنُالإعلاناتُالمعروضةُفي
ُ:ُالتالي
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كذاُأنواعُالقوالبُالفنيةُالتيُتعرضُمنُخلالُالقنواتُمجتمعُالدراسةُوُ -
 .والقيمُالمكررةُفيهاُنماذجهاوُالإعلانُقوالبُأنواعُ

ُوعلاقتهاُ - ُالدراسة ُمجتمع ُالقنوات ُعلى ُللإعلانات ُالأطفال مشاهدة
ُبمنظومةُالقيمُلديهم.

 النظرية للدراسة: طرالأ
ُ ُبنظرية ُالدراسة ُهذه ُفي ُالباحث  Frameُتحليل الإطار الإعلامييستعين

Analysis Theory،ُُُتقديم ُبها ُيتم ُالتي ُالطريقة ُهي ُالإعلام ُوسائل وتأطير
ُلجمهورها ُوُُ،المعلومات ُقد ُالرسالةEntmanُُحددها ُمن ُمعينة ُجوانب ُتعزيز في

ُ.(Cissel , Margaret, 2012 , p68)ُاوجعلهاُأكثرُبروزُ 
ُمنُكماُوضحُ-وتقومُهذهُالنظريةُُُ علىُأساسُُ-(2010ُوالسيدُ)ُ؛مكاويُُكلٌّ

ذاُإُإلامغزىُفيُحدُذاتهاُُيمكنُأنُتكونُذالاُومضامينهاُُعلامالإأنُأحداثُوسائلُ
ُ ُوأطر ُوسياق ُتنظيم ُفي ُإُوضعت ُعلامية ُوالنصوصُ؛ ُالألفاظ ُتنظم ُالأطر هذه

ُ ُوالمعاني ُالخبرُ، ُالسائدةوتستخدم ُالاجتماعية ُوالقيم ُوُُ.ات ُأن ُفي ُشك تأطيرُلا
رُدورهاُفيُالتأثيرُويفس،ُعلاميةُيوفرُالقدرةُعلىُقياسُمحتوىُالرسالةُالرسالةُالإ

ُالاتجاهات.علىُالآراءُوُ
الإعلاميُيجدُنفسهُُفإنُّوبالرغمُمنُأنُالموضوعيةُهوُهدفُإعلاميُنبيلُ

ُالمؤُ ُللمحتوىُفيُسياقُيخدم ُالمقدم ُفيُموضع  , Cisselسساتُالتيُينتميُلها
2012 , p68))،ُُوعلىُغرارُذلكُتظهرُالمرجعياتُوالأيدولوجياتُظاهرةُفيُسياق

ُالرسائلُالمقدمةُمنُخلالُالوسائلُالاتصاليةُالمختلفة.
للأهدافُالتيُتقومُُالكلُالمضامينُوفقُ ُطارإولذلكُيرىُالباحثُضرورةُعملُ
ُالق ُإلى ُبالجمهور ُلتصل ُالوسيلة ُالقائمُعليها ُأهداف ُوفق ُالمضمون ُمن ُالمرجوة يم

ُ.ُتحققُتماسكُالمجتمعُوازدهارهُبغيةُأنبالاتصالُ
ُ
ُ
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 أنواع الأطر الاعلامية:
ُ ُمن ُمجموعة ُالعلماء ُقدم ُمثل ُالإعلامية؛ ُبقضيةالإالأطر ُالمحدد ُ،طار

ُالعامالإ ُالإستراتيجيةإُ،طار ُالإإُ،طار ُالاهتمامات ُالنتائجُإُ،سانيةنطار طار
ُطارُالمبادئُالأخلاقية.إُ،طارُالصراعإُ،طارُالمسئوليةإُ،يةالاقتصاد
طارُالمبادئُالأخلاقيةُالذيُيقومُبعرضُالمضمونُفيُإلىُإدراستناُُتستندوُُ

؛ُُالمعتقداتُوالمبادئُالراسخةُعندُالمتلقيُاميُللمجتمعُمخاطبُ السياقُالأخلاقيُوالقي
ُ ُإنّ ُيردُّحيث ُبالاتصال ُردُ ُالقائم ُالأخلاقيلُامباشرُ ُاالحدث ُالمجتمع ُُ،وعاء قدُكما

ُيستشهدُبالاقتباساتُوالأدلةُالدينيةُمعُالتنوعُفيُالقوالبُالفنية.
 عناصر الإطار الإعلامي:

ُالأربعةEntmanُُيعتبرُ ُالعناصر  نةُلأنَّ :ُالقائمُُلعمليةُالاتصاليةُهيالمكوّ 
ُ Communicatorُبالاتصال ُوالنص ،Textُ ُوالمتلقي ،Receiverُُوالثقافة ،

Culture.ُ
 مراحل التأطير:

 de Vreese (1الشكلُ)الاعلاميةُبمراحلُمحددةُكماُبُالرسالةمرحلةُتأطيرُُتمرُ
, Claes H, 2005 , 52)).ُ

ُ
ُ(ُويوضحُمراحلُتأطيرُالرسالةُالإعلامية1شكلُرقمُ)
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ُ،ُبيدُأنههذاُالشكلُُ(A.Scheufele, Dietram, 1999, 115) قدمُُكما
خرجُيمخرجاتُ؛ُوهوُشكلُلمُثمُُ،معالجةثمُُ،دخلاتقسمُخطواتُالتأطيرُإلىُم

ُتكوينهُعنُهذهُالعناصرُسالفةُالذكر.
استرتيجيُُوتعنيُالسيطرةُعلىُمكان؛ نظرية حراسة البوابة الباحثُمنُُأفادكماُ

ُ،ُمنُبوابتهُيصبحُلحارسُالبوابةُسلطةُاتخاذُالقرارُفيماُسيمرفيُسلسلةُالاتصالُل
ُايةُإلىُالجمهورُالمستهدف.النهفيُوكيفُسيمرُحتىُيصلُ

ُ،2010ُ،السيدوُُ؛هيُ)مكاويُُدة عواملـــــعلى عمل حراسة البوابة ع ويؤثر
ُ ُص ُُ،معايير المجتمع وتقاليده -أولها ُ(:178ُ–177ُص ؛ُمعايير ذاتيةوهي

ُالانتماءاتوُُ،ُوالميولُ،ُوالاتجاهاتُ،ُملُ:ُعواملُالتنشئةُالاجتماعيةُوالتعليمـــتشوُ
سياسةُالوسيلةُُُُُُُُُُُُ:ُوتشمل؛ معايير مهنية-وثانيهاُ،المرجعيةوالجماعاتُُ،

ُالعملُوضغوطهُ،المتاحةُومصادرُالأخبارُ،الإعلامية معايير ُ-وثالثهاُ،وعلاقات
 .الجمهور

ُبالثقافةُ ُكماُتتأثرُالإعلانات ُوالصور  ؛ُفهيُتعتمدُبشكلُكبيرُعلىُاللغات 
ُم ُمعالمستمدة ُالتواصل ُيسهل ُحتى ُالثقافة ُالثقافةُن ُهذه ُُجمهور ُفيُوُ، تظهر

ُ ، ُالقصص  ُخلال ُمن ُالإعلانات  ُخلال ُالأشخاصمن ،ُالأحداثوُُالصور،وُُ،نطق
ُالرموزوُُ،والأعمال ُالأجسام، ُيؤكدُُ(Sharma and Philip,2010 )وحركة وهذا

ُتقيدُالإعلاناتُبحراسةُالبوابة.
ُُ ُالصحنوأكد ُمتمشيُ ُ ُالإعلان ُيكون ُأن ُوجوب ُالثقافُاعلى ُالقيم يةُمع

ُ ُللأفراد ُللسلعة.)الصحن،ُ، ُالمستهلك ُقبول ُيلقى ُحتى ُالعام ُالذوق ُرفع ُإلى ويسعى
ُ(34،ُص2013محمدُفريد،ُ

ُ ُالباحث ُاستعان ُ (Cultivation theory)ُالغرس أو الإنماءُبنظريةكما
ُ ُالتعرض ُكثافة ُبين ُتربط ُخاصةُ–التي ُبصفة ُالتليفزيون ُوُُ-مشاهدة اكتسابُبين

فكارُوالصورُالرمزيةُحولُالعالمُالذيُتقدمهُوسائلُالإعلام،ُالمعانيُوالمعتقداتُوالأ
،2010ُ)عبدُالحميد،ُمحمد،ُُ:ُهي؛ُثلاثةُعناصرُأساسيةُجربنرُفيُُقدُحددهاوُ

ُ(331صُ
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 علام.تاجُمحتوىُالإإنالعملياتُالمؤسسيةُالكامنةُوراءُ -1
 علام.الصورُالذهنيةُالتيُترسمهاُوسائلُالإ -2
ُالرسائ -3 ُإلى ُالتعرض ُبين ُوأنماطُُالعلاقة ُالجمهور ُومعتقدات ُالتليفزيونية ل

 سلوكه.ُ
ُدراسة ُفي ُدراستنا ُعليه ُتقوم ُما ُالمحور علاقة تعرض الأطفال  وهذا

ُأنُحيث لإعلانات التليفزيون على المنظومة القيمية لديهم؛  ُجربنر  ُ جورج يرى
ُالاجتماعيُ ُللواقع ُالفرد ُتصورات ُفي ُتدمج ُالإعلام ُوسائل ُمن ُالمكتسبة المعلومات

ُسلوكها ُوتوجه ُالطفل ُتعلم ُبالتالي ُوتقود ُمنُلمعاش، ُومؤيدوه ُ جربنر  ُوانطلق ....،ُ
ُ ُأساسية ُفروض ُعدة ُالأخرىُ؛ ُالإعلام ُوسائل ُدون ُينفرد ُالتليفزيون ُأن أهمها

ُ ُالأفراد ُيمتص ُحيث ُللفرد ُانتقائي ُغير ُُ–باستخدام ُالأطفال المعانيُُ–خاصة
ُعالم ُفي ُُالمتضمنة ُواع  ُغير ُبشكل ُتمامُ التليفزيون ُالتراكميُا ُالتعرض ُأن ُكما ،

،ُوجهاتُنظرُمعينةُليستُحقيقيةُُوإنماءُغرسُعلىُللمضامينُالتليفزيونيةُيعمل
ُ(.205،ُص2007،ُوآخرون،ُإبراهيمواقعُتليفزيونيُمصطنع.ُ)هيُنتاجُبلُ

 الدراسات السابقة:
ُ ُللتليفزيون ُالأطفال غلُالباحثونُبالعلاقةُبينُمشاهدة ناتُبصفةُعامةُوإعلاُ-ش 

وبينُجوانبهُالمعرفيةُوالاجتماعيةُوالنموُالعاطفيُمنذُوقتُُ-التليفزيونُبصفةُخاصة
ُُ؛طويل ُقام ُعلاقةُبالاُالباحثلذا ُتبحث ُالتي ُالسابقة ُالدراسات ُبعض ُعلى طلاع
فيُُالوقوفُعلىُماُتوصلتُإليهبهدفُُبإعلاناتُالتليفزيونُوالقيمُالأخلاقيةُالطفل

منُأهمُالملحوظاتُ،ُوُجهاُفيُعملُالدراسةُالحاليةُائستفادةُمنُنتهذاُالجانبُوالا
ُالتيُنسجلهاُعلىُهذهُالدراساتُماُيأتيُ:

(ُ ُدراسة Ferguson, Yuna L; Kasser, Tim()2013ُاهتمت  بالمادية(:
استخدامات الأدوات التعليمية للتخلص من المادية : دراسة للتعرف على آثار )

ُا ،(الإعلام التجاري السريع ُالهدف ُالإعلامُوكان ُأجهزة ُتغلغل ُمدى ُعلى لتعرف
عم،ُتناولُالطعامُفيُالمطاوُمثلُالبريدُالإلكتروني،ُ؛ُالتجاريةُفيُالأنشطةُاليوميةُ
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ُللأصدقاءوُ ُالاجتماعية ُعينةُالتنشئة ُتوجه ُالإعلانات ُأن ُإلى ُالدراسة ُوتوصلت ؛
ُا ُالتطلعات ُحد ُارتفاع ُإلى ُتدفعهم ُقد ُالتي ُالاستهلاكية ُالثقافة ُنحو لماديةُالدراسة

ُلديهم.
ر الإعلانات التليفزيونية يتأث(ُبدراسة:2012ُ)حنان حسين حسن فيُحينُقامتُ

منُخلالُالتعرفُعلىُخصائصُالإعلاناتُ؛ على العادات الصحية للطفل المصري 
فيُاكتسابُالأطفالُللعاداتُالصحيةُالإيجابيةُوالسلبية؛ُأثرهاُالتليفزيونيةُالمقدمة،ُوُ

الإعلاناتُالتليفزيونيةُالتيُعرضتهاُكلُمنُالقناةُالأولى،ُعنُطريقُتحليلُعينةُمنُ
ُ ُمن ُالفترة ُخلال ُامتدت ُبرامجية ُدورة ُمدار ُعلى ُسينما وحتىُُ/1/1روتانا

فيُروتاناُسينما،196ُُإعلانُفيُالقناةُالأولى،ُو80ُ.ُرصدتُالدراسة1/4/2009ُ
 كماُتصدرتُاللغةُالعاميةُالنتائجُفيُكلُمنُالقناتينُمحلُالدراسة.

(ُ ُفقامت:Kreli H. David and Faerbe E. Adrienne()2012ُ أما )
المخدّر التي بلإعلانات التلفزيونية التي تحتوي على العلاج امضمون تحليل ب

ُمنهاُ، ون: دراسة المعلوماتِ والنداءاتِ يصرف بروشتة طبيب أو بد ُالهدف وكان
ُ ُعلى ُالإعلاناتالتعرف ُُمضمون ُالتليفزيونية ُالطبية ،ُ ُعلىُوخلصت ُاحتوائها إلى

 نداءاتُللمستهلكينُبفوائدُالعلاجُفيُتحقيقُالراحةُوالشفاء.ُ
(ُ ُدراسة ُ)Michael Z. Newmanوتناولت )2012ُ التلفزيون المجّاني: (:
ُالآثارُ ،وآثارها على القيم في التلفزيون الإعلانات الأجنبية  ُعلى ُالتعرف بهدف

ُالتجاريُ ُبالتبادل ُيسمى ُفيما ُالإعلانات ُوأثار ُعامة ُبصفة ُللتليفزيون الثقافية
ووجدتُالدراسةُأنهُيجبُُ،والتيُتعنيُإذاعةُإعلاناتُمتعددةُالجنسيات،ُللإعلاناتُ

ُلشروطُالتبادلُالتجاري،ُمعُحتم يةُالانتقالُمنُالمحليةُعلىُالمعلنينُأنُيخضعوا
 إلىُالعالمية.

ُ ُدراسة 2011ُ)ُصفا محمد إبراهيموتناولت :ُ أخلاقيات الإعلان التليفزيوني (
بتحليلُمضمونُالإعلاناتُالتليفزيونيةُعبرُقنواتُ ،وعلاقتها بتنشئة الطفل المصري 

15ُإلى2009ُُنوفمبر15ُُمتدادُالفترةُمنُاروتانا،ُميلوديُأفلام،ُوسبيسُتونُعلىُ
ُ 2010ُُفبراير ُمراعاتها ُمدى ُتقييم ُالإعلانيةبهدف ُالشرف ُُأخلاقيات .ُومواثيقها

http://tvn.sagepub.com/search?author1=Michael+Z.+Newman&sortspec=date&submit=Submit
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ُالد ُتجاوزُ وانتهت ُالقنوات ُأكثر ُأن ُإلى ُُاراسة ُقناة ُقناةُكانت ُتلتها ُُُُُُُُُُميلودي،
ُسينما ُروتانا ُالدراسة، ُأكدت ُُكما ُأن ُالخارجة ُالسوقية ُُكانتالألفاظ مقدمةُفي

ُالإعلان ُفي ُالتليفزُُالتجاوزات ُيوني ُاستخدام، ُالإعلانُوأن ُفي الخاصةُُاتالأطفال
أنُُكماُخلصتُإلى،ُُيليهاُالخدمات،ُثمُالتوعيةُ،المرتبةُالأولىُيحتلباتُبالسلعُ

 .ُأكثرُعموميةُمنُالمواثيقُالأجنبيةُبدتمواثيقُالشرفُالعربيةُ
Ciochetto Lynne()2011ُ)ُوناقشت ُوالإعلان ُالقيم ُوالإعلان)( دراسةُُالقيم

ُالدوليَّةُ  ُالشركات  ُقوَّة ُعلىُُ(على ُالحديثة ُوالتقنيات ُالجنس ُتأثير ُدراسة ُخلال من
الدراسةُأنُيكونُهذهُوتقترحُُ،القيمُالثقافيةفيُرتبُعليةُتحولاتُيتوالذيُُ،المستهلك

ُنوعُمنُالتفكيرُفيُالمستقبلُلوضعُحلولُلهذهُالمخاطر.ُهناك
فقامُُالقيم الفردية والجماعية في الإعلان التلفزيوني الصينيِ والأمريكيِ دراسةُأما 
(ُفيُإطارُدراسةُالقيمُالثقافيةSiu Yu Hsu , Gina G. Barker()2011ُبهاُ)

ُوالأ ُالأصغر ُالجمهور ُتستهدف ُالتي ُالتلفزيونية ُالإعلانات ُسنُ في ُالصينُكبر ُفي ا
ُ(566)حتوىُتحليلُمُتمَُُّ،طارُتقييمُدرجةُالفرديةُوالجماعيةإ،ُوفيُوالولاياتُالمتحدة

،ُوسجلتُالنتائجُُطغيانُالفرديةُفيُالإعلاناتُالتيُتستهدفُالفتياتُمنُالإعلانات
ُمقارنةُ  ُالسنبُالصينيات ُكبار ُتستهدف ُالتي ُالإعلانات ُا، ُمن ُكلا ُأن لفرديةُكما

وخلصتُإلىُالجزمُعلىُ،ُالأُمتوسطالُ-فيُالإعلاناتُالأمريكية-سجلتُةُوالحداث
ُوالأكبرُسناُفيُالولاياتُالمتحدة.بينُالجمهورُالأصغرُُعدمُوجودُفروقُب

أخلاقيات الإعلان في الفضائيات ُلدراسةُ(2010)سهير صالح إبراهيمُواتجهتُُ
ُالإعلانية قامتف ،العربية المتخصصة ُالخدمات ُأنماط تحليلُوُُ،توصيفهاوُُبرصد

ُالاعلانات ُداخل ُالسلبية ُالأخلاقية ُالخدماتُُ،الممارسات ُفي ُالتباين ُتحليل وكذا
ُا ُأفلام، ُميلودي ُقنوات ُعلى ُوُلإعلانية ُالرياضية، ُسبورت ُكليبُوُمودرن روتانا

ُ ُالدينيةوُالغنائية، ُالإيجابيةُالناس ُالقيم ُأن ُإلى ُالنهاية ُفي ُلتتوصل ُدراما ُوبانوراما ،
ُُالتي ُكانتتضمنتها ُُالإعلانات ُالتميُّهي :ُ ُوُز، ُوُالجاذبية، الادخار،ُوُالصحة،

ُوُ ُوُالتفوق، ُوُالنظافة، ُوُالأمومة، ُوالسمعة، ُوُالمكانة ُحينُ،النظاموُالحماية، كانتُُفي

http://csi.sagepub.com/search?author1=Lynne+Ciochetto&sortspec=date&submit=Submit


وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 384 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

ُهي ُالسلبية ُُالقيم ُالظهور، ُحب ُوُ: ُالطمع ،ُ ُوُوالأنانية، ُوالعدوانية، الحريةُوُالعنف
ُوالسطو.ُ،ُالتملكوُالمطلقةُفيُالعلاقةُبالجنسُالآخر،ُ

لفزيوني بتأثير الإعلان الت(Chan, Kara; Cai, Xiao()2009ُواهتمتُدراسةُ)
646ُاستبانةُعنُطريقُُ،مقارنة بين الحضر والريف -على المُراهقين في الصين

ُبينمنُالمراهقينُ خنانُالريفيةُمقاطعةُسنة،ُفيُمدينةُقوانغتشو،ُو17ُإلى11ُُُما
مشاهدةُإعلاناتُالتلفزيونُبينُأفرادُالعينةُفيُُاالنتائجُفروقُ .ُوسجلتُم2006عامُ

ُالمناطق ُوالريفيةُفي ُالحضرية ،ُ ُومدى ُالخاصة ُالقيم ُعلى ُالإعلانات بأفرادُتأثير
ُ.العينةُفيُالريف

ُوجدت ُالسياق ُهذا ُ)ُوفي LeBlanc Jan Warren, Ron دراسة
Chung Donghung and Fosu, Ignatius Wicks, H. Robert Wicks,ُُ)

(2007) ُ في تليفزيون  إعلانات الطعام والشراب الموجهة للأطفالِ  ناقشتالتي
ُبالتسببُُحيث؛ الولايات المتّحدة ُالأمريكية ُالإعلانات ُوكالات ُالأغذية ُصناع اتهم

منُتعرضُالأطفالُُباتباعُسياساتُجديدةُللحدُّنونُلذاُقامُالمعل؛ُفيُسمنةُالأطفالُ
لإعلاناتُالتيُاتحليلُمضمونُُواستخدمتُالدراسةُ،لإعلاناتُالأطعمةُغيرُالصحية

ُعن ُُتعلن ُالطعام ُبين ُما ُامتدت ُفترة ُفي ُعام ُقبل ُالسياسات ُوُصدور ُهابعدعام
وكانتُالقرارُالطارئةُعلىُمضمونُهذهُالإعلاناتُبعدُصدورُلتعرفُعلىُالتغيراتُل

 .نتائجهاُإيجابية
 التعليق على الدراسات السابقة وأوجه الاستفادة منها:

ُلىُالدراساتُالسابقةُتبينُللباحثُالتالي:طلاعُعمنُخلالُالا
التيُركزتُعلىُُ؛الدراساتُالشرقيةُفيُمصرُوالهندُوالصينُبدراسةُالقيمُاماهتمُ-1

،ُورصدتُتجاوزاتُ(2012) حنانُحسينُحسنأهميةُاللغةُالعربيةُمثلُدراسةُ
سهيرُصالحُ،وناقشتُدراسةُ(2011صفاُمحمدُإبراهيمُ)الإعلاناتُمثلُدراسةُ

ُالإعلانُ(2010)إبراهيم ُأخلاقيات ُ)وُ، ُدراسة  ,Chan, Kara; Caiاهتمت
Xiao)ُُالصينيُتأثيرُالإعلاناتُعلىُالقيمُالخاصةُبأفرادُالعينةُفيُالريف،ُ
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ُالخاصةُُفيُحين ُالنوعُفيُالدراساتُالغربيةُإلاُفيُالقيم ُالباحثُهذا لاُيجد
ُُا.بالحداثةُوالتكنولوجي

2-ُُ ُفي ُالمتمثل ُالدراسة ُموضوع ُأهمية ُالقيم ُفيُُالإعلاناتُفيدراسة ُالمقدمة
 محلُالدراسة.التليفزيونيةُقنواتُال

3-ُُ ُالدراساتالاستفادة ُهذه ُالإُمن ُتحديد ُُطارفي ُللدراسة فيُُالمتمثلالنظري
 والغرسُالثقافي.،ُعلاميُوحارسُالبوابةُالإعلاميةُطارُالإالإُاتينظرُ

ُتُالدراسةُومتغيراتها.الباحثُمنُالدراساتُالسابقةُفيُتحديدُعيناُإفادةُ-4
 مصطلحات الدراسة:

 الإعلان

ُالإعلاميةُعرَُّيُ  ُالوسيلة ُفي ُوالمساحة ُالحيز ُأو ُالوقت ُأنه ُعلى ُالإعلان ف
ُدرج ُ)نيرسوم، ُالمشتري ُأعدها ُالتي ُالرسالة ُلنشر ُشراؤها ُيتم ُبوبُ،التي ُ،كارل،

 ُ(31،ُص2009ُ،ترجمة،ُرياح،ُفايد
 القيم:

ُ ُالقيم ُتمثل ُكبُذاتأشياء ُأهمية ُوسطُرى ُتعايشة ُخلال ُمن ُالفرد يكتسبها
ُويحاكيهاُ،المجتمع ُُاوغالبُ ُ،ويتأثرُبها ُتدفعُإليها ُما عليهاُوسائلُالتربيةُُوتحضُّ،

ُفيُالمجتمع.
 : أنواع القيم

ُ،ُإلىُالقيمةُالنظريةُمونهافبعضُالباحثينُيقسُّ ُ،هناكُتصنيفاتُعديدةُللقيم
ُيقسُّ كماُُ،والدينيةُ،ُماعيةوالاجتُ،ُوالجمالية،ُوالسياسيةُوالاقتصاديةُ ُآخرُمهاُبعض 

ُ ُعليا ُقيم ُإلى ُخلقية، ُوقيم ُحضارية ُقيمُُ،وقيم ُأنها ُعلى ُآخرون ُإليها ُنظر كما
 وقيمُدينيةُ.عقليةُوقيمُالجماليةُُوقيمأخلاقيةُ
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 : مشكلة الدراسة
ُالاطلا ُبعد ُوتحديد ُالسابقة ُالدراسات ُعلى ُاُمصطلحاتع ُتبلورتلدراسة

ُال ُفي ُالمقدمالبحثُُ مشكلة ُالإعلانات ُفي ُالمتضمنة ُالأطفالُالقيم ُقنوات ُفي ة
ُالمنظومةُالقيميةُلديهم.بُالفضائيةُوعلاقتها
 تساؤلات الدراسة:

ُهوُيعد ُالدراسة ُفي ُالرئيس ُالإعلاناتُالسؤال ُفي ُالمتضمنة ُالقيم ُما :
ُ ُالفضائية ُالأطفال ُقنوات ُفي ُالدراسةُ-المقدمة ُبالمماوُُ-مجتمع ظومةُنعلاقتها

ُ.ُةُلديهم؟القيمي
ُ:ُكالتاليالتيُتبدوُوهناكُبعضُالتساؤلاتُالفرعيةُ

 .ُماُأبرزُالقوالبُالفنيةُالتيُتعرضُفيُالقنواتُعينةُالدراسة؟ -1
ُ.ُالبُالإعلانُالمقدمُمنُخلالُالقنوات؟وُماُأنواعُق -2
 .ُالقيمُفيُالإعلانات؟ُماُنسبةُتكرار -3
 .ُ؟-لدراسةاعينةُُ–يشاهدونُالقنواتُُ–عينةُالدراسةُُ–هلُالأطفالُ -4
5- ُ ُالأطفال ُمشاهدة ُمعدل ُُ–ما ُالدراسة ُُ–عينة ُالقنوات ُعلى ُ–للإعلانات

 .ُ؟-الدراسةعينةُ
ُ.ُعلىُمقياسُالقيم؟ُ–عينةُالدراسةُُ–ماُدرجاتُالأطفالُ -6

 : فروض الدراسة
بينُالأطفالُعينةُُالدراسةُُتوجدُُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالقيم -1

 .ونوعُالتعليم(ُافيةُ)النوع،ُالسن،اتُالديمغرُلمتغيرُُاطبقُ 
توجدُُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالتعرضُللإعلاناتُعلىُالقنواتُ -2

ونوعُُاتُالديمغرافيةُ)النوع،ُالسن،للمتغيرُُابينُالأطفالُطبقُ ُ-الدراسةعينةُُ-
 .التعليم(
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نةُذاتُدلالةُإحصائيةُبينُمعدلُتعرضُالأطفالُعيُعلاقةُارتباطيةُتوجدُ -3
 .الدراسةُللإعلاناتُوبينُدرجاتهمُعلىُمقياسُالقيم

ُ:ومنهجها  نوع الدراسة
ُالمتضمنةُُُ ُالقيم ُالوصفيُ؛ُحيثُتقومُبرصد ُإلىُالنوع ُالدراسة تنتميُهذه

ُللأطفال ُالموجهة ُالعربية ُالفضائية ُالقنوات ُُ،في ُالمسحموظفة  ُوصفُ منهج بهدف
ُالفضائ ُالقنوات ُفي ُالمعروض ُفي ُالمتضمنة ُللأطفالالقيم ُالموجهة ُالعربية ُية

 .ودراستهاُ
 مجتمع الدراسة وعينتها:

وقدُُ،يتمثلُمجتمعُالدراسةُالحاليةُفيُالقنواتُالمتخصصةُالموجههُللأطفال
ُالباحثُباختيارُ ُهماُيناتقنقام ُقناة ُقناة كراميشوُُ،طيور الجنة: ُاختيارُ، ويرجع

ُ:ُلقنواتُالسابقةُللأسبابُالتاليةاالباحثُ
ُخلاُ-1 ُالأكثرُمن ُالقنوات ُهذه ُأن ُتبين ُوأمهاتهم ُللأطفال ُالشخصية ُالمقابلات ل

ُمشاهدةُمنُقبلُالأطفال.
2-ُُ ُأنها ُكما ُتقدُّ تمثل ُعامة ُللأطفالُقنوات ُتصلح ُقد ُالتي ُالفنية ُالقوالب ُمعظم م

اُيقدمُبعضهاُالكرتونُمنفردُ كماُُ،ُبرامجُمسابقاتُمفلاشاتُأُمكانتُأغنياتُأأسواءُ
ُناء.بالغُاأوُمصحوبُ 

3-ُ ُتقدم ُالقنوات ُالقنواتهذه ُبعض ُعكس ُعلى ُالإعلانات ُللأطفال؛ ُطه ُقناة ُمثل
ُالتيُلاُتقدمُالإعلان.

ُوُ ُقد ُمنُُانتقاءتم ُالأسبوعُالصناعيُفيُالفترة 1/7/2013ُالعينةُبأسلوب
وقدُحرصُالباحثُُ،إعلانُ(638)وبعدُحذفُالمكررُبلغتُُ،31/12/2013وحتىُ

ُأن ُالعُتمتدُعلى ُانتقاء ُ)ُينةفترة ُُ(6لـ ُأشهر ُعلى ُمنُللحصول ُممكن ُعدد أكبر
كماُتمُاختيارُالفترةُزمنُالدراسةُُ،الإعلانُيصلحُأنُيمثلُالإعلاناتُمجتمعُالدراسة

 بدايتهاُتقعُفيُفترةُالإجازةُالصيفيةُللأطفال.ُإنلإمكانيةُمتابعةُالأطفالُلهاُحيثُ
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ُُاهتموُ ُالميداني ُالإسكندريةالشق ُفي ُالبحث ُبإجراء ُتمثلُُلأنها؛ محافظة
ُ ُأنها ُكما ُوالحضرية، ُالريفية، ُالأماكن ُعلى ُلاحتوائها ُالعربية ُمصر مدينةُجمهورية

ُكثيرُ ُساحلية ُبها ُُيعيش ُالبحري ُوالوجه ُالصعيد ُسكان ُمن ُمنُ؛ ُتصبح لذا
البُط480ُعينةُالدراسةُمنُتكونتُقدُوُحقيقي ا.ُُالمحافظاتُالتيُتمثلُمصرُتمثيلاُ 

ُُوطالبة ُالاُطلابمن ُبمنطقةُ)ُبتدائيةالمدارس ُالخاصة ُالوليد ُبن ُخالد مدرسة
ُالخاص ُللتعليم ُممثلة ُللتعليمُُ،الورديان ُممثلة ُالورديان ُبمنطقة ُالعروبة ومدرسة

ُالمطلبُومدرسةُ،الحكومي ُعبد ُبن ُُالتجريبيةُحمزة ُالهانوفيل ُللتعليمُبمنطقة ممثلة
ُ(10ُ:12(،ُو)6ُ:9)ُماُبينُالمرحلتينُفيُهذهُالشريحةُتترواحُأعماروُُ(؛التجريبي

ُ ُمن ُالفترة 1/10/2014ُُفي ُُ،30/11/2014وحتى ُكما ُتوزيعها ُوكان فيُمبين
ُالجدولُالتالي:

 الشق الميداني لعينة الدراسةتوصيف ( ويوضح 1جدول رقم )
  نوع التعليم النوع

 الاجمالي
 

 خاص تجريبي حكومي

 ذكر
 

 120 40 40 40 " سنوات9:  6"  السن
 120 40 40 40 " سنين 12:  10" 

 240 80 40 40 الاجمالي
 أنثى
 

 120 40 40 40 سنوات "9: 6 " السن
 120 40 40 40 سنين " 12: 10 "
 240 80 80 80 الاجمالي

 480 جمالي العينةا

 : للأسباب التاليةعينة الأطفال وتم اختيار 
 تعل مُالقيمُوغرسهاُ.(ُسنة؛ُهيُفترة6ُُ:12ُفئةُالأطفالُ) -1
 نهمُرجالُالغدُوأملُمصرُالقادم.إفئةُالعمريةُمجتمعُالدراسةُحيثُأهميةُال -2
ُالدراساتُ -3 ُفي ُواضح ُهو ُكما ُالأطفال ُعلى ُوتأثيرها ُالإعلانات خطورة

ُالسابقة.
 أداة جمـع البيــانــات: 
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ُ ُخلال ُمن ُالحالية ُالدراسة ُبيانات ُجمع ُُأداة تحليل المضمون تم مرتُالتي
ُ ُعليها ُالمتعارف ُالعلمية ُُ؛بالمراحل ُجمعها ُالمطلوب ُوالبيانات ُالهدف ُتحديد ،ُمن

ُ ُالأولية ُصورتها ُفي ُوإعدادها ُمنُ، ُمجموعة ُخلال ُمن ُوعلميا ُمنهجيا ومراجعتها
وتطبيقُ،ُفيُمجالُالإعلامُُ(1)الإعلامُأساتذةالأكاديميينُمنُالخبراءُوالمحكمينُ

ُُوكذلكُالتأكدُمنُالثبات.،Pre testُُالاختبارُالقبليُ
،ُوقدُمرتُبالمراحلُمنُالميدانلجمعُالبياناتُُالاستبيانةُبأداةُكماُتمُالاستعان

وإعدادهاُفيُ،ُالعلميةُالمتعارفُعليهاُمنُتحديدُالهدفُوالبياناتُالمطلوبُجمعهاُ
ُالأولية ُالخبراءُُ،ُصورتها ُمن ُمجموعة ُخلال ُمن ُوعلميا ُمنهجيا ومراجعتها

ُ ُوالمحكمين ُمن ُالأكاديميين ُاُ(2)الإعلامأساتذة ُمجال ُالاختبارُفي ُوتطبيق لإعلام
ُ Pre testُُالقبلي ُالباحثُكثيرُ ُ،ُوكذلكُالتأكدُمنُالثبات، ُاهتم ُمعُُاكما بتناسقها

ُمنهاُلاسيماُالخاصةُ-الأسئلةُُبإدراجمنهاُُالإفادةإلىُحيثُعمدُ؛ُالدراسةُالتحليليةُ
 .بمقياسُالقيمُلدىُالأطفالُ-

 : أساليب القياس المستخدمة
 :  -عينة الدراسة –الإعلانات من قبل الأطفال قياس معدل مشاهدة  -1

مـنُ -عينـة الدراسـة –قياس معدل مشاهدة الإعلانـات مـن قبـل الأطفـال تمُ
مشــاهدةُعينــةُالدراســةُُيــدورانُحــولســؤالينُتضــمنتهماُاســتمارةُالاســتبيانُ)ُـــــُ(ُخــلالُ

ــــواتُالمــــذكورة ــــاتُعلــــىُالقن ــــاتُأكثــــرُموأيُُ،للإعلان ــــوعُمــــنُُالإعلان ةُبــــينُشــــاهدن
                                                 

 أسماء السادة محكمي استمارة تحليل المضمون مرتبة ترتيباً أبجديا: )1(

 أ.د/ أحمد زارع : أستاذ الإذاعة ، كلية الإعلام ، جامعة الأزهر. -

 جامعة عين شمس. –أ.د / اعتماد خلف معبد : أستاذ ورئيس قسم الإعلام وثقافة الأطفال الأسبق  -

 .د/ سلام أحمد عبدة: أستاذ الإعلام التربوي المساعد ، كلية التربية النوعية ، جامعة عين شمس.أ.م -

 أ.م.د/ لمياء البحيري: أستاذ ورئيس قسم الإعلام التربوي ، كلية التربية النوعية ، جامعة عين شمس. -

 بالمقطم. أ.د/ محمد معوض إبراهيم : أستاذ الإعلام وعميد معهد الجزيرة العالي للإعلام -

 جامعة عين شمس. –أ.د / محمود حسن اسماعيل : أستاذ ورئيس قسم الإعلام وثقافة الأطفال  -

 أسماء السادة المحكمين مرتبة ترتيباً أبجديا: )2(

 أ.د/ أحمد زارع : أستاذ الإذاعة ، كلية الإعلام ، جامعة الأزهر. -

 جامعة عين شمس. –الأطفال الأسبق  أ.د / اعتماد خلف معبد : أستاذ ورئيس قسم الإعلام وثقافة -

 أ.د/ عربي عبد العزيز الطوخي: أستاذ الإعلام وعميد معهد الأسكندرية العالي للإعلام. -

 أ.د/ محمد معوض إبراهيم : أستاذ الإعلام وعميد معهد الجزيرة العالي للإعلام بالمقطم. -

 جامعة عين شمس. –طفال أ.د / محمود حسن اسماعيل : أستاذ ورئيس قسم الإعلام وثقافة الأ -
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فنـتجُُ،وبناءُعلـيُذلـكُتـمُحسـابُالمتوسـطاتُلكـلُمبحـوث الشريحةُعينةُالدراسة؟ُ،ُ
تــمُتقســيمهُإلــيُثــلاثُفئــاتُتتمثــلُُ،ةدرجــُ(4ُُ:14)وحُدرجاتــهُبــينُالــديناُمقيــاسُتتــرُ

 فيماُيلي:
ُُةدرجُ(7ُُ:10ُ)متوسطُالمشاهدةُمنُ-ُةدرجُ(4ُُ:6)منخفضُالمشاهدةُمنُُ-
ُ.رجةُدُ(11ُُ:14)كثيفُالمشاهدةُمنُُ-
 :-عينة الدراسة –قياس القيم عند الأطفال  -2

مـــنُخــلالُســـؤالُتضـــمنتهُ-عينـــة الدراســـة –القـــيم عنــد الأطفـــال تــمُقيـــاسُ
،ُالقـيمُلـدىُالطفـلُُهـامـنُخلالُ،ُق يسـتفقـرة12ُُاستمارةُالاستبيانُ)ُـــُ(ُيحتوىُعلىُ

التـيُالمشـتركةُُلىُالدراسةُالتحليليةُوالتعـرفُعلـىُالقـيمعوقدُتمُإعدادهاُبعدُالاطلاعُ
ُ.ُالقناتينُمحلُالدراسةُالتحليليةتضمنهاُكلتاُ

فنـتجُلـديناُمقيـاسُُ،تمُحسابُالمتوسطاتُلكلُمبحـوث؛ُفقدُوبناءُعليُذلكُ
مُ،درجاتُ(12ُُ:36)تتراوحُعددُدرجاتهُماُبينُ ُإليُثلاثُفئاتُتتمثلُفيماُيلي:ُق سّ 

ُدرجةُ(12ُُ:20)بالقيمُمنُُالتزامُ اأقلُُ-
ُدرجةُ(21ُُ:28)لتزامُبالقيمُمنُمتوسطُالاُ-
ُ.درجةُُ(29ُُ:36)لتزامُبالقيمُمنُكثيرُالاُ-

 الأساليب الإحصائية المستخدمة في الدراسة: 
،ُالطريقةُاليدويةُبإجراءُالتحليلُالإحصائيُلبياناتُهذهُالدراسةُبقامُالباحثُ

ُالوقد تم استخدام  ُالمدعالجداول ُالبيانية ُوالأشكال ُالبسيطةُالتكرارُبُومةبسيطة ات
ُفيُالشقُالتحليلي.ُوالنسبُالمئوية
ُُبـإجراءُالتحليــلُالإحصـائيُلبيانـاتُالشـقُالميـدانيُباســتخدامقـامُالباحـثُكمـا 

بحزمـةُالبـرامجُالإحصـائيةُُاوالمعـروفُاختصـارُ ُ، SPSS for windows برنـامج
تـم و ، Statistical Package for social science :(SPSSللعلومُالاجتماعيـةُ)

ُ:ام الاختبارات الإحصائية التاليةخداست
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ُ.لتكراراتُالبسيطةُوالنسبُالمئويةاُ-1
ُ.الحسابيةُوالانحرافاتُالمعياريةُالمتوسطاتُ-2
الــــوزنُالمــــرجحُالــــذيُيحســــبُبضــــربُالتكــــراراتُبــــوزنُمعــــينُاســــتناداُإلــــيُعــــددُُ-3

ثــمُتجمــعُمراتــبُالضــربُلكــلُبنــدُللحصــولُعلــيُمجمــوعُُ،المراتــبُفــيُالســؤال
ُالمرجحة.الأوزانُ

ُ.T Test"ُIndependent Samples Test"اختبارُُ-4
ُ(.Pearson Correlationمعاملُالارتباطُبيرسونُ)ُ-5
 One Way Analysis of Varianceتحليــلُالتبــاينُذيُالبعــدُالواحــدُُ-5

ANOVAُُلدراســـةُالفــــروقُالإحصــــائيةُبـــينُالمتوســــطاتُالحســــابيةُللمجموعــــات
ُعليُأحدُمتغيراتُالدراسةُ.

 LeastقــلُفــرقُمعنــويُأبطريقــةPost Hoc Testsُُالاختبــاراتُالبعديــةُُ-6
Significance DifferenceُُوالمعـــــروفُبــــــL.S.Dُُلمعرفـــــةُالتبـــــاينُبـــــين

ُتباينُعليُوجودُفرقُبينها.الالمجموعاتُالتيُيؤكدُتحليلُ
 نتائج الدراسة:

ُ ُأجزاء ُثلاثة ُإلى ُالدراسة ُنتائج ُتنقسم ُ:ه؛ ُالإعُي ُمضمون ُتحليل لاناتُنتيجة
ُالدراسة ُُعينة ُوُ، ُللدراسة، ُالميداني ُالشق ُتساؤلات ُعن ُمنُالإجابة ُالتحقيق ونتائج

ُصحةُالفروض.
 :-مجتمع الدراسة –أولًا: تحليل مضمون الإعلانات المعروضة على القنوات 

ُُُ ُمضمون ُتحليل ُنتيجة ُالتالية ُالسطور ُالدراسةُ-علاناتالإتتناول ُ-عينة
ُالإعلانات ُأنواع ُتتضمن ُُوالتي ُبها ُالمستخدمة ُواللغة ُقسمتُوُ، ُالتي ُالقيم تكرارات

(ُ ُ،الشخصيةوُُ،الوطنيةوُُ،الإسلاميةوُُ،ُالإنسانيةوُُ،ُالاجتماعيةوُُ،ُالمعرفيةإلى
ُ:ُوقدُأسفرُالتحليلُالإحصائيُعنُالتاليُ، الجمالية(وُ
 : في قنوات الأطفال الفضائيةالإعلانات المعروضة اللغة المستخدمة في  -1
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ُالعنصرُالتعرفُعلىُويحاولُالباح اللغةُالمستخدمةُفيُثُمنُخلالُهذا
ُ.ُعينةُالدراسةُفيُقنواتُالأطفالُالفضائيةُالإعلاناتُالمعروضة

 قنوات الأطفال الفضائيةإعلانات اللغة المستخدمة في  ( ويوضح2جدول رقم )
اللغةُ

ُالمستخدمة
ُالقنوات

ُ
ُالقنوات

الفصحى ُفصحىُالمثقفينُفصحىُالتراث
 المبسطة

ُالإجماليُلغةُأجنبيةُجاتُعربيةله

ُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُك

ُ%339ُ62.5ُ%53ُ66.3ُ%81ُ34.3ُ%89ُ52.4ُ%65ُ73.9ُ%51ُ79.9ُطيور
ُ%299ُ37.5ُ%27ُ33.7ُ%155ُ65.7ُ%81ُ47.6ُ%23ُ26.1ُ%13ُ20.3ُكراميش
ُ%638ُ100ُ%80ُ100ُ%236ُ100ُ%170ُ100ُ%88ُ100ُ%46ُ100ُالإجمالي

64ُُفي الإعلانات فصحى التراث مستوىُورود نسبة لسابق يوضح الجدول ا
تكونتُمنُ،ُفيُقناةُكراميشُُ%20.3وُ،فيُقناةُطيورُالجنةُ%79.7ُامنهُاتكرارُ 

ُالقرآنيةُوالأحاديثُالنبويةُ ُفيُالإعلاناتاالآيات ُنسبةُ،ُفيُحينُلواردة دُوُورُبلغت
فيُُ%26.1وُ،ةفيُقناةُطيورُالجنُ%73.9:ُُاتكرارُ 88ُُفصحى المثقفينمستوىُ

ُكراميش ُُ،قناة ُمستوى ُُالفصحى المبسطةأما ُورودهافقد ُنسبة :ُاتكرارُ 170ُُبلغت
ُبلغتُنسبةُوكذاُ،فيُقناةُكراميشُ%47.6ُوُ،فيُقناةُطيورُالجنةُامنه52.4%ُ

ُ%34.3ُوُ،فيُقناةُكراميشُ%65.7ُامنه؛ُُاتكرارُ 236ُاللهجات العربية مستوىُ
ُ-تركزت في اللغة الإنجليزيةالتي  –غات الأجنبية اللفيُقناةُطيورُالجنة،ُوتأخرتُ

فيُقناةُُ%33.7فيُقناةُطيورُالجنة،ُوُ%66.3ُُامنه؛ُُتكرار ا80ُلتسجلُعددُ
ُ.كراميش
الذي بلغ اللهجات العربية منُمستوىُُكلُّ نسبةُحضورُتفوقُقدُلاحظُالباحثُوُ
مناسبانُُمستويينوكلاُال؛ُاتكرارُ 170ُُالفصحى المبسطةمستوىُكماُبلغُ،تكرار ا236ُ

الفصحى للفئةُالعمريةُالمستهدفةُإلاُأنُالباحثُيفضلُالتوسعُفيُاستخدامُمستوىُ
شب الأجيال على معرفة تالمبسطة والتدرج في استخدام المستويات الأعلى وذلك ل

وكتب الحديث النبوي  ن الكريمآالقر  قراءةعلى م هلتي تعيناللغة العربية السليمة ا
ُالإسلامي . وفهم مصادر الفقه 
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ُالمستوياتُترجعُإلىُطبيعةُالقنواتُالفضائيةُمحلُالدراسةُ والتيُتبثُ،ُوهذه
ُالبثُ ُيستهدفها ُالتي ُللطوائف ُالمناسبة ُاللغات ُوتستخدم ُالعربي ُالجمهور إلى

كماُأنُهذهُالقنواتُموجهةُللأطفالُالذينُيحتاجونُإلىُمستوياتُلغويةُُ،التليفزيوني
ُفهمهايستطيعوُ ُذلكُ،ن ُُويؤكد ُدراسة ُفي ُجاء ُفهدُ،الطياش)ما (1992ُ،وآخرونُ؛

،ُكماُاتفقتُمعُمبسطةُفيُالمضمونُالمقدمُللأطفالالُالفصحىاستخدامُُالتيُأثبتت
التيُأثبتتُارتفاعُمعدلُتكرارُاللغةُالعاميةُفيُ(2012ُحنانُحسين،ُُدراسةُ)حسن،

ُمنُاختلفتُمعقدُسينما،ُوُُالأولىُالمصريةُوروتاناُالقناتين سةُ)إبراهيم،ُصفاُدراُكل 
تكرارُالأولىُأثبتتُحيثُ(؛2010ُودراسةُ)إبراهيم،ُسهيرُصالح،ُُ،(2011محمد،ُ

ُ ُروتانا، ُقنوات ُفي ُالواردة ُالإعلانات ُفي ُالسوقية ُالخارجة ُأفلام،ُوُالألفاظ ميلودي
ُتونُوُ ُسبيس ُحين، ُاللغةُُفي ُتكرار ُتفوق ُبنسبة ُالعامية ُاللغة ُتكرار ُالثانية أثبتت

ُيرُُالفصحى؛ ُوربما ُالعام ُالجمهور ُإلى ُتقدم ُوالتي ُالقنوات ُلنوعية ُذلك ُخلاف اُجع ،
ُوالتيُتميلُإلىُالناحيةُالدينية.،ُللأطفالُُمجتمعُالدراسةُالحاليةُالموجهةُللقنوات

 أنواع الإعلانات الواردة في قنوات الأطفال الفضائية: -2
واردةُيحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُأنواعُالإعلاناتُالوُ

أنواعُالإعلاناتُالواردةُ،ُوفيماُيليُجدولُيستجليُُعينةُالدراسةفيُقنواتُالأطفالُ
ُفيُقنواتُالأطفالُالفضائية

 أنواع الإعلانات الواردة في قنوات الأطفال الفضائية ( ويوضح3جدول رقم )
أنواعُ

ُالإعلانات
ُ

 القنوات 

ترويجيُلسلعةُُترويجيُلسلعةُتوعية
ُمنُانتاجُالقناة

ببرامجُُخاص
ُالقناة

مؤتمرُخاصُ
ُبالقناة

ُالإجمالي

ُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُك

ُ%367ُ57.5ُ%87ُ38.7ُ%53ُ55.2ُ%81ُ77.1ُ%141ُ82.9ُ%5ُ11.9ُالجنةطيورُ
ُ%271ُ42.5ُ%138ُ61.3ُ%43ُ44.8ُ%24ُ22.9ُ%29ُ17.1ُ%37ُ88.1ُكراميش
ُ%638ُ100ُ%225ُ100ُ%96ُ100ُ%105ُ100ُ%170ُ100ُ%42ُ100ُالإجمالي

ُ ُأن ُللقارئ ُويمكن ُمن ؛ُالإعلانات تكرارات بيانات الجدول السابق يلاحظ
ُاإعلانُ 42ُعلىُُان:ُفقدُاحتوتُالقناتمتُبينُقناتيُطيورُالجنةُوكراميشانقسُحيث

لسلعةُمنُُاترويجيإعلان ا105ُُُوُ،لترويجُلسلعةُمابهدفُاُإعلان ا170ُوُ،للتوعية
بمؤتمراتُالقناةُ؛ُُخاصُاإعلانُ 225ُوُ،رامجُالقناةببُاخاص ُإعلان ا96ُُوُ،نتاجُالقناةإ
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ُنصيبُُكانوُ ُقناة :ُ إعلان اُُ%82.9ُوُ،للتوعيةُاإعلانُ ُ%11.9طيورُالجنةُمنها
ُما ُلسلعة ُُللترويج ُأو ُوالعصائر ُالأطعمة ُبين ُما ُوُالتنوعت ُوُ،ُلعابالأعرائس

77.1%ُُ ُُاترويجيُ إعلان ا ُمن ُالقناةإلسلعة ُُ%55.2وُ،نتاج ببرامجُُاخاص ُإعلان ا
ُالقناةُاخاص ُُاإعلانُ 38.7ُوُ،القناة ُكراميش:ُُ،بمؤتمرات ُقناة ُنصيب ُكان ُحين في

ُماُإعلان اُ%17.1وُ،للتوعيةُاإعلانُ 88.1%ُ ُلسلعة إعلان اُُ%22.9وُ،للترويج
ُ%61.3ُوُ،ببرامجُالقناةُاخاص ُإعلان اُُ%44.8ُوُ،ُنتاجُالقناةإلسلعةُمنُُاترويجيُ 

ُلقناة.بمؤتمراتُاُاخاص ُُاإعلانُ 
يعدُمنُالمكوناتُالأساسيةُالتيُُإنهحيثُ؛ُويرجعُذلكُإلىُأهميةُالإعلانُ

ُللقنوات ُالبرامجية ُالخريطة ُعليها ُالخاصُُ،تحتوي ُالإعلان ُظهور ُالباحث ويرجع
ُ.وهيُفئةُالأطفال؛ُبالتوعيةُلطبيعةُالفئةُالمستهدفةُ

 ,Ferguson, Yuna L; Kasser, Tim)واختلفتُهذهُالنتيجةُمعُدراسةُ
حيثُإنهاُأثبتتُأنُالإعلاناتُتوجّهُسلوكُالأطفالُنحوُالثقافةُالاستهلاكيةُُ(2013

ُتنوعُ ُطريق ُعن ُالتوعوي ُالجانب ُعلى ُتركز ُالتي ُالحالية، ُالنتيجة ُعكس على
ُتروجُ ُ ُأخرى ُوإعلانات ،ُ ُعام ُبوجه ُالالتزام ُنحو ُالأطفال ُتوجه ُالتي الإعلانات

ا،ُبالاضافةُإلىُالترويجُلسلعُمنُإنتاجُلمؤتمراتُالقناةُعلىُنحوُترفيهيُتوعويُأ يض 
ُالقناةُتتضمنُأناشيدُتحملُالعديدالقيم،ُبجانبُالإعلاناتُالاستهلاكيةُ.

ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
ُ
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ُ
ُ
ُ

 أنواع القيم الواردة في الإعلانات المعروضة في القنوات: -3
يحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُأنواعُالقيمُالواردةُفيُ

،ُوالجدولُالآتيُروضةُفيُقنواتُالأطفالُالفضائيةُعينةُالدراسةالإعلاناتُالمع
ُيكشفُذلكُ:

 أنواع القيم الواردة في الإعلانات ( يوضح4جدول رقم )
ُالقنوات
ُالإجماليُكراميشُطيورُالجنةُالقيم

55ُ15ُ70ُُكُالمعرفية
%ُ78.6%ُ21.4%ُ100%ُ

81ُ14ُ95ُُكُالاجتماعية
%ُ85.3%ُ14.7%ُ100%ُ

45ُُ-45ُُكُيةالإنسان
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

100ُ82ُ182ُُكُالإسلامية
%ُ54.9%ُ45.1%ُ100%ُ

61ُ96ُ157ُُكُالوطنية
%ُ38.9%ُ61.1%ُ100%ُ

49ُ40ُ89ُُكُالشخصية
%ُ55.1%ُ44.9%ُ100%ُ

25ُُ-25ُُكُالجمالية
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

416ُ247ُ663ُُكُالاجمالي
%ُ62.7%ُ37.3%ُ100%ُ

ُ(ُتكرار ا663)ُبلغُتكراراتُالقيم عددأنُلجدول السابق بيانات ايتضحُمنُوُ
كماُبلغتُفيُقناةُكراميش؛ُمنهاُُ%37.3فيُقناةُطيورُالجنة،ُومنهاُُ%62.7؛ُ

ُ%45.1فيُقناةُطيورُالجنة،ُومنهاُُ%54.9اُ؛ُُُُُُتكرارُ (182ُ)ُالإسلاميةالقيمُ
ُ ُفي ُمنها ُكما ُكراميش، ُقناة ُبلغت ُالقيم ُت153)ُالوطنيةتكرارات ُ؛( ُ%61.1ُكرار ا

القيمُُاراتتكرُكماُبلغتُفيُقناةُطيورُالجنة،ُُمنهاُ%38.9فيُقناةُكراميش،ُومنهاُ
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فيُُ%14.7فيُقناةُطيورُالجنة،ُُ%85.3توزعتُإلىُتكرار اُ؛ُُ(95)الاجتماعية 
ُ ُالقيم ُأما ُكراميش، ُُالشخصيةقناة ُُ(89)فتكررت ُ؛ ُُ%55.1مرة ُطيورُمنها لقناة

ُو ُكراُ%44.9الجنة، ُلقناة ُميش، ُبلغت ُكما ُُاتكرارُ ُ(70)ُالمعرفيةالقيم بنسبةُ؛
ُرارتكبلغُعددُُفيُحينفيُقناةُكراميش،ُُ%21.4فيُقناةُطيورُالجنة،ُو78.6%ُ
ُ ُتكرار ا45)ُنسانيةالإ القيم ُالقيمُُ( ُتكررت ُوكذا ُالجنة، ُطيور ُقناة ُإعلانات في

 .ُُفيُقناةُطيورُالجنةُفقطُاتكرارُ (25ُ)ُبنسبة  الجمالية
ُي ُالعمريةُوربما ُللفئة ُتقدم ُالتي ُالسلع ُطبيعة ُإلى ُالإسلامية ُالقيم ُتقدم عود

ُالا ُالمدرسة ُأطفال ُمن ُالدراسة ُعينة ُالأطفال ُقنوات ُتستهدفها ُالتي ُبتدائية والتيُ،
ُوالأحاديث ُالقرآن ُحفظ ُعلى ُتساعد ُسلع ُعلى ُُتنصب ُعنُالنبوية ُإعلان ُأو ،

ُالقيمُالإسلامية.ُمؤتمراتُللقناةُتركزُعلىُأناشيدُغالباُماُتنصبُعلى
علىُوجوبُأنُوأكدتُ(34ُ،ُص2013ُ)الصحن،واتفقتُهذهُالنتائجُمعُ

معُالقيمُالثقافيةُللأفرادُويسعىُإلىُرفعُالذوقُالعامُحتىُيلقىُُايكونُالإعلانُمتمشيُ 
ُ.قبولُالمستهلكُللسلعة

فال أنواع القيم المعرفية العقلية الواردة في الاعلانات المعروضة في قنوات الأط -4
ُالفضائية:

يحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُأنواعُالقيمُالمعرفيةُ
،ُالعقليةُالواردةُفيُالإعلاناتُالمعروضةُفيُقنواتُالأطفالُالفضائيةُعينةُالدراسة

ُوالجدولُالتاليُيوضحُذلكُ.
 أنواع القيم المعرفية العقلية الواردة في الاعلانات ( يوضح5جدول رقم )

المعرفيةُالعقليةُالواردةُالقيمُ
ُفيُالاعلانات

ُالقنوات

ُالإجمالي حبُالمدرسةُوالمثابرة الفضولُوالمعرفة
ُ%ُكُ%ُكُ%ُك

ُ%55ُ78.6ُ%12ُ54.5ُ%43ُ89.6ُطيورُالجنةقناةُ
ُ%15ُ21.4ُ%10ُ45.5ُ%5ُ10.4ُقناةُكراميش

ُ%70ُ100ُ%22ُ100ُ%48ُ100ُالاجمالي

ُالسوُ ُالجدول ُبيانات ُخلال ُمن ُيلاحظ ُأن ُابق ُالمعرفيةُعدد ُالقيم تكرارات
ُ ُبلغت ُقد 70ُُالعقلية ُتكرار ا ُهما: ُفرعييتين ُقيمتين ُبين قيمة الفضول توزعت
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فيُقناةُطيورُالجنةُُ%89.6بينُمرةُتوزعت48ُُعددُتكرراهاُُ؛ُحيثُبلغوالمعرفة
ُو ُُ%10.4الفضائية، ُكراميش، ُقناة ُفي ُثم حب المدرسة والمثابرة في طلب قيمة

ُُ%54.5ُا؛تكرارُ 22ُُبلغت؛ حيث العلم ُالجنة، ُطيور ُقناة ُقناةُُ%45.5وفي في
ُُ؛كراميش ُالقنوات ُمن ُالمستهدفة ُالفئة ُطبيعة ُإلى ُالقيم ُهذه ُتكرارات ُويعود وهمُ؛

ُيستخدموُ ُبسلع ُإليهم ُالإعلان ُيتوجه ُالتي ُالابتدائية ُالمدارس ُأمورُنطلاب ُفي ها
ُُالتعليمُوالمعرفة.

ُ ُدراسة ُمع ُالنتيجة ُهذه ُ)إبوتلتقي ُمحمد، ُصفا 2011ُراهيم، ُالقيم38ُ، ُتكرار ُفي )
بينُالقيمُالواردةُفيُالإعلاناتُالمقدمةُفيُقنواتُُ-قيمةُالتفوقُُ-المعرفيةُالعقليةُ

ُميلوديُأفلام،ُمودرنُسبورت،ُروتاناُكليب،ُالناسُالدينية،ُوبانوراماُدراما.
ات الأطفال أنواع القيم الاجتماعية الواردة في الاعلانات المعروضة في قنو  -5

 الفضائية:
أنواعُالقيمُالاجتماعيةُالواردةُفيُويحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُ

ُالدراسة ُعينة ُالفضائية ُالأطفال ُقنوات ُفي ُالمعروضة ُالتاليُُالإعلانات ُوالجدول ؛
ُُيوضحُذلكُ.

 فال الفضائيةأنواع القيم الاجتماعية الواردة في إعلانات قنوات الأط ( يوضح6جدول رقم )
القيم 

 الاجتماعية
 

 القنوات

بر الوالدين حب 
 الأسرة

التكافل 
 الاحتماعي

تحمل 
 المسئولية

 الإجمالي الوفاء زيارة المريض الأمومة التعاون 

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك

قناة طيور 
 الجنة

10 62.5% - - 5 100% 20 100% 18 100% 7 100% 21 100% 81 85.3% 

قناة 
 كراميش

6 37.5% 8 100% - - - - - - - - - - 14 14.7% 

 %100 95 %100 21 %100 7 %100 18 %100 20 %100 5 %100 8 %100 16 الاجمالي

ُجتماعيةتكراراتُالقيمُالاأنُعددُيلاحظُمنُخلالُبياناتُالجدولُالسابقُوُ
التعاون و،ُاُتكرارُ 21ُُالوفاءتكرارات،ُو10ُُُبر الوالدينُ:توزعتُعلىُالنحوُالآتيُ

5ُتحمل المسئولية ،ُوُتكرارات7ُُوزيارة المريض،ُاتكرارُ 18ُُالأمومةو،ُاتكرارُ 20ُ
تكرارات8ُُقيمة التكافل الاجتماعي تكررتُكماُ،ُُتكراراتُفيُقناةُطيورُالجنةُفقط



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 398 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

بر الوالدين ُبلغُعددُمراتُتكرارُقيمةُُُُُُُعلىُقناةُكراميشُفقط،ُفيُحينُوردت
ُ،وتكرارُ 16ُُوحب الأسرة ُوُ%62.5ُا ُالجنة، ُطيور ُقناة ُقناةُُ%37.5في في

ُقالب الإعلان.ُفيكراميشُ
(ُفي2010ُ،38ُوقدُاتفقتُهذهُالنتيجةُمعُدراسةُ)إبراهيم،ُسهيرُصالح،ُ

تقدمُخلقُالأمومةُفيُالإعلاناتُالمقدمةُفيُقنواتُميلوديُأفلام،ُومودرنُسبورت،ُ
 دراما.وروتاناُكليب،ُوالناسُالدينية،ُوبانوراماُ

أنواع القيم الإسلامية الواردة في الإعلانات المعروضة على قنوات الأطفال  -6
 الفضائية:
الباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُأنواعُالقيمُالإسلاميةُالواردةُُيحاول

،ُوالجدولُفيُالإعلاناتُالمعروضةُعلىُقنواتُالأطفالُالفضائيةُعينةُالدراسة
ُالتاليُيكشفُعنُذلكُ.

 قنوات الأطفال الفضائيةإعلانات أنواع القيم الإسلامية الواردة في  ( يوضح7دول رقم )ج
ُالقنوات

ُالإجماليُكراميشُطيورُالجنةُالإسلاميةُ القيم

5ُ5ُُ-ُكُالحجاب
%ُ-ُ100%ُ100%ُ

39ُ72ُ111ُُكُالوحدةُالإسلامية
%ُ35.1%ُ64.9%ُ100%ُ

6ُُ-6ُُكُحبُالحلال
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

20ُُ-20ُُكُلرسولحبُا
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

5ُ5ُ10ُُكُحبُالقرآن
%ُ50%ُ50%ُ100%ُ

3ُُ-3ُُكُالقدوة
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

10ُُ-10ُُكُحبُالعبادة
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

8ُُ-8ُُكُالإيجابية
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

9ُُ-9ُُكُالدعاءُوالإخلاص
%ُ100%ُ-ُ100%ُ

100ُ82ُ182ُُكُالإجمالي



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 399 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

%ُ54.9%ُ45.1%ُ100%ُ

ُالدينية ُتكراراتُالقيم ُأنُعدد قد  قالب الإعلانفيُُويلاحظُمنُالجدولُالسابق
ُ؛تكرارُ 182ُُبلغت ُكراميش:ُُ%45.1وُ،ُطيورُالجنةُةفيُقناُ%54.9ُا فيُقناة
ُُحيث 5ُُقيمة الحجاب تكررت ُكراميش، ُقناة ُفي ُقيمةمرات حب الرسول ُوبلغت

ُتكرارُ 20ُوالأنبياء  ُا ،ُ تكرارات،10ُُُبلغت ة والصوم(حب العبادة )الصلاوقيمة
9ُُُالدعاء والاخلاص والتوكلو 8ُُُيجابيةالإتكرارات، ،ُ حب الحلال وكره تكرارات

ُو6ُُالحرام 3ُُتكرارات، ُلقيمة قناة طيور الجنة الفضائية،  فيالقدوة تكرارات
ُوانقسمت  ُحب القرآن قيمة ُبين ُوُ%50ما ُالجنة، ُطيور ُقناة ُقناةُُ%50في في
ُ ُقيُوتوزعتكراميش، ُكراميش،ُُ%64.9 مابين الوحدة الإسلاميةمة ُقناة في

ُفيُقناةُطيورُالجنة.ُ%45.1و
ُ ُأن ُفي ُشك ُولا ُالبوابة ُحراسة ُيعكس ُالإسلامية ُبالقيم ُالإعلانات يعملُوُاهتمام

ُ)مكاويُ الوازعُ(،ُأوُربماُيعكس178ُ،ُص2010السيد،ُُ؛علىُتقبلُالمواطنينُلها
ُلدى ُالإعلاناُالديني ُفي ُبالاتصال ُالقائم ُالإعلانت ُبصوغ ُتدينه ُيدفعه فيُُحيث

 طارُيحثُعلىُالقيم.إ
أنواع القيم الأخلاقية الإنسانية الواردة في الإعلانات المعروضة على قنوات  -7

 الأطفال الفضائية:
أنواعُالقيمُالأخلاقيةُالإنسانيةُيحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُ

ُ ُعلى ُالمعروضة ُالإعلانات ُفي ُالدراسةالواردة ُعينة ُالفضائية ُالأطفال ،ُقنوات
 والجدولُالتاليُيوضحُذلكُ.

 أنواع القيم الأخلاقية الإنسانية الواردة في الإعلانات ( ويوضح8جدول رقم )
ُالقيمُالأخلاقيةُالإنسانية

ُالقوالبُالفنية
 

البسمةُوالترويحُ الرحمة الصدق
 عنُالنفس

 الإجمالي

 % ك % ك % ك % ك
 %100 45 %100 23 %5ُ100 %100 17 نةقناةُطيورُالج



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 400 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

قد بلغ القيم البسمة والترويح عن النفس تكرراتُأنُعددُُيبين الجدول السابق
فيُقناةُفي قالب الإعلان تكرارات5ُُالرحمة ،ُواُتكرارُ 17ُُالصدقمثلُ،ُاُتكرارُ 23ُ

ُطيورُالجنة.
ُ ُبمكان ُالأهمية ُمن ُالإنسانية ُالأخلاقية ُالقيم ُهذه ُوتعتبر ُيبدوُ، ُأن اهتمامُو

علاناتُالتوعية،ُكماُتعكسُاستغلالُهذهُالقيمُفيُبإالاعلانُبهاُيعكسُاهتمامُالقناةُ
ُقناعُالفئةُالمستهدفةُبالسلعُالمختلفة.إ

أنواع القيم الوطنية الواردة في الإعلانات المعروضة على قنوات الأطفال  -8
 الفضائية:
منُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُأنواعُالقيمُالوطنيةُالواردةُالباحثُُيحاولوُ

،ُوالجدولُالتاليُفيُالإعلاناتُالمعروضةُعلىُقنواتُالأطفالُالفضائيةُعينةُالدراسة
ُُيوضحُذلكُ.
 أنواع القيم الوطنية الواردة في إعلانات قنوات الأطفال الفضائية  ( ويوضح9جدول رقم )
ُالقيمُالوطنية

ُ
ُالقنوات

المقدساتُحبُ
 الإسلامية

حبُالوطنُ
 والتضحية

ُالإجمالي المواطنةُالصالحة

ُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُك
ُ%61ُ38.9ُ%13ُ100ُ%25ُ51ُ%23ُ24.2ُقناةُطيورُالجنة

ُ%96ُ61.1ُ-ُ-ُ%24ُ49ُ%72ُ75.8ُقناةُكراميش
ُ%157ُ100ُ%13ُ100ُ%49ُ100ُ%95ُ100ُالاجمالي

تكررتُقيمةُالمواطنةُالصالحةُُأنُالسابقمنُخلالُبياناتُالجدولُُيلاحظوُ
،ُفيُحينُتوزعتُإعلاناتهافيُُاتكرارُ 13ُقناةُطيورُالجنةُبواقعُُعلىُنحوُمنفردُفي

ُالأخرىُ ُالقيم ُتكرارت ُُسائر ُالأخريين ُالقناتين ُعلى ُالإسلاميةُ؛ ُالمقدسات ُحب فقيمة
ُبين95ُتكررتُ فيُقناةُطيورُُ%24.2فيُقناةُكراميش،ُوُ%75.8ُمرةُتوزعتُما

ُُالجنة، ُنسبة ُبلغت ُكما ُسبيله ُفي ُوالتضحية ُالوطن ُحب ُطيورُُ%51قيمة ُقناة في
فيُإجماليُالقيمُُتكرار اُتمثل49ُمنُإجماليُ؛ُوذلكُفيُقناةُكراميشُُ%49الجنة،ُو

ُقالبُالإعلان.



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 401 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

وتعكسُالنتائجُالسابقةُمدىُاهتمامُالقنواتُمحلُالدراسةُبالقيمُالوطنيةُوالتأكيدُعليهاُ
أهميةُكبرىُفيُتنشئةُالأطفالُحتىُيكونواُمواطنيينُُيُيحتلالذمنُخلالُالإعلانُ

ُصالحينُفيُالمستقبل.
ُ
ُأنواع القيم الشخصية الواردة في قنوات الأطفال الفضائية حسب القالب: -9

أنواعُالقيمُالشخصيةُالواردةُفيُيحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالمحورُالتعرفُعلىُ
ُ.،ُوالجدولُالتاليُيوضحُذلكالفضائيةُعينةُالدراسةالإعلاناتُالمعروضةُعلىُقنواتُالأطفالُ

 أنواع القيم الشخصية الواردة في إعلانات قنوات الأطفال الفضائية  ( يوضح10جدول رقم )
ُالقيمُالشخصية

ُالقنوات
الاهتمامُ النشاطُوالعمل الثقةُبالنفس الشجاعة

ُالإجمالي بالصحة
ُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُك

ُ%49ُ55.1ُ%34ُ85ُ%15ُ100ُ-ُ-ُ-ُ-ُطيور
ُ%40ُ44.9ُ%6ُ15ُ-ُ- %5ُ100ُ%29ُ100ُكراميش
ُ%89ُ100ُ%40ُ100ُ%15ُ100 %5ُ100ُ%29ُ100ُالاجمالي

ُ ُفي ُالدراسة ُموضوع ُالشخصية ُالقيم ُتكررتُ؛ قالب الإعلان تنوعت فقد
يشُتكراراتُفيُقناةُكرام5ُالثقة بالنفس و، وحب المخاطرة اتكرارً  29الشجاعة قيمةُ

ُ ُوقيمة ُالجنةُ اتكرارً  15ُالنشاط والعمل واستثمار وقت الفراغفقط، ُطيور ُقناة في
فيُُ%85بينُماُُالاهتمام بالصحة وحب الرياضةانقسمتُنسبُقيمةُُفيُحينفقط،ُ

ُفيُكراميش.ُ%15طيورُالجنة،ُو
ُتقيده ُيؤكد ُالقيم ُمن ُالنوع ُبهذا ُالإعلانات ُفيُُاواهتمام ُتتوافر ُالتي ُالعامة بالقيم

ُ.ُلقىُرغبةُفيُالأطفالُالمستهدفينُفيُمتابعةُالإعلانُوالتأثرُبهتلثقافاتُالمختلفةُحتىُا
ُُُ ُصالح، ُ)إبراهيم،ُسهير ُدراسة ُالنتيجةُمع ُاتفقتُهذه ُفيُتقدم2010ُ،38ُوقد )

ُسبورت،ُ ُومودرن ُأفلام، ُميلودي ُقنوات ُفي ُالمقدمة ُالإعلانات ُفي ُالصحة خلق
ُانوراماُدراما.وروتاناُكليب،ُوالناسُالدينية،ُوب

 أنواع القيم الجمالية الواردة في قنوات الأطفال الفضائية حسب القالب:  -10



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 402 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

ُُيحاولوُ ُعلى ُالتعرف ُالمحور ُهذا ُخلال ُمن ُالجماليةُالباحث ُالقيم أنواع
ُالدراسة ُعينة ُالفضائية ُالأطفال ُقنوات ُعلى ُالمعروضة ُالإعلانات ُفي ،ُالواردة

ُوالجدولُالتاليُيوضحُذلكُ.
ُ

 أنواع القيم الجمالية الواردة في الإعلانات ( يوضح11قم )جدول ر 
ُالقيمُالجمالية

ُالقنوات
ُالإجمالي النظام الميلُإلىُالفن النظافة

ُ%ُكُ%ُكُ%ُكُ%ُك
ُ%25ُ100ُ%5ُ100ُ%9ُ100ُ%11ُ100ُقناةُطيورُالجنة

 قالب الإعلانفيُالقيم هذهُالفئةُمنُتكرارات تشيرُبياناتُالجدولُالسابقُإلىُوُ
11ُُقيمة النظافة  حيثُبلغتُتكرارتفيُقناةُطيورُالجنةُ  9 الفنُوقيمة، تكرار ا

تتفقُو ؛ في حين خلت قناة كراميش من هذه القيم.تكرارت 5 النظامُوقيمة، تكرارت
مُخلقُالنظافة2010ُ،38ُهذهُالنتيجةُمعُدراسةُ)إبراهيم،ُسهيرُصالح،ُ (ُوتؤكدُتقد 

ُف ُالمقدمة ُالإعلانات ُفي ُوروتاناُوالنظام ُسبورت، ُومودرن ُأفلام، ُميلودي ُقنوات ي
 كليب،ُوالناسُالدينية،ُوبانوراماُدراما.

 الإجابة عن تساؤلات الشق الميداني للدراسة: -اثانيً 
ُالراهنةُوُ ُالميدانية ُالدراسة ُإلية ُتوصلت ُما ُخلاصة ُعلى ُالجزء ُهذا يحتوي

ُمنُنتائجُتطبيقُالاستبيانُالخاصُبالشقُالميدانيُبالدراسة.
 مشاهدة الأطفال عينة الدراسة لقناة طيور الجنة: -1

ويحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُمشاهدةُالأطفالُعينةُ
  :ُالدراسةُلقناتيُطيورُالجنةُوكراميشُكماُفيُالجدولُالتالي

 مشاهدة الأطفال عينة الدراسة لقناتي طيور الجنة وكراميش ( يوضح12جدول رقم )
ُالقنواتُُُُ

ُُ
 المشاهدة

 كراميش طيورُالجنة
 المجموع إناث ذكور المجموع إناثُذكور

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك
 100 275 49.8 50.2ُ137 138 100 352 53.7 189 46.3 163 يشاهد

 100 205 50.2 103 49.8 102 100 128 39.8 51 60.2 77 لاُيشاهد

 100 480 50 240 50 240 100 480 50 240 50 240 الاجمالي



وعلاقتها  القيم المتضمنة في المضمون المعروض فى قنوات الأطفال العربية الفضائية

 بالمنظومة القيمية عند الأطفال

 403 العدد الثالث –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

ُوُُُُُُُُ ُأن ُالسابق ُالجدول ُبيانات ُخلال ُمن ُ)يتضح ُُطفلاُ(352عدد منُوطفلة
نسبةُالإناثُوُ،ُُ%46.3؛ُتمثلُنسبةُالذكورُعينةُالدراسةُيتابعونُقناةُطيورُالجنة

53.7%ُُ ،ُ ُفي ُوطفلة128)مقابل ُطفلا  ُالقناةُ( ُيشاهدون ُالذكورلا ُنسبة ُتمثل ُ؛
ارتفاعُنسبةُالإناثُعنُالذكورُُلعلناُنلاحظوُُ؛ُ%39.8نسبةُالإناثُوُ،60.2%ُُ

ُالمشاهدة ُنسبة ُفي ُالسبب؛ ُيرجع ُذلكُوربما ُتبثُُّفي ُالتي ُالقناة ُطبيعة موادُُإلى
التيُتحوىُموادُبهاُُهادئةُقدُلاُتتناسبُمعُالأطفالُالذكورُالذينُيرغبونُفيُالمواد

ُ.علىُنحوُأكبروعنفُُحركةُوإثارة
ُ ُأن ُيتبين ُ)كما ُالدراسةُطفلاُ ُ(275عدد ُعينة ُالأطفال ُقناةُُمن يتابعون

ُالذكور ُتمثلُنسبة ُتمثلُنسبةُالإناثُ%50.2ُكراميشُ؛ ،ُُ%49.8وُ،ُفيُحين
ُُكما ُالدراسةُ(205)أن ُعينة ُالأطفال ُيتابعونُُمن ُنسبةُُلا ُتمثل ُ؛ ُكراميش قناة

ُ.ُ%50.2وُ،ُونسبةُالإناثُ%49.8الذكورُ
ُالقناة ُمشاهدة ُفي ُوالإناث ُالذكور ُتساوي ُُويرجع ُإلى ُتعرض الفقراتُأنها

ُ ُتناسب ُالتي ُالرياضية ُطبيعة ُالذكور ،ُ ُمع ُتناسبُاحتفاظها ُالتي ُالأخري بالفقرات
ُالإناث.طبيعةُ

 معدل مشاهدة الأطفال عينة الدراسة لقناة طيور الجنة: -2
ويحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُمعدلُمشاهدةُالأطفالُ

ُجنةُوكراميشُكماُفيُالجدولُالتالي:عينةُالدراسةُلقناتيُطيورُال
معدل مشاهدة الأطفال عينة الدراسة لقناتي طيور الجنة  ( ويوضح13جدول رقم )

 وكراميش
ُالقنواتُُُُ

ُُ
 معدلُالمشاهدة

 كراميش طيورُالجنة
 المجموع إناث ذكور المجموع إناث ذكور

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك
 100 71.4ُ133 95 28.6 38 100 185 60.5 112 39.5 73 أقل من ساعة

 122ُ100 27.9 34 72.1 88 102ُ100 51 52 49 50 ساعات 3إلى  1من 
 100 20 40 8 60 12 100 65 38.5 25 61.5 40 ساعات 3أكثر من 

 100 275 49.8 137 50.2 138 100 352 53.7 189 46.3 163 الاجمالي
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ُأنوُ ُالسابق ُالجدول ُبيانات ُمن ُ)ُيتضح 185ُُعدد ُعينةُ( ُالأطفال من
ُيوميُ  ُساعة ُمن ُأقل ُالقناة ُيشاهدون ُبنسبةالدراسة ُ،ُ%39.5ُا نسبةُُوُللذكور

منُالأطفالُعينةُالدراسةُيشاهدونُالقناةُمنُ(102ُكماُأنُعددُ)،ُللإناث60.5%ُُ
كماُأنُعددُ،ُللإناثُُ%51وُللذكورُ،ُ%49ُاُبنسبةساعةُإلىُثلاثُساعاتُيوميُ 

اُبنسبةُيشاهدونُالقناةُأكثرُمنُثلاثُساعاتُيوميُ ُاسة(ُمنُالأطفالُعينةُالدر65ُ)
العددُالأكبرُوبناءُعلىُماُتقدمُيلاحظُأنُ،ُللإناثُُ%38.5وُللذكورُ،61.5%ُ

ُيوميُ  ُساعة ُمن ُأقل ُالقناة ُيتابع ُالدراسة ُعينة ُ؛من ُملاحظةُُا ُحسب ُذلك ويعود
بينهماُطوالُاليومُالباحثُإلىُتعددُالقنواتُالموجهةُللأطفالُالتيُتتيحُللطفلُالتنقلُ

وطفلةُُطفلاُ ُ(133عددُ)ُكماُيلاحظُأنمتابعةُقناةُواحدةُفقط.ُُعلىوعدمُالاستقرارُ
ُ%28.6تمثلُنسبةُُيومي اُ؛ُمنُعينةُالدراسةُيشاهدونُقناةُكراميشُأقلُمنُساعة

ُأنُعددُ)،ُُ%71.4نسبةُالإناثُوُ يشاهدونُُمنُالأطفالُعينةُالدراسةُ(122كما
ُ ُبمعدل ُكراميش ُقناة ُإلى ُساعة ُمن ُيوميُ 3ُيتراوح ُساعات ُالذكورُا ُنسبة ُتمثل ؛

فقطُمنُالأطفالُعينةُ(20ُُفيُحينُأنُعددُ)،ُُُ %27.9،ُونسبةُالإناث72.1%ُُ
اُ؛ُتمثلُنسبةُالذكورُساعاتُيوميُ 3ُالدراسةُيشاهدونُقناةُكراميشُبمعدلُيتجاوزُ

ُ.ُ%نسبةُالإناث40ُو،60%ُُ
إلىُتعددُُ؛ُحيثُيعودُذلكُالمرتبةُالأولىمنُساعةُُلأقلالمشاهدةُُوتحتلُنسبة

ُالقنواتُالموجهةُللأطفالُالتيُيتنقلُالطفلُبينهاُعلىُمدارُاليوم.
ُأنناُ ُإلى ُيخضع ُالاتصال ُبوسائل ُتأثرنا ُأن ُفي ُبيتنر ُجون ُمع ُالنتيجة ُهذه وتتفق

ُ(236،ُص2010،ُالسيدنختارُماُنتعرضُلهُمنُمحتوىُوسائلُالاتصالُ)مكاوي؛ُ
 للطلاب عينة الدراسة في مشاهدة لقناة طيور الجنة:مفضلة الفترات الُ-3

ويحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُالفتراتُالمفضلةُللطلابُعينةُ
ُالدراسةُفيُمشاهدةُلقناتيُطيورُالجنةُوكراميشُكماُفيُالجدولُالتالي:

طيور الجنة  لعينة الدراسة في مشاهدة قناتيالفترات المفضلة  ( يوضح14جدول رقم )
 وكراميش

 كراميش طيورُالجنةُالقنواتُُُُ
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ُُ
 معدلُالمشاهدة

 المجموع إناث ذكور المجموع إناث ذكور
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 51.3 51.8ُ141 71 50.7 70 47.2 166 57 49.7ُ85 81 الظهيرة 
 110ُ4 33.6 46 46.4 64 150ُ42.6 48.3 72 47.9 78 المسائية 
 4ُ2.9ُ16ُ11.7ُ20ُ7.2 14ُ8.6ُ29ُ19.5ُ43ُ1.2 الصباحية
 5.1 14 8.8 12 1.4 2 4 14 8.11 12 1.2 2 السهرة

 275 137 138 352 189 163 الاجمالي

من الملاحظ وحسب بيانات الجدول السابق أن العدد الأكبر من عينة الدراسة 
ُالظهييتابعون قناة ( طالب وطالبة  166 ) والبالغ ُوقت ُالجنة ُطيور ُالفترةُرة في

ُ،ظهرُ 12ُوالممتدةُمنُالساعةُ ُالمساءُثمُ،ُُمساءُ 6ُوحتىُالساعةُُا ُفترة ،ُيتبعها
(150ُ)يشاهدُأثناءها؛ُحيثُُاصباحُ 12ُحتىُالساعةُُمساءُ 6ُوالممتدةُمنُالساعةُ

قناةُطيورُالجنة،ُيتبعهاُالفترةُالصباحيةُالممتدةُُ-منُعينةُالدراسةُ-وطالبةُُاطالبُ 
منُعينةُُ-وطالبةُُاطالبُ ُ(43)يتابعُُاُ؛ُحيثظهرُ 12ُحتىُُاباحُ ص6ُمنُالساعةُ

ُاصباحُ 12ُفترةُالسهرةُالممتدةُمنُالساعةُُاُتأتيقناةُطيورُالجنة،ُوأخيرُ ُ-الدراسةُ
ُمنُعينةُالدراسةُ-وطالبةُُاطالبُ ُ(14)يتابعُأثناءهاُُاُ؛ُحيثصباحُ 6ُحتىُالساعةُ

؛ُعينةُالدراسةُلوقتُالظهيرةُوالمساءُُقناةُالطيورُالجنة.ُويفسرُالباحثُتفضيلُ-
ُ ُالتوقيتلأن ُفهيُُهذا ُوالصباح ُالسهرة ُفترة ُأما ُالمدرسة، ُمن ُالخروج ُوقت يناسب

ُخارجُتفضيلُالأطفالُلعدمُتناسبهاُمعُالدراسة.
وطفلةُمنُعينةُالدراسةُيتابعونُُطفلاُ(141)كماُيلاحظُأنُالعددُالأكبرُوالبالغُُُ

ُ ُالظهيرة ُوقت ُكراميش ُفقناة ُالفترة ُي ُالساعة ُمن ُُاظهرُ 12ُالممتدة ُالساعة 6ُحتى
اُ؛ُصباحُ 12ُحتىُالساعةُُمساءُ 6ُفترةُالمساءُالممتدةُمنُالساعةُثمُتأتيُ،ُُمساءُ 
قناةُكراميش،ُيتبعهاُالفترةُُ-عينةُالدراسةُُ-منُالأطفالُُ(110)يشاهدُأثناءهاُحيث

20ُيتابعُُاُ؛ُحيثهرُ ظ12ُُالساعةُُحتىُاصباحُ 6ُالصباحيةُالممتدةُمنُالساعةُ
ُالأطفاُاطالبُ  ُمن ُوطالبة ُالدراسةُ-ل ُوأخيرُ ُ-عينة ُكراميش، ُتأتيقناة ُالسهرةُُا فترة

ُ ُالساعة ُمن ُُاصباحُ 12ُالممتدة ُالساعة ُحيثصباحُ 6ُحتى ُُا؛ ُأثناءها عددُيتابع
عينةُالدراسةُقناةُكراميش.ُويفسرُالباحثُتفضيلُعينةُالدراسةُالأطفالُمنُ(14ُ)

السهرةُتاُلأنُذلكُيناسبُوقتُالخروجُمنُالمدرسة،ُأماُفترُ؛ُوالمساءُُلوقتُالظهيرة
الأطفالُعينةُالدراسة؛ُاُمعُمتفضيلُالأطفالُلعدمُتناسبهُماُيخرجانُعنوالصباحُفه
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(ُ؛ُحيثُذهبتُإلى2010ُويؤكدُهذهُالنتيجةُدراسةُ)العنزي،ُأحمدُمحمدُصغير،ُ
المشاهدة،ُتليهاُالفترةُالصباحية،ُثمُُفترةُالظهيرةُتحتلُالمرتبةُالأولىُبينُفتراتأنُ

ُ.فترتاُالمساءُوالسهرة
 
 :سلوك الطلاب عينة الدراسة عند مشاهدة الإعلانات مجتمع الدراسةُ-4

سلوك الطلاب عينة ويحاولُالباحثُمنُخلالُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُ
ُكماُفيُالجدولُالتالي:ُالدراسة عند مشاهدة الإعلانات مجتمع الدراسة

 سلوك الطلاب عينة الدراسة عند مشاهدة الإعلانات  ( ويوضح15قم )جدول ر 
 الاجمالي النوع السلوك مع الإعلان

 أنثى ذكر
 % ك % ك % ك

 100 246 41.1 101 58.9 145 يغير القناة عند وجود الإعلانات
 100 112 76.8 86 23.2 26 يشاهد الإعلانات

 100 18 33.3 6 66.7 12 ينتظر الإعلانات حتى يشاهدها
 100 376 51.3 193 48.7 183 الاجمالي

ُوُُُُُُُ ُمن ُأناليلاحظ ُُبيانات ُالسابقإجمالي ُ)ُالجدول ُعدد ُمفردة376ُُبلغ )
يمثلونُعددُأفرادُالعينةُالمتابعونُلقناتيُطيورُالجنةُوكراميشُأوُإحداهما،ُبينماُتمُ

ُاستبعادُأفرادُالعينةُالذينُلاُيشاهدونُالقناتين.
ُما ُُأما ُفتمثلت ُ؛ ُالسابق ُالجدول ُفي ُالواردة ُبالنتائج ُعددُُفيُيتعلق أن

(246)ُُ ُالدراسة ُعينة ُالأطفال ُُي غيّرونُمن ُالإعلانات، ُبدء ُعند ُنسبةُالقناة وأنّ
ُالدراسةُيشاهدُ(112) ُالأطفالُعينة ُروُالإعلاناتُولاُيغيُُّونُمن ُحينُالقناة،ُن في

ُلكيُيشاهدوهاُ.الإعلاناتُُونُعينةُالدراسةُينتظرُالأطفالُُمنُطفلاُ ُ(18ُأن)
؛ُرُالقناةُعندُبدءُالإعلانُبنفورُالأطفالُعينةُالدراسةُيويفسرُالباحثُتغي

مماُيصيبُ؛ُالأمرُالذيُيرجعُلإلحاحُالإعلاناتُبتكرارهاُوكثافتهاُعلىُمدارُاليومُ
بدورهُإلىُابتكارُأدواتُأخرىُتسهمُذلكُأدىُوقدُ؛ُُليسُالأطفالُفقطوُالجميعُبالمللُ

ُا ُفي ُلترويج ُوالترويجُ؛ ُالمباشر ُوالتسويق ُالمبيعات ُوتنشيط ُالرعاية ُأسلوب مثل
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ُ ُالإلكتروني ُالشخصيُ، ُالبيع ُمن ُممكنه ُاستفادة ُأقصى ُتحقيق ُإلى بالإضافة
ُوالعلاقاتُالعامة.

الأطفال مجتمع الإعلانات المفضلة من قبل الأطفال عينة الدراسة على قنوات ُ-5
 :الدراسة

الإعلانات المفضلة لُهذاُالعنصرُالتعرفُعلىُويحاولُالباحثُمنُخلا
كماُفيُالجدولُُالأطفال مجتمع الدراسةمن قبل الأطفال عينة الدراسة على قنوات 

 التالي:
 الإعلانات المفضلة من قبل الأطفال عينة الدراسة ( ويوضح16جدول رقم )

 الاجمالي النوع ات المفضلة للمشاهدةالإعلان
 أنثى ذكر

 % ك % ك % ك
 %55.1 207 %44 85 %66.7 122 إعلانات البرامج و المسابقات
 %39.4 148 %57.5 111 %20.2 37 إعلانات الأطعمة والعصائر

 %2.1 8 %4.1 8 - - إعلانات ألبومات تخص القناة
 %1.9 7 %2.6 5 %1.1 2 إعلانات عن مؤتمرات القناة

 376 183ُ193 الاجمالي

منُالأطفالُ(207ُ)اتُالجدولُالسابقُأنُيلاحظُالباحثُمنُخلالُبيانوُ
ُ ُيفضلون ُالدراسة ُوالمسابقات،عينة ُالبرامج ُعينةُُ(148)ُوأنُإعلانات ُالأطفال من

ُيفضلونُ ُُالدراسة ُوالعصائر، ُالأطعمة ُإعلانات ُمتابعة ُكما ُالأطفالُُ(8)يفضل من
منُالأطفالُعينةُُ(7)يفضلُُفيُحينإعلاناتُألبوماتُتخصُالقناة،ُعينةُالدراسةُ

ُُيُتخصُالقناة.تإعلاناتُالمؤتمراتُالالدراسةُ
لإعلاناتُالبرامجُوالمسابقاتُعنُُ-عينةُالدراسة-لُالأطفالُيويرجعُتفض

منُإثارةُهُلماُتحملُ-الأطعمةُُبماُفيهاُإعلاناتُ-ُُُُُُُُُُُُباقيُالإعلاناتُ
ُومعلوماتُتثيرُفضولُالأطفال.

ُال ُالتحليلية ُالدراسة ُمع ُالنتيجة ُهذه ُمشاهدةُواختلفت ُنسبة ُارتفاع ُتؤكد تي
ُالقناة،الُاتعلانالإ ُبمؤتمرات ُاُيليهاُخاصة ُإعلانات ُما، ُلسلعة ُإعلاناتُلترويج ثم

ُإنلسلعةُمنُُةترويجي ُالإعلاناتُالتاجُالقناة، ُاتإعلانثمُببرامجُالقناة،ُُةخاصيليها
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ُتلكُالقنواتُتوعيةال ُبها ُالتيُتقوم ُقصورُالأبحاثُوالدراسات ُذلكُمدى ُ؛ُويوضح
 للتعرفُعلىُميولُالجماهيرُورغباتهمُ.

 
 

ُنتائج التحقيق من صحة الفروض: -ثالثاً 
ُالراهنةُوُ ُالميدانية ُالدراسة ُإلية ُتوصلت ُما ُخلاصة ُعلى ُالجزء ُهذا يحتوي

ُالجزءُ ُهذا ُفي ُالباحث ُيتناول ُوسوف ُبالدراسة، ُالخاص ُالاستبيان ُتطبيق ُنتائج من
ُنتائجُالتحققُمنُصحةُفروضُالدراسة.

على الفرض الأول ينص و ؛  تهاالنتائج المرتبطة بالفرض الأول ومناقش عرض -1
 ُتوجدُُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالقيمُبينُالأطفالُعينةُالدراسةُأنه 
 ."ونوعُالتعليم(ُاتُالديمغرافيةُ)النوع،ُالسن،لمتغيرُُطبق ا

ُالأطوُ ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ُالفرض ُهذا ُاختبار ُفي ُالباحث فالُيسعى
 ."ونوعُالتعليم(ُاتُالديمغرافيةُ)النوع،ُالسن،عينةُالدراسةُعلىُمقياسُالقيمُلمتغيرُ

ُالدراسةُطبقُ ُ-أ ُا ُتوجدُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالقيمُبينُالأطفالُعينةُ
 ."لمتغيرُنوعُالتعليم(

ُالأطفالُوُ ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ُالجزئية ُهذه ُاختبار ُفي ُالباحث يسعى
ُ الدراسةُعلىُمقياسُالقيمُحسبُنوعُالتعليم.ُعينة

 .على مقياس القيم( بين عينة الدراسة ANOVA( يوضح الفروق)17جدول رقم )
الإنحراف  المتوسط العدد المجموعات مقياس القيم 

 المعياري 
درجة  fقيمة 

 الحرية
مستوى 

 SIGالدلالة
التعليم  نوع التعليم

 الحكومي
دالة160ُ2.887ُ0.354ُ7.293ُ476ُ0.001ُُ

عندُ
0.001ُ التعليم 

 التجريبي
160ُ2.75ُ0.434ُ

التعليم 
 الخاص

160ُ2.888ُ0.317ُ
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ُ
ُ
ُ

ُ
 قًا( بين الأفرادعلى مقياس القيم طبPost Hoc( يوضح الفروق )18جدول رقم )

 لمتغير نوع التعليم.
مستويات  مقياس القيم

 التعليم
المقارنة  الثنائية 
 بين المجموعات

بين  الفرق 
 المتوسطين

 SIGمستوى الدلالة

0.001ُدالةُعند0.138ُ0.001ُُ التعليم التجريبي التعليم الحكومي نوع التعليم
غيرُدالةُعند0.0007ُ0.986ُُ التعليم الخاص

0.05ُ
- التعليم الخاص التعليم التجريبي

0.1375ُ
0.001ُدالةُعند0.001ُُ

حسب البيانات Post Hoc Testsُواختبار  F" ANOVA"تشير نتائج تطبيق و 
ُ:الآتي  الموجودة في الجدولين السابقين إلى

وفي  ،وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم الحكومي -
 ـعلى مقياس القيم، حيث كانت قيمة ال -عينة الدراسة -مدارس التعليم التجريبي 

"f( "7.293 عند درجة حرية ) ُإُ،  476 ُدالة ُقيمة ُحصائيُ وهي مستوىُُعندا
(ُ ُالحكومي0.001المعنوية ُأطفالُالتعليم ُلصالح ُإلىُطبيعةُ( ُالنتيجة ؛ُوترجعُهذه

ُبعضُ ُفي ُيؤدي ُقد ُمما ُالعلمية؛ ُوالمادة ُباللغات ُتهتم ُقد ُالتي ُالتجريبية المدارس
الأحيانُإلىُإهمالُتوجيهُالأطفالُفيُظلُضعفُالجانبُالتوعويُللأسرةُالمصريةُ

ُبسببُالانشغالُالحياتي.ُفيُالفترةُالأخيرة
عدم وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم الحكومي وفي  -

" f"ـــعلى مقياس القيم، حيث كانت قيمة ال-عينة الدراسة-مدارس التعليم الخاص
ُإحصائيُ   ؛476 ( عند درجة حرية7.293) ُدالة ُغير ُقيمة ُمستوىُوهي ُعند ا

ُ.ُ(0.05المعنويةُ)
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وفي ، فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم التجريبي  وجود -
 ـــعلى مقياس القيم، حيث كانت قيمة ال -عينة الدراسة -مدارس التعليم الخاص

"f( "7.293 عند درجة حرية )  وهي قيمة دالة إحصائيا عند مستوى   476
النتيجةُإلىُاهتمامُُقدُتعودُهذه؛ و( لصالح أطفال التعليم الخاص0.001المعنوية )

الكثيرُمنُالمدارسُالخاصةُبالجوانبُالقيميةُ؛ُمثلُتعلمُاللغةُالعربيةُوالقرآنُالكريم؛ُ
ذُعلىُرضاءُأولياءُالأمورُوذلكُبظهورُالمدارسُالتيُتدعمُذلكُوتعلنُعنهُلتحوُ

 ؛ُمماُقدُينعكسُإيجابي اُعلىُمستوىُالقيمُلدىُالأطفال.الطلاب
لةُإحصائيةُعلىُمقياسُالقيمُبينُالأطفالُعينةُُالدراسةُ ُتوجدُُفروقُذاتُدلا -ب

 .")النوع،ُالسن(ُيُلمتغيرُُاطبقُ 
ُعينةُُوُ ُالأطفال ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ُالجزئية ُهذه ُاختبار ُفي ُالباحث يسعى

ُ الدراسةُعلىُمقياسُالقيمُحسبُمتغيراُالنوعُوالسن.
ين عينة الدراسة لقياس الاختلاف ب  (Tقيمة اختبار )ُ(ُيوضح19جدولُرقمُ)

 على مقياس القيم 
مقياس 
 القيم 

الإنحراف  المتوسط العدد المجموعات
 المعياري 

درجة  Tقيمة 
 الحرية

مستوى 
 SIGالدلالة

-240ُ2.7792ُ0.574ُ ذكر النوع
51.186ُ

دالة479ُ0.000ُُ
عندُ

0.001ُ
240ُ2.9042ُ أنثى

( 9:  6) السن
 سنوات

240ُ2.850ُ0.633ُ-
46.432ُ

دالة479ُ0.000ُُ
عندُ

0.001ُ (10  :12 )
 سنة

240ُ2.8333ُ

حسب البيانات الموجودة في الجدول  "T Test"تشير نتائج تطبيق و 
ُ:الآتي  السابق إلى

على  -عينة الدراسة- الذكور والإناثوجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال  -
وهي ؛  479ريةعند درجة حT"(-51.186ُ)مقياس القيم، حيث كانت قيمة ال "

وتعدُُ( لصالح الأطفال الذكور.0.001ا عند مستوى المعنوية )قيمة دالة إحصائيً 
ُأكثرُ ُالبنات ُأن ُعلى ُالشرقية ُمجتمعاتنا ُفي ُاعتدنا ُلأننا ُوذلك ُ؛ ُغريبة ُنتيجة هذه
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خجلا ُوالتزام اُبالعاداتُوالتقاليدُوبّ رُالوالدينُمنُالذكورُ؛ُوربماُيفسرُذلكُماُتوصلُ
ُالبح ُإليه ُأن ُأثبتت ُسابقة ُنتيجة ُمن ُطيورُُ%61.5ث ُقناة ُمشاهدي ُإجمالي من

منُُ%38.5ساعاتُفأكثرُأثناءُاليومُالواحدُهمُمنُالذكورُ،ُوُأن3ُُالجنةُمنُُ
ُ ُفإن ُ؛ ُالسياق ُنفس ُوفي ُالإناث، ُمن ُهم ُالقناة ُذات ُمشاهدي منُُ%60إجمالي

ذاتُالقناةُهمُمنُمشاهديُُ%40إجماليُمشاهديُقناةُكراميشُهمُمنُالذكورُ،ُوأن
ُمنُالإناث.

 -عينة الدراسة- االأكبر والأصغر سنً وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال  -
 عند درجة حرية T "(-46.432)" ــعلى مقياس القيم، حيث كانت قيمة ال

( لصالح الأطفال 0.001ا عند مستوى المعنوية )وهي قيمة دالة إحصائيً ؛ 479
ويعودُذلكُإلىُمستوىُُ؛( سنة12:  10عمارهم ما بين )الذين تتراوح أ االأكبر سنً 

ُالوسطىُُُُُُُُُُُُ ُالطفولة ُمرحلة ُبين ُما ُالانتقال ُفي ُالطفل ُمع ُينمو ُالذي الإدراك
(ُسنةُ؛ُحيثُيصبحُالطفلُأكثر10ُُ:12ُ(ُسنوات،ُوالطفولةُالمتأخرةُ)6ُُ:9)

ُقدرةُعلىُإدراكُالقيمُوالالتزامُبهاُ.
الفرض الثاني ينص  حيث؛  ومناقشتها بالفرض الثاني عرض النتائج المرتبطة -2

 ُتوجدُُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالتعرضُللإعلاناتُعلىُ أنه على
ُ ُالدراسة-القنوات ُطبقُ ُ-مجتمع ُالدراسة ُعينة ُالأطفال ُالديمغرافيةُللمتغيرُُابين ات

 ."ونوعُالتعليم(ُ)النوع،ُالسن،
ُالفرُوُ ُهذا ُاختبار ُفي ُالباحث ُعينةُيسعى ُالأطفال ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ض

ُ ُالقنوات ُعلى ُللإعلانات ُالتعرض ُمقياس ُعلى ُالدراسة-الدراسة اُُ-مجتمع تبع 
 ."ونوعُالتعليم(ُاتُالديمغرافيةُ)النوع،ُالسن،للمتغيرُ

ُتوجدُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالقيمُبينُالأطفالُعينةُالدراسةُُ-أ  
 ."(لمتغيرُنوعُالتعليمُاطبقُ 

ُوُ ُالأطفال ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ُالجزئية ُهذه ُاختبار ُفي ُالباحث عينةُُ-يسعى
ُنوعُُ-الدراسة ُحسب ُالدراسة ُمجتمع ُالقنوات ُفي ُللإعلانات ُالتعرض ُمقياس على
ُ التعليم.
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ُ
ُ
على عينة الدراسة الأطفال ( بين ANOVA( يوضح الفروق)20جدول رقم )و 

 تمع الدراسة.التعرض للإعلانات في القنوات مجمقياس 
التعرض 
 للإعلانات 

الإنحراف  المتوسط العدد المجموعات
 المعياري 

درجة  fقيمة 
 الحرية

 SIGمستوى الدلالة

نوع 
 التعليم

التعليم 
 الحكومي

دالةُعند112ُ1.1250ُ0.33221ُ12.519ُ373ُ0.001ُُ
0.005ُ

التعليم 
 التجريبي

160ُ1.0250ُ0.15662ُ

التعليم 
 الخاص

104ُ1.2115ُ0.41038ُ

عينة الدراسة  –( بين الأفرادPost Hoc Testsيوضح الفروق ) (21جدول رقم )
 على مقياس التعرض للإعلانات طبقاً لمتغير نوع التعليم.  –

 التعرض
 

 للإعلانات

مستويات 
 التعليم

المقارنة  الثنائية بين 
 المجموعات

الفرق بين 
 المتوسطين

 SIGمستوى الدلالة

نوع 
 التعليم

التعليم 
 الحكومي

0.01ُدالةُعند0.1000ُ0.007ُُ التعليم التجريبي
0.05ُدالةُعند0.0865ُ0.035ُُ- التعليم الخاص

التعليم 
 التجريبي

0.001ُدالةُعند0.1865ُ0.000ُُ- التعليم الخاص

حسب Post Hoc Testsُو اختبار  F" ANOVA"تشير نتائج تطبيق و 
ُالسابقةُأن  لسابقين إلىالبيانات الموجودة في الجدولين ا ُالمجموعات متوسطات

،1.1250ُ،ُثمُفيُالتعليمُالحكوميُبنسبة1.2115ُالتعليمُالخاصُبنسبةُُبدتُفيُ
ُ ُبنسبة ُالتجريبي ُالتعليم ُفي ُفي1.0250ُثم ُالدارسين ُالأطفال ُتفوق ُيعني ُمما ؛

ُ ُالخاصة ُالدراسةُ–المدارس ُوالبياناتُُ-عينة ،ُ ُللإعلانات ُالتعرض ُمقياس على
 : موجودةُفيُالجدولُالسابقُتشيرُإلىُالنتائجُالآتيةُال
وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم الحكومي وفي مدارس  -

على مقياس التعرض للإعلانات في القنوات  -عينة الدراسة-التعليم التجريبي 
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وهي  ؛ 373 ( عند درجة حرية12.519" )f" ــمجتمع الدراسة، حيث كانت قيمة ال
 ( لصالح أطفال التعليم الحكومي.0.01ا عند مستوى المعنوية )قيمة دالة إحصائيً 

وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم الحكومي وفي مدارس  -
على مقياس التعرض للإعلانات في القنوات  -عينة الدراسة-التعليم الخاص
وهي ؛ 373( عند درجة حرية 12.519) "f" ـحيث كانت قيمة ال ؛مجتمع الدراسة

 . ( لصالح أطفال التعليم الخاص0.05ا عند مستوى المعنوية )قيمة دالة إحصائيً 
وجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال في مدارس التعليم التجريبي وفي مدارس  -

على مقياس التعرض للإعلانات في القنوات  -عينة الدراسة-التعليم الخاص
وهي ؛  373( عند درجة حرية12.519" )f" ــسة، حيث كانت قيمة المجتمع الدرا

 . ( لصالح أطفال التعليم الخاص0.001ا عند مستوى المعنوية )قيمة دالة إحصائيً 
علىُمقياسُالتعرضُُ-ويرجعُالباحثُتقدمُالأطفالُفيُالمدارسُالخاصةُ

لذلكُ؛ُمماُيجعلهمُُإلىُرغبتهمُفيُالشراءُنظر اُلتوافرُالمادياتُالمطلوبةُ-للإعلان
ُكيفيةُ ُعلى ُوالتعرف ،ُ ُمنتجات ُمن ُجديد ُهو ُما ُكل ُعلى ُللتعرف ُأكثر يشاهدون
الوصولُلهاُلاُسيماُ،ُوأنُمعظمهاُتعلنُعنُإقامةُمهرجاناتُأوُاحتفالاتُللقناةُأوُ
موادُإعلاميةُمنُإنتاجُالقناةُ،ُوهذهُالأشياءُقدُتلقىُقبولا ُعندُأطفالُهذهُالمرحلة،ُ

ُعنص ُأن ُالترقبُكما ُشديد ُالطفل ُيجعل ُقد ُالاحتفالات ُأو ُالمهرجانات ُمثل ُ؛ ر ا
ُبأنُمثلُهذهُ للتعرفُعلىُوقتُحدوثُاحتفاليةُفيُالقطرُالذيُيعيشُفيهُ،ُعلم ا

ُالاحتفالاتُقدُتكونُعلىُنطاقُالوطنُالعربي.
ُُُ ُالحكومي ُالتعليم ُفي ُالأطفال ُتقدم ُيعود ُالتعرضُُ-وربما ُمقياس على

ُ ُالاُ-للقنوات ُأوُإلى ُالأغاني ُفإن ُأسلفنا ُوكما ،ُ ُالإعلانات ُتقدمه ُبما ستمتاع
ُالإعلاناتُعنُاحتفالاتُتتضمنُالأغانيُالمشهورةُقدُتمثلُمتعةُفيُحدُذاتهاُ.

أماُتأخرُالطلابُالمنتمينُإلىُالأسرُذويُالدخولُالمتوسطةُفيُالمدارسُ
سومهاُوإيثارُالتجريبيةُفقدُي ردُإلىُعدمُحرصهمُعلىُحضورُالاحتفالاتُلارتفاعُرُ

ُالتليفوناتُ ُعلى ُالألعاب ُمثل ُبالفعل؛ ُالطلاب ُيمتلكها ُقد ُأخرى ُبوسائل التمتع
ُالتكنولوحيةُ ُالوسائل ُخلال ُمن ُأو ُخلالها، ُمن ُالأغاني ُإلى ُوالاستماع المحمولة،
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ُذلكُ ُكل ُيمتلكون ُالذين ُالخاصة ُالمدارس ُفي ُالأطفال ُعكس ُعلى ُوذلك الأخرى؛
اُعلىُالتمتعُبوسا ُللازمُلذلك.ئلُأخرىُلامتلاكُذويهمُالمالُاويحرصونُأيض 

ُ
ُ- توجدُفروقُذاتُدلالةُإحصائيةُعلىُمقياسُالتعرضُللإعلاناتُعلىُالقنواتُ -ب

 ."اُ)النوع،ُالسن(لمتغيرُُاطبقُ ُ-عينةُالدراسة-بينُالأطفالُُُ-مجتمعُُالدراسة
ُعيوُ ُالأطفال ُبين ُالفروق ُعلى ُللتعرف ُالجزئية ُهذه ُاختبار ُفي ُالباحث نةُيسعى

حسبُُُ-مجتمعُُالدراسةُ-الدراسةُعلىُمقياسُالتعرضُللإعلاناتُعلىُالقنواتُ
ُ؛ُوالجدولُالتاليُيوضحُذلكُ.النوعُوالسنُيُمتغيرُ

لقياس الاختلاف بين عينة الدراسة على   (Tقيمة اختبار ) ( ويوضح22جدول رقم )
 لنوع والسنمقياس التعرض للإعلانات على القنوات مجتمع الدراسة طبقاً لمتغيري ا

مقياس 
 القيم 

الإنحراف  المتوسط العدد المجموعات
 المعياري 

درجة  Tقيمة 
 الحرية

 SIGمستوى الدلالة

دالةُعند183ُ1.1311ُ0.60826ُ12.972ُ375ُ0.000ُُ ذكر النوع
0.001ُ 193ُ1.0829ُ أنثى

( 9:  6) السن
 سنوات

دالةُعند178ُ1.0674ُ0.55523ُ14.675ُ375ُ0.000ُُ
0.001ُ

(10  :12 )
 سنة

198ُ1.1414ُ

 حسب البيانات الموجودة في الجدول السابق إلى "T Test"تشير نتائج تطبيق و 
ُ:الآتي 

على  -عينة الدراسة - الذكور والإناثوجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال  -
 ـــحيث كانت قيمة ال  -مجتمع الدراسة  –مقياس التعرض للإعلانات في القنوات 

"T "(12.972)  ا عند مستوى وهي قيمة دالة إحصائيً   ؛375  عند درجة حرية
ُالإناثُُ؛( لصالح الأطفال الذكور0.001المعنوية ) ُانشغال ُإلى ُذلك ويعود

ُبالمشاركةُفيُالأعمالُالمنزليةُالأمرُالذيُقدُيقللُمقدارُالمشاهدةُ.
 -عينة الدراسة-ناً الأكبر والأصغر سوجود فروق دالة إحصائية بين الأطفال  -

، حيث كانت -مجتمع الدراسة  –على مقياس التعرض للإعلانات في القنوات 
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ا عند وهي قيمة دالة إحصائيً  ؛ 475عند درجة حرية  T "(0.55523)قيمة ال "
( لصالح الأطفال الأكبر سناً الذين تتراوح أعمارهم ما 0.001مستوى المعنوية )

علىُمقياسُُ-تقدمُالأكبرُعلىُالأصغرُسن اُُوربماُيعودُ؛( سنة12:  10بين )
ُفترةُُ-التعرض ُيليها ُالتي ،ُ ُالمتأخرة ُالطفولة ُفترة ُوهي ُ؛ ُالعمرية ُالمرحلة لطبيعة

ُالأسريةُ ُالقيود ُمن ُللطفل ُالنسبي ُالتحرر ُبدء ُتشهدان ُالفترتين ُوكلتا ،ُ المراهقة
اُإلىُالت عرضُلمضامينُوالاتجاهُإلىُجماعةُالرفاقُ،ُوغالب اُماُيدعوُبعضهمُبعض 

ُمعينةُقدُتعرَّضُأحدهمُلهُمنُقبلُ.
 على الفرض الثالث ينصو ؛ ومناقشتهاعرض النتائج المرتبطة بالفرض الثالث  -3

ُ أنه ُتوجد  ُ ُارتباطية ُعلاقة ُدلالة ُعينةُاذات ُالأطفال ُتعرض ُمعدل ُبين حصائية
 ."وبينُدرجاتهمُعلىُمقياسُالقيم،ُالدراسةُللإعلاناتُ

ختبارُهذاُالفرضُللتعرفُعلىُمعدلُالارتباطُبينُعينةُالدراسةُيسعىُالباحثُفيُاوُ
علىُمقياسُالتعرضُللإعلاناتُعلىُالقنواتُمجتمعُالدراسةُودرجاتهمُعلىُمقياسُ

ُ،ُوالجدولُالتاليُيوضحُذلك.القيم
لقياس الارتباط بين معدل مقياس تعرض   (Tقيمة اختبار ) ( يوضح25جدول رقم )

 ل الدراسة والإعلانات ودرجاتهم على مقياس القيم.عينة الدراسة للقنوات مح
ُمعدلُالتعرضُللإعلاناتُالدرجاتُعلىُمقياسُالقيم

ُمستوىُالدلالةُنوعُالارتباطُمعاملُبيرسونُُالعدد
0.05ُدالةُعند0.023ُُُطرديةُقوية480ُ0.103ُُالتعرضُلطيورُالجنة

طردية480ُ0.050ُُُالتعرضُلكراميش
ُضعيفة

0.05ُندُغيرُدالةُع0.275ُ

طردية376ُ0.060ُُُمعدلُالتعرضُللإعلانات
ُضعيفة

0.05ُغيرُدالةُعند0.245ُُ

معدل تعرض الأطفال عينة الدراسة الذي يقيس باستخدام معامل بيرسون 
أن معامل بيرسون يساوي  تبينالقناة طيور الجنة ودرجاتهم على مقياس القيم 

وهي قيمة دالة ؛  (0.023( وهو ارتباط طردي قوي حقق مستوى )0.103)
أنُالتليفزيونُُويتفقُذلكُمعُماُتوصلُإليهُجرنبرُفيُ.0.05إحصائية عند مستوى 

حيثُيمتصُالأفرادُ؛ُينفردُدونُوسائلُالإعلامُالأخرىُباستخدامُغيرُانتقائيُللفردُ
ُتمامُ ُ–خاصةُالأطفالُُ– ،ُاُالمعانيُالمتضمنةُفيُعالمُالتليفزيونُبشكلُغيرُواع 
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ُالتعرض ُأن ُيعملُكما ُالتليفزيونية ُللمضامين وجهاتُُوإنماءُغرسُعلىُالتراكمي
واقعُتليفزيونيُمصطنع.ُ)إبراهيم،ُوآخرون،ُهيُنتاجُبلُ،ُنظرُمعينةُليستُحقيقيةُ

ُ؛ُوتمثلُهناُمجموعةُالقيمُالتيُيحياُبهاُالطفلُفيُحياته.(205،ُص2007
الدراسة  معدل تعرض الأطفال عينة لقياسباستخدام معامل بيرسون وأيضًا 

أن معامل بيرسون يساوي  نتبينلقناة كراميش ودرجاتهم على مقياس القيم 
وهي قيمة ، ( 0.275وهو ارتباط طردي ضعيف حقق مستوى )؛ (  0.050)

ورغمُعدمُوجودُدلالةُإحصائيةُفإنُهذهُ .0.05غير دالة إحصائية عند مستوى 
أكدُأنُثمةُارتباط اُطردي اُُالنتيجةُتتفقُفيُمجملهاُمعُالرأيُالسابقُلجرنبرُ؛ُخيث

ُبينُمعدلُالتعرضُلقناةُكراميشُوبينُدرجاتُالأطقالُعينةُالدراسةُعلىُ ضعيف ا
ُمقياسُالقيم.

معدل تعرض الأطفال عينة  لقياسباستخدام معامل بيرسون كما أن 
الدراسة للإعلانات ودرجاتهم على مقياس القيم تبين أن معامل بيرسون يساوي 

وهي قيمة ، ( 0.245ارتباط طردي ضعيف حقق مستوى )وهو ، (  0.060)
ُ.0.05غير دالة إحصائية عند مستوى 

التيُنتيجةُالُرغمُعدمُوجودُدلالةُإحصائيةُفيُالنتيجةُالسابقةُفإنهاُتؤكدوُ
دهاُعلىُأنُالإعلاناتُتعملُعلىُغرسُيدراسةُمنىُالحديديُفيُتأكتوصلتُلهاُ

ُ.ُ(149،ُص2011هيم،ُوآخرون،ُبعضُالسلوكياتُالإيجابيةُللأطفالُ)إبراُ
عينة –وتتضح العلاقة بين معدل التعرض للإعلانات ودرجات الأطفال 

 على مقياس القيم كما في الجدول التالي :  -الدراسة
على مقياس القيم  -عينة الدراسة-يوضح تكرارات الأطفال ( 26جدول رقم )

 بدلالة مقياس التعرض على مقياس التعرض للإعلانات .
ُُُُُ

ُُ
 مقياسُالقيم

 مقياسُالتعرضُللإعلانات
 المجموع ضعيف متوسط

ُللاجمالي %  % ك % ك % ك
 83.8 100 315 11.4 36 88.6 279 قويُ

 15.7 59ُ100 6.8 4 93.2 55 متوسط
 5 100 2 - - 100 2 ضعيف
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 100 376 10.6 40 89.4 336 الاجمالي

تكراراتُالأطفالُعلىُُوكماُيتضحُمنُبياناتُالجدولُالسابقُ؛ُفإنُنسب
ُبالضعيفُ؛ُحيثُبلغتُ مقياسُالقيمُتدرجتُبينُالقويُ،ُمرور اُبالمتوسطُ،ُوانتهاء 

ُ ُالحاصلين ُللإعلاناتُ-نسبة ُالتعرض ُمقياس ُمتوسطةُُ-على ُدرجات على
ُمنُالأطفالُعينةُُ%89.4،ُوُدرجاتُضعيفة10.6%ُ ،ُفيُحينُلمُيحصلُأحد 

ُلمقياسُ.ُالدراسةُعلىُدرجاتُعاليةُعلىُذاتُا
ُالقيمُ ُلمقياس ُالتعرض ُفي ُعالية ُدرجات ُعلى ُالحاصلين ُنسبة ُبلغت كما

83.8%ُ ُتمثل ُُ%88.6؛ ُتمثل ُكما ،ُ ُمتوسطة ُنسبة ُنسبةُُ%11.4منهم منهم
ُالنسبةُالعاليةُإلىُطبيعةُالمرحلةُالعمريةُالتيُيتكاتفُ ُترجعُهذه ضعيفةُ؛ُوربما

علىُالأخلاقُوالقيمُالإسلاميةُُخلالهاُجميعُالمؤسساتُالاجتماعيةُلتربيةُالأطفال
ُالتيُتعمُالمجتمعُ.

ُفمثلتُُ ُالقيم ُمقياس ُعلى ُمتوسطة ُدرجات ُعلى ُالحاصلين ُنسبة أما
منهمُدرجاتُمنوسطةُعلىُُ%93.2منُإجماليُأفرادُالعينة؛ُحققتُنسبة15.7%ُُ

منهمُدرجاتُمنخفضةُعلىُُ%6.8مقياسُالتعرضُللإعلانات،ُكماُحققتُنسبةُ
ُالسا ُالمقياس ُنفس ُنسبة ُحققت ُحين ُفي ُعلىُُ%5بق، ُمنخفضة ُدرجات ،ُ منهم

ُمقياسُالقيمُ،ُوكلتاهماُتمثلُمتوسطُالتعرضُللإعلانات.
 : خاتمة الدراسة

ُ ُلنا ُيتبين ُالدراسة ُنتائج ُواقع ُفصحى التراث في الإعلانات مستوىُورود من ثمُ،
ُُ.نبيةاللغات الأجثم اللهجات العربية، ثمُُالفصحى المبسطة،ثمُ،ُفصحى المثقفين

وقدُتدرجُترتيبُالإعلاناتُفيُقناةُطيورُالجنةُعلىُالنحوُالتاليُ؛ُخيثُ
الترويجُلسلعةُمنُثمُإعلاناتُُ،ماُُالترويجُلسلعةثمُإعلاناتُلتوعية،ُاُاتإعلانتبدأُب

ُالقناة،إ ُُنتاج ُلسلعة ُالترويج ُإعلانات ُُةخاصثم ُالقناة، ُببرامج ُإعلانثم ُةخاصات
الترويجُثمُإعلاناتُالتوعية،ُُاتإعلانفبدأتُبناةُكراميش:ُأماُفيُقُ.ُبمؤتمراتُالقناة

ُ ُما، ُلسلعة ُإعلانات ُثم ُمن ُلسلعة ُإالترويج ُالقناة، ُنتاج ُإعلانات ببرامجُُةخاصثم
ُ.ُخاصةُبمؤتمراتُالقناةُاتإعلانثمُالقناة،ُ
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القيمُثمُ،ُالإسلاميةالقيمُفجاءُترتيبهاُعلىُالنحوُالتاليُ؛ُتكراراتُالقيمُ أما
ُُ،الوطنية ُثم ُثم الاجتماعية، القيم ُالشخصيةالقيم ،ُ ُثم ُالمعرفيةلقيم ،ُ لقيمُثم

 .الجماليةالقيمُثمُ،ُالانسانية
وأنُثمةُالقناةُعندُبدءُالإعلانات،ُُنُروُأثبتتُالدراسةُأنُالأطفالُيغيُّوقدُ

رغبةُفيُنتظرُالإعلاناتُأنُهناكُفئةُثالثةُتالقناة،ُوُُتغيّرالإعلاناتُولاُُفئةُتشاهد
ُ.ُمشاهدتها

ُأثبتت ُُالدراسةُكما ُيفضلون ُالأطفال ُأن ُوالمسابقات، ُالبرامج ثمُإعلانات
إعلاناتُالألبوماتُوالمؤتمراتُالتيُُتخصُالقناة.ُثمُُإعلاناتُالأطعمةُوالعصائر،

ُ ُثمة ُأن ُالجنةُُاقويُ ُاطرديُ ُاارتباطُ وأكدت ُطيور ُلقناة ُالأطفال ُتعرض ُمعدل بين
ُ ُالقيم. ُمقياس ُعلى ُثمةودرجاتهم ُتعرضُُوكذلك ُمعدل ُبين ُضعيف ُطردي ارتباط

ُوُ ُالقيم. ُمقياس ُعلى ُودرجاتهم ُكراميش ُلقناة االأطفال ُأيض  ُهتاك ُاطرديُ ُاارتباطُ ُأن
 بينُمعدلُتعرضُالأطفالُللإعلاناتُودرجاتهمُعلىُمقياسُالقيم.ُاضعيفُ 

ُتوصيات الدراسة:
ُ:الدراسةُمنُنتائجُومعلوماتُيوصيُالباحثُبماُيليإليهُُفيُضوءُماُتوصلت

يجابيةُالتيُتسـاعدُعلـىُالارتقـاءُلإهتمامُبالقنواتُالموجهةُللأطفالُوبثُالقيمُالااُ-1
ُبالطفلُنحوُالأخلاقُوالسلوكُالقويم.

أهـــمُُاضـــرورةُالتكامـــلُبـــينُوســـائلُالإعـــلامُوالمدرســـةُوالأســـرةُوالمســـجدُبوصـــفهُ-2
طهاُتوضــيحُالمفــاهيمُالإســلاميةُالصــحيحةُوتبســيُالتــيُتســاعدُعلــىوســائلُالتربيــةُ

 للأطفال.
ــالقيمُُ-3 ُ-وهــذاُمــاُأوضــحتهُالدراســةُ-بــالرغمُمــنُاهتمــامُالقنــواتُمجتمــعُالدراســةُب

مــنُالواجــبُعلــىُالــدولُعمــلُميثــاقُشــرفُيحكــمُالإعلانــاتُالتــيُتوجــهُإلــىُُفإنــه
 الأطفال.

بغيـــرُعــدادُللإعــلانُحتـــىُيتابعهــاُالأطفــالُعنــدُالإُوعاداتـــهُمراعــاةُقــيمُالمجتمــعُ-4
 .ضجرُولاُملل
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