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 مقدمة : 

عالا  تتعدد الآليات والإستراتيجيات التي تقيمّ الأنظمة الإعلامية وتقيس أداء وساال  الإ

للحكاااام علاااام مااااات و ميااااداديتتا ومراتتااااا وماااادو تقاااادامتا لم ااااامي  مت ا نااااة 

وم ضاا عيةو واتااات اسااتذدا  لاات  الآليااات اااي المجتمعااات التااي تعاااني ماا  تحاا  ت 

سياساااية وادتيااااداة واةتماعياااة واااال  لإات ومرواااات الإلااالا   ميااا  ات ااات ال ظاااا  

 الإعلامي وااة الأنظمة الأخرو اي المجتمت. 

ر الت ااا لإ الإعلاماااي اماااات ااتة المذتلماااة أماااد ألااام م  ااارات دياااا  ةاااا د  واعت ااا

الدام دراطيااااة والحراااااة اااااي ال ظااااا  الإعلامااااي امجتماااات ماااااو ادااااااة ماااا  ت اااا لإ 

التي ا م تعدداة ميادلإ المعل ماات  واخاتلان نما    Source Diversityالميدلإ

  الت اا لإ ملكيااة وسااال  الإعاالا   وتاا اار نظااا  اتيااالي وسياسااي ماار وممتاا   اكماا

الإعلامي م  خلال القا اني  والتراراعات الم ظماة للعما  الإعلاماي وااامن االت اااس 

 اي  وسال  الإعلا . 

                                                           
 .ةامعة القالر  –اكلية الإعلا  مدلإ  مااعد اقام العلادات العامة والإعلان  (*(
 .ةامعة القالر  –اكلية الإعلا  والإعلان  الأستاذ اقام العلادات العامة )**(
 .ةامعة القالر  –اكلية الإعلا  الأستاذ اقام العلادات العامة والإعلان  )***(
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واي سياق متي  و تعرض ال ظا  الإعلامي الميري للعداد م  التغيرات وظت لإ 

دع ات للإللا  الإعلامي اي مير لم او ة التغيرات الاياسيةو وم  ل ا ظتر عدد 

ت التي ع يت اتقييم معااير الت  لإ الإعلامي اجانب لدولإ عدد م  م  الدلإاسا

التقالإار الدولية للأمم المتحد  تحدد ايتا معااير تحقيق الت  لإ وما احتاةة الإعلا  

 الميري ليك ن إعلامًا مت  عًا ومت ا نًا.

والتمت لت  الدلإاسة اتقييم معااير الت  لإ الإعلامي لدو الإعلاميي  والقالمي  

اإعت الإلا مدث   2015لإتيال اي مير االتط يق علم ا نتذااات ال رلمانية اا

 د مي لا  اتا م م  خلالة التعرن علم الأداء الإعلامي الميري . 

 أولا : الإطار النظري للدراسة 

اق   ممت   الت  لإ الإعلامي علم ثلاث مات اات أساسية ولع  ألمتا ل  ت  لإ 

 و مي  اعت ر ادااة تط يق الممت   اكااة ع الر  وآلياتة .الميدلإ أو القالم االإتيال 

ات م  ت  لإ الميدلإ العداد م  المتغيرات والع الر المرعية م  ت  لإ ملكية وسال  

الإعلا  و وت  لإ وتعدد انتماءات وثقااات الإعلاميي  والقالمي  اا تيال واليحميي  

ي تم م  ا تم ن للمئات العاملي  اي الم ساات الإعلامية علم أن اك ن م  ا

وتلك تعدد وت  لإ اي ميادلإ المعل مات والأخ الإ اي  ميادلإ لإسمية والمتمرة

 Serena وةتات ال ظر. وأخرو غير لإسمية لتقدام لإؤاة  املة للأخ الإ تحم  وااة

Carpenter ,2010:1067) ) الذ راة التم  ات  لإ الميدلإ ل  ممتا  وتااة التقالإارو

 للق ااا المجتمعية وتحقق الددة والم ض عية والميدادية تعكس الإدلإاك العا  

(.Aimee Burch ,Raluca Cozma ,2016 : 236  ) 

أي إتامة م اات مر  ومتااواة لكااة  access diversityوات م  أاً ا ت  لإ الم مت 

 ( Patrick Roessler ,2005 : 2ائات الجمت لإ لل ل ل للمعل مات والأخ الإ. ) 
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 وهى :  المصدر عدد من العناصرويشمل تنوع 

تم الإ الإ  م  د   أنة ولما وان ل اك ت  لإ اي  تنوع ملكية وسائل الإعلام: -1

ملكية وسال  الإعلا  ما اي  مك مية وخالة وماتقلة  وان ل اك تأثير 

ااتراضي علم ت  لإ الم امي  والق ااا المطرومة اي لت  ال سال و اعكس 

ممل وة لجتة معي ة أو لل ظا  الاياسي اتي الحال إذا وانت ةميت ال سال  

 .االط ت ستقد  م امي  م ةتة تحمي ميالن مالكيتا اق 

امع م أنة ولما وانت ملكية وسال  الإعلا  ماتقلة غير خاضعة لحك مة أو دولاة        

ايمااا اياا تم  وااان ل اااك إثااراء لعمليااة الت اا لإ   لأاااراد ماااتقلي  مت اا عي   وواناات ملكًااا

عردااي اااي الم ااامي  الإعلاميااة و والتمااا  أو اار  وكاا  ماا  وةاا د ت اا لإ الإعلامااي 

االأخ اااالإ المحلياااة و وطااار  مياااادلإ خ رااااة أو ااار ت  عًاااا  ا ااالا عااا  عاااد  تكااارالإ 

الم امي  وا دواةيتتا اي  ال سال  الإعلامياة المااتقلة . وتااتم الملكياة المااتقلة ااي 

د  ت ا لإ الجمتا لإ ة  ًاا إلام  ااد  ت  لإ الم امي  والمحتا و الإعلاماي  وما  ثام  ااا

ة ب مت ت اار ملكيات مك مية أو د مياة ل ساال  الإعالا  وعاد  تروياي ملكياة وساال  

 , Magee Janice , Sara Rogus , Mary Collinsالإعلا  اي اد دطالإ معي . )

2014 : 2-10 ) 

: وارا  لتا الع ير اي  ت  لإ الميدلإ واي  تنوع مصادر المعلومات -2

الإعلا  وثقة الجمت لإ اتا و الم اعد اكمي وة د وسال   ميدادية وسال 

إعلامية مت  عة م  مياية ومك مية وخالة و أو م  وسال  مام عة 

ومرلية ومكت اة وإلكترونيةو إنما اتطرق لتا الع ير إلم ت  لإ ميادلإ 

المعل مات والأخ الإ المقدمة اي لت  ال سال  و اكلما ت  عت ميادلإ 

حيا  ليالن ميدلإ وامد اق  وخالة الرسمي والتي المعل مات وعد  ا ن

تملي عاد  آلإاء لانعي الاياسات   ادت ميدادية ال سيلة الإعلامية وثقة 

 ( Cristiane Brum Brenderas , 2011 :38الجمت لإ اتا.)
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: اعد العامل ن اي وسال  الإعلا  مجر الأسا  اي تنوع العاملين بوسائل الإعلام -3

علامية وخالة إذا وان ا اتقلدون م الب عليا تمك تم م  لياغة الم امي  الإ

لياغة الاياسات التحراراة  والإستا  اي وضت الذط  الإعلامية للم سااتو 

واالتالي اإن ت  لإ العاملي  وثقااتتم وأادا ل ةياتتم ااتم ارك  و ير اي ت  لإ 

امل ن م تم ن الاياسات الإعلامية  وم  ثم ت  لإ الم امي  وخالة إذا وان ل اك ع

للأدليات والمئات المتمرة اي المجتمت اياتطيع ن م  خلال عملتم أن اع روا ع  

 .مجم عاتتم واقدم ا م امي  تل ي لإغ اتتم وامتياةاتتم

ولك    ا ةد أدنم  ك اأن ت  لإ العاملي  اي الم ساات الإعلامية اعلي م  ددلإ  

عا  وخالة علم مات و الم ساة اي تط يق معااير الت  لإ الإعلامي ارك  

و وواقًا للت  لإ  organizational diversityالميدلإ  واقًا للت  لإ الم ساي 

و اإن لتا الرك  م  الت  لإ ارير إلم  demographic diversityالدام ةرااي 

و  ownersضرولإ  ت  لإ و  الأطران المك نة للميدلإ الإعلامي م  ت  لإ مالكي  

و اتت  المئات مجتمعة  producers  لإ م تجي  و وت workforceوت  لإ عاملي  

و وات ت اي لتا غال ًا  personnelترك  ت  لإ الميدلإ وك  علم المات و ال رري 

ثلاث إستراتيجيات اي التعام  مت العاملي  المت  عي  اي وسال  الإعلا  و ا اقًا 

  للأدليات للمدلإسة الأمراكية إما أن اك ن تعيي  دالمي  اا تيال مت  عي  وم تمي

 أو إعطاء المرص discrimination and fairnessل  تع ير ع  العدالة والتمييي 

المتااواة والعادلة لكااة المئات م  تقلد م الب ووظالف إعلامية االم ساات دون 

  ول ا اتم امت اء إعلاميي  مت  عي  واقًا access and legitimacyأو وتمييي

وال ل ل لررالن مجتمعية مذتلمة و وأخيرًا واقًا  accessلقدلإتتم علم تحقيق الم مت 

learning and effectiveness   ولي مدو وماءتتم وددلإتتم اي التأثير و ااد

 Clay Kimbro , Ann).القدلإ  الإاداعية للم ظمات الإعلامية اي لتا المجال

Hollifield , 2008 :5 ) 
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م  اعت ر وة د ترراعات ود اني  ل اك  التشريعات التي تكفل التنوع الإعلامي:-4

ودست لإ تكم  الت  لإ الإعلامي ل  اعد م  أاعاد الممت   و ولك  لإأت ال ام ة أن 

وة د م   لت  الترراعات والق اني   اد وأن ا دلإج تحت ت  لإ الميدلإ و اإذا لم 

تت اار الترراعات م  الأسا  اقيت أاعاد ممت   الت  لإ الإعلامي مجرد لإؤو 

إنما إذا ت اارت م   لت  الترراعات اايمكّ  عمليًّا م  تط يقة علم مات و  ت ظيراة و

الميدلإ  وم  ثم لياغة الألدان الاياسية وال قااية وا ةتماعية ا دتياداة للت  لإ 

 الإعلامي وما س ق التور.

سياا علم ما س ق و اإن ت  لإ الميدلإ أو القالم االإتيال اما ات م  الاياق وتأ

لترراعم والإدتيادو االإضااة إلم ت  لإ استراتيجيات ال سال  الإعلامية الاياسي وا

وتعدد انماط ملكيتتا وت  لإ الق و العاملة ايتا لة أالغ الأثر ام تحقيق ممت   الت  لإ 

 الإعلامي ام ال ظا  الإعلامي وك  .

ميري وإذا وان م  التا  ديا  وتقييم معااير الت  لإ الإعلامي ام ال ظا  الإعلامي ال

اكان  اد م  القيا  االتعرن علم لإؤاة القالم االإتيال الميري ومدو إامانة اقيمة 

الت  لإ الإعلامي وما لم آلياتة لتحقيق الممت   وتط يقة ام مذتلف وسال  الإعلا  

علم وةة  2015الميراة ارك  عا  وام أث اء التغطية الإعلامية لإنتذااات ارلمان 

 الذي ص . 

 وذج العلمى للدراسة :ثانيا : النم

 : determinants of pluralismنموذج محددات التنوع الإعلامي  -

اعت ر لتا ال م ذج م  ال ماذج ال ايطة لتحداد ع الر الت  لإ الإعلامي و ولي ام يلاة 

 محددات ومتطل ات لتط يق معااير الت  لإ الإعلامي  ولي: 

مي مر دالم علم الم اااةو وت ا لإ وة د اعض آليات الاياسة الإعلامية م  س ق إعلا

اي ملكية وسال  الإعلا  ول  ما ات دف علم مجم وط يعة الا ق وال ظا  الإعلاماي و 
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وتلك وة د ترراعات ود اني  تدعم الم اااة ول  ما ا تج ع ة ت  لإ وتعادد ااي ماالكي 

الإ وسال  الإعلا  وم تجي ال رامجو لتا االإضااة إلم وة د خدمات إذاعية عاماة وإطا

ما  مرااة التع يار اتاين ت ا لإ الم ام ن. واقااف لاتا ال ما ذج ع اد ماد ت ا لإ المياادلإ 

والم اام ن اعتقاااداً أنتمااا المحااددات الذالااة اتحقيااق الت اا لإ الإعلامااي دون التطاارق 

 ( .  389 – 384:  2009و  Mart Otsلمحددات ت  لإ الجمت لإ. )
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 : الإطار المنهجى للدراسة ثالثا

علامية الميراة لعداد م  ا نتقادات التي الإت طت ات عية تعرضت الم ظ مة الإ

ال سال  الإعلامية للالطة الاياسية وا دتياداة  وعد  تم يلتا لكااة ائات المجتمت 

مقاا  تحقيق ميالن ملاك ال سيلة م  لإةال الأعمالو وتعرض المجتمت الميري 

تلالا م  أمداث سياسية  ا اار وما 25لعداد م  التح  ت والتغييرات م  اعد ث لإ  

واترات انتقالية عداد  مرولًإا احكم الإخ ان المالمي  ثم عيلتم  ووضت خالإطة 

طراق لل لاد تتتم ادعم ا ستقرالإ الاياسي وا ةتماعي وال ت ض ا دتيادي  وت ت 

ذلك تغير اي الاياسية الإعلامية الميراة ارك  عا و وم  ل ا تحاول لت  الدلإاسة 
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ر الت  لإ الإعلامي اي ال يئة الميراة لل د ن علم نا ة تحقق تلك تقييم معااي

المعااير  وم  ثمَ دعم مراة وميدادية الإعلا  الميري وم او ة التغييرات الاياسية 

وا دتياداة وا ةتماعية اي المجتمت  وتم ي  و  ائات المجتمت خالة أن الرعب 

 لإتي   ول  ما ادع  الإعلا  الميري أث ت ددلإتة علم التع ير ع  لإأاة خلال ث

لمحاولة إ  الإ امتياةات الرعب الميري وتل ية لإغ اتة المعراية والتع ير ع  آلإالة 

 المذتلمة التي تتحقق م  خلال آليات الت  لإ الإعلامي . 

 تحديد المشكلة البحثية :  -1

" التعرن علم لإؤاة القالمي  االإتيال  اي وسال  الإعلا  الميراة 

اليحف الذالة اللي رالية وذات الت ةتات الإسلامية  االتط يق علم

والق طية واليحف الحك مية والحياية نح  ممت   الت  لإ الإعلامي 

وال د ن علم ويمية تط يقة واذالة اال ا ة لق ية ا نتذااات ال رلمانية 

وأمد م  رات دعم مراة الإعلا  الميري وميداديتة  ووذط    2015

 لامي اي مير." اي ماالإ الإللا  الإع

 أهداف الدراسة :  -2

 .ال د ن علم دلإةة الت  لإ الإعلامي اي اليحف الميراة ارك  عا  -

تقييم معااير الت  لإ الإعلامي لليحف الميراة االتط يق علم تغطية  -

 . 2015أمداث ا نتذااات ال رلمانية 

 تقييم مدو ت  لإ لإؤو القالمي  اا تيال وال ذب الإعلامية اي إدالإ  -

 الم ساات الإعلامية وآليات تحقيق معااير الت  لإ الإعلامي اي م سااتتم.

 تساؤلات الدراسة :  -3   

  ل  تعكس ثقااة وإستراتيجيات ال سال  الإعلامية ديمة الت  لإ الإعلامي؟ -
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ل  ل اك ت  لإ اي أادول ةيات وخلميات القالمي  اا تيال والعاملي  اي وسال   -

  الإعلا ؟

  ت القالم ن اا تيال اقيمة الت  لإ الإعلامي؟ل  اقت -

ويف اط ق القالم ن اا تيال معااير الت  لإ الإعلامي ادتياداًّا وسياسيًّا  -

  وترراعيًّا؟

  إلم أي مدو ل اك ت  لإ اي الق و العاملة اي ال سيلة ال امد ؟ -

  لا؟ما لي لإؤاة القالمي  اا تيال لتمعي  معااير الت  لإ الإعلامي ماتق -

 نوع الدراسة :  -4

دلإاسة استكرااية وولمية تحليليةو مي  تاتذد  ال ح ث ال لمية اي ولف ال ظم 

والم ساات الإعلامية وتماير العلادات اي  المتغيرات المذتلمة )محمد ع د الحميد و 

(  وتاتتدن لت  الدلإاسة الكرف ع  مدو تحقق ديمة الت  لإ 12-14:  2004

 يحف الميراة امذتلف ت ةتاتتا .الإعلامي اي أداء ال

 منهج الدراسة :  -5

 2001: ولتا لإدامة علادات م ا ر  مت الم ح ثي  ) سامم طاات والمنهج الكيفي

(  وما تعت ر الدلإاسات الكيمية إطالًإا م تجيًّا اامن لل ام  االتعام  مت  200- 195:

م  خلال إةراء  و وط قت ال ام ة الم تج الكيمي الظالر  دون دي د أو ض اا 

مقاالات متعمقة مت القالمي  اا تيال اي مذتلف وسال  الإعلا  الميراة؛ للتعرن 

 علم آليات تط يق معااير الت  لإ الإعلامي علم مات و الميدلإ.

 مجتمع الدراسة والعينة :  -6

: دامت ال ام ة اإةراء مقااالات متعمقاة مات عينة الدراسة الكيفية على القائم بالاتصال

ي ااة ماا  القااالمي  اا تيااال ماا  مذتلااف الأعمااالإ والم الااب ال ظيميااة والت ةتاااتو ع
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وا اااار  2016مقاااالات أساسااية خاالال  اات لإ ناا ام ر وداااام ر  10تاام إةااراء  مياا 

  مياا  تاام مقاالااة لإؤساااء ومااداري تحرااار اليااحف محاا  الدلإاسااة التحليليااة   2017

خاارو لاام تذ اات للدلإاسااة وااتلك تاام مقاالااة عاادد ماا  اليااحميي  العاااملي  اااي لااحف أ

التحليلية وعدد م  الإعلاميي  الرا ا  ااي اعاض وساال  الإعالا  الماام عة والمرلياة 

 الذالة والق مية. 

لإاعاات ال ام ااة أن تكاا ن عي ااة الميااادلإ الإعلاميااة مت  عااة ماا  مياا  الااا  وال اا لإ 

م ياب والدا  والت ةة الأادا ل ةي "الدا ي واللي رالي وا  تراوي والرأسمالي"  وال

ال ظيمي ما ااي  "محارلإا  ومراسالي  وماداري تحراار ولا   إلام لإؤسااء التحراار 

ولإؤساء مجلس الإدالإ  "  والعم  اي وسال  إعلامية مرلية ومقاروء  د مياة ومياياة 

 وخالة. 

 : سمات عينة الدراسة الكيفية مع القائمين بالاتصال وتاريخ المقابلات معهم

و مم   ع  اليحف الذالة حيفة وطنيرئيس تحرير صأ/ ا سف سيدلمو  -

ظترًا  واستمرت  2و الااعة 2017\1\18ذات الت ةة الدا ي الق طيو اتالإاخ 

 لمد  ساعة تقرا ًا. 

و مم   ع  اليحف الحيايةو رئيس مجلس إدارة صحيفة الأهالي أ/ ن ي  ذويو -

 ظترًا  واستمرت لمد  ساعة تقرا ًا.  12و الااعة 2017\1\19اتالإاخ 

و مم   ع  اليحف رئيس تحرير صحيفة المصريونةمال سلطانو  أ/ -

 3و الااعة  2016\12\ 28الذالة ذات الت ةة الدا ي الإسلاميو اتالإاخ 

 واستمرت لمد  ساعة تقرا ًا.   عيرًا

و مم   ع  اليحف الق ميةو مدير تحرير بصحيفة الأهرام أ/ أممد ةلالو -

 دديقة تقرا ًا.  50تمرت لمد  ظترًا  واس 1الااعة  2017\1\23اتالإاخ 
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و مم   ع  اليحف مدير تحرير تنفيذي باليوم السابعأ/ ا سف أا  و  -

ظترًا   2و الااعة  2017\1\22الذالة ذات الت ةة اللي راليو اتالإاخ 

 واستمرت لمد  ساعة تقرا ًا.

صحفية بمجلة روز و وأ/ ل ة علي صحفية بمجلة أكتوبر و  م  أ/ لإوضة ا اد  -  

و مم ل ن ع  اليحميي  الصحفي بمجلة روز اليوسف و وأ/ ة لإج أنط نليوسف ا

  ليلا 8و الااعة  2016\11\ 29الر ا  العاملي  االيحف الق ميةو اتالإاخ 

 واستمرت لمد  ساعة تقرا ًا. 

و أ/ إامان أممد معد سابق في إذاعة القرآن الكريمو  م  أ/ ع دالكرام محمد  - 

و مم ل ن ع  إعلاميي    ا  عاملي  اي وسال  إعلا  الفضائية  مراسلة بقناة النهار

  عيرًا 4و الااعة 2016\11\21مرلية ومام عة خالة ود ميةو اتالإاخ 

 واستمرت لمد  ساعة ونيف تقرا ًا.  

 أدوات جمع البيانات :  -7

  مي  تتم تلك   Semi  Structuredتم استذدا  المقاالة المتعمقة   ة المق  ة

الات ع دما اك ن ال ام  علم علم االأسئلة التي اراد إةااة ع تا  ولك ة   المقا

ارغب اي تق ي  الأسئلة متم   ا عف م  التماع ؛ لتلك أطلق علم المقاالات 

 .  conversation with a purposeالمتعمقة اسم "الحدا  اتدن" 

 : نتائج الدراسة  رابعا

حاااولإ أساسااية تجياب عاا  تااااؤ ت الدلإاسااة دالإت المقااالات المتعمقااة ماا ل خمااة م

ايماا اتعلااق اقيااا  ت اا لإ المياادلإ اااي المجاال الإعلامااي الميااري  ولااي علاام ال حاا  

 التالي: 
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 أولا: المفهوم الشخصي للقائم بالاتصال حول التنوع الإعلامي: 

اتمااق القااالم ن اا تيااال اااي وسااال  الإعاالا  الميااراة ماا ل ألميااة ممتاا   الت اا لإ 

ضاارولإ  تط يقااة ع ااد إنتاااج الم ااامي  الإعلاميااة المقااروء  والمااام عة الإعلامااي و

والمرلية  وما اتمق ا أاً ا علام أن الإعالا  المياري اتاام ااالت  لإ والتعادد ما  ميا  

الرااك  ونماا  الملكيااة والألاا ات الإعلاميااة  مااا اااي  إعاالا  خاااص وداا مي ومياااي 

م اااد للدولاااة وآخااار  وإعاالا  ةااااد وآخااار ا حاا  عااا  الإثاااالإ  و ووااتلك وةااا د إعااالا 

 معالإض. 

" الذراطااة الإعلامااي الميااراة مت  عااة ظالراًّااا وعلاام مااات و الم اام نو ااايمك  

 الق ل إن الإعلا  الميري لي رالي لدلإ  متات  ستق ال

ونق  و  التيالإات اليحمية " ) ا سف سايدلم و لإلايس مجلاس إدالإ  لاحيمة وط اي و 

2017 ) 

لمي  اا تيااااال اااااي تعراااااف الت اااا لإ اااااي مااااي  اختلااااف الم ظاااا لإ الرذيااااي للقااااا

الإعلامااايو ات ااااك مااا  عرااااة مااا  م ظااا لإ سياساااي ااعت اااالإ الت ااا لإ الإعلاماااي لااا  

التع يااار عااا  واااااة القااا و والتياااالإات الاياساااية اميااار م وااادا  ضااارولإ َ أن اكااا ن 

ا اتااااام االتعدداااااة و  اااااات  ي تيااااالًإا سياساااايًّا لك نااااة  الإعاااالا  م  اااارًا سياساااايًّا ماااارًّ

 آخر ااعت الإ  م اداً.معالإضًا وام   

" اتحقاااق الت ااا لإ الإعلامااااي إذا تحقاااق الت اااا لإ الاياساااي و وإذا تاااام إتاماااة المرلااااة 

لكااااة الت ةتااات الاياسااية اااي مياار للتع ياار عاا  نماااتا ساا اء ماات أو ضااد ال ظااا  

الاياسااي امكاا  الحكاام ل ااا اااأن الإعاالا  مت اا لإ " ) ةمااال ساالطان و لإلاايس تحرااار 

 ( 2016لحيمة الميرا ن و 
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خت   ا  الإعلاميي  لتا الم ظ لإ ااي تعرااف الت ا لإ الإعلاماي علام محما  الجادّ  وأ

واعت رو  التعراف الأومد للت  لإ الإعلامي  االا ا ةاد إعالا  مت ا لإ دون تعراماة ما  

 م ظ لإ سياسي: 

الت  لإ الإعلامي امك  تعرامة اي ولمتي  اق  ولما الحراة الاياسية  ااالإعلا  واةتاة 

إذا وان ال ظا  الاياسي متعادداً ماا ااي  م ااد ومعاالإض ااي إطاالإ ما  لل ظا  الاياسي 

الحراااة ااااتطيت الإعاالا  أن ات اا لإ م اام نًا و ااكلا " )لإوضااة ااا اد لااحمية امجلااة 

 (  2017أوت ار و ع د الكرام محمد معد سااق اإذاعة القرآن الكرام و 

ظار  ولاتا علاام اي ماا عرااة آخارون اأناة مرااة التع ياار عا  واااة الآلإاء ووةتاات ال 

مات و آلإاء ال ذب الاياسية وا دتياداة وا ةتماعية االمجتمت  وواتلك التع يار عا  

آلإاء الرااعب الميااري اكاا  ط المااة "الجمتاا لإ"  وعاارض امتياةاااتتم ومرااكلاتتم 

ووةتات نظرلم م ل مذتلف د ااا المجتمتو وأود آخارون أن الت ا لإ الإعلاماي لا  

التدخ  الم ا ر م  أةتي  الدولةو اي ما أ االإ عادد ما   مراة الإعلا  والعم  اعيداً ع 

القالمي  اا تيال علم أن الت  لإ الإعلامي ل  لإسالة إعلامية ةاد  ت عد ع  الت الي  

 و  تتتم االا ق اليحمي.

" إذا ألإدنا تعراف الت  لإ الإعلامي  اد أن ن ظر إلم الجمت لإ ات  ما  احتااج للت ا لإ 

ترواة ات  ام ماا ارااء ما  وةتاات نظار  وأناا ودولاة   أاارض وتقدام وااة الآلإاء لة و

لإأاًا أو ت ةتًا معي ًا تالإوًا المجال للإعلا  ليعم  ام تتم الحراة " ) ن ي  ذوي و لإلايس 

 ( 2017مجلس إدالإ  لحيمة الألالي و 

وتأسياًا علم ما س قو أود مم   اليحف الذالة الإسالامية أن الت ا لإ الإعلاماي ااي 

  لإ الاياسي وتل ية لإغ ات الجمت لإ خالة أا ااء تياالإ الإسالا  الاياساي مير ل  الت

التا  تم عيلتم م  الحيا  الاياسية اي الآونة الأخير   مي  أوضن معانا  دطالإ و يار 

ماا  عاايلتم عاا  الحيااا   -ولاام الإساالامي ن علاام مااد ولاامة-ماا  الجمتاا لإ الميااري 
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تاام؛ ولااتا نتيجااة لعااد  إتامااة ا ةتماعيااة والاياسااية امياار وعااد  التع ياار عاا  آلإال

المرلااة أمااا  اليااحف الإساالامية للظتاا لإ والتع ياار عاا تم وتل يااة لإغ اااتتم المعرايااةو 

وعلاام العكااس تمامًااا اقااد أوااد مم اا  اليااحف الذالااة اللي راليااة أن ل اااك د ااااا أماا  

داا مي   تااامن ات اا لإ الآلإاء وتعااددلا  وخالااة الق ااااا الاياسااية  اااإذا وااان الت اا لإ 

ل  ت  لإ الآلإاء الااد م  ال د ن اجانب الدولاة وت  اي م دمتاا مياال اعاض  الإعلامي

 الق ااا التي   تحتم  إ  لإأاًا وامداً اق :

" الت  لإ الإعلامي ل  نرر وااة الآلإاء الم اد  والمعالإضة لق ية معي ة  إنما الآن   

الق مي م ا  تحتم  مير م  وسال  الإعلا  إ  ت  ي م دمتا وخالة اي د ااا الأم  

م دف الدولاة ما  الإخا ان الماالمي  " )ا ساف أاا  و مادار تحراار ت مياتي اياحيمة 

 ( 2017الي   الااات 

واي المقاا و لم اتتم مم   اليحف الذالة الق طية االم ظ لإ الاياسي اي تعراف 

الت  لإ الإعلامي  إنما أوضن أن الإعلا  لإسالة ةاد  الا ا  غي ا لتما  اما احتاةة 

قالإئ اق   وإنما نرر و  ما ل  مميد ودديق  وأن الم م ن الإعلامي المت  لإ ل  ال

الم م ن الجاد اليحين التي احتر  الرأي العا و وما اعت ر الجمت لإ ليس اماتتلك 

وما أن م ساتة اليحمية "وط ي"   تاتتدن تحقيق م يعات وألإاا  اقدلإ ما تتجة 

  إعلامية ةاد  ودديقة وم ض عية ت عد نح  خلق لإأي عا  مات ير تقد  لة م امي

ع  الإثالإ  والكت   وما ل  الحال علم لمحات الت ال  ا ةتماعي واليحف 

 الإلكترونية غير معرواة الميدلإ:

" ااالا اتاام مااا احتاةااة القااالإئ وإنمااا تقاادام وة ااة إعلاميااة دديقااة وغياار م االلة وتقاادام 

ةااد  وم ضا عية وأخارو  تغطية لحمية متعدد  الميادلإ  امي مير ل ااك لاحااة
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للإثالإ   ام  تق   اقيمة الت  لإ الإعلاماي لاي الياحااة الجااد  اقا  التاي تحتار  الدداة 

 1( 2017ولحة الذ ر " )ا سف سيدلم و لإليس تحرار لحيمة وط ي و 

اي ما تطرق مم   اليحف الق مية إلم تعراف الت  لإ الإعلامي اأنة تحقيق  م لية 

د  تكرالإلا  لإغم اعترااة ا ة د د ااا تمرض نماتا الميدلإ وت  لإ الق ااا وع

علم الاامة واالتالي اتم تكرالإ ال رر ع تا  وما ارلإ أا ا تكرالإ الميادلإ نظرًا 

لتعام  اليحف الق مية مت مائ لي  ت ميتاي  االدولة اتقلدون م الب لا  ات مما 

ف الحياية ا مي للقالإئ اعد ت  لإ الميادلإ والم ض عاتو واتمق معة مم   اليح

ا  تراوية وأضان ضرولإ  تمتت اليحميي  االحراة التامة لتاتي  عملتم ل مان 

 ت  لإ الم امي  الإعلامية: 

"الت ا لإ الإعلاماي لا  ااي الألا  ت ا لإ المياادلإ الإعلامياة  إنماا تكما  المراكلة إذا 

تا وان ما اتم الم اط  د ية اعي تا اي اد مائ ل وامد  االتالي أضاطر إلام متااعاة لا

المااائ ل متاام ال لاا ل لحاا  لتاات  الق ااية ممااا ا ااعف ت اا لإ الميااادلإ وااا ثر علاام 

مقادالإ الت ا لإ الإعلاماي المطلا   " ) أممااد ةالال و مادار تحراار اياحيمة الألاارا  و 

2017 ) 

" الإعلا  المياري مت ا لإ اقادلإ ماا  ولكا  لا  ااتم تحقياق الت ا لإ الم را د إ  احماااة 

و تأداة عملة " ) ن ي  ذوامإعطالة وام  الحراة أث اء اليحمي وامترا  ورامة المت ة و

 ( 2017لإليس مجلس إدالإ  لحيمة الألالي و 

أما ع  لإؤاة   ا  الإعلاميي  اكانت لادمة مي  لام ا ات أماد ما تم تعرامًاا للت ا لإ 

إعالا   -علام ماد ولامتم-الإعلامي مات كرا  مال الإعلا  الميري الآنو ااالإعلا  

 االتالي   مجال للت  لإ والتعدداة م  الأسا :م اد ذو لإأي وامد  و

                                                           
وةدار االتور أن ال ام ة دد  مظت ت ةيتات مم   اليحف الذالة الق طية لتيئة التحرار ا رولإ  تحري  1

 ماا  علم القالإئ لإلإضاء ةواذا أخ الإ وتقدام يحميال الا ق"  ولإاء الجري"  وعد  ةوالم ض عي اليدق

. ذيي ك را مقاالتة د   ةتمالإا  لتا وان مي و  الحقيقة  . 
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"   ا ةد ما اامم االت  لإ الإعلامي إذا وانت و  الآلإاء اي م دف الم اد وغير ذلك 

اااتم لإاااض نراار  ماا  ةانااب الم ساااة اليااحمية ساا اء واناات مك ميااة أو خالااة ") 

 ( 2016لإوضة ا اد لحمية امجلة أوت ار و ل ة محمد لحمية ارو  الي سف و 

نيا: رؤية القائم بالاتصاال للنظاام السياساي والاتصاالي فاي مصار وعلاقتاو باالتنوع ثا

 : الإعلامي

انقامت لإؤو القاالمي  اا تياال ما ل علاداة ال ظاا  الاياساي وا تياالي ااي ميار 

االت  لإ الإعلاميو اتل ت ائة إلم نمي أي تدخ  م  ةاناب ال ظاا  الاياساي ااي العما  

الحراااة اااي نراار مااا ارادونااة دون تقييااد أو ت ااييق  الإعلامااي  وأن لليااحف مطلااق

للحراااات  واااتلك اتحقااق الت اا لإ الإعلامااي مياا  إن ال ظااا  ا تيااالي اااي مياار ماار 

وم ضاا عي اااامن اتعاادد الآلإاء اااي ظاا  لااحف متعاادد  الملكيااةو اي مااا تاارو المئااة 

ا الأخرو أن ل اك لإدااة م ا ر  وتتداداً ام ت ط ت عدد ما  الياحف التاي داد ت رار ما

  ات اسب مت لإؤااة ال ظاا  الاياساي ولا  ماا اقاف عالقًاا أماا  مرااة الياحااة وت ا لإ 

 الم امي . 

" امك  القا ل إن ال ظاا  الاياساي المياري الآن مار   اتادخ  ااي العما  الإعلامايو 

اقدامًا اي عتد ع د ال الر ول  م  أعتم عت د أم  الدولة والية عتد الاادات  وانت 

ظلة مكتب الرديب التااات لرلاساة الجمت لإااة ولا  ما  احادد ماا اليحف تعم  تحت م

ا رر وما   ا رر  أما الآن الا وةا د لتاتا علام الإطالاق " ) ا ساف سايدلم و لإلايس 

 ( 2017تحرار وط ي و 

واي سياق متي و ألإةت و  م  مم ا  الياحف الذالاة الق طياة والياحف الذالاة 

اسي اي العم  الإعلاماي لا  اارض الرداااة اللي رالية الا ب اي عد  تدخ  ال ظا  الاي

 التاتية علم نماتا وتج ب اليدا  مت م ساات الدولة وال ظا  الاياسي وك : 
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"وضعت لحيمة وط ي ل ماتا سياسة ت ااقت مت ةميت الأنظمة الاياسية وتقا   علام 

خطااا ط مماااراء  ولاااي: عاااد  المااااا  ااااالجي   3أنتاااا لاااحيمة ةااااد  تحااات مظلاااة 

تعرض للحيا  الذالة ارليس الدولة  وعد  انتقاد أي م سااة دا ياة الميري  وعد  ال

 ( 2017إسلامية أو مايحية " )ا سف سيدلم و لإليس تحرار لحيمة وط ي 

 30م  م م ن لحيمة الي   الاااات م ام ن لاحمي مت ا لإ  وأن  % 70" م الم 

القا مي  المت قية لي ما ارضتة اليحيمة علم نماتا م  عد  الماا  اق ااا الأم  %

التااي   تحتماا  إ  لإأاًااا وامااداً م ااقًااا لم دااف الدولااة اااي لاات  المتاار  ) ا سااف أااا   و 

 (  2017مدار تحرار ت ميتي االي   الااات و 

واتمق مم   اليحف الق مية مات الرؤااة الااااقة  وأضاان أن الراعب اقاف ااي لاف 

لإا اة ما  الراالإلإ ال ظا  الاياسي وم  ثم اإن أي لإأي معالإض لم دف الدولة سايتم 

الميريو وأود لتا مم   اليحف الحياية ا  تراوية مرال ًاا علام وعاي الراعب ااي 

ار  الإعلا  اليادق م  الكاذ   والمًا ال ظا  الاياسي وا تيالي اي ميار اأنتماا 

أنظمااة معتدلااة   تتاادخ  اااي العماا  الإعلامااي وأن الرااعب أو الجمتاا لإ لاا  ماا  احاادد 

 لرؤو واقًا  متياةاتة:مقدالإ ت  لإ الق ااا وا

"الرعب الآن " مت " ال ظا  الاياسي المظ أي ت  لإ م اد أو معاالإض لم داف ال ظاا  

الاياسااي الآن ومااا وااان الحااال اااي مقاطعااة الجمتاا لإ لرااراء اليااحف اعتراضًااا علاام 

م دااف نقيااب اليااحميي  وطل ااة اعتااتالإ لإلاايس الدولااةو نراارت الألااالي انتقاااداً  ذعًااا 

ية تيران ول ااير  ولم اتم م ات نرار لات  الم ضا عات ما  ةاناب للحك مة ارأن د 

الحك مة لإغم معالإضة الحي  لما تم نرر   والجمت لإ علم وعي واعرن ما  اتلا ن 

إعلاميًّا " ) أممد ةلال مدار تحرار االألرا  و ن ي  ذوم لإلايس مجلاس إدالإ  الألاالي 

2017  ) 
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عما  الألارا  لا   اااد  المااامات أو ر دلي  علام عاد  تادخ  ال ظاا  الاياساي ااي " 

المذيية لحق الرد والتكتاب والتيحين اعاد ثا لإ  ا ااار  تام ت ميات لاتا الحاق اراك  

 (  2017و ير عما وان م ة داً د   ذلك " ) أممد ةلال مدار تحرار االألرا  و 

وعلم العكس تمامًاو أدر و  م  مم   اليحف الذالة الإسلامية واعض الإعلاميي  

االتدخ  الم ا ر م  ةانب ال ظا  الاياسي اي العم  الإعلامي  وأوضح ا أن  الر ا 

 ال ظا  ا تيالي اي مير تاات للدولة وغير مر واحدد تاا لات وسقمًا لما اتم نرر . 

  أماا 2013ا نيا   30إلام  2011" أخيب اتر  للت ا لإ الإعلاماي وانات ما  ا رااار 

 ا اار  اقاد تحجاب م داات الجرااد  أو أن اااتم الآن االدولاة تتادخ  ارااك  م ا ار وغيار م

وداااف ط اعاااة العااادد لتغييااار م ضااا عات معي اااة " ) ةماااال سااالطان و لإلااايس تحراااار 

 ( 2016الميرا ن و 

وتأسياًا علم ما س قو اتمق القالم ن اا تيال أن لل ظا  الاياسي دولًإا اي تحداد 

ا ولي ر اليًّا و  اتدخ  اي العم  مقدالإ الت  لإ الإعلامي  اإذا وان ال ظا  الاياسي مرًّ

الإعلامي سي تج ع ة ت  لإ اي الم امي  الإعلامية تلقاليًّاو وام المقاا  إذا وان ال ظا  

الاياسي امرض الردااة واحظر ال رر ل عض الم ض عات ااتي ن اليحف ناذًا 

 مترااتة م اد  لمكر وامد ول  اكر الدولة وال ظا . 

وع  تحداد العلادة اي  ال ظا  الاياسي وال ظا  الإعلامي ااتمق مم ل  اليحف 

الذالة اللي رالية والق طية والق مية علم أن العلادة مت ادلة امع م أن الاياق الاياسي 

ا ثر علم ما ات اولة الإعلا  م  د ااا وأمداث وا ثر أاً ا الإعلا  علم سياسة 

 أميان و ير :  الدولة اي تغييرلا ونقدلا اي

" لإسالت ا وم سااة لاحمية لاي ال قاد ال  ااء و  نذرام أن ن تقاد الحك ماة  ولكا  ما  

احدد مقدالإ ال قد وت ةتة ل  عم  الحك مة ذاتتاو اإذا وانت مك مة عميلة وتادولإ ااي 

الك د و أة  ية اايي ن نقداً مادًّا ةدًّا ولراحًا  أما إن وانت مك ماة وط ياة تذطا  
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لحك مة الحالية اايي ن نقداً ا اء اميد اي تيحين ماالإ عما  الحك ماة وتييب م   ا

 ( 2017وم ساات الدولة " ) ن ي  ذويو لإليس مجلس إدالإ  الألالي و 

واي المقاا  ارو مم ل  اليحف الذالة الإسالامية والإعلاميا ن الرا ا  أن الإعالا  

الاياساي  وأناة   مجاال  الآن أل ن أدا  للدعااة لك  ما ل  ااي لاالن الدولاة وال ظاا 

لل قد أو التعليق علم دارالإات الدولاة والم سااات الحك مياة والت ميتااة وإ  سايتتم ما  

ا تقد االعمالة والتذا ا و وااتلك تيا ن العلاداة ذات اتجاا  واماد ولا  ماا املياة ال ظاا  

 الاياسي علم الإعلا   ول  ما اعت ر ضد م ادئ الت  لإ الإعلامي الم ر د:

خ الاياسي غير مرجت ات اك تحكم  داد واارض سايطر  و  مجاال للتعلياق أو " الم ا

المعالإضااة اتاا  تيااالإ لااحمي وامااد ناااير ولإاء  وإ  ساايتم الترااكيك والتراا اة لماا  

 ( 2017اذالف " )ةمال سلطانو لإليس تحرار الميرا ن و 

 مصر:  ثالثا: رؤية القائم بالاتصال نظام الاقتصادي وعلاقتو بالتنوع الإعلامي في

اتمااااق ةميااات القاااالمي  اا تياااال ااااي الياااحف المياااراة علااام عاااد  وةااا د عق اااات 

ادتيااااداة أماااا  الياااحف سااا اء وانااات خالاااة أو د مياااة تحااا ل دون تحقياااق الت ااا لإ 

الإعلامااايو اأوضااان مم لااا  الياااحف الذالاااة اللي رالياااة والإسااالامية والق طياااة دياااا  

ان مم   الياحف الق مياة اليحف علم الإعلانات وماالمة مجالس الإدالإاتو وأض

ااوتماء اليحف الق مية اا  تراوات الا  اة والتي تغطي التكلمة وتيادو اي ماا ا اتكم 

مم   اليحف الحياية م  ضعف تم ا  اليحف واقر الأميا   ول  ما اقاف عالقًاا 

أما  العم  الدولإي االيحيمة وعد  ددلإتتا علام الم ااااة  ودعاا الدولاة إلام ضارولإ  

 الحياية وما ل  الحال مت اليحف الق مية: دعم اليحف

 ااروة إعلانيااة تااعااة للألاارا  وا ااتراوات  14" تقاا   الألاارا  ادتياااداًّا ماا  خاالال 

الم ساااات اااي اليااحيمة وإعلانااات ال ايااات اتاا ار وااااة تكاااليف اليااحيمة " ) أممااد 

 ( " 2017ةلال مدار تحرار االألرا  
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علم أن ال ظا  ا دتيادي   ام   عالقًا  اي سياق متي و اتمق القالم ن اا تيال

أما  إنتاج م م ن إعلامي مت  لإو احتم وإن وانت اليحيمة اقير  ماداًّا الا ام عتا 

 م  تأداة لإسالتتا وعرض وااة وةتات ال ظر: 

" نعانم م  مركلة ادتياداة ا ح  نط ت اي الألارا  وتام لإاات تكااليف الط اعاة ا اا ة 

نرر ما نراد و ا ح  لحيمة تلتي  ا رناامج الحاي و الاا ا  ومت ذلك ناتمر اي % 80

ةراد  تذد  ميالن لإة  أعمال أو ةراد  مك مية تأخت دعم م  الدولاة " )ن يا  ذواي 

 ( 2017و لإليس مجلس إدالإ  الألالي و 

اي ما انمرد مم   اليحف الذالة اللي رالية ات ضين أن العق ات ا دتياداة الآن لي 

و االيحف الآن  social mediaلإ إلم عير الت ال  ا ةتماعي وَلْم و يرو وأ ا

أل حت م تجات تقد  واقًا لما اطل ة القالإئ تقد  ع ر   كات الإنترنت والأس ق 

والتي تمي اامتياةات الجمت لإ ولإغ اتة لي التي ستحقق متااعة ومرالإوة أعلم 

 واأد  تكلمة: 

وانات وا  لإغ اتاة م ضا عات  متم وإن social media" الأسا  ما اراد  ةمت لإ 

ترايتياة اماا علي اا ويااحيمة إ  تحقياق لإغ اتاة  ولاا  ماا داد ااتم لإؤاتااة أناة ضاد ت اا لإ 

الم م ن ولك  مجر الياواة لأي م ساة لحمية ترااد ا ساتمرالإ لا  تل ياة لإغ اات 

الجمتاا لإ وإارا لااا علاام لاامحات وم اداات الجراااد  علاام  اا كة الإنترنااتو االم اااااة 

 ( 2017ا سف أا  و مدار تحرار ت ميتي االي   الااات و  داد  ةدًّا " )

اي مي  اختلف القالم ن اا تيال علم ت ضين م  احدد مقدالإ الت  لإ الإعلامي إذا 

لم اك  ل اك عق ات ادتياداةو ااتمق مم ل  اليحف الحياية والذالة الق طية علم 

ت  لإ اليحف أن المركلة ليات اي ضعف الإمكانيات والتم ا  وأن م  احدد 

إعلاميًّا لي لإسالة الم ساة اليحمية والتي تعت ر الجمت لإ دالإلاً مات يرًاو اي ما اتمق 

مم ل  اليحف الق مية والذالة اللي رالية والذالة الإسلامية علم أن الجمت لإ 
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وامتياةاتة الإعلامية لي التي تحدد مقدالإ ت  لإ الم ض عات التي تت اولتا اليحفو 

 ت والجمت لإ ل ا ل  ماتتلك د   أن اك ن دالإلاً. االأل  ل  ال ي

" إذا ألإدنااا التحاادث عاا  ال ظااا  ا دتيااادي وعلادتااة اااالت  لإ الإعلامااي ااالا ا ةااد أي 

عق ااات ااا ح  لااحيمة تقاا   علاام أسااتم ماا  مجلااس الإدالإ  وإعلانااات ولكاا  الااا اق 

نااتمر لاي لل ل ل للجمت لإ وتل ية ما احتاةة والرغ ة اي ال يت وتحقيق ألإااا  لكام 

 (2016طان و لإليس تحرار الميرا نو التي تحدد ما ن رر وما   ن رر " ) ةمال سل

أما علم لعيد آخارو اتماق ةميات القاالمي  اا تياال علام عاد  وةا د أي سايطر  ما  

الإعلان علم الم م ن الإعلامي  ات اك اي  تاا  ااي  الإعالان والتحراار  واتلك   

ا اااتم نراار  واالتااالي امقاادالإ الت اا لإ الإعلاماااي ا ةااد ساايطر  ماا  المعل ااي  علاام ماا

 االيحف اتحدد ا اء علم سياستتا التحراراة وليس ا اء علم لإغ ات المعل :

اليااحيمة لتااا  ااروة إعاالان ماااتقلة تتعاماا  ماات المعل ااي  اااي اياا  تااا  عاا  الماااد  "

ا التحراراة  اعلم س ي  الم اال ل ااك تعاداد مات سااوار  ومالاك  اروة ةتي اة إعلانيًّا

ولك  لتا   ام ت الم ض عات اليحمية التي وةتات انتقاادات لتماا ) ا ساف أاا   و 

 (  2017مدار تحرار ت ميتي االي   الااات 

" الألاارا  م ساااة د اااة وثااتااة وتحجااي ع اادنا الإعلانااات االااا ةو الاااطر اااي لاامحة 

الط ت ة يتًا ميراًّا ول  ما اغطي ميالإاف الترغي و اا 850ال ايات ول  الآن إلم 

دلّات الإعلاناات عماا وانات علياة ما  د اا  ااا ب سا ء الأما ال ا دتيااداة ااي الاا لاد 

ولكاا  مااا  ال الإعاالان اعيااداً واا  ال عااد عاا  التحرااار " ) أممااد ةاالال و ماادار تحرااار 

 (  2017االألرا  و 

 رابعا: سياسة الوسيلة الإعلامية وفلسفتها وعلاقتها بالتنوع الإعلامي: 

مة التحراراة لليحفو اتمق ةميت القالمي  اا تياال علام أن ال  ياة علم مات و الملا

التحتية لليحيمة والمم لة اي ليئة التحراار ااي المقاا  الأول لاي الماائ لة عا  مقادالإ 
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الت  لإ الإعلامي اي الم امي  الم ر لإ و اأ الإوا إلم ت  لإ ليئة التحرار ام ساااتتم 

مذتلماااي ال ااا لإ والااادا  والت ةاااة وضااامتا لعااادد و يااار مااا  المحااارلإا  والياااحميي  

 الأادا ل ةي. 

وتأسياًا علم ما س ق  أوضن مم ا  الياحف الذالاة الق طياة أن ليئاة التحراار  ااد 

أن ت م الإناث والتو لإ وت م الق طي والمالم  ليعمل ا تحت مظلة م  ر إعلامي ةااد 

ة ا ارولإ  اذد  ةميت ائات المجتمت وط المةو والتم مم   اليحف الذالاة اللي راليا

ت مي  وااة الأاادول ةيات الاياساية ااي لاالة التحراار وعاد  ا دتياالإ علام ت ةاة 

 وامد للعاملي  ول  ادولإ  ا ري العم  الإعلامي.

اي سياق متي و أوضن القالم ن اا تيال أن اخاتلان وت ا لإ أاادول ةيات وخلمياات 

 يعية لكا ن ال رار المحرلإا  واليحميي  والعاملي  اي الم ساة اليحمية ل  نتيجة ط

مت  عي  اط يعتتمو وتلك أن الم ساات اليحمية   تراض لحميًّا أو محرلًإا لذلميتاة 

ومعتقداتااة  اااإذا وااان ت اا لإ العاااملي  مطل ًااا أساساايًّا لت اا لإ الم اام ن نظراًّااا اتذتلااف 

 ألميتة ع د التط يق.

عياي  ااي الياحف أما وادعيًّاو اأةمت القالم ن اا تياال علام أن معياالإ الت ظياف والت

لاا  " المت يااة " ووماااء  اليااحمي والمحاارلإ وإذا واناات ليئااات التحرااار ت اام ائااات 

مت  عااة ماا  اليااحميي   إ  أن الجمياات ات ااا ل أمااا  المت يااةو اليااات الع اار  االت ةااة 

 الاياسي أو ال قااي لليحمي وإنما ام ل تة وتميي  اي عملة: 

لتيالإات الاياسية م  إخ ان وسالميي  لحمي م  مذتلمي ا 300" لالة التحرار ت م 

وا تراويي  ث لإاي  ومذتلمي الاداانات  ولكا  احتكما ن للمت ياة ااي العما  الياحمي  

ايترك اليحمي أادول ةيتاة ود اعاتاة ما  أةا  ال ظيماة  اأميانًاا الياحمي اتعاما  مات 

العم  الإعلامي علم أنة ميادلإ لإ ق ") ا ساف أاا   و مادار تحراار ت مياتي ااالي   

 (2017لااات ا
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" لدا ا مراسال ن ما  ال  ااة والأد ااط وما  وا  المحااظاات ولكا  نقا   اتعياي  الأدادلإ 

 (  2016والأو ر وماء  " ) ةمال سلطان و لإليس تحرار الميرا ن و

أما علم مات و تدلإاب اليحميي  اأ الإ ةميت القالمي  اا تياال إلام ضاعف اارص 

يمياااة أو الاااامراات وال ع اااات الذالإةياااة التااادلإاب والتاااي تقاااف ع اااد ماااد ال ااادوات الت ق

 لح  لإ ولإش عم . 

" ت ةااد ااارص تاادلإاب وإنمااا دليلااة ةاادًّا وعاااد  مااا اااتم اوتاااا  آليااات الت اا لإ اااالذ ر  

والممالإسااة اااي ظاا  م اااخ سياسااي واتيااالي اااامن االتعدداااة ماا  الأسااا  و   تتااتم 

لت ا لإ الإعلاماي  الم ساات اليحمية اإعطاء ولإش تدلإا ية علم القيم الذ رااة م ا  ا

االذ  اليحمي للجراد  معرون ما قًا واليحمي الكفء ل  لامب الا ق الياحمي 

و ع د الكرام محمد معد سااق ااي  2016" ) ةمال سلطانو لإليس تحرار الميرا نو 

 ( 2016إذاعة القرآن الكرام و 

مة اي مي  انمرد مم   الياحف الذالاة الق طياة اتقادام تجرااة ذاتياة دامات اتاا لاحي

وط ي مي  تم تدلإاب اليحميي  علام الت ا لإ الاياساي والياحمي والتع يار عا  واااة 

 التيالإات الاياسية امير:

" تم تدلإاب اليحميي  علم ممت   الت  لإ الإعلامي م  خلال م اادلإ  دامات اتاا تحات 

مامم " ارلمان وط ي " احي  ت ر  ليئة التحرار محاوا  م  ال رلمان الميري ااي 

ن م  المحرلإا  واليحميي   وواان لاتا د ا  ثا لإ  ا ااار  وام ا   ا ا  اليحيمة مك 

اليحميي  العاملي  ا ط ي الأميا  والمر حي  اي ال رلمان واحاو ا د ااا المجتمات 

واي ن اليحمي اعادلا داادلًإا علام ت ا لإ م ضا عاتة ااي الحياا  الاياساية والياحمية 

 ( 2017ايما اعد" )ا سف سيدلم و لإليس تحرار وط ي 
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واااام المقااااا  و اذتلاااف ا لتماااا  االتااادلإاب ااااي مجاااال ال ساااال  الإعلامياااة المرلياااة  

اتحاارص اعااض الق اا ات الذالااة علاام ماا ن ااارص تدلإا يااة للعاااملي  وإعااداد ةياا  

 إعلامي  اّ  د ي اعرن القيم والتق يات الحدا ة دادلإ علم الم اااة: 

الإعلامااي وغيرلااا  وتتااتم  " تقاا   الق ااا  اإعطال ااا ولإً ااا تدلإا يااة مدا ااة علاام الت اا لإ

ات رااائة المراسااا  التلمياااا ني ليماااي اجميااات متطل اااات الجمتااا لإ واجمااات ااااي  المت ياااة 

 (  2017والأسا  العلمي الحدا  " ) إامان أممد و مراسلة اق ا  ال تالإ و 

وعلام مااات و تط يااق ممتاا   الت اا لإ الإعلامايو اقااد  القااالم ن اا تيااال لإؤاااتتم اااي 

و ميااا  أ اااالإ مم ااا   2015 ل نتاااا للانتذاااااات ال رلمانياااة تغطياااة الياااحف التاااي ام

اليااحف الق ميااة إلاام ت اا لإ التغطيااة اليااحمية وإعطاااء واا  مم لااي ال رلمااان المرلااة 

متااواة اي التغطية اليحميةو لإغم اعتراااة ات مياد أطار المعالجاة الياحمية لأماداث 

اد اليحيمة ا رار ا نتذاااتو اي مي  أ الإ مم   اليحف الذالة الإسلامية إلم انمر

 تحقيقات وم الإات لحمية مت نذب إسلامية غير مكرلإ  مقالإنة االيحف الأخرو:

" سياسة الألرا  تق   علم ت  لإ الأل ات  امي د ية ا نتذاااات ال رلمانياة الام اكا  

ل اااك مااا اااامم امر اان الدولااة وإنمااا ال ااا ة الأو اار للمر ااحي  الماااتقلي و ومااا تقاا   

ا علم التغطية م  خلال إطاالإ لاحمي واماد؛ وذلاك لأن لاحيمة لحيمة الألرا  أا ً 

الألرا  لي لاان مال الدولة ول  "  ارن " لتاا أن تقا   اتاتا الادولإ" ) أمماد ةالال 

 ( 2017مدار تحرار االألرا  و

" ةمت لإنا م  أا اء التيالإ الإسلامي اكاان لادا ا ااي تغطياة ا نتذاااات لا  الحيا ل 

لإ م  ميادلإ مذتلمة لم اتم است ااتتا اي وسال  الإعالا  علم أو ر وم معل مات مت  

الأخاارو وألااحا  أااادا ل ةيات إساالامية   اااتم الاااما  لتاام إعلاميًّااا اااي ال سااال  

 (  2016الأخرو " )ةمال سلطانو لإليس تحرار الميرا ن و 



 رؤية القائمين بالاتصال في مصر نحو مفهوم التنوع الإعلامي وآليات تطبيقه

 349                             العدد الثامن   -المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

واي المقاا و اختلمت لإؤاة الإعلاميي  الرا ا  ميا  لإأوا أناة لام اكا  ل ااك ت ا لإ ااي 

  اأوضااح ا أن سياسااات ال سااال    تتااين اكاار  2015يااة ا نتذااااات ال رلمانيااة تغط

الت اا لإ الإعلامااي اتااي تعماا  إمااا ليااالن الدولااة أو الحااي  أو ليااالن لإةاا  الأعمااال 

مالك اليحيمة  الا ا ةد ا ية تحتية لل سال  الإعلامية الميراة تتين الحرااة والت ا لإ 

حف الذالة الق طية مرص لحيمتة علام الإعلامي  وعلم العكس أوضن مم   الي

 تقدام تغطية مت ا نة ت م و  الأل ات والآلإاء اي تغطية ا نتذااات: 

عرضًاا  2015" وط ي ليات وامة للأد اط دادم ا خالال تغطياة ا نتذاااات ال رلمانياة 

مت ا نًا لك  الأميا  والمر حي  والآلإاء وترو ا للقالإئ مراة ا ختياالإ  اتادا ا لإاات 

 ( 2017ي ا نتذااي اق  " ) ا سف سيدلمو لإليس مجلس إدالإ  وط ي و ال ع

واي سياق متي و اتمق ةميت القالمي  اا تيال علم اساتمرالإاة تتماي  اعاض ائاات 

المجتماات ماا  ألاا  ال  اااة وال اادو والمعااادي  وغياارلمو وااارلإوا ذلااك اااأن الحاادث لاا  

م اااطق ةغراايًّااا وعااد  وةاا د المااتحكم اااي واام التغطيااة الإعلاميااة  ا ظاارًا ل عااد لاات  ال

 أمداث و ير  ل اك اكانت التغطية الإعلامية ع تا ضعيمة مقالإنة ام يلاتتا:

"   نقيد تتمي  ال  ااة أو ساي اء ااي التغطياة الجغرااياة لأماداث ا نتذاااات  وإنماا 

لي اط يعتتا محااظاات نالياة لادلاة   ا ةاد اتاا مر اح ن ا يارون الجادل أو أماداث 

 ( 2017ت ا  " ) أممد ةلال و مدار تحرار االألرا  و تلمت ا ن

 خامسا: رؤية القائم بالاتصال لمستقبل التنوع الإعلامي في مصر: 

ت  عت الرؤو المااتق لية لادو القاالمي  اا تياال ما ل الت ا لإ الإعلاماي ااي ميار  

د مم ا  وويمية  ااد  نا ة الت  لإ الإعلامي اي الم امي  الإعلامية المذتلمةو ميا  أوا

اليحف الذالة الق طية ضرولإ  ارض ترراعات ود اني    تمس وراماة الياحمي  

وإنمااا تاا ظم العماا  الإعلامااي وتعادااب ماا  اذااالف و اامان لم اام ن إعلامااي مت اا لإ 

وةادو وارلإ عر الية الاامة الإعلامية الآن وا لتماا  االاا ق الياحمي علام مااا  
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لااحيمة تااا ق وت راار دون تحقااق  لااحة الذ اار ضااد م ااادئ الت اا لإ الإعلامااي  اكاا 

 ونرو العداد م  اليحف ام م ن خ ري وامد ا لا ع  و نة غير لحين:

" تمعي  الق اني  وم اثيق الرارن الإعلاماي وا لتايا  اتاا لاي التاي ساتج ر الياحف 

علااام ت  اااات الم اااامي  والتيامتاااا الدداااة والم ضااا عيةو اااا ح  وياااحيمة نااارو أن 

ولاا  تتحقااق الم ضاا عية ولااحة الذ اار إ  ا ةاا د الم ضاا عية والت اا لإ متراداااان  

مظلااة ترااراعية تحمااي اليااحمي والقااالإئ علاام مااد ساا اء " ) ا سااف ساايدلم و لإلاايس 

 ( 2017مجلس إدالإ  وط ي و 

واتمااق معااة مم اا  اليااحف الق ميااة  وأضااان أن إداارالإ دااان ن ت ظاايم الإعاالا  الجداااد 

ية واالتاالي ا اتج ت ا لإ ااي سياتم ارك  و ير اي الإللا  الإعلامي  ااتحقق استقلال

 الم م ن اليحمي: 

" إذا ألإدت إعلامًااا ماااتقلا مت  عًااا الااااد ماا  تق ااي  اليااحف  وماا  مااا  الحااظ أن 

العق ااات اااي القااان ن الجداااد مالياة اتااي ليااات عق اااات ساال ة للحراااات وإنمااا ااارض 

غرامااات املااااي  الج يتااات علاام اليااحف  واالتااالي ساايحرص مااالك  اليااحف علاام 

 ( 2017ام م امي  لحيحة مت  عة " ) أممد ةلال و مدار تحرار االألرا  و تقد

وعلام العكااس تمامًااا أوضان واا  ماا  مم اا  الياحف الذالااة الإساالامية والإعلاميااي  

الراا ا  أن ماااتق   الت اا لإ الإعلامااي اااي مياار ساايق   ماا  خاالال عااد  تاادخ  الدولااة 

وإعطاء الحراة واملاة للم سااات وال ظا  الاياسي اي العم  الإعلامي وإلغاء الردااة 

 اليحمية لممالإسة عملتا:

" الاا ي  أمااا  الت اا لإ الإعلاماي اااي مياار لا  التحيااي  ضااد تادخ  ال ظااا  الاياسااي 

وأةتااي  الدولااة واااتن ال ااا  أمااا  الحراااة اليااحمية والتع ياار عاا  وااااة الآلإاء الم اااد  

" ) ةمااال ساالطان والمعالإضااة وتاادلإاب الإعلاميااي  علاام الت اا لإ الإعلامااي وتط يقااة 
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( و ) ةا لإج أنطا ن لاحمي ارو الي ساف   2016لإليس تحرار لحيمة الميرا ن 

 (  2016وع د الكرام محمد معد سااق اي إذاعة القرآن الكرام و 

اي ماااا لإأو مم ااا  الياااحف الذالاااة اللي رالياااة أن مااااتق   الت ااا لإ الإعلاماااي ااااي 

المط  عاةو ااإذا تام وداف خيذية الإعلا  الحك مي وإاجاد ناخ إلكترونية للياحف 

الإلدالإات التي تذار س  اًّا وودف التعيي ات لمد  خمس س  ات ست ار الدولاة م االغ 

طاللة واي ن الإعلا  أو ر مراة اعم  اعيداً ع  سيطر  الدولة واقاد  لإساالة إعلامياة 

 ماتقلة:

"الت اا لإ الإعلامااي ساايياد إذا مااا تاام خيذيااة وسااال  الإعاالا  وعااد  تحمياا  الدولااة 

تكلمة م انٍ ليحف ددامة م   دالإ التلال والمعالإن  واتجا  وا  الياحف نحا  ال ااخ 

 socialالإلكترونية وم ادت الت ال  ا ةتماعي التي تق   اتل ية لإغ ات الجمت لإ أو 

trend    والإعلانات ستياد اط يعة الحاال" ) ا ساف أاا   مادار تحراار ت مياتي ااالي

 (  2017الااات 

ضرولإ  تمعيا  داان ن مرااة تاداول المعل مااتو ايماار ضاعف ت ا لإ  وأ الإ أاً ا إلم

الم ااامي  الإعلاميااة اااا ب امتكااالإ عاادد ماا  الم ساااات االدولااة للمعل مااات ومظاار 

ال راار اااي عاادد ماا  الق ااااا ولااع اة الحياا ل علاام ايانااات واملااة وسااراعة تذااد  

 القالإئ: 

ميار   امكا  ا عتمااد "  اد م  العم  اقان ن مراة تداول المعل مااتو للأساف ااي 

علم دياسات الرأي العا  واتم نرر الذ ر وتكتا ة والرد علياة  ولا  ااا ب عاد  تا اار 

ااارص الحياا ل علاام المعل مااات  اكيااف امكاا  نراار ماااد  لااحمية مت  عااة إذا وااان 

المعل مااات المااام   اتااا دليلااة وم مااد  اااي اعااض الق ااااا " ) ا سااف أااا   و ماادار 

 ( 2017لااات و تحرار ت ميتي االي   ا
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واااي المقاااا  ااارو مم اا  اليااحف الحيايااة ا  ااتراوية أن الت اا لإ الإعلامااي وثااراء 

الم ااام ن الياااحمي ايااااد اياااااد  المااا الإد المالياااة و ااااد مااا  دعااام تلمياااا ن الدولاااة 

واليحف الحياية والحرص علم وة د ليئة وط ية للإعلا  وإلغاء اكار  الرداااة ما  

 الأسا : 

المادي وتقلي  تكلمة الط اعة علام الياحف سيراجت ذلاك الياحميي   " إذا ت اار الدعم

علم العم  اجداة وال ح  ع  وا  ماا لا  مت ا لإ وةدااد ااتم تقداماة للقاالإئو و ااد أن 

اراام  الاادعم إعاالا  الدولااة الاا ط ي إذا ألإدنااا ألاا ات إعلاميااة متعاادد  تعاماا  ات ااااس 

 ( 2017 راف ومر " ) ن ي  ذورو لإليس مجلس إدالإ  الألاليو 

ومااا اتمااق مم لاا  اليااحف الذالااة الق طيااة واليااحف الق ميااة والحيايااة واليااحف 

الذالة اللي رالية علم أن الت  لإ الإعلامي ممت   إللامي اي الأساا  احتااج ل دات 

وإمكانيات ارراة ومادااة تعما  ةالاد  علام تحقيقاة وأن الااامة الإعلامياة ااي ميار 

اج و الإ  إعالا  ااالممت   الااااق  وإنماا ليئاة ممتد  لتحقيقة علم أوما  وةاة االا احتا

 وط ية للإعلا  تعم  ااستقلالية: 

" المدلإسااة الإنجليياااة ااااي اليااحااة خيااار دلياا  استر ااادي مااااتق لي أمااا  الإعااالا  

الميااري لمياااد ماا  الت اا لإ والتعاادد  ااكلا وم اام نًا ولاا  م ةاا د الآن اااي مراارولإ 

ة " ) أمماااد ةااالال و مااادار تحراااار القااان ن المعاااروض علااام ال رلماااان ونتم ااام تمعيلااا

 ( 2017االألرا  و 

ااي مااي  اتماق مم لاا  الياحف الذالااة الإسالامية و اا ا  الإعلامياي  علاام ضاارولإ  

تا اار الإلإاد  الاياسااية لتمتيااد الطراااق أمااا  تحقياق إعاالا  مت اا لإ ماارّ  االإضااااة إلاام 

 م الإد ارراة تعم  اق اعات ةداد  ت عد ع  تملق الالطات: 

ت اا لإ الإعلامااي طرداًّااا ماات الإلاالا  الاياسااي الحقيقااي وضااخ د  ةداااد ماا  " اياااد ال

الإعلاميي  واليحميي  اي الم ساات اليحمية ا م  ن احق المعالإضاة وال قاد ال  ااء 
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لإوضاة اا اد لاحمية ل ة محماد لاحمية ارو الي سفواعيداً ع  سياسات التط ي  " ) 

 ( 2017و امجلة أوت ار

لإ لإؤو القالمي  اا تياال ااي تعرااف الت ا لإ الإعلاماي وإةما و ات ن مما س ق ت  

وتمااااير علادتاااة االاااايادات الاياساااية وا دتيااااداة المياااراة وت  عتاااا ااااي الرؤااااة 

الماااتق لية لتحقيااق مياااد ماا  الت اا لإ اااي ال اامامي  الإعلاميااة المقااروء  والمااام عة 

 المرلية. 
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