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بقسم الإعلام التربوى فى التدريب الميدانى  الملصقات التوعوية لطلابتقييم 

 ضوء نظرية التسويق الاجتماعى

 2017وحتى  2007دراسة تحليلية فى الفترة من 

 *ريهام أحمد محمد زكىد/ 

 مقدمة:

الضررورى مرا القريا والكراو يا   إلى تزويد التلاميذ بالقدر الإعلام التربوىيهدف     

، فهرو (1) تها المختاقر ائرالترى تتقرو وورروف بي والمعارف والمهارا  العامير  والمهيير 

عماي  نشر وتقديا معاومرا  حرحيح  واقراوو وا رح  ور صرار حراوض  ومو روعا  

و رراوا الإعررلام المترروفره مررا حررحاف  وضيقرر  ووئرراوو محرردوه لاامهررور المدر ررى عصررر 

، فرررالإعلام التربررروى يتيررراول مشرررولا  الماتمررر  ويتصيرررى ضضرررايا (2)وإذاعررر  مدر ررري 

ومشررولا  التربيرر  ويعمررا عاررى بررت الرروعى التربرروى تااذهررا، وتيميرر  الررذو  القيررى، 

 .(3)والشعور بالامال، ووعا الهوايا  وحقاها

ف  ويعرد الماقرو مرا رذرا و راوا ا تقرال الترى     ف و يا ريا ف وعقاورديا ف فوريرا تردوى ذردفا

فضلاف عرا الإراراو والتوهيرح، ايرت رنرح ير رز عارى المعرانى والرد    الموههر  مرا 

 رلال عياحرر الماقرو وفورترح، فالماقرو يمتاري مقردريا اقول فرى ضردره الماقررو 

،  مرا ر  (4)عاى ا  تزال الصقرى والاونى، والثرانى فرى ضدرترح عارى ا تقرار الوضر 

اقررو مررا رذررا و رراوا ا تقررال الامرراذيرى  احرر  فيمررا يتعاررو بميرردا  التربيرر  الم

والتطرروير الررذذيى والقورررى لونكررا  وتيميرر  التررذو  القيررى لديررح، فضررلاف عررا تحقيررز 

اقطقال بوحقها الايرا الرذى يحترال إلرى التوعير  وتيمير  الرذو  وإوراع الواضر  بشروا 

ي  مهمر  مرا  رلال عياحررف القيير  ماموس ومدئر، لذلي يشوا الماقرو ر رال  اتقرال

" رالاو  والشروا والحارا وا تاراف والخرره و.يرذرا..." فالماقرو رواه تر ئير مهمر  فررى 

 .(5)تحديد ا  تااب  والإوراع لدى الطقا اال مشاذدتح لاماقو

ف      ف  احرررا ونارررد ر  التكرررويو ا هتمررراعى   ارررد ربرررر  روافرررد التكرررويو يعرررد مقهومرررا

يقرروم مررا  لالررح القرراوا بالتكررويو بيشررر فوررره رو ضيمرر  رو نمرره بالمكرردلي  ا هتماعيرر  

ف إاداث ت ئير معيا فى الإطرار المعرفرى رو فرى  راوع اقفرراوا وبيرا    او ى، مكتهدفا

بمثاب  "عماي  تكرويو رفورار ورطروارا  تهردف ذلي فإ  التكويو ا هتماعى يعد  عاى

تكرررويقي  موههررر   إلرررى ترييرررر الكررراوع بشررروا طررروعى با رررتخدام تقييرررا  ور رررالي 

   .(6)لاماتم 

وفى وا تزايد انتال طلاب التردري  الميردانى ب ضكرام الإعرلام التربروى بوايرا  التربير  

رارد و راوا التكرويو  ا،  مرا رنهرو راوا الإعرلام التربروىلاماققا    ارد رذرا  اليوعي 

                                                             
 هامع  القاذره –اليوعي   اي  التربي   مدرس الإذاع  والتايقزيو  بقكا الإعلام التربوى *
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بهرردف  وا رر  لاوحررول للطقررال والمررراذقياا هتمرراعى التررى تكررتخدم عاررى نطررا  

الحاليرر  رو ترييرذررا  والمعاومررا ، وترردعيا اتااذرراتها و رراو ياتهاإمررداوذا بالمعررارف 

والعامررى اررول مو رروعا  متيوعرر  ميهررا الرردييى وا هتمرراعى واق لاضررى  وتعرردياها

، هرا   فورره و.يرذرا والترفيهرىوالمررورى والمعرفى والمدر ى والقحى والصيئرى 

 الدرا   الحالي .

 مشكلة الدراسة:

والمثررا العايررا فررى  ا تااذررا  الكرراو ي  الصيررا ه الإعررلام التربرروى إلررى تيميرر  يهرردف     

الماتمرر ، وتيرراول المشررولا  التربويرر  والماتمعيرر  والعمررا عاررى بررت الرروعى تااذهررا 

الإمرداو بالمعرارف والمعاومرا  عصرر توويرن القيرو  والو راوا ومعالاتها، فضرلاف عرا 

الو راوا القعالر  لوعرلام التربروى، اد رذرا ، وتعد الماققا  رالإعلامي  وا ا المدر  

ف  وانتقررا  مضرراميا تربوير  هيررده تكررعى إلررى .رررس   احر  عيرردما يررتا ا عتيررا  بهرا فييررا

 وا تااذا  والكاو يا  الإياابي  ومحارب  الرير مر.وب فيها.المقاذيا 

ف       صيرراف وناد ر  التوعي  والإرااو لتلاميذ المردارس نرال فرى اقونر  اق يرره اذتمامرا

، ايررت رحررصح  الماقررقا  مررا ر ثررر الو رراوا مررا هانرر  طررلاب الإعررلام التربرروى

ف رئيررا  فتررره الترردري  الميرردانى  مرر   بررررا الترر ئير الررواعى المرردروسالإعلاميرر  انتاهررا

ر  التكررويو   مررا ،داف المررراو تحقيقهرراواقذررمراعرراه  قرراوج الامهررور المكررتهدف 

ف إلى تحقيوا هتماعى  مرا  رلال تكرويقح  رضقى فاوده لاامهور المكرتهدف يكعى واوما

ر المعارف وا تااذا  والكراو يا ، فرالميتا الرذى يررول للفوار التى تهدف إلى تريي

، الكرراوعلررح التكررويو ا هتمرراعى ذررو اقفوررار والقرريا ا هتماعيرر  وا تااذررا  ورنمرراط 

التى يتا ما  لالها توحريا  ردما  التكرويو ا هتمراعى وتعد الماققا  راد القيوا  

 .لاامهور

ف  صيرراف فرى بير       وفى إطار ذلري نارد ر  ا رتراتيايا  التكرويو الترى  را  لهرا نااارا

ف  الميتاا  والخدما  لامكتهاويا يموا ر  تكتخدم لترويا رفوار اهتماعي  مقيده وريضرا

عاررررى ا تااذررررا   ا هتمرررراعى يكرررعى إلررررى الترررر ئير، فالتكررررويو  رررراو يا مواضرررن و

ليس بهدف ا تقاوه المكو  ولوا لقالح الامهرور المكرتهدف والكاو يا  ا هتماعي  

 .(7)والماتم  عام 

عارى تر ئر عامر  المتعاق  بالماققا  اقهيصي   وضد ر د  معظا اقبحاث والدرا ا     

مرر  وبررالر.ا مررا ذلرري بالماقررقا   و رريا  تعايميرر  وتوعويرر ، و اقطقررال والمررراذقيا

ذيرراع نرردره فررى تزايررد رعررداو الماقررقا  التررى ييتاهررا طررلاب الإعررلام التربرروى ناررد ر  

منننن  ننن ا و،  الماقرررقا  بالصحرررت والدرا ررر تياولررر  الترررىورا رررا  الإعرررلام التربررروى 

الملصنقات التوعوينة  تقينيم"إلنى  تهند المنطلق جاءت فكرة الدراسة الحالينة التنى 

لطنننلاب التننندريب الميننندانى بقسنننم الإعنننلام التربنننوى فنننى ضنننوء نظرينننة التسنننويق 

 ."الاجتماعى
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 أ مية الدراسة:

تتيرراول ماقررقا  الترردري  الميرردانى،  تعررد ذررذف الدرا رر  مررا رواوررا الدرا ررا  التررى -1

 .ال الماققا  وفتح آفا  بحثي  هديدهو وف تكها نتاواها فى تطوير ما

ذررا   و رريا  إعلاميرر  تربويرر  ترردئر فررى معررارف واتااماقررقا  التوعويرر  رذمير  ال -2

 وتلاضى إضصا ف  صيرراف مرا معظرا ثر انتشاراف اقفهى و او يا  اقطقال والمراذقيا، 

لتقررديا رةيرر  ورا ررتها ، ممررا وفرر  الصااثرر  إلررى تلاميررذ المرردارس و احرر  اقطقررال

التقرميا والتيقيرذ الايرد لهرا فرى  فرىتكاعد القاوميا عاى الإعرلام التربروى  مكتقصاي 

  و  نتاوا التقييا.

فررى الماقررقا  التوعويرر   إلقررا  الضررو  عاررى ماررا   المو رروعا  المطروارر  -3

التكرويو  تقيرد مارال ورا را  عامر  لاوضوف عاى  اف  ربعاوذا والوحول إلى نتاوا

 ا هتماعى عام  وورا ا  الإعلام التربوى  اح .

الموهرررح إلرررى ارررريح  عمريررر  مهمررر  "اقطقرررال  رذميررر  ورا ررر  وتقيررريا المضرررمو  -4

ف  صيررراف مررا الماتمرر ، فهررا مررا ر ثررر فئررا  ايررت رنهررا  والمررراذقيا" يمثاررو  ضطاعررا

وورا رر  وتقيرريا مررا يوهررح لهررا قنهررا بيرراه وضرراوه  ييصرررى ا ذتمررام بهرراالماتمرر  التررى 

 .المكتقصا

بوايررا  التربيرر  اليوعيرر  يشرروا الترردري  الميرردانى لطررلاب رضكررام الإعررلام التربرروى  -5

، ممرا وفر  الصااثر  إلرى إهررا  ا  رتريا  عيرحإ.قالرح رو   يموا ومها  هز  ر ا ى

 الدرا   الحالي .

   :أ دا  الدراسة

 -مكرتويا  الارر  -لرر  الوتابر  -) نمره التقرمياالصيي  الشواي  لاماقوالتعرف عاى  -1

 (.اقلوا  المكتخدم 

 التعرف عاى الشخقيا  والصيئا  التى وهر  فى الماقو.  -2

ا  رتراتيايا   -العلاض  بيا نوع الماقرو و رلاف مرا )ذردف الماقرو التعرف عاى -3

 (.ا   والقيا المتضمي  فى الماقووا  تم

نرروع الماقررو والعياحررر القييرر  والإ راهيرر  لاماقررو العلاضرر  برريا  التعرررف عاررى -4

الاماررر  الموتوبررر  والقرررور والر ررروم فرررى  –ضالررر  الماقرررو  –)ر ررراوب الماقرررو

 الماقو(.

 بيا نوع الماقو وماال الماقو.العلاض   التعرف عاى -5

بررريا طصيعررر  المدر ررر  الميشرررور بهرررا الماقرررو )المررردارس العلاضررر   التعررررف عارررى -6

 المدارس حديق  القتيا ( وماال الماقو. -المدارس   الإعداوي  -الإبتداوي 
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 ماال الماقو والمواض  التى وهر  فى الماقو. العلاض  بيا التعرف عاى -7

الامهررور المكررتهدف مررا الماقررو، والشخقرريا  التررى  العلاضرر  برريا التعرررف عاررى -8

 الماقو ما ايت )اليوع والمراا  العمري (. فى وهر 

المتريررررا  الديموهرافيررر  لاامهرررور المكرررتهدف مرررا  العلاضررر  بررريا التعررررف عارررى -9

الماقرررو مرررا ايرررت )اليررروع والمرااررر  العمريررر (، و رررلاف مرررا )مارررال الماقرررو 

 وا  تراتيايا  وا  تما   المكتخدم  فى الماقو(.

 لدراسات السابقة:ا

تشكل الدراسات السابقة منطلقاً أساسياً فى الدراسات والأبحناث العلمينة، وفيمنا يلنى 

 من خلال ثلاث محاور: السابقة الباحثة الدراسات تعرض 

 :شكل ومضمون الملصق ودوره فى التوعيةدراسات تناولت المحور الأول: 

ذرردف  إلرررى التعررررف عاررى رئرررر الماقرررقا   (8)2017 ولاء جمينننل عنننادل( دراسننة 1)

هامعرر  اليرمرروع، ئررى لطاصرر   ايرر  القيررو  الاميارر  فررى الرروعى الصيالتوعويرر  عاررى تيميرر  

وطصق  الدرا ر  عارى عيير  عشرواوي  بكريط  مرا طاصر  وطالصرا   اير  القيرو  الاميار  

يتضررما ئلائرر  ربعرراو  مقيرراس با عتمرراو عاررىمقررروه،  447باامعرر  اليرمرروع ضوامهررا 

ا رتهلاع الطاضر ، الروعى الصيئرى تراريد بإعراوه التردوير، الروعى الصيئرى ب الوعى الصيئى"

توحا  الدرا   لاعديد مرا ، وبترايد ا تهلاع المياف" با عتماو عاى الميها التاريصى

 اليتاوا رذمها:

تصيا وهوو فرو  بيا القياس الصعدى لاوعى الصيئى وربعاوف الثلائر  لقرالح الماموعر   -

 .تشاذدذالا التى ااذد  الماققا  التوعوي  مقارن  بالماموع  التى 

التعررف عارى تر ئير الماقرو  دفبهر Yichao Zhu, et al 2017(9) ( دراسنة 2)

ا المهراهريا، يالوضاوى عاى تقايرا ارواوث الررر  الترى تقر  بريا رطقرال العمرال القرييي

توحررا  و، مررا ئررلاث مرردارس طقررلاف  752وتررا  ررح  عييرر  متعرردوه المرااررا ضوامهررا 

 ا:الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمه

 ر  ا ررتخدام تقرروير مواضرر  "اليقرراط الكرا ي " الرارضرر  ر ثررر فعاليرر  مررا ماقررو تصريا -

 .لدى اقطقال تعزيز الوعى الوضاي  ما الرر  فى

التعريرررن بالماقررررو دف بهررر (10)2016 ( دراسنننة أحمننند محمننند سنننمير مصنننطفى3)

 ،ضمي  فرى إئررا  الماقرقا  المعاحررهالإعلانى، وورا   ا تخدام اليج والقوره الر

ف و ف وعالميرا طصق  الدرا   التحاياي  عاى بعر  نمراذل مرا الماقرقا  المعاحرره عربيرا

ه فررى تقررميا تقرروم فررى تقررميمها عاررى ر رراس ا ررتخدام علاضرر  برريا الرريج والقررور

العالمير  الماقرقا  )ماققا  المقما ريما الققيرح والقيرا  رامرى محمرد، والماققا ، 

   لاعديد ما اليتاوا رذمها:توحا  الدرا و، مثا ماققا  المقما بو  اير(

 تصيا وهوو علاض  ضوي  هداف بيا اليج والقوره الرضمي  فى الماقو المعاحر.  -

http://search.mandumah.com/Author/Home?author=%D8%A7%D9%84%D8%B5%D8%A8%D8%A7%D8%BA%D8%8C+%D9%88%D9%84%D8%A7%D8%A1+%D8%AC%D9%85%D9%8A%D9%84+%D8%B9%D8%A7%D8%AF%D9%84
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ورا   واذره العشواويا  فى  بهدف (11)2016 ( دراسة سندس سعيد سيد حسين4) 

والمريها  ،تماو عاى الميها الوحرقى التحايارىمقر لاتعرف عاى هوانصها الكاصي  با ع

اررصح التاريصررى مررا  ررلال تقررميا ماموعرر  مررا الماقررقا  الإرارراوي  تعررالا هوانرر  

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و، مختاق  ما واذره العشواويا 

ر  يتروفر لامقرما فرحر  عيد مواهه  الماقرو لمشرولا  الماتمر  مرا الضررورى  -

توررو  الحاررول نابعرر  مررا  وايررا المشرروا  وورا رر   افرر  هوانصهررا اتررى التعرررف عاررى 

 المشوا  المختاق .

ذرردف  إلررى إيارراو مرردا ا هديررده  (12)2015 ( دراسننة فاةمننة الء ننراء كمننال أحمنند5) 

 لاتعرف عاى مشولا  الصيئ  ما  لال ماققا  والر  عارى القريا الإياابير  نحرو الصيئر ،

طالرر  بالقرضرر   30عاررى ، وطصقر  لماقررو فررى تعرديا المظرراذر الكرراو ي وإبررا  وور ا

ا تصررار اقوا  "با عتمرراو عاررى الثالثرر  بقكررا التربيرر  القييرر  بوايرر  التربيرر  اليوعيرر  بقيررا، 

القيرى فرى تقررميا ماقرو إعلانررى لاروعى الصيئررى، وبطاضر  تقيرريا مهرارا  اقوا  القيررى، 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و، "ومقاييس الوعى الصيئى

 تقميا ماقو إعلانى لاوعى الصيئى.ما المقترح فى تيمي  بع  مهارا  الصرناتصيا فعالي    -

 Cecilia Young, Kin Yau Wong, Lim K. Cheung( دراسننة6)

فرى تحكريا معرفر  طرلاب  فعالي  الماقو التعايمى ذدف  إلى التعرف عاى (13)2014

تاربرر   ، ورهريرر  المرردارس الثانويرر  فررة إواره اررا   الطرروارا مررا حرردم  اق رريا

 16عيقووي  عاى عيي  ما طلاب المدارس الثانوي  تا ا تيرارذا بطريقر  عشرواوي  مرا 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و، مدر  

إواره  ا معرفر  طرلاب المردارس الثانوير  فرىفرى تحكري ىتصيا فاعاي  الماقو التعايم -

ف ر يق  نكر ، نظراف لوونها اا   الطوارا ما حدم  اق يا اليشرر ولريس  و رها  صيا

ذياع رى ضيوو  ميي  لتامي  الطلاب  مرا ذرو الحرال فرى المحا ررا  واليردوا ، فهرى 

 معرو   وا ا الققا بكهول .

ذرردف  إلررى تقعيررا وور الماقررو   اررد  (14)2012 ثننناء سننعد علننى شننلبى( دراسنة 7) 

و اوا ا تقال الصقرى و قيم  إبداعي  لهرا ت ئيرذرا الماتمعرى فرى ترييرر ئقافر  القررو 

عاى الميها الوحقى والتاريصى، وااول  الصااثر  ا رتثاره با عتماو نحو تقصا الآ ر، 

بريا اليرراس، المشراعر با رتخدام اقلرروا  مر  مراعراه الررد    الاونير  المتعرارف عايهررا 

ريير ئقاف  القرو نحو تقصرا الآ رر، ايت ضام  بتيقيذ رئيى عشر ماقو إرااوى بهدف ت

مرا  رلال الحروار الصقرررى با رتخدام الرد    الرمزيرر  لللروا  ومعانيهرا، واقارروال 

توحررا  لصشرررى والرررس لاد لرر  عاررى الحرروار، و حر را  اقيرردى والوهرروف والاكررا ا

 ا رذمها:الدرا   لاعديد ما اليتاو

فعالي  وور الماقو  ر ال  ئقافي  بقرري  تحمرا مضراميا فورير  و راو يا  تصيا  -

 إنكاني  لامكاذم  فى اا المشولا  الماتمعي .
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 Michael Hubentha, Thomas O’Brien, John( دراسنننة 8)

Tabe2011(15) وور الماققا   و ريا  اتقرال تعايمير  فرى  ذدف  إلى التعرف عاى

فحررج تررا الر رروم الصيانيرر  والقرور الماونرر ، وتردريس العارروم فررى وررا اعتماوذرا عاررى 

ر رراس الماقررقا  لتحديررد نوعهررا والمشرراري  القررقي  التررى تعتمررد عايهررا بهرردف و رر  

توحررا  الدرا رر  لاعديررد مررا ، ولتطرروير ماقررقا  ر ثررر فعاليرر  فررة الققررول الدرا رري 

 اليتاوا رذمها:

ر  ا رتخدام الر روم المتحر ر  فرى الماقررو يكراعد الطرلاب عارى الرتعاا بشرروا  تصريا -

 .رعمو ما القور والواما  المطصوع  وادذا

ا رتخدام ذردف  إلرى التعررف عارى فعالير   GW Jung,et al 2010(16)( دراسنة 9)

لعقروو مرا الرزما الشرمس فرة مواتر  اقطصرا  والعيراوا  ماققا  التوعي  لاوضاي  مرا 

ا  تصيا  عاى عيي  عشرواوي  مرا المر رى وطصو  لاترويا لكاوع الوضاي  ما الشمس،

لتقيرريا  اقمررراا الااديرر  عيرراوا  طررر الإحرراب  بكرررطا  الااررد فررىعر رر  لخاق ثررر 

.ررف المر رى، وترا معاق  فى الشمس   رار فعالي  ئلائ  ماققا  مختاق  لاتوعي  ب

ف الترة تصررر  اذتمررام ، س اررعارذا وحرورذا الاذابرر ا تيرار الماقررقا  عارى ر ررا وريضررا

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:، واليقاوح المقيدهوتتضما الوالديا 

التر ئير عارى مواضرن المر رى    رضا فعالي  ما نقيح  اقطصا  فرىالماققاتصيا ر   -

 .تااف تدابير الحماي  ما راع  الشمس

ذرردف  إلررى تحديررد الويقيرر  فررى تقررميا  (17)2010 غننءوانمعتننء عننناد ( دراسننة 10)

الماقو الإرااوى ما ايت عياحر الد ل  والمضمو  القيى ما رهرا توعير  المتاقرى 

عاررى المرريها الوحررقى التحايارررى،  با عتمرراولاوضايرر  مررا مرررا اقنقاررونزا الوباويرر ، 

ف ما الماقو الإرااوى العربى القاور بشوا ر رمى  عاى عييا  ميتقافوطصق   عمديا

ما و ارا  القح  فى  مس وول عربير  وذرى )العررا ، مقرر، اقرو ، الصحرريا، 

المماو  العربير  الكرعووي ( وذرى وول تعرانى مرا انتشرار اقنقارونزا الوباوير  فرى القترره 

درا ر  لاعديرد توحرا  ال، و، با عتماو عاى تحايرا المضرمو 2010واتى  2009ما 

 ما اليتاوا رذمها:

ر ررالي  ى المتاقرى بردو  تعقيرد لتو ريح المقرما بقورره مصاارره موههر  إلرا رتعا   -

عياحررر التيصو.رافيرر  وور  صيررر فررى تحديررد لا و ررا الوضايرر  مررا المرررا الوبرراوى، 

 مخاطر المرا ور الي  الوضاي  ميح. 

التعرررف عاررى وور الماقررقا   بهرردف (18)2009جيهننان حسننين و بننة ( دراسننة 11)

الإعلانيرر  فررى إعررداو اقطقررال ذوى حررعوبا  الررتعاا بدرهرر  عاليرر  مررا الوقررا ه وتيميرر  

وضامرر  الصااثرر  بتقررميا برنرراما تعايمررى موهررح  تقرراعاها ا هتمرراعى بكرراوع إياررابى،
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لتقرررميا الماقرررو الررردا اى لتيميررر  المهرررارا  ا هتماعيررر  والكررراو ي  للطقرررال ذوى 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:، وحعوبا  التعاا

للطقرال ذوى حرعوبا  الرتعاا  ي نقكر إارداث تهيئر  عاىالماققا  الإعلاني  تكاعد  -

التيشئ  ا هتماعير ، والتطصير  ا هتمراعى، ، وفى ن رو الكاوع المراو تيميتحالموضنحو 

 وتحريي الاماعا  وتشوياها. 

ذردف  إلرى الإفراوه مرا رئرر الماقرو  (19)2008 عصام عبند   عسنيرىدراسة ( 21)

فى الت  يد عاى القيا اق لاضير  وتر ريخها وتاراو  الكراو يا  الكراصي  وإوهرار رئارذرا 

الكرريئ  عاررى الماتمرر ، وإبرررا  وور القررا باعتصررارف الو رريا  القعالرر  لعررلال المشررولا  

عاى الميها الوحقى التحاياى الويقى ور اوب الملااظ  لتحايرا  با عتماوا هتماعي ، 

عييرر  مررا الماقررقا  التررى تررا همعهررا مررا و ررا   الإعررلا  وإوارا  العلاضررا  العامرر  

تررا ا عتمرراو عاررى ر رراوب المقابارر  اقههررزه الحووميرر  واقذايرر ، و والإعررلام بررصع 

، وعارا الريقس وا را هردهالمقتوا  م  المتخققريا فرى فرا التقرميا ور راتذه التربير  

 :ميهانتاوا  لعدهتوحا  الدرا   و

بالر.ا ما الإنقا  الهاوا عاى الحملا  الإعلامي  لمعالا  بعر  المظراذر الكراو ي   -

فررى الماتمرر    الرر  الميظمررا  التررى ضامرر  بتارري الحمررلا  تعررانى مررا انتشررار تارري 

 الكاو يا  مما يكتازم  روره مراهعتها.

  :الجمهورعلى  التسويق الاجتماعىسات تناولت تأثيرات ر الثانى: دراالمحو

إهرررا  ورا رر  تاريصيرر  اررول  ذرردف  إلررى et alBo Pang(20) , ( دراسننة31) 

لشرررح  TPB التكررويو ا هتمرراعة اق ثررر ارريوعفا، وذررىالإموانيرر  التقكرريري  ليظريرر  

 12-5  برريا اقطقرال الرذيا تتررراوح رعمرارذا برريا  راو يا  المشرى مررا وإلرى المدر ر

، إلرى المدر ر  الرعاي  لطقاها فيما يتعارو بالمشرى  ي ، والتعرف عاى ضرارا  مقدمى

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و

ما وإلرى المدر ر  إ  ر  مقردمى الرعاير   لر.ا ما فها القواود القحي  لامشىعاى ا -

قرررال للطقرررال لرررديها تخررروف مرررا المخررراطر المتقررروره )الخررروف مرررا ا تطررراف اقط

 .والمخاوف المتعاق  بالكلام  المروري (

 Krzysztof Kubacki, Sharyn Rundle-Thiele, Ville( دراسنة 14) 

, Joy ParkinsonLahtinen2015(21)  ذرردف  إلررى التعرررف عاررى مرردى تطصيررو

الرذيا المالا  وتكرتهدف اقطقرال  هتماعى فى اقنشط  الميشوره فى مصدر التكويو ا

وتا تحايا ئلائ  وعشريا نشراط  ،2014و 2000 بيا عامى ي   12تقا رعمارذا عا 

 نتاوا رذمها:لعده توحا  الدرا   ، وAndreasen با تخدام معيار
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اقطقررال، يظهررر التكررويو  صرريا رنررح مرر  تزايررد المخرراوف بشرر   انتشررار الكررمي  برريات -

، وذرذا بردورف ضرد يكراعد ا هتماعى  يها فعرال لزيراوه اليشراط الصردنى واق را القرحى

 .عاى  ق  الكمي 

 G. Scott Erickson, Marlene Barken, David Barken ( دراسة 15)

ا تيرار مصراوره طرار فرى إ  راروليااديقر  موونرا  ذدف  إلى التعررف عارى  (22)2015

ومحو اقمي  الرذاوير  للطقرال، وترا تطصيرو ورا ر  االر  عارى مدر ر   القحىالطعام 

،  لاوحرول إلرى رو  التقاحريا فيمرا يتعارو با رتااب  تلاميرذ المدر ر  اروليا الإبتداوي 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و

روهررر  الدرا رر  ر  ذيرراع ضصررول  صيررر مررا هانرر  رحررحاب المقرراح  مررا اقطقررال  -

ف فى ا تااب  التلاميذ لمكابق  الوو  .ورو  ليا  اقمور، وضد وهر ذلي وا حا

ا تخدام عاى مدى ت ئير ذدف  إلى التعرف  Eva, B., et al2015(23)( دراسة 16)

الشخقيا  المشهوره فى الاواا  الإعلاني  التوعوي  الموهرووه برالطر  عارى توعير  

الامهور بمخاطر ارب الوحول وتعاطى المخدرا  رئيا  القياوه، والتعرف عارى ر ثرر 

مصحروث ممرا تترراوح رعمرارذا  790طصقر  عارى والشخقيا  ت ئيراف عاى الامهور، 

 الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:توحا  ، و ي ( 24: 15بيا )

تصيا نااح تقديا الشخقي  المشهوره فى الاواا  الإعلاني  بالطر  فى التر ئير عارى  -

إورا ررا  الامهررور واتااذرراتها بمخرراطر القيرراوه تحرر  ترر ئير المخرردرا  رو الوحررول، 

 ير الكاو يا  الكاصي  لامصحوئيا.يوتر

 إلرى التعررف عارىذردف   Mehranfar, E.& Soltani, i2015(24)دراسة ( 17)

توعي  الشصاب بمخاطر إوما  المخردرا ، ونير   ت ئير املا  التكويو ا هتماعى عاى

وطصقر  عارى عيير  ضوامهرا الحد ما ر رارذا عاى الماتم ، بد  تعاطيها لامخدرا  و

مصحرروث مررا طررلاب الثانويرر  العامرر  بمحافظرر  رحررقها  بررإيرا  با عتمرراو عاررى  336

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و ،ا  تصيا 

عررا إومررا   ر  امررلا  التكررويو ا هتمرراعى لهررا ترر ئير إياررابى عاررى إضررلاع الشررصاب -

 المخدرا .

عارى تر ئير  ذدف  إلى التعررف  Rienks, j.& Oliva, G. 2013(25)( دراسة 18)

اما  التكويو ا هتماعى التايقزيوني  فى  ا  فرانكيكوو التى ا تهدف   ياوه الروعى 

بيا اقمريوا  اقفارض  ب  صاب تقراو  معردل الوفيرا  الر ر  بريا اقطقرال اقمريورا  

بو   اليوم الميا ر  لار ر  لاحرد مرا  التوعي و ،ما رحا رفريقى واقطقال الصيضا 

ويا لار ررراوا الإعلانيررر  التوعويررر  مرررا  رررلال إعلانرررا  الراويرررو مخررراطرف، وترررا الترررر

والماققا  عاى الحافلا ، وتو ي  بطاضا  توعي  فى الواردا  القرحي  والميظمرا  

الماتمعيرر ، وترررا تقيررريا فعاليرر  الحماررر  با رررتخدام المكررواا  الهاتقيررر  بررريا اقمريورررا  
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مصحروث  804طصقر  عارى المراار  اقولرى اقفارض ، ايت تا تطصيقها عارى مررااتيا، 

وتوحرا   ،2005مصحوث فى عرام  654، وطصق  المراا  الثاني  عاى 2003فى عام 

 رذمها:الدرا   لاعديد ما اليتاوا 

المو    صابنااح اما  التكويو ا هتماعى فى  ياوه وعى المصحوئيا بمعرف  ر -

الوعى ب و اع اليوم الكايم  لار  .المقاهئ لار   و ياوه   

ذدف  إلى التعرف عاى رئرر برنراما  (26)2012  ناء يعقوب كامل مجلى( دراسة 19)

، وطصقر  عارى   القرحي  والتقويرر العامرىمقترح فى التربي  القحي  فرى مارال الترذير

مررا تلاميررذ القررن الكرراوس الإبتررداوى لاعررام عشررواوي  بررالتطصيو القصاررى والصعرردى عييرر  

الصحرير  الإبتداوير  والتوايرد الإبتداوير  بمدر تى ميش ه الذذ   2011/ 2010الدرا ى 

، واقووا  المكررتخدم  فررى الدرا رر  هررا    الترررالى اميررذ وتاميررذهت 90بتارر ، ضوامهررا 

"برناما مقترح فى التربي  القحي  ضاوا عاى ا تخدام الو اوه المتعدوه لتدريس مارال 

  القرحي ، التربي  القرحي  لاقرن الكراوس الإبترداوى،  تراب التاميرذ فرى مارال الترذير

  المتعاقرر  وليررا المعاررا فررى ماررال الترذيرر  القررحي ، ا تصررار تحقررياى لامقرراذيا القررحي

توحرا  الدرا ر  لاعديرد مرا ، و، ا تصار مهارا  التقوير العامىبماال الترذي  القحي 

 اليتاوا رذمها:

ر  تطصيرو الصرنراما المقتررح فرى مارال الترذير  القرحي  با رتخدام الو راوه المتعرردوه  -

روى إلررى تيميرر  المقرراذيا القررحي  المتعاقرر  بماررال الترذيرر  القررحي  وبعرر  مهررارا  

 .لاتلاميذ التقوير العامى

ذردف  إلرى   Simone Pettigrew, Melanie Pescud(27)2012 ( دراسنة20)

ضردره التكرويو ا هتمراعى عارى تزويرد اق رر بالمعاومرا  الرذاوير   مردىف عاى التعر

القحي  الكايم ، وتشاي  الوالديا عاى إهرا  ترييرا  فى ممار ا  الترذي  الخاحر  

 12 ريوا  و  5رعمرارذا بريا  تترراوحب طقالها، وطصق  عاى اق ر التى لديها رطقال 

توحا  الدرا   لاعديد مرا اليتراوا و، ئلاث مدارس ابتداوي  فة .رب ر تراليا  ي  فى

 رذمها:

يموررا ر  يشررا  ر  تررد لاف تكررويقيفا اهتماعيفررا بكرريطفا مررا ايررت التواقرر  وفعررا ف تصرريا  -

مو روع الترذيرر  ويرردئر بشرروا إيارابى عاررى ممار ررا  ترذيرر  مياضشرا  اق ررره اررول 

 ( ما المكتايصيا.٪60تشاي  ر.اصي  رفراو العيي  )، ايت تا اقطقال

 ذردف  إلرى التعررف عارى ترر ئيرjames,r. & miller,c. 2008 (28)سنة ( درا21)

المررد ييا لار رراوا الإعلانيرر  التوعويرر   التايقزيونيرر   ررد التررد يا  تعرررا المررراذقيا

وت ئيرذرررا عاررريها، والتعررررف عارررى تررر ئير تاررري الإعلانرررا  عارررى المرررراذقيا مرررا .يرررر 

المد ييا ما  لال الت ئير عاى نواياذا نحو الصد  فرى الترد يا، وطصقر  الدرا ر  عارى 

 ري ( تررا  18: 14ا بريا )مقرروه مرا الطرلاب ممررا تترراوح رعمرارذ 523عيير  ضوامهرا 
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توحررا  الدرا رر  ، وفقررا ورا ررى، با عتمرراو عاررى رواه ا  ررتصيا  21تامرريعها مررا 

 لاعديد ما اليتاوا رذمها:

ر   ثاف  تعرا المراذقيا لإعلانا  التوعي   د الترد يا   تردئر عارى اتاراذتها  -

الشخقري  ار العواضر  ذتم  الإعلانا  بإوهرا، والصد  فى التد يا   ونوايها نحو 

 تد يا ر ثر ما العواض  ا هتماعي .لا

ذرردف  إلرى التعرررف عاررى مرردى  (29)2008فاةمننة محمنند محمنود أحمنند ( دراسنة 22) 

نااح اما  توعي  المراذقيا المذاع  بالتايقزيو  فى نشرر الروعى القرحى، وذلري عرا 

 طريررو ضيرراس ا  ررتراتيايا  المكررتخدم  وا  ررتما   والمرردا ا ا ضياعيرر  ور ررالي 

نررا   احرر  باليظررام الرررذاوى وطصقرر  الدرا رر  التحايايرر  عاررى إعلا ،علانررا تقررديا الإ

، تحايرا المضرمو با عتماو عاى الكايا والقح  الايكي  والتد يا والشيش  والإوما  

طصقرر  الدرا رر  الميدانيرر  عاررى عييرر  مررا مشرراذدى التايقزيررو  مررا المررراذقيا مررا و

 –هامعر  القراذره  –هامع  ااوا   –ع  اقمريوي  "الاام التالي الايكيا فى الاامعا  

وتوحررا  الدرا رر  لاعديررد مررا اليترراوا ، " با عتمرراو عاررى ا  تققررا ر ترروبر 6هامعرر  

 رذمها:

تكررها و رراوا ا تقررال بشرروا  صيررر فررى نشررر الرروعى القررحى برريا المررراذقيا، وضررد  -

 القحي .ا هم  الحملا  القحي  بشوا  صير فى  ياوه المعرف  بالمشا ا 

ذردف  إلرى التعررف عارى مردى  Henriksen,L., et al    2006(30)  ( دراسة23)

لإعلانررا  التوعيرر  بمخرراطر التررد يا القررحي  وا هتماعيرر  التررى تعرررا المررراذقيا 

تقررردمها الشرررر ا  الميتاررر  لاتصرررل وت ئيرذرررا عارررى نوايرررا المرررراذقيا نحرررو الإضرررلاع عرررا 

  ررتاابا  المصحرروئيا لخمكرر  إعلانررا  تاربرر  عشررواوي  مقارنرر  طصقرر  والتررد يا، 

توعي  تقدمها ار ا  التصل، و مكر  إعلانرا  توعير  لمير  الترد يا مرا ارر ا  .يرر 

ميتا  لاتصل، و مك  إعلانا  توعي  لموافح  القيراوه تحر  تر ئير الوحرول، ايرت طصرو 

طالرر  مررا القررن التا رر  والعااررر ممررا تتررراوح رعمررارذا برريا  832ا  ررتصيا  عاررى 

توحررا  ، و رري ( لاتعرررف عاررى ترر ئير تارري الر رراوا عارريها بعررد مشرراذدتها 17: 14)

 الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:

هررا   مواضررن المررراذقيا ر ثررر إياابيرر  تارراف التررد يا بعررد مشرراذدتها لوعلانررا   -

المقدمرر  مررا ضصررا اررر ا  حررياع  التصررل، لررذلي تعررد تارري الإعلانررا  محققرر  لآئررار 

  اصي .

 )31( 2006 Smith WA   دراسة )24(   

فرى  را المراذقر  يرر الكراو يا  يالتكرويو ا هتمراعى عارى تر ت ئير ورا  ذدف  إلى 

، ور ررز  الحمارر  عاررى تقايررا نكررص  اررواوث الكرريارا  رهررا تعزيررز  ررلام  القيرراوه مررا

يرد  رراو يا  دلرديها ر قرر ، مرا  ررلال تح ممررامكرتهدف  الكرراوقيا فرى  ررا المراذقر  
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ير  راو يا  ربيراوها وهعاهرا تحر  الكريطره، يالآبا  واقمها  عاى ترمكاعده لمحدوه 

وتو يح القاوده التى  تعوو عارى المرراذقيا لتحقيرو الكرلام  المرورير ، وتيشريه وور 

 نتاوا رذمها: لعدهتوحا  الدرا   ، والشرط  لتعزيز تيقيذ القوانيا القاوم 

فى تقايا عدو الكاوقيا المرراذقيا ممرا لريس لرديها ر قر  ضيراوه  نااح الحما  تصيا -

 ير الكاو يا .يمما يثص  نااح املا  التكويو ا هتماعى فى تر %70إلى 

ذرردف  إلررى التعرررف عاررى فعاليرر  و قررا ه  Alyssa, H.  0020 (32)( دراسننة 25) 

 ر اوا املا  التكويو 

المرررراذقيا بالمخررراطر القرررحي  ايقزيونيررر  الترررى تكرررتهدف  يررراوه وعرررى ا هتمرراعى الت

يرر  راو ياتها فيمرا يتعارو بالترد يا، وطصقر  الدرا ر  عارى يترووا هتماعي  لاتد يا، 

،  ري ( 17: 12مقروه ما المرراذقيا ممرا تترراوح رعمرارذا بريا ) 1044عيي  ضوامها 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:و

ر يررامررلا  التكررويو ا هتمرراعى التايقزيونيرر  لموافحرر  التررد يا فررى تري تصرريا فشررا -

، ور  مرافقرروا المررد يو  يمياررو   رراو يا  واتااذررا  المررراذقيا لاحررد مررا التررد يا

 .لاشروع فى التد يا بشوا ر ثر ما .يرذا

المحور الثالث: دراسات تناولت تأثيرات أنشطة الإعلام التربوى على تلامين  التعلنيم 

 سى: الأسا

ذرردف  إلررى التعرررف عاررى  (33)2011 سننهام محمنند اننلان النندين محمنند( دراسننة 26)

معدل ا تخدام المصحوئيا لو اوا الإعلام التربوى والتعررف عارى رذرا و راوا الإعرلام 

ذرى مرا وتها بالقحن المدر ي ، مو وعا  التى يقضا المصحوئو  ضرا التربوى وال

عاررى عييرر  عشررواوي  ضوامهررا وطصقرر  الدرا ررا  الوحررقي  التررى تكررتخدم مرريها المكررح، 

توحرا  و ،مقروه ما تلاميذ المراا  الإعداوي  برصع  مردارس محافظر  القراذره 400

 الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:

 ها   ححن الحاوه فى مقدم  و اوا الإعلام التى يقضا المصحوئو  ا تخدامها.  -

ذررردف  إلررى التعررررف عارررى وور  (34)2011 منننروة محمنند أحمننند عننو ( دراسننة 27)

تلاميرذ المراار  الإبتداوير  والتحقرو ر قاوى الإعلام التربوى فى تيمير  الروعى الصيئرى ل

مررا فاعايرر  ا ررتخدام الإعررلام التربرروى مررا  ررلال و رراوا ورنشررط  القررحاف  المدر رري  

 با عتمرراو عاررى، لاتلاميرذالمتعردوه )وميهررا ماقرقا  التوعيرر ( فررى تيمير  الرروعى الصيئررى 

 طصق  عارى عيير  مرا ر قراوى الإعرلاموميها المكح الشاما والميها اصح التاريصى، 

طالرر   25طالرر  بواضرر   50مقررروه،  مررا طصقرر  ورا رر  عاررى  300التربرروى ضوامهررا 

توحرا  و ،طال  لاماموع  التاريصي  بمدارس إواره الزرضا 25لاماموع  الضابط  و

 الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:



 الاجتماعىتقييم الملصقات التوعوية لطلاب التدريب الميدانى بقسم الإعلام التربوى فى ضوء نظرية التسويق 

 226  عشر الرابعالعدد  –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

وهوو ضقور فى التيمي  المهيير  ق قراوى الإعرلام التربروى فرى مارال تيمير  تصيا  -

مررا رفررراو العييرر  برر نها لررا يحقرراوا عاررى وورا   %72ئررى، ايررت راررار الرروعى الصي

لترد ا برنراما ا صيئى لتلاميذ المراار  الإبتداوير ، وروىتدريصي  فى ماال تيمي  الوعى ال

 تلاميذ.الإعلامى إلى تيمي  الوعى الصيئى لا

ذدف  إلى التعرف عارى الردور  (35)2007 ممدون عبد السلام أبو الليل( دراسة 28) 

، هررارا  ا هتماعيرر  لاتلاميررذ القرراالررذى تقرروم بررح القررحاف  المدر رري  فررى تيميرر  الم

الدرا رر  التحايايرر  بررإهرا  مكررح لاقررحن المدر رري  الحاوطيرر  التررى حرردر   وطصقرر 

( بمدر   لاقرا و رعاف الكرم  بمحافظر  المييرا 2006/ 2005 لال العام الدرا ى )

مدر ر  الححيق  ااوطي ، فى ايا طصق  الدرا   الميداني  عاى تلاميذ  20بال ضوامها 

قرروه مرا الرذ ور والإنراث، م 200 ري ( اامهرا  15: 12تتراوح رعمرارذا بريا )مما 

توحرا  و، عاى ا  تصيا  وتحايا المضرمو  ومقيراس المهرارا  ا هتماعير با عتماو 

 نتاوا رذمها: لعدهالدرا   

ها   المهارا  ا هتماعي  فى مقدم  المهارا  التى ضدمتها القحن المدر ي  مرا   -

  لال مضمونها تايها مهاره التعاو  ئا القداض . 

ذرردف  إلررى التعرررف عاررى الرردور  (36)2006فنناتن أحمنند المتننولى حمننءة ( دراسننة 29)

 ري ( فرى تيمير   14إلى  12الذى تقوم بح القحاف  المدر ي  المقدم  لاتلاميذ ما  ا )

تا إهرا  مكح ااما لاقحن المدر ي  الحاوطير  و، لوعى الدييى لدى ذد   التلاميذا

(، 2005/ 2004ره  رلال العرام الدرا رى )والمطصوع  بالمدارس عيي  الدرا   القراو

تاميذ وتاميذه بإواره مي  .مرر التعايمير  بمحافظر   420طصق  الدرا   الميداني  عاى و

نترراوا  لعرردهتوحررا  الدرا رر  ، والدضهايرر  با عتمرراو عاررى ا  ررتصيا  وتحايررا المضررمو 

 رذمها:

تتياولهررا هررا   المو رروعا  الديييرر  فررى الترتيرر  اقول برريا المو رروعا  التررى  -

القررحن المدر ررري  الحاوطيرر  والمارررلا  المدر رري  المطصوعررر ، يايهررا المو ررروعا  

 فالمو وعا  اقوبي  والقحي .  ،ا هتماعي ، ئا المو وعا  الترفيهي  والتكاي 

ذردف  إلرى التعررف عارى وور  (37)2005ةارق محمد محمد الصنعيدى  ( دراسة 03)

مرا  رلال مريها تلاميذ المراا  الإعداوي  الوعى الإعلامى ل  الإعلام التربوى فى تيمي

ييرر  مررا تلاميرررذ المراارر  الإعداويررر  تررا تطصيرررو الدرا رر  التاريصيرر  عارررى عو، مقترررح

بمحافظرر  الميوفيرر ، ايررت تررا ا تيررار عييرر  عشررواوي  لمدر ررتيا )ميهررا عييرر   ررابط  

وتاميررذه، ور رررى  تاميررذ 35تمررارس الإعررلام التربرروى بالطريقرر  التقايديرر  موونرر  مررا 

تاميررذ وتاميررذه  35تاريصيرر  تكررتخدم المرريها المقترررح فررى الإعررلام التربرروى موونرر  مررا 

عارررى العديرررد مرررا اقووا  ميهرررا با عتمررراو بواضررر  فقرررا ورا رررى مرررا  رررا مدر ررر (، 

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:، وا  تصيا 
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المدر ي   ارز  مرا المريها المقتررح فرى تصيا فاعاي  الواده التاريصي  فى القحاف    -

الإعلام التربوى فى تيمي  الروعى الإعلامرى لتلاميرذ المراار  الإعداوير  ورفر  مكرتوى 

ف. ف ومهاريا ف ووهدانيا  التلاميذ معرفيا

ذدف  إلرى التعررف عارى علاضر  طرلاب  (38)2004 أحمد محمد مسعود( دراسة 13)

المراا  الإعداوي  الممار يا ليشاط الإعلام المدر رى بو راوا الإعرلام مرا  رلال 

 ورذراالتعرف عارى رنرواع القرحن المدر ري  الترى تقردر بمردارس رفرراو العيير ، 

ضراونها فرى ذرذف المو وعا  التى تتضميها القحاف  والإذاع  المدر ي  والتى يق

الدرا رر  عاررى عييرر  عمديرر  مررا مرردارس المراارر  وطصقرر  ، ميرر اقنشررط  الإعلا

  الإعداويرر  التررى اقررا  عاررى المرا ررز اقولررى عاررى مكررتوى المحافظررا  اقربعرر

طصقر  الدرا ر  عارى وبإضايا امال القرعيد )المييرا، بيرى  روين، ر ريوط، القيروم( 

اوى مقروه ما ممار ى اليشاط الإعلامرى بالمراار  الإعداوير  وضكرم  بالتكر 197

 توحا  الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:، وبيا الذ ور والإناث

هررا   المو رروعا  الترفيهيرر  فررى الترتيرر  اقول باليكررص  لامو رروعا  التررى  -

يقضا طلاب المراا  الإعداوي  الممار ريا لايشراط الإعلامرى المدر رى التعررا 

اقول باليكص  لها فى القحن المدر ي ، وها   المو وعا  الدييي  فى الترتي  

 لامو وعا  التى يقضاها المصحوئو  فى الإذاع .

ذررردف  إلرررى التعررررف عارررى  (39)2004 ربننناب انننلان السنننيد إبنننرا يم( دراسنننة 32)

المهارا  ا هتماعي  الترى تعوكرها القرحاف  والإذاعر  المدر ري  لردى تلاميرذ المراار  

الماتمعي ، القداض ، التيرافس الحرر، الإبتداوي  والمتمثا  فى مهاره "التعاو ، المشار   

عارررى رواتررى تحايرررا المضررمو  وا  تققرررا  لامرر  الصيانرررا ،  با عتمرراو "ا  ررتقلالي 

طصقرر  الدرا رر  التحايايرر  عاررى هميرر  القررحن الحاوطيرر  القرراوره  ررلال الققررا و

عرر  بمرردارس المراارر  الإبتداويرر  ب اررمو  و ررذلي الإذا 2002الدرا ررى الثررانى فررى عررام 

طصقرر  الدرا ر  الميدانير  عارى عييرر  عشرواوي  مرا تلاميررذ بريقس المردارس، و المدر ري 

القررن الرابرر  والخررامس الإبتررداوى بالمرردارس الحووميرر  الإبتداويرر  ب اررمو  بمحافظرر  

 نتاوا رذمها: لعدهتوحا  الدرا   ، ومقروه 400الميوفي  بواض  

المقرردم بهررا  القررحاف  هررا   الققررحى المصكررط  فررى مقدمرر  المكررتويا  الارويرر فرى  -

ف فرى يايها الققحى المهارا  ا هتماعي  ، وفى الإذاع  ها   الققحى المصكرط  ريضرا

 .تايها العامي اقولى  المرتص 

العلاضر  بريا عارى تهردف إلرى التعررف  (40)2004 يثم ناجى عبد الحكيم ( دراسة 33)

الكيا ري  تعرا المراذقيا الموقوفيا قنشط  الإعلام المدر ى وبيا مكرتوى التيشرئ  

طصقرر  وواعتمررد  عاررى رواتررى تحايررا المضررمو  وا  تققررا  لامرر  الصيانررا ، ، لررديها

ححن ااوطي  حدر  فرى مردارس الموقروفيا الرثلاث "طرح  9الدرا   التحاياي  عاى 

برنراما  18اكيا الثانوي  بييا، اليور بييا، اليور واقما لاقتيا "، وتحايرا مضرمو  
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برراما إذاعير  لورا مدر ر   رلال العرام الدرا رى  6بواضر  إذاعى فى المردارس الثلائر  

، وطصقرر  الدرا رر  الميدانيرر  عاررى عييرر  عشررواوي  مررا الررثلاث مرردارس 2003/ 2002

حافظرر  القرراذره مررا مقررروه مررا الموقرروفيا مررا طررلاب المراارر  الثانويرر  بم 60ضوامهررا 

 نتاوا رذمها: الذ ور والإناث، وتوحا  الدرا   لعده

الإذاعررر  هرررا   المو ررروعا  الكيا ررري  فرررى المرتصررر  اقولرررى تايهرررا فيمرررا يتعارررو ب  -

المو وعا  التاريخي  فى المرتصر   بييماالمو وعا  الدييي  ئا المو وعا  العامي ، 

 اقولى ئا الكيا ي  فيما يتعاو بالقحاف .

ذردف  إلرى التعررف  (41)2003 عبد السلام محمد عءيء عبد السلام إمام( دراسة 34)

المو رروعا  التررى تعالاهررا القررحن المدر رري ، والمكرراا  التررى تشررراها عاررى نوعيرر  

والمكررتوى الاررروى المكرررتخدم، والتعرررف عاررى نررروع القررور ومو رروعا  القرررور 

الدرا   التحاياي  عارى القرحن المدر ري   ، وطصق المكتخدم  فى القحاف  المدر ي 

درا ررر  طصقررر  الو، 2001/ 2000الحاوطيررر  والمطصوعررر   رررلال عرررام ورا رررى  امرررا 

مقررروه مررا تلاميررذ القررن الرابرر  والخررامس الإبتررداوى بمحافظرر   400الميدانيرر  عاررى 

مرا مشررفى  270القايوبي  بالتكاوى بيا الذ ور والإناث، وطصق  ورا   ميداني  عارى 

لتابعرر  لمديريرر  القررحاف  بمحافظرر  القايوبيرر  يمثاررو  هميرر  الإوارا  التعايميرر  التكرر  ا

وتوحرا  الدرا ر  وا  رتصيا ، ماو عاى رواتى تحايرا المضرمو  با عتالتربي  والتعايا 

  لاعديد ما اليتاوا رذمها:

فيمررا يتعاررو بالقررحن الحاوطيرر  هررا   المو رروعا  الكيا رري  فررى الترتيرر  اقول،   -

 يايها مو وعا  الطقول  ئا المو وعا  الدييي .

المرتصرر  فيمررا يتعاررو بالقررحن المطصوعرر  هررا   مو رروعا  الترفيررح والتكرراي  فررى   -

هرا   الارر  المصكرط  لدييي  ور يراف المو وعا  العامر ، اقولى، يايها المو وعا  ا

قررحن اللوررلاف مررا  فررى المرتصرر  اقولررى تايهررا الققررحى ئررا العاميرر  فررى المرتصرر  الثالثرر 

 .والمطصوع  ي الحاوط

ذرردف  إلررى التعرررف عاررى وور  (42)2002 سننكرة علننى حسننن البرينندى( دراسننة 35)

الدرا را  الوحرقي  ، وذرى مرا والإذاع  المدر ي  فى تدعيا الإنتمرا  لاروطاالقحاف  

، ايرت وا  تققرا تحايرا المضرمو   رواترىعاى  با عتماوميها المكح،  التى تكتخدم

توحررا  و، "عييرر  الدرا رر "تررا إهرررا  مكررح ارراما لاقررحن والإذاعررا  المدر رري  

 الدرا   لاعديد ما اليتاوا رذمها:

، ، تايهرا الارر  العربير  الققرحى ئرا العامير فرى المرتصر  اقولرىالار  المصكرط   ها   -

المضررمو  ولررى، يايررح المضررمو  ا هتمرراعى فوهررا  المضررمو  الرردييى فررى المرتصرر  اق

 الكيا ى. ور يراف التاريخى فالعامى 
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القعارى  ذدف  إلى التعررف عارى الواضر  (43)2002 محمد فؤاد محمد زيد( دراسة 36)

اقنشررط  الإعلاميرر  بمرردارس التعارريا العررام فررى المراارر  الإعداويرر  وو لرر   لممار رر 

القرو  بيا التلاميذ الممار يا للنشط  الإعلامي  المختاق  و.ير الممار يا لهرا عارى 

عاررى ا  تققررا  وا تصررار التقويررر الياضررد و ررالا   با عتمرراو، الياضررد ا تصررار التقويررر

طصقرر  عاررى عييرر  عشررواوي  مررا تلاميررذ ولصيانررا ، اليشرراط الإعلامررى بالمدر رر  لامرر  ا

توحرا  الدرا ر  لاعديررد و ،القرن الثرانى الإعرداوى بمدييرر  رارمو  بمحافظر  الميوفيرر 

 ما اليتاوا رذمها:

   يختان الواض  القعاى لممار   اقنشط  الإعلامي  بإ تلاف اليوع.  -

للنشرط  الإعلامير  تصيا حح  القرا القاوا بوهوو فرو  بيا التلاميذ الممار ريا   -

 المختاق  و.ير الممار يا لها عاى ا تصار التقوير الياضد لقالح التلاميذ الممار يا.

 :وأوجه الاستفادة منهاالتعليق على الدراسات السابقة 

المو رروعا  والقضررايا التررى ر ررز  رو ررح  ورا ررا  المحررور اقول ر ررتلاف   -1

وررروف  ررا  نظررراف   ررتلاف ورا ررا  الماقررقا  عاررى التوعيرر  بهررا ومعالاتهررا

الدرا ررا  اقهيصيرر  عاررى تيرراول ماقررقا  اق رريا ، والتوعيرر  ، فقررد ر ررز  ماتمرر 

، وإوراع التلاميذ فى الققرا الدرا رى، فرى اريا اذتمر  ب  رار التعرا لاشمس

، وماقررقا  الرروعى الصيئررى والقيررى والثقررافى الدرا ررا  العربيرر  بدرا رر  ماقررقا 

وت  يد مصدر المواطي  فرى الماتمر  الورويتى، مقر، مواهه  واذره العشواويا  فى 

 واقنقاونزا الوباوي ، ومعالا  المظاذر الكاو ي .والتوعي  بالقضي  القاكطييي ، 

برريا ماقررقا   ورا ررا  المحررور اقولالماقررقا  التررى تياولتهررا مقرراور تيوعرر   -2

مرا و را   الإعرلا  وإوارا  العلاضرا  العامر   ماقرقا و تعايمي  وا ا الققرا، 

فررى بعرر  اقههررزه الحووميرر  واقذايرر ، والررو ارا   ررو اره القررح ، والإعررلا  

ماققا  فرى العيراوا  وماققا  لقيانيا، وماققا  عاى الحافلا  وو اوا اليقا، 

 ولررا يقتقررر تطصيررو، ماقررقا  مقررمم  مررا طررلاب  ايررا  التربيرر  القييرر و الطصيرر ،

المررراذقيا والشرررصاب طصقرر  عاررى ورا ررا  الماقررقا  عاررى اقطقررال فقرره بييمررا 

 .والوالديا

مو رروعا   تعرردومررا  ررلال مررا تررا عر ررح مررا ورا ررا  المحررور الثررانى يتضررح  -3

بمخراطر القيراوه تحر  تر ئير ايت اذتمر  الدرا را  اقهيصير   التكويو ا هتماعى،

، والطعرام ووور المشرى فرى تقايرا مكرتويا  الكرمي  الوحول، وموافح  المخردرا ،

بييمررا تياولرر  الدرا ررا  العربيرر  الاانرر  القررحى ومحررو اقميرر  الرذاويرر  للطقررال، 

تعديا الكاو يا  تاراف بعر  القضرايا الماتمعير  والمعرفى وا هتماعى لامراذو، 

 .، والتوعي  القحي  والمروري ترايد ا  تهلاع وموافح  الإوما  
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مررا  ررلال ملااررأ ر  امررلا  التكررويو ا هتمرراعى بررالمحور الثررانى  انرر  مررا ال -4

رنشط  إعلامي   احر  بمد كرا  ملا  تايقزيوني ، لواا  إعلاني ، وإعلانا  وا

 .، ولا توا الماققا   ما و اواهاوهمعيا  رذاي 

القرحن عصرر الإعرلام التربروى تر ئير ووور ر ز  ورا ا  المحرور الثالرت عارى  -5

تيميرر  مهررارا  التقويررر عاررى  والمطصوعرر  والصررراما الإذاعيرر  المدر رري الحاوطيرر  

وتيميرر  المهررارا  والتيشررئ  الكيا رري  لامررراذقيا، الياضررد، وترردعيا ا نتمررا  لارروطا، 

 .وتدعيا او اري  التعصير لها ا هتماعي  والقدرا  الإبداعي  لاتلاميذ

با رتثيا   لام التربوىالإع الماقو   اد و اواالتى تياول   الكابق ندره الدرا ا   -6

الإعرلام  ورنشرط  ياول  وور و اوالتى ت( ا2011 مروه محمد رامد عوفورا   )

مراارر  لتلاميررذ ال فررى تيميرر  الرروعى الصيئررى -ماقررقا  التوعيرر وميهررا  – التربرروى

 .   الحالي مما وف  الصااث  لإهرا  الدرا، داوي الإع

نروع واارد فقره مرا القضرايا عارى  وتحايراتصيا اتااف الدرا ا  الكرابق  إلرى رحرد  -7

( 2016 ريدس  رعيد  ريد اكريا القضايا ا هتماعي   ما فى ورا ر  ) صيا المثال 

 بييمرا اذتمر  ورا را  (Bo Pang , et al  2010 درا ر  )والقضرايا القرحي  

، فرررى اررريا هرررا   (2017 و   هميرررا عررراول)درا ررر   ر ررررى بالقضرررايا الصيئيررر  

ف لتقرديا رةير  هديرده متميرزه الدرا   الحالي  لدرا   عده ماا   ماتمع  وذرى  معا

 -المدر رى -المعرفى والتويولوهى -الصيئى –القحى  -ا هتماعى -الدييى) التالى 

 .التكاي  والترفيح( -الآواب العام  -الوطيى -المرورى -ا ضتقاوى

التكررويو ا هتمرراعى وتعرردو مرردا اها إ  رنررح يوهررد عرردو بررالر.ا مررا ئرررا  نظريرر   -8

وفر  الصااثرر   ، ممرراالماقرقا  والإعرلام التربرروى تعتمرد عايهرا محردوو مرا ورا ررا 

 .لإهرا  الدرا   الحالي  فى  و  تاي اليظري 

 لإةار النظرى للدراسة:ا

بعض النمناج  والنظرينات التنى اعتمندت  ا النظرى من تنطلق   ه الدراسة فى إةار

    :الاجتماعى، والتى يتم استعراضها فيما يلى التسويقراسات دعليها 

    نظرية التسويق الاجتماعى:

التررى وهررد  ضصررو ف برريا مررا اليظريررا  المعاحررره  تعتصررر نظريرر  التكررويو ا هتمرراعى

ف موارداف ولويهرا الخصرا  والصااثيا فى ماال ا تقال ، وذذف اليظري  ليكر  بيرا اف فوريرا

 مرررا  رو المعرفررر  الترررى تتصياذررراوتاميررر  رو توليرررن لايظريرررا  الخاحررر  بتكرررويو المعا

ميطقررى ليظريررا  لتوتكرر  القرريا ا هتماعيرر ، وتعتصررر فررى نقررس الوضرر  امتررداو  القررقوه

ف  الإضياع بالمدا ا والاهروو المختاقر  لزيراوه ونظري  انتشار المعاوما  ايت تهتا ر ا ا

، وذلرري مررا  ررلال إوراع فررى ماررا   الحمررلا  الإعلاميرر و رراوا الإعررلام  ترر ئيرا 

، وبرذلي فإنهرا تقروم ا هتماعي  الوصيره واليظا اليقكي  القرريرهمعالا اليظا العلاض  بيا 

http://search.mandumah.com/Author/Home?author=%D8%A7%D9%84%D8%B5%D8%A8%D8%A7%D8%BA%D8%8C+%D9%88%D9%84%D8%A7%D8%A1+%D8%AC%D9%85%D9%8A%D9%84+%D8%B9%D8%A7%D8%AF%D9%84
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نتراوا بحروث الإضيراع وانتشرار المعاومرا  فرى اطرار ار ر  الريظا ا هتماعير   بتووين

وا تااذررا  اليقكرري  ممرررا يكررمح بانكرررياب المعاومررا  وت ئيراتهررا مرررا  ررلال و ررراوا 

ا ا رترلال القروه المعقرده مثرالإعلام، وتضا ا تراتيايا  لاتكاا مرا  رلال ذرذف الريظا 

 .(44)الراام  لوعلا 

فى تصميم حملات التسويق الاجتمناعى، حينث التسويق الاجتماعى يستخدم نموج  و

       يقدم تصوراً  لخطة التسويق الاجتماعى و و مكون من ست مراحل و ى:

 Strategy and Planو   الخط   -1

 Selecting Channels and Materialsا تيار الر اوا والو اوا ا تقالي   -2

 Developing Materials and Pre testingتطوير الر اوا وا  تصار القصاى  -3

 Implementationتيقيذ الخط   -4

 Assessing effectivenessالتقييا   -5

  .Feed bac and refine program(45)ره  القدى وإعاوه التقميا  -6

ا هتمرراعى، فررالربح المرراوى   ذيراع عررده ا تلافررا  برريا التكررويو التارارى والتكررويو 

يمثا رذمي   صيره لدى المقدر فى الحما  المعتمده عاى التكرويو ا هتمراعى،  مرا رنرح 

  يطارر  مررا المتاقررى ر  يقرروم بالرردف  المررالى مقابررا الخدمرر  رو القوررره، وإنيررا ناررد ر  

 .(46)الميتاا  اق رى المشابه  ليك  متيافك ، ولويها موما  لصعضها

  النظرية المستخدمة فى مجال التسويق الاجتماعى:النماج  

 التغيير المعرفى: – ج  الأولالنمو

فرى العديررد مررا المواضررن ضررد يقتضررى اقمررر ر  يررتا إعررلام وإ صررار الامرراذير بمعرفرر  رو 

ممار   هديده ويدوى تصييها لها إلى تحكريا ايراتها، ومرا رمثار  ذلري برراما التكرويو 

 تريير المعرف .إلى ا هتماعى التى تهدف 

ف فررى تكررويقها ايررت رنهررا   تهرردف إلررى ترييررر  وتعررد ضضررايا ترييررر المعرفرر   ررها  نكررصيا

وضرررد تهررردف إلرررى نشرررر  مقررراذيا مكرررتقره الارررذور رو تصرررديا ر رررالي  مكرررتقره لاكررراوع

المعاوما  القحيح  والكايم  عاى نطا  وا   وب  ررع الطرر ، وفرى إطرار متوامرا 

 قى ما رها .رس التقرف الاديد.باضى عياحر المزيا التكويم  

وعاررى الررر.ا مررا ر  بررراما التكررويو ا هتمرراعى المقررمم  لترييررر المعرفرر  تعررد مررا 

يارر  عارى رهررال التكررويو ا هتمراعى مراعرراه ر  توررو  إ  رنررح  ربكره رنررواع الصرراما

 ماوه ذذف الصراما ايق  ووا ح  ومتقق  م  ضيا الامهور المكتهدف تريير معرفتح.
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 تغيير الفعل والعمل: -الثانىالنموج  

بالقيام بقعا وعما معيا  لال فترره يهدف ذذا اليموذل إلى إضياع ر صر عدو ما اقفراو 

إارداث ترييرر  معيي ، وإلى اد  صير فإ  القضايا ا هتماعي  الترى يكرتهدف مرا وراوهرا

 ،القضرايا الترى تكرتهدف إارداث ترييرر فرى المعرفر فى القعا رحرع  فرى تكرويقها مرا 

الامراذير المكرتهدف  فى اال  التريير فرى القعرا يكرتهدف ر  تقهرا فالمكو  ا هتماعى 

ف ما ئا تتحرع قوا  فعا ر  و عما معيا فى  و  فهمها الكابو.ايئا

 تغيير السلوك: -النموج  الثالث

رما اليوع الثالت ما اليماذل فيهدف إلى تحقيز ومكاعده الياس عاى تريير  راو ها مرا 

ف مرا يورو  مقاحتها، وتريير الكاوع رحع  فى إرها  ادائح ما ترييرر المعرفر ، فرالصرا

ف لات ئيرا  الكيئ  لعاواتح ا  تهلا ي  إ  رنح   يوهرد رمامرح عمرا معريا  الشخج مدر ا

يمويررح الإضرردام عايررح لوررى يقضررى عاررى الإ.رررا  الررذى  –فررى ر.ارر  اقارروال  –وا ررح 

 لى الضار.يتعرا لح با  تمرار فى  او ح الحا

والمهمرر  القررعص  لرهررا التكررويو ا هتمرراعى فررى مثررا ذررذف المواضررن ذررى مكرراعده  

ف  ريير  او ها الحالى الذى رحصحاقاخاص عاى ت ف فرى توروييها مكرتخدما مكتقراف تمامرا

ف  ف تكويقيا ف فى ذلي مزياا  يشما الميتا والكعر والترويا والتو ي . ميا صا

ر  الترييرر ويزيد ما حعوب  مهمر  رهرا التكرويو ا هتمراعى فرى مثرا ذرذف المواضرن 

ف  وفى  اوع القر ، يحتال إلرى ههروو واومر  مكرتقره عارى مردى فترره  ميير  طويار  نكرصيا

اقمررر الررذى يترترر  عايررح حررعوب  تقرردير القرررو لقيمرر  القاوررده التررى  ررتعوو عايررح نتيارر  

 ترييرف لكاو ح.

 تغيير القيم: –النموج  الرابع 

برررراما التكرررويو رنرررواع الترييرررر ا هتمررراعى الرررذى تكرررتهدف إادائرررح وذرررو رحرررع  

فهررى تحرراول ر  تريررر بعمررو المعتقرردا  والقرريا التررى يتمكرري بهررا اقفررراو  ،ا هتمرراعى

 والاماعا  المكتهدف .

رو ذرى القضرايا فرى تكرويقها، فرالقيا اق ا ري  الترى يعتقردذا القروذذا اليوع ما التريير ما رحع  

ف التى  ف مرا تورو  مكرتمده مرا الصيئر  المحيطر   تقرفاتح وا تياراتح القورير ، توهح ر ا ا وذرى .الصرا

او المعاومرا  .يرر با رتصعومما ياعا عماي  ترييرذا عماير  حرعص ، وعراوه مرا يقروم القررو  بالقرو،

ترتر  ا نتقراوى ومرا ي  تدئر عاى ضيمح اق ا ي ، وذو مرا يطارو عايرح القهرا لوى  المتقق  م  ضيمح

 .(47)اوى لامعاوما  الواروه فى الحما عايح ما تشويح انتق

         مداخل نظرية التسويق الاجتماعى:

وراع مو رررروعا  الحمارررر  رو اخقررررياتها لإ طررررر  رو و رررراوا إوراع المتاقرررريا -1

، اقفورار رو الشخقريا  ليردرع اقفرراو وهووذراوالخطوه اقولرى ذيرا ذرى تررويا 
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التى تعتصر ر ها الطر  ر.را تواقتهرا العالير ،  الحملا  الإعلاني  الموثق ما  لال 

، وتتميررز ب نهررا تضررقى التررى تعتصررر ذا  تواقرر  رضررارو مررا  ررلال الترطيرر  الإ صاريرر  

 التى تتزايد بمرور الوض . معانى تكاعد عاى انكياب المعاوما 

مرا همهرور  عريافئ  معيي  رو ضطاع م رو ا تهداف الر اوا طر  تقوي  الر اوا -2

المتعرردوه  راررد المقرراذيا لهررا، ويعتصررر مقهرروم التقروي  يعتصررر ر ثررر ا رتقصا ف  المتاقريا

رو الشخقريا   وانتقا  إلى تكرويو اقفورار ما بحوث تكويو الميتاا  المكتعاره

 لاقورررره رو الشخقررري مرررا الامهررور اق ثرررر ضصرررو ف  ويعيررى تحديرررد الارررز  رو القئررر 

رو ذرررذف وذرررذا المرررد ا القعالررر  المتااررر ، والوحرررول إلررريها بمزيرررد مرررا الو ررراوا 

 .بييما تزيد القاعاي  والت ئيرما نققا  الترويا ا  تراتياي  تقاا 

طر  رو و اوا تدعيا الر اوا الموهه  إلى الامهور المكرتهدف، وتشراي  ذرد    -3

 .ما  لال ا تقال المواههى الياس عاى الت ئير فى الآ ريا

ميتارررا  رو الخررردما ، الرو وا نطصاعرررا  لايررراس  الذذييررر رس القرررور طرررر  .ررر -4

 لرا يورا، رو إذا ف الطر  عيدما يوو  ما القع   ياوه اذتمام المتاقرياوتكتخدم ذذ

ف  رحلاف  ذياع اذتمام فريقج ا ذتمرام وبالتالى فإنها لا يصحثروا عيرح رو يعر روا اريئا

 .نكيصاب المعاوما   اف يعتصر ااهز

الترى يكرها التعررف مثا القروره الإعلانير  وبذلي ياا  إلى .رس القور الذذيي  

ف، ئررا الررربه بييهررا وبرريا عتصررر التعرررا إليهررا ر، والتررى يعايهررا و مشرراذدتها إهصاريررا

 المو وعا  رو القوره التى يتا الترويا لها.

فرى  او الر.صر وبالصحرت عرا المعاومرا ، وترزوإ.رراوها طر  إئاره اذتمام المتاقريا  -5

، مثا اقارداث الصحت عا المعاوما  عيدما يتا بيا  ا ذتمام باقفوار والشخقيا 

 ا ذتمام بالمو وع رو القوره رو الشخقي .التى تثير  والمواضن الدرامي 

اليرراس واور رروا فررى اتخرراذ القرررار رو الموضررن، فمتررى عرررف طررر  إئرراره الر.صرر   -6

انطصراع رو حروره ذذيير  ضوير ،  بتشروياالمو وع رو القورره، رو عارى اقضرا ضراموا 

الترتير   العقلانرى رو القررارلاتحررع نحرو  يوونو  مكرتعدو  فإنها فى ذذف الحال  

 .ير الواعى للولويا  واتخاذ المواضن.

عصرر ضيروا  متعردوه، مر  التر يرز عارى ضيمر  ا  تيرار  ويتا بت الر راوا الإعلامير 

با رتخدام  رو اخج فرى علاضر  برالآ ريارولوي  لميتا رو  دم  المحدو، رو إعطا  

 الر.ا ما ارتقاع تواق  ا تخدامها. عاىرو الميدوبيا ضاوه الررى 

ايررت يوررو   ،علانيرر فررى الحمررلا  الإ المراارر  الحرهرر وتعتصررر ذررذف المراارر  ذررى 

المكررتهدف  المخططرر  ا  ررتااب  لاقيررام بالقعررا رو معررديا فعررلاف  اقفررراو المكررتهدفو 

 .الحملا بوا ط  مخططى 
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ف  -7 تضرا ، والمكتهدف  ميها بالحمار طر  تيشيه فئا  ر رى ما الامهور و قوحا

ذيا   يارردو  القرحرر  ر.ررا ا ررتعداوذا ذررذف القئررا  اقفررراو المحتمارريا، وذررا الرر

عرا الموضرن الرذى   يتخرذوف يحتاهو  بداي  إلى الإاكاس بالر ا للا تااب ، فها 

ف للا تااب  المكتهدف .  مواتيا

نمرروذل الترر ئيرا  الهرميرر  رو تقرراعد الترر ئيرا ، راررد اليمرراذل التررى تو ررح ويعتصررر 

بصكراط  وبطريقرر  اراما  نظريرر  التكررويو ا هتمراعى والكيا ررى، ويد رد ذررذا اليمرروذل 

رذميرر  تحديررد التصررايا برريا مختاررن الترر ئيرا  الإضياعيرر  المتعرردوه، فررالصع  ميررح يكررها 

ف وههد  اف ر صر.ادوئح بييما يكترر  الصع  الآ ر وضتا

المرااررى ايررت تصرردر الاهرروو بإاررداث  ويعتمررد ذررذا اليمرروذل عاررى ا ررتراتياي  الإضيرراع

 .الت ئيرا  الصكيط  مثا الإوراع ئا رحد الت ئيرا  ما  لال بحوث المكح

وإذا  ا  ذذا اليمروذل  ضرد ترا تقرميمح رو ف بوا رط   صررا  تكرويو الميتارا ، إ  رنرح 

رحصح يكتخدم الآ  فرى التكرويو ا هتمراعى والكيا رى، عارى الرر.ا مرا رنرح   يمورا 

الازم بترتي  الت ئيرا  فى علاضتها بصعضها، ذلري ر  بعر  اليراس عارى  رصيا المثرال 

رو   ررابو معرفرر  رو اتخرراذ ضرررار مكررصو اررول فوررره يقعارروا وو يموررا ر  يكررتايصوا رو 

 .(48)اخقي 

 الوظيفية: أنواع الملصقات من الناحية

إلى تقديا بع  الحقاوو عا  صر اليوع يهدف ذذا  الملصقات الإخبارية الإعلامية: -1

ف مرا  رو ااوئ ، فهى تقدم الحقاوو رو التقورا  عا المكتقصا، وبالتالى فهى تحذر  راقا

المكرتقصاي ، ويتكرا ذرذا اليروع بقرعوب  الإعرداو لر رالتحا قنهرا تخاطر   افر  اق طار 

 .العقول با تلاف مكتوياتها الذذيي  والإورا ي  و اقياتها ا هتماعي  وا ضتقاوي 

ر مررا الماقررقا  إلررى نشررريهرردف ذرررذا اليرروع الملصننقات التعليميننة والإرشننادية:  -2

رضرررا وضررر ، وتتميرررز   المتاقرررى فرررى المعاومررر  والر رررال  التعايميررر  وتطصيقهرررا مرررا هانررر

 .بالصكاط  والو وح فى نقا القوره رو الر ال  م  ت  يد المحتوى العامى التربوى

يهدف ذذا اليوع مرا الماقرقا  إلرى توحريا بعر  اقفورار الملصقات الت كيرية:  -3

با تقرررار الحرررروف ، وتتميرررز تماعيررر  بكررريط  المقهررروم عميقررر  القوررررالتربويررر  وا ه

ايرت تظرا ئابتر  فرى التى لها وض  عارى الريقس  الواما  ذا  المعانى المدئرهوا تخدام 

 .(49)الذذا لقتره طويا 

 مكونات الملصق:

ورا تعد القوره رادى العياحر المهم  فى التقميا الطصاعى  الصورة الطباعية:  -1

تكها فى إيقال القوره و ارو  لما لها ما ضوه تعصيري وفى الماقو عاى وهح التحديد، 

فالقرروره فررى الماقررو لهررا و لرر   طابيرر  مصااررره ا، لرر  بقررري  لماذيرر  الماقررو  ورر
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فضرلاف عرا  ونهرا ذا  تر ئير وهرذب مرا ايرت الطاضر  التعصيرير  لاقروره مر  لامتاقى، 

 .ارتصاطها بالخواص اليقكي 

لاوتابرر  رئررر بررالل اقذميرر  فررى تقررميا الماقررو فهررو يعررد رواه  الكتابننة والرسننوم: -2

ف عرا فورره ، مهم إعلامي   لذا يا  ر  توو  الوتاب  وا رح  ومختقرره ومعصرره تمامرا

و هول  ضرا تها بشوا  ري ، فضلاف عا ارتصاط الوامرا  بمحتويرا  الماقرو  الماقو

 اق رى.

بر  صر ضردر ممورا مرا الصكراط  ما الماوه الموتوب  ذو توحيا القوره  فالهدف اق ا ى

الريج، والوويقر  اق ا ري   والو وح إلى القرا ، ولريس الهردف هرذب ا نتصراف لامرال

لاواما  والاما ذى  او القرور العقاير  عيرد المتاقرى، فالمراوه الموتوبر  رو المطصوعر  

ف قد يميا المقما ر، فعيقر تيصو.رافى ر ا ى فى بيا  اوا الماقو إلرى التعصيرر  ايانا

ف عا الر وم روالقور. ما  لال عصاره موتوب  عا رفوارف  وااده رو ر ثر مكتعيضا

: تعد العياويا ما ايت  مي اروفها ورلوانهرا ذا  وور  صيرر فرى تحقيرو العناوين -3

المورا  تحترا ا تقالى   يما فى الماقو، فرالعيوا  ذرو المراوه الموتوبر  الترى  الهدف

ايررت تعررد  اقبررر  والمهررا بحيررت يوررو  عامررا هررذب ا نتصرراف لاترر ئير عاررى المتاقررى،

العياحر الموتوب  ذرى اق ثرر تعقيرداف مرا القرور والر روم نظرراف لعردم فاعاير  الرمرو  

باليكررص  لررصع  المتاقرريا نظررراف   ررتلاف الولاميرر  لاقهررا والتقكررير فررى بعرر  الحررا   

 .(50)ياس ت ئير الصع  الآ ر  وحعوب  ضمدلول بع  الواما

 الإةار المنهجى للدراسة:

 فروض الدراسة:تساؤلات و -

 أولاً: تساؤلات الدراسة:

 ؟ ما نمه تقميا الماقو  -1

المراار   -صيع  الشخقيا طما ايت ) ا الشخقيا  التى وهر  فى الماقوم  -2

 العمري  لاشخقيا (؟

 ؟ما الصيئا  التى وهر  فى الماقو  -3

 ؟المكتخدم  فى الماقور  الوتاب  ما ل -4

 ؟ما اقلوا  المكتخدم  فى الماقو -5

 ثانياً: فروض الدراسة:

 تسعى   ه الدراسة إلى اختبار احة الفروض التالية:

 الفرض الأول: 

 -توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بيا نوع الماقو و لاف ما )ذردف الماقرو

 (.الماقو ا   والقيا المتضمي  فىا  تراتيايا  وا  تم
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 الفرض الثانى: 

توهرررد علاضررر  ارتصاطيررر  ذا  و لررر  إاقررراوي  بررريا نررروع الماقرررو والعياحرررر القييررر   

الامار  الموتوبر  والقرور /  –ضالر  الماقرو  –الماقووالإ راهي  لاماقو )ر اوب 

 الر وم فى الماقو(.

 الفرض الثالث: 

 توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بيا نوع الماقو وماال الماقو. 

 الفرض الرابع: 

قرو طصيعر  المدر ر  الميشرور بهرا المابريا توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و لر  إاقراوي  

 القتيا ( وماال الماقو.  المدارس حديق -الإعداوي المدارس  -)المدارس الإبتداوي 

 :الخامسالفرض 

علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بيا ماال الماقو والمواض  الترى وهرر   توهد   

 .فى الماقو

 :السادسالفرض 

توهررد علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا الامهررور المكررتهدف مررا الماقررو، 

 الماقو ما ايت )اليوع والمراا  العمري (.فى  وهر والشخقيا  التى 

 :السابعالفرض 

توهررد علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا المتريرررا  الديموهرافيرر  لاامهررور 

)اليرروع والمراارر  العمريرر (، و ررلاف مررا )ماررال مررا ايررت المكررتهدف مررا الماقررو 

 الماقو وا  تراتيايا  وا  تما   المكتخدم  فى الماقو(.

 :التعريفات الإجرائية

عارى ممار ر  رنشرط   الثالثر  والرابعر طرلاب القررضتيا تردري  ذرو  التدريب الميدانى:

، مرا  رلال برنراما وا را رارد المردارس ما ححاف  وإذاع  مدر ري  الإعلام التربوى

 ،رارد رعضرا  ذيئر  التردريس والهيئر  المعاونر  معاا عيرح بلاوحر  الواير  تحر  إارراف

فتررره الترردري  الميرردانى اقولررى ، ويررتا الترردري   ررلال العررام الدرا ررى عاررى مرررااتيا

ف  رب   اعا لمده ر توو  يوم وااد فى اق صوعالميققا  فترره التردري  الثانير  ، ويوميرا

 لمررده ر ررصوعيا متقرراياتوررو  ضرررب نهايرر  الققررا الدرا ررى الثررانى  الميرردانى المتقررا

ف   .بواض  ررب   اعا  يوميا

قررري  مطصوعرر  تهرردف إلررى بفييرر   وتعصيررر   اتقررالذررى و رريا الملصننقات التوعويننة:

محرا تر يز انتصاف الامهور الموهه  إليح وتوعيترح )اقطقرال والمرراذقيا فرى المردارس 
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اول مو وعا  وييي  ور لاضير  واهتماعير  وحرحي  ومعرفير  وتويولوهير   (التدري 

فررى اتارراف اقذررداف اترر ئير عارريها  ، لوبيئيرر  واضتقرراوي  ومروريرر  وترفيهيرر ومدر رري 

  الميشووه.

و رريا  تعصيررر بقررري  عررا فوررره رو مو رروع عررا طريررو  ملصننق تعليمننى/ إرشننادى:

القور والر وم والعصارا  الموهزه بهدف التعرين بقورره هديرده رو نشرر معاومر  رو 

 .ر ال  تعايمي  بما يضما تطصيقها ما هان  المتاقى

عا فورره رو مو روع عرا طريرو القرور   تعصر و يا  تعصير بقري ملصق ت كيرى:

قرىا وذلري لوكرر والر وم والعصارا  الموهزه بهدف التذ ير بقورره معروفر  لردى المتا

 .عاوه اليكيا  لديح

 .محتوى المراو توحياح لامتاقىال: يققد بح نوع مجال الملصق

يتضررما  ررا مررا يتعاررو بالررديا مررا رذ ررار وروعيرر  "  ذ ررار القررصاح  دينى:الننالمجننال  -

ف القررروا "والمكررا  ووعررا  المررذا ره وا  ررتيقاو مررا اليرروم ورذ ررار الخررلا  ، وريضررا

الواهص  عاى  ا فررو  القرلاه والز راه، والطاعرا   القردض  والحاراب وبرر الوالرديا 

و.يرذررا مررا اقعمررال وضرررا ه القرررآ  والصعررد عررا اليميمرر  والقرراح وعرردم الخقررام، 

 القالح .

يشررما علاضرر  الإنكررا  بمررا اولررح وماموعرر  اقنشررط  الترررى  المجننال الاجتمنناعى: -

يمار ررها فررى إطررار علاضاتررح ا هتماعيرر  المتعرردوه مثررا مكرراعده اقم فررى إعررداو الطعررام 

الملابررس والوترر  وتيظيررن الميررزل، وارر  اق ررره وا نتمررا  ترتيرر  وتيظرريا الماوررده و

اقحرردضا  ومكرراعدتها، وامايرر  الممتاوررا  العامرر ، و يرراره المررري  لاعاوارر ، وارر  

 والعطن عاى الققرا  والرفو بالحيوا .

يضا  ا ما يتعاو بالقح  العام ، والاكا الكرايا والررذا  القرحى  المجال الصحى: -

المتوامررا ورذميرر  ارررب الارررصا وتيرراول الخضررروا  والقا هررر  والصعررد عررا الوهصرررا  

نظافرر  الموررا  واليظافرر  لررى ممار رر  الريا رر ، والمحافظرر  عاررى الكررريع ، بالإ رراف  إ

و يقيرر  "، اقيرردى رريا  والاكررا واقوررافر والملابررس ونظافرر  الشررعر واقالشخقرري  "

التعامررا مرر  اقمررراا وطررر  الوضايرر  ميهررا، وآواب المرررا مثررا ترطيرر  اقنررن عيررد 

 العطس والتزام الميزل عيد الشعور بالمرا.

موافح  تاوث الصيئ  ما  لال ا لتزام بالقواعرد القرحي  وعردم  يشماالمجال البيئى:  -

الحا  الضرر بالصيئ  الطصيعي  والحقاو عايها مرا تاروث الهروا  والمرا  والتربر  وتاروث 

الطعام والتاروث الضو راوى، بالإ راف  إلرى تاميرا الصيئر  بزراعر  الزذرور واليصاترا  

 والحقاو عايها وامايتها وعدم اتلافها.
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يشرما رذمير  العارا و را مرا يتعارو برالقرا ه والموتصر   المعرفى / التكنولوجى:المجال  -

 ووور الوتاب فى اياتيا.

يققد بح  ا ما يحدث وا ا المدر   ويتعارو بالتلاميرذ والمعامريا  المجال المدرسى: -

والعمايرر  التعايميرر  ويشررما الررذذاب لامدر رر  مصوررراف  وارر  المدر رر  وا نتمررا  لهررا، 

ميا والزملا ، وا هتهاو فرى التحقريا والمرذا ره وا نتصراف رئيرا  الشررح وااترام المعا

 والتقاعا وا ا الققا، وممار   اقنشط  المدر ي ، وا ذتمام بالزى المدر ى.

يشما  ا ما يتعاو بترايد ا  تهلاع لاميراف والحقراو عايهرا عرا  المجال الاقتصادى: -

دام وعرردم إذرردار الميرراف، وترارريد طريررو إ.ررلا  القرريصور بعررد ا نتهررا  مررا ا  ررتخ

ا تهلاع الوهربا  عا طريو ااعال اليور عيد الازوم فقره، وتراريد ا رتهلاع الطعرام، 

ف ترارريد الإنقررا  فيمررا   واعررى لررح والتشراي  عاررى الإو ررار، ويضررا  ررذلي إعرراوه  وريضرا

 التدوير.

ور روب ا لترزام بقواعرد الطريرو يشما اتصاع إراراوا  المررور و المجال المرورى: -

والتمها وعردم الترزااا فرى الكرير رو عيرد ر روب المواحرلا ، و قر   ،المواحلا 

 القو  فى الطريو، و ن اقذى.

 يشما تحي  العاا فى طابور المدر  ، والواده العربي . المجال الوةنى: -

 يضم:و مجال الآداب العامة -

 :تشررما الآواب المتعاقرر  بالررذو  العررام والكرراوع الإنكررانى عيررد تيرراول  آداب الطعننام

الطعرام والشررراب لتايرر  الإارررال والكررخري  مرا اق ررريا مثررا الاارروس بإعترردال 

 وعدم التحدث عيد تياول الطعام.

 :يققررد بهررا الآواب المتعاقرر  بقررا التعامررا مرر  اليرراس والمهررارا   آداب المعنناملات

المواعيررد وتقررديا الشررور وإلقررا  التحيرر  ور رراوب الوررلام ا هتماعيرر  وتشررما ااترررام 

 وتصاول الهدايا، وآواب ا  تئذا  وآواب المااس.

يشررما ممار رر  الهوايررا   الر ررا والمو رريقى، ورذميرر   مجننال التسننلية والترفيننه: -

ا ها ه لاراا  اليقكري  لاقررو ايرت ر  الاكرا والعقرا الصشررى  يكرتطي  العمرا بردو  

 ذمي  وض  القراغ واكا ا تثمارف.راا  وترفيح، ور

، فهو نهاي  عماي  لصداير  نظرير  ذو ما يكعى الماقو لتحقيقح  د  الملصق: -

 لتحقيو الرايا  المرهوه.

 ير رز الماقررو عارى المعرفر  الترى تضررا الإوراع  المعنار  والمعلومنات:الإمنداد ب

 .الحقاووفها والوعى و
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 :وتشرما تردعيا اتارراف رو  رذرح لمو روع معريا  القرروذرى ورهر  ار   الاتجا نات

 إياابى وموافح  اتااف  اصى

 :قعرا رو رو فعرا   الطريقر  الترى يتقررف بهرا القررو  روا  هرا   ذى السلوكيات

  .تدعيا  اوع إياابى وموافح   اوع  اصى وتشما

ا  رررتراتياي  ذرررى عارررا وفرررا ا رررتخدام  الاسنننتراتيجيات المسنننتخدمة فنننى الملصنننق: -

 .الو اوا المتاا  لتحقيو رذداف الماقو

 حقراوو ومعاومرا  ل: تعتمد ا  تراتياي  عاى تقديا الماقو استراتيجية المعلومات

 وا ح  ووضيق  رو إاقاويا  ونتاوا محدوه اول فوره رو رفوار الماقو.

 :لماقرو نتراوا اتصراع القورره رو ايت يقردم ا استراتيجية الحوافء المادية والمعنوية

اقفوار المعرو   بح، والميقع  التى تعوو عاى المتاقى بإتصراع إراراوا  وتعايمرا  

 الماقو.

  :تعتمد ا  تراتياي  عاى حيل مصااره باقمر رو اليهرى  استراتيجية الأمر والنهى

 .لحت المتاقى عاى  رع  تصيى ا تااف رو ممار   الكاوع المعروا فى الماقو

  :يققرد بهرا الواهصرا  الترى يكرتازم مرا  استراتيجية الالتءام القنانونى/ المجتمعنى

عايها لقالح اخج رو مقاح  معيي    يمورا تر هرا  المتاقى القيام بها والمداوم  

 رو التخان عا آواوها بداف  تطصيو القانو  رو بداف  المكدلي  الماتمعي .

 يتا  او ارتصاط رمزى معيا لدى المتاقى مرا  رلال استراتيجية الارتباة الرمءى :

 ربه فوره رو رفوار الماقو برمز ما مثا اقذراما ، عاا مقر،... 

  :تكررتخدم تارري ا  ررتراتياي  لقحررج ارريئيا رو فورررتيا رو  اسننتراتيجية المقارنننة

ما رها الوحول إلى ذردف مرا  ،موضقيا   تشاف روهح التشابح والإ تلاف بييهما

 ا التحايا وذو تصيى رو موافح  ا تااف والكاوع المعروا فى الماقو.ورا  ذذ

  :ما  لال ربه فوره رو رفوار الماقو بميا رص  معيير   استراتيجية الربط بمناسبة

 مثا عيد اقم، الكاوس ما ر توبر، ررس الكي ،..... 

  :ايت يتا ا تيار اخقيا  محصوبر  لردى المتاقرى وتوويقهرا  استراتيجية المحاكاة

 فى عرا رفوار الماققا  مثا اخقي  بوار،  صونا بوب، و.يرذا....

ف لهرا، ى المحدوا  والرايا  التى يعري  اذ القيم المتضمنة فى الملصق: - لإنكرا  وفقرا

 ويكعى لاوحول إليها فهى بمثاب  موهها  لاكاوع والعما.

  تتضرح مرا  رلال الإيمرا  براع وطاعترح والإلترزام بتعراليا  والدينية:القيم الأخلاقية

ف، والتررردبر فرررى الورررو  والمخاوضرررا  ، الرررديا والتحارررى بررراق لا  المقصولررر  اهتماعيرررا
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لإيمررا  والتقرروى، القررد  العقرراب وتشررما اوالحرررص عاررى نيررا الثررواب وتقرراوى 

 لحيا ، التوا  .التكامح والرام ، بر الوالديا، القصر، الإاكا ، اواقمان ، 

 :تر ز عاى اذتمام القرو بالعلاضا  م  اق ريا، والعاوا  والتقاليرد  القيم الاجتماعية

والخقاوج والققا  المر.وب فيهرا مرا الاماعر  وتظهرر مرا  رلال ار  اق رريا 

ور.صرر  الإنكررا  بتقررديا العررو  لمررا اولررح وتقاعاررح ا هتمرراعى مرر  الو رره المحرريه بررح 

فررا والتضرراما، الرفررو والارريا، ا اترررام، الكررعاوه، القررداض ، وتشررما التعرراو ، التوا

 ا لتزام.

 :المتاقى برالعاا ورذميترح تتضما  ا ما يتعاو بتعميو إيما القيم العلمية والمعرفية  

 م الإنكاني ، وتقدير العاما  وتشما الشرن المعرفى، اا المشولا .فى تقد

 :تر ز عاى اذتمام القرو بوا ما يموا ر  يردئر عارى حرحتح وتشرما  القيم الصحية

 اليظاف ، الحقاو عاى القح  العام .

  :تتمثا فرى الصحرت الرداوا عرا ا نترال المرربح بحيرت يورو  القررو  القيم الاقتصادية

نرراف  فررى الماتمرر ، وا ذتمررام بالميرراف  الماويرر ، والحقرراو عاررى المرروارو واقمرروال 

 ا الإو ار والتوفير.وا تثمارذا وتشم

  :تشما المواطي  وا نتما . القيم الوةنية 

  :تر ررز عاررى اذتمررام القرررو باقارروال واقلرروا  والتيا ررو وتشررما  القننيم الجماليننة

 اليظام، وتذو  القا والامال.

  :ذرى راررد الموونررا  اق ا ري  لاشخقرري  وترردئر فرى ايرراه القرررو  القنيم الشخصننية

 والمثابره، تقدير الوض ، الشااع  والثق  باليقس.الخاح  والعام  وتشما الاد 

يققررد بهررا اق ررالي  والمرريررا  التررى تكررتخدم فررى الماقررو  الاسننتمالات الاقناعيننة: -

 لمحاول  إضياع المتاقى بقوره الماقو.

  ى الأساليب والأدوات التى تخاةب عقل المتلقى. الاستمالات المنطقية: -1

 يررتا ا  تشررهاو بيقرروص مررا القرررآ  والكرري  اليصويرر   :الاستشننهاد بنصننون دينيننة

 .لإضياع المتاقى

 :"تر رز ا  رتمال  عارى ر   را نتيار  لهرا  التسلسل المنطقى "المقدمات والنتائج

 ضصاها ويدوى إليها.يحدث  ص  

 :تر ز عاى إضيراع المتاقرى مرا  رلال ا رتثاره ر.صترح  الرغبة فى المعرفة والاةلاع

 الداوا.فى المعرف  والإطلاع 
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 :تر ررز ا  ررتمال  عاررى ميقعرر  الترروفير التررى  ررتتحقو  تننوفير الوقننت/ الجهنند/ المننال

 لاتلاميذ بتصيى ذدف الماقو  وا  فى الوض  رو الاهد رو المال.

 ى الأساليب والأدوات التى تعتمند فنى إقنناع المتلقنى علنى : الاستمالات العاةفية -2

 مخاةبة العاةفة.

 :يققرد بهرا ا تشرعار القررو ليتراوا  راو ح، وتحمرا مرا  إثارة المسؤلية الاجتماعينة

يترترر  عاررى تارري اليترراوا  رروا  بالإئابرر  رو العقرراب تارراف ذاتررح ور رررتح ورحرردضاوح 

 ووطيح وماتمعح ووييح.

 :يققرررد بهرررا ا تشرررعار القررررو بضرررروره روا  الواهصرررا   إثنننارة المسنننؤلية الفردينننة

وتشرما  تتحقرو توضعاترح، وا عتماو عاى نقكح وتحما اق طرا  الشخقري  عيردما  

ف معرف  الحقو  والتعص  ير والدفاع عيها.ريضا

   :يققررد بهررا ا ررتثاره اليزعرر  الديييرر  لرردى القرررو بررربه  إثننارة المشنناعر الدينيننة

 بالوا ع الدييى لديح.اتااذاتح ومعارفح و او ياتح 

   :ا ررتثاره مشرراعر الحرر  والعطررن والخرروف  ضيرراع  إثننارة المشنناعر الإنسننانية

 المتاقى بمضمو  الماقو.

  :يققد بها تحريي مشاعر ار  الروطا والرو   وا نتمرا   إثارة المشاعر الوةنية

 لح ووعمح لدى المتاقى.

   :تحريي ر.صر  القررو فرى الياراح مرا  رلال الوحرول  الرغبة فى النجان والتميء

إلى رذدافح بعد بذل الاهد المطاروب، والتمتر  بقردرا  إبداعير  فرو  المعردل العراوى 

 بما يحقو التميز.

  :ذو اعور القررو بالإطمئيرا  والصعرد عرا المخراطر مرا  الشعور بالأمان والسلامة

اقرواح والممتاورررا   رررلال تررروافر الحاهرررا  اق ا ررري  لاقررررو، والمحافظررر  عارررى 

 والصيئ .

  :ذررو اررعور القرررو با تمررال الكررلام  الصدنيرر  والعقايرر   الشننعور بالصننحة والجمننال

ف مرررا رى  ررررر رو إعاضررر  بمرررا يشرررعرف بالمتعررر   وا هتماعيررر ، ويورررو  القررررو  اليرررا

 والر ا.

  :يققد بها إئاره ار  القررو ور.صترح فرى ترييرر واضعرح إلرى  التطلع إلى حياة أفضل

 اقفضا.

   ذرو ارعور القررو با رتيراح الردا اى والر را اليقكرى  :والسنعادةالشعور بالراحة

 والطم نيي  واليكر و.ياب الإ طراب والقاو.
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  :يققد بها الترفيح وا  تمتاع الذى يتحقو باتصاع رفوار الماقو. المتعة والتسلية 

ويشرررما نررروع الامهرررور والمرااررر  العمريررر   الجمهنننور المسنننتهد  منننن الملصنننق: -

 12 ري ، والمراار  الإعداوير  مرا  11إلرى  6لاامهور وتضا )المراا  الإبتداوير  مرا 

وذلي فيما يتعاو بالمتكربا  مرا التعاريا فرى  ي ، ومراا  عمري  .ير محدوه  14إلى 

 مدارس حديق  القتيا .

)اق رراوب يشررما الطريقرر  التررى يررتا بهررا تقررديا الماقررو و أسننلوب الملصننق: -

 .(اق اوب الضميى -المصاار 

القالررر   –القالررر  القوررراذى  –ويشرررما )القالررر  القققرررى  قالنننب الملصنننق: -

 :الإ صارى(

 :عرررا فوررره الماقررو مررا  ررلال إورال  اكررا  مررا القررور  القالننب القصصننى

 تو ح مرااا تطور ضق  الماقو.

 :عرا فوره الماقو فى ضال  يثير الضحي والدعاب . القالب الفكا ى 

 :يعطررى المتاقررى معاومررا  عررا فوررره الماقررو بقرروره مصااررره  القالننب الإخبننارى

 ووا ح .

  نج وحور/ ر وم ،حور/ ر وم ،نج"ويشمل نمط تصميم الملصق". 

وطصيعرر   : وتشررما مرردى وهرروو اخقرريا فننى الملصننق ظهننرتالشخصننيات التننى  -

 .الشخقيا  اقيقي  رم  ارتوني  ونوع الشخقيا  والمراا  العمري  لها

 تشما الصيئ  الحضري  والصيئ  الريقي . البيئات التى ظهرت فى الملصق: -

موتصر   –مكتشرقى/عياوه  –مدر    –ويشما )ميزل ظهر فى الملصق: الموقع ال ى  -

 (.ئري آرما ا  – اارع –بحر/ااطئ  –اديق /ناوى  –

 :مصدر الجملة( -وتشمل ) نوع الجملة  الجملة المكتوبة فى الملصق: -

  :ميقي  ، صري / تقريري  ،ا تقهامي " نوع الجملة". 

 مصدر الجملة:  -1

  أية قرآنية/ حديث شريف 

  :عصارا  موهزه مختقره تعصر عا اوم  يتداولها الياس. قول مأثور 

  تصيى محتوى الماقو.حت المتاقى عاى لعصارا  تشايعي   :عبارة تحفيءية 
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الاررر   –)الاررر  العربيرر   نننوع اللغننة المسننتخدمة شننملت لغننة الكتابننة فننى الملصننق: -

 ومسننتوى اللغننة المسننتخدمة، الرردما برريا الارترريا العربيرر  والإناايزيرر ( –الإناايزيرر  

 .الدما بيا الققحى والعامي ( –الاها  العامي   –)الار  العربي  الققحى 

طصيعررر   –وتشرررما )نررروع القور/الر ررروم  الملصنننق:الصنننور والرسنننوم فنننى  -

 :القور/الر وم(

 :رمرو  وموتيقرا  –ر وم يدوي   –)حور رضمي   وتشمل نوع الصور/ الرسوم 

 .(ئار، رعلام بلاو، ذلال، حاي ،...."آمعالا ول رمو مثا" 

 وتشمل ةبيعة الصور والرسوم: 

ف وتعصر عيح وض   :اور/ رسوم موضوعية -   ادوئح وتصرر  تقاحريا تاكد مو وعا

  .فوره الماقو

ترررتصه بميا ررصا  معييرر  مثررا عيررد اقم، ارررب ر ترروبر،  :رسننوم مناسننبات اننور/  –

 الكي ،.....اليصوى الشرين، ررس  المولد

 .رموز كتابية مصورة –

 وتشما اقلوا  الصاروه والكا ي  والمحايده. الألوان المستخدمة فى الملصق: -

 نوع البحث ومنهجه: 

إلى نوعي  الدرا ا  الوحرقي  الترى ترتورز عارى وحرن طصيعر  الحالي  تيتمى الدرا   

و رما  و قراوج ماتمر  رو موضرن رو هماعر  معيير ، وتوررارا  اردوث الظرواذر 

المختاق  بهدف الحقول عاى معاومرا   افير  ارول الماقرقا  التوعوير  الترى ييتاهرا 

 .ربعاوذاطلاب التدري  الميدانى لاتعرف عاى  اف  

تعتمد الدرا   عاى ميها المكح بالعيي ، ايت يعد رنك  المياذا العامير  ملاومر  نظرراف 

لقررعوب  إهرررا  الحقررر الشرراما لاميرر  مقررروا  ماتمرر  الدرا رر ، إذ تعتمررد الدرا رر  

ف( هالتحايا  الماققا  التوعوي مكح المضمو  )إهرا  مكح لعيي  ما  عاى ف و يقا  . ما

 مجتمع الدراسة:

يتمثا ماتمر  الدرا ر  فرى الماقرقا  التوعوير  الترى ييتاهرا طرلاب التردري  الميردانى 

عرا  مبوايرا  التربير  اليوعير  بالاا م الإعرلام التربروىاضكر بالقرضتيا الثالثر  والرابعر  ب

 .المقري 

تطصيرو الترى يرتا بهرا محافظ  الايزه مدارس ا تيار عيي  عمدي  ما ا ت عينة الدراسة:

بواير  التربير  التدري  الميدانى لطلاب القرضتيا الثالث  والرابع  بقكرا الإعرلام التربروى 

با عتمرراو عاررى الحقررر  2017واتررى  2007فررى القتررره مررا  اليوعيرر  هامعرر  القرراذره

 ررلال تارري "عييرر  الدرا رر "  الشرراما لوررا الماقررقا  التررى انتاهررا الطررلاب بالمرردارس
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الإبتداويررر  والإعداويررر  فرررى المررردارس توعررروى ماقرررو  215تحايرررا القترررره، ايرررت ترررا 

 .*والمدارس حديق  القتيا 

 (1جدول رقم )  

 عدد الملصقات التوعوية موزعة على المدارس
 % ك اسم المدرسة

 55.8 120 الإبتدائية مدرسة الشهيد عامر عبد المقصود

 21.9 47 الإعدادية مدرسة  دى شعراوى

 9.8 21 الإعدادية مدرسة جمال عبد الناار

 6.5 14 مدرسة أبو اير "اديقة الفتيات"

 6 13 مدرسة الريغة "اديقة الفتيات"

 100 215 الإجمالى

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

 215ها  إهمالى عردو الماقرقا  الترى ترا تحاياهرا بعرد ارذف الماقرقا  الموررره  -

ماقو، وها   المدارس الإبتداوي  فى مقدم  المدارس التى نقذ  بها ماقرقا  ممثار  

، %55.8بيكرص  ماقرو  120فى مدر   الشهيد عامر عصرد المققروو الإبتداوير  بواضر  

 47ي  متمثا  فى مدر   ذدى ارعراوى بواضر  يايها فى المرتص  الثاني  المدارس الإعداو

 .%9.8ماقو بيكص   21بواض  ومدر   همال عصد الياحر ، %21.9ماقو بيكص  

المردارس الإبتداوير  يشرير إلرى  وترى الصااث  ر  وهور ر صر عدو ما الماققا  فى    

مر  متطاصرا  المراارا العمرير  المختاقر ، تمااى  ط  عما طرلاب التردري  الميردانى 

فطصيع  اقطقال فى المراا  الإبتداوي  تقتضى التر يز عارى التعاريا والإراراو والترذ ير 

للطقررال ممررا   احرر  ور  الماقررقا  تعتمررد عاررى القررور والر رروم الاذابرر  والمحصصرر 

 يضما تحقيو اقذداف الميشووه.

وعررا وهررور رضررا عرردو مررا الماقررقا  فررى مرردارس حررديق  القتيررا  ايررت ااتارر      

ماقو فى  13، و%6.5ماقو فى مدر   ربو حير بيكص   14المرتص  اق يره بواض  

ر  تاربرر  الترردري  الميرردانى فررى   ذلرري إلررى الصااثرر ترهرر  %6مدر رر  الريررر  بيكررص  

لمررردارس الإبتداويررر  بعوررس ا المرردارس حرررديق  القتيررا   رررا  عاررى مررردار عرراميا فقررره

 والإعداوي  التى يتا بها التدري   ا عام.

 أداة البحث:

الماقرقا  التوعوير  مضرمو  بهدف تحايا  اعتمد  الصااث  عاى رواه تحايا المضمو 

ا ررهم  فررى لطررلاب الترردري  الميرردانى، وتضررمي  الوارردا  والقئررا  التحايايرر  التررى 

 رذداف الصحت. تحقيو

 وحدات تحليل المضمون: -
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، ايرت بالماقرو التوعروىذة الواده الخاح   لوحدة الطبيعية للمادة الإعلامية:ا -1

 يمثا واده لاتحايا. الماققا ما  ماقور   ا 

ما ايرت  المو وعا  التى تياولتها الماققا  تكتخدم لتحايا وحدة الموضوع: -2

ر  فررى ر رراوب وضالرر  الماقررو، والمواضرر  التررى وهرر تضررماتو، والمضررمو  الشرروا

، والامارر  الموتوبرر  فررى الماقررو، والمكررتوى الاررروى، والقررور/ الر ررومالماقررو، 

 واقلوا ، بالإ اف  إلى تحايا القيا، وا  تراتيايا ، وا  تما  .

فررى الماقررقا ، مررا تكررتخدم لتحايررا الشخقرريا  التررى وهررر   وحنندة الشخصننية: -3

     .ايت اليوع، والمراا  العمري ، وطصيع  الشخقيا 

 

 والثبات:ختبارى الصدق ا

 :اختبار الصدق -1

يققد بالقد  مدى حلااي  ا  رتماره لقيراس مرا و رع  لقيا رح وا تصرار حرلاايتها    

 -، ولقياس حد  التحايا اتصع  الصااث  الخطوا  التالي :رذداف الدرا   لتحقيو

ف. -  تحديد  ا وادا  وفئا  التحايا تحديداف وضيقا

مرررا المتخققررريا فرررة مارررال عررررا ا رررتماره تحايرررا المضرررمو  عارررى ماموعررر   -

وذلي لات  د ما مردى حرلااي  ا  رتماره لاتطصيرو، وفرة  رو  ملااظرا   ،**الإعلام

 المحوميا ضام  الصااث  بتعديا بع  القئا  وإعداو ا  تماره فة حورتها اليهاوي .

 :الثباتاختبار  -2

 الصرااثياتكعى عماي  ا تصار الثصا  إلى الت  د ما وهوو وره  عالي  ما ا تكرا  بريا 

بالتحايا، وضد ضام  الصااث  با  تعان  بر ئييا مرا الصرااثيا لإهررا  الثصرا  مرا القاوميا 

ثصرا  با عتمراو عارى "عيير  الدرا ر "، وترا اكراب ال الماققا  لال تحايا عيي  ما 

وذرة نكرص  تردل عارى و روح  %92، وضد بار  نكص  الثصرا  Holsti معاول  ذولكتى

 اتطصيو.ا  تماره وحلاايتها ل

 المعالجة الإحصائية للبيانات:

، إلرى الحا ر  الآلرى -بعرد ترميزذرا -بعد ا نتها  ما هم  بيانا  الدرا  ، تا إو الها 

معالاتهرا وتحاياهرا وا ررتخرال اليتراوا الإاقراوي  با رتخدام برنراما "الحزمرر   تمر ئرا 

 Statisticalا تقراراف لر :  SPSSالإاقراوي  لاعاروم ا هتماعير " والمعرروف با را 

Package for the Social Sciences ،ا  المعراملا  وا  تصرار با عتمراو عارى

 :والمعالاا  الإاقاوي  التالي 

 التورارا  الصكيط  واليك  المئوي . -1
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( Contingency-Tables Chi Square Testلارداول ا ضتررا  ) 2ا تصرار  را -2

 اق ررررمى المكررررتوى لدرا رررر  الد لرررر  الإاقرررراوي  لاعلاضرررر  برررريا متريررررريا مررررا

(Nominal). 

( الذي يقيس اده العلاض  بيا متريريا ا مييا فرة Phi Coefficient) معاما فاى -3

 .2X  2هدول 

 

 

 

 نتائج الدراسة التحليلية:

 (2جدول رقم )

 نمط تصميم الملصقات التوعوية

 % ك نمط التصميم

 98.6 212 نص واور/ رسوم

 0.9 2 نص

 0.5 1 اور/ رسوم

 100 215 الإجمالى

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

ف فرى المرتصر  اق - ولرى بواضر  ها  تقميا الماقو با عتماو عاى الريج والقرور والر روم معرا

بييمررا هررا  ، %0.9تصرر  الثانيرر  الرريج فقرره بيكررص  ، وهررا  فررى المر%98.6ماقررو بيكررص   212

 بتورار وااد فقه.ا عتماو عاى القور والر وم فقه فى المرتص  اق يره 

وتقكررر الصااثرر  وهررور نررج وحررور ور رروم فررى المرتصرر  اقولررى ب نهررا ر ثررر رنمرراط 

فى تقميا الماققا ، ايت ر  القرور والر روم تشرترع مر  الوامرا   فعالي التقميا 

فررى توحرريا المعاومررا  وتحقيررو اقذررداف المرهرروه مررا الماقررو، فالقررور والر رروم 

تاعا فها المتاقرى ريكرر ور ررع مرا ا رتخدام الوامرا  رو القرور والر روم بمقروذرا، 

 فولاذما يوما اق ر ويعطى مقداضي  لاماقو.

 (3جدول رقم )

 الكتابة بالملصقات التوعوية لغة

 % ك لغة الكتابة

 92.5 198 اللغة العربية

 7 15 اللغة الإنجليءية

 0.5 1 الدمج بين اللغتين العربية والإنجليءية

 100 214 الإجمالى
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 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

الدرا ر " ذررى تصريا ر  ر ثرر الارررا  المكرتخدم  فررى  تابر  همررا الماقرقا  "عييرر   -

، تايهرا فرى المرتصر  الثانير  %92.5توررار بيكرص   198ا   بواض  الار  العربي  ايت ه

 وهرررا  الررردما بررريا الارتررريا العربيررر ، %7توررررار بيكرررص   15ناايزيررر  بواضررر  الارررر  الإ

 وااد فقه. والإناايزي  فى المرتص  اق يره بتورار

اقولرى يرهر  إلرى اذتمرام الطرلاب وترى الصااثر  ر  وهرور الارر  العربير  فرى المرتصر  

با تخدام الار  اقم، وي تى ذذا ما ميطاو وعيها بدورذا فى تحقيو رعارى مكرتوى مرا 

، وضرد التواحا م  المتاقيا المكتهدفيا وبالترالى فهرا الر رال  وتحقيرو رذرداف الماقرو

إلرى ر   Cornelia Pechmann Ellen Reibling    2000 ارار  نتراوا ورا ر ر

وتشرير الصااثر  ، (51)الإعلامي  توو  ر ثرر فعالير  عيردما تورو  بارر  الامهرورالحملا  

ف لاتصايا والتيوع.  إلى رنح يا   ياوه ا تخدام الار  الإناايزي  تحقيقا

 (4جدول رقم )

 مستوى اللغة العربية المستخدمة فى الملصقات التوعوية

 % ك مستوى اللغة العربية

 95.5 190 الفصحىاللغة العربية 

 4 8 الدمج بين الفصحى والعامية

 0.5 1 اللغة العامية

 100 199 الإجمالى

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

، %95.5توررار وبيكرص   190ها   الار  العربي  الققحى فى المرتص  اقولرى بواضر  

، %4تورررارا  وبيكررص   8واررا المرتصرر  الثانيرر  الرردما برريا الققرحى والعاميرر  بواضرر  

بييمررا ااتارر  الاررر  العاميرر  المرتصرر  الثالثرر  بتورررار وااررد فقرره، ويرهرر  وهررور الاررر  

العربي  الققحى فى المرتصر  اقولرى إلرى الروعى ب ذمير  ا رتخدامها مرا هانر  طرلاب 

الإعلام التربوى، و اظ  الصااث  ر  ا تخدام الارر  العربير  الققرحى فرى الماقرقا  

و ررررها القهررررا نتيارررر  ا ررررتصعاو الوامررررا  القررررعص    ررررا  وا ررررح  ""عييرررر  الدرا رررر

 والمقطاحا  المتخقق .

 (5جدول رقم )

 الشخصيات التى ظهرت فى الملصقات التوعوية 

 % ك مدى وجود شخصيات

 85.6 184 ماققا  توهد بها اخقي 

 14.4 31 ماققا    توهد بها اخقي 

 100 215 الإجمالى

 % ك المرحلة العمرية للشخصيات
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 91.8 169 اقطقال

 5.4 10 اليا ايا

 1.6 3  صار الكا

 1.1 2 الشصاب

 100 184 الإجمالى

 % ك ةبيعة الشخصيات

 97.8 180 اخقيا   ارتوني 

 2.2 4 اخقيا  اقيقي 

 100 184 الإجمالى

 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

وبيكررص   184هررا   ماقررقا  توهررد بهررا اخقرريا  فررى المرتصرر  اقولررى بواضرر   -

توررار  31يا  بواضر  وفى المرتص  الثاني  الماققا  التى   توهد بها اخق، 85.6%

 .%14.4وبيكص  

نيرر  ، ئررا اليا ررايا فررى المرتصرر  الثا%91.8ااتررا اقطقررال المرتصرر  اقولررى بيكررص   -

، ور يراف الشرصاب بيكرص  %1.6لمرتص  الثالث  بيكص  افى ، يايها  صار الكا %5.4بيكص  

1.1%. 

، يايهررا فررى المرتصرر  %97.8ونيرر  المرتصرر  اقولررى بيكررص  ارررا  الشخقرريا  الوارت -

 .%2.2الثاني  الشخقيا  الحقيقي  بيكص  

وترى الصااث  ر  اليتاوا الكابق  تد د عارى رذمير  ا رتخدام الشخقريا  فرى الماقرقا  

صير فى تحقيرو اقذرداف الميشرووه وذلري لقردرتها عارى هرذب ا نتصراف لما لها ما ت ئير  

وتحقيو المحا اه ما هان  المتاقى، وذذا مرا ر ردف وهرور اقطقرال فرى المرتصر  اقولرى 

ايررت ر  ا عتمرراو عاررى اقطقررال فررى توحرريا ذرردف الماقررو قضرررانها مررا اقطقررال 

ف با لحيوير  عارى الماقرو، وتشرير المتاقيا يزيد ما وره  اضتيراعها ويضرقى هرواف مقعمرا

الصااثرر  إلررى ر  وهررور الشخقرريا  الوارتونيرر  فررى المرتصرر  اقولررى يكررها فررى تحقيررو 

رذداف الماقو لما تتمت  بح ما ضردره فاوقر  عارى هرذب ا نتصراف و كر  عقرا ومشراعر 

اقطقال المتاقيا مما وفر  طرلاب الإعرلام التربروى إلرى ا عتمراو عايهرا لضرما  التر ئير 

وضرد مثا اخقيا  بوار و صونا بروب وميورى ومييرى مراوس وبطروط، تاقيا، عاى الم

راررار  نترراوا ورا ررر  معتررز عيررراو .ررزوا  ر  الر رروم المتحر ررر  ب لوانهررا وراررروالها 

ف  ف وهماليرا المحصص  لدى اقطقرال لهرا وور  صيرر فرى إئراره راا ريس الطقرا وإورا رح نقكريا

ف لموونا  الماقو  .(52)ووويقيا

 (6جدول رقم )
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 البيئات التى ظهرت فى الملصقات التوعوية

 % ك البيئات

 65.1 140 البيئة الحضرية

 5.1 11 البيئة الريفية

 0.5 1 البيئتين الحضرية والريفية

 29.3 63 غير واضح

 100 215 الإجمالى

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

نير  ، تايهرا فرى المرتصر  الثا%65.1ها   الصيئ  الحضري  فى المرتص  اقولى بيكص   -

، %5.1لثالثر  بيكرص  ئا الصيئر  الريقير  فرى المرتصر  ا، %29.3عدم و وح الصيئ  بيكص  

( ايت هرا   المردارس حرديق  القتيرا  فرى 1وتتقو ذذف اليتيا  م  نتاوا هدول رضا )

ميطقترى فرى ميراطو ريقير  وذرى  "عيير  الدرا ر " ان  المردارس  ايتالمرتص  الثالث  

ف بيكررص   الريرر  وربرو حررير بالصدراريا، ور يررراف وهرور الصيئترريا الحضرري  والريقيرر  معرا

ف ريضر، وربما تره   آل  وهور الصيئ  الريقي  والتر يز عارى الصيئر  الحضرري  0.5%  ا

ف لطررلاب الإعررلام التربرروى ايررت ر   ررا  ف ر ا رريا إلررى ر  الصيئرر  الحضررري   انرر  ذرردفا

 ان  فى بيئا  اضري  با تثيا  المردارس حرديق  القتيرا ، المدارس "عيي  الدرا  " 

ف إلررى ر  المتاقرى الريقررى يتطارر  واومرا لاحضررر، وبالترالى يكررها وهررور  وضرد يرهرر  ريضرا

الصيئ  الحضري  فى ضصول المتاقى الريقى لمضمو  الماقو لمحا اه اليموذل الحضررى 

كررص  وهررور الصيئرر  بالماقررو، وبررالر.ا مررا ذلرري تد ررد الصااثرر  عاررى  ررروره  يرراوه ن

ف لعدال  التمثيا المتوا   لاتو ي  الاررافى.   الريقي  تحقيقا

 (7جدول رقم )

 الألوان المستخدمة فى الملصقات التوعوية

 % ك الألوان المستخدمة فى الملصقات

 الألوان الساخنة:
 اقامر

158 73.5 

 60.9 131 اقحقر

 57.2 123 الصرتقالى

 الألوان الباردة:

 اق ر 
185 86 

 66 142 اق ضر

 39.5 85 الصيقكاى

 محايدة:الالألوان 

 اقبي 
165 76.7 

 45.6 98 اق وو

 7.9 17 الرماوى
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 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

، يايررح %73.5وا  الكررا ي  بيكررص  لررهررا  الاررو  اقامررر فررى المرتصرر  اقولررى فررى اق -

 .%57.2الصرتقالى فى المرتص  الثالث  بيكص  ، ئا الاو  %60.9الاو  اقحقر بيكص  

، ئررا الاررو  %86ااتررا الاررو  اق ر  المرتصرر  اقولررى فررى اقلرروا  الصرراروه بيكررص   -

 .%39.5، ور يراف الاو  الصيقكاى بيكص  %66 ضر بيكص  اق

، يايرح الارو  اق روو %76.6ها  الاو  اقبري  فرى مقدمر  اقلروا  المحايرده بيكرص  -

 .%7.9، ور يراف الاو  الرماوى بيكص  %45.6ني  بيكص  فى المرتص  الثا

وترى الصااث  ر  وهور الاو  اقامر فى مقدمر  اقلروا  الكرا ي  يرهر  إلرى رنرح ر ثرر 

ف للانتصراف فهرو يردل عارى الطاضر  والحيوير  والقروه والعرزم، ورايا ف يكرتخدم اقلوا  هرذبا نرا

فرى مقدمر  اقلروا  الصراروه إلرى ، ويشرير وهرور الارو  اق ر  لاد ل  عاى وهوو  طر

م لرذلي ا رتخدالهدو  والراا  فهو يوحن ب نح لو  الكلام ورنح لرو  ا  رتقرار والثقر  

فى ايا هرا  وهرور والحقاو عاى نظاف  المياف،  ،اماي  الصيئ  ى ماققا بشوا  صير ف

ف مرر   ثررره ا ررتخدامح فررى  الاررو  اقبرري  فررى المرتصرر  اقولررى لللرروا  المحايررده متماارريا

ر  مرا وهرر فرى ماقرقا   يراره المرري ، والحرت عارى اقر يا  فهو يررتصه برالخي

عاررى ت  يررد و رروح الامارر   ، وضررد  رراعد  الخاقيرر  القاتحرر التصرررع، وئقافرر  ا عتررذار

 .الموتوب 

يشير وهور الاو  اقحقر فى المرتص  الثانير  لللروا  الكرا ي  إلرى اررص طرلاب  -

ا  تصت روح التقاةل والمررح والكرعاوه فرى نقروس الإعلام التربوى عاى تقميا ماقق

المتاقيا، ويتمااى وهور الاو  اق ضر فى المرتص  الثاني  لللروا  الصراروه مر  وهرور 

ذرو اق ضرر ، ف(20 ما ها  فى نتاوا هدول رضا ) الماققا فى الحداوو بيكص   صيره 

 لو  الطصيع  والحيوي .

ف لاو  اقامرر فرى  تابر  وضد  اظ  الصااث   رئيا  التحايا ر   الماققا  ر ثر ا تخداما

الامرررا، ويد رررذ عارررى بعررر  الماقررررقا  ا رررتخدام الارررو  اق ررروو فرررى الإطررررارا  

 .والمراا  العمري  التى يخاطصها واقر يا  بما  يتمااى م  مو وع الماقو

ابر  تشير الصااث  إلى ر  التيوع فى ا تخدام اقلروا  الكرا ي  والصراروه والمحايرده فرى  ت

الامررا واقر رريا  والقررور والر رروم والإطررارا  فررى الماقررقا   رراذا فررى تحقيررو 

التصايا والتيا.ا وا تزا ، إ اف  إلى ر  التو ي  المتقا لللروا  عارى مكراا  الماقرو 

يكرتوضن ربقررار اقطقرال والمررراذقيا ويثيررر اذتمرامها بالمضررمو ، فراقلوا  لهررا ضرردره 

ل وتضررقى ضردراف  صيررراف مررا التعصيرر والحر رر  والحيويرر  فاوقر  عاررى الترر ئير اليقكرى القعررا

عاررى الماقررو وبالتررالى توحرريا المعيررى المطارروب، وتد ررد الصااثرر  عاررى ر  ا ررتخدام 

يردوى  ذا  هرووه عالير نوعي  ور  هيده فى طصاع  الماقرقا  مر  ا رتخدام طابعرا  
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مقرطقى  ضد روهر  نتراوا ورا ر   الرداقلوا  بقوره ر ثر هووه ووض ، و إلى وهور

رامررد رذميرر  عيقررر الاررو    اررد العوامررا ذا  الترر ئير القعررال فررى توحرريا الر ررال  

 .(53)الإعلاني  المطاوب  بوا ط  الماقو

 الفرض الأول: 

 -توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بيا نوع الماقو و لاف ما )ذردف الماقرو

 (.ا   والقيا المتضمي  فى الماقوا  تراتيايا  وا  تم

 

 

 

 ( 8جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق و د  الملصق

 نوع الملصق

  د  الملصق

 ملصق تعليمى
ملصق 

 ت كيرى
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية
 معامل فاى

درجة 

 الحرية
 % ك % ك % ك

 1                      0.385 0.755 9.3 20 7.4 7 10.8 13 الإمداد بالمعار  والمعلومات

 50.7 109 72.6 69 33.3 40 تدعيم اتجاه إيجابى
33.775 0.000 0.396 3 

 0.9 2 1.1 1 0.8 1 مكافحة اتجاه سلبى

 34.4 74 21.1 20 45 54 تدعيم سلوك إيجابى
30.158 0.000 0.375 3 

 11.2 24 6.3 6 15 18 مكافحة سلوك سلبى

 3درجة الحرية = 

 إلى ما يلى: تشير بيانات الجدول السابق

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة دالننة إحصننائياً بننين نننوع الملصننق  2باسننتخدام اختبننار كننا

 و د  الملصق على النحو التالى:

بيا نوع الماقو وذدفى تدعيا اتااف إياابى وموافح  اتااف  اصى، ايرت بارر  ضيمر   -

ف عيد مكتوى معيوي  )33.775) 2 ا  (.3اري  )وره  ( و0.000( وذى وال  إاقاويا

برريا نرروع الماقررو وذرردفى ترردعيا  رراوع إياررابى وموافحرر   رراوع  رراصى، ايررت باررر  ضيمرر   -

ف عيد مكتو30.158) 2 ا  .(3)( ووره  اري 0.000) ى معيوي ( وذى وال  إاقاويا

ف برريا نرروع الماقررو وذرردف الإمررداو  - لررا يظهررر ا  تصررار وهرروو علاضرر  والرر  إاقرراويا

 بالمعارف والمعاوما .

  (9جدول رقم )
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 يوضح العلاقة بين نوع الملصق والاستراتيجيات المستخدمة فى الملصق         

 نوع الملصق

 الاستراتيجيات

 ملصق تعليمى
ملصق 

 ت كيرى
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية
 معامل فاى

 % ك % ك % ك

                                 0.249 1.327 18.1 39 14.7 14 20.8 25 تقديم المعلومات

الحوافء المادية 

 والمعنوية
65 54.2 65 68.4 130 60.5 4.507 0.034 0.145 

                                 0.825 0.049 15.3 33 14.7 14 15.8 19 الأمر والنهى

الالتءام القانونى/ 

 المجتمعى
66 55 34 35.8 100 46.5 7.865 0.005 0.191 

 0.171 0.012 6.321 3.7 8 7.4 7 0.8 1 الارتباة الرمءى

                                 0.271 1.214 2.3 5 1.1 1 3.3 4 المقارنة

 0.134 0.050 3.843 1.4 3 3.2 3                                          الربط بمناسبة

                                 0.434 0.612 61.9 133 58.9 56 64.2 77 المحاكاة

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين نننوع  2باسننتخدام اختبننار كننا

 الملصق والاستراتيجيات المستخدمة فى الملصق على النحو التالى:

( وذرى والر  4.507) 2ايرت بارر  ضيمر   راا تراتياي  الحوافز الماوي  والمعيوي :  -

ف عيد مكتو  .(1( ووره  اري  )0.034ى معيوي  )إاقاويا

( وذى والر  7.865) 2ا تراتياي  ا لتزام القانونى/ الماتمعى: ايت بار  ضيم   ا -

ف عيد مكتوى معيوي  )  (.1( ووره  اري  )0.005إاقاويا

ف 6.321) 2ا تراتياي  ا رتصاط الرمزى: ايت بار  ضيم   را - ( وذرى والر  إاقراويا

 .(1( ووره  اري  )0.012عيد مكتوى معيوي  )

ف عيرد 3.843) 2ا تراتياي  الربه بميا ص : ايت بار  ضيم   ا - ( وذى وال  إاقاويا

 (.1( ووره  اري  )0.050معيوي  )مكتوى 

ف بررريا نررروع الماقرررو  - لرررا يظهرررر ا  تصرررار وهررروو علاضررر  ارتصاطيررر  والررر  إاقررراويا

 تقديا المعاوما ، واقمر واليهى، والمقارن ، والمحا اه. وا تراتيايا 

 ( 10جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق والاستمالات المنطقية المستخدمة فى الملصق
نوع 

 الملصق

 

الاستمالات 

ملصق 

 تعليمى
 الإجمالى ملصق ت كيرى

 2كا
مستوى 

 المعنوية
 معامل فاى

 % ك % ك % ك
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 المنطقية

الاستشهاد 

بنصون 

 دينية

6 5 2 2.1 8 3.7 1.240 0.265                        

التسلسل 

 المنطقى

"المقدمات 

 والنتائج"

51 42.5 46 48.4 97 45.1 0.751 0.386                        

الرغبة فى 

المعرفة 

 والاةلاع

11 9.2 19 20 30 14 5.183 0.023 0.155 

                        0.587 0.295 2.8 6 2.1 2 3.3 4 توفير الوقت

 0.137 0.044 4.053 2.3 5                                          4.2 5 توفير الجهد

                        0.169 1.895 2.8 6 1.1 1 4.2 5 توفير المال

                        0.703 0.145 1.4 3 1.1 1 1.7 2 توفير الطاقة

                        0.372 0.795 0.5 1                                          0.8 1 توفير المياه

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين نننوع  2باسننتخدام اختبننار كننا

 والاستمالات المنطقية المستخدمة فى الملصق على النحو التالى: الملصق

( وذرى والر  5.183) 2ا تمال  الر.ص  فى المعرف  وا طلاع: ايرت بارر  ضيمر   را -

ف عيد مكتوى معيوي  )  (.1( ووره  اري  )0.023إاقاويا

ف عيررد 4.053) 2ا ررتمال  ترروفير الاهررد: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

 (.1( ووره  اري  )0.044معيوي  )مكتوى 

ف بريا نروع الماقرو وبرراضى  - لرا يظهرر ا  تصرار وهروو علاضر  ارتصاطير  والر  إاقراويا

 ا  تما   الميطقي .

 ( 11جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق والاستمالات العاةفية المستخدمة فى الملصق

 نوع الملصق

 

 الاستمالات العاةفية

ملصق 

 تعليمى

 ملصق

 ت كيرى
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية
 معامل فاى

 % ك % ك % ك

اثارة المسؤلية 

 الاجتماعية
49 40.8 27 28.4 76 35.3 3.575 0.059                        

 0.169 0.013 6.162 44.2 95 34.7 33 51.7 62 اثارة المسؤلية الفردية

                        0.224 1.480 6.5 14 4.2 4 8.3 10 اثارة المشاعر الدينية

                        0.617 0.249 19.5 42 21.1 20 18.3 22 اثارة المشاعر الإنسانية

                        0.261 1.265 2.8 6 4.2 4 1.7 2 اثارة المشاعر الوةنية

                        0.057 3.611 12.1 26 16.8 16 8.3 10الرغبة فى النجان 
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 والتميء

الشعور بالأمان 

 والسلامة
17 14.2 100 10.5 27 12.6 0.640 0.424                        

الشعور بالصحة 

 والجمال
53 44.2 17 17.9 70 32.6 16.667 0.000 0.278 

 0.139 0.041 4.161 57.2 123 49.5 47 63.3 76 التطلع إلى حياة أفضل

بالراحة الشعور 

 والسعادة
62 51.7 51 53.7 113 52.6 0.087 0.769                        

 0.247 0.000 13.082 19.5 42 30.5 29 10.8 13 المتعة والتسلية

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

بننين نننوع تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية  2باسننتخدام اختبننار كننا

 الملصق والاستمالات العاةفية المستخدمة فى الملصق على النحو التالى:

ف 6.162) 2ا تمال  إئاره المكدلي  القروي : ايت بار  ضيم   ا - ( وذى والر  إاقراويا

 .(1( ووره  اري  )0.013عيد مكتوى معيوي  )

  ( وذررى والرر16.667) 2ا ررتمال  الشررعور بالقررح  والامررال: ايررت باررر  ضيمرر   ررا -

ف عيد مكتو  .(1( ووره  اري  )0.000ى معيوي  )إاقاويا

ف 4.161) 2ا تمال  التطا  إلى اياه رفضا: ايت بار  ضيم   ا - ( وذى وال  إاقراويا

 (.1( ووره  اري  )0.041ى معيوي  )عيد مكتو

فعيد 13.082) 2ا تمال  المتع  والتكاي : ايت بارر  ضيمر   را - ( وذرى والر  إاقراويا

 (.1( ووره  اري  )0.000مكتوى معيوي  )

وتقكر الصااث  وهور العلاضرا  الكرابق  بر.صر  طرلاب الإعرلام التربروى فرى ر  تقرصح 

المتاقريا مرا اقطقرال لاشررعور بالقرح  والامرال والمتعرر   لحررت الماقرقا  ذرى و ريا 

اعرا يوالوحول إلى ايراه رفضرا، فرالتيوع والتعردو فرى ا رتخدام ا  رتما   العاطقير  

ف.الماققا  ر ثر   ت ئيراف وإضياعا

ف بريا نروع الماقرو وبرراضى  - لرا يظهرر ا  تصرار وهروو علاضر  ارتصاطير  والر  إاقراويا

 ا  تما   العاطقي .

 ( 12جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق والقيم المتضمنة فى الملصق

 نوع الملصق

 القيم

ملصق 

 تعليمى

ملصق 

 ت كيرى
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية
 فاىمعامل 

 % ك % ك % ك
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 0.178 0.009 6.791 27.9 60 18.9 18 35 42 قيم أخلاقية ودينية

                        0.274 1.194 71.2 153 67.4 64 74.2 89 قيم اجتماعية

 200 0.003 8.584 12.6 27 20 19 6.7 8 قيم علمية ومعرفية

 0.264 0.000 15.003 29.3 63 15.8 15 40 48 قيم احية

                        0.092 2.834 4.7 10 7.4 7 2.5 3 قيم اقتصادية

                        0.261 1.265 2.8 6 4.2 4 1.7 2 قيم وةنية

                        0.507 0.441 13 28 14.7 14 11.7 14 قيم جمالية

                        0.296 1.091 11.2 24 13.7 13 9.2 11 قيم شخصية

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين نننوع  2باسننتخدام اختبننار كننا

 الملصق والقيم المتضمنة فى الملصق على النحو التالى:

ف عيرد 6.791) 2القيا اق لاضي  والدييير : ايرت بارر  ضيمر   را - ( وذرى والر  إاقراويا

ييير  فالماقو رواه مهم  فرى التوعير  الد(، 1(، ووره  اري  )0.009مكتوى معيوي  )

، يررا  تحايررا الماقررقا  وميهررا الحيررا ، بررر الوالرردياتعرردو  القرريا التررى وهررر  رئضررد و

 ، والإيما  والتقوى.الإاكا و

ف عيررد 8.584) 2العاميرر  والمعرفيرر : ايررت باررر  ضيمرر   ررا القرريا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

(، وتيوع  القريا العامير  فرى الماقرقا  1(، ووره  اري  )0.003مكتوى معيوي  )

 .الشرن المعرفىبيا اا المشولا  و

ف عيررد مكررتوى 15.003) 2القرريا القررحي : ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

يظافر ، والحقراو (، وتمثار  القريا القرحي  فرى ال1ووره  ارير  )(، 0.000معيوي  )

 عاى القح  العام .

ف بيا نوع الماقو وباضى القيا.  -  لا يظهر ا  تصار وهوو علاض  ارتصاطي  وال  إاقاويا

يختارن مر  نتراوا ورا ر   فرى الاردول الكرابو آل  نكص  وهور القيا الوطيير  ناد ر   

ييررر  ر  نكرررص  المضررراميا بالقرررحاف  والإذاعررر   ررروره عارررى اكرررا الصريررردى الترررى ب

،  مررا رارار  نترراوا ورا رر  (54)%80.2المدر ري  التررى تردعا ا نتمررا  لارروطا بارر  

عصد الراما فداو محمد الشراح ر  الماققا  لها وور  صير فى تعزيز مصدر المواطير  

الشرواى مما يتطا  وعى المقما بعياحر وضيا المواطي  والعما عاى إيااو المعراول 

ف نتاوا ورا ر  (55)لها ما رها توويقها فى ماققا  تعز  ذذا الاان  ، وراار  ريضا

ذال  ربو القتح عاى ربو ااوى إلى ر  لاماقو الإرااوى وور مها فى إارداث الترييرر 

، ولذلي تد رد الصااثر  ر  (56)ا هتماعى بمقر والت  يد عاى فوره المواطي  وا نتما 

  يتماارى مر  رذمير  ذرذف مررا  فقره  6القيا الوطيي  بواضر   وهور رضا عدو لاقيا فى

 القيا لذلي يا  العما عاى  ياوه تر يخها ما  لال الماققا .
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 الفرض الثانى: 

توهرررد علاضررر  ارتصاطيررر  ذا  و لررر  إاقررراوي  بررريا نررروع الماقرررو والعياحرررر القييررر  

الامار  الموتوبر  والقرور/  –ضالر  الماقرو  –والإ راهي  لاماقو )ر اوب الماقو 

 الر وم فى الماقو(.

 ( 13جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق وأسلوب الملصق   

 نوع الملصق

 أسلوب الملصق

 الإجمالى ملصق ت كيرى ملصق تعليمى
 2كا

مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

 82.8 178 72.6 69 90.8 109 الأسلوب المباشر
12.330 0.000 0.239 

 17.2 37 27.4 26 9.2 11 أسلوب الإيحاء الضمنى

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا نرروع  2با ررتخدام ا تصررار  ررا

ف عيرد12.330) 2الماقو ور اوب الماقو، ايت بار  ضيم   را  ( وذرى والر  إاقراويا

 (.1(، ووره  اري  )0.000مكتوى معيوي  )

 ( 14جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق وقالب الملصق   

 نوع الملصق

 

 قالب الملصق

 ملصق تعليمى
ملصق 

 ت كيرى
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 فاى
 % ك % ك % ك

 56.7 122 71.6 68 45 54 قالب إخبارى

 42.8 92 27.4 26 55 66 قصصىقالب  0.284 0.000 17.325

 0.5 1 1.1 1                                         فكا ىقالب 

 2درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

اقرو تصيا وهوو علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بريا نروع الم 2با تخدام ا تصار  ا   

ف عيررد مكررتوى 17.325) 2ضيمرر   را باررر وضالر  الماقررو، ايرت  ( وذررى والرر  إاقراويا

 .(2(، ووره  اري  )0.000معيوي  )

 ( 15جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق والجملة المكتوبة فى الملصق      

 معامل فاىمستوى  2كا الإجمالى ملصق ت كيرى ملصق تعليمى نوع الملصق
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المكتوبة الجملة 

 فى الملصق      

 % ك % ك % ك

 المعنوية

  : نوع الجملة

 خبرية
106 89.1 88 92.6 194 90.7 

1.311 0.519                          
 8.9 19 7.4 7 10.1 12 منفية  

 0.5 1                                     0.8 1 استفهامية

: مصدر الجملة

 عبارة تحفيءية
109 91.6 65 68.4 174 81.3 

25.286 0.000 0.344 
قول            

 مأثور
4 3.4 26 27.4 30 14 

نية / أية قرآ

 حديث شريف
6 5 4 4.2 10 4.7 

 2درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

ف تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر   2با ررتخدام ا تصررار  ررا الماقررو برريا نرروع  والرر  إاقرراويا

ف 25.286) 2، ايرت بارر  ضيمر   راالموتوبر  فيرحومقدر الامار   ( وذرى والر  إاقراويا

ولرا يظهرر ا  تصرار وهروو علاضر  ، (2) (، وورهر  ارير 0.000عيد مكتوى معيوي  )

ف  وال ارتصاطي    بيا نوع الماقو ونوع الاما  الموتوب  بالماقو. إاقاويا

 (16جدول رقم )

 لمستخدمة فى الملصق       يوضح العلاقة بين نوع الملصق والصور والرسوم ا
 نوع الملصق

 

فى الصور والرسوم 

 الملصق

 الإجمالى ملصق ت كيرى ملصق تعليمى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

 نوع الصور/ الرسوم
 حور رضمي 

99 83.2 75 79.8 174 81.7 

8.008 0.018 0.194 
 10.8 23 7.4 7 13.4 16 ر وم يدوي 

 7.5 16 12.8 12 3.4 4 وموتيقا رمو  

 ةبيعة الصور/ الرسوم
 حور/ ر وم مو وعي 

118 99.2 92 97.9 210 98.6 

3.331 0.189          
 0.9 2 2.1 2                              حور/ ر وم ميا صا 

 0.5 1                           0.8 1 رمو   تابي  مقوره

 2درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:
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تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  ااقرراوي  برريا نرروع  2با ررتخدام ا تصررار  ررا -

 2الماقرو ونروع القررور والر روم المكرتخدم  فررى الماقرو، ايرت باررر  ضيمر   ررا

ف عيد مكتوى معيوي  )8.008)  .(2( ووره  اري  )0.018( وذى وال  إاقاويا

ا  تصررار وهروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقراوي  برريا نرروع الماقررو لرا يظهررر  -

 وطصيع  القور والر وم المكتخدم  فى الماقو.

يكرررص  بتوررررار و 174ويتقررو وهرررور القرررور الرضميررر  فرررى المرتصررر  اقولرررى بواضررر   -

مرر  نترراوا ورا رر  ذالرر  ربررو القررتح عاررى ربررو ارراوى التررى بييرر  نتاواهررا ر   81.7%

 .(57)اعاي  ضوي  فى تقميا ماقو إرااوى مميزلاقوره الرضمي  ف

وتشير الصااث  ذيا إلى ر  القور والر وم لها ت ئيرا  ضوي  عاى اقطقرال والمرراذقيا 

 اح  الوارتوني  وئيق  القا  بالمو وع، وترى الصااثر  ر  ا رتخدام الر روم اليدوير  

عارى الماقرقا ،  مما يضقى مزيد مرا التيروعمواذ  التلاميذ  ها  ما ميطاو ا تثمار

وضررد تصرريا مررا  ررلال التحايررا ر  بعرر  الماقررقا  اعتمررد  عاررى حرروره وااررده فقرره 

والصع  الآ ر تعدو  فيح القور تح  مظار  مو روع واارد رو مو روعا  متعردوه 

هد مشررحررور لو ،ر ور رروم تو ررح المقدمرر  والكررص حرروفهيرراع عهررا فوررره وااررده تام

 ادث رو ميا ص  معيي . حور ور وم تاكدو ،تققياى لكاوع رو اتااف ما

 صيررره  القرروررعطررى التصررايا فررى ااررا القررور والر رروم ضرروه لاماقررو، ايررت ر   -

ف مررا  الحاررا تضررقى الت  يررد والإبرررا  عاررى القررور القررريره، وضررد وهررر التصررايا ريضررا

 ررلال ا ررتخدام رارروال مختاقرر  مررا القررور والر رروم تيوعرر  برريا المكررتطيا والمربرر  

ور ور رروم الماقررقا  مقعمرر  بالحيويرر  والحر رر  فاررا   حرر ..، و.يرذررا.والررداوره

 .  والااذبي 

 الفرض الثالث: 

 توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و ل  إاقاوي  بيا نوع الماقو وماال الماقو.

 ( 17جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الملصق ومجال الملصق

 نوع الملصق

 مجال الملصق    

 الإجمالى ملصق ت كيرى ملصق تعليمى
 معامل فاى مستوى المعنوية 2كا

 % ك % ك % ك

           0.279 1.173 7.4 16 5.3 5 9.2 11 المجال الدينى

            0.441 0.594 24.7 53 22.1 21 26.7 32 المجال الاجتماعى

 0.240 0.000 12.393 24.2 52 12.6 12 33.3 40 المجال الصحى

          0.116 2.471 11.2 24 7.4 7 14.2 17 المجال البيئى

 0.156 0.022 5.218 7.9 17 12.6 12 4.2 5 المجال المعرفى

            0.135 2.236 9.3 20 12.6 12 6.7 8 المجال المدرسى

           0.140 2.177 3.3 7 5.3 5 1.7 2 المجال الاقتصادى

           0121 2.409 1.4 3               2.5 3 المجال المرورى
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        0210 1.569 1.9 4 3.2 3 0.8 1 المجال الوةنى

         0.172 1.862 15.3 33 11.6 11 18.3 22 الآداب العامة

 0.270 0.000 15.708 19.5 42 31.6 30 10 12 التسلية والترفيه

 1درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين نننوع  2باسننتخدام اختبننار كننا

 النحو التالى: ىالملصق ومجال الملصق عل

ف عيرد مكرتوى  ( وذرى12.393) 2الماال القرحى: ايرت بارر  ضيمر   را - والر  إاقراويا

(، وتقكررر الصااثرر  وهررور الماررال القررحى فررى 1( وورهرر  اريرر  )0.000)معيويرر  

المرتصر  اقولرى إلرى لمارال ا هتمراعى الرذى ااترا االمرتصر  الثانير  وبقرار  واارد عرا 

وعى طلاب التدري  الميدانى ب ذمي  تكايه الضو  عاى ذذا الماال، فالمدر ر    ارد 

 فالطقرا ييمرو فيهرا ويحردث لرحمد كا  الثقاف  القحي  تشما ضطراع مهرا مرا الكروا ، 

تريرا  هكماني  وعقاي  وعاطقي  واهتماعي ، مما يكتدعى رعاير  حرحي  ضاومر  عارى 

ئقافرر  حررحي ، والمدر رر  تكررتطي  ر  تقرروم بهررذا الرردور وتحررافأ عاررى حررح  اقطقررال 

ووضايتها ما اقمراا مرا  رلال نقرا المقراذيا والعراوا  القرحي  وطرر  الوضاير  مرا 

 . (58)الماتم  الوصير اقمراا ما ماتم  المدر   إلى اق ره إلى

ف عيررد مكررتو5.218) 2الماررال المعرفررى: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ى ( وذررى والرر  إاقرراويا

 .(1( ووره  اري  )0.022معيوي  )

ف عيررد 15.708) 2مارال التكراي  والترفيرح: ايرت بارر  ضيمرر   را - ( وذرى والر  إاقراويا

، وتشير الصااثر  ذيرا إلرى ر  وهرور التكراي  (1( ووره  اري  )0.000معيوي  ) مكتوى

الترى توررار يتقرو مر  ورا ر  رامرد محمرد مكرعوو  42والترفيح فى مرتصر  متقدمر  بواضر  

وهور المو وعا  الترفيهي  فى مرتصر  متقدمر  باليكرص  لامو روعا  بيي  نتاواها 

الترررى يقضرررا طرررلاب المرااررر  الإعداويررر  الممار ررريا لايشررراط الإعلامرررى المدر رررى 

 .(59)تعرا لهاال

لررا يظهررر ا  تصررار وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا نرروع الماقررو  -

 وباضى الماا  .

 الفرض الرابع: 

بهررا الماقررو توهررد علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا طصيعرر  المدر رر  الميشررور 

 المدارس حديق  القتيا ( وماال الماقو. - المدارس الإعداوي -)المدارس الإبتداوي  

 ( 18جدول رقم )
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 يوضح العلاقة بين ةبيعة المدرسة ومجال الملصق
ةبيعة 

 المدرسة

  

 مجال الملصق    

المدارس 

 الإبتدائية

المدارس 

 الإعدادية

مدارس اديقة 

 الفتيات

 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 فاى
 % ك % ك % ك % ك

      0.692 0.737 7.4 16 3.7 1 8.8 6 7.5 9 الدينىالمجال 

المجال 

 الاجتماعى
33 27.5 14 20.6 6 22.2 53 24.7 1.214 0.545     

      0.593 1.043 24.2 52 18.5 5 22.1 15 26.7 32 المجال الصحى

 0.313 0.000 21.049 11.2 24 37 10 8.8 6 6.7 8 المجال البيئى

المجال 

 المعرفى
9 7.5 6 8.8 2 7.4 17 7.9 0.115 0.944       

المجال 

 المدرسى
9 7.5 11 16.2             20 9.3 7.040 0.030 0.181 

المجال 

 الاقتصادى
4 3.3 2 2.9 1 3.7 7 3.3 0.041 0.980      

المجال 

 المرورى
2 1.7 1 1.5              3 1.4 0.449 0.799        

       0.615 0.972 1.9 4              2.9 2 1.7 2 المجال الوةنى

       0.830 0.374 15.3 33 18.5 5 16.2 11 14.2 17 الآداب العامة

التسلية 

 والترفيه
25 20.8 11 16.2 6 22.2 42 19.5 0.741 0.690      

 2درجة الحرية= 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

علاقننة ارتباةيننة جات دلالنة إحصننائية بننين ةبيعننة تبنين وجننود  2باسنتخدام اختبننار كننا

 المدرسة ومجال الملصق على النحو التالى:

ف عيررد مكررتوى 21.049) 2المارال الصيئررى: ايرت باررر  ضيمر   ررا - ( وذرى والرر  إاقراويا

وضد راار  نتاوا ورا ر  ابتكرام بير  عصرد   (، 2  اري  )ووره  (، 0.000معيوي  )

ترردئر فررى الماتمرر  وتترر ئر بظروفررح نتيارر  العلاضرر   المر وضررى ر  الماقررقا  الصيئيرر 

 .(60)المحافظ  عايها، وتاي  مخاطرذافى  المرتصط  بيا القرو والصيئ ، ووورف الوصير

ف عيرد مكرتوى 7.040) 2الماال المدر ى: ايت بار  ضيم   ا - (، وذرى والر  إاقراويا

 .(2، ووره  اري  )(0.030معيوي  )

تصاطير  ذا  و لر  إاقراوي  بريا طصيعر  المدر ر  لرا يظهرر ا  تصرار وهروو علاضر  ار -

 وباضى ماا   الماقو.

 الفرض الخامس:

توهد علاض  ارتصاطي  ذا  و لر  إاقراوي  بريا مارال الماقرو والمواضر  الترى وهرر  

 فى الماقو.
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 ( 19جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين مجال الملصق والمواقع التى ظهرت فى الملصق
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 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين مجننال  2باسننتخدام اختبننار كننا

 والمواقع التى ظهرت فى الملصق على النحو التالى:الملصق 

ف عيررد 17.419) 2الماررال ا هتمرراعى: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

 .(8( ووره  اري  )0.026ى معيوي  )مكتو

ف عيرد مكرتوى 29.657) 2الماال القحى: ايت بار  ضيم   ا - ( وذى وال  إاقاويا

 .(8اري  )( ووره  0.000معيوي  )

ف عيرد مكرتو61.502) 2الماال الصيئى: ايت بار  ضيمر   را - ى ( وذرى والر  إاقراويا

 .(8( ووره  اري  )0.000معيوي  )

ف عيد مكرتوى 54.421) 2الماال المعرفى: ايت بار  ضيم   ا - ( وذى وال  إاقاويا

 .(8  اري  )( ووره0.000معيوي  )

ف عيررد ( وذررى والرر  إ73.840) 2الماررال المدر ررى: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - اقرراويا

 .(8( ووره  اري  )0.000ى معيوي  )مكتو

ف عيررد 35.436) 2الماررال المرررورى: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

 .(8( ووره  اري  )0.000ى معيوي  )مكتو

ف عيرد 35.979) 2ماال التكاي  والترفيح: ايت بار  ضيمر   را - ( وذرى والر  إاقراويا

 .(8( ووره  اري  )0.000ى معيوي  )مكتو

لا يظهر ا  تصار وهوو علاض  ارتصاطير  ذا  و لر  إاقراوي  بريا  رلاف مرا المارال  -

 الدييى وا ضتقاوى والوطيى والآواب العام  والمواض  التى وهر  فى الماقو.

 الفرض السادس:

توهرررد علاضررر  ارتصاطيررر  ذا  و لررر  إاقررراوي  بررريا الامهرررور المكرررتهدف مرررا الماقرررو، 

 الماقو ما ايت )اليوع والمراا  العمري (.فى وهر  والشخقيا  التى 
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ظهننرت فننى العلاقننة بننين المرحلننة العمريننة للجمهننور ونننوع الشخصننيات التننى  -

 :         الملصق

 (20جدول رقم )

ظهرت فى يوضح العلاقة بين المرحلة العمرية للجمهور ونوع الشخصيات التى 

          الملصق

 المرحلة

العمرية 

 للجمهور

نوع 

الشخصيا

 ت

المرحلة 

 الإبتدائية

المرحلة 

 الإعدادية

مرحلة 

عمرية غير 

 محددة

 الإجمالى

 2كا

مستوى 

المعنو

 ية

معامل 

 فاى

 % ك % ك % ك % ك

 جكور
9
0 

81.
8 

1
9 

36.
5 

1
0 

45.
5 

11
9 

64.
7 35.72

6 
0.000 

0.44

1 
 إناث

2

0 

18.

2 

3

3 

63.

5 

1

2 

54.

5 
65 

35.

3 

 2درجة الحرية =

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا المراارر   2با ررتخدام ا تصررار  ررا

 2لاامهور ونوع الشخقيا  التى وهر  فى الماققا ، ايت بار  ضيمر   راالعمري  

ف عيد مكتوى35.726)  (.2( ووره  اري  )0.000معيوي  ) ( وذى وال  إاقاويا

 :         ظهرت فى الملصقالعلاقة بين نوع الجمهور ونوع الشخصيات التى  -

 (21جدول رقم )

 قفى الملصظهرت التى يوضح العلاقة بين نوع الجمهور ونوع الشخصيات 

 نوع الجمهور

 

نوع 

 الشخصيات

ً  إناث  الإجمالى الأثنين معا

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

 64.7 119 82.1 96 34.3 23 جكور
42.469 0.000 0.480 

 35.3 65 17.9 21 65.7 44 إناث

 1درجة الحرية =
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 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا نرروع  2با ررتخدام ا تصررار  ررا

 2فررى الماقررقا ، ايررت باررر  ضيمرر   رراوهررر  الامهررور ونرروع الشخقرريا  التررى 

ف عيررد مكررتوى معيويرر  )42.469) (، 1( وورهرر  اريرر  )0.000( وذررى والرر  إاقرراويا

لاررذ ور والإنرراث فررى وترررى الصااثرر  رنررح يارر  إعرراوه اليظررر فررى التمثيررا المتكرراوى 

الماققا  الموهه  لامهور ما الايكيا، ايت ر  ما ها  بيتراوا الاردول الكرابو مرا 

ف بواضرر   ، %82.1تورررار بيكررص   96وهررور الررذ ور فررى الماقررقا  الموهررح للئيرريا معررا

ضررد   يحقررو اقذررداف الميشررووه مررا  %17.9مررره بيكررص   21مقابررا وهررور الإنرراث 

ل والمررراذقيا  مررا هررا  فررى العديررد مررا الدرا ررا  ر ثررر الماقررقا   احرر  ور  اقطقررا

 تقاعلاف م  الر اوا الموهه  لها ما نقس هيكها.

 الفرض السابع:

توهررد علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا المتريرررا  الديموهرافيرر  لاامهررور 

المكررتهدف مررا الماقررو  مررا ايررت )اليرروع والمراارر  العمريرر (، و ررلاف مررا )ماررال 

 ا  تراتيايا  وا  تما   المكتخدم  فى الماقو(.الماقو و

 العلاقة بين نوع الجمهور ومجال الملصق:     -

 (22جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين نوع الجمهور ومجال الملصق

 نوع الجمهور

 

 مجال الملصق

ً  إناث  الإجمالى الأثنين معا
 2كا

مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

            0.413 0.670 7.4 16 8.7 11 5.7 5 الدينىالمجال 

المجال 

 الاجتماعى
19 21.6 34 26.8 53 24.7 0.751 0.386            

            0.459 0.547 24.2 52 26 33 21.6 19 المجال الصحى

 0.186 0.007 7.401 11.2 24 6.3 8 18.2 16 المجال البيئى

            0.592 0.287 7.9 17 7.1 9 9.1 8 المجال المعرفى

            0.698 0.151 9.3 20 8.7 11 10.2 9 المجال المدرسى

المجال 

 الاقتصادى
3 3.4 4 3.1 7 3.3 0.011 0.916            

            0.788 0.073 1.4 3 1.6 2 1.1 1 المجال المرورى

            0.710 0.139 1.9 4 1.6 2 2.3 2 المجال الوةنى

            0.845 0.038 15.3 33 15.7 20 14.8 13 الآداب العامة

            0.947 0.004 19.5 42 19.7 25 19.3 17 التسلية والترفيه
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 1درجة الحرية = 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا نرروع  2با ررتخدام ا تصررار  ررا -

ف عيرد 7.401) 2الامهور والماال الصيئى فقه، ايت بار  ضيم   ا ( وذى وال  إاقراويا

وضرد رارار  نتراوا ورا ر  ذرانى حرلاح (، 1( ووره  اري  )0.007مكتوى معيوي  )

اعاير  ضوير  فرى تقرميا ماقرو إراراوى محمد عصد الصاضى بردوى ر  لاتقرميا الرضمرى ف

 ري ، ايرت رنرح يمورا مرا  لالرح  14إلرى  12موهح للطقال فى المراا  العمرير  مرا 

 .(61)تريير اتااذاتها و او ها فى بع  القضايا الصيئي 

لا يظهرر ا  تصرار وهروو علاضر  ارتصاطير  ذا  و لر  إاقراوي  بريا نروع الامهرور  -

 وباضى الماا  .

 مرحلة العمرية للجمهور ومجال الملصق:         العلاقة بين ال -

 (23جدول رقم )

 يوضح العلاقة بين المرحلة العمرية للجمهور ومجال الملصق
المرحلة 

العمرية 

 للجمهور

 

مجال 

 الملصق

المرحلة 

 الإبتدائية

المرحلة 

 الإعدادية

مرحلة عمرية 

 غير محددة
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 فاى
 % ك % ك ك ك % ك

            0.226 2.975 7.4 16                  10.3 7 7.5 9 الدينىالمجال 

المجال 

 الاجتماعى
33 27.5 14 20.6 6 22.2 53 24.7 1.214 0.545            

المجال 

 الصحى
32 26.7 15 22.1 5 18.5 52 24.2 1.043 0.593            

 0.313 0.000 21.049 11.2 24 37 10 8.8 6 6.7 8 المجال البيئى

المجال 

 المعرفى
9 7.5 6 8.8 2 7.4 17 7.9 0.115 0.944            

المجال 

 المدرسى
9 7.5 11 16.2               20 9.3 7.040 0.030 0.181 

المجال 

 الاقتصادى
4 3.3 2 2.9 1 3.7 7 3.3 0.041 0.980            

المجال 

 المرورى
2 1.7           1 3.7 3 1.4 2.072 0.355            

المجال 

 الوةنى
2 1.7 2 2.9               4 1.9 0.972 0.615            

            0.814 0.411 15.3 33 14.8 4 17.6 12 14.2 17 الآداب العامة

التسلية 

 والترفيه
25 20.8 11 16.2 6 22.2 42 19.5 0.741 0.690            
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 2درجة الحرية = 

 

 بيانات الجدول السابق إلى ما يلى: تشير

تبين وجنود علاقنة ارتباةينة جات دلالنة إحصنائية بنين المرحلنة  2باستخدام اختبار كا

 العمرية للجمهور ومجال الملصق على النحو التالى:

ف عيرد مكرتوى 21.049) 2الماال الصيئى: ايت بار  ضيمر   را - ( وذرى والر  إاقراويا

ومرا المو روعا  الترى تياولهرا المارال الصيئرى  (،2( وورهر  ارير  )0.000معيوي  )

نتاوا ورا ر  الشريما   حروهرتتتقو ذذف اليتيا  م  ما ، وتاميا الصيئ و، موافح  التاوث

ف لاصيئرر ، وتوررويا ا تااذررا ،  ف وا ررعا عصررد    مرريس برر   رذررداف إ كرراب التلاميررذ فهمررا

فررى المراترر  هررا  وإ كرراب المهررارا  الميا ررص  لامشررار   فررى اررا المشررولا  الصيئيرر  

 .(62)الثلائ  اقولى ما ايت مكتوى تحقيقها

ف عيرد مكرتوى ( وذرى 7.040) 2الماال المدر ى: ايت بار  ضيمر   را - والر  إاقراويا

(، وما المو روعا  الترى تياولهرا المارال المدر رى 2( ووره  اري  )0.030معيوي  )

ااتررررام المعامررريا والرررزملا ، ا هتهررراو فرررى التحقررريا اررر  المدر ررر  وا نتمرررا  إليهرررا، 

 والمذا ره.

لررا يظهررر ا  تصررار وهرروو رى علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا المراارر   -

 ري  لاامهور وباضى الماا  .العم

 :         ستراتيجيات المستخدمة فى الملصقالعلاقة بين نوع الجمهور والا -

 (24جدول رقم )

 ستراتيجيات المستخدمة فى الملصقيوضح العلاقة بين نوع الجمهور والا

 نوع الجمهور

 الاستراتيجيات

ً  إناث  الإجمالى الأثنين معا
 2كا

مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

         0.274 1.195 18.1 39 15.7 20 21.6 19 تقديم المعلومات

الحوافء المادية 

 والمعنوية
48 54.5 82 64.6 130 60.5 2.184 0.139         

         0.084 2.989 15.3 33 11.8 15 20.5 18 الأمر والنهى

الالتءام القانونى/ 

 المجتمعى
43 48.9 57 44.9 100 46.5 0.331 0.565         

         0.595 0.283 3.7 8 3.1 4 4.5 4 الارتباة الرمءى

         0.072 3.232 2.3 5 0.8 1 4.5 4 المقارنة
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         0.788 0.073 1.4 3 1.6 2 1.1 1 الربط بمناسبة

 0.164 0.016 5.804 61.9 133 68.5 87 52.3 46 المحاكاة

 1درجة الحرية = 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تصرريا وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  ذا  و لرر  إاقرراوي  برريا نرروع  2با ررتخدام ا تصررار  ررا -

 2الامهررور وا ررتراتياي  المحا رراه المكررتخدم  فررى الماقررقا ، ايررت باررر  ضيمرر   ررا

ف عيد مكتوى5.804)  (.1( ووره  اري  )0.016معيوي  ) ( وذى وال  إاقاويا

 تصرار وهروو علاضر  ارتصاطير  ذا  و لر  إاقراوي  بريا نروع الامهرور لا يظهرر ا  -

 وباضى ا  تراتيايا  المكتخدم  فى الماقو.

 :         ستراتيجيات المستخدمة فى الملصقالعلاقة بين المرحلة العمرية للجمهور والا -

 (25جدول رقم )

المستخدمة فى يوضح العلاقة بين المرحلة العمرية للجمهور والاستراتيجيات 

 الملصق
المرحلة 

العمرية 

 للجمهور

 

 الاستراتيجيات

المرحلة 

 الإبتدائية

المرحلة 

 الإعدادية

مرحلة عمرية 

 غير محددة
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 فاى
 % ك % ك ك ك % ك

تقديم 

 علوماتالم
17 14.2 15 22.1 7 25.9 39 18.1 3.081 0214         

الحوافء 

المادية 

 والمعنوية

80 66.7 36 52.9 14 51.9 130 60.5 4.379 0.112         

         0.084 4.951 15.3 33 25.9 7 19.1 13 10.8 13 الأمر والنهى

الالتءام 

 /القانونى

 المجتمعى

52 43.3 33 48.5 15 55.6 100 46.5 1.486 0.476         

الارتباة 

 الرمءى
4 3.3 4 5.9                 8 3.7 1.981 0.371         

 0.179 0.032 6.870 2.3 5 3.7 1 5.9 4                 المقارنة

         0.779 0.449 1.4 3                 1.5 1 1.7 2 الربط بمناسبة

 0.251 0.001 13.542 61.9 133 37 10 54.4 37 71.7 86 المحاكاة

 2درجة الحرية = 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:
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تبين وجنود علاقنة ارتباةينة جات دلالنة إحصنائية بنين المرحلنة  2باستخدام اختبار كا

 العمرية للجمهور والاستراتيجيات المستخدمة فى الملصقات على النحو التالى:

ف عيررد 6.870) 2ايررت باررر  ضيمرر   ررا ا ررتراتياي  المقارنرر : - ( وذررى والرر  إاقرراويا

 (.2( ووره  اري  )0.032مكتوى معيوي  )

ف عيررد 13.542) 2ا ررتراتياي  المحا رراه: ايررت باررر  ضيمرر   ررا - ( وذررى والرر  إاقرراويا

 .(2( ووره  اري  )0.001ى معيوي  )مكتو

ف برريا المراارر   - العمريرر  لررا يظهررر ا  تصررار وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  والرر  إاقرراويا

 لاامهور وباضى  ا  تراتيايا  المكتخدم  فى الماقو.

 :         ت العاةفية المستخدمة فى الملصقلعلاقة بين نوع الجمهور والاستمالاا -

 (26جدول رقم )

 ت العاةفية المستخدمة فى الملصقيوضح العلاقة بين نوع الجمهور والاستمالا
 نوع الجمهور

 

 العاةفيةالاستمالات 

ً  إناث  الإجمالى الأثنين معا
 2كا

مستوى 

 المعنوية

معامل 

 % ك % ك % ك فاى

اثارة المسؤلية 

 الاجتماعية
33 37.5 43 33.9 76 35.3 0.302 0.583         

         0.173 1.860 44.2 95 48 61 38.6 34 اثارة المسؤلية الفردية

         0.879 0.023 6.5 14 6.3 8 6.8 6 اثارة المشاعر الدينية

         0.443 0.587 19.5 42 21.3 27 17 15 اثارة المشاعر الإنسانية

         0.647 0.210 2.8 6 2.4 3 3.4 3 اثارة المشاعر الوةنية

الرغبة فى النجان 

 والتميء
10 11.4 16 12.6 26 12.1 0.075 0.785         

         0.415 0.665 12.6 27 11 14 14.8 13 الشعور بالأمان والسلامة

         0.322 0.983 32.6 70 29.9 38 36.4 32 الشعور بالصحة والجمال

 0.146 0.032 4.606 57.2 123 51.2 65 65.9 58 التطلع إلى حياة أفضل

الشعور بالراحة 

 والسعادة
37 42 76 59.8 113 52.6 6.603 0.010 0.175 

         0.527 0.401 19.5 42 18.1 23 21.6 19 المتعة والتسلية

 1درجة الحرية = 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبننين وجننود علاقننة ارتباةيننة جات دلالننة إحصننائية بننين نننوع  2باسننتخدام اختبننار كننا

 الجمهور والاستمالات العاةفية المستخدمة فى الملصقات على النحو التالى:

ف 4.606) 2بار  ضيم   ا ا تمال  التطا  إلى اياه رفضا: ايت - ( وذى وال  إاقراويا

 (.1  )( ووره  اري0.032عيد مكتوى معيوي  )
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( وذررى والرر  6.603) 2ا ررتمال  الشررعور بالراارر  والكررعاوه: ايررت باررر  ضيمرر   ررا -

ف عيد مكتوى معيوي  )  .(1اري  )( ووره  0.010إاقاويا

ف بريا نر - وع الامهرور وبراضى لا يظهر ا  تصار وهوو علاضر  ارتصاطير  والر  إاقراويا

 ا  تما   العاطقي .

 

ت العاةفيننة المسننتخدمة فننى العلاقننة بننين المرحلننة العمريننة للجمهننور والاسننتمالا -

 :         الملصق

 (27جدول رقم )

يوضح العلاقة بين المرحلة العمرية للجمهور والاستمالات العاةفية المستخدمة فى 

 الملصق
المرحلة 

العمرية 

 للجمهور

       

الاستمالات  

 العاةفية

المرحلة 

 الإبتدائية

المرحلة 

 الإعدادية

مرحلة عمرية 

 غير محددة
 الإجمالى

 2كا
مستوى 

 المعنوية

معامل 

 فاى
 % ك % ك ك ك % ك

اثارة 

سؤلية الم

 الاجتماعية

39 32.5 24 35.3 13 48.1 76 35.3 2.362 0.307         

اثارة 

المسؤلية 

 الفردية

58 48.3 31 45.6 6 22.2 95 44.2 6.173 0.046 0.169 

اثارة 

المشاعر 

 الدينية

7 5.8 6 8.8 1 3.7 14 6.5 1.037 0.595         

اثارة 

المشاعر 

 الإنسانية

26 21.7 11 16.2 5 18.5 42 19.5 0.853 0.653         

اثارة 

المشاعر 

 الوةنية

3 2.5 2 2.9 1 3.7 6 2.8 0.126 0.939         

الرغبة فى 

النجان 

 والتميء

16 13.3 10 14.7                 26 12.1 4.325 0.115         

الشعور 

بالأمان 

 والسلامة

13 10.8 6 8.8 8 29.6 27 12.6 8.355 0.015 0.197 

الشعور 

بالصحة 

 والجمال

36 30 21 30.9 13 48.1 70 32.6 3.433 0.180         

         0.307 2.365 57.2 123 70.4 19 57.4 39 54.2 65التطلع إلى 
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 حياة أفضل

الشعور 

بالراحة 

 والسعادة

73 60.8 31 45.6 9 33.3 113 52.6 8.623 0.013 0.200 

المتعة 

 والتسلية
23 19.2 13 19.1 6 22.2 42 19.5 0.142 0.931         

 2درجة الحرية = 

 

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلى:

تبين وجنود علاقنة ارتباةينة جات دلالنة إحصنائية بنين المرحلنة  2باستخدام اختبار كا

العمريننة للجمهننور والاسننتمالات العاةفيننة المسننتخدمة فننى الملصننقات علننى النحننو 

 التالى:

( وذرررى والررر  6.173) 2إئررراره المكرررئولي  القرويررر : ايرررت بارررر  ضيمررر   رررا ا رررتمال  -

ف عيد مكتو  .(2( ووره  اري  )0.046ى معيوي  )إاقاويا

( وذررى والرر  8.355) 2ا ررتمال  الشررعور باقمررا  والكررلام : ايررت باررر  ضيمرر   ررا -

ف عيد مكتوى  (.2( ووره  اري  )0.015معيوي  ) إاقاويا

( وذررى والرر  8.623) 2عاوه: اررت باررر  ضيمرر   رراا ررتمال  الشررعور بالراارر  والكرر -

ف   .(2( ووره  اري )0.013عيد مكتوى )إاقاويا

ف برريا المراارر  العمريرر   - لررا يظهررر ا  تصررار وهرروو علاضرر  ارتصاطيرر  والرر  إاقرراويا

 لاامهور وباضى ا  تما   العاطقي .

 :النتائجأ م والدراسة خلااة 

ف اعوك   -1 ف متيوعا بماا   متعدوه، وتصريا ر  الر راوا الترى تر رز  لماققا  اذتماما

،  ما ر  القيا ا هتماعير  تقردر  المرتصر  توراراف ذى اق ثر عاى المد ا ا هتماعى 

وتتقررو ذررذف اليتيارر  مرر  ماهررا   بررح نترراوا ورا رر  ئيررا   ررعد  اقولررى فررى الماقررقا 

ا طررار  فعاليرر  فررى اررا المشررولا  الماتمعيرر ، وفررى ذررذاالماقررو ذا  برر    (63)ارراصى

مشرولا  الماتمر  ضصرا  عارى  رروره ورا ر  (64) يدس  عيد  ريد ر د  نتاوا ورا  

ظهرور المارال المررورى والروطيى الدرا   الحالي  ب، وبيا  عاى نتاوا تقميا الماقو

ياررر   يرراوه ا ذتمرررام بتيرراول المو ررروعا  ترررى الصااثررر  رنررح  فررى المرتصرر  اق يرررره

ر  الماقرو رارد  (65)ر   مراذر حرصحى نتراوا ورا ر المروري  والوطيي ، فقد رارار  

 التى وئق  لمختان الميا صا  الوطيي . رذا اقووا  التعصيري  والإعلامي 
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التعايمي  والتذ يري ، واتقرو تقردر الماقرقا  التعايمير  فرى تيوع  الماققا  بيا  -2

الماقرقا  التى ها   بر    Yichao Zhu, et al(66) المرتص  اقولى م  نتاوا ورا  

 ذا  فعالي   صيره فى تعزيز الوعى لدى اقطقال.

تكتخدم الماقرقا  التوعوير  رنمراط تقرميا متعردوه، تتمثرا فرى الريج والقرور رو  -3

الر رروم، والرريج فقرره، والقررور رو الر رروم فقرره، ويشررير تقرردر الرريج والقررور رو 

انتصراف  الر وم فى مقدم  رنماط التقميا إلى ضدرتها عاى تحقيرو ذردف الماقرو وهرذب

ف   (67)نتراوا ورا ر  رامرد محمرد  رميروتتقو ذذف اليتيار  مر  ، المتاقى نتيا  وماهما معا

 .ضوي  بيا اليج والقوره فى الماقو المعاحرتواماي  وهوو علاض  التى رئصت  

تتقردر الارر  العربير  مقدمر  الاررا  المكرتخدم  فرى الوتابر  بالماقرقا  التوعوير ،  -4

 التواحا م  المتاقيا.بما يحقو رعاى مكتوى ما 

تر ررز معظرررا الماقررقا  التوعويررر  عاررى ا رررتخدام الاررر  العربيررر  الققررحى، ممرررا  -5

ير خها فى ذذا اقطقال والمراذقيا المتاقيا ويدفعها إلى تصيرى ا تااذرا  المتضرمي  

 بالماققا  و ذلي تقايد الكاو يا .

قرال والشرصاب ها  وهوو اخقيا  بالماققا  فى المرتص  اقولى، تمثا  فرى اقط -6

اقطقرال فرى مقدمر  تقردر واليا ايا و صار الكا ما ايت المراار  العمرير ، وهرا  

ف مرر  مررا تتطاصررح مو رروعا  الماقررقا ، ولضررما  تقايررد اقطقررال  الشخقرريا  تماارريا

قرقا ، وذرذا مررا رارار  إليررح نظرير  الررتعاا االمتاقريا ليمراذل اقطقررال الترى تظهررر بالم

الشخقريا   وضد اظى وهورا هتماعى ما ايت  هول  التعاا ما اليماذل المشابه ، 

مررا هانرر  المقررمميا ويتقرو ذررذا مرر  نترراوا  الوارتونير  فررى الماقررقا  باذتمررام موثرن

الترى بيير  Michael Hubentha, Thomas O’Brien, John Tabe(68 )ورا ر  

 .الر وم المتحر   فى الماققا  يكاعد الطلاب عاى التعاا بشوا رعمو ر  ا تخدام

تيوعرر  الصيئررا  التررى وهررر  بالماقررقا  برريا الصيئرر  الحضررري  والريقيرر ، ولوررا  -7

هرا   نكرص  الظهررور اق صرر لاصيئر  الحضررري  فرى المرتصرر  اقولرى، ممرا ضررد يرهر  إلررى 

ف فى محا اه اليموذل الحضرى، ولوا يار   يراوه تررى الصااثر  رنرح  ر.ص  المتاقى .الصا

ف لعدالررر  التمثيرررا المتررروا   لاتو يررر   نكرررص  وهرررور الصيئررر  الريقيررر  بالماقرررقا  تحقيقرررا

 الاررافى. 

رذميرر  بالررر  فررى تاكرريد اقفوررار المتيوعرر  لاماقررقا   ررا  لاعياحررر التيصو.رافيرر   -8

التررى  (69)تقررو تارري اليتيارر  مرر  ورا رر  معتررز عيرراو .ررزوا ، وتبقرروره هذابرر  ومشرروض 

رو رح  نتاواهرا ر  العياحرر التيصو.رافير  فررى الماقرو المعاحرر لهرا وور  صيرر فررى 

 ي  الوضاي  ميها.لتحديد مخاطر مرا اقنقاونزا الوباوي  ور ا
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رلوا  متعدوه، وها  فرى مقدمر  اقلروا  الكرا ي  الارو  تكتخدم الماققا  التوعوي   -9

اقامر، وها  الاو  اق ر  فى مقدم  اقلوا  الصاروه، وتقردر الارو  اقبري  مقدمر  

 اقلوا  المحايده.   

يشرررير تقررردر ذررردفى تررردعيا اتاررراف إيارررابى فرررى المرتصررر  اقولرررى فيمرررا يتعارررو  -10

لررى فيمررا يتعاررو بالكرراو يا  إلررى با تااذررا ، ووهررور  رراوع إياررابى فررى المرتصرر  اقو

 تر يز الماققا  عاى عرا معظا المو وعا  فى  يا  إياابى.  

اما  اقذداف المتعاق  با تااذا  التى وهر  فرى الماقرقا  التوعوير  عرده  -11

ربعاو تتمثا فى الصعد المعرفى الذى يتاكد فى المعتقدا  والمعارف التى ا تكرصها القررو 

عد القرررو عاررى تحديررد نرروع ا ررتاابتح  رروا  بررالقصول رو اررول مو رروع ا تارراف وتكررا

بررالرف   مررا فررى الماقررقا  التررى تو ررح  طرروره الزيرراوه الكررواني ، وهررذب ا نتصرراف 

لمشرروا  امايرر  الصيئرر ، و ررروره الحقرراو عاررى الميرراف، و يقيرر  التعامررا مرر  المرررا، 

مو روع معريا والصعد الوهدانى المتمثا فرى رنمراط المشراعر وا نقعرا   الترى يثيرذرا 

 )الشعور با رتياح والح  والكرور(.

اما  اقذداف المتعاق  بالكاو يا  التى وهر  فرى الماقرقا  التوعوير  عرده  -12

ربعاو تتمثا فى الصعد الصشرى ايت ر  الكاوع الإنكرانى يقردر عرا ضروه عاضار ، والصعرد 

  الموررانى المتمثررا فررى ارردوث الكرراوع فررى موررا  معرريا ايررت ااررره اليرروم والحديقرر

والققا الدرا ى، والصعد الزمانى ايت ادوث الكاوع فى  ما  معريا الرذى ضردم عرده 

رنشط  مرتصط  بالقصاح، والصعد اق لاضى الذى يتاكد فى ا عتماو عاى الثواب ولريس 

العقرراب فررى تعررديا الكرراوع، والصعررد ا هتمرراعى ايررت ر   رراو يا  القرررو تترر ئر بررالقيا 

 المعمول بها فى الماتم . ا هتماعي  والعاوا  والتقاليد

ربررر   بعرر  الماقررقا  ملامررح الريررن المقرررى مررا  ررلال الصيرر  الريقررى  -13

 واقرا الزراعي . والقلاايا

اافظ  بع  الماققا  عاى واده الكيا  ايت ر ز  ر ثرر مرا حروره فرى  -14

 يا  الماقو عاى نقرس المو روع ممرا يثصر  الهردف فرى ذذرا المتاقرى، ايرت ضردم  

حررور تامعهررا فوررره اليظافرر   4  ه اليظافرر  الشخقرري  وتضررميإارردى الماقررقا  فوررر

الشخقررري  )تقاررريا اقورررافر، ا رررتخدام الميرررديا عيرررد العطرررس، .كررريا اقيررردى، .كررريا 

 اق يا (.

اظيرر  ا ررتراتياي  المحا رراه باذتمررام مكررتمر مررا هانرر  مقررممى الماقررقا   -15

التوعوي ، ور ز  الماققا  فى ا  تما   الميطقي  عاى ا تمال  التكاكرا الميطقرى 

ا تمال  التطا  إلرى ايراه "المقدما  واليتاوا" ، فى ايا تقدر  ا  تما   العاطقي  

بر    (70)ح نتاوا ورا    يي  اكريا ضطر رفضا، وتتقو ذذف اليتيا  م  ما توحا  إلي
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همي  املا  التكويو ا هتمراعى  را  ذردفها التوعير  والتوهيرح واليقرح عرا طريرو 

 تقديا المعاوما  بشوا مصكه لتحقيو اياه رفضا لاقرو والماتم .

ف حرح  القررا اقول فيمرا يتعارو بالعلاضر  بريا نروع الماقرو وذردفى  -16 ئصت  هزويا

تدعيا وموافح  ا تااذا  والكاو يا ، ولرا تثصر  حرح  القررا فيمرا يتعارو بالإمرداو 

ف تصرريا وهرروو علاضرر  برريا نرروع الماقررو  وا ررتراتيايا  بالمعررارف والمعاومررا ، وريضررا

نونى والماتمعرى وا رتصراط الرمرزى والرربه الحروافز الماوير  والمعيوير  وا لترزام القرا

 مررا تصرريا  بميا ررص  ولررا يتصرريا وهرروو علاضرر  برريا نرروع الماقررو وبرراضى ا  ررتراتيايا ،

الر.صر  فرى وهوو علاض  بيا نوع الماقو ورئييا ما ا  تما   الميطقي  فقره وذرى "

ع ، وئصتر  حرح  القررا فرى وهروو علاضر  بريا نروالمعرف  وا طرلاع، تروفير الاهرد"

إئاره المكردلي  القروير ، الشرعور بالقرح  الماقو وبع  ا  تما   العاطقي  وذى "

والامررال، التطارر  إلررى ايرراه رفضررا، المتعرر  والتكرراي "، ولررا تثصرر  حررح  القرررا فررى 

العلاضرر  برريا نرروع الماقررو والقرريا المتضررمي  فيررح إ  فررى ئررلاث ضرريا فقرره وذررى "القرريا 

والمعرفير ، القريا القرحي " ولرا تثصر  حرح  القررا لقريا العامير  ، ااق لاضي  والدييير 

 باليكص  لصاضى القيا. 

ف حح  القرا الثانى فيما يتعاو بالعلاض  بيا نروع الماقرو و رلاف مرا  -17 ئصت  هزويا

ر رراوب الماقررو وضالرر  الماقررو، وفيمررا يتعاررو بالعلاضرر  برريا نرروع الماقررو ومقرردر 

وضد وهر  القور والر روم  الاما  الموتوب ، ونوع الماقو ونوع القور والر وم،

 وه فميها حور ور وم عاى اوا مرب .بالماققا  فى راوال متعد

ف حح  القرا الثالت فيما يتعاو بالعلاضر  بريا نروع الماقرو والعلاضر   -18 ئصت  هزويا

بيا بع  الماا   وذى "القحى، والمعرفى، والتكاي  والترفيرح"، ولرا تثصر  حرح  

 ."محا الدرا  "القرا فيما يتعاو بصاضى الماا   

ف حررح  القرررا الرابرر  فيمررا يتعاررو بالعلاضرر  برريا طصيعرر  المدر -19  رر  ئصترر  هزويررا

ومارالى الماقرو الصيئرى والمدر رى فقره، ولرا تثصر  حرح  القررا فيمرا يتعارو بصرراضى 

 الماا  . 

ف حررح  القرررا الخررامس فيمررا يتعاررو بالعلاضرر  برريا ماررال الماقررو  -20 ئصترر  هزويررا

والمواضررر  الترررى وهرررر  فرررى الماقرررو، فيمرررا عررردا المارررا   التاليررر  "المارررال الررردييى 

 وا ضتقاوى والوطيى والآواب العام ".

اررما  المواضرر  التررى وهررر  فررى الماقررقا  العديررد مررا المواضرر  مثررا الميررزل،  -21

يراوى، الصحرر، الشرارع، اقمرا ا المدر  ، المكتشقى رو العيراوه، الموتصر ، الحديقر  رو ال

ف عارى الماقرقا  ايرت التوامرا الآ ف واضعيرا ئري ، ويشير ذرذا التيروع إلرى إ رقا  انطصاعرا

 بيا مو وع الماقو والموض .
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ف حح  القرا الكاوس فيمرا يتعارو بالعلاضر  بريا ئصت   -22 تهدف الامهرور المكر ايا

فررى الماقررو مررا ايررت )اليرروع والمراارر    وهرررمررا الماقررو، والشخقرريا  التررى 

العمري (، وها  الذ ور فى مقدم  الشخقيا  الترى تقردم الماقرقا  لامراارا العمرير  

روره  يراوه نكرص  الإنراث تورار، وتد د الصااث  عاى  ر 119المختاق  لاامهور بواض  

 تورار فقه.  65المقدم  لاماققا  ايت رنها وهر  فى المرتص  الثاني  بواض  

ف حح  ال -23 بيا نوع الامهرور العلاض  قرا الكاب  فيما يتعاو بولاف ما ئصت  هزويا

، علاضرر  برريا نرروع الامهررور والماررال الصيئررى فقررهتصرريا وهرروو وماررال الماقررو، ايررت 

بيا المراا  العمري  لاامهور ومارال الماقرو وذرذا فيمرا يتعارو العلاض  ئصت  حح  و

ف بالماالى الصيئى والمدر رى، و العلاضر  بريا نروع الامهرور وا رتراتياي  المحا راه ريضرا

فقه، والعلاض  بيا المراا  العمري  لاامهور و لاف مرا ا رتراتياي  المقارنر  والمحا راه 

هرور والمراار  العمرير  لاامهرور وبريا فقه، ولا يثص  وهوو رى علاض  بريا نروع الام

ا  تما   الميطقي  فى ايا تصيا وهوو علاض  بيا نوع الامهور وبعر  ا  رتما   

ف  ،العاطقي  وذى التطا  إلى اياه رفضا وهروو  تصرياوالشعور بالراا  والكعاوه، وريضرا

علاضررر  بررريا المرااررر  العمريررر  لاامهرررور وبعررر  ا  رررتما   العاطقيررر  وذرررى إئررراره 

 والشعور بالراا  والكعاوه. ،والشعور باقما  والكلام  ،المكدلي  القروي 

 مقترحات وتوايات الدراسة:

يا   ياوه نك  ا تخدام الشخقريا  الوارتونير  المشرهوره بالماقرقا  التوعوير   -1

مثا اخقي  بوارا قنها تحظرى بحر  اقطقرال والمرراذقيا وبالترالى فظهرورذا لتقرديا 

 لح وور مها فى إضياع المتاقيا.مو وعا  الماققا  

الماقرقا ،   روره التر يز عاى إوهار المزيد ما القريا الشخقري  والوطيير  فرى -2

فررى الترردري  الميرردانى، وارتقرراع تعرررا اقطقررال  نتررال الماقررقا  احرر  مرر  تزايررد إ

 والمراذقيا لها وت ئرذا بها.

  فررى إعررداو الحررص عاررى ا ررتخدام مردا ا التكررويو ا هتمرراعى وتقيياترح الياهحرر -3

 وتيقيذ الماققا  التوعوي .

تطررروير المو ررروعا  الترررى تطراهرررا الماقرررقا  التوعويررر  فرررى إطرررار المارررال  -4

ووعرررا الكرررلام  المروريررر  فرررى مقدمررر   ،المررررورى وإورال تيميررر  الررروعى المررررورى

 المو وعا  التى ييصرى التوعي  بها.

هانرر   ررروره و رر  رهيررده تحمررا رةيرر  مكررتقصاي  وا ررح  ور ررال  ذاوفرر  مررا  -5

لتيرراول  افرر  بالاامعررا  المقررري  رضكررام الإعررلام التربرروى بوايررا  التربيرر  اليوعيرر  

التوعوير  لطرلاب  المو وعا  والمضاميا القوري  والكراو يا  الإنكراني  بالماقرقا 

، ذقياابالمدارس مرا اقطقرال والمرر التدري  الميدانى بما يتقو م  ااتياها  الامهور

 بالر  و تقا رذمي  عا باضى و اوا الإعلام التربوى.فالماقو و يا  ذا  رذمي  
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 ررروره توهيررح ا ذتمررام الصحثررى إلررى الدرا ررا  الخاحرر  بالماقررقا    اررد رذررا  -6

والظرررروف  وتقييمهرررا، وورا ررر  الامهرررور المكرررتهدف و ررراوا الإعرررلام التربررروى

 .المحيط  بح
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Trauma - Part 2: Cluster Randomised Controlled Trial for Secondary 
School Students",  PLoS ONE , (Vol. 9 Issue 8, 2014) P.P.308: 320. 

 جبررلا ثفرراء نرري   برر  شررب  ل هت و لطاب ررا ل وشررات  فرر   رييررح ث افررلا لطتررحت مقررص    رر  ل  ررحهل ( 14)
 .80  50ل ص ص 2012لطي ت لطاا    لطى ثص ل يفايح  قصث ف  لطضح تلا لطتفتلا  لطتفص ل 

(15) Michael Hubentha, Thomas O’Brien, John Tabe,"Posters that foster 
cognition in the classroom: multimedia theory applied to educational 
posters",Educational Media Internationa., (Vol. 48, Issue 3, 2011) p.p 
193: 207. 

(16) GW Jung,et al, "Ineffectiveness of sun awareness posters in 
dermatology clinics", Journal of the European Academy of Dermatology 
and Venereology, (Vol. 24, Issue 6, 2010). 

لطي ت  جبلا كبتلا ل تلبل  يضز  فات غز ل ل هلط لاطلا  لطاضاص  ف    اتق لطاب ا ل وشات هل  (17)
 .2010لطحل ت   لطض ييعل 

 يلا  ح يع  هملال هت و لطاب ا ل   م  لط ل ب  فر   فاترلا لطالراول  للا ضااعترلا  لط ربصكتلا  (18)
لطاجب  لطصلح   لطيشحيعل لطي ت لطىام ل أنحير    جبلا  بص   ففص لطلأ تال ذ   صيص ا  لطضيبقهل 

 .232  215ل ص ص 2009
  ررا    ررر  ر   ررريح ل هت و لطاب ررا فررر   ياطجرررلا  يررر  لطاظرراهح لط ررربصكتلا فررر  لطاجضارررتهل  (19)

 (. 2008غيح  فشصوة )  ا يلا لط ح   كبتلا لطضح تلال  وناطلا  ا  ضيحل

http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/doi/10.1111/j.1468-3083.2009.03491.x
http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/doi/10.1111/j.1468-3083.2009.03491.x
http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/journal/14683083
http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/journal/14683083


 الاجتماعىتقييم الملصقات التوعوية لطلاب التدريب الميدانى بقسم الإعلام التربوى فى ضوء نظرية التسويق 

 278  عشر الرابعالعدد  –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

                                                                                                                                               

Can the theory of planned behaviour explain walking to ", Bo Pang, et al )20(

and from school among Australian children? A social marketing 
International Journal of Nonprofit and  ,formative research study"

2017) p.p 1: 9, (Vol.23, Issue 2,  Voluntary Sector Marketing 
(21) Krzysztof Kubacki ,Sharyn Rundle-Thiele, Ville Lahtinen, Joy Parkinson, 

Melanie Pescud, "A systematic review assessing the extent of social 
marketing principle use in interventions targeting children (2000-2014)", 
"Young Consumers", (Vol. 16 Issue. 2, 2015) P.P 43: 52. 

(22) G. Scott Erickson, Marlene Barken, David Barken, Caroline Elementary 
School’s hybrid garden: a case study in social marketing", Journal of 
Social Marketing", (Vol. 5 Issue. 4, 2015) P.P 406: 415. 

Driving  -Drunk -"Celebrity Endorsement iN Anti Eva, B., et al 23)(

Taking Advocates? Paper  -Campaigns: Reaching Risk Groups by Risk
at the Annual Meeting of the International Communication Presented 

 , (21, may, 2015)P.P 304: 316.Annual Conference thAssociation 65 
(24) Mehranfar, E.& soltani, " Presentation of Effects on Model of Mixed 

Social Marketing Model   about Preventing Drug abuse: Case Study 
(Male Secondary School Students of Isfahan Province", "international 
Journal of Healthy System and Disaster Mangement,  (Vol 3, issue. 5, 
2015) P.P 44- 53. 

(25) Rienks, j.& Oliva, G."Using Social Marketing to Increase Awareness of 
the African American Infant Mortality Disparity", Health Promotion 
Practice, (Vol 14, issue. 3, 2013) P.P 408: 414. 

هفاء  ي صب كا    جب ل هأثح نحما ل   ضحت ف  لطضح تلا لط قتلا  انضا ل  لطصنا ط لطاضي تة  ب  (26)
 وناطلا  ا  ضيحل فاتلا لطاتاهتق لط قتلا  لطضتكيح لطيبا  ط      يذ لط ف لط اتا ل نض ل  هل 

 (. 2012غيح  فشصوة )  ا يلا لطافتا  كبتلا لطضح تلال 

http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/journal/1479103x
http://0810eiugq.1103.y.https.onlinelibrary.wiley.com.mplbci.ekb.eg/journal/1479103x
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/loi/yc
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/toc/yc/16/2
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/loi/jsocm
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/loi/jsocm
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/toc/jsocm/5/4
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(27) Simone Pettigrew, Melanie Pescud, "Improving parents' child‐feeding 
practices: a social marketing challenge", Journal of Social Marketing, 
(Vol. 2, Issue. 1, 2012) P.P 57: 67 

(28) james,r. & miller,c. ," Smoking Prevention Messages for Adolescents: 
How Intensity, Valence, and Recipient of Consequences Assect Attitude 
Toward the Ad and intent to Smoke?", Journal of Marketing Theory and 
Practice, (Vol. 16, No. 1, 2008) P.P 67: 77. 

لا فا الا  قا   قاصت أحا ل ه أثيح للا  ال  ب  لطضصعتلا لط قتلا طباحله يع  اطض  يا  ب  حاب (29)
غيرررح  فشرررصوة  ) ا يرررلا حبرررصل   كبترررلا  ونررراطلا  ا  رررضيحللطضصعتررلا لط رررقتلا طبارررحله يع  ررراطضبتتزيص هل 

 (. 2008ل تلبل 
Smoking ads and  -Industry Sponsored antiHenriksen,L., et al " )30(

aDolescent Reactance: Test of a boomerang Effect Tobacco Control ", 
 ", (Vol. 15, No. 1, 2006) P.P 13: 18.of Public Health"American Journal  

Social Marketing: an Overview  of approach and effects ", Smith WA, " )31(

", (Vol. 12 ,  2006), P.P 38:43.Injury Prevention 
(32)Alyssa, H.,"Tobacco Prevention Communication Campaigns: Profiling the 

Susceptible and Receptive adolescent", Phd Dissertation. Department of 
Communication , (the Florida University Proquest Dissertations and 
theses,2000).  

نلا   قا  ص ت لط يع  قا ل هت و لط قافلا لطا ونتلا فر  إا راب    يرذ لطاححبرلا ل   لت رلا  (33)
غيح  فشصوة )  ا يلا  يع شا    يل  لط ولنا  لطيبترا  وناطلا  ا  ضيحللطايبص ا  لط تانتلاهل 

 (. 2011طب تصطلال 
لط يئر  طر      يررذ  لنرضا ل  ل  رر   لطضح رص  فر   فاترلا لطرص  فا بترلا  رح ة  قار  أحار   رصمل ه (34)

 2011غيح  فشصوة )  ا يلا لطاف صوة  كبتلا لطضح تلا لطفصعتلال  وناطلا تكضصولهللطاححبلا ل نض ل تلاهل 
.) 

https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/loi/jsocm
https://0810bica1-1104-y-https-www-emeraldinsight-com.mplbci.ekb.eg/loi/jsocm
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 ارر  ت   ررر  لط ررر   أنرررص لطبيررر ل هت و لط رررقافلا لطا ونرررتلا فررر   فاترررلا لطالررراول  للا ضااعترررلا طررر    (35)
غيرح  فشرصوة )  ا يرلا  ناطلا  ا  ضيحلو    يذ      لوا لط ق  لطمكق  تولنلا  قبيبتلا   ي لمتلاهل 

 (. 2007 يع شا    يل  لط ولنا  لطيبتا طب تصطلال 
فا ع أحا  لطاضصط  حازةل هت و لط قافلا لطا ونتلا فر   فاترلا لطرص   لطر يف  طر      يرذ لطاححبرلا  (36)

غيح  فشصوة )  ا يلا  ريع شرا    يلر  لط ولنرا   وناطلا  ا  ضيحلل   لت لا  تولنلا    تقتلاهل 
 (. 2006طيبتا طب تصطلال ل

لطررص   ل    رر  طرر      يررذ  لا رراوا  قارر   قارر  لط رريي  ل هت و ل  رر   لطضح ررص  فرر   فاترر (37)
غيررح  فشررصوة )  ا يررلا  رريع شررا    يلرر  لط ولنررا  لطيبتررا  ونرراطلا تكضررصولهللطاححبررلا ل   لت ررلاهل 

 (. 2005طب تصطلال 
أحارر   قارر    رريصتل ه  مررلا  رر ب لطاححبررلا ل   لت ررلا لطاااونرريع طبفشرراط ل    رر  لطا ونرر   )38(

غيح  فشصوة ) ا يلا  وناطلا  ا  ضيحلنصنا   ل      تولنلا    تقتلا  ب  إمبتق شاال لط يي هل 
 (. 2004 يع شا    يل  لط ولنا  لطيبتا طب تصطلال 

لا ضااعتلا لطض   يك لا لط قافلا  ل ذل لا لطا ونتلا ط   و اب ص ت لط ي  إنحلهتقل هلطالاول  ل (39)
غيررح  فشرصوة ) ا يررلا  رريع شررا    يلرر  لط ولنررا   ونرراطلا  ا  ررضيحل   يرذ لطاححبررلا ل نض ل تررلاهل 

 (.2004لطيبتا طب تصطلال 
هيىق ما       لطقكتقل هت و ل     لطا ون  ف  لطضفشئلا لط تانتلا طباحله يع لطاكتصفيع  تولنرلا ( 40)

غيررح  فشررصوة ) ا يررلا  رريع شررا    يلرر  لط ولنررا  لطيبتررا طب تصطررلال  ونرراطلا  ا  ررضيحلتلاهل   ررق
2004 .) 

 اتل   أمااط  حر    يذ   لوا لطقب لا للأ ط   ع ه    لط     قا   زيز     لط    إ ا   )41(
ونراطلا هل لطضيبتق للأنان  طباصضص ا  لطض   ياطجلرا لط رقافلا لطا ونرتلا  تولنرلا  قبيبترلا   ي لمترلا

 (. 2003ل غيح  فشصوة ) ا يلا  يع شا    يل  لط ولنا  لطيبتا طب تصطلال  ا  ضيح
نركحة  بر  ح ررع لط حير  ل هت و لط ررقافلا  ل ذل رلا لطا ونرتلا فرر   ر عتق للامضارراء طبرص ع  تولنررلا ( 42)

ة ) غيح  فشرصو  وناطلا  ا  ضيحل قبيبتلا   ي لمتلا ط      يذ لطقب لا لطىامتلا  ع لطضيبتق للأنان هل 
 (. 2002 ا يلا  يع شا    يل  لط ولنا  لطيبتا طب تصطلال 
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 قارر  فرررلت  قارر  زيرر ل هلطي مررلا نرريع  ااونررلا للأمشرر لا ل    تررلا   لرراول  لطضتكيررح لطفامرر  طرر    (43)
 ريع شرا    يلر  لط ولنررا   غيرح  فشرصوة ) ا يررلا ونرراطلا  ا  رضيحل   يرذ لطاححبرلا ل   لت رلاهل 

 (. 2002لطيبتا طب تصطلال 
(ل  2015)لط رراهحة   رراطق لطكضرر ل 4 قارر    رر  لطقايرر ل مظحيررا  ل  رر    ل جاهررا  لطضررأثيحل ط  (44)

 .467ص 
 .168(ل ص  2002نبص  لطيصلتط ل لطض صيا للا ضاا  ) لط اهحة  تلو لطفلضلا لطيح تلال  (45)
  رررر  لطب تررررا نررررع تنتررررا  لطيررررصف ل حارررر   لطضصعتررررلا ل    تررررلا  للأنرررر  لطفظحيررررلا  ل  ررررحلءل   (46)

 .15(ل ص  2012لطض  تقتلال ) لطحيار   كضملا لطابك فل ل 
 .142  139نبص  لطيصلتط ل  ح ت نانال ص ص  (47)
 .472  468 قا      لطقاي  ل  ح ت نانال ص ص ( 48)
 . 52ثفاء ني   ب  شب  ل  ح ت نانال ص  (49)
)نيررررح    تل ررررحة لطى افررررلال  1شررررتيا وضررررصل ل لطاب ررررا لطتب رررر يف    شرررراا  لطفشررررأة  لطض ررررصول ط  (50)

 .300(ل ص 1992
ه    لوا أمشأ   ع أ   لطتضتا  لطاض ح ا   رع لطضيبرتقل حيرو  رصفح  المدارس صديقة الفتيات: *

هرررص  يررر  هرررذه  هررررلاء لطتضترررا   لأ  لط ررر   فررر    رررحبلنرررضكاال  يبرررتالع تل ررر  مرررحلهعل  طبتضترررا 
لطارر لوا  رررع أ رررااع إمرررا ضلعل   رررصم ذ يلرررع  بررريلع  أ ضررراع   ررر   لطظرررح م لط رررقتلا طرررمي  
لطتضتا ل  ذطك طض بير  لطتجرصة لطضيبتاترلا نريع ل مراث  لطرذكصو فر   حلحر  لطضيبرتق للأنانر    ق ريع 

 تررلا  لطضيبررتق   يضارر   برر   فلجتررلا لطررضيبق  ررصتة لطضيبررتقل  هررذه لطارر لوا  اضررت  شررحلم  زلوة لطضح 
 لطفشط.

 أسماؤهم: قامت الباحثة بعرض استمارة تحليل المضمون على السادة المحكمين الأتى **
 أ.ت.  ا  ة  قا      لطيزيز  حلت   أنضاذ ل      كبتلا لطضح تلا لطفصعتلا  ا يلا لط اهحة.

 لطا ا    كبتلا لطضح تلا لطفصعتلا  ا يلا لط اهحة.أ. .ت. حفا   قا  إناا ي  ح فيع   أنضاذ ل ذل لا 
 كبتلا ل      جا يلا ت شال    يح لطضقبي    ت.     لطيزيز م         وا  فاهل لطمقو ل    

 ل ح ا ب.
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(51)Cornelia Pechmann Ellen Reibling, "Anti- Smoking Advertising 
Campaigns Targeting Youth: Case Studies from USA and Canada", 
"Tobacco Control", (Vol. 9, No. 3,  2000), P.18.  

 .198 ح ت نانال ص للأ يات لطفت تلا ف    اتق  ب ا لط ت ل  يضز  فات غز ل ل  (52)
ونرررراطلا  اطرررر    رررر ت  أحارررر ل هأثررررح لطكا يررررص ح  برررر   ضريررررحل  لطبررررص  فرررر  لطاب ررررا ل   مرررر هل ( 53)

 .202ل ص ( 2000غيح  فشصوة )  ا يلا لطافتا  كبتلا لطتفص  لطجايبلال   ا  ضيحل
 .210نكحة  ب  ح ع لط حي  ل  ح ت نانال ص ( 54)
يررر    ررر أ لطاصل فرررلا فررر    ررر  لطرررححاع فررررلت  قاررر  لطشرررحلتل هت و لطاب رررا لطاياصرررح كاررر    طضأا( 55)

(ل ص 2013غيح  فشصوة ) ا يلا حبصل   كبتلا لطضح تلا لطتفتلال  وناطلا تكضصولهللطاجضات لطكصيض هل 
199. 

هاطلا أنص لطترض   بر  أنرص شرات ل هفا بترلا لط رصوة لطحماترلا فر    راتق لطاب را ل وشرات  لطاص ره  (56)
(ل  2012كبترلا لطضح ترلا لطتفتررلال غيرح  فشرصوة )  ا يرلا حبررصل    ونراطلا  ا  ررضيحلطبشرماب  ا رحهل 

 .205ص
 .200 ح ت نانال ص  (57)
طيب  ح ع ن ول نا تلا     لطحلزال  ا شلا     لطيظتقل أصصل لطضح تلا لط قتلا  لط رقلا لطيا رلا  (58)

 .361ل 360(ل ص 1995)لط اهحة  ن  نحمت طب ما لا  لطض صيحل 
 . 175أحا   قا    يصتل  ح ت نانال ص  )59(
هلطاف ب ا  لطتكحيلا  لطجااطتلا طض راتق لطاب را  ت وهرا فر   فاترلا  لنض ا  نفت     ر لطاحز م ل )60(

غيح  فشصوة )  ا يلا حبصل   كبتلا لطضح تلا لطتفتلال  وناطلا تكضصولهللطص   لط يئ  ف  نب فلا  اا هل 
 .210(ل ص 2013

لطشرررتااء   ررر  ر  ارررت ل هت و أ  رررا   لط يئرررلا  لط ررركا  فررر   فاترررلا لطرررص   لط يئررر  طررر      يرررذ  (61)
غيرررح  فشرررصوة )  ا يرررلا لطاف رررصوة  كبترررلا لطزول رررلال  ونررراطلا  ا  رررضيحل ررر لوا لطضيبرررتق للأنانررر هل 

 .160ص ل ( 2011

شات  لطاضريح هام  ص ت  قا      لطمام  ن   ل هلطض اتق لطحما  كا     ثحلء ل     ل و (62)
ل غيرح  فشرصوة )  ا يرلا حبرصل   ونراطلا  ا  رضيحنرفلاهل  14إطر   12لأ تال لطاححبلا لطياحيلا  ع 

 .170(ل ص  2013ابتلا لطضح تلا لطتفتلال 
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 .70ص   ح ت نانالثفاء ني   ب  شب  ل  (63)

 .15ص   ح ت نانالنف ا نيي  ني  ح يعل  (64)

ألاء  رراهح صررمق ل هلطاب ررا  ت وه فرر  لطضصعتررلا  اط ضررتلا لطتب رر يفتلا  تولنررلا  اوياتررلا  قبيبتررلاهل  (65)
 .220ل ص( 2012غيح  فشصوة )  ا يلا حبصل   كبتلا لطتفص  لطجايبلال  وناطلا  ا  ضيحل

 

 Yichao Zhu, et al, ipid, p. 8.  )66(  
 

 .199أحا   قا  نايح    ت ل  ح ت نانال ص  (67)
  Michael Hubentha,Thomas O’Brien, John Tabe, ipid, p. 207.   )68(  

 

 .199 ح ت نانال  يضز  فات غز ل ل هلط لاطلا  لطاضاص  ف    اتق لطاب ا ل وشات هل  (69)
 

زيفرررر  ح رررريع م رررر ل هحارررر   لطض ررررصيا للا ضاررررا    رررراط فصل  لطضبتتزيصمتررررلا لطا ررررحيلا لطااصررررلا  (70)
غيرح  فشرصوة )  ونراطلا  ا  رضيحل   مضلا  اطجام  لطايحف   للا ضاا   ط   لطاحلها لطا ح هل 

 .210ل ص ( 2017 ا يلا  يع شا    يل  لط ولنا  لطيبتا طب تصطلال 


