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التفاعل على  بيوتيوب المحتوى الميدوقراطي ةمشاهدتأثيرات 
 السعوديشباب لل شبه الاجتماعي

 د. حسناء منصور

 ملخص الدراسة:

اهتمت الدراسة الحالية بتأثيرات تفاعل الشباب السعودي شبه الاجتماعي مع مشاهير 

لمقصود مفردة، وا 523المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب بالتطبيق على عينة قوامها 

بالمحتوى الميدوقراطي: كل محتوى لا يقدم صاحبه فائدة لمتابعيه، ويهبط بمستوى ذوقهم 

إلى الدرجة الثانية، وقد اعتمدت الدراسة في إطارها النظري على نظرية التفاعلات شبه 

 ، وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج أهمها: الاجتماعية

  ساعات ". 5أقل من ساعة "، يليهم من " ساعة إلى أقل من  من عينة الدراسة يتصفحون يوتيوب " % 04أن 

  يليه "  %67متابعة القصص" جاءت في مقدمة أنواع المحتوى الميدوقراطي المفضل

وجاء )التفاعل  ،% 53واحتل " تفسير الأحلام " المركز الأخير  %73الروتين اليومي" 

تليه المناقشة أو إرسال  ،% 70.20بأعجبني، لم يعجبني( في مقدمة تفاعلات العينة 

  .%03.52واحتلت كتابة تعليق المركز الأخير % 74.7المنشور للأصدقاء 

  احتل التفاعل شبه الاجتماعي المتوسط بين العينة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي

 %04.5ثم المنخفض  % 03.7المركز الأول في مستويات التفاعل 

 وأن الشعور بالتشابه %33.2ير يوتيوب اتضح أن متوسط الشعور بالتماثل مع مشاه ،

 %56.30ثم المتوسط  %06.46بمستوى منخفض في المقدمة 

  فيما يتعلق بمدى تمني العينة العيش حياة المشهور جاءت عبارة " أتمنى أن أكسب أموالا

، % 70.06ثم " أتمنى أن أعيش نفس حياة المشهور"  % 66.65مثل المشهور" 

ثم المتوسط  % 00ني جاء المستوى المنخفض في المقدمة وبالنسبة لمستويات التم

 .% 26.33وأخيرا المرتفع  50.33%

  اتضح صحة الفرض بوجود علاقة ارتباط دالة بين كثافة متابعة يوتيوب والتفاعل شبه

الاجتماعي، وكذلك وجود علاقة ارتباط دالة بين التفاعل شبه الاجتماعي وبين كل من 

 تمني.الشعور بالتماثل، أو ال

  تأكد عدم صحة الفرض بوجود فروق دالة بين التفاعل شبه الاجتماعي وبين التأثيرات

 المعرفية والوجدانية والسلوكية الناتجة عن ذلك من حيث النوع.

 وأيضا عدم صحة الفرض بوجود فروق دالة بين العينة في التفاعل شبه الاجتماعي وفقا للنوع والعمر 

 قراطية ، التفاعل شبه الاجتماعي ، المشاهير ، يوتيوب: الميدوالكلمات المفتاحية

                                                           
 جامعة الملك عبدالعزيز -ل والإعلاممشارك بكلية الاتصاالستاذ الأ 



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 82                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

Effects of the Para social Interaction of Saudi youth with 

the celebrities of mediocrity YouTube content 

 Abstract: 

The current study focused on the effects of the Para social Interaction 

of Saudi youth with the celebrities of mediocrity YouTube content. 

The study sample consisted of  325 individuals. Mediocrity content 

refers to every content whose owner does not provide any benefit to 

his followers and lowers their taste level to the second degree. In its 

theoretical framework, the study relied on the theory of quasi-

interactions. Results were as follows: 

- 40% of the participants  browse YouTube for "less than an hour", 

followed by  those "from an hour to less than 3 hours". 

-"Following stories" came at the forefront of the preferred types of 

mediocrity content (76%) followed by "daily routine" 

(65%)."Interpretation of Dreams" occupied the last ranked ( 38%). 

Interactions with “I liked and I didn't like” came in the forefront of 

the sample's interactions (64.24%), followed by discussion or 

sending the post to friends (60.6%) while “writing a comment” 

occupied the last rank (45.32%). 

- The average Para social Interaction between the sample and the 

celebrities of the Mediocrity content was ranked first in terms of 

interaction levels at 48.6%, followed by the low Para social 

Interaction (40.3%). 

• The average feeling of similarity with YouTube celebrities was 

(58.2%), followed by the feeling of similarity at a low level 

(47.07%), then the average level was (37.54%). 

• With regard to the extent of the sample's desire to live the life of a 

famous person, the phrase "I wish to earn money like the famous 
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person" reached (77.73%), then "I wish to live the same life as the 

famous person" (64.41%). As for the levels of desire, the low level 

came in the first rank (44%), followed by the average level 

(34.85%), and finally the high level (21.85 %). 

- The hypothesis stating that “there is a statistically significant 

correlation between the intensity of YouTube follow-up and the 

quasi-social interaction between the sample and the celebrities of 

mediocrity content” was verified. Significant correlation was also 

found between the quasi-social interaction and “feeling like 

celebrities” or wishing. 

- The hypothesis stating that “there are statistically significant differences 

between the Para social Interaction of the study sample with the 

celebrities of mediocrity content and the resulting cognitive, emotional 

and behavioral effects in terms of type” was rejected. 

- The hypothesis stating that “there are statistically significant 

differences between the sample in the quasi-social interaction 

between the study sample and the celebrities of mediocrity content 

according to gender and age” was also rejected. 

Keywords:  mediocrity, Para social Interaction , Influencers , youtube 
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 :مقدمة

مليار  2.37به أكثر من يعتبر من أكثر المواقع زيارة على مدار الساعة في عالم الإنترنت، 

مليار ساعة من مقاطع الفيديو كل يوم، كما أنه ثاني أكبر محرك ون يشاهد ،(1)مستخدم نشط 

 .(2(لأمبحث بعد غوغل، الشركة ا

مليون  04تعد المملكة العربية السعودية أكبر مستهلك محتوى في موقع يوتيوب، بواقع و

من مستخدمي شبكة الإنترنت بالمملكة يستخدمون  %07مشاهدة يومياً، بالإضافة إلى أن 

 .(3) ملايين رفعوا على الأقل فيديو واحدا خلال حياتهم 6يوتيوب، من بينهم 

مؤشرا لمدى قوة التأثير الذي يمكن أن تحدثه هذه المنصة على  هذه الإحصاءات تعطينا

وسماحه لمستخدميه برفع ، وثرائهخاصة وأن يوتيوب يتميز بتنوع محتواه  ،المجتمع

 .ومشاركتها والتعليق عليها ،ومشاهدتها عبر البث الحي، التسجيلات المرئية مجانا

يه من مقدمي المحتوى الفرصة وأتاح لمستخدم 2446ومنذ أن طور يوتيوب خدماته عام 

ظهرت مهنة  ،والتي تتناسب طرديا مع عدد المشاهدات ،لجني الأموال نظير نشر محتواهم

الناس من  من ، وقد استقطبت هذه المهنة عددا كبيراأو " مدون " "صانع محتوى "جديدة 

 وساندتها مهن أخرى كالمصور والمونتير وكاتب المحتوى ومصمم العالم، أنحاء كل

ليصبح يوتيوب باختصار نسخة أونلاين من عالم السينما والتليفزيون، نسخة أكثر  ،فيديوهات

ابتكاراً ومرونة، أبوابها مفتوحة للجميع بلا تمييز، و تحول من مجرد منصة للتواصل 

هذا المصدر  ،قد يكون الوحيد لعدد كبير من الأسر، الاجتماعي إلى صناعة ومصدر دخل

مقارنة  ،المال وتحقيق الشهرة وممارسة الهواية دون تكلفة تذكر فر لهم فرصة لكسبو

  .بصناعة محتوى بالسينما أو التليفزيون

والتي اضطرت العالم كله إلى الحجر ، وقد زادت أهمية منصة يوتيوب مع جائحة كورونا

فعال في مساعدة متابعيه على التغلب على الملل  دور وكان ليوتيوبالمنزلي لعدة أشهر، 

إلا أنه من الملاحظ أن ثمة قنوات تحظى بمتابعة الملايين ، لمصاحب للحجر المنزليا

ومليارات المشاهدات تزعم أنها قنوات ترفيهية، ولكن بالتعمق في محتواها نجدها تعمق 

هذه الصناعة يمكن أن  –في كتابة نظام التفاهة  ألان دونوفكر ملصناعة جديدة، أشار إليها ال

 ." عة التفاهةصنا"نطلق عليها 

في كتابه أن العالم الآن يمارس لعبة لها قواعدها، يلعبها الجميع ولا يتكلم  "دونو" وكما ذكر 

عنها أحد وليس لها قواعد مكتوبة، ولكنها تتمثل في كيان كبير يستبعد القيم ويختزل النشاط 

ال والثروة( أو تتعلق بالربح والخسارة الماديين )الم ،القائم به إلى مجرد حسابات مصالح

المعنويين )السمعة والشهرة( إلى أن يصاب الجسد الاجتماعي بالفساد، ويقتصر اهتمام الناس 
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ويوسعون  ،بمصالحهم الفردية، فهم يلعبون لعبة أعظم من أنفسهم ويتظاهرون بالخضوع لها

 (4(من نطاق قواعدها أو اختراع قواعد جديدة لها حسب الحاجة

يلعبها كثير من مقدمي المحتوى  -من وجهة نظر الباحثة  -ناعة هذه اللعبة أو هذه الص

نظرا لسهولة  ،وسيستمرون وبقوة في تقديمها في الفترة القادمة ،الترفيهي بيوتيوب باقتدار

وعدم احتياجها لأي مهارة سوى التحرر من قيم المجتمع  ،صنعها وإقبال المشاهدين عليها

أن التافهين كلة صناعة التفاهة كما يقول ألان دونو: ومما يعمق من مش ،والبحث عن الإثارة

، فيرفع كلٌّ منهم الآخر، القنوات الشهيرة تدعم قنوات أخرى وتطلب من يدعم بعضهم بعضا

لنكتشف أن المتابعين ليسوا في الحقيقة كلهم من المعجبين  ،متابعيها دعمها مقابل عائد مادي

كدون إعجابهم بالمحتوى كمصدر للدخل وتبادل ولكن البعض يتابعونها ويؤ ،بمحتوى القناة

 .المنفعة بغض النظر عن محتوى وهدف القناة

كتفوا بقنواتهم الرئيسة ولكنهم أضحوا ينشئون ن بعض أصحاب القنوات الشهيرة لم يكما أ

أو التشهير بالآخرين، فضلا على  للموضوعات الشخصيةقنوات فرعية، بعضها مخصص 

 أو الألعاب الإلكترونية. يات التافهةفيديوهات المقالب والتحد

 هإلا أن، وإلهاء مشاهديه بما لا يفيد، الرغم من دوره في هدم قيم المجتمع هذا المحتوى على

، منهم " مؤثرين " نجعلا يويحقق أصحابه شهرة ومالاقى رواجا وإقبالا على مشاهدته، يل

عما أكدته نتائج الدراسات السابقة مما يؤدي بالنهاية إلى إيجاد معايير جديدة للنخبة، فضلا 

والهوية  (5)للمتلقين  تأثيرات على السلوك الشرائيعن قدرة هؤلاء المشاهير في إحداث 

مشكلة إن لم  مواجهةجالات مختلفة. وبالتالي فنحن في وتأثيرات متعددة في م (6)الجنسية لهم 

 وغيرها الاستثناء. ،نتصد لها الآن سيصعب مواجهتها مستقبلا لأنها ستصبح القاعدة

فالترفيه صناعة راقية تهدف إلى  ،بين الترفيه والتفاهة اجوهري اوغني عن البيان أن ثمة فرق

المتعة والتسلية، بغرض التحرّر من الضغوط النفسيّة والاجتماعيٍة التي قد يتعرّض لها 

لترفيهي يحملون المحتوى ا وبالتالي فمقدمو ،ثرة الالتزاماتبسبب تعددّ المهام وك ،الإنسان

ولا  ،لتخلص من الضغوطلهدفها إسعاد الآخرين وشحن طاقتهم ومساعدتهم  ،رسالة راقية

أما التفاهة فتعني  ،يتعارض هذا الهدف مع تقديم محتوى هادف يثير الخيال ويدعو للتفكير

السطحية وانعدام القيمة ومخاطبة الغرائز لتحقيق هدف مادي أو معنوي لمقدم المحتوى دون 

النظر لما قد يسببه هذا المحتوى من آثار سلبية على المنظومة القيمية أو الدينية أو الثقافية 

 .بالمجتمع " الميدوقراطية" والذي بدوره يؤدي إلى ترسيخ  ،للمجتمع

وهو  الميدوقراطيةبلذلك فقد انبرى العديد من الكتاب والمفكرين في التحذير مما يسمى 

ن من ويقصد به تقدم الأشخاص العاديي ( 7) "الدرجة الثانية"  نجليزي يعني حرفياإمصطلح 

ذوي المواهب المحدودة أو عديمي الموهبة الصفوف الأولى ليحتلوا مكان الصفوة في 
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بضة يالميدوقراطية مرداف لمصطلح الرون إ :القوليمكن  وعليهالمواقع المختلفة. 

فقط وقت المشاهد ليحققوا أرباحا هؤلاء الرويبضة لا يستنزفون  ،(8)بالمصطلح الإسلامي

 ن على قيم المجتمع وسلوكه.وخيالية، ولكنهم للأسف الشديد يؤثر

 Para social Interaction وقد أشارت إلى ذلك التأثير نظرية " التفاعل الاجتماعي 

Theory  الجمهور عند مشاهدته يحدث لدى " والتي افترضت وجود نوع من التعلق النفسي

، وقد تعمق هذا التعلق مع ظهور مشاهير مواقع التواصل (9)وسائل الإعلامللمشاهير في 

ويعلق على سلوكه ، حياة المشهور عن بعدمن  االاجتماعي، حيث يعايش المتابع جزء

 .وتصرفاته وتصريحاته وصوره ومقابلاته في وسائل الإعلام المختلفة بطرق مختلفة

د مختلفة وتأثيرات متعددة تتخطى تحقيق التسلية وبالتالي فعملية متابعة المشاهير لها أبعا 

لمشهور، ولكنها عملية تفاعلية ينتج عنها تأثيرات ستمتاع للمتابع والمال والشهرة لوالا

معرفية ووجدانية وسلوكية تحتاج من الباحثين دراسة هذه التأثيرات وما ينجم عن ذلك من 

 .(10)عين تفاعلات شبه اجتماعية تؤثر على سلوك وتفكير المتاب

ة بمنصة ميدوقراطيمقاطع الالفقد اهتمت الدراسة الحالية برصد تأثيرات متابعة  تأسيسا على كل ما سبق

 في ضوء فروض نظرية التفاعل شبه الاجتماعي.السعودي يوتيوب على اتجاهات وسلوك الشباب 

 :مشكلة الدراسة

غلها التليفزيون بالماضي، من احتل يوتيوب في الآونة الأخيرة المكانة الكبيرة التي كان يش

 وإشباعمتصفحي مواقع التواصل الاجتماعي  ىحيث قوة التأثير، كونه أداة رئيسة للترفيه لد

من خلال إمكانات التأثير والانتشار المتاحة له، فضلا عن تلميع نخبة  ،حاجاتهم المختلفة

 Influencersن يطلق عليهم " المؤثرون شخاص عادييأخاصة به، هذه النخبة مكونة من 

من خلال إنشاء المحتوى والتمثيل الذاتي لحياتهم  ،اجتذبوا عدداً كبيرًا من المتابعين" 

على أفراد المجتمع في  وأثروا المتواصل أرباحا طائلةالظهور  وحققوا من خلال ،اليومية

 .(11(الإلكترونيمختلف المجالات لاسيما التسويق والبيع 

ا وتأثيراتها في الفضاء الاجتماعي إلى قواعد وآليات تختلف هذه النخبة تخضع في تعرفيه 

عن التعريفات التقليدية للنخبة وقادة الرأي، وتلعب دورا في التأثير على جمهورها وتكوين 

 التصورات الجماعية. 

نه وللأسف الشديد ثمة عدد كبير من القنوات ذات المحتوى الترفيهي والتي تحصد إلا أ

حقيقته لا  ، إلا أنه فيمحتوى ترفيهي تقديمتدعي ، ورغم أنها ت شهرياملايين من المشاهدا

لصناعة التفاهة، حيث يخلو من أي قيمة أو هدف سوى تحقيق  ايعدو كونه محتوى ممنهج

يعملون على هدم قيم  –سواء بقصد أو دون قصد  –الأموال الطائلة لصانعيه، بل إنهم 

 ة فيه.المجتمع وترسيخ آليات صناعة نظام التفاه



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 00                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

ووفقا لما افترضته نظرية التفاعل شبه الاجتماعي من تفاعل المتابعين مع مشاهير مواقع 

فقد وجدت الباحثة ضرورة رصد مدى ، التواصل الاجتماعي وتأثرهم بهم بدرجات مختلفة

واحدا من أهم  بوصفهتأثر الشباب السعودي بالمحتوى الترفيهي المنشور بموقع يوتيوب 

 توى التافه بمواقع التواصل.قنوات نشر المح

ما  :تأسيسا على ما سبق يمكن تحديد مشكلة هذا البحث في الإجابة على السؤال التالي

التفاعل شبه الاجتماعي بين الشباب التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية الناتجة عن 

 ؟بيوتيوب المحتوى الميدوقراطيمشاهير والسعودي 

 أهمية الدراسة 

 همية الدراسة فيما يلي:تتمثل أ

ة على مستوى يحداثة الدراسة، بعد الاطلاع على الدراسات السابقة اتضح أنها تتسم بالجد -

 .والندرة على مستوى الدراسات الأجنبية ،الدراسات العربية

 يلوجووسيط أيد أنه، أهمية دور يوتيوب، والذي تؤكد ساعات المشاهدة في العالم العربي -

 الذي تدور حوله الاهتمامات السائدة فيه. ينشئ السياق العام

اختبارها لفروض نظرية التفاعل شبه الاجتماعي، وقد ندرت الدراسات الإعلامية العربية  -

التي تناولت هذه النظرية، بينما ثمة اهتمام كبير بها في الدراسات الأجنبية، والربط بينها 

 .وبين متابعة مشاهير يوتيوب

مقدمي الناتجة عن تفاعل الشباب مع مشاهير يوتيوب من  اهتمامها برصد التأثيرات -

 .المحتوى الميدوقراطي

 :أهداف الدراسة

المحتوى متابعة الشباب السعودي لمشاهير مدى يتمثل الهدف الرئيس لهذه الدراسة في التعرف على 

 هير.هؤلاء المشا التأثيرات الناتجة عن تفاعلاتهم شبه الاجتماعية مع، بيوتيوب الميدوقراطي

 ويتفرع من هذا الهدف الأهداف التالية:

 التعرف على مدى تعرض الشباب السعودي لمنصة يوتيوب.-6

  .بيوتيوب المفضلنوع المحتوى الميدوقراطي  التعرف على -2

 .أسباب متابعة مشاهير المحتوى الميدوقراطي الوقوف على -5

 .طيمدى تفاعل الشباب السعودي مع المحتوى الميدوقرا قياس -0

 معرفة مستوى التفاعل شبه الاجتماعي بين الشباب السعودي ومشاهير المحتوى الميدوقراطي.  -3

 مدى شعور الشباب السعودي بالتماثل مع مشاهير المحتوى الميدوقراطي. -7

 مدى تمني العينة أن يكونوا مثل مشاهير المحتوى الميدوقراطي.  -6

 اطي المفضلة لعينة الدراسة.معرفة سمات مشاهير المحتوى الديموقر -3
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 معرفة تقييم العينة لأهمية المشاهير في حياتهم  -0

 قياس التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية لمشاهير المحتوى الميدوقراطي على عينة الدراسة -7

 أسئلة البحث:

مع مشاهير شبه الاجتماعي ما مدى تفاعل الشباب السعودي : للدراسة رئيسال السؤال

 ، وما التأثيرات الناتجة عن ذلك؟يوتيوبالمحتوى الميدوقراطي ب

  وينبثق عن هذا التساؤل مجموعة من التساؤلات الفرعية كالتالي:

 ما مدى تعرض الشباب السعودي الجامعي ليوتيوب؟-6

 لشباب السعودي بيوتيوب؟ ل المفضلما نوع المحتوى الميدوقراطي  -2

 مشاهير المحتوى الميدوقراطي؟لعودي الشباب الس متابعةما أسباب  -5

 ما مدى تفاعل الشباب السعودي مع المحتوى الميدوقراطي؟ -0

  ؟ومشاهير المحتوى الميدوقراطي ما مستوى التفاعل شبه الاجتماعي بين الشباب السعودي -3

 ما مدى شعور العينة بالتماثل مع مشاهير المحتوى الميدوقراطي؟ -7

 أن يكونوا مثل مشاهير المحتوى الميدوقراطي؟ ما مدى تمني العينة  -6

 وقراطي الذي تنجذب له عينة الدراسة؟ما سمات مشاهير المحتوى الميد -3

 ما تقييم العينة لأهمية المشاهير في حياتهم  -0

 ما التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية لمشاهير المحتوى الميدوقراطي على عينة الدراسة؟ -64

 اسة: فروض الدر

: توجد علاقة ارتباط دالة إحصائيا بين كثافة متابعة يوتيوب والتفاعل شبه الفرض الأول

 الاجتماعي بين العينة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي 

بين العينة  التفاعل شبه الاجتماعيبين  إحصائيا: توجد علاقة ارتباط دالة الفرض الثاني

 ن: الشعور بالتماثل، وتمني أن يكون مثلهم.ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين كل م

بين عينة الدراسة  التفاعل شبه الاجتماعيبين  إحصائيا: توجد علاقة ارتباط دالة الفرض الثالث

 ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين الأهمية المتصورة لهؤلاء المشاهير لدى العينة 

لعينة الدراسة مع  شبه الاجتماعيالتفاعل بين  إحصائيا: توجد فروق دالة الفرض الرابع

مشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية الناتجة عن 

 ذلك من حيث النوع

: توجد فروق دالة إحصائيا بين العينة في التفاعل شبه الاجتماعي بين عينة الفرض الخامس

 نوع والعمر.الدراسة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا لل
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 المفاهيم الرئيسة للدراسة

وهم من يوتيوب، ب: أو اليوتيوبر المعروف أيضًا باسم صانع محتوى مشاهير يوتيوب -

 يمتلكون أكثر من مليون متابع في قناتهم 

لا يوجد لهذا المصطلح ما يقابله في العربية من : mediocrityالمحتوى الميدوقراطي  -

، ويعني قبول «الدرجة الثانية»الإشارة إلى معنى أولي  تحيث تعددية الدلالة، ولكن تم

ويستبدل  ،فيضعف الطموح في المجتمع ،لدى الأفراد والمجتمعات بالدرجة الثانية كموقع

فتبدو  ،أفراده الهمة العالية والبحث عن التميز بالرضا بالدرجة الثانية مقابل الراحة

للمعايير وتلتبس لدى  أي يحدث خلط ،زالدرجة الثانية بمرور الوقت قمة الإبداع والتمي

فنجد قادة الميدوقراطية الثقافية يحملون كل العلامات الظاهرية لمجتمع  ،أفراد المجتمع

 ،رديئة لأعمالهم ابالعكس يقدمون نسخ ،ن في شيءيز، ولكنهم في الحقيقة غير متميزيالتم

لتصبح الدرجة  ،رديئةوبمرور الوقت تتكون معايير جديدة للإبداع وفقا لهذه النسخ ال

 .)12)وهنا تفقد المجتمعات قدرتها على التميز ،الثانية درجة أولى

ينطبق إلى حد كبير على محتوى يوتيوب المقدم الميدوقراطية وقد لاحظت الباحثة أن معنى 

الروتين اليومي لبعض الأشخاص أو يقدم مقالب أو ب ، والخاصبالدرجة الأولى للشباب

أو الأغاني المسماة بأغاني المهرجانات وغير ، ية كبيرة من الطعاملأكل كم ايقدم تحدي

ذلك من المحتوى التافه الذي يجني أصحابه آلاف الدولارات فيصبحون مشاهير 

المجتمع، مما يدفع الآخرين على تقليدهم، خاصة أن المحتوى الهادف لا يحقق أرباحا 

 مثلهم إلا نادرا.

: كل محتوى لا يقدم بالمحتوى الميدوقراطي في هذا البحثوعلى ذلك هذا فإن الباحثة تقصد  

صاحبه فائدة لمتابعيه، ويهبط بمستوى ذوقهم إلى الدرجة الثانية، وسيتم الاقتصار في 

وتفسير  ،هذا البحث على محتوى الألعاب، والمقالب، تحديات الأكل، أغاني المهرجانات

  .قصص الروتين اليوميو ،حلامالأ

 :(PSI) *13واختصارها   Para social Interactionجتماعيةالاالتفاعلات شبه  -

يقصد به تفاعل الجمهور مع مشاهير يوتيوب، بحيث يتعامل المتابعون مع الشخصية 

المشهورة كشريك محادثة حميم، في مقاربة مؤثرة لأنماط المشاركة الاجتماعية القصيرة 

ونهاية بالانشغال بهؤلاء المشاهير والطويلة الأجل، ويتنوع هذا التفاعل بداية من التصفح 

 .(14)ومراسلتهم والارتباط بظروفهم وتقمص شخصياتهم أحيانا 
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 الدراسات السابقة:

 وقد صنفت الدراسة الحالية الدراسات السابقة إلى ثلاثة محاور كما يلي:

 دراسات تناولت تأثير مشاهير يوتيوب : المحور الأول

 2021Fulya Acikgoz& Sebnem( 15) دراسة  

اهتمت بالعوامل التي تؤثر على نجاح المؤثرين بيوتيوب في التسويق، وعلى قيمة المحتوى 

طالبا  066المدعوم، وموقف الجمهور تجاه هؤلاء المؤثرين، من خلال استبيان رأي 

عوامل رئيسة لدعم المحتوى، وتؤثر على  الترفيه والمعلوماتجامعيا، وكشفت النتائج أن 

 اهير يوتيوب.المواقف تجاه مش

بفاعلية مقاطع يوتيوب وتوصلت إلى أن   Munnukka& others2019)16)اهتمت دراسة

مشاركة الجمهور في مقاطع الفيديو تعزز العلاقة شبه الاجتماعية مع المؤثرين، وبالتالي 

تعزز المصداقية المتصورة معهم، وأن مقاطع يوتيوب التي تتمتع بمستويات عالية من 

 من المرجح أن تزيد من قبول تأييد العلامة التجارية. مشاركة الجمهور

 ،والتعلق العاطفي ،بتأثير تماثل النوع   Ladhari2020Riadh)17(واهتمت دراسة 

شعبية المؤثر وقرار الشراء لدى المشاهدين في مجال صناعة منتجات  والمصداقية على

في حين أن الخبرة  ،ير كبيرواتضح أن الارتباط العاطفي بالمشهور ومظهره له تأث ،التجميل

Apritika  (18)2222 ودعمت هذه النتائج دراسة ،ليس لها تأثير كبير على عملية الشراء

Dermawan  &Jui-Lung Chen  والتي أكدت تأثير مدونة فيديو الجمال على يوتيوب

على موقف النساء الإندونيسيات تجاه مستحضرات التجميل المصنوعة محليًا واستعدادهن 

والتي   Oluwaseyi Adewunmi Sodeinde2022)19و أكدته أيضا دراسة  ،رائهالش

  .توصلت إلى التأثير الإيجابي لمؤثري يوتيوب على نية شراء مستحضرات التجميل

 بكيف أن المؤثر الأسترالي Abidin Crystal, Cover Rob2018 (20) واهتمت دراسة

Troye Sivan المثليين وعدالة قضيتهمدعم  استطاع من خلال قناته وآرائه . 

بتأثير مشاهدة الجمهور المصري لمقاطع الفيديو  2466 (21)بسنت فهميواهتمت دراسة 

الساخرة من الشخصيات العامة في المجالات المختلفة على درجة ثقتهم في هذه الشخصيات، 

عينة هي وكشفت النتائج عن شعبية موقع يوتيوب وأن " مقاطع الفيديو من برامج تليفزيونية م

، وتصدر المحتوى الفني والترفيهي المرتبة الأولى بنسبة %73.6الأكثر مشاهده بنسبة 

 كأهم محتوى على الموقع، وأن المحتوى الساخر تتم مشاهدته نادرا. 65.5%
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 دراسات تناولت تأثير التفاعل شبه الاجتماعي مع المشاهير 

ويق الرقمي، من خلال تحليل مقطع فيديو بدور المؤثرين في التس 2222Khan (22)اهتمت دراسة

يزيد من الكلام الشفهي الإلكتروني  (PSI)واحد بيوتيوب لعلامة تجارية معينة، وأظهرت النتائج أن 

 بين مستخدمي مواقع التواصل أكثر من تأثيره على نية الشراء. 

لدى الجمهور في تشكيل النية الشرائية  (PSI)اهتمت بدور (23) 2222مي حمزةواعتمدت دراسة 

المصري، وتوصلت إلى أن التفاعل "أعجبني والاشتراك في القناة " يأتي في مقدمة أشكال التفاعل مع 

مؤثري يوتيوب، وجاءت مشاركة الفيديو في المرتبة الأخيرة، كما أكدت النتائج أن سمات المشهور 

 ور بالمنتج الذي يروج له.والألفة بينه وبين الجمهور عامل مهم في نجاح المشهور في إقناع الجمه

( مع PSIبالعلاقة بين ) Karina Sokolova &Charles Perez (24)2222واهتمت دراسة 

مؤثري يوتيوب الرياضيين ونوايا ممارسة الرياضة لدى المتابعين، واتضح أن مشاهدة مقاطع فيديو 

بالفعل، في حين ينجذب اللياقة البدنية والتفاعل الاجتماعي تحفز فقط المتابعين النشطين بدنياً 

المستخدمون الذين لا يمارسون الرياضة إلى يوتيوب من خلال الترفيه والعلاقة الاجتماعية مع مؤثر، 

 ولكن ليس لهذا التفاعل تأثير على نواياهم في ممارسة الرياضة.

الذي ينشئه  (PSI)اهتمت بكيفية ارتباط  Karina Sokolova & Hajer Kefi 2424(25)دراسة 

هور مع المؤثر عبر يوتيوب وإنستغرام، مع مصداقيتهم المتصورة، بهدف الشراء بالتطبيق على الجم

أربعة مؤثرين مشهورين في مجال التجميل في فرنسا، واتضح أن تماثل النوع يرتبط ارتباطًا إيجابيًا بـ 

(PSIولكن من المدهش أن الجاذبية الجسدية تظهر علاقة سلبية أو لا يوجد دليل عل ،) .ى العلاقة 

بمصداقية المؤثرين وعلاقاتهم شبه الاجتماعية مع  Yuan& Lou 2020 (26)واهتمت دراسة

المتابعين على الاهتمام بالمنتج، وأظهرت نتائج استبيان تم إجراؤه عبر الإنترنت أن التشابه مع 

بي على زيادة تأثير المؤثرين وتصور المتابعين لجاذبية المؤثرين، وتفاعل المؤثرين معهم له تأثير إيجا

  .المشاهير

فاهتمت بتأثيرات متابعة مشاهير التواصل الاجتماعي على  2460 (27)دراسة ياسمين السيدأما  

PSI)( لدى المراهقين، وتوصلت إلى أن )PSI تمد المتابعين بالإشباع العاطفي والاجتماعي، كما أن )

( مع PSIقتناع بما يقدموه، مما يعني أن )هناك علاقة بين التفاعل مع المشاهير وتقبل آرائهم، والا

 المشاهير يؤثر على الصور الذهنية له لدى المتابعين لتصبح أفضل. 

ببحث العلاقة بين )التواصل والإعجاب والألفة( وسعي المعجبون  Kurtin 2018(28)واهتمت دراسة

لنتائج أن المعجبين ( مع الفنانين عبر موقع يوتيوب مقارنة بالتليفزيون، وأظهرت اPSIلتطوير )

بيوتيوب يستخدمونه للترفيه الخالص، وأن )التواصل والإعجاب والألفة( بالمؤثرين يؤدي إلى 

 الانجذاب الاجتماعي والجسدي، هذا الانجذاب مرتبط بتشكيل علاقة شبه اجتماعية معهم.
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( بين المشاهير الرقميين بالصين PSIتأثير ) Hwang & Qi 2018)29)اولت دراسةنتو

متابعتهم على مشترياتهم، وتوصلت الدراسة إلى أن العلاقات شبه الاجتماعية أثرت بشكل و

 إيجابي على مشتريات المتابعين، كما أنه يزيد من اقتناع المتابعين بالمنتج ونوايا الشراء لديهم. 

فهم تأثير الإنترنت على بناء العلاقات الاجتماعية،  Yates 2015 (30)وحاولت دراسة 

 – Bruce Springsteenمعجبي  -بالتطبيق على مجموعة معينة من الأشخاص 

شخصا( لتحديد كيفية تأثير الإنترنت على علاقتهم الاجتماعية معه، ومع بعضهم 667)

في علاقة اجتماعية معه. إلا  البعض، كشفت النتائج عن ضعف رغبة المعجبين في الدخول

أنهم يستخدمون الإنترنت لتطوير العلاقات الاجتماعية مع بعضهم البعض وتشكيل مجتمع 

 . Springsteenعالمي يركز على 

 دراسات اهتمت بالمحتوى الميدوقراطي 

 (31)2422دراسة نوال مومشطة 

قها بعض الناشطين عبر تناولت الدراسة أهداف حملة القضاء على المحتوى التافه التي أطل

موقع تويتر ومدى التفاعل معها، من خلال تحليل محتوى عينة من تغريدات المتفاعلين مع 

. وتوصلت الدراسة إلى أن مضمون التفاعل يدعم حملة 2422الهاشتاغ خلال شهر يناير 

القضاء على المحتوى التافه والدعوة إلى نشرها على نطاق واسع، وتفاعل معها الذكور 

نسبة أكبر، واستخدموا في ذلك اللغة العربية والفيديوهات والصور لضمان وصولها إلى ب

 أكبر عدد ممكن من الأشخاص.

 تعليق عام على الدراسات السابقة 

  انقسمت الدراسات السابقة إلى ثلاثة أقسام: الأول اهتم بتأثيرات مشاهدة مقاطع المشاهير

راسات على نجاح مقاطع يوتيوب في إحداث تأثير بيوتيوب، وثمة اتفاق بين نتائج هذه الد

على المتابعين سواء في التأثير على قرارات الشراء أو حتى تقبل المثلية مما يؤكد 

خطورة هؤلاء المشاهير، وإن كان الملاحظ أن هذه الدراسات كلها أجنبية ولا توجد سوى 

مشاهير يوتيوب على تناولت تأثيرات  –في حدود علم الباحثة  –دراسة عربية واحدة 

 الجمهور العربي )دراسة مي حمزة( مما يؤكد حاجتنا لمثل هذا الموضوع.

  خلصت الدراسات التي تناولت تفاعل العينة شبه الاجتماعي مع مشاهير مواقع التواصل

الاجتماعي إلى دور هذا التفاعل في إقناع الجمهور بالأفكار التي يروج لها المشهور، 

تأثيرات هذه العلاقة مؤخرا، ففي حين أظهرت دراسة ومن الملاحظ تطور 

Yates2015  دراسة عدم رغبة المتابعين في تطوير علاقتهم بالمشهور أوضحت

رغبة الجمهور في تطوير هذه العلاقة، مما يشير إلى أن الجمهور أصبح  ياسمين السيد

 مع المشاهير مؤخرا. (PSI)أكثر حرصا على 

https://www.tandfonline.com/author/Yates%2C+Bradford+L
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 انقسمت الدراسات التي تناول( تPSI مع المشاهير إلى نوعين: الأول اهتم بهذه )

 ( على مواقع محددة. PSIالتأثيرات بشكل عام، واهتم الثاني بتأثير )

  الدراسات التي تناولت تأثير متابعة صفحات المشاهير أكدت نتائجها تأثر المتابعين بما

ا اتضح أن يطرحه المشاهير من أفكار، خاصة عندما يتمتع المشهور بالمصداقية، كم

التعليقات الإيجابية على المنشورات، وأيضا شعور المتابعين بوجود تشابه مع المشهور 

 وكذلك كثافة التعرض لصفحات المشهور تؤدي إلى زيادة التأثر 

  نتائج معظم الدراسات أقرت دور مواقع التواصل في التأثير على متصفحيها، وأهمية

(PSIمع المشاهير من ناحية أخرى، وا ) تجهت الدراسات الأجنبية مؤخرا إلى دراسة

العوامل التي تزيد من هذا التأثير مثل تأثير المصداقية أو التماثل أو الجاذبية الجسدية، في 

 ( بشكل عام PSIالوقت الذي تعاني منه المكتبة العربية من عدم وجود دراسات تهتم بـ )

  أثيرات المحتوى التافه على اهتمت بت –في حدود علم الباحثة  –توجد دراسة وحيدة

 مواقع التواصل مما يؤكد لهذا الموضوع.

  استفادت الدراسة الحالية من الدراسات السابقة في إعداد صحيفة الاستبيان للدراسة

الحالية، فتم تحديد محاور الدراسة في ضوء محاور الدراسات السابقة لتشمل متغيرات 

مع المشاهير  (PSI)وى الميدوقراطي، )الخصائص الديموغرافية وأسباب تصفح المحت

 بشكل، والتأثيرات الناتجة عن التصفح( 

  ،ارتكزت معظم الدراسات على البحوث الكمية واستندت إلى أداة استبانة متعددة الموضوعات

 مبحوثا وأغلبها كان على فئة الشباب 734 -544وتراوح عدد العينة ما بين 

 الإطار النظري للدراسة:

 Para socialسة في بناء إطارها النظري على نظرية التفاعل شبه الاجتماعياعتمدت الدرا

Interaction Theory (PSI) حيث افترض كلٌ من) Horton and Wohl 1956 أن )

مشاهدة الجمهور للمشاهير من خلال وسائل الإعلام خاصة التليفزيون يخلق لديهم نوعا من 

ا الارتباط بالمشهور، ومتابعة أخباره والتعاطف التفاعلات النفسية داخل عقولهم، ينتج عنه

معه، وتبني آرائه وربما إجراء محادثات متخيلة معه، هذه التفاعلات يمكن أن نطلق عليها 

 (32)تفاعلات شبه اجتماعية، نظرا لأنها تتم في عالم الخيال ولا وجود لها في الواقع 

أن العلاقات شبه الاجتماعية ( Auter1992ليشرح )وتطور هذا المفهوم في الثمانينيات، 

عبارة عن علاقات بين الأشخاص وبين الشاشة، من خلال الإقبال على متابعة شخصيات 

بعينها. وكلما زادت متابعة هذه الشخصيات زادت العلاقات شبه الاجتماعية، وتطورت 

 وأخذت أشكالا عديدة.



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 33                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

أو إعلان تجاري أو مقابلة  ويساعد سلوك الشخصية أثناء كل حدث تفاعلي )برنامج تلفزيوني

في برنامج حواري( المشاهد على تكوين رأي حول تلك الشخصية، وينقله إلى حلقة شبه 

 .(33)تفاعلية تالية، وهكذا 

ومع مرور الوقت يبدأ المشاهد في تجربة مشاعر الحميمية مع المشهور كما لو كان صديقا 

ويحاول المشاهدون تأكيد ولائهم من مقربا، وتزداد المشاهدة لتصبح ذات طبيعة روتينية، 

 (  34)خلال إرسال رسائل بالبريد، وجمع تذكارات المؤثر، وشراء منتجات أوصى بها

أن العلاقات شبه الاجتماعية في كنهها علاقات من جانب واحد يرسمها ومعنى ذلك 

ذه النظرية لأن المتابعون في خيالهم ويدينون فيها بالولاء للمشهور، لذلك فقد تم توجيه النقد له

هذه التفاعلات تتم في خيال المشاهد، ولا يمكن اعتبار هذا التفاعل يحدث تأثيرا معرفيا أو 

 .( 35)عاطفيا كما في التفاعل الحقيقي

وربما يكون هذا النقد معتبرا في الماضي، قبل ظهور مواقع التواصل الاجتماعي، التي 

ر، فمواقع التواصل الاجتماعي وسيلة مثالية أتاحت لمستخدميها التفاعل المباشر مع المشاهي

 (36)لتعزيز العلاقات الاجتماعية بين الجمهور وصناع المحتوى

التفاعل شبه الاجتماعي كونه نشاطا لحظيا يمكن من خلال  2222جايلز لذلك فقد عرف 

 (37) التفاعلات المستمرة واللقاءات المتواصلة أن يؤدي إلى علاقات شبه اجتماعية

 وظيفتين للتفاعلات شبه الاجتماعية:  McQuail et al ماكويلوقد حدد 

ومن خلالها يشعر المتابع أنه يشبه المشهور في صفاته أو ظروفه  التشابه الأولى:

: حيث يتمنى المتابع أن يكون مثل المشهور في صفاته والثانية التمنيالاجتماعية أو تجربته 

 ( 38)أو ظروفه

ذبية وتأثير سمات المشهور الجسدية والجاذبية الشخصية كما توسع النظرية مفهوم الجا

زاد التأثر به لذلك نجد  فكلما شعر الجمهور بالتشابه مع المشهوروالتشابه مع الجمهور، 

 .(39)المؤثرين المحليين أكثر جذبا من الأجانب 

ى لبحث مدى تفاعل عينة الدراسة مع مشاهير المحتو النظريةوقد اعتمدت الباحثة على هذه 

الميدوقراطي بيوتيوب، والتأثيرات الناتجة عن ذلك، وقد تم الاستفادة من فروض هذه النظرية في 

تصميم محاور الاستبانة وفهم تأثير التفاعلات شبه الاجتماعية بين عينة الدراسة ومشاهير 

المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على الجانب المعرفي والوجداني والسلوكي، كما استفادت 

 اسة من النظرية في فهم الدراسات السابقة المتعلقة بالدراسة وتحليل نتائج البحثالدر
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 الإجراءات المنهجية

 نوع الدراسة ومنهجها:

 نوع البحث: 

ينتمي هذا البحث إلى نوعية الدراسات الكمية الاستكشافية حيث تهتم بالبحث المنهجي 

وتركز الدراسة على دراسة تأثيرات للظواهر الاجتماعية من خلال الأساليب الإحصائية، 

مشاهدات المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي على الشباب 

من مستخدمي موقع يوتيوب 523السعودي، بالتطبيق على عينة قوامها 

إلى  وقد اعتمدت الباحثة منهج المسح بشقيه: الوصفي والتحليلي بما يحقق التأكد من التوصل

 على أسئلة وفروض الدراسة، وإلى نتائج تفسيرية بشكل علمي منتظم. إجابات

 أدوات جمع البيانات 

  استمارة استبانة إلكترونيةتم تصميم An electronic questionnaire  ونسخ الرابط

ووضعت الباحثة شرط عدم إمكانية إرسال أكثر من  (40) ونشره عبر تطبيق الواتساب

  استمارة للشخص نفسه وصفحته

 :عينة الدراسة

تم جمع بيانات الدراسة من خلال نشر رابط الاستبيان على الواتساب، وطلب نشره بين 

سنة،  22سنة إلى  63طلاب سعوديين بجامعة الملك عبد العزيز لكل من هو أعلى من 

هـ، وبمراجعة البيانات 2425/  3/ 54 - 2460/  24/6وامتدت الفترة الزمنية للدراسة من 

 523تجميعها وحذف الإجابات الناقصة، وجدت الباحثة أن عدد الإجابات الصالحة التي تم 

 مفردة، وجاءت خصائصهم كالتالي 

 ( يوضح خصائص العينة2جدول )

 خصائص العينة
 التكرار

 
% 

 المجموع

 % التكرار

 النوع
 52 640 ذكر

523 644 
 73 226 أنثى

 العمر
 51.1 166 22-63من 

523 644 
 41.8 136 54-25من 

   7.1 23 54أكبر من  

  644 523 المجموع الكلي
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 تكونت استمارة البحث من مجموعة من الأسئلة كالتالي:

 تعرض الشباب السعودي ليوتيوب 

 السمات المفضلة لمشاهير المحتوى الميدوقراطي 

  نوع المحتوى الميدوقراطي المفضل 

 يدوقراطي دوافع العينة لمتابعة المحتوى الم 

  أشكال تفاعل العينة مع المحتوى الميدوقراطي 

  التفاعلات شبه الاجتماعية مع مشاهير المحتوى الميدوقراطي 

  التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية الناتجة عن التفاعلات شبه الاجتماعية 

 اختبار الصدق والثبات 

   ثانيا الصدق:

 الاستمارة كالتالي:استخدمت الدراسة أسلوبين لقياس صدق 

 )الصدق الظاهري )المحكمين    

؛ وذلك لتعديل ما يرونه مناسبا على (41)تم عرض المقياس في صورته الأولية على باحثتين

بنود الاستبيان، إمـا بالحذف، أو الإضافة، أو التعديل، وقد تم الأخذ بكل الملاحظات التي 

 في شكلها النهائي ونشرها بين عينة الدراسة أشارت إليها الباحثتان ليتم تعديل الاستبانة 

 صدق الاتساق الداخلي

لحساب مدى الاتساق البنائي لمحاور الدراسة تم اختبار العلاقة بين كل محور من محاور 

 الدراسة بالعناصر المكونة له للتأكد من درجة الاتساق بينهما، وحذف العناصر والعبارات

 .الاتساق بقوة  لم تتمتع التي

 الثبات:ياثان

للتأكد من ثبات المقاييس استخدمت الباحثة معامل ارتباط كرونباخ ألفا لكل محور من محاور 

 مفردة، وجاءت النتيجة كالتالي  50الدراسة، وطبقته على عينة من الاستبيانات عددها 

 ( مدى ثبات محاور الدراسة2جدول رقم )
 كرونباخ بعد كرونباخ قبل لمحورا

 741. 8 705. 9 المحتوى المفضل

 .326 7 .326 7 تفاعل مع مشاهير

 833. 9 803. 9 التفاعل شبه الاجتماعي

 826. 5 826. 5 التماثل

 843. 6 843. 6 التمني

 841. 11 841. 11 سمات المشاهير

 692. 4 692. 4 الأهمية المتصورة

 تأثيرات

 

 744. 5 744. 5 المعرفية

 779. 5 779. 5 الوجدانية

 788. 3 326. 7 وكيةالسل
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تشير نتائج الجدول السابق إلى ارتفاع ثبات جميع مقاييس الدراسة حيث تراوحت درجات 

مما يشير إلى تجانس مفردات كل مقياس بشكل مستقل،  .841. إلى 725الثبات ما بين 

وأيضا فهم عينة الدراسة لمفردات كل مقياس بالطريقة نفسها، وهو ما يؤكد صلاحية النتائج 

 التي سيتم التوصل إليها.

 للبيانات: المعالجات الإحصائية

    ام المعالجات الإحصائية التالية:واستخد spssتم تفريغ وتحليل البيانات آليا باستخدام برنامج 

 معامل ارتباط بيرسون             الانحراف المعياري 

  اختبار كرونباخ الفا                2كااختبار 

 اختبار أنوفا                 اختبار ت 

 الوزن النسبي              المتوسط الحسابي 

 نتائج الدراسة 

 أولا: إجابة أسئلة الدراسة 

واقع  إجابة السؤال الأول: مدى تعرض الشباب السعودي الجامعي لمنصة يوتيوب من

 سجلات المشاهدة.

 ( يوضح معدل تصفح يوتيوب6جدول رقم )
 النوع

 

 عدد الساعات

 المجموع إناث رذكو
 المتوسط

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

الانحراف 

 المعياري

 
 % ك % ك % ك

 40.0 654 05.0 07 52.6 50 أقل من ساعة

1.990 52.25 2.2222 

 32.3 643 50.0 67 26.0 20 6أقل من  -ساعة 

 16.3 35 62.6 23 20 23 5-6من 

 11.4 56 0.3 26 63.0 67 5أكثر من 

 100 625 222 222 100 225 جموع الكليالم

 دالة .226الدلالة =      6درجة الحرية =    10.722= 2كا

"، يليهم من "  أقل من ساعة يتصفحون يوتيوب " % 04توضح نتائج الجدول السابق أن 

، وتتفق هذه % 00.23ووزن نسبي  6.00" بمتوسط حسابي  ساعات 6ساعة إلى أقل من 

مليون  24ما نشرته نتائج دراسة أجراها يوتيوب وتوصلت إلى أن هناك أكثر من  النتيجة مع

دقيقة  33عاما أو أكثر، وأنهم يقضون في المتوسط  63مستخدم ليوتيوب في المملكة بعمر 

، تبين أيضا وجود فروق دالة بين الذكور والإناث في تصفح موقع يوتيوب لصالح ( 42)يوميا. 

وتتفق  ،وهي قيمة دالة ،.41465عند مستوى دلالة  64.622=2كاالإناث حيث بلغت قيمة 

والتي أوضحت أن على  ،هذه النتيجة مع الإحصاءات العالمية لمشاهدة يوتيوب في العالم

 ( 43) الصعيد العالمي، تستخدم النساء موقع يوتيوب أكثر من الرجال 
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  المفضل ميدوقراطيال إجابة السؤال الثاني: نوع المحتوى

 

 والمفضل ميدوقراطيلمحتوى الا( 5ول رقم )جد

 2كا الدلالة
الوزن 
 النسبي

انحراف 
 معياري

المتوسط 
 الحسابي

 المتابع دائما أحيانا نادرا مطلقا

 
 النوع

 المحتوي
 ك % ك % ك % ك %

.62 2.253 63 .7393 2.522 

 ذكور 6 2.2 3 5.3 62 62.3 36 32.3
تفسير 

 الأحلام
 إناث 5 2.3 22 2.5 32 23.2 265 32.3

 الإجمالــي 2 2.2 22 3.6 25 23.2 222 32.3

.959 626. 55 2.226 2.2222 

تحدي  ذكور 26 22.5 62 23.3 30 28.8 62 22.3

 الأكل
 

 إناث 25 22.2 32 22.3 32 62.6 32 62.2

 المجموع 62 22.5 22 23 22 22.3 222 62.3

.014 10.6 52.5 2.252 2.622 

 ذكور 25 25 25 26.2 22 22.2 66 62.2

 إناث 23 22.3 33 62.3 33 22.2 61 27.6 المقالب

 المجموع 52 25.2 22 23.6 33 22.2 25 23.2

.000 52.232 55 2.22 2.2222 

 ذكور 65 66.2 22 22.2 22 22.2 22 23.6

 إناث 22 2.5 53 22.3 55 25.5 222 55.2 الألعاب

 المجموع 53 22.2 25 26.2 75 23.1 222 63.3

.064 7.275 23 2.22223 6.2522 

 ذكور 52 52.2 63 63.5 2 3.2 3 2.2

 إناث 32 52.6 35 22.5 62 23.2 62 26.3 سواليف

 المجموع 263 52.5 226 62.2 53 25.2 63 22.2

.079 3.232 52.5 2.25222 2.2253 

 ذكور 15 14.4 26 25 30 28.8 33 31.7
برامج 
 ساخرة

 إناث 22 2.5 53 22.3 52 26.2 226 53.3

 المجموع 63 22.2 22 22.2 32 25.2 263 52.3

.27 6.352 52 2.22236 2.6322 

 ذكور 22 23.6 22 22.2 23 23.2 62 65.3
 أغاني

 المهرجان
 إناث 52 26.5 55 25.5 55 25.2 32 22.2

 المجموع 32 22.2 22 26.5 36 25.5 22 22.3

.001 23.652 35 1.14821 2.3632 

 ذكور 23 22.6 23 25 23 25 65 62.2

 إناث 32 62.2 52 25.3 52 23.2 52 22 الروتين

 المجموع 222 62.3 36 25.5 33 22.6 23 26.5

 المقدمة" في متابعة القصصل مقاطع " توضح بيانات الجدول السابق أن عينة الدراسة تفض

الروتين وربما يعود ذلك لتفوق عدد العينة من الإناث عن الذكور، يليها "  %67بوزن نسبي 

  .% 53" المركز الأخير  " تفسير الأحلامواحتل  %73" اليومي

والتي أظهرت أن الأغاني تأتي ( 44)(2460نتائج دراسة )الشريف وتختلف هذه النتيجة عن 

مقدمة تفضيلات المشاهدة في يوتيوب لدى الشباب السعودي وترجع الباحثة السبب في  في

هذا الاختلاف أن هذه الدراسة حددت نوعا واحدا من الأغاني )أغاني المهرجانات( والتي 

تصنف ضمن الأغاني الهابطة وبالتالي فيعد عدم تفضيل الشباب لهذه النوعية بدرجة كبيرة 

 ب السعودي بتدني مستوى هذه الأغاني.دليلا على وعي الشبا

بين عينة الدراسة من الذكور والإناث في مشاهدة  إحصائيا كما اتضح وجود فروق دالة

وفي الألعاب والمقالب بمستوى لصالح الإناث،  (ـ 446مستوى الدلالة )تين اليومي والر

على نوعية لنوع اتأثير ، مما يشير إلى .لصالح الذكور .( على الترتيب460.، 444دلالة )
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، حيث أظهرت نتائج بعض الدراسات أن الذكور أكثر تفضيلا لألعاب والمقالب المشاهدة

 (45( على نوعا من العنف والإثارة( أكثر من النساء ي)لكونها تحتو

  الميدوقراطيلشباب السعودي لمتابعة المحتوى ا دوافعإجابة السؤال الثالث: 

 ميدوقراطيوى المشاهدة المحت دوافع( 5جدول رقم )
 السبب ك النسبة المئوية

 فضول 187 57.5

 تضييع وقت 235 66.3

 يعجبني مقدم المحتوى 263 30.7

 ترفيه 542 02.0

 أصدقائي يشاهدونه 663 57.5

 عادة 667 30.2

 يعجبني المحتوى المقدم 204 30.2

 المجموع 625 644

 ميدوقراطيب الرئيس لمشاهدة المحتوى الالسب"  الترفيه " توضح بيانات الجدول السابق أن

 "عجاب بمقدم المحتوىالإ"، ثم % 30.2 "عجاب بالمحتوى المقدمالإ"، يليه % 22.2

 ، وارتفاع هذه النسب يشير إلى تشابه الدوافع بين عينة الدراسة. % 30.7

 اسةدرفعدة دراسات تناولت موقع يوتيوب من زوايا مختلفة تتشابه هذه النتيجة مع نتائج 

(Kurtin 2018)  وتوصلت إلى  ،ةبه الاجتماعيشبدور يوتيوب في تطوير علاقات التفاعل

ودراسة  ،مستخدمي يوتيوب يستخدمونه للترفيه وليس بهدف تكوين تفاعلات اجتماعيةأن 

Moghavvemi, Sedigheh  2463 (46)  والتي اهتمت بدور يوتيوب التعليمي ومع ذلك

) الشريف ودراسة  ،خدم يوتيوب بهدف الترفيه في المقام الأولن الشاب يستأأظهرت النتائج 

وتوصلت  ،والتليفزيون استخدام الشباب السعودي لموقع يوتيوبقارنت بين ( والتي  2460

والتي  2466ودراسة بسنت فهمي  ،تصفح يوتيوبأيضا أن الترفيه يأتي في مقدمة أسباب 

 .اهتمام العينة عند تصفح يوتيوب توصلت إلى أن المحتوي الترفيهي يأتي في مقدمة

 % 30.2احتلال عبارة " الإعجاب المحتوى المقدم " المرتبة الثانية وبنسبة مئوية عالية 

يشير إلى عدم إدراك الشباب السعودي للتأثيرات السلبية المترتبة على مشاهدة هذا المحتوى 

لكنهم أيضا معجبون بهذا و، الميدوقراطي، فهم لا يشاهدونه شيء عابر بهدف الترفيه وحسب

المحتوى وبمن يقدمونه وهو ما ينذر بالخطر وبضرورة توعية الشباب بالتأثيرات السلبية 

 الرديءالناتجة عن مشاهدة هذا المحتوى 
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المحتوى  إجابة السؤال الرابع مدى تفاعل الشباب السعودي مع ما يطرحه مشاهير

 بيوتيوب  ميدوقراطيال

 الميدوقراطيلشباب السعودي مع المحتوى ( تفاعل ا3جدول رقم )

 التفاعل

 

 الحال

 النوع

 المتوسط نادرا أحيانا دائما

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

 الانحراف

 المعياري
 الدلالة 2كا

 % ك % ك % ك

اكتفي 

 بالمشاهدة

 25.5 25 22.2 22 35.5 32 ذكور

 25.5 65 23.3 52 52.2 222 إناث 476. 2.535 74258. 32.53 2.5525

 25.2 52 25 32 52.2 225 المجموع

/ لا أعجبني

 يعجبني

 24 25 41.3 43 34.6 36 ذكور

 35 77 45.9 101 19.1 42 إناث .223 10.09 74406. 35.25 2.2222

 31.5 102 44.4 144 24.1 78 المجموع

نشر 

 المحتوى

 53.2 52 22.3 62 26.5 25 ذكور

 32.5 256 26.2 52 2.6 23 إناث .25 5.223 65753. 52.25 2.5522

 35.5 222 25 32 2.6 62 المجموع

كتابة 

 تعليق

 32.3 36 62.3 62 3.2 2 ذكور

 25.2 236 22.3 5.3 5.2 2 إناث 034. 3.232 58500. 55.62 2.6322

 32.3 223 25.2 32 5.3 23 المجموع

حفظ 

 المنشور

 52.5 52 63.5 52 22.2 22 رذكو

 55.2 226 66.2 26 22.2 25 إناث .222 2.222 71885. 55.52 2.3663

 52.2 235 65.2 226 25.2 53 المجموع

مناقشة أو 

 إرسال

الموضوع 

 لأصدقاءل

 65.3 63 55.2 53 22.2 22 ذكور

2.3235 32.32 .72922 .650 226. 
 63.3 35 56.2 25 23.2 52 إناث

 62.6 222 56.5 252 22.2 32 المجموع

تقليد 

 المشهور

 52 56 23.3 62 22.2 22 ذكور

 52.6 225 62.2 36 22 22 إناث .223 2.253 70912. 56.22 2.3255

 52.2 233 65.2 226 26.6 56 المجموع

في المقدمة بوزن نسبي  تأتي" اكتفي بالمشاهدة "  نأتشير بيانات الجدول السابق إلى 

ليه ت، % 70.20 بوزن نسبي بفارق كبير)بأعجبني، لم يعجبني( يليه التفاعل ، % 36.33
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واحتل كتابة تعليق المركز  % 74.7رسال المنشور للأصدقاء إالمناقشة أو 

 .%03.52الأخير

 "وبلمقاطع يوتي المشاهدة فقط" في أن  (47) 2460وتتفق هذه النتيجة مع دراسة الشريف 

والتي توصلت  ،(48) 2424تحتل المركز الأول بين الشباب السعودي، ودراسة هشام البرجي

هذه المشاهدة وقد فسر الشريف أن ، %5317تحتل المركز الأول بنسبة " المشاهدة فقط " أن 

تؤكد أنه نمط عام  2424السلبية بأنها نمط حياة للشباب السعودي ولكن نتائج دراسة هشام 

، وتتفق الباحثة مع رأي الشريف في أن الشباب السعودي لا النظر عن جنسيته للشباب بغض

 .ستلهم أفكارا لتكون موضوعات للمناقشة مع زملائهم وأصدقائهميوإنما يفضل التفاعل 

 الاجتماعية بين العينة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي  هالتفاعلات شب

فاعل شبه الاجتماعي، من خلال عدة أسئلة نظرية التفروض حاولت الدراسة الحالية اختبار 

تتناول مدى التفاعل شبه الاجتماعي للعينة مع مشاهير المحتوى الميدوقراطي ومدى 

 شعورهم بالتماثل معهم ومدى تمنيهم أن يكونوا مثلهم وفيما يلي عرض لنتائج هذه الأسئلة 

  لميدوقراطيمشاهير المحتوى اوي شباب السعودبين تفاعلات شبه الاجتماعية ال إجابة السؤال الخامس

 المحتوى الميدوقراطيبين العينة ومشاهير  (PSI)( 2جدول )
 

 التفاعل

 

 أوافقلا  محايد موافق
 المتوسط

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

 الانحراف

 % ك % ك % ك المعياري

مشاهدة حوارات 

 المشاهير
105 32.3 144 44.3 76 23.4 2.0769 69.16 .75987 

أود أن التقي 

 بالمشهور المفضل
127 39.1 92 28.3 106 32.6 2.0646 68.75 .84555 

الشخصية المشهورة 

 غير تقليدية
56 17.2 122 37.5 147 45.2 1.7200 57.27 .74020 

 80655. 52.25 2.2635 48.9 159 28.3 92 22.8 74 بفكره أفكاريأقارن 

المشهور يساعدني 

 على رأي
99 30.5 100 30.6 126 38.8 1.9169 63.83 .82917 

 74380. 52.53 2.5235 57.5 187 27.1 88 15.4 50 أتبنى نفس الموقف

فرح لنجاح أ

 الشخصية المشهورة
177 54.5 108 33.2 40 12.3 2.4215 32.22 .70108 

أشعر بالأسف لو 

 أخطـأ
116 35.7 113 34.8 96 29.5 2.2325 33.22 .80655 

 أعتبر المشهورة أحد

 أصدقائي
60 18.5 91 28 174 53.5 1.6492 55.22 .77382 

 2.223 562.2 17.2276 المجموع الكلي

 .2235 52.233 2.225 متوسط الدرجة الكلية

" تحتل المركز  أفرح لنجاح الشخصية المشهورةتوضح بيانات الجدول السابق أن عبارة " 

، %70.66"  ت المشاهيرأحب مشاهدة حوارا، يليها " %34.66الأول بوزن نسبي 
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، ووصل متوسط % 32.37" المركز الأخير أتبنى نفس الموقف المشهورواحتلت عبارة " 

ويوضح  ،مما يشير إلى أنه تفاعل متوسط %30.677لموافقة على العبارات لالدرجة الكلية 

 مستويات التفاعل شبه الاجتماعيالجدول التالي 

 المحتوى الميدوقراطي عي بين العينة ومشاهير ( مستويات التفاعل شبه الاجتما3جدول )
 % التكرار التفاعل

 40.3 131 منخفض

 48.6 158 متوسط

 11.1 36 مرتفع

 100.0 325 المجموع

 

 % 03.7أن العينة تتفاعل بمستوى متوسط في المركز الأول بنسبة  إلى تشير بيانات الجدول

 ياسمين السيد) نتائج دراسة عن ، وتختلف هذه النتيجة %04.5 التفاعل المنخفضثم 

مرتفع في المركز الأول ثم المتوسط ثم  (PSI)والتي توصلت إلى أن مستوى ( 2460

وإذا  ،.ة بين العينتينجنسيواللى اختلاف العمر خفض وترجع الباحثة السبب في ذلك إالمن

والتي  Munnukka& others2019حاولنا تفسير هذه النتيجة في ضوء نتائج دراسة 

وصلت إلى أن مشاركة الجمهور في مقاطع الفيديو تعزز العلاقة شبه الاجتماعية مع ت

( والتي أظهرت عدم رغبة العينة في 7المؤثرين، وفي ضوء ما توصلت إليه نتائج الجدول )

 ،التفاعل مع مشاهير المحتوى الميدوقراطي بدرجة كبيره سنجد أن نتائج هذا الجدول منطقية

اهير والتفاعل شبه مشالعينة والبين الإلكتروني بين التفاعل ردية طوتؤكد وجود علاقة 

 .االاجتماعي بينهم

 شعور العينة بالتماثل مع مشاهير المحتوى الميدوقراطيمدى إجابة السؤال السادس 

 المحتوى الميدوقراطي تماثل مع مشاهيربالشعور العينة مدى ( 2جدول رقم )
 العبارة

 

 لا أوافق محايد موافق
 توسطالم

الوزن 

 النسبي

 الانحراف

 % ك % ك % ك المعياري

 85762. 32.56 1.8462 45.5 148 24.3 79 30.2 98 اأتخيل نفسي مشهور

لدى نفس أفكار الشخصية 

 المشهورة
77 23.7 124 38.2 124 38.2 2.3555 32.352 .77420 

لدي نفس صفات الشخصية 

 المشهورة
33 22.6 223 63.3 266 52.2 2.2263 52.23 .75602 

 72426. 52.2 1.5631 57.5 187 28.6 93 13.8 45 لدي نفس مشاكل المشهور

طريقتي في ارتداء الملابس 

 شبه المشاهير
62 19.1 95 29.2 168 51,7 2.3263 55.23 .77664 

 6.33325 222.26 3.2626 المجموع الكلي

 .2222 53.223 2.253 متوسط الدرجة الكلية
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بمعنى أنهم  %33.2مع مشاهير يوتيوب  بالتماثلإلى أن متوسط الشعور  الجدول نتائجتشير 

"  لدى نفس أفكار الشخصية المشهورةيشعرون بالتماثل بدرجة متوسطة، واحتلت عبارة " 

أشعر أنني أعاني من نفس ، بينما احتلت عبارة " % 76.3المركز الأول بوزن نسبي 

مشاهير  عن، مما يشير إلى أن العينة تبحث % 32.6" المركز الأخير مشاكل المشهور

وقد يرجع ذلك إلى أن  ،في الأفكار، وإن كانوا لا يرون أنهم يشبهونهم في المشاكلشبهونهم ي

وبالتالي قد يعتقد  ،ثريا... ،رسم صورة مثالية لنفسه يظهر من خلالها سعيدايالمشهور 

 المتابعون أنه شخص بلا مشاكل.

ن أمن العينة يرون  % 76.3فمعنى أن  ميدوقراطيةتهتم بالمقاطع الوبما أن هذه الدراسة 

، وهذه النتيجة تدق جرس إنذار على تمثل الشباب نجحوا في تقديم أفكارهؤلاء المشاهير 

 ضرورة تنبيه الشباب للآثار السلبية الناتجة عن المحتوى الميدوقراطي. 

كلما كان المشهور من بيئة  نهأفي ( PSI)حد فروض نظرية أصحة  هذه النتيجة دعمت

  .المتابعين كلما شعروا بالتماثل معه

 مستويات الشعور بالتماثل( 22جدول )
 % التكرار التفاعل

 06.46 635 منخفض

 56.30 622 متوسط

 63.50 34 مرتفع

 100 325 المجموع

خفض في أن العينة تشعر بالتشابه مع المشهور بمستوى من إلى تشير بيانات الجدول السابق

، مما %62.55بنسبة متوسطة ثم الذين يشعرون بالتشابه  %06.46المركز الأول بنسبة 

يمثلونهم بدرجة كبيرة  أصحاب المحتوى الميدوقراطيأن بالعينة بفضل الله لم تشعر يعني أن 

  ومازال الشعور بالتماثل بينهم يتراوح ما بين الضعيف أو المتوسط

والتي توصلت إلى أن مستوى  (2460ياسمين السيددراسة )ج وتختلف هذه النتيجة عن نتائ 

تتشابه مع نتائج دراسة  ،التشابه المرتفع في المركز الأول ثم المتوسط ثم المنخفض

ثم "  % 33.7أكدت نتائج دراسته أن " ضعيف " تحتل المركز الأول يث ، ح2426العتيبي

  .%0.6وأخيرا القوي "  % 53.5المتوسط 

مدى شعور العينة بالتشابه مع ا في مهم اأن للجنسية والمرحلة العمرية دور ىعل مما يؤكد  

  .مشاهير مواقع التواصل الاجتماعي بشكل عام

بتفسير هذه النتائج في ضوء نتائج فروض نظرية التفاعل شبه الاجتماعي فمن المفترض أن 

وهذا ما يكونوا مثلهم، ينعكس عدم إحساس العينة بالتشابه مع المؤثرين على مدى تمنيهم لأن 

  التأكد منه من خلال الجدول التالي سيتم

 



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 33                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

 إجابة السؤال السابع مدى تمني العينة أن يكونوا مثل مشاهير المحتوى الميدوقراطي 

  تمني العينة مكانة مشاهير المحتوى الميدوقراطي( 22جدول )

 العبارة
 أوافقلا  محايد موافق

 المتوسط
الوزن 

 النسبي

 الانحراف

 % ك % ك % ك المعياري

أتمنى أن يكون لدي نفس 

 موهبة المشهور
87 26.8 100 30.8 138 42.5 6.3056 76.05 .81838 

أتمنى أن أكون شبه مظهر 

 المشهور
33 22.2 23 26.5 232 55.2 1.6523 33 .80452 

أتمنى أن لي شخصية تشبه 

 المشهور
25 22.3 25 26.2 223 55.2 2.3332 37.24 .82024 

أتمنى أن أعيش نفس حياة 

 المشهور
225 62 25 22.2 223 63.3 1.9323 70.06 .83981 

مثل  أتمنى أن أكسب أموالا

 المشهور
223 55.2 32 25.2 33 22.2 2.3323 66.65 .80145 

ن لي قناة على ظأتمنى أن تكو

 يوتيوب المشهور
26 23.3 22 26.2 255 52.2 2.3222 74.54 .85377 

 .325 72.36 2.325 لدرجة الكليةمتوسط ا

" بوزن مثل المشهور أتمنى أن أكسب أموالاتشير بيانات الجدول السابق إلى أن عبارة " 

مما يشير  ،% 70.06" أتمنى أن أعيش نفس حياة المشهورليه عبارة " ت % 66.65نسبي 

الأموال  عجاب العينة بهؤلاء المشاهير محركه الرئيس نجاح المشاهير في كسبإإلى أن 

في كتابه  آلان دونووهذا ما أشار إليه  ،وقدرتهم على العيش في رفاهية ،الطائلة بلا مجهود

أن النظام الجديد يشجع على السطحية والتفاهة من خلال تقديم أصحاب  :عن نظام التفاهة

ن على كسب الأموال الضعيفة إلى المقدمة، لأنهم ناجحون وقادروالمتوسطة والكفاءات 

لذلك لم تحظ عبارة  ،جتمعويعيشون في رفاهية وبالتالي يصبحون قدوات ونجوم الم ،لةالطائ

 ." % 37.2ن تكون لي نفس شخصية المشهور إلا بـ" أتمنى أ

ن الشباب وإن كانوا معجبين فقط بمستوى الرفاهية والأموال التي استطاع ستنتج من هذا أن

لا يريدون أن يكونوا مثلهم أو على الأقل مشاهير المحتوى الميدوقراطي تحقيقه وإن كانوا 

وقد بلغ  ،بما يقدمه هؤلاء المشاهير أقل كثيرا من الإعجاب بشخصيتهم وعملهم فالإعجاب

مما يشير إلى تأثر العينة بالمشاهير بدرجة  % 72.36الوزن النسبي لمتوسط الدرجة الكلية 

سفرت نتائجها أيضا عن والتي أ Yates 2015متوسطة، وتختلف هذه النتيجة مع دراسة 

ويمكن تفسير اختلاف النتائج  ،يتابعونه مشهور( )مغنٍ ضعف رغبة المتابعين في تقليد حياة 

: ولكن التفسير الأهم والذي قد يحمل نذيرا بالخطر ،بين الدراستين لاختلاف بيئتي الدراستين

والذي  ،ين (سنوات ) الفارق الزمني بين الدراست 6التطور الذي حدث للشباب على مدى 

 . تجذرا في المجتمعات ضفي قوة على نظام التفاهة وجعله أكثرأ

 



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 33                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

 مستويات التمني( 22جدول )
 % التكرار التفاعل

 00 605 منخفض

 50.63 666 متوسط

 26.33 66 مرتفع

 100.0 325 المجموع

المحتوى  ن تكون مثل مشاهيرن نسبة تمني العينة أأحيث تبين  هنتائج هذا الجدول سابق تدعم

ها الدرجة المتوسطة يلي % 00تحتل المركز الأول بنسبة بدرجة منخفضة  الميدوقراطي

، وتختلف هذه النتيجة عن نتائج دراسة .% 26.33وأخيرا المرتفعة" بنسبة  %50.33بنسبة 

من العينة لديهم رغبة في التماثل بدرجة  %63.3أن  والتي أظهرت( 2460ياسمين السيد )

والتي  2422عن نتائج دراسة العتيبي  ، ولكنها تتفق%60الدرجة المتوسطة  مرتفعة يليهم

 .%06انخفاض النسبة المئوية للموافقة على العبارات تمني التماثل والذي لم يتعد  أظهرت

الشباب السعودي على أيضا كانت والتي دراسة العتيبي الدراسة الحالية بنتائج  وبمقارنة

ن في تمني التماثل مع المشاهير، حيث اتضح ان العينة في كلا ورغم تقارب نتائج الدراستي

، على الرغم من أن دراسة الدراستين أظهروا رغبة ضعيفة في تمني التماثل مع المشاهير

هذه الدراسة تناولت المحتوى الميدوقراطي بوجه والعتيبي تناولت مشاهير سناب شات 

دي رغم متابعته للمشاهير إلا أنه ليس إلا أن هذا يعطي مؤشرا أن الشباب السعو الخصوص

لديه الرغبة في تطوير هذه العلاقة لأكثر بينهما سواء على مستوى التفاعل مع المحتوي أو 

  .وجود علاقة شبه اجتماعية بينهما

( وفروض نظرية التشابه الاجتماعي في أن هناك 64، 0وتدعم نتائج هذا الجدول نتائج الجدولين )

 وتمنى الجمهور في أن يكونوا مثل المشاهير الذين يتابعونهم.لشعور بالتشابه علاقة طردية بين ا

 السمات المفضلة لمشاهير المحتوى الميدوقراطي :إجابة السؤال الثامن

 المحتوى الميدوقراطيمشاهير ل السمات المفضلة( 26دول )ج

 المواصفات
 امهم ليس ليس شرطا مهم جدا

 المتوسط
الوزن 
 النسبي

 الانحراف
 % ك % ك % ك لمعياريا

 62963. 33.03 6.7707 3.7 23 00.2 674 02.2 656 ثري
 61595. 37.63 2.3307 73.2 262 23 06 7.3 22 دمه خفيف

 66714. 76.30 1.8554 67 32 35.3 660 54.3 00 مظهره غير تقليدي
 76640. 73.24 2.0462 26.6 33 06.2 650 56.6 645 شخصيته غير تقليدية

من  ستوى عال  م
 الثقافة

03 20.2 627 53.3 640 52 2.4266 76133 .78322 

 71880. 63.60 2.5007 20.3 06 57.7 660 03.0 630 موهوب
ر بدأ من الصف
 )عصامي(

56 17.2 97 29.8 172 52.9 2.3569 63.33 .71880 

 66563. 33.65 2.5723 0.3 52 25.6 63 76.6 263 له طريقة في الكلام
 71760. 37.34 1.6954 03.3 603 50.0 623 63.6 00 نتابعولديه م

 71163. 36.52 2.4400 37.0 633 54.2 03 62.0 02 ناجح
 64715. 37.743 2.6308 0.2 54 63.3 74 62.5 253 يطور نفسه

 .7006 76.65 2.2 متوسط الدرجة الكلية



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 38                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

"  النجاحنظر العينة " لمشاهير من وجهة ل سمةتشير بيانات الجدول السابق إلى أن أهم 

 "له أسلوب متميز في الكلام، ثم " % 37.63"  خفة الدمليها " ت % 37.7 وزن نسبيب

وتتفق هذه النتيجة مع دراسة ياسمين ، ونلاحظ التقارب الشديد بين النسب الثلاث، % 33.65

ز كاسمات النجاح في الوصول للهدف وخفة الدم المر أهميةحيث توصلت إلى  2460 السيد

وهذا يعني أن الشباب  ،وزن نسبي أعلى منها في هذه الدراسةبوإن كان  ،الأولى أيضا

يبحث عن النجاح والتميز ولكنه للأسف لم يجد أمامه ناجحين  مالعربي على اختلاف جنسيته

 إلا هؤلاء من أصحاب المحتوى الميدوقراطي 

، % 33.03و % 37.3تي بنسب ينالأخير ينالثراء المركزكثرة المتابعين و تااحتلت صف

أن وأن هذه الصفات تعود بالنفع على المشهور وليس على المتابعين، بذلك  وتفسر الباحثة

متابعة مشهور معين لا يهتمون بالنظر لعدد متابعيه بقدر اهتمامهم  همعند تقرير المتابعين

ثراء  نأة وبقبول شخصيته وأفكاره، وهذا يدل على استقلاليتهم في اتخاذ القرار بالمتابع

 لا يبهرهم أو لا يعنيهم بالدرجة الأولى. كثرة متابعيهو أالمشهور المادي 

والتي تفترض أنه كلما  (PSI)وإذا حاولنا أيضا تفسير نتائج هذا الجدول في ضوء فروض نظرية 

 بإنجازاته. والدفاع عنه والفرحخباره لأ هم له وتتبعهمبين العينة والمؤثر زاد قبول (PSI)زاد 

ن أوضح ( ت66إذا حاولنا تطبيق ذلك على نتائج دراستنا هذه سنجد أن نتائج الجدول رقم )ف

، أي أنه ووفقا % 30.6بين العينة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي  (PSI)متوسط درجة 

و عدد متابعي المشهور لأنهم من الأساس لا أ، العينة لا تهتم بثراء (PSI)لفروض نظرية 

ما يقدمه من  مع قة شبه اجتماعية معه وغير حريصين على التفاعليهتمون بإقامة علا

 ته الشخصية لا تشغلهم كثيرا. افنجاحوبالتالي  ؛محتوى

 الأهمية المتصورة لمشاهير المحتوى الميدوقراطي :إجابة السؤال التاسع

 مشاهير المحتوى الميدوقراطيأهمية تقييم ( 25جدول )
 الاتجاه

 العبارة

 المتوسط وافقألا  محايد موافق

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

 الانحراف

 % ك % ك % ك المعياري

أفتقد الشخصية المشهورة 

 عندما تختفي
142 43.7 105 32.3 78 24 2.1969 26.22 .80007 

متابعة الشخصيات المشهورة 

 أحد روتين حياتي
59 18.2 101 31.1 165 50.8 2.3263 55.26 .76463 

هور في أتابع حسابات المش

 كل مواقع التواصل
137 42.2 108 33.2 80 24.6 2.1754 22.55 .79931 

الشهرة  أحقق ني كيفيلهم

 والربح
139 42.8 113 34.8 73 22.5 2.2031 26.63 .78291 

 .2332 33.33 2.23 متوسط الدرجة الكلية

 



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 30                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

" بوزن  حقق الشهرة والربحأني كيف يلهمأن عبارة "  إلى تشير بيانات الجدول السابق

أفتقد الشخصية المشهورة عندما ليها وبنسبة قريبة جدا عبارة " ، ت% 65.57نسبي 

" بوزن  أحد روتين حياتي متابعتهمبينما جاءت عبارة "  % 65.22بوزن نسبي  "تختفي

مما يشير إلى أن العينة  %73.73، كما بلغ متوسط الوزن الكلي للدرجة الكلية % 33نسبي 

ويوضح الجدول التالي تقييم العينة لمستويات أهمية  رجة فوق المتوسطة.تهتم بالمشاهير بد

 مؤثري المحتوي الميدوقراطي 

 هميةالأ( مستويات 25جدول )
 المركز % التكرار المستوى

 2 55.33 664 قوي

 1 06.33 657 متوسط

 3 20.54 60 ضعيف

  222 625 المجموع

المحتوى الميدوقراطي  مشاهيريرون أن ل % 06.33أن  إلى تشير بيانات الجدول السابق

، وأخيرا الذين % 55.33أهمية متوسطة في حياتهم، يليهم الذين يرون أن لهم تأثيرا قويا 

ياسمين )، وتختلف هذه النتيجة عن نتائج دراسة % 20.5يرون أن أهميتهم ضعيفة بنسبة 

 .ة المتوسطةحيث احتلت الأهمية القوية المركز الأول ثم الأهمي( 2460السيد 

وتعتبر أيضا هذه النتيجة مؤشرا خطيرا على تأثر العينة بمقدمي المحتوى الميدوقراطي، وأن 

مقدمي هذا المحتوى أصبحوا يمثلون جزء من روتين حياتهم وبالتالي فلابد من الاهتمام بتوعية 

 مونه.الشباب بخطورة متابعة مقدمي هذا المحتوى حتى وإن كانوا لا يتفاعلون مع ما يقد

 التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية لمشاهير المحتوى الميدوقراطي  :إجابة السؤال العاشر

 المحتوى الميدوقراطي( التأثيرات المعرفية لمشاهير 23جدول )

 العبارات
 المتوسط غير موافق محايد موافق

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

الانحراف 

 % ك % ك % ك المعياري

مات كثيرة جدا عن لدي معلو

 الشخصية المشهورة
640 52 655 04.0 33 22.2 6.0343 73 .76822 

فكاري تتأثر بالشخصية أ

 المشهورة
32 67 664 55.3 236 52.2 1.6585 33.232 .73930 

 تصور ةالشخصية المشهور

 لنا حياة غير واقعية
663 53.0 627 53.3 35 25.3 2.4030 70.350 .77786 

ينشرون  مشاهير يوتيوب

 أفكارا سطحية
223 64.6 60 22.6 26 2 2.325 30 .603 

مشاهدة مشاهير يوتيوب 

 تضييع للوقت
673 34.6 623 50.0 32 9.8 2.20 60.73 637. 

 .650 70.63 2.2 متوسط الدرجة الكلية

" تأتي مشاهير يوتيوب ينشرون أفكارا سطحية  أن عبارة " إلىتشير بيانات الجدول السابق 

مشاهدة تليها عبارة"  % 33بوزن نسبي  يوتيوبدمة التأثيرات المعرفية لمشاهير في مق



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 33                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

مما يشير إلى أن عينة الدراسة لديها  % 60.73" بوزن نسبي  مشاهير يوتيوب تضييع للوقت

" أفكاري تتأثر كما تبين أن عبارة  ،مشاهير يوتيوب ات مشاهدةدراك سلبيالوعي الكافي لإ

مما يعني أن العينة وإن  ،%33تحتل المركز الأخير بوزن نسبي "  بالشخصية المشهورة

إلا أنها تعتقد أنها لا تتأثر بهذا  ،بيوتيوب غير مفيدميدوقراطي كانت تقر بأن المحتوى ال

وهذه ظاهرة عالجتها نظرية الشخص الثالث والتي تفترض أن الشخص عندما يدرك  ،المحتوى

  . أكبر من تأثيره على ذاتهبدرجة أثيره على المجتمع ت يقيمأن المحتوى الإعلامي غير مفيد 

 ( مستويات التأثيرات المعرفية22جدول )
 المركز % التكرار المستوى

 5 22.03 65 قوي

 2 57.70 660 متوسط

 6 04.06 655 ضعيف

  222 625 المجموع

 مشاهير المحتوىالتأثيرات المعرفية الضعيفة لأن توضح بيانات الجدول السابق 

نتائج  عنهذه النتيجة تختلف و ،المتوسطة ثم القوية هايلتحتل المركز الأول ت الميدوقراطي

والتي توصلت إلى وجود   Fulya Acikgoz& Sebnem Burnaz2021دراسة 

يوتيوب إلا أن هذه الدراسة اهتمت بتأثيرهم على  مؤثريقوية على متابعي معرفية تأثيرات 

مدون بإعطاء معلومات عن هرت النتائج بأنه كلما اهتم الوبالتالي أظ ؛ تسويق المنتجات

أما هذه الدراسة فتبحث في مدى اهتمام الشباب السعودي بمعرفة  ،منتجه للجمهور زاد تأثيره

 .معلومات عن المدون الذي تتابعه وتقييمهم للمحتوى الذي يقدمه من الناحية المعرفية

بقة وتوضح أنها منظومة متكاملة فمتابعي المحتوى وتدعم نتائج هذا الجدول نتائج الجداول السا

الميدوقراطي لا يتفاعلون مع المحتوى بدرجة عالية ويرون أن مقدمي هذا المحتوى يمثلونهم 

ة وتأتي نتائج هذا الجدول متوسطتمنون أن يكونوا أمثالهم بدرجة يوبالتالي فهم متوسطة بدرجة 

 توى الميدوقراطي بدرجة متوسطة.بمقدمي المحلتشير أن العينة تأثرت معرفيا 

 المحتوى الميدوقراطي( التأثيرات الوجدانية لمشاهير 23جدول )

 العبارات
 المتوسط غير موافق محايد موافق

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

الانحراف 

 % ك % ك % ك المعياري

أتعاطف مع الشخصيات ومواقف 

 المشهور
22 22.3 263 52.3 22 23.6 2.235 33.252 .76361 

أكره الشخصيات والمواقف التي 

 يكرهها المشاهير
52 25.2 25 22.3 222 32.2 1.529 52.22 .74323 

أحزن أو افرح عندما يتعرض 
 الفرح أوالمشهور للحزن 

225 62.6 222 62.2 22 62.5 2.018 32.232 .79328 

أصبحت أكثر سخطا على وضعي 
 لمشاهد ترف المشاهير

52 25.2 32 22.5 232 52.5 1.575 52.52 .73996 

أشعر بالدونية عندما أقارن حالي 
 بالمشاهير

55 23.3 22 26.2 225 52.2 1.569 52.62 .76112 

 .23225 52.352 2.265 متوسط الدرجة الكلية



 للشباب السعودي تأثيرات مشاهدة المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب على التفاعل شبه الاجتماعي

 33                        2222يوليو/ ديسمبر )الجزء الثاني( العدد الرابع والعشرون  –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

حزن أو افرح عندما يتعرض المشهور للحزن أو أتوضح بيانات الجدول السابق أن عبارة " 

" أتعاطف مع الشخصيات ومواقف المشهورليها عبارة " ، ت% 76.23" بوزن نسبي  الفرح

وتتفق هذه  % 36.30كما بلغ متوسط الوزن النسبي للدرجة الكلية  % 77.632بوزن نسبي 

والتي أظهرت تأثر  Marble and others 2019)49 )توصلت إليه دراسة ما معالنتيجة 

مما يشير  %67سلام بنسيبة المتابعين بتغريدات محمد صلاح حيث انخفضت كراهيتهم للإ

 إلى تأثرهم العاطفي.

 مستويات التأثيرات الوجدانية( 22جدول )
 المركز % التكرار المستوى

 5 60.6 03 قوي

 2 06.30 657 متوسط

 6 05.53 606 ضعيف

  222 625 المجموع

 %05.53يوضح الجدول السابق أن التأثير الوجداني الضعيف يحتل المركز الأول بنسبة 

، تتفق هذه النتيجة مع توصلت إليه % 60.6ثم القوي  % 06.30يليه التأثير المتوسط بنسبة

والتي توصلت إلى وجود تأثيرات معرفية ضعيفة لمشاهير سناب شات 2422دراسة العتيبي 

 على الشباب السعودي ثم التأثيرات المتوسطة ثم الضعيفة.

 ( التأثيرات السلوكية22جدول )

 العبارات
 المتوسط غير موافق محايد موافق

 الحسابي

الوزن 

 النسبي

الانحراف 

 % ك % ك % ك المعياري

ناقش مع أسرتي وأصدقائي أ

 أفكار مشاهير يوتيوب
112 34.5 105 32.3 108 33.2 2.012 32 .82393 

أتلفظ بكل التعبيرات 

والكلمات التي تقولها 

الشخصية المشهورة 

 المفضلة لي

53 25.2 222 62.3 222 55.2 2.522 52.32 62336. 

أفعل الإيماءات وحركات 

الجسد والوجه التي تفعلها 

 الشخصية المشهورة

55 26.5 222 62.2 232 55.5 2.532 52.325 66365. 

شتري المنتجات التي يعلن أ

 مشاهيرالعنها 
52 25.2 262 52.6 255 55.3 2.225 537222 2252. 

أقلد المشاهير في طريقة 

 اللبس
56 26.2 33 23.5 223 32.6 2.522 52.233 22233. 

أصدق كل ما يقوله مشاهير 

 يوتيوب من معلومات
65 22.5 33 22.2 226 33.3 2.523 52.232 32623. 

 .32222 55.3 2.362 متوسط الدرجة الكلية

أناقش مع أسرتي وأصدقائي أفكار مشاهير تشير بيانات الجدول السابق إلى أن عبارة " 

"  أشتري المنتجات التي يعلن عنها مشاهيرليها عبارة " ، ت% 76بوزن نسبي  " يوتيوب

 .%37.600بوزن نسبي 
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 % 06.27" بوزن نسبي  أصدق كل ما يقوله مشاهير يوتيوب من معلوماتأما عبارة "  

. وتتفق هذه النتيجة مع دراسة مي % 30.7وقد بلغ متوسط الوزن الكلي للدرجة الكلية 

على سلوك المتابعين الشرائي  ايوتيوب تأثير مؤثريالتي توصلت إلى أن ل( و2426إبراهيم )

أن  Herrando2022والمصداقية، كما أوضحت دراسة  والألفةفي حال تمتعوا بالجاذبية 

 مدوني يوتيوب يؤثرون إيجابيا في نوايا الشراء لدى الجماهير.

، مما يشير % 30.7ي لم تتعد كما أوضحت النتائج أن النسبة المئوية لمتوسط التأثر السلوك

 . على عينة الدراسة محدوديوتيوب مشاهير إلى أن تأثير 

 ةالسلوكيات مستويات التأثير ((21رقم  جدول
 المركز % التكرار المستوى

 5 65.30 03 قوي

 2 55.30 664 متوسط

 6 52.62 664 ضعيف

  222 625 المجموع

يليه  32.54 سبةبنيف يحتل المركز الأول هذا الجدول أن التأثير السلوكي الضع يوضح

وتختلف هذه النتيجة مع ما  .% 65.30ثم القوي بنسبة لم تتعد  %55.30التأثير المتوسط 

كية قوية وجود تأثيرات سلو( والتي توصلت إلى 2460توصلت إليه دراسة )ياسمين السيد 

 ليها التأثيرات المتوسطة ثم الضعيفة.لمشاهير مواقع التواصل ت

 مستويات تأثر العينة بمقدمي المحتوى الميدوقراطي ((22رقم  دولج
 المستوى التأثير

 متوسط المعرفي

 ضعيف الوجداني

 ضعيف السلوكي

يمكن تلخيص نتائج جداول تأثيرات مشاهير المحتوى الميدوقراطي على عينة الدراسة 

ة متوسطة في المرتبة كالتالي، كانت التأثيرات المعرفية هي الأقوى ومع ذلك جاءت بدرج

الأولى، أما التأثيرات الوجدانية والسلوكية فجاءت في المستوى الضعيف، ومعنى ذلك أن 

 عينة الدراسة لم تتأثر بعد بدرجة كبيرة بمقدمي هذا المحتوى.

أن عينة الدراسة تشاهد المحتوى الميدوقراطي للترفيه  تأسيسا على كل ما سبق يمكن القول

يومي، ولكنهم غير حريصين على التفاعل مع هذا لمحتوى أو مع مقدميه،  والتسلية وكروتين

مثالهم إلا أن يكونوا أوكذلك لا يتمنون  ،كما أنهم لا يشعرون بالتشابه معهم إلا بدرجة ضعيفة

وجاءت  ،ولذلك فتتبع أخبار مقدمي هذا المحتوى لم تحظ باهتمام العينة ،بدرجة منخفضة

المشاهير متوسطة وجاءت التأثيرات المعرفية في مقدمة التأثيرات الأهمية المتصورة لهؤلاء 

يليها التأثيرات الوجدانية والسلوكية بنفس  ،الناتجة عن متابعة المحتوى الميدوقراطي

  .المستوى والذي أكدت النتائج أنه ما يزال ضعيفا
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هرت أن وهذه النتائج بوجه عام أثبتت صحة فروض نظرية التفاعل شبه الاجتماعي، وأظ

، بتفاعل الجماهير مع المشاهير أ، تبدرالجماهير والمشاهي ثمة منظومة متكاملة للعلاقة بين

بعدها يبدأ الجمهور في الشعور بأن هذا المشهور ويتفاعلون معه تفاعلا شبه اجتماعيا، ينتج 

 عنه الشعور بالتماثل وتمني أن يكونوا مثله وأن له أهمية في حياتهم ويتأثرون به على

 المستوى المعرفي والوجداني والسلوكي.

ونظرا لأن الدراسة الحالية تتناول تأثيرات المحتوى الميدوقراطي فمن الجيد أن النتائج 

أظهرت أن التأثيرات الناتجة عن متابعة هذا المحتوى لازالت ضعيفة وان التفاعلات مع 

ه الشباب على خطورة مقدمي هذا المحتوى لازالت ضعيفة ولكن هذا لا ينفي ضرورة تنبي

  .وتأثيراته السلبية عليهمهذا المحتوى 

  ثانيا: نتائج التحقق من صحة الفروض

بين  (PSI) و حصائيا بين كثافة متابعة يوتيوبإالفرض الأول: توجد علاقة ارتباط دالة 

  ومشاهير المحتوى الميدوقراطيالعينة 

 ومشاهير المحتوى الميدوقراطيين العينة ب(PSI)  وبين كثافة متابعة يوتيوب العلاقة  (23جدول )
 الدلالة معامل ارتباط بيرسون المتغيرات

 كثافة المتابعة

(PSI) 
 2722دالة  .635

بين كثافة متابعة يوتيوب  االة إحصائيد ارتباط علاقة تشير نتائج الجدول السابق إلى وجود

قيمة معامل الارتباط ضعيفة  ن كانتإ، وومشاهير المحتوى الميدوقراطيبين العينة  (PSI)و

  في دراسات أخرى للتأكد من مدى صحته..، مما يعني ضرورة اختبار الفرض 53بلغت 

ومشاهير المحتوى بين العينة  (PSI)الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباط دالة احصائيا بين 

 وتمني أن يكون مثلهم. ،وبين كل من: الشعور بالتماثل الميدوقراطي

ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين  الدراسة بين عينة (PSI)بين لعلاقة ( ا25) جدول

 شعورهم بالتماثل أو التمني
 الدلالة معامل ارتباط بيرسون المتغيرات

(PSI) 222 .222 التماثلو. 

(PSIو )222 .222 التمني. 

 :وقد أظهرت النتائج( PSI)باختبار فروض نظرية الجدول السابق  اهتم

 بين  االة إحصائيارتباط د وجود علاقة(PSI ) وبين شعور العينة الدراسة بين عينة

وتتفق هذه النتيجة مع  .،664بقيمة  مشاهير المحتوى الميدوقراطيمع  التشابهبالتماثل أو 

إلى وجود  اتوصلت لتانوال Karina Sokolova 2222و ،إبراهيممي  تينتائج دراس

  .شاهير يوتيوبوالشعور بالتماثل مع م( PSI)علاقة بين 

  وجود علاقة ارتباط دالة إحصائيا بين(PSI ) مشاهير أن تكون مثل وتمني العينة
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 2426السيدوتتفق هذه النتيجة مع دراسة ياسمين ، .664بقيمة  المحتوى الميدوقراطي

 شبه الاجتماعيالتفاعل حيث توصلت إلى وجود علاقة ارتباط طردية قوية بين 

 .للمراهقين والتمني

عينة الدراسة ومشاهير بين  (PSI)بين  إحصائياض الثالث: توجد علاقة ارتباط دالة الفر

  لدى العينةوبين الأهمية المتصورة لهؤلاء المشاهير  المحتوى الميدوقراطي

 همية المتصورةومشاهير الميدوقراطية والأبين العينة  (PSI)بين ( العلاقة 25جدول )
 دلالةال معامل ارتباط بيرسون المتغيرات

 الأهمية المتصورة

 (PSI)و 
225. 27222 

بين العينة ومشاهير ( PSI)دلالة إحصائية بين  علاقةتشير نتائج الجدول السابق إلى 

ن كانت قيمة معامل مية المتصورة لهؤلاء المشاهير، وإالمحتوى الميدوقراطي والأه

ي دراسات أخرى .، مما يعني ضرورة اختبار الفرض ف263الارتباط ضعيفة حيث بلغت 

 للتأكد من مدى صحته.

مشاهير المحتوى مع ينة الدراسة لع (PSI)بين  إحصائيادالة  فروقالفرض الرابع: توجد 

 من حيث النوع  الميدوقراطي وبين التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية الناتجة عن ذلك

 ة والسلوكيةالمعرفية والوجداني والتأثيرات (PSI)( العلاقة بين 22جدول )

 الانحراف المتوسط العدد المجموعات المتغير
قيمة 

 ت

درجة 

 الحرية
 الدلالة

(PSIو)التأثيرات المعرفية 
 2.34501 431 .6 104 ذكور

232 626 23. 
 2.34568 6.1321 221 إناث

(PSIو)التأثيرات الوجدانية 
 2.35401 7.0481 104 ذكور

623 626 22. 
 2.19703 7.1357 221 إناث

(PSI)التأثيرات السلوكيةو 
 3.30906 9.8942 104 ذكور

222 626 26. 
 3.18806 9.8100 221 إناث

بين العينة ومشاهير ( PSI)وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين عدم تشير نتائج الجدول السابق إلى 

 ثبت عدم صحة الفرض الرابعوبذلك  والتأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكيةالمحتوى الميدوقراطي 

بين عينة الدراسة  (PSI)في الفرض الخامس: توجد فروق دالة إحصائيا بين العينة 

 .عمروال ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا للنوع

 بين عينة الدراسة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا للنوع (PSI)العلاقة بين ( 23جدول )

 قيمة ت الانحراف متوسطال العدد المجموعات المتغير
درجة 

 الحرية
 الدلالة

 النوع
 ذكور

 إناث

104 1.7692 .64207 
2.232 626 226. 

221 1.6787 .66123 

بين عينة الدراسة ومشاهير  إحصائياتوضح بيانات الجدول السابق عدم وجود فروق دالة 

 .يمة غير دالة. وهي ق6حيث بلغ مستوى الدلالة المحتوى الميدوقراطي وفقا للنوع 
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 لعمرلبين عينة الدراسة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا  (PSI)( العلاقة بين 23جدول )
 الدلالة قيمة ف متوسط مجموع المربعات درجة الحرية مجموعات المربعات مصدر التباين

 400. 2 801. بين المجموعات

 430. 322 138.430 داخل المجموعات .39 931.

 --- 324 139.231 عالمجمــو

بين عينة الدراسة  (PSI)بين  إحصائياتوضح بيانات الجدول السابق عدم وجود فروق دالة 

 . وهي قيمة غير دالة5حيث بلغ مستوى الدلالة  ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا للعمر

 .تأسيسا على ما سبق اتضح عدم صحة الفرض الخامس

  :النتائج النهائية للدراسة

هتمت الدراسة الحالية بتأثيرات تفاعل الشباب السعودي شبه الاجتماعي مع مشاهير ا

مفردة وقد توصلت الدراسة  523المحتوى الميدوقراطي بيوتيوب بالتطبيق على عينة قوامها 

 على عدة نتائج أهمها: 

 04 % " ساعة إلى "، يليهم من "  أقل من ساعة من عينة الدراسة يتصفحون يوتيوب

، كما تبين وجود % 00.23" وبلغ الوزن النسبي لمتوسط التصفح  ساعات 6ن أقل م

 بين الذكور والإناث في التصفح لصالح الذكور  إحصائيا فروق دالة

   "جاءت في مقدمة أنواع المحتوى الميدوقراطي المفضل بوزن نسبي متابعة القصص "

، % 53المركز الأخير  " " تفسير الأحلامواحتل  %73" الروتين اليومييليه "  67%

بين عينة الدراسة من الذكور والإناث في مشاهدة  إحصائيا كما اتضح وجود فروق دالة

.( 460.، 444الروتين اليومي لصالح الإناث، وفي الألعاب والمقالب بمستوى دلالة )

 على الترتيب لصالح الذكور.

 الإعجاب يليه " ،% 02.0السبب الرئيس لمشاهدة المحتوى الميدوقراطي  الترفيه

 ،% 30.7 الإعجاب بمقدم المحتوى"، ثم "% 30.2" بالمحتوى المقدم

 لم يعجبني( في أعجبني،  ـفيما يخص أشكال التفاعل مع المحتوى المقدم جاء )التفاعل ب

كتابة  تواحتل % 74.7ليه المناقشة أو إرسال المنشور للأصدقاء ، ت% 70.20المقدمة 

 .%03.52تعليق المركز الأخير

  احتل التفاعل المتوسط المركز الأول في مستويات التفاعل شبه الاجتماعي بين العينة

 %04.5ثم التفاعل المنخفض  % 03.7ومشاهير المحتوى الميدوقراطي يوتيوب بنسبة 

  كما اتضح أن العينة %33.2اتضح أن متوسط الشعور بالتماثل مع مشاهير يوتيوب ،

بمستوى منخفض تحتل المركز الأول في مستويات التي تشعر بالتشابه مع المشهور 

 %56.30ثم الذين يشعرون بالتشابه بنسبة متوسطة  %06.46الشعور بالتماثل بنسبة 
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 فيما يتعلق بمدى تمني العينة العيش حياة المشهور جاءت عبارة " أتمنى أن أكسب أموالا 

فس حياة المشهور" ليه عبارة " أتمنى أن أعيش نت % 66.65مثل المشهور" بوزن نسبي 

ن تكون مثل مشاهير المحتوى الميدوقراطي تمني العينة أ ، كما اتضح أن% 70.06

ها الدرجة المتوسطة بنسبة تلي % 00تحتل المركز الأول بنسبة بدرجة منخفضة 

 .% 26.33وأخيرا المرتفعة" بنسبة  50.33%

 ليها " خفة ت % 37.7نة " النجاح " بوزن نسبي أهم سمة للمشاهير من وجهة نظر العي

كثرة  صفتااحتلت  % 33.65، ثم " له أسلوب متميز في الكلام" % 37.63الدم " 

 % 33.03و % 37.3المتابعين والثراء المركزين الأخيرين بنسبتي 

 06.33 % في حياتهم بالمتوسطة، يليهم الذين مشاهير المحتوى الميدوقراطي  يقيمون أهمية

 .% 20.5، وأخيرا التقييم الضعيف بنسبة % 55.33 بةبنس يرون أن لهم تأثيرا قويا

  ن وأ % 33أقرت عينة الدراسة أن مشاهير يوتيوب ينشرون أفكارا سطحية بوزن نسبي

، لكنهم في الوقت نفسه % 60.73مشاهدة مشاهير يوتيوب تضييع للوقت بوزن نسبي 

المعرفية الضعيفة  لذلك فقد احتلت التأثيرات ؛نهم لا يتأثرون بهذا المحتوىيعتقدون أ

ليها تالمركز الأول في مستويات التأثيرات المعرفية  لمشاهير المحتوى الميدوقراطي

المتوسطة ثم القوية، وقد جاءت مستويات التأثيرات الوجدانية والسلوكية بنفس الترتيب 

 السابق )الضعيف ثم المتوسط ثم القوي(

 دالة إحصائيا بين كثافة متابعة صحة الفرض الأول بأنه توجد علاقة ارتباط  تاتضح

 ( بين العينة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي PSIيوتيوب و )

 إحصائياصحة الفرض الثاني من وجود علاقة ارتباط دالة  تتبين ( بينPSI بين العينة )

 ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين كل من الشعور بالتماثل، وتمني أن يكون مثلهم.

 إحصائياة الفرض الثالث بوجود علاقة ارتباط دالة أظهرت النتائج صح ( بينPSI بين )

عينة الدراسة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وبين الأهمية المتصورة لهؤلاء المشاهير 

 لدى العينة.

  إحصائيااتضح عدم صحة الفرض الرابع بعدم وجود فروق دالة ( بينPSI لعينة )

اطي وبين التأثيرات المعرفية والوجدانية الدراسة مع مشاهير المحتوى الميدوقر

 والسلوكية الناتجة عن ذلك من حيث النوع.

 خامساتضح عدم صحة الفرض ال ( بعدم وجود فروق دالة إحصائيا بين العينة فيPSI )

 بين عينة الدراسة ومشاهير المحتوى الميدوقراطي وفقا للنوع والعمر.
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