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 تليفزيون الإنترنت فى مصر

 دراسة تحليلية وميدانية
 *د. دينا فاروق أبوزيد

تليفزيوووووون الإنترنوووووت ةوووووط رت ور ووووورت تووووورتلو يت وووووو  الإم طنيوووووط  ا ت  و وويووووو  
ا تليفزيوون ا تملدورف فو  ووولت ا  و   لإنترنت وا تو  مطاا وت فو  نلوو  ت يلور  متور  مو  

وا يوورو والإنتووطفى وفوو  نفووت ا و ووت تهووطوت   واتوور ات ووتفطلت موو   وولط  و صووط   
الإنترنت  ت ون أكثر تلدزا وأكثور رورا م مو  ا تليفزيوون ا تملدورف ودط تهر ور يتو وي  ن وط  

ا تليفزيوون  ا تفطعلي  مو  ا و ودل ى لإطلإفوطف    و  مهطو و  ا ت ر ور واتيت وط  فو  الإنتوطف 
وا لوال ا لر ي  عل  شل   الإنترنت. ودط رغم م  وووول ت وط   ملتلفو   م ووا  مصوري  
وعرديووو  وأو  يووو  ت تلووو   تليفزيوووون الإنترنوووتى  ت انووور موووطاات  يت ووور ةوووط رت فووو  يووورا طت ط 
تهتطف  لف م وا ر ا   عل  ا لستوف ا يرد  وا رو    طص  م  عرم ووول ا تلوطم ب دور 

ا لسووووتوف ا يردوووو  وا وووورو  . و وووور ا تلووووت  وووو   ا ر ا وووو  لإووووط تير  علوووو   ير ا ووووتر علوووو 
 تليفزيون الإنترنت ف  مصر وعل  ول و  .

 سووتلرم مصوو لي تليفزيووون الإنترنووت  لإشووط ت   وو  اةعلووطت ا لر يوو  ا توو   ووتم 
 نتطو ووط  صيصووط لإهاعت ووط ودث ووط ون وور ط علوو  الإنترنووت. و وو  أعلووطت  ل وو  ةف فوورل 

عل  الإنترنت وأ ضط  ست ي  أف شول  أن   وط ر ط يورون ممطيو  أن   ت  ط وي  ر ط 
 (.Rizzo, 2014مطلف )

 ت ووووووير  2009وتوووووم تا ووووويت اةكطل ليووووو  ا رو يووووو   تليفزيوووووون الإنترنوووووت عوووووطم 
تليفزيووون الإنترنووت وف ونوور وصوو طعت  وونتطووورى وفوو  نفووت ا يووطم  وورمت اةكطل ليوو  أو وو  

 Streamy Awardsعلد وووووط  ووووتريل ا  وووووا ز  تليفزيووووون الإنترنووووت وا توووو    لوووو  
(Waston & Hill, 2006.) 

وا  را وووووووووووو  ترووووووووووووو    وووووووووووو  م تصوووووووووووو  ا تسوووووووووووويد يط  موووووووووووو   وووووووووووو ت مو وووووووووووو  
Channel4000.com (  وا وو ف  توويي تا وويت   وووا   للوووال ا لر يووHeld, 2006 )

                                                           
 وطمي  عد  شلت -بلي  اةلا  - لإمسم علوم اتتصطت والإع م أ تطه مسطعر *
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وتموور ل ط  لوووال مر يوو  تووم  نتطو ووط  صيصووط  ت وو   Blogsوأ ضووط موو   وو ت ا لوورونط  
 (. Jones, 2013    ا لرونط  عل  الإنترنت ) ملطشرت أو مس ل  عل 

وتتوووافر   وووا  تليفزيووون الإنترنووت علوو  موا وو  مسووتمل   طصوو  لإط م ووطت أو موو  
 YouTube  ت موا   تتيي تا يت   وا  وتهلد  ا لووال ا لر يو  وأشو ر ط ا دوتدوو  

(Minoli, 2012.) 
 سووط  أكطل ليوو  وتوووور نلووطهف ملتلفوو   تليفزيووون الإنترنووت. ف  ووط    وووا   ل  

مث  ا  طميط  وت ون غدر  طلفر  لردي وتموم لإط رعط    ل طمي  وتمور م أ لط  وط وتووفدر 
ميلوموووط     ي وووط مرتل ووو  لإط هيوووطت ا  طمنيووو . وتووووور   ووووا  ت وووتم لإطة لوووط  وا  ووو ون 
ا لهلي  فتمرم اة لط  وا تمط ير وا تهقيموط . وتهىو  لإيوذ  و   ا م ووا  لإ وي ي  ب دورت 

مط ت   ووون ا ل ووط ر  او  عوو    وووا  ا تليفزيووون ا تملدوورف. و  ووط    وووا   طصوو  ع وور
(. فوط  ل و   سوت ي  Ardizzoni & Ferrari, 2010تمووم علو  م وط ب  ا  ل وو  )

(. وتووور   ووا  تطلإيو  Ross, 2011 ن وط  ا م ووا  وونتوطف مهتوا وط مو  مووال مر يو  )
 ,UN (Dawsةمووم ا لتهوورت  ل  سووط  وم ىلووط     وور أن وو ت ط وفطعط يطت ووط مثوو  ا

 NASA (Simpson & Alan( ووبط وووو  ا فضووووط  اتمري يوووو  نط ووووط 2014
Greenfield, 2007 .) 

و  وات وووط فووول  نلوووطهف تليفزيوووون  Webisodesوتيت ووور مسلسووو   الإنترنوووت 
الإنترنوووووت. و ووووو   ا لسلسووووو   تمووووورم لإ ووووو   متسلسووووو  أ ووووو و يط وتهتوووووطف  فريووووو  علووووو  

(Graham, 2012 وت ووون عووطلت .)   موورت ط  صوودرت  ت أن   ووط  لإيووذ ا لسلسوو
ا  ويلووو  نوعوووطم موووط و    وووط فووو  بووو  اةتووووات أ صووور مووو  مسلسووو   ا تليفزيوووون ا تملدووورف 

(Kellison, Morrow, & Morrow, 2013 ويوتم توافر وط علو  موا و   طصو  أو .)
. وتت وووو  YouTubeمووو   ووو ت موا ووو  ن ووور وم وووط ب  ا لووووال ا لر يووو  مثووو  ا دوتدوووو  

 ,Terrace  فل  ط ا  ومدرف وا تراودرف وا رع  وا ليطت ا يلل  وا ووا ي  )ا لسلس 
(. وبلوووط ا وووتم ا  ووووات وا ف وووطنون ا لسوووتملون لإسنتوووطف  ووو   ا لسلسووو   فمووور ا تلوووت 2014

وان يوو   وو  Warner Brosأ ضووط شووربط   نتووطف عط ليوو  لإسنتطو ووط مثوو  وا نوور يووراا  
NBC   و وونSony (Medoff & Kaye, 2013و وط .)   م لإط يلو  فو  لإيوذ  و
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ا لسلسووو   ف ووووطنوا  و دووووول ا لهترفوووون. وتوووووور مسلسوووو   توووم  نتطو ووووط  لإنترنووووت لإيوووور 
( و  وط  مسلسو   توم Friedmann, 2014تمر ل ط علو  شطشو  ا تليفزيوون ا تملدورف )

تهويل ووط  لسلسوو   علوو  شطشوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف لإيوور ن طت ووط علوو  شوول   الإنترنووت 
(Douglas, 2011.)   و وور فووطا  لإيووذ  وو   ا لسلسوو   لإ وووا ز م لوو  مثوو  الإ لوو

Emmy awards (Ozturk, 2014   ويووتم ت ىوويم م روطنووط  متلصصوو    وو .)
ا لسلسوو   فوو  يلووران ملتلفوو  مثوو  ا وت ووط  ا لتهوورت اتمري يوو  و ووون  بووون  وا ووترا يط 

 (. Miller, 2014وون لترا ودل ي ط وو  ط يط )
ويت ووطلإر تليفزيووون الإنترنووت موو  ا تليفزيووون ا تملدوورف يتمر لوور موووال مر يوو  و   وور 
 لتلوو  فوو  لإيووذ ا سوولط  وا لصووط  . فدتلدووز تليفزيووون الإنترنووت لإانوور     وو  عليوور 

تدووووو   لوووووزف يووووود  ا ير ووووور مووووو  ا سووووولط   Convergence طصوووووي  ا لوووووزف أو ا ووووورم  
تليفزيووون ا تملدوورف والإنترنووت. وا لصووط    و ووط    عوو م واتصووطت ملتلفوو  ودط تهر وور ا 

ويتلدووز أ ضووط لإط تفطعليوو  عيسووت ي  ا ل ووط ر أن  موووم لإط تيووط  تو دووت ا ل ووط رت وتو يوو  
ا فدوور و فوو  أف و ووت أو تمر لوور أو   وطعوور. ويل وو  م ووط رت ا لووطلت موو   وو ت أو ووزت 

لووط ت  و وويو  متيورلت. و  و  تليفزيوون الإنترنوت  هتووطف  مواعور و ووا ي و وواند  ملتلفو  ع
 لوووو  الإنترنووووت لإ وووو   عووووطم و  ووووط  فووووي  فوووو  وووووولت ا  وووو  لإط لمط نوووو  لإووووط تليفزيون 

 (. Noam, Groebel, & Gerbarg, 2003ا تملدرف )
 مشكلة الدراسة: 

ف  ة  نم  ا ليلومط  وا ليرف  وا ر ا ط  ا يللي  توت تليفزيوون الإنترنوت 
ا  ا و ودل  لإ    عطم وف  مصر لإ     وط،ى وأ ضوط فو  ةو  عورم ت  دو  نىريو  رور 

الإع ميوووو  )نىريوووو  روووورا  ا و وووودل  اتتصووووط ي ( علوووو  ا تليفزيووووون  وووووا  بووووطن ا تليفزيووووون 
ا تملدووورف أو تليفزيوووون الإنترنوووتى تمووووم  ووو   ا ر ا ووو  يت وووطوت مضووولون وشووو   تليفزيوووون 
الإنترنت ف  مصر لإطلإفطف      ول و   م  ا  ولط  ا  وطمي  وه وا لإط تلوط  ا فورو  

تليفزيووون الإنترنووت وفمووط   ووو  ا م ووطت واةشوو طت ا  رام يوو   فوو  مهتوووف ومضوولون وشوو  
وأ ضووط لإط تلووط  ا فوورو  فوو  ا ووتلرام تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور يوود  ا  وولط  وفمووط 
 ل وووو  وأنلووووطي ا تيلوووويم ا  ووووطمي  لإطلإفووووطف    وووو  ل ا وووو  موووورف روووورا  تليفزيووووون الإنترنووووت 
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   وو ت ت  دوو  نىريوو  ا و وودل   ع ميووط واتصووط يط لإلمط نتوور لإووط تليفزيون ا تملدوورف وه ووا موو
  Media Richness Theory.الإع مي  )ررا  ا و دل  اتتصط ي ( 

 أهمية الدراسة: 
 تتلث  أ لي  ا ر ا   ف  ا تط  :

كون تليفزيون الإنترنت ةط رت ور رت تهى  لإط تلوطم ا  ولط  فو  مصور وفو  بو   -
ير ا وتر. ف  وط   لو  أنهط  ا يط م ف  تد  ت  وور ا تلطم م    و  ا لهو  ا يللو  

ف  ا ر ا ط  ا يردي  وتت  اةو  يو  ا تو  ت طو وت تليفزيوون الإنترنوت. وتربوز  و   
فموو وها   YouTubeا ر ا ط  عل  ا م ووا  ا تو  تتواوور علو  مو و  ا دوتدوو  

ا لهتووووف وا لضووولون ا ف ووو  فمووووى يد لوووط ت وووتم  ووو   ا ر ا ووو  يت وووطوت نلوووطهف وأمثلووو  
 ليفزيون الإنترنت ف  مصر. ومضطمد  ملتلف   م وا  ت

  ط  عرم أ تلطم يت  د  نىري  ررا  ا و دل  الإع مي  )ررا  ا و ودل  اتتصوط ي (  -
عل  لإيوذ و وط   الإعو م مثو  ا تليفزيوون فو  تود  تمووم  و   ا ر ا و  لإط وتلرام 

 ا  ىري   ر ا   تليفزيون الإنترنت وممط نتر لإط تليفزيون ا تملدرف.
 مووط م لإطتتصووطت ا وو ف  يلوو  فوو  تليفزيووون الإنترنووت لإووط تمديم   ووط  أ ليوو  تموورال ا -

ا يللووو  وا ف ووو   لهتووووف ومضووولون  ووو   ا م ووووا  لإطلإفوووطف    ووو  تمدووويم ا  ل وووو  
 ت    ا يدو  وا سول يط  وا تربدوز علو  الإ  طييوط  وه وا موطتموم لإور ا ر ا و  مو  

   ت شمد ط ا تهلدل  وا لدران .
الإنترنوووت يووود  ا  ل وووو   طصووو  أنووور  تلتووو     وووط  تطوووور    ووور ا ووووع  يتليفزيوووون  -

لإسوو و   ومرونوو  وتريوو  فوو  ا تا وويت وا   وور يوورون  دووول فوو  ا لهتوووف وا لضوولون 
ملووط   وورا ملووطو  لإللط فتوور أو ت ووطوا  ا يووطلا  وا تمط دوور واةعوورا  ملووط  وور  وو رر 

 لإط سل  عل  م ط ر ر  طص  صغط  ا س .
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  أهداف الدراسة:
 تست ر  ا ر ا   اةت :

 تهلد  مضلون وش   تليفزيون الإنترنت ف  مصر. -
ا لمط ن  يد  مضلون وش   أنوا  ملتلف  م    وا  تليفزيون الإنترنت ف   -

 مصر.
 ا تير  عل  ول و  تليفزيون الإنترنت ف  مصر م  ا  لط  ا  طمي . -
  تلط  مرف ا ثرا  الإع م  واتتصط    تليفزيون الإنترنت ف  مصر يت  د   -

 Media Richness.ا و دل  الإع مي  )ررا  ا و دل  اتتصط ي (  نىري  ررا 
Theory 

 : Media Richness Theoryنظرية ثراء الوسيلة الإعلامية
  لوو  علد ووط  Media Richness Theoryنىريو  روورا  ا و وودل  الإع ميوو 

أ ضووووووط روووووورا  ا و وووووودل  اتتصووووووط ي  وي وووووودر   د ووووووط أ وووووورون ي ىريوووووو  روووووورا  ا ليلومووووووط  
Information Richness Theory (Dasgupta, 2009  و ور وفو  ا  ىريو .)

 Robert H. Lengelو ودور   د  و   Richard L. Daftكو  مو   يت وط ل لافوت 
(. و ور عرفوط ا  ىريو  لإان وط Carneiro, Novais, & Neves, 2014) 1984عوطم 

. (Zelkowitz, 2010 وور ت ا ليلومووط  علوو  تغددوور ا ف ووم  وو ت فتوورت ام يوو  مهوورلت )
وترت ووز ا  ىريوو  علوو  أن و ووط   الإعوو م واتتصووطت تلتلووا ل وووط  ملتلفوو  موو  ا ثوورا  
وا تووو  ت يل وووط أكثووور أو أ ووو  فطعليووو  فووو  ت فدووو  ا ل وووطم وتوصووود  ا ليلوموووط . وهبووور  
ا  ىريوو  أن ا تيووط  ا ووتلرام ا و وودل  اةكثوور روورا   سووطعر علوو  ت فدوو  ا ل ووطم وتوصوود  

ط يد لووط ا ووتلرام ا و وودل  اة وو  روورا   وو لف   وو  ا ليلومووط  لإ وو   أكثوور فطعليوو  ون طتوو
في  وولت نتط   ا يللي  اتتصط ي . وتوور ل ا ط  تتلطش  م  ا  ىري ى يد لوط تووور 

(. و ور تووم Khosrowpour, 2002ل ا وط  أ ورف تلتلو  مي ووط وت تث وت فروفو ط )
 ,Subhasishتيري  ررا  ا و دل  لإط مر ت ا ليلومطتي  ا ت   ل   أن تهلل ط ا و دل  )

(. وييتلر رورا  و وط   الإعو م واتتصوطت يوووول  وو  ا صورف وتيورل الإشوط ا  2000
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وا لغ  ا   يني  وا تواور ا  لص . و و  ا صرف ا للطشور   وون لإط وتلرام ا ير ور مو  
 ,Lievrouw & Livingstoneاةش طت مث  ا  صو، وا فدر و وا صو  وا  راعيا )

تلرم   تلثوووو  فوووو  الإشووووط ا  ا لفىيوووو  وغدوووور ا لفىيوووو  (. وتيوووورل الإشووووط ا  ا لسوووو2006
فت ل  ا صو  و غ  ا  سر وتي درا  ا وور. وا لغو  ا   ينيو   و  ا تو  تثدور ا ل وطعر 
واةتط ووويت وا يط فووو  وتتووويي  لل وووط بد  أن  تواصووولوا لإا ووولو  تووووا ف مثووو  ا تواصووو  

رتلو (. وا تواوووور ا  لصووو  أو ا تواوووور اتوتلوووطع   وووCheng, 2008وو وووط  ووووور )
لإط ر و  ا ت  تتيه وط ا و ودل   تواصو  اةفورال ميوط بلوط  وو بوطنوا متواوور   وو وط  ووورى 
أف ل وووو  ا و ووودل  فووو   ل ا  اةفووورال ا ل وووط بد  فووو  ا يلليووو  اتتصوووط ي  يوووووول تواوووور 
تقيموووو  يدووووو  م. وتلتلووووو  ا ل ووووطم وا ر وووووط   فووووو  ا ر وووووو  ا توووو  تهتطو وووووط مووووو  ا تواوووووور 

تهتووووطف   وووو  اتتصووووطت وو ووووط  وووووور  تووووتم ا يلليوووو   ا  لصوووو . ف  ووووط  م ووووطم و  ووووط  
اتتصط ي  ي  طاى يد لط   ط  م طم و  وط   أ ورف ت تهتوطف   و   ا ر وو  ا لرتفيو  مو  

(. و وور أشوووط   ا  ىريوو  أن اتتصوووطت Richey, 2013ا تواووور ا  لصوو  ا للطشووور )
ل وووو  وو ووط  وووور  ووو اةفضوو  واةكثوور روورا  تدوو   تلدووز لإط ووتلرام ا لغوو  ا   ينيوو  و 

(. ووفمووط   ىريوو  روورا  Brennan, 2007ا صووو  و غوو  ا  سوور ودوور تواووور شلصوو  )
ا و ووودل  فطنووور  وووتم تمسووويم و وووط   الإعووو م واتتصوووطت وفموووط  مووور ت ط علووو  ا تيطمووو  موووو  

(ى فوووسن ا ل وووطم Noteberg, 2004ا غلووووو وا ر وووط   ا ل  لووو  وغدووور ا وافوووه  )
تفيو  مو  ا ثورا  فو  تود  أن ا ل وطم ا ليمرت وا غطمض  تهتطف ا   و دل  علو  ل وو  مر 

اة   غلوفط واة   تيمدرا تهتطف     و دل  أ   ررا . فط و ودل  اةكثور رورا  ت ت وون 
 ,Bauerم ط وول   لر ووط   اة وو  غلوفووط تدوو  ت توو لف   وو  ا  تووط   ا لرغووو  ي ووط )

لمو  (. وي   أن   ون   ط  ف م واتر   فت ا ر وط   يود  ا موط م لإطتتصوطت وا لت2010
(Ford, 2007.) 

و ر تم ت طوت ا  ىري  ف  يرا طت ط  ر ا   اتتصطت ف  ا ل  سط  وبيو   مووم 
ا لر ريون وا لوةفون ف  ا يل  عل  تلطلت ا ليلوموط . فمور ا وتلرمت ا  ىريو   تمسويم 

 ,Daft & Marcicوف ووم وتفسوودر ووصوو  ا و ووط   اتتصووط ي  لا وو  ا ل  سووط )
 ,Paganiا سوو وا  اة دوورت  ر ا ووط  الإعوو م ا  ر وور )( وانتملووت ا  ىريوو  فوو  2012
(. ودوووووط رغم أن ا  ىريووووو  ة ووووور    ووووو  انت وووووط  ا وووووتلرام الإنترنوووووت وت  و وويوووووط 2008
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اتتصطت الإ  ترون ى  ت أن ط تستلرم لإ ثطف  ف   و   ا ر ا وط  و و  اةكثور ا وتلرامط 
اة دوورت فوو   (. فدووتم ت  يم ووط فوو  ا سوو وا Kock, 2010فوو  م ووطت نىووم ا ليلومووط  )

ا ر ا وووط  ا تووو  تت وووطوت اتتصوووطت ع ووور ا هط ووو  اة ووو  وا  ريووور الإ  ترونووو  وا و ووووط و 
ا لتيوورلت وا تواصووو  الإ  ترونووو  أو عووو  لإيووور يووود  ا لووووةفد  وا يوووطملد  فووو  ا ل  سوووط  

 (.Psailla & Wagner, 2007وفر  ا يل  اتفترافي  ودرام  ا تيليم ع  لإير )
أنر تووور أ دو  ع طصور تو لف  2010عطم  Lan and Sieو ر هبر  ل ا   

  وو   ل ا  ا لسووتلرم  ثوورا  ا و وودل  و وو  روورا  ا و وودل  اتصووط يط ول وو  ا لهتوووف ووم طنيوو  
 (. Miles, 2012ا ت    لإطلإفطف      تو دت ا يللي  اتتصط ي  )

و وور  بووز  نىريوو  روورا  ا و وودل  الإع ميوو  فوو  يوورا طت ط علوو  ا تيووط  ا و وودل  
 (. Hartmann, 2000و دل  و    م  را تو   ن ط  ت طو  ط )و يت ألا  ا 

وع ووور ت  دووو  ا  ىريووو  علووو  الإعووو م ا  ر ووور فوووسن  ووول  ا تزام يووو  تووورتلو يثووورا  
ا و وودل  لإ وو   ب دوور. فط  د ووط  ا توو  تتوويي اتتصووطت ا تزام وو  يوود  اةفوورال تتسووم لإووط ثرا  

(Riva, 2006ويضوووط   ثووورا  ا و ووودل  يووو  وعووورو ا لووووال ا للت .) لفووو  مووو  صوووو ت
 (.Wankel, 2011وصو  وفدر و ون  وغدر ط )

وتوت  و  ا صرف ا للطشرى فط و ط   اةكثر رورا   و  اتتصوطت وو وط  ووور 
وا لوو تلرا  عوو  لإيوور وا صووو  ا تزام وو  وا لهطلروو  الإ  ترونيوو  ا  صووي ى يد لووط ا و ووط   

ا ل يوو . ودط  سوول  اة وو  روورا   وو  ا  ريوور الإ  ترونوو  وا صووو  ا  تزام وو  وا ل ط  ووط  
  م  ا ليلومط ى فط و وط   اةكثور رورا   و  اتتصوطت وو وط  ووور وا لو تلرا  عو  لإيور 
وا صوووو  ا تزام ووو ى يد لوووط ا و وووط   متو ووو   ا ثووورا   ووو  ا ل ط  ووو  ا ل يووو ى فووو  تووود  
ا و وووط   اة ووو  رووورا   ووو  ا لهطلرووو  الإ  ترونيووو  ا  صوووي  وا  ريووور الإ  ترونووو  وا صوووو  

تيووورل الإشوووط ا ى فط و وووط   اةكثووور رووورا   ووو  اتتصوووطت وو وووط  ووووور  ا  تزام ووو . وعووو 
وا و ووط   متو وو   ا ثوورا   وو  ا لوو تلرا  عوو  لإيوور وا و ووط   اة وو  روورا   وو  ا صووو  
ا تزام ووووو  وا صووووووو  ا  تزام ووووو  وا لهطلروووووو  الإ  ترونيوووووو  ا  صوووووي  وا  ريوووووور الإ  ترونوووووو  

كثر ررا     اتتصطت وو وط وا ل ط  ط  ا ل ي . وع  م ط ب  ا يوا  ى فط و ط   اة
 ووور يد لوط ا و وط   متو و   ا ثورا   و  ا لو تلرا  عو  لإيور وا صوو  ا تزام و  وا  ريور 
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الإ  ترونوو  فوو  توود  ا و ووط   اة وو  روورا   وو  ا لهطلروو  الإ  ترونيوو  ا  صووي  وا صووو  
 (.Hernez-Broome & Boyce, 2010ا  تزام   وا ل ط    ا ل ي  )

اتنتمووطلا  م  ووط أن وط أغفلووت ا توواردرا  اتوتلط يوو   و ور وو ووت  ل ىريوو  لإيوذ
(. و ووووم تت ووووطوت Zheng, 2012علوووو  ا ووووتلرام ا و وووودل  الإع ميوووو  واتتصووووط ي  )

ات ت فط  ا فرل   م  مستلرم ة ر ف  ا تيط    لو ودل  و ولوبر ت ط  وط و وم تتهور  
مو  مو  ا و ودل  ع  عرم  ر ت ا فرل عل  ا تلرام ا و ودل  أو عورم وووول   ورت فو  ا تيط

(Van den Hooff & Van de Wijingaert, 2005  و وم ت ور نىريو  رورا .)
ا و دل  الإع مي      ا يدو  وا ل طك  ا تم يو  وا ت  و وويو  لإوط رغم أن وط أتيطنوط تسوط م 

 & ,Monolescu, Schifterفو  عورم فطعليو  ا و ودل  تتو   ها بطنوت تتسوم لإوط ثرا  )
Greenwood, 2004م ت  دو  ا  ىريو  علو  و وط    عو م واتصوطت ملتلفو  (. و م  ت

(. Lowman, 2003أو  صووو  وأشوو طت ونلووطهف مت وعوو  موو  ا ووتلرامط  الإعوو م )
وتيت وووور ا  ىريوووو  أن ا لسووووتلرم فيووووطت وو  ووووطي  ون ووووو لإووووط رغم أن اةشوووولط، أتيطنووووط 
 سووتلرمون ا و وودل  لون ا تف دوور فوو  موورف ا ثوورا  الإع موو . و وور أغفلووت ا  ىريوو  فوو  
يوووورا طت ط ات ت فووووط  فوووو  اةعوووورا  وا ثمطفووووط  وا ل ووووط ا  لا وووو  ا ل  سووووط  وا   يووووط  
ا للتلفوووو  وا توووو   ل وووو  أن تموووووم يوووورو  فوووو  ا ووووتلرام وا تيووووط  و وووودل  مووووط لون ا وووورف 

(Dainton & Zelley, 2010 و ور  نتمور  نىريو  رورا  ا و ودل  الإع ميو  ةن وط .)
تصوطت ع ور ا هط و  اة و  أصولي  مورم  بز  عل  اتتصطت وو ط  ووور لإوط رغم أن ات

ام طنيووط  اتصوووط ي  ووع ميوو  رريووو  وووورا و وو  ا ا تلوووت ا ر ا وووط  فوو  ا سووو وا  ات دووورت 
 Sado Ski-Rasters, Duysters, & Sadowيت  دو  ا  ىريو  علو  الإنترنوت )

Ski, 2006.) 
 الدراسات السابقة:

 نررنت:المحور الأول: دراسات تناولت المواد المرئية على شبكة الإ 
( مموط   ا فدور و ا لتووفر  J. Porter & Hellsten, 2014ت طو وت ل ا و  )

علووو  مو ووو  ا دوتدوووو  تووووت ا تووورا  ا  ريووور الإ  ترونووو   يللوووط  ا ل وووط  لإ طميووو  ا سوووت 
تد  تم ن ر   ط   ا يللط  عل  شول   الإنترنوت.  2009عطم  Easy Angliaان ليط 
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  تط   أن ا لسوتلرمد   لو و  ا دوتدوو   ور و ر أرط    ا ا هر  ف   ب درت. وأة ر  ا
ت  وووا وو ووط  نىوور ممووط   ا فدوور و ا توو  شووط رو ط توووت  وو ا ا لوفووو  فليىووم تيليمووط  
ا  ل و  عل  ا لو   تتلطش  وتتفو  مو  وو وط  ا  ىور ا لمرمو  فو  ا فدور و ملوط   بور 

لهوووو  تاردر وووط علووو  ا  ل وووو  وات ط طتووور. و ووور  بوووز  ا لووووال ا لر يووو  لإط يد ووو  علووو  ا 
ا سيط ووو  والإع مووو  ا لووورتلو ي ووو   ا مضوووي . و وووم  هووور  أف تغددووور فووو  أ ا  وموا ووو  
ا  ل وووو  لإيووور ا ل ط  وووط  علووو  ا لو ووو  يووود  ا ل يووور وا ليوووط و  لفدووور و. و ووور فووولت 
ا تيليمط  ميلومط  وديطنوط  هبور  فو  م وط ر  و   ا لموط  . وأشوط   ا ر ا و    و  أن 

ف علوو  ا تواصوو  وا تفطعوو  توووت  ضووط ط ا  د وو  مو وو  ا دوتدووو   وور شوو   ا  ل ووو  ا يووطل
 وعل  ا قيطم يرو  ن و وفيطت ت ط      ا مضط ط. 
( وووووووول تووووواردر ب دووووور  م ووووووا  2014وت ووووود  مووووو  ل ا ووووو  )نطصووووور ا ل د ووووو ى 

ا دوتدو  ا سيول   علو  ا ل وط ر ا سويولف تدو  تيت ور روطن  أك ور م شور    وطي  فو  
 طص  ا سيط وي  واتوتلط يو  وه وا لإيور تواردر  ا تاردر عل  اةف ط  واة ا  ف  ا مضط ط

اة ر وويوور. و وور وووور أن م ووط رف ا م وووا  ا سوويول   علوو  ا دوتدووو   تسوولون لإووط تهر  
ا ف ووورف أكثوووور موووو  غدوووور ا ل ووووط ر     وووو   ا م ووووا  و ووووم أ ضووووط اةكثوووور  فضووووط  لوا وووو . 

واةعلو   وأة ر  ا  تط   أن م  ت   ط رون ا دوتدوو   وم اةكثور تهفىوط واةك ور  و ط
ل وو . ون وور أن الإنووط   وور      لوو  أك وور فوو  ا تغددوور. وتوافوو  مهتوووف ا دوتدووو  موو  
ا ل ووط ر  يت وور م شوورام   وو  اتتلط يوو  توواردر  علوو   وولوبر وأف ووط  . وأ ضووط توافوو  مهتوووف 

 ا فدر و م  ا ل ط ر  رتلو يتهر  أ ا   ا سيط ي  واتوتلط ي .
ا تفط  م ط رت مو و  ا دوتدوو  يود  (     2013وأشط   ل ا   )مطورت مرالى 

ا  لط  ا  طمي . وت د  م  ا  تط   عرم ووول ع  و  يود  مسوتوف ا وته م ا و ات  وبو  
مووو  مسوووتوف م وووط رت مو ووو  ا دوتدوووو  ومسوووتوف ا وووته م فووو  ا وووتلرام مهتووووف ا لو ووو . 
ويرتلو مستوف ا ته م ا  ات  يتفضد  م ط رت اةغوطن  علو  ا دوتدوو ى يد لوط ت  ورتلو 

تفضوووود  م وووووط رت ا لووووووال ا سيط وووووي  وا ر  يووووو  وا ريطفوووووي . وت  ووووورتلو ا  وووووو  وا لسوووووتوف ي
اتوتلوووطع  وات تصوووطلف فووو  مسوووتوف ا وووته م ا ووو ات   ل ووولط  ا  وووطمي . ويتضوووي مووو  
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ا  تط   أن ا تلرام ا  لط   لو   ا دوتدو   و ف  ا لمطم اةوت لإغرو م وط رت ا لووال 
 ون يتهلد  فدر و أو بتطلإ  تيلد .ا لر ي  م  ووول نس   لدل   ل   موم

( يت ووطوت Bow-Franch & Lorenzo-Dus, 2012و طمووت ل ا وو  )
ا لهطلرووط  وا تيليمووط  وا هووووا ا  ا  صووي  لإط لغووو  الإ وولطني  توووت مموووط   ا فدوور و علووو  
مو   ا دوتدو  لإط ت  د  عل  فدر و توت الإو طو وفدر و تووت ا ي و  ا ل ز و . و ور 
أوفهت ا  تط   أنر  وور ا تلطم ب در م    و  ا  ل وو  لإوط تيلد  علو  مموط   ا فدور و 

و  وو  ا تفيووت نسوول  ا تيليمووط  توووت الإو ووطو. ويوووور تواصوو  علوو  مو وو  ا دوتدووو  
يد  ا تيليمط   طصو  ا مريلو  مو  لإيضو ط فو  ا فتورت ا زم يو . وفو  تط و  بثورت ا تيليموط  
ت  مووم ا  ل وو  لإمرا ت وط بل وط و  و   وتم  ورا ت ا تيلدو  اةتور . وت   وتري أن تى ور 

 يهووور  تفطعووو     وووطي  و ي وووون  تيليموووط  اةفووورال ا ووو     تواصووولون ميوووط لإ ووو   متتوووط  
ا هوا  متلط  ط ومترالإ ط. و ر وور أن ا تيليمط  اةو   ت ون م طم    صو ط  ا فودلم 
وموو  ا تيلدوو  ا ثط وو  ع ووور ت وورأ تيليمووط  ا وورأف واتنتموووطلا  وات ت فووط  فوو  وو وووط  
ا  ىووور يووود  ا  ل وووو . وتيت وووور  ووو   ا تيليموووط  شووو  م موووو  أشووو طت ا تواصووو  وا تفطعوووو  

   ترون . الإ
( أ ووولط  ن وووطا مموووط   ا فدووور و علووو  شووول   Fu, 2012وت طو وووت ل ا ووو  )

ودوط رغم أن مو و  ا دوتدوو   وو اةشو ر ات أن  IAالإنترنت وه ا لإط ت  د  عل  مو   
ةكثوور ا لوا وو  ا ووتلرامط فوو  ن وور  Alexa وور   فوول   ط لوو  مو وو  أ ي سووط  IAمو وو  

 4فدوور و تووم ت ووزيل م علوو  ا لو وو  موو   1.223وم ووط ب  ا فدوور و. وتهتوووف ا يد وو  علوو  
. و ووور أوفوووهت ا ر ا ووو  أن شوووي ي  ا فدووور و علووو  2008أغسووو ت  15أغسووو ت   ووو  

الإنترنتى وا ت  تمطس لإط يرل ا لرتف   لأفرال ا     شوط رو  تمووم يت و ي  اة وري  علو  
ر. و ر وور أن ا صو  ا لصغر   لم ط  م  ا فدور و تملو  مو  م وط رتر ووووول م ط رت

تيريوو   لفدوور و  وورتلو لإل ووط رتر وفوو   وو   ا هط وو  ا ل ووط رت ت توورتلو لإ ووي ي  ا فدوور و 
 وولط دريتر.

( أن مسلسوووووو   Pierce& Tang, 2012وأوفووووووهت ل ا وووووو  )
هتوف  و   ا لسلسو   ل يم . وت 6.71عطلت ت تزير مرت ط ع   webisodesالإنترنت
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فمووووو موووو   %9نسوووول  مرتفيوووو  موووو  ا ي وووو  وا لغوووو  غدوووور ا   موووو  وا ل ووووط ر ا   سووووي . و
ا لسلسووو   لإيد ووو  ا ر ا ووو   ووور ت  ووووا ا صوووو  ع ووور وووووول أ فوووط  غدووور ت مووو . وا توووزاا 

موو  ا لسلسوو   ي ووط وصوو    %55ا  ووطمدرا تووم ا ووتلرامر لإع ووط    هووط  لإط وا نيوو . و
موو  ا لسلسوو   تسووتلرم ا  وويت  %85  الإنتووطف. ون وور  لسلسوو   أ وورف  وو فت شوورب

تسووتلرم تووويتر. وتوووور أشوو طت ملتلفوو  موو  ا تفطعليوو  مثوو  ا تيليمووط  وه   %83يووو  و
وموورونط  فوو   %71موو  ا لسلسوو   وميلومووط  عوو  ألإ ووطت ا لسلسوو  فوو   %84فوو  
موو  ا يد وو . و  ووط   ع نووط   %45. ويووتم تموور م م ووط ر  لووط و ا  ا  وووا يت فوو  52%
م  ا لسلس  . وهبور  ا ر ا و  أن م ت و  ا لسلسو   مو  ا  ووات  مورمون  %77  ف

 ع فط أ   م  ا لهترفد . 
( أن Weaver, Zelenkauskaite, & Samson, 2012وهبر  ل ا و  )

ا ي   فو  مموط   ا فدور و علو  شول   الإنترنوت  يت ور أ و  لإط لمط نو  لإوط تليفزيونى و  و  
أ وور  وول ي  أكثوور موو  ا تليفزيووون. ويتواووور ا ي وو  فوو   ى وور ا ي وو  علوو  الإنترنووت فوو  

ممط   ا فدر و اةكثر م ط رت. وت توور ع    ها  لت    تصط ي  يود  ا ي و  ونسول  
م ووط رت ا فدوور و. وتت ووطلإر  وولط  وصووفط  ا   ووط  وا ضووهط ط فوو  اةعلووطت ا لر يوو  علوو  

موو  ا  ل ووو  علوو   الإنترنووت وفوو  ا تليفزيووون. و وور ة وور علوو  ا دوتدووو   ل فيوو   وول  
ا ي   ف  ممط   ا فدر و وه ا أكثر م   ل ا في  الإ  طي . وأشوط   ا  توط   أن فدور و 
ا  وات ت      عل  ا ي   لإط لمط ن  لإفدور و ا لهتورفد . فوط لهترفون ت  ى ورون نتوط   

  ل ي   لي   ويمرمون م ر ا ا  بثدرت  هرورر.
 ي  وو  يوود  ا ووتلرام ا  وولط  ( ا2011وت طو ووت ل ا وو  )علوورو مهلوور أ وويرى 

ا لصووورف  لوا ووو  ا  ووول ط  اتوتلط يووو  و ووويل م ا ل تلنيووو . و ووور  بوووز  ا ر ا ووو  علووو  
 ط وووو  موووو   وووو    400مووووو ي  ا دوتدووووو  وا  وووويت يووووو . وفوووولت عد وووو  ا ر ا وووو  

ا  طميط  ا لصري . وأشط   ا  تط   أن لوافو  ا وتلرام ا  ولط   لدوتدوو  وا  ويت يوو  
لو لإقوويل م ا ل تلنيوو . و ووم  وو رر ا  ووو  وا يلوور ونو يوو  ا  طميوو  وميوورت ات ووتلرام  وورت

ول وووو  ا ثمووو  فووو  ا لو ووو  فووو  ا ي  ووو  يووود  ميووورت ا وووتلرام ا  ووولط  ا  وووطمي   لوووو ي  
 ا دوتدو  وا  يت يو  ودد   يل م ا ل تلني .
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( أن ممووط   ا فدوور و علوو  مو ووو  Chin et al, 2010وهبوور  ل ا وو  )
  ميىل ووط تموووم لإط ت وو ي  علوو  ا ت نوويم وه ووا ي سوول  ا دوتدووو  توووت ا ت نوويم بطنووت فوو

موو  ا لمووط   لإط يد وو . و وور وووور أن ممووط   ا فدوور و ا توو  ت ت وو   علوو  ا ت نوويم  73%
تصوولت علوو  تمدوويم مرتفوو  موو  ا  ل ووو  وبطنووت اةكثوور م ووط رتى يد لووط ممووط   ا فدوور و 

عضوط    وووا  ا تو  ت و   علوو  ا ت نويم عوورل ط أك ور و ي وط تيليمووط  اكثور. وت وود  أن أ 
ا فدر و ا ت  ت    عل  ا ت نيم  م أكثر عرلا و    أ   تفوطع  ون وط ط. و ور أشوط   
ا  تووط     وو   يووطم ممووط   ا فدوور و علوو  الإنترنووت يوورو  فوو  ن وور ا تو يوو  ا صووهي  يوود  

 ا  ل و .
( Walther, De Andrea, Kim, & Anthony, 2010وأشوط   ل ا و  )

ع نوووط  ا لرمووو  ا يطمووو  علووو  مو ووو  ا دوتدوووو  تووووت   ووو  أن تيليموووط  ا  ل وووو  علووو    
تيووط   ا للوور ا  توو رر فوو  تمدوويم الإع نووط . و وور وووور أن ا تيليمووط  ا سووط رت وا سوول ي  
تووو لف   ووو  فوووي  تمدووويم الإعووو ن يووود  ا  ووو   ا  وووطميدد  لإط يد ووو ى يد لوووط ا تيليموووط  

م توو رر ا تيليمووط  الإ  طييوو  توو لف   وو  تفضوودل م  لإعوو ن وا تفووط  ل ووو  تمدوويل م  وور. و وو
فوو   وولو  ا  وو   ت ووط  أ  ووط  ا للوور ا . وع وورمط توورتلو ا تيليمووط  لإط  ط وو  لإ وو   
شلصو  فسنور  تفطعوو  مي وط. وفوو  تط و  عوورم تم لور  لتيليمووط  فسنور  موووم يتمدويم الإعوو ن 
لإ     ل  . وأوفهت ا  تط   أن ات ط ط  ا     نهوو ا للور ا  تو رر فو  تمدويل م 

  لإع نط . 
( ا تلرامط  ا  ولط  ا  وطمي  2009 ت ل ا   ) شط ع ر ا واتر أمد ى وت طو 

موووو  ا  وووولط  ا  ووووطمي   122 لو وووو  ا دوتدووووو  علوووو  شوووول   الإنترنووووت. وتضووووم ا يد وووو  
مو  و سويط   %21.3لإهري و  و %78.7لإط  طميط  ا لهري ي  ا يطم  وا لطص  مو  م 

علو  ا لوا و  ا تو  تتويي عردي  أ رف. و ر أشوط   ا ر ا و  أن   وط    لوطتم مو  ا  ولط  
تهلد  ملفط  ا فدر و ا  لصي  أو ا يطم  ب و  م  أنووا  اةشو طت اتتصوط ير ا  ر ورت. 
و ووور ووووور أن وليووو  أفووورال ا يد ووو   ووور  م ميرفووو  لإلوا ووو  الإنترنوووت ا تووو  تسووولي لإل وووط رت 

ت  يرفووون موو   وو   ا لوا وو   وووف مو وو  ا دوتدووو .  %70.5وم ووط ب  ا فدوور و وموو  م 
  توووط   أن م وووط رت ا فدووور و علووو  ا دوتدوووو  يووود  ا  ووولط  ا  وووطمي   وووات  فووو  وأة ووور  ا
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ا لرتلوو  اةو وو  ي وور  ميرفوو  اة لووط  ا لصووو ت وا لم ووط  الإ لط يوو  ا  ووطل ت يد لووط فوو  
 ا لرتل  ا ثطني  ي ر  ا تسلي  وا ترعير.

( يت ووووطوت ا ووووتلرامط  2009و طمووووت ل ا وووو  )علووووطل  يسوووو  صووووط ي مهلوووورى 
 وط ب  ا فدوور و علو  شول   الإنترنوت لإووط ت  د  علو  مو و  ا دوتدووو . ا ل تلوط   لوا و  م

  طت. و ر أة ور  ا  توط   أن   ووا  ا ل تلوط  ا يطمو  تفو وت  243وتضم عد   ا ر ا   
. وووور أن %64عل  غدر ط م  ا م وا  لإط يد و  وه وا مو  تدو  ا يورل ي سول  وصولت 

تلد ووط ب وورا رووم يري طنيووط. ونصوو   ا يوورل اةك وور موو  ا م وووا  ا ل  يوو   وو    وووا  أمري يوو 
ا يد ووور  ووور اعتلووور علووو   ووووا م ا تفضووود   فووو   رووورا  ا لهتووووف. وأشوووط   ا ر ا ووو    ووو  
ملدوووزا  ا وووتلرام تسووو د   ا فدووور و ا ل  وووو ت علووو  ا دوتدوووو  وم  وووط ا ت ووووت لإط ل تلووو  
وا تيريووو  وا توووروي  وا تسووووي   لووورامطت ط ودرام  وووط لإطلإفوووطف    ووو  تغ يووو  ا لووو تلرا  

ترا  ا ت  ت ىل ط ا ل تل . وت ر      ا م ووا    و  ايوطلت ا تواصو  يود  ا  ل وو  واة
 وا ل تل  وتيزيز  ر  اةلا  وا يل  ومتطلإي  اتتيطوط  ا  ل و .

(   وو  أن ميىووم ا يد وو  موو  مسووتلرم  مو وو  Lange, 2007وأشووط   ل ا وو  )
 يت رون ووط و وودل  ودوورت  ا دوتدووو  ت   تلووون لإ تطلإوو  ميلومووط  عوو    وووات م علوو  ا لو وو  وت

 لتوووروي    ووو   ا م ووووا . وا تيليموووط  تووووت ا فدووور و تسوووطعر علووو  ا  ووويو  لإطة فووو  مووو  ا فدووور و 
وصوو طعر. وم ووط ب  ممووط   ا فدوور و  سووطعر علوو  ت وووي  ع  ووط   ويوو  موو  اةصوور ط  وأفوورال 
ر ا يط لوو  وأ ضووط  يت وور و وودل   ت وووي  صوورا ط  موو  ا ل ووط در وا   وووم علوو  ا دوتدووو . و وو

هبوووور  ا ر ا وووو  أن لإيووووذ مسووووتلرم  ا دوتدووووو   ى وووورون  وووولوبطم عطمووووطم  طصووووطم تدوووو   ن 
 ويت م ميروف  و    مهتوف ا فدر و  ط، أف أن م ط رتر ممصوو   علو  ول وو   وط، 
و وويت عووطم. وميىووم ممووط   ا فدوور و ت  ى وور فد ووط  ويوو  صوو طع ط عليضوو م  فضوو  ب وو  

    ا دوتدو .  ويتر ف  تط   ن طا وانت ط  ا فدر و عل  مو 
 المحور الثانى: دراسات تناولت نظرية ثراء الوسيلة

( يت وووطوت تووواردر رووورا  ا و ووودل  Maity & Dass, 2014 طموووت ل ا ووو  )
اتتصووووط ي  علوووو  اتلووووطه ا موووورا   وووورف ا لسووووت لا  لل ت ووووط  ا ت ط يوووو  وا تيووووط    م وووووا  
اتتصطت. و ر وور أن ا لست لا  فض  ا م ووا  اتتصوط ي  ا لتو و   ا ثورا  اتتصوط   
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يوو  مثوو  ا ت ووط ت الإ  ترونيوو  ومرتفيوو  ا ثوورا  اتتصووط   مثوو  ا تواووور فوو  ا لهوو   ا ت ط  
وه ا  مر ت     ا م وا  اتتصط ي  عل  ت فدو  ا ل وطم ا ليمورت فو  اتلوطه ا مورا . ويفضو  
ا لست لا   وتلرام ا م ووا  اتتصوط ي   لدلو  ا ثورا  اتتصوط   ع ور اتلوطه  ورا  فو  م وطم 
لإسي  . ويت د  م  ا ر ا   أن نو  ا ل ت  هو تاردر متو و علو  بو  مو  رورا  ا و ودل  

 م طت اتتصط ي  تتلطه ا مرا  وا تمديم اةوت  لل وت    و  شورا ر و ا تيوط  وال ا  م  ل  ا
 ا م طت اتتصط ي  ا ت   دتم ا تلرام ط. 

( ا ي  وو  ا تفطعليو  يوود  ا صووه  2014وت طو وت ل ا وو  )نطصوور نوطف  ا  وورا ى 
الإ  ترونيوو  ا سوويول   ومسووتلرمد ط. و وور تووم ت  دوو  نىريوو  روورا  ا و وودل  لإووط تربدز علوو  

شووووو طت ا تفطعليووووو  ا تووووو  تتيه وووووط ا صوووووه  الإ  ترونيووووو . وا وووووتلرمت ا ر ا ووووو  ا يد ووووو  أ
ا ي وا ي  ا لسي    تهلد  مضلون أ د  صه     ترونيو   و  ا ريوطو وع وط  و و   

. وأوفوهت ا  توط   2012موط و  31ايريو    و   22 وموط مو   40وا و وطم وه وا  و ت 
فوووو   %65لسووووتلرمد  وصوووولت أن ا لوووووال ا صووووه ي  ا توووو   ووووم تهوووور  تفووووطع   وووورف ا 

 %2.8ف  صهيف  ا و وطم و %23.9ف  صهيف  ا ريطو و %40.6صهيف  ع ط  و
ف  صهيف     . وتوور فرو  ها  لت    تصط ي  يد  مستويط  ا تفطعو  ا ث رو  فو  
ا صوووووه  ت وووووط  ا مضوووووط ط ا ل روتووووور وه وووووا  صوووووط ي صوووووهيف  ع وووووط  وعووووورم تفطعووووو  

و صووط ي صووهيف   وو   وا تفطعوو  ا موووف موو   ا لسووتلرمد  توووت  ضووط ط ا ترديوو  وا تيلوويم
 ضوط ط ا لهليوط  وا رديوو  ا يردو  وا ر لو را يوو . وأشوط   ا ر ا و    وو  فوي  ا تفطعليوو  

 ف  ا صه  الإ  تروني  ا سيول   مطعرا صهيف     . 
(  ل ا  ا  وووووولط  2013وأوفووووووهت ل ا وووووو  )ل  ووووووط  هوووووو  مهلووووووول مووووووراو ى 

لتغدوورا  ا وا وو  الإع موو  ا  ر وور. وتووم ا  ووطمي   لهوورلا  ا وا وو  ا لصوورف وع  توور لإ
ت  دو  بو  موو  نىريو  روورا  ا و ودل  وا ل ووطت ا يوطم وات تلووطم ا يوطم وا وا وو  ا لور   موو  

مو  ا  ولط  ا  وطمي  لإلصور. ويتضوي مو   300و ط   الإع م. وتضم عد   ا ر ا   
تتوراوا ا ر ا   أن ا  لط  ا  طمي   ر   ا وا   ا لصرف لإل مهر ا للتلفو  لإلسوتويط  

يوووود  ا لرتفوووو  وا لتو ووووو. فموووور وووووط   ل ا  ا  وووولط  ا  ووووطمي  مرتفيووووط فوووو  تط وووو  ا وا وووو  
ى يد لووط وووور لإلسووتوف متو ووو %64وا وا وو  الإع موو  ي سوول   %65اتوتلووطع  ي سوول  
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. وييت ور عطموو  %58.3وا وا و  ا ثموطف  ي سول   %73فو  تط و  ا وا و  ا سيط و  ي سوول  
تموم يرو   طم فو  مسوتوف الإل ا . وتووور فورو   ات تلطم ا  لص  م  ا يوام  ا ت 

ها  لت    تصط ي  ف  مستوف الإل ا  ا لتهم  وفمط  ر و  ا تفطعلي  اتتصوط ي  وه وا 
    م طت  ا وا   مطعرا ا وا   ا سيط  . و  ط  ع    ا تلطي لا   يود  بو  م وطت  

ا ووو   تصوووط يط يووود  ات تلوووطم ا  لصووو  وول ا  ا وا ووو  ا لصووورف عطمووو . وتووووور فووورو  ل
ا وو بو  والإنووط  فوو  مسووتوف  ل ا  ا وا وو  لإل طتتوور ا للتلفوور. و  ووط  فوورو  ها  لت وو  
 تصوووط ي  فووو  مسوووتوف  ل ا  ا وا ووو  لإ ووو  م طتتووور وفموووط  لتغدووور نوووو  ا تيلووويم ا  وووطمي  

  صط ي     ا  طميط  ا ه ومي .
يوو  علوو  ( يت  دوو  نىريوو  روورا  ا و وودل  الإع مRoach, 2013و طمووت ل ا وو  )

ا لت وووووعد  لإستوووورف ا  وووورام  ا لرميوووو . و وووور وووووور أن اةفوووورال ا ل تلوووود  لإطت تهووووط  لإووووط  رام  
وا لورمط  ا ت و يو   يت ورون أن ا  ريور الإ  ترونو   وو أفضو  و ودل   لتواصو  مو  ا ل سو  
وا ل وور  علوو   وو   ا  وورام . وعوورل ب دوور موو  ا لت وووعد   وور  م تسووط  علوو  ا  وويت يووو  

ا ت وووووع  موووو   وووو ت صووووفه  ا  رنووووطم  علوووو  ا  وووويت يووووو  و  وووو  م ت  ويتووووطلإيون ا  رنووووطم 
 يتلرون عل   و   ا صوفه   ليرفو  اة لوط  عو  فور، ا ت وو . فمور ووور أن ا يورل اةك ور 
 فضو  أن  يور  أ لووط  فور، ا ت ووو  مو   و ت موووال م  وعو . ويتضووي أن أغل يو  ا يد وو  

عوورم أ لدت ووط اتتصووط ي  يدوو  م.  ت  يرفووون يووووول مرونوو   ل رنووطم  ا ت وووع  ملووط  وورت علوو 
وأشووط   ا  تووط     وو  أنوور ت توووور فوورو  يوود  ا لت وووعد  وفمووط  ل ووو  وا سوو  وبي يوو  ميوورفت م 

 لإط  رنطم  ا ت وع  ودفر، ا ت و  ا لتطت .
( أن موووو  ا  لووووطهف ا  ىريوووو  ا توووو   ووووتم 2012وهبوووور  ل ا وووو  )ا سوووودر لإلدووووتى 

اصو  اتوتلوطع   و  نىريو  رورا  ا و ودل  ت طو  ط  وف  م شرا   تمديم ألا  موا   ا تو 
وا تفطعليوو  ا رمزيوو  ونىريوو  ا ل ووط ب  ا ر لو را يوو . و وور هبوور  ا ر ا وو  أن نىريوو  روورا  
ا و دل  ت     عل  اةش طت ا تفطعلي    تصطت يود  ا موط م لإطتتصوطت وا لتلمو   لر وط   

   وو  ا و وودل  ا توو  توووفر ويووتم تهر وور ا ثوورا  وفمووط  ر ووو  ا ثوورا  ا ليلومووطت . واةكثوور روورا
 ووو  ا صوورف. وموو  أ ووط د  ا تواصوو  ا توو  تسووتلرم فوو  شوول ط  ا تواصوو  اتوتلووطع  
ن ووور ا تل ووود  وا   ووووم ا  وووطن   وا   ووووم ا  وووطم  وا   ووووم ا  ز ووو  وا   ووووم ا للطشووور 
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وا   وووم ا لضووطل وت تيووا ا ريلومط ووي  وا   وووم ا و ووط   واتنسووهط  ا ت تي وو  وا تربدووز 
لتغددور. و ور تل وت  و   ا لوا و  اةلوا  ا تملدر و   و وط   الإعو م فتموورم علو  ا هطوور  

مستويط  تواص  أكثور تفطعليو  وت وط بي  وت وطلإ ي  مو  شول ط  أ ورف    ترونيو  وغدور 
   ترونيووو . وتهووور  ات وووتفطل  اةك ووور ع ووور تهمدووو  تواصووو  تفوووطعل  متيووورل اتت ط وووط  

 وي لف     تغددر فيل . وفضط  عطم    طي  وتوا  ت    رر ف  ا وا   
(   و  لو  موا و  ا تواصو  اتوتلوطع  2012وأشط   ل ا   )لإ رف ولد  ا وراوفى 

فوووو  ا تغددوووور لإووووط ت  د  علوووو  نىريوووو  روووورا  ا و وووودل . و وووور توصوووولت   وووو  أن  وووو   ا لوا وووو   ووووتم 
ا وووتلرام ط    ووور اة لوووط  واة ا  مووو   ووو ت أشووو طت نصوووي  ومر يووو  ومسووولوع  أف متيووورلت 

ر أن ا و وودل  تتلدووز لإموور  ب دوور موو  ا ليلومووط  وا ت ووو  فوو  ا لضوولون. ويتلثوو  ا و ووط و ف  وو
ا ووتلرام ا  وولط  فووو  ا لهطلروو  الإ  ترونيووو  وتفريووي ا  ووه  ا يط  يووو  وتلووطلت اة ا  ا سيط وووي  
وا ثمطعيو . وتيور  و   ا لوا و   ع موطم يوور  م. و ور هبور  ا ر ا و  أن موا و  ا تواصو  اتوتلووطع  

ط   ف  ا تغددور فو  ا ل تلو  و    وط ع صور فو  ت د و  ا ل تلو   لتغددور مو  ت تموم يرو  أ 
  ت ت وي  ا ووع . و و   ا لوا و  تيت ور يد وط  افترافوي  تسوطعر علو  ا مضوط  علو  ا لوو  
وت ووو   علووو  ا تلووورل وا ثوووو ت يرا ووو  مووو  ا تلووورل علووو  ا ل ووو  اتوتلوووطع    ووو  ا تلووورل علووو  

تال ووووط  ملووووطل ا  ا ل تلوووو  ا لوووورن  و  وووو   فتموووور  اةنىلوووو  ا سيط ووووي . وتوووو لف  وووو   ا لوا وووو 
 الإع م ا  ر ر     ا وفوا وا يمد  ا  طم  لإصه  ومصرا ي  مضلونر. 

( تووواردر رووورا  ا و ووودل  وا وووته م فووو  C. Sheer, 2011وت طو وووت ل ا ووو  )
اتتصوووطت يووود  ا لووورا مد  ي وووون  بوووون  ع ووور ا وووتلرام م  لووورمط  مدربرو ووووفت علووو  

 ر و  وووط   ا  ريووور الإ  ترونووو  وه وووا  ت ووووير وتووور يم ع  وووط  الإنترنوووت مثووو  ا لط ووو 
مرا مووطم. و وور وووور أن روورا  ا و وودل   وو رر  248ا صوورا   علوو  الإنترنووت. وتضووم ا يد وو  

لإطلإ  ووووط  علوووو  ا تواصوووو  اتوتلووووطع  تدوووو   سووووط م فوووو  ت وووووي  ا صوووورا ط  وت وووووير 
ضوووو م ا ووووليذ ا ي  ووووط  ا  لصووووي . عيسووووطعر ا ثوووورا  علوووو  ا توووورا  وتيووووول اةفوووورال  لي

وتهوي  ا غردط      أصر ط  ف  و ت أ   ملوط  هور  فو  ا وا و . وتتلثو  ألوا  ا ثورا  
فووووو  بوووووطمدرا الإنترنووووووت وا  د وووووط  وا لسووووووطتط  اتفترافوووووي  ا لت وعوووووور وتتووووو  ا ر ووووووط   



 رتليفزيون الإنترنت في مص
 

 71                                        لرابعالعدد ا –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

الإ  تروني  تموف ع    ا صرا  . وأ ضط  ط  ع       طييو  يود  ا وته م فو  اتتصوطت 
  ر  ا صرا  .واتتصطت اتوتلطع  ي

( 2011و طمت ل ا   ) ر ع ر ا يط   ن م وأنو  ي  مهلر ا رواسى 
يت طوت ا ي    يد  تيرو ا  لط  ا يلطن   و ط   الإع م ا  ر رت ومستوف ا ليرف  

 ط لطم لإ طمي  ا سل طن  طيوس لإط يل . وتم ا تلرام  370ا سيط ي . وتضم ا يد   
تصر  موا   ا فضط يط  ا تلطمط   نىري  ررا  ا و دل  الإع مي . ويتضي م  ا  تط  

عد   ا ر ا   رم موا   ا صه  وموا   الإهاعط . و ر وور أن ا  سخ الإ  تروني  
 لصه  ا و  ي  ف  ممرم  أنوا  ا صه  الإ  تروني  ا ت   تم ات تلطم ي ط. ويفض  
ط ا     ا لوا   الإ  تروني  لإس   ا  رأت ف  ميط    ا لوفوعط  ا صه ي  وايتيطل 

ع  ا توور ا ه وم  وو تفط  ل و  ا لصرا ي  وت و  ا لوفوعط  وايطلت  طمش 
ا هري  وعرو تهلد   متيلمر  لأترا . و ر  بز ا     عل  ا تفطعلي  مث   تطت  
ا فرص   لمط ف   لتواص  م    ت ا هوا  وا  رير الإكترون . و  ط  ع    يد   ل  

  الإ  تروني . وي تم ا     لإط لرونط  لإ    ا ليلومط  ا سيط ي  ومتطلإي  ا لوا 
ك در ةن ط تتيي  لفرل أن   ون صه يط وتموم يتوصد  صوتر  لأ ري  لون عوا   

 وتسط م ف  ا تي در ع  اة ا  ا سيط ي  ا للتلف  لإهري . 
( أن ا تيليم الإ  ترون  Balaji & Chakrabarti, 2010وأوفهت ل ا   )

ل  م    ت ا ت  د  عل  م ترف  لهوا  عل  شل   الإنترنت  رتلو ي ىري  ررا  ا و د
 ط لطم لإط  طمي  م  ا للتهمد   227لإترف ا  طميط  ا   ر  . و ر شط   ف  ا ر ا   

ي رنطم  ا لطوستدر. ووور أن ا لهطفر  موم يرو     طي  ف  ا لهطلرط  لإط ل ترف 
و ف  ا ل ط  ط . عي    ا     عل  ا ل ط ب  ويسط م ف  ا تلل  م  ا غلو 

ويتضي م  ا  تط   أن ايطلت ا تفطع  ف  ا ل تر ط   رتلو لإلتطلإي  ا لهطفر 
 للهطلرط  ووع ط  ت ليفط  لإط لوالى لإطلإفطف      ووول  ل في  و و  صرف  هوا  
ا  ط   لإط ل ترف. و ر  طمت ا ل تر ط  لإلل  م تل    ل  ا     لإط لهطفرى فزال 

يليض م ا ليذ. ووور أن ال ا  ررا  ا و دل   ر لت ر ف   شيو  م لإط مر  وات تلطي
ا ت    لإط ل ط ب  وا تفطعلي  وون طا ا ل ل  لإط     اةفض . ف  ط  م طم تهتطف 
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  تصطت وو ط  وور م  ا لهطفر و  ط  م طم أ رف تتم ي  طا م    ت اتتصطت 
 ع ر الإنترنت. 

(      يطم 2010اهيمى وأشط   ل ا   )فط ل  ا ز را  ع ر ا فتطا  ير 
ا لرونط  يرو  ف  ا ل ط ب  ا سيط ي  ف  مصر م    ت ا تي در ع  ا رأف لإ   

م  ا تروي ط   %72.8تري  ونمر ا وا   ا سيط   ون ر ا وع  ا سيط   و     م تمم 
م  عد    %71لإيد   ا ر ا   لإط ه  ا للطشر ف  اتنلراي ف  ا سيط  . وهبر 

 م   ط بوا ف  ن ط ط   يط ي  لعت   د ط ا لرونط . ول و  ا لرونط  أن م 
وأفطفت ا ر ا   أن و ط   الإع م ا تملدر   لإلصر  طمت لإط تروي   للضلون 
ا سيط    للرونط  م    ت  عطلت ن ر مضلون ط أو ا تضطف  ا لروندد  ملط  طعر 

لت  عل  ميرف  ا  ل و  ا لصرف لإل تل  ا تروي . و ر وور أن ا لرونط  ت تت
لإط فو ي  ا لووولت ف  اتتصطت وو ط  وور وتتسم لإمر  مهرول م  ا ثرا . وتم ا تلرام 
ا  صو، ف  ب  ا تروي ط  يد لط وط   ا ي طصر ا لصو ت وا لمط   ا صوتي  ي سل  
فنيف . وا لغ  ا لستلرم  عطلت مط ت ون ا لغ  ا يطمي  ملط   يل ط أ ر      ا لغ  

 ا   يني . 
( ا لووووورونط  ا لصوووووري  2008  )فط لووووو  ا ز ووووورا  مهلووووور أتلووووورى وت طو وووووت ل ا ووووو

موورونط   وو ت شوو ر  6واةمري يوو  لإووط ت  د  علوو  نىريوو  روورا  ا و وودل . فووتم تهلدوو  مهتوووف 
. و ور أة ور  ا  توط   أن ا لورونط  ا سيط وي   ووا  بطنوت مصوري  أو أمري يو  2008ف را ر 

. ويتضووي أن تلصوو  ا لرونوو   وو  اةكثوور تهوور ثط  للهتوووف لإ وو   لو ف أ وور  موو  غدر ووط
 وورتلو لإليوورت ا ووتلرام ط  لي طصوور ا تم يوو . و وور تفو ووت ا لوورونط  ا ت  و وويوو  فوو  ا ووتلرام 
 وو   ا تم يووط . وا تفووطو  فوو  ا ووتلرام ا تم يووط   وورتلو لإ لصووي  ا لوورون وا تلطمطتوور وموورف 

 وي  لإ ريمو   ر تر عل   ررا  ا لو   ميلومطتيط. وتت ر ا لورونط   ليط  و  ا لوفووعط  ا سيط
 وووط ر . ويتسوووم أ ووولو  ا  تطلإووو  لإط سووورل ا مصصووو  ا لسوووتلرم فووو  اةعلوووطت اةلييووو  و  ووو  
ا لووورونط  ا ت  و وويوووو  تفتمووور  لأ وووولو  اةليووو . ويى وووور ا لووورونون اةمري دووووون بلهتوووورفد  
لإط لمط نوو  لإط لووروند  ا لصووريد  ا وو     ى وورون ب وووات. ويت وور بوو  موورون   وو  تلددووز مرونتوور 

 تي ر ع  تلصص ط. لإلصط   ش لي  
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( يت طوت تمدويم وا تيوط  Rice, D'Ambra, & More, 2006و طمت ل ا   )
ا لر ري  ف  لوت ملتلفو   و وط   اتتصوطت فو  ا ل  سوط  وه  لإوط ت  د  علو  نىريو  

فوورلام. ويتضووي موو  ا  تووط   أن اةفوورال موو  ا ووروت  401روورا  ا و وودل  و وور فوولت ا يد وو  
ص فوا ا تليفون لإانر اة و  فو  ا ثورا  اتتصوط   فو  تود  ا ليروفر لإط يل  ا  لطع   ر 

اةفرال م  ا روت ا ليروفر لإط يل  ا فرلف ص فوا م برا  ا يلو  أن وط اةكثور فو  ا ثورا  
اتتصووووط  . و وووور وووووور أن ات ت فووووط  ا ثمطعيوووو  تموووووم يوووورو  فوووو  ا ووووت   ا تمدوووويم يوووود  

فوووو  يد وووو  ا يلوووو  وت ط يف ووووط ا لوووور ري . ويوووورتلو تمدوووويم و ووووط   اتتصووووطت أ ضووووط يوفرت ووووط 
وا ل ووورا  وا ت وووط   ا سوووطلإم   لفووورل ع ووور ا وووتلرام ط وا قووويم واةعووورا  فووو  ا ل  سوووط  
لإطلإفوووطف    وووو  ا تووواردرا  اتوتلط يوووو . ون ووور أن ا قوووويم ا ثمطعيووو  تموووووم يووورو  أك وووور فوووو  
ا ل تليووط  ا توو  تفضوو  ا يلوو  ا  لووطع . وبللووط بووطن ا لو وو  غدوور مهوورل فطنوور  موو  

 تيووط    تصووطت وو ووط  وووورى يد لووط  ووزلال ا تمدوويم وات تيووط   لوو برا  ا يلوو  ا تمدوويم وات
و  ط   ا  رير الإ  ترون  وا  رير ا لر  . ودط رغم م  وووول ا ت فوط  عو  ا  ىريو   ت 

 أن ه ا  رو      أن     ا و ط   تمرم لإ    م ىم و  ل  لا   ا ل  سط . 
( أن نىريو  رورا  Singh Kahai & B. Cooper, 2003وأوفوهت ل ا و  )

ا و دل  الإع مي   ل   ا تلرام ط ب لوهف  ف م تواردر اتتصوطت مو   و ت ا هط و  اة و  
علو  وووولت ا موورا . فموور وووور أن وووولت ا موورا  تتوارر لإيووطملد  أ ط وودد  فوو  ا و وودل   لووط تيوورل 

للووط اال الإشوط ا  وفو يو   وو  ا صورف. وهبور  ا ر ا و  أنوور بللوط بوطن   وط  رورا   لو ودل  ب
الإل ا  اتوتلطع  وا مر ت عل  تمديم ل وو  ا ل وط ت وا ليرفو   لأ وري . وأشوط   ا  توط     و  
أن ا  ريوور الإ  ترونوو  وا لوو تلرا  عوو  لإيوور تموووم يتسوو د  وتوفوويي اتتصووطت ع وورمط   ووون 
ا ل ووووط بون  وووور  م ميرفوووو   لدلوووو  لإط ل لوووو  ا توووو   ووووتم ت فدوووو  ط. فط و وووودل  اةكثوووور فوووو  ا ثوووورا  

ط   تسوووطعر علووو  ت فدووو  ا ل وووطم اةكثووور غلوفوووط. فدوووتم ا وووتلرام ا و ووودل  اةكثووور فووو  اتتصووو
 ا ثرا   لتملد  م  ا  تط   ا سل ي   يرم ا ل رت وعرم ا ليرف .

 تعليق حول الدراسات السابقة:
تووووت ا ر ا وووط  ا سوووطلإم  ا تووو  ت طو وووت ا لووووال ا لر يووو  علووو  شووول   الإنترنوووتى 
  تووأ أن ميىووم ا ر ا ووط  ت طو ووت ا لوووال ا لر يوو  علوو  مو وو  ا دوتدووو  لون ات تلووطم 
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يت وووطوت موا ووو  أ ووورف تتووويي ن ووور وم وووط ب  ا لووووال ا لر يووو . و وووم ت وووتم ا ر ا وووط  يت وووطوت 
  شوول   الإنترنووت. و ووم تسووتلرم ا ر ا ووط  مصووطل  وةوووا ر ملتلفوو   للوووال ا لر يوو  علوو

مص لي تليفزيون الإنترنت تت   ها بطنت ت طو وت نلوطهف  م ووا  ت تلو    و   ا ىوط رت. 
و ر  بز  ا ر ا وط  علو  مضولون ا لووال ا لر يو  علو  الإنترنوت أكثور مو  ا  و   فلوم 

 تت ر   ل وات  ا ف ي  والإ راوي  والإنتطوي       ا لوال. 
  ا سوووطلإم  ا تووو  ت طو وووت نىريووو  رووورا  ا و ووودل  اتتصوووط ي  )رووورا  تووووت ا ر ا وووط
ى   توأ أن ميىووم ا ر ا وط   وور Media Richness Theoryا و ودل  الإع ميو ( 

 بووز  علوو  اتتصووطت لا وو  ا ل  سووط  وفوو  يد وو  ا يلوو . ويوووور ا تلووطم فوو  ا سوو وا  
نترنوت. وت  وووور ات دورت يت  دو  ا  ىريوو  علو  ا ووتلرامط  و ورمط  ملتلفو    وول   الإ

ا تلووووطم يت  دوووو  ا  ىريوووو  علووووو  ا لوووووال ا لر يوووو   ووووووا  بطنووووت لإووووط تليفزيون ا تملدووووورف أو 
 يتليفزيون الإنترنت. 

ويتضووي موو  ا ل تىووط  ا سووطلإم  أ ليوو  ا ر ا وو  ا هط يوو   ت ر  ووط   وانوو   ووم 
  ت تم ي ط ب  م  ا ر ا وط  ا تو  ت طو وت ا لووال ا لر يو  علو  شول   الإنترنوت وا ر ا وط

ا ت  ت طو ت نىري  ررا  ا و دل  اتتصط ي . و ر   تفطل  ا لطتث  م  ا ر ا وط  ا سوطلإم  
فووو  صووويطغ    وووتلط ا  ا لهووو  وف وووم ا  ىريووو  وتهر ووور ا ل ووو ل  وا تاكدووور علووو  أ ليووو  

 ا ر ا  .
 تساؤلات الدراسة:

 ت را ا ر ا   ا تسطؤت  ا تط ي :
 )تسطؤت  ا ر ا   ا تهلدلي (:

ف ون الإنتطف ا تليفزيون   للوال ا لر ي  يتليفزيون  مط  لط  و صط   -1
 الإنترنت ف  مصر؟

مط أش طت تري  ا تي در ا لتوفر  ف  ا لوال ا لر ي  يتلفزيون الإنترنت ف   -2
 مصر؟
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مط أش طت تفطعلي  ا  ل و  م  ا لوال ا لر ي  لإم وا  تليفزيون الإنترنت ف   -3
 مصر؟

 )تسطؤت  ا ر ا   ا لدراني (:
و صط   ول و  تليفزيون الإنترنت ف  مصر م  ا  لط  مط  لط   -4

 ا  طمي ؟
مط  لط  و صط     وا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر ا ت   فض  ا  لط   -5

 ا  طمي  م ط رت ط؟
مط    طييط  و ل يط  تليفزيون الإنترنت ف  مصر م  وو   نىر ا  لط   -6

 ا  طمي ؟
 فروض الدراسة:

 )الدراسة الرحليلية(:
توور ع    ها  لت    تصط ي  يد    طت تليفزيون الإنترنت ف  مصر  ل:الفرض الأو

 )ا دوم ا سطلإ  أو ا لصرف ا دوم أو ا  ل و ي  ت  ف  أو مدر ط يلرف( ودد  ا تط  :
 ا  ل و  ا لست ر  م  ا لطلت ا لر ي  -أ
  ت ط  ت طوت ا لوفوعط  -ب
 نمط  ووفوا ا صو ت -ج
 نمط  ووفوا ا صو  -د
 لطلت ا لر ي  عل  مو   ا دوتدو تفطعلي  ا  ل و  م  ا  -ه

 )الدراسة الميدانية(:
توور ع    ها  لت    تصط ي  يد  ا  لط  ا  طمي  )وفمط  ل و   الفرض الثانى:

 وا  طمي  ا ت   ر  ون ي ط  وا  بطنت ت ومي  أو  طص ( ودد  ا تط  :
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 كثطف  م ط رت تليفزيون الإنترنت ف  مصر -أ
 ف  مصر ا ت   فض  م ط رت ط  لط    وا  تليفزيون الإنترنت -ب
 ا يوام  ا ت  ترتلو لإط تلرا  ا تلرام م  تليفزيون الإنترنت ف  مصر -ج

  منهج الدراسة:
توووم ا وووتلرام مووو    ا لسوووي مووو   ووو ت أ ووولو  ا لسوووي لإط يد ووو  وه وووا  ر ا ووو  مضووولون 

 وش   وول و  تليفزيون الإنترنت ف  مصر.
 الإجراءات المنهجية:

 عينة الدراسة:
ا ر ا وو  ا تهلدليوو  وا لدرانيوو   ليد وو  ا  لقيوو  ا ي وووا ي  موو   وو ت  ت تلوو  عد وو 

ا تواي  ا لتسطوف و و  عد و  ت ور ف تهوت ا يد وط  اتتتلط يو . فط يد وط  اتتتلط يو   وتم 
ا تيوووط  مفرلات وووط فووو  ا ل تلووو  لإا ووولو  اتتلوووط    ووووفر فرصوووطم متسوووطوي    ووو  ا وتووورا  

ل تلووو  ير ووو  ودر وووو  رمووو  مرتفيووو  مووو     تيوووط  ويسوووطعر علووو  تيلووويم ا  توووط   علووو  ا 
(. وا يد   ا  لقيو  ا ي ووا ي  2000 م طني   يطس اة  ط  )عط   عر   ا ي ر ع درى 

تتيي تمسيم م تلو  ا ر ا و    و  م لوعوط  مت طنسو  وتملو  ا تلوط   فو  وتورا  ا يد و . 
د و  لإ و   وا تواي  ا لتسطوف  ليد   ا  لقيو  ا ي ووا ي   وتم مو   و ت تمسويم مفورلا  ا ي

 (.2002متسطو  تت   ها ا تلفت اةعرال ع  ا وا   )عط   عر   ا ي ر ع درى 
موطلت مر يو  ممسول  لإط تسوطوف يود  أ دو    ووا  مو   500تضم ا يد   ا تهلدلي  

  وا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر و     وطت ا دووم ا سوطلإ  وا لصورف ا دووم وا  ل و يو  
ط   وو   ا م وووا  موو   وو ت ل ا وو  ا ووت   ي  تدوو  توو  فوو  ومدوور ط يلوورف. و وور تووم ا تيوو

أشووط   ا يد وو  موو  ا  وولط  ا  ووطمي  أن  وو   ا م وووا   وو  اةكثوور م ووط رت يوود  ا م وووا  
. YouTubeا تو   ور  ط موا و  مسوتملرى وفو  نفووت ا و وت تتووافر علو  مو و  ا دوتدووو  

  موو  ا  وولط  ا  ووطمي 30وفوولت  2014فموور تووم  ووورا  ل ا وو  ا ووت   ي  فوو  عووطم 
ملو    ووط رون تليفزيووون الإنترنوت فوو  مصوور. و ور  لوو  موو  م بتطلإو  أكثوور أ دوو    وووا  
تليفزيون  نترنت   ط رون ط وتتسم لإ ون ط تتواور عل  مو   مستم  عل  الإنترنوت وفو  
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  ووو  ا دووووم  %93.3نفوووت ا و وووت تتواوووور علووو    وووطت علووو  مو ووو  ا دوتدوووو . و ووور أشوووط  
 %36.6ا   ضوووو  و %50دوووور ط يلوووورف وم %70ا لصوووورف ا دوووووم و %83.3ا سووووطلإ  و
ا هووط ت. و وور هبوور ا ووليذ   وووا  تتواووور علوو  مو وو  ا دوتدووو  فمووو  %13.3ا  وورو  و

أو لإلو ووو  مسوووتم  فموووو ودط توووط   ت ت ووور ف تهوووت ا سووولط  وا  وووروي ا تووو  توووم تهر ووور ط 
ت تيووووط  ا يد وووو  فووووتم   ووووتليطل  وووو   ا م وووووا  موووو  ا يد وووو . ون وووور أن   ووووطت ا دوووووم ا سووووطلإ  

ا دوم   تليطن     م  سوتد  صوهفدتدد  يد لوط   وطت ا  ل و يو  تو  فو  ومدور ط وا لصرف 
مووطلت مر يوو  متوووفرت فوو  بوو    ووطت  150يلوورف أ سسوو لط أفوورال مسووتملون. وتووم تهلدوو  أوت 

 وه ا م  اةتر      اة رم. 2014  ت عطم  YouTubeعل  مو   ا دوتدو  
ف تليفزيووون الإنترنووت  ط وو  وووطمي  موو  م ووط ر 500وتضووم ا يد وو  ا لدرانيوو  

ف  مصر و ر تم تمسيل م لإط تسطوف مط يد  هبر وأنث  وأ ضط لإط تسوطوف موط يود   و   
ا  طميووط  ا لصووري  ا ه وميوو  وا لطصوو . و وور تووم ا تيووط  م موو  ا ل ووط ر   فمووو   وو   
ا م وووا  أف ت  سوووط لون أو   وووط بون لإلووووال مر يووو  علووو    ووووا  شلصوووي  علووو  مو ووو  

وا  تليفزيوووون الإنترنوووت اة ووورف وه وووا تتووو   لتلفووووا عووو  ا موووط م ا دوتدوووو  أو علووو    ووو
 لإطتتصطت ف      ا م وا  ودط تط    ل   تص يف م بل ط ر  . 

 أداة جمع البيانات:
لإط  سوووول   لر ا وووو  ا تهلدليوووو ى فموووور تووووم تصووووليم   ووووتلط ت تهلدوووو  مضوووولون. وتووووم 

 فدووور و( ا لتووووفر  ا وووتلرام ا وتووورت ا   ينيووو   تهلدووو  مضووولون وشووو   ا لوووطلت ا لر يووو  )ا
لإم وووا  تلفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور. وتضوووم ات وووتلط ت ف وووط  ا لوفوووو  )موووطها  دووو ؟( 

 وف ط  ا     )كي   د ؟(.
لإط  سوووول   ف ووووط  ا لوفووووو  )مووووطها  دوووو ؟(ى فسنوووور تووووم ات ووووتيطنر لإف وووو  موفووووو  
اتتصوووطت  ليرفووو  ا لوفووووعط  ا تووو  توووم ت طو  وووط فووو  ا لووووال ا لر يووو  لإم ووووا  تليفزيوووون 

ترنوووتى وف ووو   ت وووط  مضووولون اتتصوووطت  لو وووو  علووو  موفوووو ي  ا لضووولونى وف ووو  الإن
ا قويم  لتيوور  علوو  اة   يووط  ا توو   ووتم اتلطع ووط أو ملط فت ووط فوو  ا لوووال ا لر يوو ى وف وو  

 ا  ل و  ا لست ر   لتير  عل  مط  ها بطن ا لضلون م ط لطم     اةعلط  أم ت.
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شووو   ا لووطلت ا لر يووو   لو ووو  علووو  ودط  سوول   ف ووط  ا  ووو  ى فموور توووم ا ووتلرام 
ا موا وو  ا ف يوو  ا للتلفوو  يتليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوورى وف وو  ا لسووطت  وا ووزم   لتيوور  

 عل  ا لرت ا ت  تستغر  ط ا لوال ا لر ي . 
ودط  سل   لر ا   ا لدراني ى تم تصليم   وتلط ت  ل ل وو  مو  ا  ولط  ا  وطمي  

و ووور فووولت ات وووتلط ت اة ووو ل  ا لغلمووو   ملووو    وووط رون تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور
 وا لفتوت .

 الاخربار القبلى:
تووم  ووورا  ا تلووط    لوو     ووتلط ت علووو  عد وو  صووغدرت تلثوو  ا يد وو  اةصووولي . 

مووو   50مووو  ا لووووال ا لر يووو  لإم ووووا  تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور و 50و ووو  تضوووم 
 ا  ل و  م  ا  لط  ا  طمي  ا  ف   ط ر     ا م وا .

 لصدق والثبات:إخربار ا
 الصدق:

تووووم  ووووورا  ا صوووور  ا ىووووط رف موووو   وووو ت عوووورو   ووووتلط ت تهلدوووو  ا لضوووولون 
 .()وو تلط ت ا  ل و  عل  ا ل را  وا لتلصصد  وا للط  د   دتم ا ته يم

 الثبات:
تووم  ووورا  ا ثلووط  عوو   ريوو  اتتسووط  ا زم وو  ت ووتلط ت تهلدوو  ا لضوولون موو  

مووطلت مر يوو   50ام يو  ملتلفوو ى فووتم تهلدوو  موو  ا يد وو  علوو  فتوورا   %10 و ت تهلدوو  
يتليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وه ووا روو   موورا   وو ت ر روو  أ ووطيي  و وور يلووي ا ثلووط  

0.80. 
                                                           

()  
 ا ف ون  لإاكطل لي  ا سد لط لإلي ر اة تطه ف ل  أتلر. ل. أ -
 ا سطي  ا ص ط ي   لأ لط  ا لصري  ا  رب   لا ت م لت   يت م   ررو . ل -
 ا سطي  الإع م  الإنتطف مر     لا ت م لت   يت تطمر تس . أ -
 لإط مط رت اةمري ي  لإط  طمي  الإع م أ تطه أمد  تسد . ل. أ -
 وا تليفزيون  الإهاع  لإطتهطل الإها ي  ا   ر     ط    يت مص ف   ؤي . ل -
 ا مط رت لإ طمي  الإع م لإ لي  وا تليفزيون  الإهاع  لإمسم اة تطه  فط عر  . ل. أ -
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وتم  ورا  ا ثلوط  لإ ريمو  ات تلوط  ووعطلتور مو   و ت  عوطلت ت  دو  ات وتلط ت 
تليفزيووون موو  عد وو  ا ر ا وو  ا لدرانيوو  موو  ا  وولط  ا  ووطمي  موو  م ووط رف  %10علوو  

الإنترنووت فووو  مصووور وه وووا فووو  فتووورت تتووراوا موووط يووود  أ ووو و  أو أ ووو وعد   ليرفووو  مووورف 
ملهوروووطم مووو  عد ووو   50اتتسوووط  يووود  ا ت  دووو  اةوت وا ثوووطن . ودسعوووطلت ات تلوووط  علووو  

 .0.72ا  ل و  فمر يلي ا ثلط  
 المعالجة الإحصائية:

 SPSS (Socialرنطم  تم  ورا  ا ليط    الإتصط ي   ل يطنط  ع   ري  ت  د  ي
Package for Social Sciences.) 

 النرائج:
 نرائج الدراسة الرحليلية:

 ( مدة المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر1جدول رقم )
مدة المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى 

 مصر
 % ك

 73.4 367 ل ط   5أ   م   -1
 3.4 17   15      أ   م   5 -2
 1 5   20      أ   م   15 -3
 4.4 22   30      أ   م   20 -4
 3.4 17   60      أ   م   30 -5
 14.4 72  طع  فاكثر -6

 100 500 إجمالى
( أن ا يوووورل اةك وووور موووو  ا لوووووال ا لر يوووو  لإم وووووا  تليفزيووووون 1 تضووووي موووو  وووووروت   ووووم ) 

ل ووط   وه ووا  تلطشوو  موو  تيريوو  تليفزيووون  5موورت ط أ وو  موو   %73.4الإنترنووت ي سوول  
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 ,Gerbargالإنترنووت وا وو ف   وودر   وو  أنوور  ضووم يوورام  ومضووطمد  موورت ط  صوودرت )
2008.) 

 بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر ةدورية إذاعة المادة المرئي( 2جدول رقم )
بقنوات  دورية إذاعة المادة المرئية

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 87.4 437 غدر لو ف   -1
 12.4 62    وع  -2
 0.2 1 ف  ا ل ط لط   -3

 100 500  ولط  
(   و  أن لو يو   هاعو  ا لووال ا لر يو  يتليفزيوون الإنترنوت 2وي در وروت   وم )

فووو  بووو  مووو  الإهاعووو  غدووور ا رو يووو  والإ ووو و ي  وفووو  ا ل ط ووولط . فووو  مصووور تلتصووور 
تيت وووور موووووال مر يوووو  غدوووور لو يوووو ى  %87.4وي تووووأ أن ميىووووم ا يد وووو  ي سوووول  مرتفيوووو  

ودط تووط   ت تتلوو  وووروت يرام وو  رطيووت و وو   موو  ا سوول يط  ا توو  هبر ووط ا  ل ووو  عوو  
أن لو يو  ا لووال ا لر يو   ودوط رغم تليفزيون الإنترنت وتى ر ف  نتط   ا ر ا و  ا لدرانيو .

 ,Laveryوا  وورام  تسووطعر علوو  ا تلووطي ا  ل ووو  لإووط م وا  ا تليفزيونيوو  لإ وو   عووطم )
(  ت أن عوورم ا رو يوو  فوو  ا م وووا  مهوو  ا ر ا وو   وورتلو لإس تلووطم ا م وووا   طصوو  2015

ا دوووم ا سووطلإ  وا لصوورف ا دوووم ومدوور ط يلوورف يتغ يوو  اةتوورا  ع وور و وع ووط وتتوو   ها  ووم 
ث وط علو  ا  ووا  ملطشوورت فدوتم  هاعت وط لإيور فتورت  صوودرت مو  تورور ط وه وا لإووس ت    وتم ي

  ييووو  مضووولون  ووو   اةتووورا  وفموووط لإ وووت   ا تلطموووط  ا م ووووا ى فت وووتم مدووور ط يلووورف 
 لإطةترا  ا ف ي ى يد لط ت تم   طت ا دوم ا سطلإ  وا لصرف ا دوم لإطةترا  ا سيط ي . 
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 للمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنتالقالب الفنى  (:3جدول رقم )
القالب الفنى للمادة المرئية بقنوات تليفزيون 

 الإنررنت
 % ك

 38.8 194 تمرير -1
 22.6 113 ل امط -2
 21.2 106 تر   ملطشر -3
 5.6 28  ن رت   لط ي  -4
 5 25 ممطيل  تليفزيوني  -5
 4 20 تهمد  -6
 1.4 7 فدلم تس دل  -7
 1.2 6 فدت ر -8
 0.2 1 نروت تليفزيوني  -9

 100 500 إجمالى
( أن   وا  تليفزيون الإنترنت تمرم  وا   ف ي  3ويت د  م  وروت   م )

ملتلف  ومت وع  و    ت  وور  ط   ف   واتر   غ  عل      ا م وا  لإ    ب در 
تد  ت توور نس  تص      أكثر م  نص  ا يد  . ون ر أن أكثر ا موا   ا ف ي  

وه ا  ل   تفسدر  يووول  %38.8ا لستلرم   و ا تمرير لإط لربز اةوت ي سل  
  طتد  لإط يد   تربزان عل  اة لط  ةن لط ت تليطن  صهيفتد  و لط ا دوم ا سطلإ  

وتتواور  طص  ف    طت  %22.6وا لصرف ا دومى وف  ا لربز ا ثطن  ا ر امط ي سل  
مدر ط يلرف ا ت  ت تم لإسهاع  اةعلطت ا ف ي  ا ت  تيرو عل  مسط ا ا  وات وأ ضط ف  

طت ا  ل و ي  ت  ف  وا ت  تهتوف عل  موال ل امي  تم  نتطو ط  صيصط  لم طتى وف    
وا  ف  تواور ف  ب  ا م وا   طص   %21.2ا لربز ا ثط   ا هر   ا للطشر ي سل  
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ا  ل و ي  ت  ف  ا ت  تيتلر عل  يرام   ط رت  تهر  فد ط ممرم ا  رام  أمطم 
 ا  طمدرا  فترا   ويل .

 (: نوع المادة المرئية برليفزيون الإنررنت فى مصر وفقا للمضمون 4)جدول رقم 
نوع المادة المرئية برليفزيون الإنررنت 

 فى مصر وفقا للمضمون 
 % ك

 37.6 188 م وعط  )ف  ى أغطن ى مو يم ( -1
 27.6 138  يط   -2
 11.8 59  وتلطع   نسطن  -3
 6.8 34  رمط  -4
 4.8 24  يطف  -5
 4 20 رمطف  -6
 2.4 12 تيليل  -7
 2 10   تصطلف -8
 1.4 7 ل    -9
 0.8 4 علل  -10
 0.4 2 شلطي  -11
12-     1 0.2 
 0.2 1 يد   -13

 100 500 إجمالى
( ت ووو  وتيوورل ا لوووال ا لر يوو  وفمووط  للضوولون و  وو  4ويتضووي موو  وووروت   ووم )

ت  ووور مضولون واتوور تصو  علو  نسوول  مرتفيو  تصوو    و  أكثور موو  نصو  ا يد وو . 
و و  تتواوور  %37.6ون ر أن أكثر ا لضطمد  ا ت   وتم ت طو  وط  و  ا ل وعوط  ي سول  

 و يوو  توو  فوو  ومدوور ط يلوورف. فوو  بوو  ا م وووا ى و  وو  تتواووور لإ وو   أك وور فوو    ووطت ا  ل
وا لضوووطمد  اتوتلط يوو  الإنسوووطني  ي سووول   %27.6وتووات  ا لضوووطمد  ا سيط ووي  ي سووول  
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. و وور وووور   وو   ا لضووطمد  فوو  بوو  ا م وووا ى و  وو  تتواووور لإ وو   أك وور فوو  11.8%
   طت ا دوم ا سطلإ  وا لصرف ا دوم.

 الإنررنت فى مصر(: طبيعة بث المادة المرئية بقنوات تليفزيون 5جدول رقم )
طبيعة بث المادة المرئية بقنوات 

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 99.8 499 مس   -1
 0.2 1 عل  ا  وا  -2

 100 500 إجمالى
(   ووو  أن ا يووورل اةك ووور مووو  ا لووووال ا لر يووو  يتليفزيوووون 5وي ووودر ووووروت   وووم )

ودط تووط    فتموور تيت وور موووال مسوو ل   %99.8الإنترنووت ود سوول  مرتفيوو  ووورا تصوو    وو  
تليفزيون الإنترنت  ل   عل  ا  ووا  ملطشورت يد لوط  تووفر فو  بثدور مو  يورام  ا تليفزيوون 
ا تملدوووورف. ففوووو  يوووورام  ا  وووو  ا للطشوووور  تواووووور ا مووووط م لإطتتصووووطت علوووو  ا  وووووا  ملطشوووورت 
لإط صووووو  وا صووووو ت ويتواصوووو  موووو  ا  ل ووووو  لإ وووو   تزام وووو  عوووو   ريوووو  ا ل ط لووووط  

م  ا ير ر م  ميوط در ا ثورا  الإع مو  وتصو    و  أعلو  ل ووط  ا تليفوني  وغدر ط فتته
ا ثوورا  وه ووا  توووافر تيوورل الإشووط ا  وا لغوو  ا   ينيوو  وا تواووور ا  لصوو  و ووو  ا صوورف 

(Lai & Chang, 2011 ودط تووط    تلتوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف يثوورا   ع موو  أك وور )
علوو  توووفدر  وت فدوو   عيموو  ا ثوورا  يد لووط ت  سووتفدر تليفزيووون الإنترنووت لإوور وا وو ف  ووو  ووطل  
 الإع م   يرم تمر لر يرام  ت   عل  ا  وا  ملطشرت.
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 (: وجود تعريف للمادة المرئية ومحرواها على موقع اليوتيوب:1شكل رقم )

 
 %53.6ود سوووول   268( أن ميىووووم ا يد وووو  لإيوووورل 1ويت وووود  موووو  شوووو     ووووم )

 للطلت ا لر ي  عل  مو   ا دوتدو  وت  ووور تيريو  فو  عورل غدور تهتوف عل  تيري  
وف  ه ا  شط ت     عورم ات تلوطم  %46.4مطلت ي سل   232 لد  م  ا لوال  ص  ا  

يتوردووو  اةتووورا  واة لوووط  وا لووووال ا لر يووو  وأ ضوووط  شوووط ت   ووو  عووورم ات وووتفطلت ا  طملووو  
تتوووويي  وووور أن   ووووون أكثوووور فوووو  ا ثوووورا   لإطلإم طنيووووط  ا لتوووووفر   تليفزيووووون الإنترنووووت وا توووو 

الإع م  م  ا تليفزيون ا تملدرف. فط تيري   تيي  ل ل و   و و   ا وصووت   و  ا لوطلت 
ا لر يووو  مووو  اة شوووي  وأ تيوووط  موووط  فضووو  م وووط رتر وفموووط  لضووولونر ومهتووووا ى و ووو   

ليو  مو  الإم طنيط  تزير ررا  ا و دل   ووول ل ووط  مرتفيو  مو  ا تفطعليو . فتوزلال ا تفطع
وووووول أ شوووي  وتيووورل ات تيوووط ا  وم وووط رت ا لوووطلت ا لر يووو  فووو  أف و وووت وفموووط  ر لووو  

 (.Srivastava, 2001ا  ل و  )
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 (: الهدف من المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر6جدول رقم )
الهدف من المادة المرئية بقنوات تليفزيون 

 الإنررنت فى مصر
 % ك

 37.8 189 تمر م اة لط  -1
 32.2 161 ا ترعير -2
 8.2 41 تمر م ميلومط  -3
 7.4 37 ا  مر ا سيط   -4
 7 35 ا  مر اتوتلطع  -5
 6 30 ا تيلد  عل  اة لط  وتفسدر ط -6
 1.4 7 ا تو ي  -7

 100 500 إجمالى
( ت و  وتيرل أ را  ا لوال ا لر ي  يتليفزيون الإنترنت 6ويتضي م  وروت   م )

مرتفي  ن ر ف  ا لربز اةوت تمر م اة لط  ي سل  ف  مصر و    ي س  غدر 
و      تأ م  أ را  تليفزيون  %32.2وف  ا لربز ا ثطن  ا ترعير ي سل   37.8%

الإنترنت أن ط ت تلتل  ع  ا تليفزيون ا تملدرف و يت ي ط ت ر ر أو ايت ط  أو ا تفطلت 
   درت ا ت  تتوفر لإر.م   م طنيط  الإنترنت و ا ثرا  الإع م  ونسل  ا هري  ا 

 (: الجمهور المسرهدف من المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر7جدول رقم )
الجمهور المسرهدف من المادة المرئية بقنوات 

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 99.8 499 ا  ل و  ا لصرف  -1
 99.6 498 ا  ل و  م  ب  ا لستويط  اتوتلط ي  -2
 48.6 243 ب  اةعلط ا  ل و  م   -3

(     أن ا يرل اةك ر م  ا لوال ا لر ي  يتليفزيون 7وي در وروت   م ) 
 %99.8الإنترنت ف  مصر ود س  مرتفي  ورا  ست ر  ا  ل و  ا لصرف ي سل  



 رتليفزيون الإنترنت في مص
 

 86                                        لرابعالعدد ا –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

وه ا   ون     ا م وا  مصري  و    ف  نفت ا و ت     ا  تي   ت در     عرم 
تواور  عل  الإنترنت تد   ل   أن  ص      ول و  ات تفطل  م   ترف ملدزا  

ف  ب  أنهط  ا يط م ملط  ضي      ا ثرا  الإع م   لم وا  لإط لمط ن  لإط تليفزيون 
ا تملدرف و   ر ت  لط   ات ول و   ا لهل  وت  تو     ليليط وعط ليط لإط رغم أنر ف  

ست ر  تليفزيون الإنترنت م طت مفتوا  ل لي  ف  ب  م طن. ود سل  مرتفي  ا ضط  
وه ا  تلطش  م  وا    %99.6ا  ل و  م  ب  ا لستويط  اتوتلط ي  وه ا ي سل  

 ,Wheelerا تلرام الإنترنت ف  مصر ووصو ر  لستويط  اوتلط ي  ملتلف  )
م  ا لوال تست ر  ا  ل و  م  ب  اةعلط  وه ا  رت عل   %49(. يد لط 2009

وا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر غدر م ط ل  أن لإيذ مهتويط  ومضطمد    
 لأ فطت وصغط  ا س . فل   ل يط  الإنترنت لإ    عطم ومو   ا دوتدو  لإ    
 ط، ن ر تيرو اة فطت لإمصر أو لون  صر  لوال ت ت ط   أعلط  م ي  وديض ط 

 ,Green, Brady, Holloway, Staksrad, & Olofssonموال  لإطتي  وو سي  )
2013.) 
(: هوية الموضوعات الرى تم تناولها بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 8رقم ) جدول

 الإنررنت فى مصر
هوية الموضوعات الرى تم تناولها بالمادة المرئية 

 بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 99.8 499 مصري  -1
 0.6 3 عردي  -2
 0.2 1 أو  ي  -3

ا لوفووووعط  ا تووو  توووم ت طو  وووط لإيد ووو  ( أن أغل يووو  8ويت ووود  مووو  ووووروت   وووم )
ا ر ا وو  ها   ويوو  مصووري  وه ووا  ل وو  تفسوودر  لإ ووون  وو   ا م وووا  مصووري ى ودط تووط   

 ت تم لإط  ان ا لصرف ف  ا لمطم اةوت.
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 (: اللغة المسرخدمة بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر9جدول رقم )
بقنوات اللغة المسرخدمة بالمادة المرئية 
 تليفزيون الإنررنت فى مصر

  % 

 97.8 489 ا لغ  ا يطمي  -1
 16.4 82   تلرام مفرلا  لإط لغ  ا  لطيي  -2
 7 35   تلرام مفرلا  لإط لغ  اةو  ي  -3
 1.8 9  غ  عردي  فصه  -4

( أن ميىوم ا لووال ا لر يو  يتليفزيوون الإنترنوت فو  9ويتضي م  ووروت   وم ) 
فوو  توود  أن أ وو  نسوول   وو   لغوو   %97.8مصوور تسووتلرم ا لغوو  ا يطميوو  وه ووا ي سوول  

. و    ا  تط   تت طلإر م  وا   ا تليفزيوون ا تملدورف تدو  %1.8ا يردي  ا فصه  ي سل  
 طصوو  ع وورمط تموورم ا  وورام   ل وولط .  ن ا ووتلرام ا يطميوو  أكثوور شوودوعط موو  ا فصووه  

وييت وور ا  وولط  موو  أكثوور ا ف ووط  ا يلريوو    لووطت وا ووتلرامط  لإنترنووت ومو وو  ا دوتدووو  
 (.Lindgren, 2011وا لوال ا لر ي  عل  الإنترنت )

 (: أسلوب تناول الموضوعات بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر2شكل رقم )

%     

%     
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(   وووو  أن ت ووووطوت ا لوفوووووعط  لإليىووووم ا لوووووال ا لر يوووو  2وي وووودر شوووو     ووووم )
وه ووا  ل وو  تفسوودر  يووووول  %68.4ي سوول   342لإط يد وو   تسووم لإطلإ وولو  ا  ووطل لإيوورل 

  ووطتد  لإط يد وو    تليووطن   وو  صووهفدتد ى ودط تووط   ا تلطمطت لووط   لط يوو  فوو  ا لمووطم اةوت. 
لإطلإ وولو  ا سووط ر ودووط رغم موو  أن ووط  %31.6مووطلت مر يوو  ي سوول   158فوو  توود   تسووم 

ا  سوول  اة وو  و  وو    وو   ا لوووال ا لر يوو  ا سووط رت و  وات ووط علوو  مو وو  ا دوتدووو  شووي ي  
ك درت يد  ا ل ط ر    طص  م  ا  لط  وتوور أمثل   ليذ  و   ا  ورام  وا تو  تمموت 

يفزيون ا تملدرف مث  يرنوطم  ا  وط ت  ن طتط ب درا عل  الإنترنت فطنتملت     شطش  ا تل
شوو تمور م  يوراهيم ا  ووط ت  وا و ف  مورم لإم ووطت ا  ل و يو  تو  فو  وانتموو    و  شطشو    ووطت 

 OnTV.أون ت  ف  
 (: إتجاه تناول الموضوعات بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت10جدول رقم )

إتجاه تناول الموضوعات بالمادة المرئية بقنوات 
 فزيون الإنررنتتلي

 % ك

 75.4 377 متهدز م    ت تمر م وو   نىر واترت -1
مهط ووووور موووووو   وووووو ت تموووووور م وو ووووووط  نىوووووور  -2

 ملتلف 
121 24.2 

 0.4 2 ت  ى ر اتت ط  -3
 100 500 إجمالى
( أن ا يوووورل اةك وووور موووو  ا لوووووال ا لر يوووو  ي سوووول  10ويت وووود  موووو  وووووروت   ووووم )

تت ووووطوت ا لوفوووووعط  لإ وووو   متهدووووزى يد لووووط عوووورل  لدوووو  موووو  ا لوووووال  ت ووووطوت  75.4%
وه وا ةن  و   ا لووال ا لر يو   ورمت  %24.2ا لوفوعط  لإ و   مهط ور وه وا ي سو  

  اة لوووط  ا تووو  وو ووو  نىووور واتووورت فووو  ا لوفووووعط  أو اةف وووط  ا تووو   رتت وووط أو فووو
 طموووت يت طو  وووط وبوووطن مووو   ووو ت ا لسووو وت أو ا لووووا   أو لإط تهر ووور مووو   ووو ت ا موووط م 

 لإطتتصطت ف  ا لوال ا سط رت وا ت   ى ر فد ط ا تهدز لإ    وافي. 
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 (: مصدر المعلومات بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر11جدول رقم )
المرئية بقنوات تليفزيون مصدر المعلومات بالمادة 

 الإنررنت فى مصر
 % ك

اةفووووووورال ا لرتل وووووووون لإط لوفووووووووعط  لإ ووووووو    -1
 ملطشر

390 78 

ممرم )م   ( ا لطلت ا لر يو  )ا موط م لإطتتصوطت  -2
 لإط لطلت ا لر ي (

96 19.2 

 7 35 الإنترنت -3
 6.8 34 ا صهطف  -4
 5 25 ا تليفزيون  -5
 3.4 17 ا رال و -6

( أن مصوووور  ا ليلومووووط  لإط يووورل اةك وووور موووو  11ويتضوووي موووو  وووووروت   وووم ) 
ا لوووووال ا لر يوووو  لإم وووووا  تليفزيووووون الإنترنووووت فوووو  مصوووور  تلثوووو  فوووو  اةفوووورال ا لوووورتل د  

و ور ووور مو   و ت تواوور ا لسو وت أو  %78لإط لوفوعط  لإ    ملطشر وه ا ي سل  
لإووط   ا لصووطل  ي سوو   لدلوو  ا لوووا   ا يووطلف ا لوورتلو لإطة لووط  واةتوورا ى يد لووط تووات  

 . %3.4     %7ورا م  
 (: المعاصرة فى الموضوعات بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت12جدول رقم )

المعاصرة فى الموضوعات بالمادة المرئية 
 بقنوات تليفزيون الإنررنت

 % ك

 54.2 271 م ط    اةترا  فو  و وع ط -1
 44.8 224 ا لوفوعط  ميطصرت -2
 1 5 موفوعط   ر ل   -3

 100 500 إجمالى
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(   وووو  أن أغل يوووو  ا يد وووو  موووو  ا لوووووال ا لر يوووو  ت ووووط ش 12وي وووودر وووووروت   ووووم )
اةتوورا  فووو  و وع ووط تتوو  لإووط رغم موو  أن ميىووم ا لوووال ت وو  لإ وو   مسوو   و طصوو  
  ووطت  ا دوووم ا سووطلإ  وا لصوورف ا دوووم تدوو    تووأ أن لووط   تلووطن يتصوووير بوو  اة لووط  

و وع وووط وأ ضوووط   وووطت مدووور ط يلووورف وا تووو  ت وووتم يتصووووير ا لسووورتيط  فووو  نفوووت  هىووو  
وا هف   وغدر ط م  ا فطعليط  ا ف ي   هى  تورور ط. و و   مدوزت مو  ملدوزا  الإنترنوت 
لإ    عطم وا ت  تتلث  ف  ا لواكل  ا سوريي  وا للطشورت  لأتورا  وا تو  ت يو  الإنترنوت 

 ,Poindexterتغ يووو  اة لوووط  ) سووو   ا  ثدووور مووو  و وووط   الإعووو م ا تملدر ووو  فووو  
Meraz, & Weiss, 2010 .) 

 (: الضيوف بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر13جدول رقم )
الضيوف بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى 

 مصر
 % ك

 100 376   تضطف  فدو  ت ط   موفو  ا لطلت ا لر ي  -1
و ط   الإع م   تضطف  فدو  ت  ى رون ف   -2

 ا تملدر  
325 86.4 

 38.5 145   تضطف  موا   ور رت -3
 29.7 112   تضطف  فدو  م  و ت  -4

( أن ا لوووووال ا لر يوووو  ا توووو  ة وووور ي ووووط فوووودو  13ويت وووود  موووو  وووووروت   ووووم ) 
 %100مطلت  ر ا تضطفوا فدوفطم ت ط   موفوو  ا لوطلت ا لر يو  ي سول   376وعرل م 

وه ووا  %86.4وتوم   تضوطف  فودو  ت  ى وورون فو  و وط   الإعوو م ا تملدر و  ي سول  
يط  ت ت ور م طنوطم   وط فو   رت عل  أن   ووا  تليفزيوون الإنترنوت تتويي ا فرصو    لصو

يوورام  و  وووا  ا تليفزيووون ا تملدوورف و وو    وولر    طييوو  فوو  تليفزيووون الإنترنووت. ون وور أن 
فمووو ملووط  ل وو  أن  وو رر  %29.7  تضووطف  فوودو  م وو و ت تووات  با وو  نسوول  ف وو  

لإط سوول  علوو  موورف م ووط رت وانت ووط  تليفزيووون الإنترنووت يوود  ول ووو  أك وور تدوو  عووطلت 
  ل لصيط  ا ل  و ت.        ا  ل و 
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 (: حرية الرعبير فى المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر14جدول رقم )
حرية الرعبير فى المادة المرئية بقنوات 

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 20.4 102 ت طوت ا سل يط  ف  ا ل تل  فمو -1
 17.2 86 نمر ا  لصيط  ا يطم  -2
 16.8 84 وا ه وم  نمر ا  ىطم ا سيط   -3
 13.4 67   تلرام أ فط  ومفرلا  متهر ت -4
 12.2 61 نمر ا لس و د  لإط رو   وا ه وم  -5
 9.8 49 ت طوت أف ط  وموفوعط  متهر ت -6
 9.2 46 تا در ا  ىطم ا سيط   وا ه وم  -7
 8.8 44 ت طوت ا لهرمط  "ا تطيو ط " -8
 8.8 44 ت طوت الإ  طييط  ف  ا ل تل  فمو -9

الإ  طييط  وا سل يط  ف  ت طوت  -10
 ا ل تل 

18 3.6 

( أن تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور ت  سوووتغ  14ويتضوووي مووو  ووووروت   وووم ) 
ا هري  ا لتوفرت  ر   فطت تيط ا  ا للتلف  ا تو   رتت وط ا ر ا و   وم تهصو  علو  نسو  

 وه ا  ت طوت ا سل يط  ف  ا ل تل  فمو. %20.4مرتفي  فمر يرأ  م  
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 (: الأخطاء الاخلاقية بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر15)جدول رقم 
الأخطاء الاخلاقية بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 

 الإنررنت فى مصر
 % ك

 14.6 73   تلرام أ فط  ي ط  لط  وشتط م  -1
 13.2 66 ات ت زا  م  ا  لصيط  ا يطم  -2
 11.8 59 ا يطم تووير ا سلط  وا  تط م  ل لصيط   -3
ت طوت أف ط  وموفوعط  ت تتلطش  م   -4

 ا يطلا  وا تمط در واة   يط  ا يطم 
56 11.2 

 10.8 54 تمر م ميلومط  وديطنط  يرون مصطل  -5
 8.6 43 ت طوت الإشطعط  بلط  و بطنت تمط   -6
ن ر ميلومط  بطهلإ  ت رو بلط  و بطنت  -7

 تقيقي 
43 8.6 

 8.6 43 لإط رو  ات ت زا  م  ا لس و د   -8
 8.6 43 تووير ا سلط  وا  تط م  للس و د  لإط رو   -9

(   ووو  أن ا يووورل اةك ووور مووو  ا لووووال ا لر يووو  لإم ووووا  15وي ووودر ووووروت   وووم )
تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور لإيد وو  ا ر ا وو   للووو موو  اة  ووط  اة   يوو ى فوو  توود  

لإ وتلرام أ فوط  ي وط  ولط  وه وا  %14.6وور  لإيذ اة  ط  ي س   لدل  ت رأ م  
وشووووتط م. و وووور بطنووووت ميىل ووووط فوووو  ا لوووووال ا لر يوووو  ا  ومدر وووو  وا سووووط رت  طصوووو  لإم ووووطت 

 ا  ل و ي  ت  ف  ودط تهر ر ف  اةش طت ا ت  تيتلر عل  ا هر   ا للطشر وا ر امط.
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 (: الابركار والرجديد بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر16جدول رقم )

الابركار والرجديد بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 
 الإنررنت فى مصر

 % ك

م ط  ووووو  موفووووووعط  ت  وووووتم ت طو  وووووط فووووو  ا تليفزيوووووون  -1
 ا تملدرف 

126 25.2 

 22.6 113 اتيت ط  وا ت ر ر ف  ا لوفوعط  ا ت  ت را -2
 22.2 111 اتيت ط  وا ت ر ر ف  أ لو  ت طوت ا لوفوعط  -3
 20.8 104 ت طوت موفوعط  غريل   -4

( أن ا يوورل اةك وور موو  ا لوووال ا لر يوو  لإط يد وو  ت 16ويت وود  موو  وووروت   ووم )
 تسم لإطتيت ط  وا ت ر ر وه ا  رت عل  عرم ا وتفطلت تليفزيوون الإنترنوت فو  مصور مو  
ا هري  ا لتوفر   ر ر وعرم ا تغ  ر  يرم ووول  دول مفروفر عليور. فمور ووور  لإيوذ 

وه ووا  %25.2اةمثلوو    يت ووط  وا ت ر وور فوو  نسوولر  لدلوو  موو  ا لوووال ا لر يوو  ت وورأ موو  
  ل ط    موفوعط  ت  تم ت طو  ط ف  ا تليفزيون ا تملدرف.

 (: تيرر المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر17جدول رقم )
 % ك تيرر المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

 10 50 ووول تدتر ف  يرا   ون ط   ا لطلت ا لر ي  -1
كتطلإ  أ لط  فري  ا يل  عل  ا  طش  عل   -2

 ا تدتر
30 6 

 4 20 ووول تدتر ف  يرا   ا لطلت ا لر ي  -3
 0.8 4 ووول تدتر ف  ن ط   ا لطلت ا لر ي  -4
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( أن عوووورلام  لوووود م موووو  ا لوووووال ا لر يوووو  لإم وووووا  17ويتضووووي موووو  وووووروت   ووووم )
تلفزيووون الإنترنووت ت ووتم يووووول تدتوور وه ووا  شووط ت  يوورم اتلووطع م  ل وو   ا تملدوورف  ل وورام  
وعوورم ت فدوو  م موووال  ل وو  أن   لوو  علد ووط يرنووطم  لإطلإفووطف    وو  عوورم ت فدوو  م أ ووت 

 الإنتطف ا تليفزيون . 
 الرقديم بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر(: 18جدول رقم )

 % ك الرقديم بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
 100 130 تل   ممرم ا لطلت ا لر ي  م  ا لغ  ا لستلرم  -1
 96.9 126  موم شل  واتر يتمر م ا لطلت ا لر ي  -2
 93.8 122 ا هر  تلت  ممرم ا لطلت ا لر ي  لإ     ف   -3
 86.9 113 ة و  ممرم ا لطلت ا لر ي  لإ    مهتر  -4
 75.3 98 ممرم ا لطلت ا لر ي  وور ور ر غدر ميرو  -5
 73.1 95 أ لو  ا تمر م عصرف  -6
 72.3 94 ا ت ر ر والإيت ط  ف  أ لو  ا تمر م -7
 53.8 70 تل   ممرم ا لطلت ا لر ي  م  ا تلرام  غ  ا  سر -8
 44.6 58 ا لر ي  لإهري  وتدوي  أمطم ا  طمدراتهر  ممرم ا لطلت  -9

 38.4 50 ممرم ا لطلت ا لر ي  شلصي  م  و ت وميروف  -10
 32.3 42 أ لو  ا تمر م تملدرف -11
 16.1 21  موم أكثر م  شل  واتر يتمر م ا لطلت ا لر ي  -12
 12.3 16 رلط  ممرم ا لطلت ا لر ي  وعرم تهربر أمطم ا  طمدرا -13

(   وو  أن ا لوووال ا لر يوو  ا توو   تواووور ي ووط مموورم يوورام  18وي وودر وووروت   ووم )
و ووطم  %100مووطلت فووسن ا لموورم ة وور متل  ووط موو  ا لغوو  ا لسووتلرم  ي سوول   130و وو  
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و تلتو  ممورم ا لوطلت ا لر يو  لإ   و   %96.9شل  واتر يتمر م ا لطلت ا لر ي  ي سول  
 %86.9 لر ي  لإ و   مهتور  ي سول  وة ر ممرم ا لطلت ا %93.8ف  ا هر   ي سل  

وأ وووولو  ا تموووور م  %75.3و مموووورم ا لووووطلت ا لر يوووو  وووووور ور وووور غدوووور ميوووورو  ي سوووول  
و  %72.3و ا ت ر ووور واتيت وووط  فووو  أ ووولو  ا تمووور م ي سووول   %73.1عصووورف ي سووول  

روووم توووات  لإوووط    %53.8تل ووو  ممووورم ا لوووطلت ا لر يووو  مووو  ا وووتلرام  غووو  ا  سووور ي سووول  
موو  نصوو  ا يد وو . وي تووأ موو  ا  تووط   أن تليفزيووون الإنترنووت  ات تيووط ا  ي سوو  أ وو 

 تيي ا فرص   لووو  وا لوا   ا  ر ر  غدر ا ليروف  وا ت   وم ت ور فرصو   لى وو  فو  
ا تليفزيووون ا تملدوورف لإووط رغم موو  تل   ووط وتلدز ووط فوو  م ووط ا  ا تموور م ا تليفزيووون . و وو   

 (.Roebuck, 2012ا يط م )مدز  م  ملدزا  تليفزيون الإنترنت عل  مستوف 
 (: الرصوير بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر19جدول رقم )

 الرصوير بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 
 الإنررنت فى مصر

 % ك

 100 247 ا تصوير لا ل   -1
 82.6 204 نمط  ووفوا ا صو ت -2
 77.3 191 ا ت و  ف  أت طم ا لم ط  -3
 74.1 183 وغدر مىلل ا صو ت مضد    -4
 70.4 174 ا تصوير  ط و   -5
 63.9 158 ا ت و  ف  تربط  ا  طمدرا -6
 63.9 158 اة وان وافه  -7
 63.1 156 ا ت و  ف  اوا ط ا تصوير -8
 63.1 156 ا تواان ف  الإفط ت لا   ا لطلت ا لر ي  -9

 57.5 142 عرم ووول أ  ط  ف  ا تصوير -10
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 247( أن ا لووال ا لر يو  ا تو  ي وط تصووير و و  19ويت د  مو  ووروت   وم ) 
و ميىووم  وو   ا لوووال ي ووط  %100مووطلت فموور بطنووت تهتوووف علوو  تصوووير لا لوو  ي سوول  
  مووط  ووفوووا ا صووو ت  %82.6ملدووزا  عر وورت فوو  ا تصوووير ي سوو  مرتفيوو  ت وورأ موو  

 وو   ا  تووط   أن   يوورم ووووول أ  ووط  فوو  ا تصوووير. وي تووأ موو   وو ت %57.5تتوو  
تليفزيوووووون الإنترنوووووت  تلدوووووز لإ وووووولت فووووو  ا تصووووووير ملوووووط   بووووور علووووو  أن فريووووو  ا يلووووو  
ا تليفزيون  عل  وع  وميرف  لإمواعر وأ ت ا تصويرى ملط   در     أن ا م ووا  مهو  
ا ر ا   ت ت تل   صهطف  ووع م ا لووا   و  و  أ ور    و  الإتتراعيو ى فو  تود  تفتمور 

 لر ي  ا ت  تتواور عل  مو   ا دوتدو    ولت ا تصوير  طصو  ا تو  ا  ثدر م  ا لوال ا
 مووووووم ا لووووووا   ا يوووووطلف يتصووووووير ط  يووووورم و يووووور وميرفتووووور لإمواعووووور ا تصووووووير والإنتوووووطف 

 (.Burgess & Green, 2009ا تليفزيون  )
 (: الإخراج بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر20جدول رقم )

 المرئية بقنوات تليفزيون الإخراج بالمادة 
 الإنررنت فى مصر

 % ك

 88.6 443 عرم ووول  فزت لإصري  -1
 59.4 297 كتطلإ  نصو، عل  ا  طش  -2
 55.8 279 وفوا ا لو ا ل تو  لإر ا  صو،  -3
 25.4 127 اتيت ط  وا ت ر ر ف  ف ون الإ راف  -4
 25.2 126 عرم ووول أ  ط  ف  ا لونتطف -5
 25.2 126 ف  الإ رافعرم ووول أ  ط   -6
 24.2 121 ا م   لإس    ومرون  يد  ا فمرا  -7
 21.6 108 ا ت و  ف  ا تلرام ا ت م    -8
 20.2 101 ا تلرام ا ت م   وا ل ررا  ا لر ي  ا ل ط ل  -9

 20 100 مزف أكثر م  مصر   لصو ت ف  بطل  واتر -10
 19.8 99 ا ت و  ف  ا تلرام ا ل ررا  ا لر ي  -11
 19.4 97 ا تلرام ا  ل دوتر وراعيا -12
 18 90 ا ت و  ف  ا لل يط  الإ  تروني  -13
 7 35 ا تلرام ا  رومط -14
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( فووووي  الإ ووووراف لإووووط لوال ا لر يوووو  يتليفزيووووون 20ويتضووووي موووو  وووووروت   ووووم )
الإنترنوووت فووو  مصووور وعووورم ات تلوووطم لإووور تدووو  ت  ووووور ت  دووو  وت فدووو   مواعووور وف وووون 

وبتطلإو   %88.6ا للتلف   ت ي سل   لدل  مطعرا عرم وووول  فوزت لإصوري  ي سول  الإ راف 
ووفوووا ا لووو ا ل تووو  لإوور ا  صووو، ي سوول   %59.4نصووو، علوو  ا  طشوو  ي سوول  

. ودووط رغم موو  عوورم ات تلووطم لإووطلإ راف فووسن ووووول ا صووو ت ا لتهربوو  )ا فدوور و( 55.8%
 ,Binner, Branicki, Galla)وا صو    ي  مو و  ا دوتدوو  رريوطم  ع ميوط واتصوط يط

Jones, King, Kolokitha, & Smyrnakis, 2014 ودط توط       و  نفوت  و ا )
ا  ووو م علووو  تليفزيوووون الإنترنوووت تنووور  مووورم ا صوووو ت ا لتهربووو  وا صوووو   ووووا  بطنوووت 

 ا لوا   متوفر  عل  مو   ا دوتدو  أو عل  موا   مستمل .
لرى تم الاسرعانه بها بالمادة المرئية (: المواد الفنية المرئية ا21جدول رقم )

 بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
المواد الفنية المرئية الرى تم الاسرعانه بها بالمادة المرئية 

 بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 17 85 صو  فوتوغراعي  -1
 13.2 66 م ط ر وفمرا  م  يرام  م  و ت -2
 13 65 م ط ر م  أف م م  و ت -3
 12.2 61 م ط ر ل امي  تم ت فد  ط لإ     ط،  للطلت ا لر ي  -4
 11.8 59 م ط ر م  مسلس   م  و ت -5
 10.2 51 م ط ر م  مسرتيط  م  و ت -6
 10 50 أغطن  مصو ت م  و ت -7
 4.8 24 أغطن  مصو ت تم ت فد  ط لإ     ط،  للطلت ا لر ي   -8
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ا لر ي  لإيد   ا ر ا   (      ل  ا تلرام ا لوال ا ف ي  21وي در وروت   م )
( و و عرم ووول ا تلطم لإطلإ راف وف ونر 20ملط   بر مط تم م تىتر م  وروت   م )

يتليفزيون الإنترنت ف  مصر. ون ر أن ا صو  ا فوتوغراعي     أكثر ا لوال ا ف ي  
 فمو. %17ا ت  تم ا تلرام ط ف  ا لوال ا لر ي  وه ا ي سل  

المواد الفنية المرئية الرى تم الاسرعانه بها بالمادة (: مصادر 22جدول رقم )
 المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

مصادر المواد الفنية المرئية الرى تم الاسرعانه بها 
 بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

 % ك

 100 85 موا   الإنترنت  -1
 92.9 79 ا م وا  ا تليفزيوني  -2
 82.3 70 تليفزيون   ط، لإط م طتتصوير  -3
 12.9 11 موال مر ي  تم    ط  ط م      ا  ل و  -4

( أن ا لوووال ا ف يوو  ا توو  تووم ات ووتيطن  ي ووط لإووط لوال 22ويت وود  موو  وووروت   ووم )
 %100مووووطلت فموووور بووووطن مصوووور  ط موا وووو  الإنترنووووت ي سوووول   85ا لر يوووو  لإط يد وووو  و وووو  

وي تأ ملط     عورم اتتورام تليفزيوون الإنترنوت . %92.9وا م وا  ا تليفزيوني  ي سل  
 للل ي  ا ف ري  وتمو  ا   ر ع ورمط تيطمو  مو   و   ا لووال ا ف يو  ا لر يو  ا لوا وهت مو  
الإنترنووت أو ا م وووا  ا تليفزيونيوو . ون وور موووال ف يوو  مر يوو  موو  تصوووير تليفزيووون   ووط، 

للوووال ا لر يوو  ا توو  تووم   %12.9يد لووط توووور نسوول   لدلوو  و وو   %82.3لإط م ووطت ي سوول  
   ط  ط م      ا  ل و  وه ا   در     عورم ات تلوطم لإوسع م ا لووا   وعورم ت  دو  
أعلوو  مسووتويط  ا تفطعليوو  و وو  م ووط ب  ا  ل ووو  فوو  ا لهتوووف وا لضوولون لإووط رغم أن 
تليفزيوووون الإنترنوووت  ر ووور الإم طنيوووط   ت  دووو   ووو   اةشووو طت وا لسوووتويط  مووو  ا تفطعليووو  

 وأكثر مرون  م  ا تليفزيون ا تملدرف. لإ    أ   
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 (: الديكور بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر23جدول رقم )
 الديكور بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 

 الإنررنت فى مصر
 % ك

 100 63   تلرام ل  و ا  لإسي   وغدر لإط ى  ا ثل   -1
 53.9 34 ا ت و  ف  ا لل يط   -2
 38.1 24 ا ر  و ا  ا لستلرم  لا   ا لطلت ا لر ي  ا ت و  ف  -3
 23.8 15   تلرام ل  و ا  م  رت ودط ى  ا ثل  -4

( أن ا لوال ا لر ي  ا ت  تهتووف علو  ل  وو ا  توم 23ويتضي م  وروت   م )
موووطلت فمووور ا وووتلرمت ل  وووو ا   63تصوووليل ط وت فدووو  ط  صيصوووط  للوووطلت ا لر يووو  و ووو  

 %53.9ون وور ت وعووطم فوو  ا لل يووط  ي سوول   %100ي سوول  لإسووي   وغدوور لإط ىوو  ا ووثل  
  رم تات  لإط   ات تيط ا  ا ت   رتت ط ا ر ا   ي س   لدل  أ   م  نص  ا يد  .

وي توووأ مووو   ووو   ا  توووط   عووورم ات تلوووطم لإط ووور  و ا  لإ ووو   عوووطم فووو    ووووا  تليفزيوووون 
ا لر يوو  و وور ة وور  الإنترنووت لإطلإفووطف    وو  فووي  ا لدزانيوو  الإنتطويوو   ل وورام  وا لوووال

 ه ا ف  ا ر  و .
 (: الملابس والأزياء بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر24جدول رقم )

الملابس والأزياء بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون 
 الإنررنت فى مصر

 % ك

 100 63 ا ل لإت واةايط  تر ث  ومول ن  -1
 96.8 61 ا لطلت ا لر ي ا ل لإت واةايط  م ط ل   لوفوعط   -2
 31.7 20 ا ت و  ف  ا ل لإت واةايط  -3
 25.4 16 ا ل لإت و اةايط  ب  ي ي  -4

(   ووو  أن ا لووووال ا لر يووو  لإط يد ووو  ا تووو  تهتووووف علووو  24وي ووودر ووووروت   وووم )
موطلت فمور بطنوت  63م لإت وأايط  تم تصليل ط وت فدو  ط  صيصوط  للوطلت ا لر يو  و و  
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وت ط   موفوعط  ا لطلت ا لر يو   %100ا ل لإت واةايط  ي ط تر ث  ومول ن ي سل  
رووم تووات  لإووط   ات تيووط ا  ا توو   رتت ووط ا ر ا وو  ي سوو   لدلوو  أ وو  موو   %96.8ي سوول  

نصوو  ا يد وو . وي تووأ أن ميىووم ا لوووال ا لر يوو  يتليفزيووون الإنترنووت تتسووم لإط ليطصوورت 
 يط  مصلل   صيصط   ط. ودط تط   ت تهتطف     م لإت وأا 

 (: الصوت بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر25جدول رقم )
 % ك الصوت بالمادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

 54 270 نمط  ووفوا ا صو  -1
 54 270 ل و  ا تفط  ا صو  م ط ل   -2
 36.6 183 عرم ووول عدو  ف  ا صو   -3
 36.4 182 ف  ل و  ا تفط  ا صو  م  فمرت ة رف عرم ات ت    -4
 19.6 98   تلرام ا ت م   وا ل ررا  ا ل ط ل  -5
 16 80 مزف أكثر م  مصر   لصو  -6
 14.4 72 ا ت و  ف  ا تلرام ا ت م   ا صوتي  -7
 14.4 72 ا ت و  ف  ا تلرام ا ل ررا  ا صوتي  -8

( أن ا صوو  لإليىوم ا لووال ا لر يو  لإط يد و   تلدوز 25ويت د  مو  ووروت   وم )
ى و  و  %54مو  ا لووال ول وو  ا تفطعور م ط ول  فو   %54لإط  مط  وا وفوا وه ا ف  

 ووم   وو    ووط  ا تلووطم لإف ووون الإ ووراف ا لت وعوو  وا للتلفوو  عيلووط  لوو  عطموو  ا صووو  
ي س   لدل  أ   م  نصو  ا يد و .  تد  وط   لإط   ات تيط ا  ا ت   رتت ط ا ر ا  

ودط رغم م  ه ا فوووول ا صوو  فو  ا و ودل  الإع ميو  واتتصوط ي    يل وط رريو  تدو  
 (. (Gehrke & Claes, 2014 م  ا غلوو 
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(: المواد الفنية الصوتية الرى تم الاسرعانه بها بالمادة المرئية 26جدول رقم )
 بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

المواد الفنية الصوتية الرى تم الاسرعانه بها بالمادة المرئية بقنوات 
 تليفزيون الإنررنت فى مصر

 % ك

 4.8 24 مو يم  تم ت فد  ط لإ     ط،  للطلت ا لر ي   -1
 4 20 مو يم  م  و ت -2
 3 15 أغطن  م  و ت -3
 3 15 ممط   صوتي  م  أف م م  و ت -4
 2.8 14 ممط   صوتي  م  مسلس   م  و ت -5
 2.6 13 أغطن  تم ت فد  ط لإ     ط،  للطلت ا لر ي  -6
 2.6 13 ممط   صوتي  م  يرام  م  و ت -7
 2.6 13 ممط   صوتي  م  مسرتيط  م  و ت -8

(  لووو  ا وووتلرام ا لووووال ا ف يووو  ا صووووتي  لإوووط لوال 26ويتضوووي مووو  ووووروت   وووم )
ا لر يووو  لإم ووووا  تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور تدووو  ن ووور ا  سووو   لدلووو  وووورا واتكثووور 

 . %4.8ا تلرامط    ا لو يم  ا ت  تم ت فد  ط لإ     ط،  للطلت ا لر ي  ي سل  
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الرى تم الاسرعانه بها بالمادة  (: مصادر المواد الفنية الصوتية27جدول رقم )
 المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
مصادر المواد الفنية الصوتية الرى تم الاسرعانه بها بالمادة 

 المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 100 24 تس د   ط، لإط م طت -1
 79.2 19 موا   الإنترنت  -2
 66.7 16 ا له ط  الإها ي  -3
 54.2 13 صوتي  تم    ط  ط م      ا  ل و موال  -4

(     أن ا لوال ا ف ي  ا صوتي  ا تو  توم ا وتلرام ط فو  27وي در وروت   م )
موووطلت فمووور بطنوووت مصوووطل  ط ا تسووو د  ا لوووط، لإط م وووطت ي سووول   24ا لووووال ا لر يووو  و ووو  

وموووال  %66.7وا له ووط  اتها يوو  ي سوول   %79.2وموا وو  الإنترنووت ي سوول   100%
 . %54.2صوتي  تم    ط  ط م      ا  ل و  ي سل  

 (: بث المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر28جدول رقم )
 % ك بث المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر

 99.8 499 عرم تو   ا صو ت أر ط  ا    -1
 99.8 499 عرم تو   ا صو  أر ط  ا    -2
 99.8 499 عرم ا تو    فترا  متتط ي  لإير ا ت غد  -3
 99.8 499  فترا  متتط ي  لإير ا ت غد عرم ا تهلد   -4
 99.8 499 عرم ا تو    فترا  متتط ي  لإير ا ت غد  -5
 99.8 499 تزام  ا صو  م  ا صو ت -6

( تلدووووز يوووو  ا لوووووال ا لر يوووو  لإم وووووا  تليفزيووووون 28ويت وووود  موووو  وووووروت   ووووم )
الإنترنوت فوو  مصور تدوو  تصولت بوو   ولط  ا  وو  ا تو   رتت ووط ا ر ا و  علوو  نسوو  

 ملط  رت عل  عرم ووول عدو  ف  ي  ا صو  وا صو ت. %99.8 مرتفي  و  
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 (: تفاعلية الجمهور داخل المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر29جدول رقم )
تفاعلية الجمهور داخل المادة المرئية بقنوات تليفزيون الإنررنت فى 

 مصر
 % ك

 4.4 22 ا ل ط ب  ف  ا ل ط    و را اة  ل  لا   ا لطلت ا لر ي   -1
 0.2 1 ا ل ط ب  لإس  طت   ط    تم عرف ط -2

( فوي  تفطعليو  ا  ل وو  لا و  ا لوطلت ا لر يو  29ويتضي م  ووروت   وم ) 
لإم وووووا  تليفزيووووون الإنترنووووت فوووو  مصوووور تدوووو  بطنووووت ا  سوووو   لدلوووو  ووووورا وبثدوووور موووو  
ات تيووط ا  ا توو   رتت ووط ا ر ا وو   ووم تتواووور علوو  الإ وو   فووتم توو ف ط موو  ا  وووروت. 

 ل وو  لإط تواوور فو  ا  ورام  و    ا  تط   ترت عل  عرم  ع وط   و   ا م ووا  ا فرصو   ل
أو ا تفطع  م  ا مط لد  لإطتتصوطت لإ و   شلصو  وو وطم  ووورى ودط توط    وم  وتم ت  دو  
 توورف  وولط  روورا  ا و وودل  الإع ميوو  واتتصووط ي  وا توو  تتلثوو  فوو  ا تواووور ا  لصوو . 
فلو ووو  ا دوتدوووو  ت  تووويي ا تواوووور ا  لصووو  وو وووطم  ووووور لإ ووو   تزام ووو  و  ووو   تلدوووز 

 (.Biswas & Martin, 2010الإع م   ووول صو  وصو ت  تم يث ط ) لإط ثرا 
 (: تفاعلية الجمهور على المادة المرئية على موقع اليوتيوب30جدول رقم )

 % ك تفاعلية الجمهور على المادة المرئية على موقع اليوتيوب
 85.8 429 وف   شط ت  ع ط  أو عرم  ع ط  -1
 83.4 417 كتطلإ  تيلد   -2

(   ووو  وووووول تفطعليووو   ل ل وووو  علووو  ا لووووال ا لر يووو  30وي ووودر ووووروت   وووم ) 
علو  مو وو  ا دوتدووو  وه وا ي سوو  مرتفيوو ى ففوو  ا لربوز اةوت وفوو   شووط ت  ع ووط  أو 

. و وووو   ا  تووووط   %83.4وبتطلإوووو  تيلدوووو  ي سوووول   %85.8عوووورم  ع ووووط  وه ووووا ي سوووول  
اتتصوط ي ( تدو   ن وط أشو طت تتلطش  م  نىري  ررا  ا و ودل  الإع ميو  )رورا  ا و ودل  

م  ا تفطعلي  ت ي  ا و دل  الإع مي  واتتصط ي  تتسم لإوط ثرا . وييت ور مو و  ا دوتدوو  
 (.Jarboe, 2011م  ا و ط   الإع مي  ا ثري  ف  ا تفطعلي  )
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 ( نوع إشارة الإعجاب على المادة المرئية على موقع اليوتيوب31جدول رقم )
 % ك المادة المرئية على موقع اليوتيوبنوع إشارة الإعجاب على 

 75.8 325  شط ت  ع ط  ووشط ت عرم  ع ط  ميط -1
 21.9 94  شط ت  ع ط  فمو -2
 2.3 10  شط ت عرم  ع ط  فمو -3

 100 429 إجمالى
موووطلت مووو  ا لووووال  429( أن ا يووورل اةك ووور مووو  31ويت ووود  مووو  ووووروت   وووم )

 ع وووط  بوووطن  وووووول  شوووط ت  ع وووط  ا لر يووو  ا تووو  تهتووووف علووو   شوووط ت  ع وووط  أو عووورم 
يد لوط توات  لإوط   ات تيوط ا  ي سو   لدلو  أ و   %75.8وعرم  ع وط  ميوط وه وا ي سول  

مووو  نصووو  ا يد ووو . و ووو   ا  توووط   تووورت علووو  ت وووو  وتيووورل وو وووط  ا  ىووور ت وووط  ا لووووال 
 ا لر ي  ف  ط  م   ي ر ع   ع طلإر لإط لطلت و  ط  م   ي ر ع  عرم  ع طلإر ي ط.

 اسة الميدانية:نرائج الدر 
 (: أسباب الرفكير فى مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر32جدول رقم )

 أسباب الرفكير فى مشاهدة تليفزيون الإنررنت
 فى مصر

 % ك

 77.2 386  ت تلطما لإطلإنترنت وب    تلرامطتر و رمطتر -1
 58 290  ت تلطما لإط ت  و وويط ا هر ث  -2
 55.4 277  اةصر ط  وا زم  تنت ط  ا تلرامر يد   -3
 25 125   ثرت ا رعط   والإع ن ع ر ملط    لإا  ل ط رتر -4

( أن أ ووم أ وولط  ا تف دوور فوو  م ووط رت تليفزيووون 32ويتضووي موو  وووروت   ووم )
الإنترنوت فو  مصوور يود  ا  ل ووو  مو  ا  ولط  ا  ووطمي  ن ور ات تلووطم لإطلإنترنوت وبوو  
ا وووووتلرامطتر و رمطتوووووور وه ووووووا فوووووو  ا لربووووووز اةوت رووووووم فوووووو  ا لربووووووز ا ثووووووطن  ات تلووووووطم 

 تلووطم لإطلإنترنووت لإ وو    ووط، لإط ت  و وويووط ا هر ثوو . وه ووا   وودر   وو  ا ي  وو  يوود  ات
وا ت  و وويووووط لإ وووو   عوووووطم ودوووود  م وووووط رت تليفزيووووون الإنترنوووووت. فووووط ل تم لإط لسوووووتهررط  



 رتليفزيون الإنترنت في مص
 

 105                                        لرابعالعدد ا –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

(. وفو  Tatnall, 2012ا ت  و وويو    وتم يت ردو  بو  موط  وو ور ور فو   و ا ا ل وطت )
ا لربووز ا ثط وو   ووات  انت ووط  ا ووتلرامر يوود  اةصوور ط  وا ووزم  . و وو   ا  تي وو  تتلطشوو  

ا  ثدوور موو  ا ر ا ووط  ا توو  ت بوور علوو  لو  اةصوور ط  وا ووزم   فوو  ت  وو  وا ووتلرام موو  
 (.Goggin& Hjorth, 2009ا  لط   للستهررط  ا ت  و ووي  )

 (: كيفية الرعرف على تليفزيون الإنررنت فى مصر33جدول رقم )
 % ك كيفية الرعرف على تليفزيون الإنررنت فى مصر

 75.6 378  م  الإنترنت -1
 58.6 293 م  اةصر ط  وا زم   -2
 46 230   م   را اتا ا  لصي  -3
 37.4 187  م  و ط   الإع م ا تملدر   -4
 33.6 168  م  ل ا تا اةكطل لي  -5
 27.4 137  م  أفرال ا يط ل  واة رت -6

( أن ا يووورل اةك ووور مووو  ا  ووولط  ا  وووطمي  لإط يد ووو   ووور 33وي وودر ووووروت   وووم )
فوط لوال ا لر يو   %75.6تليفزيون الإنترنت فو  مصور مو  الإنترنوت ي سول   تيرفوا عل 

 & Nohanو  وات ط وموا ي ط تهم  ن طتط ب دورا وانت وط ا وا ويط مو   و ت الإنترنوت )
Hemsley, 2013 مو  ا يد و   ور تيرفووا علو  تليفزيوون الإنترنوت  %58.6(. و ن ور

طصووو  يوووود  اةصوووور ط  موووو  مووو  اةصوووور ط  ملووووط   ووودر   وووو  أن اتتصووووطت ا  لصوووو   
 ,Rosengrenا  وولط  مووطاات  موووم يوورو  م ووم فوو  تيوورف م علوو  بوو  مووط  ووو ور وور )

(. وتات  لإط   ات تيط ا  ي س  أ و  مو  نصو  ا يد و  ملوط  وفوي  لو  تاردر وط 2000
فوو  تيوور  ا  وولط  علوو  تليفزيووون الإنترنووت مثوو  ا موورا ا  ا  لصووي  وو ووط   الإعوو م 

 طل لي  وأفرال ا يط ل  واة رت.ا تملدر   وا ر ا   اةك
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 (: مدى كثافة مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر3شكل رقم )

%     

%     
7% 

                                         

       

       

       

 
 %78.4ي سوووول   392( أن أغل يوووو  ا يد وووو  لإيوووورل 3ويت وووود  موووو  شوووو     ووووم )

  ووط رون تليفزيووون الإنترنوووت فوو  مصوور ير وووو  مرتفيوو . و وو   ا  تي ووو   ل وو  تفسووودر ط 
لإ ثطفووو  ا ووتلرام ا  ووولط  و وو   ا  طميووو   لإنترنووت وا ووو ف أكرتوور ا ير ووور مووو  و د  ووط 

 73(. وتووات  لإووط   اةعوورال وا  سوو   لدلوو  ووورا ف  وور عوورل Bax, 2013ا ر ا ووط  )
 ير و  فنيف .  %7ي سل   35  ط رون ير و  متو    وعرل  %14.6ي سل  

 رنت فى مصر(: إمكانية الاسرغناء عن مشاهدة تليفزيون الإنر4شكل رقم )

%     

%     

                                               
    

    

  

 
ت  %71.4ي سوول   357( أن ميىووم ا يد وو  لإيوورل 4ويتضووي موو  شوو     ووم )

 ل   م ات تغ ط  ع  م ط رت تليفزيون الإنترنوت فو  مصور وه وا   ودر   و  ا تلوطم م 
وتيلم م ا  ر ر لإرى و و   ا  تي و  تتلطشو  مو  ا ير ور مو  ا ر ا وط  ا تو  ت بور علو  أن 
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 ,Strangeloveمووو  ا  ووولط   سوووتلرمون مو ووو  ا دوتدوووو  لإ وووو    ووووم  ) ا  ثدووور
  ست ييون ات تغ ط  ع ر و   نسل   لدل . %28.6ي سل   143(ى يد لطعرل 2010

 (: أى تليفزيون )تقليدى أم الإنررنت( يرم تفضيله أكثر5شكل رقم )

 
  ا  وووووطمي   تليفزيوووووون (   ووووو  تفضووووود  ميىوووووم ا  ووووولط5وي ووووودر ووووووروت   وووووم )

ى و  وو   ىوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف  هووتفأ لإ ل ووو  %59.2ي سوول   296الإنترنووت لإيوورل 
و و  تيت ور  %40.8ي سل   204م  ا  لط   فضلر أكثر م  تليفزيون الإنترنت لإيرل 

نسل  غدر  لدل . فمر أكر  ا ر ا ط  أن ا تليفزيون ا تملدورف موطاات  هوتفأ لإموتور وتواردر  
 (.Gillan, 2010ف  ة  ووول الإع م ا  ر ر وا ر ل  ) وول و  

 (: توقيت مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر خلال اليوم34جدول رقم )
 % ك توقيت مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر خلال اليوم

 40.2 201  ا صلطا -1
 40.6 203  ا ى ر -2
 61 305 ا يصر -3
 87 435  ا لغر  -4
 99.8 499  ا ي ط  -5
 36 180  ا ف ر -6
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( أن ا يورل اةك ور مو  ا  ولط  ا  وطمي    وط رون 34ويت د  م  وروت   م )
 %87وا لغوووور  ي سوووول   %99.8تليفزيووووون الإنترنووووت فوووو  مصوووور فوووو  ا ي ووووط  ي سوووول  

وه ووا  ل ووو  تفسوودر  لإووان ا  وولط  فووو  ا صوولطا وا ى وور    وووغ   %61وا يصوور ي سوول  
 لإهضو  ا لهطفرا  لإط  طمي . 

 (: فى أى فصول السنة تزداد مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر35جدول رقم )
فى أى فصول السنة تزداد مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى 

 مصر
 % ك

 99.6 498 ا صي  -1
 92 460 ا  تط  -2
 91.8 459  ا لري  -3
 91.8 459 ا ردي  -4

( أن ا  ولط  ا  وطمي    وط ر تليفزيوون الإنترنوت 35ويتضي م  وروت   م ) 
وه وا فو  ا صوي   %99.6ف  مصر ف  ب  فصوت ا س   ي سو  مرتفيو  تصو    و  

 وه ا ف  ا لري  وا ردي . %91.8تد   ن ط فترت الإوطات ا صي ي  وت تم  ع  
 (: مكان مشاهدة تلفزيون الإنررنت فى مصر36جدول رقم )

 % ك مشاهدة تلفزيون الإنررنت فى مصر مكان
 100 500 ف  ا ل زت -1
 20.6 103 ف  ا  طمي  -2
 15.4 77 ف  ا  طلف -3
 15.2 76 ف  أف م طن تتواور عير -4
 13.6 68 ف  ا يل  ) ها بطن ا  ط    يل  لإ طن  ا ر ا  ( -5
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ا  وووطمي  ( أن بووو  ا يد ووو  فووو  ا ر ا ووو  مووو  ا  ووولط  36وي ووودر ووووروت   وووم )
  ووط رون تليفزيووون الإنترنووت فوو  ا ل ووزت وتتفوو   وو   ا  تي وو  موو  ل ا ووط  ت وودر   وو  أن 
ا  ولط   سوتلرمون ا  ل دووتر فو  ا ل وزت  للط  و  أن و   ملتلفو  مو   و ت الإنترنوت 

( روم Kail & Cavanaugh, 2015وفو  ممورمت ط م وط رت ا فدور و علو  ا دوتدوو  )
 . %13.6     %20.6تات  ب  ات تيط ا  ي س   لدل  ورا م  

 (: مع من يرم مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر37جدول رقم )
 % ك مع من يرم مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر

 100 500 وتر  -1
 24 120 م  اةصر ط  وا زم   -2
 18.8 94 م  اة رت وا يط ل  -3

( أن ب  ا يد   مو  ول وو  تليفزيوون الإنترنوت فو  37وروت   م )ويت د  م  
مصر م  ا  لط  ا  طمي    ط رون تليفزيوون الإنترنوت وتور م وتتلطشو   و   ا  تي و  
م  ل ا ط  أشوط     و  أن م وط رت ا دوتدوو  توتم وا  ول  لإلفورل  وه وا  لتلو  عو  

دلو  موو  ا يد وو  ت ووط ر (. ون وور نسوو   لJarboe, 2009م وط رت ا تليفزيووون ا تملدوورف )
 تليفزيون الإنترنت م  اةصر ط  وا زم   و م  اة رت وا يط ل . 

 (: من خلال أى جهاز يرم مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر38جدول رقم )
 % ك من خلال أى جهاز يرم مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر

 95.6 478  ا    تو  -1
 43 215 ا هط   اة   ا  لص  -2
 19.6 98 الآف لإطل -3
 14.2 71 ا تليفون ا لهلوت -4
 13.6 68 شطش  ا تليفزيون ا  ب  -5
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 %95.6( أن ا يووورل اةك ووور مووو  ا يد ووو  ي سووول  38ويتضوووي مووو  ووووروت   وووم )
  ط رون تليفزيون الإنترنت م    ت ا و   توو  روم ا هط و  اة و  ا  لصو  ي سول  

 .%13.6     %19.6اةو زت ي س   لدل  ورا م  يد لط  تم ا تلرام لإط    43%
 (: هوية )جنسية( قنوات تليفزيون الإنررنت الرى يرم مشاهدتها6شكل رقم )

قنوات

مصرية
قنوات

عربية
قنوات

أجنبية

0

50

100

هوية )جنسية( قنوات تليفزيون الإنترنت التى يتم مشاهدتها

قنوات مصرية

قنوات عربية

قنوات أجنبية

 
( أن أكثر   وا  تليفزيون الإنترنت ا ت   تم م ط رت ط يد  6ويت د  م  ش     م )

 500ا لربز اةوت وه ا لإيرل  ا  لط  ا  طمي  ف  مصر    ا م وا  ا لصري  ف 
.  46.4ي سل  % 232رم ا م وا  ا يردي  ف  ا لربز ا ثطن  لإيرل  %100ي سل  

تد  تيت ر  %26.8ي سل   134وتات  ا م وا  اةو  ي  ف  ا لربز اة در لإيرل 
 ا لغ  عط مطم ف  عرم   لطت ا  لط  عل  ا م وا  ا  ط م  لإط لغط  اةو  ي .
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 سمات قنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر الرى يفضل مشاهدتها(: 39جدول رقم )
 % ك سمات قنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر الرى يفضل مشاهدتها

 98 490 ا م وا  ا ت  توور عل  مو   ا دوتدو  فمو -1
 86.6 433 ا م وا  ا ت  تمرم يرام   ط رت )كومدر  ( -2
 72.6 363 ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال مر ي  مس ل   -3
ا م وا  ا ت    ط موا      تروني  مستمل  وتتواور أ ضط عل  مو    -4

 ا دوتدو 
348 69.6 

 66.8 334 ا م وا  ا ت  تلتل  بليط ع  ا تليفزيون ا تملدرف -5
 53 265 ا م وا  ا ت  ت تل      م  سط  م  و ت وب درت -6
 52.4 262 ا م وا  ا ت   مرم يرام  ط شلصيط  م  و ت وميروف  -7
 52.2 261 ا م وا  ا ت  أصلهت يرام  ط تمرم عل  شطش  ا تليفزيون ا تملدرف -8
 52.2 261 ا م وا  ا ت  تتهر  و ط   الإع م ا تملدر   ع  ط -9

 52 260 ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال ها  مدزاني  فلل  -10
 48.2 241  ا م وا  ا ت  ت لر ا تليفزيون ا تملدرف -11
 45 225 ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال مر ي  مت وع  -12
 43 215  ا م وا  ا ت    ط موا      تروني  مستمل  فمو -13
 39.6 198 ا م وا  ا ت   ر  ط يرام  رطيت  وتمرم لإ    لو ف  -14
 39.6 198  وتغ يط    لط ي ا م وا  ا ت  تمرم يرام   -15
 38.2 191 ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال مر ي  عل  ا  وا  ملطشرت -16
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( أن أكثوور   وووا  تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور 39ويتضووي موو  وووروت   ووم )
ا توو   فضوو  ا  وولط  ا  ووطمي  م ووط رت ط  وو  ا م وووا  ا توو  توووور علوو  مو وو  ا دوتدووو  

وا م ووا   %86.6تمرم يرام   ط رت )كومدر و ( ي سول   وا م وا  ا ت  %98فمو ي سل  
وا م وووووا  ا توووو    ووووط موا وووو   %72.6ا توووو  ت وووو  يوووورام  وموووووال مر يوووو  مسوووو ل  ي سوووول  

وا م وووا  ا توو   %69.6   ترونيوو  مسووتمل  وتتواووور أ ضووط علوو  مو وو  ا دوتدووو  ي سوول  
    ووووو  وا م ووووووا  ا تووووو  ت تلووووو %66.8تلتلووووو  بليوووووط عووووو  ا تليفزيوووووون ا تملدووووورف ي سووووول  

وا م ووا  ا تو   مورم يرام  وط شلصويط  م و و ت  %53م  سط  م  و ت وب درت ي سول  
وا م وووا  ا توو  أصوولهت يرام  وط تموورم علوو  شطشوو  ا تليفزيووون  %52.4وميروفو  ي سوول  
وا م وووا  ا توو  تتهوور  و ووط   الإعوو م ا تملدر وو  ع  ووط ي سوول   %52.2ا تملدوورف ي سوول  

يد لوط توات   %52  وموال ها  مدزاني  فلل  ي سول  وا م وا  ا ت  تمرم يرام 52.2%
لإط   ات تيط ا  ي س  أ   م  نص  ا يد  . وي تأ مو  ا  توط   ا سوطلإم  أن ا سولط  
ا تو  هبور  مو    وو  ا  ل وو   و   وولط  ا م ووا  وا  ورام  ا توو  تمموت ن طتوط لإط فيوو  

 يد  ا ل ط ر   ف  مصر.
لرى يرم اسرخدامها أثناء اسرخدام (: وسائل الإعلام والاتصال ا40جدول رقم )

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
وسائل الإعلام والاتصال الرى يرم اسرخدامها 

 أثناء اسرخدام تليفزيون الإنررنت فى مصر
 % ك

 61 305 ا هط   اة   و رمطتر وت  يمطتر ا للتلف  -1
 56.8 284 الإنترنت و رمطتر وت  يمطتر ا للتلف  -2
 50.6 253 ا لهلوتا تليفون  -3
 14.8 74 ا تليفزيون ا تملدرف -4
 12.6 63  ا صهطف  ا ل  وع  -5
 12 60  ا رال و ا تملدرف -6
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(     أن أكثور و وط   الإعو م واتتصوطت ا تو   وتم ا وتلرام ط 40وي در وروت   م )
وت  يمطتووور أر وووط  ا وووتلرام تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور تتلثووو  فووو  ا هط ووو  اة ووو  و رمطتووور 

وا تليفوووووون  %56.8والإنترنوووووت و رمطتووووور وت  يمطتووووور ا للتلفووووو  ي سووووول   %61ا للتلفووووو  ي سووووول  
  وو   %14.8فوو  توود  تووات  لإووط   ات تيووط ا  ي سوو   لدلوو  ووورا موو   %50.6ا لهلوووت ي سوول  

وفووو  ه وووا  شوووط ت   ووو  عووورم ا تربدوووز فووو  م وووط رت تليفزيوووون الإنترنوووت تدووو   وووتم ملط  ووو   12%
  ا ل ووط رت ملووط  وورت علووو  أن  وو   ا م وووا   ووتم ات ووتلط    د ووط فوو  لإيوووذ أن وو   أ وورف أر ووط

 اةتيطن بلط  و بطنت  ل ي  صوتي  أو  ال و يرون م ط رت ا صو ت.
 (: مميزات تليفزيون الإنررنت فى مصر من وجهة نظر الجمهور41جدول رقم )

 % ك مميزات تليفزيون الإنررنت فى مصر من وجهة نظر الجمهور
 93.8 469 نسل  تري  أك ر م  و ط   الإع م اة رف ف  مصر ووول -1
 76.2 381 اتيت ط  وا ت ر ر ف  مهتوف ومضلون ا لوال ا لر ي  -2
 75.4 377 اتيت ط  وا ت ر ر ف  ش   ا لوال ا لر ي  -3
 74.6 373   ت   مط  تم تمر لر ف  تليفزيون الإنترنت علط  تم تمر لر ف  ا تليفزيون ا تملدرف -4
 72.8 364  م طني  م ط ب  ا لطلت ا لر ي  عل  موا   ا تواص  اتوتلطع  -5
 70.4 352  م طني  ا ته م ف  و   ا لطلت ا لر ي  ووعطلت ت غدل ط وفمطم  ر ل  ا ل ط ر -6
 69.6 348  م طني  م ط رت ا م طت ف  أف م طن وف  أف و ت -7
 69.4 347 لإط لمط ن  لإط تليفزيون ا تملدرف صر مرت ا لوال ا لر ي   -8
 69.2 346   م طني  تفأ ا لطلت ا لر ي  -9

 67.2 336  تطت  ا فرص   لووو  ا  ر رت ف  تمر م ا لوال ا لر ي  -10
 66.2 331  م طني  م ط رت تليفزيون الإنترنت م    ت ا ير ر م  اةو زت ا ت  و ووي  -11
 66.2 331 ف  و ط   الإع م اة رف تمر م ف ون ت تى ر  -12
 66.2 331  تطت  ا فرص   للوا   ا ف ي  ا  ر رت غدر ا ليروف  -13
 66 330   م طني  ا تفطع  م  ا لطلت ا لر ي  -14
 65.8 329  تلدز ا  لصيط  ا ت  تمرم ا لوال ا لر ي  -15
 60.4 302 و رع  م طني  ا تواص  م  ا م طت وا مط م لإطتتصطت ي ط لإس و    -16
 60 300 تمر م فدو  ت  ى رون ف  و ط   الإع م اة رف  -17
 56.8 284  عرم ووول  ع نط  لا   ا لوال ا لر ي  -18
 54.6 273  ا سرع  ف  تغ ي  اةترا  واة لط  -19
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( أن بو  ا للدوزا  ا تو   رتت وط ا ر ا و   تليفزيوون الإنترنوت 41ويت د  م  وروت   وم )
 ووووول نسوول  تريوو  أك وور موو   %93.8فوو  مصوور  وور تصوولت علوو  نسوو  مرتفيوو  ووورا ت وورأ موو  
 لسوووورع  فوووو  تغ يوووو  اةتوووورا   %54.6و ووووط   الإعوووو م اة وووورف فوووو  مصوووور وأ وووو  نسوووول   وووو  

زيووون الإنترنووت  تلدووز لإووط ثرا  الإع موو  واتتصووط   يووووول واة لووط . وي تووأ موو  ا  تووط   أن تليف
 و  ا صرف وتيرل الإشوط ا  وا لغو  ا   ينيو . ودط لمط نو  لإوط تليفزيون ا تملدورف فتليفزيوون الإنترنوت 

  تيي مستويط  مرتفي  م  ا تفطعلي  وتيرل الإشط ا . 
  نظر الجمهور (: سلبيات وعيوب تليفزيون الإنررنت فى مصر من وجهة42جدول رقم )

 % ك سلبيات وعيوب تليفزيون الإنررنت فى مصرمن وجهة نظر الجمهور
 78.8 394  ل  ا رعط   والإع ن ع    وا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر -1
 68.8 344 صيود  ا وصوت       وا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر وا ليرفر ي ط -2
 58 290 ا ت غد ا تهلد   ستغر  مرت  ويل      ير   -3
 54 270 عرم ووول يرام  ت   لإ    لو ف  -4
 53.2 266   عرم ووول وروت يرام   رطيت -5
 47.2 236 عرم تهر   مهتوف موا   ا م طت  لرت  ويل  -6
 47 235 عرم تمر م  نتطف ور ر  للوال ا لر ي   لرت  ويل  -7
 46 230   تفط  ا م وا  م  عل  شل   الإنترنت لإ    م  ت -8
 44.8 224  تو   عل  ا م وا  وعرم ا تلرا  ا يل  ي ط -9

 39.4 197  غل  عل  ا م وا   طلإ  ا  وات و يت اتتترا  -10
 39.2 196 ترو  تم   ف  عرو ا لطلت ا لر ي   لواصل  ا تهلد  م  و ت ة ر -11
 37 185 ملطشرتترو  تم   ف  ي  ا لوال ا لر ي  أر ط  عرف ط عل  ا  وا   -12
 36.4 182 في  مدزاني  الإنتطف -13
 36.4 182 عرم ا تفطلت ا م طت م   م طنيط  ا تفطع  م  ا  ل و  ا ت   تيه ط الإنترنت -14
 35.6 178 عرم ا تضطف  فدو  م  و ت وم ل  -15
 35.6 178 عرم ووول شلصيط  م  و ت تمرم ا لوال ا لر ي  -16
 35.4 177 اةترا  ا ليطصرت وتغ دت ط فو  ترور طعرم مواكل   -17
 34 170 صيود  ا تواص  م  ا م طت وا مط م لإطتتصطت ي ط -18
 33.8 169 ووول أع طت مستلرت ف  مو   ا م طت -19
 33.6 168 ووول أع طت مستلرت ف  ا لطلت ا لر ي  -20
 31.8 159 أ رف عل  الإنترنت هتطف     ا تربدز ف  م ط رتر لون ملط    أف أن     -21
 31.2 156  عرم وولت ونمط  ا صو ت -22
 31.2 156 عرم وولت ونمط  ا صو  -23
 31.2 156 عرم ووول ي  ملطشر -24
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( أن ميىوم ا سول يط  ا تو   رتت وط ا ر ا و  تووت 42ويتضي م  وروت   م )
تليفزيون الإنترنت ف  مصر  ور تصولت علو  نسو   لدلو  ملوط  ورت علو   لو  ا سول يط  
ا توو   را ووط ا  ل ووو  مووو  ا  وولط  ا  ووطمي  فووو   وو   ا م وووا  مطعووورا  وول يط   لدلوو   ووور 

  والإعوو ن عوو    وووا  تصوولت علوو  نسوو  أكثوور موو  نصوو  ا يد وو  و وو   لوو  ا رعط وو
وصوويود  ا وصوووت   وو    وووا  تليفزيووون  %78.8تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور ي سوول  

وا تهلدوو   سووتغر  موورت  ويلوو    وو   68.8الإنترنووت فوو  مصوور وا ليرفوور ي ووط ي سوول  %
و عورم  %54و عورم وووول يورام  ت و  لإ و   لو ف ي سول   %58ير  ا ت غد  ي سول  

. وي تووأ أن  وو   ا سوول يط  ت تتواووور فوو  %53.2  ووووول وووروت يرام وو  رطيووت ي سوول
ا تليفزيوووون ا تملدووورف ودط توووط    ل ووو  اعتلط  وووط موووط  لدوووز   ووووا  ا تليفزيوووون ا تملدووورف ع ووور 

 ممط نتر يتليفزيون الإنترنت. 
 (: العوامل الرى ترتبط باسرمرار اسرخدام تليفزيون الإنررنت فى مصر43جدول رقم )

 % ك باسرمرار اسرخدام تليفزيون الإنررنت فى مصرالعوامل الرى ترتبط 
 85.2 426  بثطف  ا تلرام الإنترنت -1
ملدزا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر وا ت  ت توور ف   -2

 ا تليفزيون ا تملدرف
243 48.6 

ملدزا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر وا ت  ت توور ف   -3
 و ط   الإع م اة رف ف  مصر

243 48.6 

 47 235 ووول و ت فراغ -4
 40.6 203  ضط  و ت  وي  ف  ا ل زت -5
 40.2 201  ضط  و ت  وي  وتر  -6
 38.4 192  مواكل  ب  مط  و ور ر عل  شل   الإنترنت -7
 33.6 168  عرم ووول تيمدرا  ت  و ووي  ت تلرامر -8
 27.2 136  ت طي ر م  ا تليفزيون ا تملدرف -9

 26.4 132  ا تلرامر ف  ا  د   ا لهي   نت ط   -10
 25.8 129 ع ر عرم توافر م ط رت ا تليفزيون ا تملدرف -11

( أن بثطفو  ا وتلرام الإنترنوت  يت ور مو  أكثور ا يوامو  43وي در وروت   م )
ا توو  توورتلو لإط ووتلرا  ا ووتلرام ا  وولط  ا  ووطمي   تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور تدوو  
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 ت أن  %50ودووط رغم أن لإووط   ا يواموو  وووط   أ وو  موو   %85.2تصوو  علوو  نسوول  
ملدووزا  تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وا توو  ت توووور فوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف وملدووزا  
تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وا توو  ت توووور فوو  و ووط   الإعوو م اة وورف فوو  مصوور 

أن لوووط ون وور  %48.6 يت ووران عووطملد  م لوود  وتصوو  علوو  نسوول   يسووت  لدلوو  و وو  
مدزتطن ترتل وطن وتي وران عو  ا ثورا  الإع مو   تليفزيوون الإنترنوت لإط لمط نو  لإوط تليفزيون 
ا تملدوورف أو غدوور  موو  ا و ووط   اة وورف. ويوووور عطموو  أ وور م ووم و ووو ووووول و ووت فووراغ 

 .%47وه ا ي سل  
 (: مدى كثافة اسرخدام الإنررنت7شكل رقم )

مدى كثافة استخدام الإنترنت

3.2%

15.6%

81.2%

مرتفعة

متوسطة

ضعيفة

 
( أن ا يرل اةك ر م  ا  لط  ا  وطمي  مو  ول وو  7  م ) ويتضي م  ش  

تليفزيون الإنترنت ف  مصر  يت ور مو  مسوتلرم  الإنترنوت ير وو  مرتفيو  وه وا لإيورل 
وداعرال ونس   لدل  ن ور مو   سوتلرم الإنترنوت ير وو  متو و    %81.2ي سل   406
  تي و  ت بور . و و   ا%3.2ي سل   16ودر و  فنيف  لإيرل  %15.6ي سل   78لإيرل 

( وا ت  ت ودر   و  ا ي  و  45( و  م )35( و  م )34نتط    طلإم  لإ   م  وروت   م )
 يد  بثطف  ا تلرام الإنترنت وم ط رت وا تلرام تليفزيون الإنترنت.
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 (: الشعور بالراحة أكثر باسرخدام الركنولوجيا الحديثة8شكل رقم )

 
(   وو  أن ا يوورل اةك وور موو  ا يد وو  موو  ا  وولط  ا  ووطمي  8  ووم )وي وودر شوو   

موو  ول ووو  تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور   وويرون يراتوو  أكثوور لإط ووتلرام ا ت  و وويووط 
 116يد لووط موو  ت   وويرون يراتوو  فيوورل م  %76.8ي سوول   384ا هر ثوو  وه ووا لإيوورل 

تليفزيووون الإنترنووت  . و وو   ا  تووط   تفسوور ا تلووطم ا  وولط  وو لووط  م علوو %23.2ي سوول  
 تنر وز  م  ا ت  و وويط ا هر ث .

 (: الشعور بالانرماء لجيل الركنولوجيا الحديثة9شكل رقم )

 
( أن ميىووم ا يد وو    وويرون لإطتنتلووط    دوو  ا ت  و وويووط 9ويت وود  موو  شوو     ووم )

لوو  ت ت وووير لإطتنتلووط    ووو ا يد لووط ن ووور نسوول   لد %76.4ي سوول   382ا هر ثوو  وه ووا لإيووورل 
. و وو   ا  تووط   توورعم ا  تووط   ا سووطلإم  وا توو    تووأ %23.6ي سوول   118ا  دوو  وه ووا لإيوورل 

م  ووط أن م ووط رت وا ووتلرام تليفزيووون الإنترنووت  ووو وووز  موو  ات تلووطم لإط ت  و وويووط ا هر ثوو  



 رتليفزيون الإنترنت في مص
 

 118                                        لرابعالعدد ا –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

لوو  ووووز  موو  م تلوو  ورمطفوو    تلوو    ووط ا  وولط  ا  ووطمي  فوو  مصوور. فموور أصوولي   لوو  ع
  ا ا  د  ود  ا ت  و وويط أو ا  د  ا ر لو  وه وا عيور  شوط ت   و  ا تواردر ا   دور  لت  و وويوط 

 (.Elza, Gun-Marie, & Hallgren 2011ف  تيطت ا  لط  )
 نرائج فروض الدراسة:

 نرائج فروض الدراسة الرحليلية:
السابع أو (: العلاقة بين قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر )اليوم 44جدول رقم )

المصرى اليوم أو الجمهورية تى فى أو ميديا بلدى( وبين الجمهور المسرهدف من 
 المادة المرئية

الجمهور 
المسرهدف 
من المادة 

 المرئية

مسروى  ٢كط قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر
الجمهورية تى  المصرى اليوم اليوم السابع المعنوية

 فى
 ميديا بلدى

 % ك % ك % ك % ك

1- 
ا  ل و  
 ا لصرف 

125 100 125 100 125 100 124 99.2 2.694 0.0001 

2- 
ا  ل و  م  

ك  
ا لستويط  
 الإوتلط ي 

124 99.2 125 100 125 100 124 99.2 2.008 0.571 

3- 
ا  ل و  م  
 ك  اةعلط 

40 32 39 31.2 46 36.8 118 94.4 1.387 0.0001 
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 3ل و  ا هري  
(   وووو  ووووووول ع  وووو  ها  لت وووو   تصووووط ي  يوووود    ووووطت 44وي وووودر وووووروت   ووووم )

تليفزيون الإنترنت ف  مصور ودود  ا  ل وو  ا لسوت ر  مو  ا لوطلت ا لر يو  وه وا  صوط ي 
 1.387 ٢بووط  ووطت مدوور ط يلوورف وا ووت را  ا  ل ووو  موو  بوو  اةعلووط  تدوو  يلغووت  يلوو  

  ا م وووطت تموووورم أعلووووطت ف يوووو  وه ووووا  ل ووو  تفسوووودر  لإ ووووون  وووو  0.0001ومسوووتوف ا لي ويوووو  
وغ ط ي  ودط تط   ت    وت ط   ب  اةعلط . وتوور ع    ها  لت    تصوط ي   صوط ي 
كووو  مووو    وووطت ا دووووم ا سوووطلإ  وا لصووورف ا دووووم وا  ل و يووو  تووو  فووو  وا وووت را  ا  ل وووو  

وه وا  ل و  تفسودر   0.0001ومستوف ا لي ويو   2.694 ٢بطا لصرف تد  يلغت  يل  
م وووووا   بووووز  علوووو  اة لووووط  وا مضووووط ط ا ليطصوووورت لإلصوووور و وووو  ا تسووووت ر  لإووووان  وووو   ا 

 ا  ل و  ا لصرف أكثر م  غدر .
(: العلاقة بين قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر )اليوم السابع أو 45جدول رقم )

 المصرى اليوم أو الجمهورية تى فى أو ميديا بلدى( وبين إتجاه تناول الموضوعات
إتجاه تناول 
 الموضوعات

مسروى  ٢كط قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر
الجمهورية تى  المصرى اليوم اليوم السابع المعنوية

 فى
 ميديا بلدى

 % ك % ك % ك % ك
متهدوووووووووووووووووز  -1

م   و ت 
تموووووووووووووووووووووور م 
وو ووووووووووووووووووو  
نىوووووووووووووووووووووووور 

 واترت

121 96.8 118 94.4 104 83.2 34 27.2 2.168 0.001 

مهط ر مو   -2
 ووووووووووووووووووو ت 
تموووووووووووووووووووووور م 
وو ووووووووووووط  
نىوووووووووووووووووووووووور 

 ملتلف 

4 3.2 6 4.8 21 16.8 90 72 2.168 0.0001 

 3ل و  ا هري  
( وووووول ع  ووو  ها  لت ووو   تصوووط ي  يووود    وووطت 45ويت ووود  مووو  ووووروت   وووم )

تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور ودوود   ت ووط  ت ووطوت ا لوفوووعط  وه ووا  صووط ي   ووطت ا دوووم 
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 2.168 ٢بوووطا سوووطلإ  وا تهدوووز مووو   ووو ت تمووور م وو ووو  نىووور واتووورت تدووو  يلغوووت  يلووو  
وه ووووا تعتلووووطل ا م ووووطت علوووو  تموووور م موووووال مر يوووو   ى وووور ي ووووط  0.00ومسووووتوف ا لي ويوووو  

ا لس وت عل  تر  أو ا لوا   عل  تر  ف  تى ر ب  وو ط  ا  ىور فو  موطلت مر يو  
واترت. وتوور ع    ها  لت    تصط ي   صط ي   وطت مدور ط يلورف وا هيطل و  مو   و ت 

 0.0001ومسوتوف ا لي ويو   2.168 ٢بوطتمر م وو ط  نىر ملتلف  تد  يلغت  يل  
يوو  وا توو  ت ت ووط ش  ضووط ط  يط ووي  وتللووو موو  تدوو   ن ا م ووطت تيتلوور علوو  اةعلووطت ا ف 
  ا  رت وات ت فط  ف  وو ط  ا  ىر.

(: العلاقة بين قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر )اليوم السابع أو 46جدول رقم )
 المصرى اليوم أو الجمهورية تى فى أو ميديا بلدى( وبين نقاء ووضوح الصورة

قناة 
تليفزيون 
الإنررنت 

فى 
 مصر

المصرى  لسابعاليوم ا
 اليوم

الجمهورية 
 تى فى

ميديا 
 بلدى

مسروى  ٢كط
 المعنوية

 % ك % ك % ك % ك

نمط  
ووفوا 
 ا صو ت

47 37.6 43 34.4 104 83.2 10 8 1.499 0.0001 

 3ل و  ا هري  
( وووووول ع  ووو  ها  لت ووو   تصوووط ي  يووود    وووطت 46ويتضوووي مووو  ووووروت   وووم )

تليفزيون الإنترنت فو  مصور ودود  نموط  ووفووا ا صوو ت وه وا  صوط ي   وطت ا  ل و يو  
ومسووووتوف ا لي ويوووو   1.499 ٢بووووطتووو  فوووو  ونمووووط  ووفووووا ا صووووو ت تدوووو  يلغووووت  يلووو  

تسوو دل ط لا ليووط وتهتوووف وه ووا ةن ميىووم ا لوووال ا لر يوو  وا  وورام  لإط م ووطت تووم  0.0001
عل  ل  و ا  مصلل   صيصوط  ل ورام  لإطلإفوطف    و  أن  نتوطف  و   ا لووال هو ت لفو  

 أعل  م  ا لوال ا لر ي  اة رف ف  لإط   ا م وا  مه  ا ر ا  .
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(: العلاقة بين قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر )اليوم السابع أو 47جدول رقم )
 تى فى أو ميديا بلدى( وبين نقاء ووضوح الصوت المصرى اليوم أو الجمهورية

قناة تليفزيون 
الإنررنت فى 

 مصر

المصرى  اليوم السابع
 اليوم

الجمهورية 
 تى فى

مسروى  ٢كط ميديا بلدى
 المعنوية

 % ك % ك % ك % ك
نمط  ووفوا 

 ا صو 
54 43.2 52 41.6 76 60.8 88 70.4 26.090 0.0001 

 3ل و  ا هري  
(   ووو  وووووول ع  ووو  ها  لت ووو   تصوووط ي  يووود    وووطت 47وي ووودر ووووروت   وووم )

تليفزيون الإنترنت ف  مصر ودد  وفوا ا صو  وه ا  صوط ي   وطت مدور ط يلورف ونموط  
وه ووا  0.0001ومسووتوف ا لي ويوو   26.090 ٢بووطووفوووا ا صووو  تدوو  يلغووت  يلوو  

 وووورف ودط تووووط     تلووووت ةن ا م ووووطت  وووورمت أعلووووطت غ ط يوووو  وف يوووو  أكثوووور موووو  ا م وووووا  اة
لإي صووووور ا صوووووو  ووفووووووتر لإطلإفوووووطف    ووووو  ا وووووتلرام ط  لووووووال موووووا وهت مووووو    ووووووا  

 تليفزيوني  فضط ي  تتلدز لإ ولت ا صو . 
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(: العلاقة بين قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر )اليوم السابع أو 48جدول رقم )
تفاعلية الجمهور مع المصرى اليوم أو الجمهورية تى فى أو ميديا بلدى( وبين 

 المادة المرئية على موقع اليوتيوب 
تفاعلية 
الجمهو 
ر مع 
المادة 
المرئية 
على 
موقع 
 اليوتيوب

مسروى  ٢كا قناة تليفزيون الإنررنت فى مصر
المصرى  اليوم السابع المعنوية

 اليوم
الجمهورية تى 

 فى
 ميديا بلدى

 % ك % ك % ك % ك

1- 
وفوووووووووووووو  
 شووووووووووووووووط ت 
 ع ووووووووط  

عووووووورم أو 
  ع ط 

11
7 

93.
6 

9
0 

7
2 

12
1 

96.
8 

10
1 

80.
8 

45.17
8 

0.000
1 

2- 
كتطلإوووووووووووووووو  

 تيلد 

12
1 

96.
8 

6
0 

4
8 

12
2 

97.
6 

11
4 

91.
2 

1.595 0.000
1 

 3ل و  ا هري  
( وووووول ع  ووو  ها  لت ووو   تصوووط ي  يووود    وووطت 48ويت ووود  مووو  ووووروت   وووم )

ا لر يووو  علووو  مو ووو  تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور ودووود  تفطعليووو  ا  ل وووو  مووو  ا لوووطلت 
ا دوتدووو  وه ووا  صووط ي   ووطت ا  ل و يوو  توو  فوو  ووفوو   شووط ت  ع ووط  أو عوورم  ع ووط  

وه ا ةن ط اةكثور شوي ي   0.0001ومستوف ا لي وي   45.178 ٢تد  يلغت  يل  بط
وشوو رت يوود  ا  ل ووو   طصوو   ووووول لإيووذ يرام  ووط علوو  ا م وووا  ا تليفزيونيوو  ودط تووط   

لهوووو  عوووو  يرام  ووووط علوووو  مو وووو  ا دوتدووووو  أو مو ي ووووط وصوووولت   وووو  ول ووووو  ب دوووور  
الإ  ترونووو  ويتفطعووو  لإسة وووط  الإع وووط  أو عووورم الإع وووط . وتووووور ع  ووو  ها  لت ووو  

 1.595 ٢ تصووووط ي   صووووط ي   ووووطت ا دوووووم ا سووووطلإ  وبتطلإوووو  تيلدوووو  تدوووو  يلغووووت  يلوووو  بووووط
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وه وووا ةن ا م وووطت ت وووتم وتربوووز علووو  اة لوووط  واةتووورا   0.0001ومسوووتوف ا لي ويووو  
 ا ت  بطن م  ط موفوعط    عي  فت    ا ل ط ر عل  ا تيلد .و 

( 46( و)45( و)44ويتضووووي موووو  ا  ووووراوت ا سووووطلإم  بوووو  موووو  وووووروت   ووووم )
( أنووووور توووووم  رلوووووط  صوووووه  ا فووووورو اةوت أف تووووووور ع  ووووو  ها  لت وووووو  48( و)47و)

 تصووط ي  يوود    ووطت تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور )ا دوووم ا سووطلإ  أو ا لصوورف ا دوووم أو 
ا  ل و ي  ت  ف  أو مدر ط يلرف( ودد  ب  م  ا  ل و  ا لست ر  م  ا لوطلت ا لر يو  
وات وووط  ت وووطوت ا لوفووووعط  ونموووط  ووفووووا ا صوووو ت ونموووط  ووفووووا ا صوووو  وتفطعليووو  

 ا  ل و  م  ا لطلت ا لر ي  عل  مو   ا دوتدو .
 نرائج فروض الدراسة الميدانية:

اب الجددامعى وبددين مدددى كثافددة مشدداهدة (: العلاقددة بددين نددوع الشددب49جدددول رقددم )
 تليفزيون الإنررنت فى مصر

مدى كثافة مشاهدة 
تليفزيون الإنررنت فى 

 مصر

مسروى  ٢كط النوع
 ذكور اناث المعنوية

 % ك % ك
 0.206 3.163 81.6 204 75.2 188 مرتفي  -1
 12.8 32 16.4 41 متو    -2
 5.6 14 8.4 21 فنيف  -3

 2ا هري  ل و  
( أنوور ت توووور ع  وو  ها  لت وو   تصووط ي  يوود  49ويتضووي موو  وووروت   ووم )

نووو  ا  وولط  ا  ووطمي  ودوود  موورف بثطفوو  م ووط رت تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وه ووا 
 تلطش  م  ا ير ور مو  ا ر ا وط  ا تو  هبور  أن ا  وو   ويت  ور ع  و  لإ ثطفو  ا وتلرام 
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والإ لوووطت علووو  ا لسوووتهررط  ا ت  و وويووو  ت  ووورتلو الإنترنوووت وا ت  و وويوووط وأن ات تلوووطم 
 (.Dwivedi, 2008ي و  ا لستلرم )

 
(: العلاقة بين الجامعة الرى يدرس بها الشباب الجامعى )جامعة 50جدول رقم )

 حكومية أو خاصة( وبين مدى كثافة مشاهدة تليفزيون الإنررنت فى مصر
مدى كثافة مشاهدة 

تليفزيون الإنررنت فى 
 مصر

مسروى  ٢كط الجامعة
جامعة  المعنوية

 حكومية
 جامعة خاصة

 % ك % ك
 0.737 0.610 78 195 78.8 197 مرتفي  -1
 15.6 39 13.6 34 متو    -2
 6.4 16 7.6 19 فنيف  -3

 2ل و  ا هري  
( أنر ت توور ع    ها  لت    تصط ي  يود  ا  طميو  50وي در وروت   م )

ي ووووط ا  ووولط  ا  ووووطمي  )وطميوووو  ت وميوووو  أو  طصووو ( ودوووود  موووورف بثطفوووو  ا تووو   وووور س 
م ط رت تليفزيون الإنترنت ف  مصر. وي تأ م      ا  تي   أنر  ووور ا تلوطم وو لوطت 
عل  الإنترنت وا وتلرامطتر و رمطتور ا للتلفو  مثو  تليفزيوون الإنترنوت مو    و  ا  ولط  

ه ووووا  ل وووو  تفسوووودر  لإطنت ووووط   وووووا  بووووطنوا فوووو  وطميووووط  ت وميوووو  أووطميووووط   طصوووو  و 
  ووووووتلرام الإنترنووووووت يوووووود  ا  وووووولط  ا لصوووووورف لإووووووس ت   ف طتوووووور و لمطتوووووور اتوتلط يوووووو  

 ,Tkacheva, Schwartz, Libicki, Taylor, Martini, & Baxterوات تصطل   )
2013 .) 
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(: العلاقة بين نوع الشباب الجامعى وبين سمات قنوات تليفزيون 51جدول رقم )
 مصر الرى يفضل مشاهدتهاالإنررنت فى 

سمات قنوات تليفزيون الإنررنت الرى 
 يفضل مشاهدتها

مسروى  ٢كط النوع
 ذكور اناث المعنوية

 % ك % ك
ا م وا  ا ت  توور عل  مو    -1

 ا دوتدو  فمو
241 96.4 249 99.6 6.531 0.011 

ا م وا  ا ت  تمرم يرام   ط رت  -2
 )كومدر  (

213 85.2 220 88 0.127 0.721 

ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال  -3
 مر ي  مس ل  

124 49.6 239 95.6 121.083 0.0001 

ا م وا  ا ت    ط موا      تروني   -4
مستمل  وتتواور أ ضط عل  مو   

 ا دوتدو 

162 64.8 186 74.4 4.326 0.038 

ا م وا  ا ت  تلتل  بليط ع   -5
 ا تيفزيون ا تملدرف

140 56 194 77.6 20.945 0.0001 

ا م وا  ا ت  ت تل      م  سط   -6
 م  و ت وب درت

127 50.8 138 55.2 0.257 0.612 

ا م وا  ا ت   مرم يرام  ط  -7
 شلصيط  م  و ت وميروف 

128 51.2 134 53.6 0.012 0.914 

ا م وا  ا ت  أصلهت يرام  ط  -8
تمرم عل  شطش  ا تليفزيون 

 ا تملدرف

126 50.4 135 54 0.145 0.703 

ا م وا  ا ت  تتهر  و ط    -9
 الإع م ا تملدر   ع  ط

127 50.8 134 53.6 0.040 0.841 

ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال  -10
 ها  مدزاني  فلل 

122 48.8 138 55.2 0.847 0.357 

ا م وا  ا ت  ت لر ا تلفزيون  -11
 ا تملدرف

117 46.8 124 49.6 0.003 0.959 

ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال  -12
 مر ي  مت وع 

93 37.2 132 52.8 9.000 0.003 

ا م وا  ا ت    ط موا    -13
    تروني  مستمل  فمو

94 37.6 121 48.4 5.241 0.022 

ا م وا  ا ت   ر  ط يرام  رطيت   -14
 وتمرم لإ    لو ف 

78 31.2 120 48 11.480 0.001 
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يرام   ا م وا  ا ت  تمرم -15
 وتغ يط    لط ي 

78 31.2 120 48 11.480 0.001 

ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال  -16
 مر ي  عل  ا  وا  ملطشرت

73 29.2 118 47.2 13.724 0.0001 

 1ل و  ا هري  
( أنووور تووووور ع  ووو  ها  لت ووو   تصوووط ي  يووود  نوووو  51ويت ووود  مووو  ووووروت   وووم )

ا  ووولط  ا  وووطمي  ودووود  لإيوووذ  ووولط    ووووا  تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور ا تووو   فضووو  
م وط رت ط وه وا  صوط ي ا وو بو  وا م ووا  ا تو  توووور علو  مو و  ا دوتدووو  فموو تدو  يلغووت 

  ا توووو  ت وووو  يوووورام  وموووووال مر يوووو  وا م وووووا 0.011ومسووووتوف ا لي ويوووو   6.531 ٢كووووط يلوووو  
وا م وووا  ا توو    ووط  0.0001ومسووتوف ا لي ويوو   121.083 ٢كووطمسوو ل  تدوو  يلغووت  يلوو  

 4.326 ٢كوطموا      تروني  مسوتمل  وتتواوور أ ضوط علو  مو و  ا دوتدوو  تدو  يلغوت  يلو  
لغووت وا م وووا  ا توو  تلتلوو  بليووطم عوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف تدوو  ي 0.038ومسووتوف ا لي ويوو  

وا م ووووا  ا توو  تمووورم يووورام  ومووووال مر يووو   0.0001ومسوووتوف ا لي ويووو   20.945 ٢كوووط يلوو  
وم ووط رت ا م وووا  ا توو   0.003ومسووتوف ا لي ويوو   9.000 ٢كووطمت وعوو  تدوو  يلغووت  يلوو  

 0.022ومسوتوف ا لي ويو   5.241 ٢كوط  ط موا      تروني  مسوتمل  فموو تدو  يلغوت  يلو  
 11.480 ٢كووووطوا م وووووا  ا توووو   وووور  ط يوووورام  رطيتوووو  وتموووورم لإ وووو   لو ف تدوووو  يلغووووت  يلوووو  

وا م وووا  ا توو  تموورم يوورام  وتغ يووط    لط يوو  تدوو  يلغووت  يلوو   0.001ومسووتوف ا لي ويوو  
وا م ووووا  ا تووو  ت ووو  يووورام  ومووووال مر يووو  علووو   0.001ومسوووتوف ا لي ويووو   11.480 ٢كوووط

وتتفووو   ووو    0.0001ومسوووتوف ا لي ويووو   13.724 ٢كوووط  ملطشووورت تدووو  يلغوووت  يلووو  ا  ووووا
ا  تط   م  ل ا وط  ت طو وت ا تليفزيوون ا تملدورف وأشوط     و  أن   وط  ع  و  يود  ا  وو  وموط 

 (.Bond, 2014 فض  ا  ل و  م ط رتر ف  ا تليفزيون )
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الشباب الجامعى )جامعة حكومية أو  (: العلاقة بين الجامعة الرى يدرس بها52جدول رقم )

  خاصة( وبين سمات قنوات تليفزيون الإنررنت فى مصر الرى يفضل مشاهدتها
سمات قنوات تليفزيون الإنررنت 
 فى مصر الرى يفضل مشاهدتها

مسروى  ٢كط الجامعة
 خاصة حكومية المعنوية

 % ك % ك
ا م وا  ا ت  توور عل  مو    -1

 ا دوتدو  فمو
240 96 250 100 10.204 0.001 

ا م وا  ا ت  تمرم يرام   ط رت  -2
 )كومدر  (

219 87.6 214 85.6 1.620 0.203 
ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال  -3

 مر ي  مس ل  
159 63.6 204 81.6 14.004 0.0001 

ا م وا  ا ت    ط موا      تروني   -4
مستمل  وتتواور أ ضط عل  

 مو   ا دوتدو 
164 65.6 184 73.6 3.331 0.068 

ا م وا  ا ت  تلتل  بليط ع   -5
 ا تيفزيون ا تملدرف

157 62.8 177 70.8 1.635 0.201 
ا م وا  ا ت  ت تل       -6

 م  سط  م  و ت وب درت
144 57.6 121 48.4 6.635 0.010 

ا م وا  ا ت   مرم يرام  ط  -7
 شلصيط  م  و ت وميروف 

148 59.2 114 45.6 12.326 0.0001 
ا م وا  ا ت  أصلهت يرام  ط  -8

تمرم عل  شطش  ا تليفزيون 
 ا تملدرف

145 58 116 46.4 9.339 0.002 

ا م وا  ا ت  تتهر  و ط    -9
 اتع م ا تملدر   ع  ط

147 58.8 114 45.6 11.681 0.001 
ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال  -10

 ها  مدزاني  فلل 
141 56.4 119 47.6 5.894 0.015 

ا م وا  ا ت  ت لر ا تليفزيون  -11
 ا تملدرف

122 48.8 119 47.6 0.586 0.444 
ا م وا  ا ت  تمرم يرام  وموال  -12

 مر ي  مت وع 
114 45.6 111 44.4 0.540 0.462 

ا م وا  ا ت    ط موا    -13
    تروني  مستمل  فمو

128 51.2 87 34.8 14.391 0.0001 
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ا م وا  ا ت   ر  ط يرام  رطيت   -14
 وتمرم لإ    لو ف 

112 44.8 86 34.4 7.907 0.005 
ا م وا  ا ت  تمرم يرام   -15

 وتغ يط    لط ي 
109 43.6 89 35.6 5.100 0.024 

ا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال  -16
 مر ي  عل  ا  وا  ملطشرت

107 42.8 84 33.6 6.430 0.011 

 1ل و  ا هري  
( أنوور تووور ع  و  ها  لت وو   تصوط ي  يوود  ا  طميو  ا توو  52ويتضوي مو  وووروت   وم )

 ر س ي ط ا  لط  ا  طمي  )وطمي  ت ومي  أو  طص ( ودد   لط    وا  تليفزيون الإنترنت ف  
مصر ا ت   فض  م ط رت ط وه وا  صوط ي ا  ولط  ا و ف  ور س لإ طميوط  ت وميو  وا م ووا  ا تو  

 0.010ومسووتوف ا لي ويوو   6.635 ٢كووط و ت وب دوورت تدوو  يلغووت  يلوو  ت تلوو    وو  م  سووط  م وو
ومسوووتوف  12.326 ٢كووطوا م وووا  ا توو   مووورم يرام  ووط شلصوويط  م ووو و ت وميروفوو  تدوو  يلغوووت 

وا م وووا  ا توو  أصوولهت يرام  ووط تموورم علوو  شطشوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف تدوو   0.0001 ا لي ويوو 
وا م وا  ا ت  تتهر  و وط   الإعو م ا تملدر و   0.002ومستوف ا لي وي   9.339 ٢كطيلغت  يل  

وا م ووا  ا تو  تمورم يورام  ومووال  0.001ومسوتوف ا لي ويو   11.681 ٢كطع  ط تد  يلغت  يل  
وا م ووا  ا تو    وط  0.015ومسوتوف ا لي ويو   5.894 ٢كوطها  مدزاني  فلل  تد  يلغوت  يلو  

وا م وا  ا ت   ر  ط  0.0001ومستوف ا لي وي   14.391  يلغت  يل  بط موا   مستمل  فمو تد
وا م ووا   0.005ومسوتوف ا لي ويو   7.907 ٢كوطيرام  رطيت  وتمرم لإ    لو ف تد  يلغت  يل  

 0.024ومسوووتوف ا لي ويووو   5.100 ٢كوووطا توو  تمووورم يووورام  وتغ يوووط    لط يووو  تدووو  يلغوووت  يلووو  
ومسوتوف  6.430 ٢كوطمر ي  عل  ا  وا  ملطشورت تدو  يلغوت  يلو  وا م وا  ا ت  ت   يرام  وموال 

. و  ووط  ع  وو  ها  لت وو   تصووط ي   صووط ي ا  وولط  ا وو ف  وور س لإط  طميووط  0.011ا لي ويوو  
 ٢كوطا لطص  ودد  تفضدلر م ط رت ا م وا  ا ت  توور عل  مو   ا دوتدو  فمو تد  يلغوت  يلو  

 توو  ت وو  يوورام  وموووال مر يوو  مسوو ل  تدوو  يلغووت وا م وووا  ا 0.001ومسووتوف ا لي ويوو   0.204
. وي توووأ مووو  ا  توووط     وووت   اةهوا  يووود  0.0001ومسوووتوف ا لي ويووو   14.004 ٢كوووط يلووو  

ا  ووولط  وفموووط  ل طميووو  ا تووو   ر  وووون ي وووط ت وميووو  بطنوووت أو  طصووو  وه وووا  تفووو  مووو  ا ير ووور مووو  
طي ا تيليم وا لستوف اتوتلطع  ا ر ا ط  ا ت  أشط       أن   ت   اةهوا   رتلو لإط ت   أنل

 (.Straubhaar, 2014وات تصطلف )
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(: العلاقة بين نوع الشباب الجامعى وبين العوامل الرى ترتبط 53جدول رقم )
 باسرمرار اسرخدامهم تليفزيون الإنررنت فى مصر

العوامل الرى ترتبط باسرمرار 
 اسرخدام

 تليفزيون الإنررنت فى مصر

مسروى  ٢كط النوع
 ذكور اناث المعنوية

 % ك % ك
 0.827 0.048 85.2 213 85.2 213 بثطف  ا تلرام الإنترنت -1
ملدزا  تليفزيون الإنترنت ف   -2

مصر وا ت  ت توور ف  ا تليفزيون 
 ا تملدرف

130 52 113 45.2 3.938 0.04 

ملدزا  تليفزيون الإنترنت ف   -3
مصر وا ت  ت توور ف  و ط   

 الإع م اة رف ف  مصر

131 52.4 112 44.8 4.688 0.030 

 0.507 0.441 46 115 48 120 ووول و ت فراغ -4
 0.532 1.262 40 100 41.2 103  ضط  و ت  وي  ف  ا ل زت -5
 0.539 0.376 39.6 99 40.8 102  ضط  و ت  وي  وتر  -6
مواكل  ب  مط  و ور ر عل   -7

 شل   الإنترنت
92 36.8 100 40 0.143 0.706 

عرم ووول تيمدرا  ت  و ووي   -8
 ت تلرامر

90 36 78 31.2 2.157 0.142 

 0.006 7.462 22.4 56 32 80 ت طي ر م  ا تليفزيون ا تملدرف -9
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 نت ط  ا تلرامر ف  ا  د    -10
 ا لهي  

71 28.4 61 24.4 1.746 0.186 

ع ر عرم توافر م ط رت  -11
 ا تملدرفا تليفزيون 

73 29.2 56 22.4 4.173 0.041 

 1ل و  ا هري  
( أنر توور ع    ها  لت    تصط ي  يد  نو  53وي در وروت   م )

ا  لط  ا  طمي  ودد  ا يوام  ا ت  ترتلو لإط تلرا  ا تلرام م  تليفزيون الإنترنت ف  
مصر وه ا  صط ي الإنط  وملدزا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر وا ت  ت توور ف  

وملدزا   0.04ومستوف ا لي وي   3.938 ٢كطا تليفزيون ا تملدرف تد  يلغت  يل  
تليفزيون الإنترنت ف  مصر وا ت  ت توور ف  و ط   الإع م اة رف ف  مصر 

وت طي ر م  ا تليفزيون  0.030ومستوف ا لي وي   4.688 ٢كطتد  يلغت  يل  
وع ر عرم توافر  0.006ومستوف ا لي وي   7.462 ٢كطا تملدرف تد  يلغت  يل  

. 0.041ومستوف ا لي وي   4.173 ٢كطا تملدرف تد  يلغت  يل  م ط رت ا تليفزيون 
فلطاا ت   ط  ل ا ط  تث ت أن ا تلرام الإنترنت  لتل  وفمط   و  ا لستلرم 

(Leland, 2009.) 
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(: العلاقة بين الجامعة الرى يدرس بها الشباب الجامعى )جامعة 54جدول رقم )
رى ترتبط باسرمرار اسرخدامهم تليفزيون حكومية أو خاصة( وبين العوامل ال

 الإنررنت فى مصر
 العوامل الرى ترتبط باسرمرار اسرخدام

 تليفزيون الإنررنت فى مصر
مسروى  ٢كط الجامعة

جامعة  المعنوية
 حكومية

 جامعة خاصة

 % ك % ك
 0.636 0.224 84.8 212 85.6 214 بثطف  ا تلرام الإنترنت -1
تليفزيون الإنترنت ف  مصر ملدزا   -2

 وا ت  ت توور ف  ا تليفزيون ا تملدرف
152 60.8 91 36.4 34.467 0.0001 

ملدزا  تليفزيون الإنترنت ف  مصر  -3
وا ت  ت توور ف  و ط   الإع م اة رف 

 ف  مصر

152 60.8 91 36.4 34.467 0.0001 

 0.0001 48.506 32 80 62 155 ووول و ت فراغ -4
 0.0001 49.408 26 65 55.2 138  ضط  و ت  وي  ف  ا ل زت -5
 0.0001 48.491 25.6 64 54.8 137  ضط  و ت  وي  وتر  -6
مواكل  ب  مط  و ور ر عل  شل    -7

 الإنترنت
132 52.8 60 24 48.359 0.0001 

عرم ووول تيمدرا  ت  و ووي   -8
 ت تلرامر

122 48.8 46 18.4 56.178 0.0001 
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 0.0001 45.064 14.4 36 40 100 ت طي ر م  ا تليفزيون ا تملدرف -9
 0.0001 37.906 14.8 37 38 95  نت ط  ا تلرامر ف  ا  د   ا لهي   -10
ع ر عرم توافر م ط رت ا تليفزيون  -11

 ا تملدرف
94 37.6 35 14 39.677 0.0001 

  1ل و  ا هري  
( أنوووور توووووور ع  وووو  ها  لت وووو   تصووووط ي  يوووود  54ويت وووود  موووو  وووووروت   ووووم )

ا  طميو  ا تو   وور س ي وط ا  وولط  ا  وطمي  )وطميوو  ت وميو  او  طصوو ( ودود  ا يواموو  
ا توو  توورتلو لإط ووتلرا  ا ووتلرام م  تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وه ووا  صووط ي ا  وولط  

الإنترنووت فوو  مصوور وا توو  ت  ا وو     ر  ووون لإط  طميووط  ا ه وميوو  وملدووزا  تليفزيووون 
ومسووووتوف ا لي ويوووو   34.467 ٢كووووطتوووووور فوووو  ا تليفزيووووون ا تملدوووورف تدوووو  يلغووووت  يلوووو  

وملدووزا  تليفزيووون الإنترنووت فوو  مصوور وا توو  ت توووور فوو  و ووط   الإعوو م  0.0001
 0.0001ومسووووتوف ا لي ويوووو   34.467 ٢كووووطاة وووورف فوووو  مصوووور تدوووو  يلغووووت  يلوووو  

و ضوط   0.0001ومسوتوف ا لي ويو   48.506 ٢كط وووول و ت فراغ تد  يلغت  يل 
 0.0001ومسووتوف ا لي ويوو   49.408 ٢كووطو ووت  ويوو  فوو  ا ل ووزت تدوو  يلغووت  يلوو  

ومسووووتوف ا لي ويوووو   48.491 ٢كووووطو ضووووط  و ووووت  ويوووو  وتوووور م تدوووو  يلغووووت  يلوووو  
ومواكلووووو  بووووو  موووووط  وووووو ور ووووور علووووو  شووووول   الإنترنوووووت تدووووو  يلغوووووت  يلووووو   0.0001

وعرم ووول تيمدرا  ت  و وويو  ت وتلرامر  0.0001ومستوف ا لي وي   48.359 ٢كط
و ت وطي ر مو  ا تليفزيوون  0.0001ومسوتوف ا لي ويو   56.178 ٢كوطتد  يلغت  يلو  

وانت وووووط   0.0001ومسوووووتوف ا لي ويووووو   45.064 ٢كوووووطا تملدووووورف تدووووو  يلغوووووت  يلووووو  
ومسوووتوف ا لي ويوووو   37.906 ٢كوووطا وووتلرامر فووو  ا  د ووو  ا لهي ووو  تدوووو  يلغوووت  يلووو  

وع ووووووور عووووووورم تووووووووافر م وووووووط رت ا تليفزيوووووووون ا تملدووووووورف تدووووووو  يلغوووووووت  يلووووووو   0.0001
ى وتتلطشوو   وو   ا  تووط   موو  ا ر ا ووط  ا توو  0.0001ومسووتوف ا لي ويوو   39.677 ٢كوط

ت طو وووت ا وووتلرام الإنترنوووت و ووور ووووور  أن عوامووو  ا وووتلرامر تلتلووو  وفموووط ت وووت   
 (. Allan, 2005أنلطي ا تيليم وا لستوف اتوتلطع  )
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( 54( و)53( و)52( و)51( و)50( و)49ويتضوووي مووو  ا  وووراوت ا سوووطلإم  )
 رلط  صوه  ا فورو ا ثوطن  لإ و   وز و  تدو  تووور ع  و  ها  لت و   تصوط ي  يود  
ا  لط  ا  طمي  وفمط  ل و  وا  طمي  ا ت   ر  ون ي ط  وا  بطنوت ت وميو  أو  طصو  

مصور ا تو   فضو  م وط رت ط وا يوامو  ا تو   ودد   لط    وا  تليفزيوون الإنترنوت فو 
ترتلو لإط تلرا  ا تلرام م  تليفزيون الإنترنت يد لط ت توور ع    يد  ا  و  وا  طميو  

 ودد  بثطف  م ط رت تليفزيون الإنترنت ف  مصر. 
 الخلاصة:

 سوووووتلل  مووووو  نتوووووط   ا ر ا ووووو  ا تهلدليووووو  أن ميىوووووم ا لووووووال ا لر يووووو  لإم ووووووا  
ل ط   وت   لإ    مسو    5تليفزيون الإنترنت ف  مصر تستغر  و تط  صدرا أ   م  

وت تتل  وروت يرام   رطيت ولو ف وت تل      ا مط   ا ف    لتمريور وا ور امط وا هور   
يط وووي  واتوتلط يووو  الإنسوووطني  وتسوووت ر  ا للطشووور وتت وووطوت ا ل وعوووط  وا لضوووطمد  ا س

ا  ل و  ا لصرف وا  ل و  م  ب  ا لستويط  اتوتلط يو  وتتهور  عو  موفووعط  
مصري  وتستلرم ا لغ  ا يطمي  وت ط ش ا لوفوعط  لإا لو  وطل و    متهدوز وتيتلور 
علوووو  اةفوووورال ا لوووورتل د  لإط لوفوووووعط  لإ وووو   ملطشوووور بلصوووور   لليلومووووط  وتت ووووطوت 

و  و وع ط وتستضي  فدوفطم ت ط   ا لوفوعط  وفدوفطم ت  ى ورون فو  اةترا  ف
و وووط   الإعووو م ا تملدر ووو  وتللوووو مووو  اة  وووط  اة   يووو  وتتلدوووز ي موووط  ووفووووا فووو  
ا صووووو ت وا صووووو ى يد لووووط ت  وووووور ا تلووووطم لإف ووووون الإ ووووراف و ووووم  ووووتم ا ووووتغ ت ا هريوووو  

ت ر ووور فووو  ا  ووو   أو ا لضووولون ا لتطتووو   تليفزيوووون الإنترنوووت و وووم  ى ووور اتيت وووط  وا 
وتوووور تفطعليوو  موو    وو  ا  ل ووو  موو  ا لووطلت ا لر يوو  علوو  مو وو  ا دوتدووو  فوو  توود  ت 

 توور لا   ا لطلت ا لر ي . 
ويسووووتلل  موووو  نتووووط   ا ر ا وووو  ا لدرانيوووو  أن ميىووووم ا  وووولط  ا  ووووطمي  موووو  

ع ووور  ول وووو  تليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور   وووط رونر لإ ثطفووو  وت  ل ووو  م ات وووتغ ط 
ويفضلونر أكثور مو  ا تليفزيوون ا تملدورف. و ور ف وروا فو  م وط رتر ت تلوطم م لإطلإنترنوت 
وبووو  ا وووتلرامطتر و رمطتووور وت تلوووطم م لإط ت  و وويوووط ا هر ثووو  وتنت وووط  ا وووتلرامر يووود  
اةصر ط  وا زم   ويورتلو ا وتلرا  ا وتلرام م  ور لإ ثطفو  ا وتلرام الإنترنوت وييت ورون 
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ل نسول  تريو  أك ور مو  و وط   الإعو م اة ورف فو  مصور واتيت وط  اكثر ملدزاتر وووو 
وا ت ر وور فوو  ا  وو   ووم طنيوو  م ووط ب  ا لووطلت ا لر يوو  علوو  موا وو  ا تواصوو  اتوتلووطع  
يد لط  رون أكثر  ول يطتر  لو  ا رعط و  والإعو ن وصويود  ا وصووت   و    واتور وا ليرفور 

 ي ط وعرم ووول وروت يرام   رطيت. 
 Mediaىري  ررا  ا و دل  الإع مي  )نىري  رورا  ا و ودل  اتتصوط ي ( ودت  د  ن

Richness Theory   علووو  تليفزيوووون الإنترنوووت فمووور ووووور أنووور و ووودل  رريووو   وووووول  وووو
ا صرف مو   و ت أشو طت ملتلفو  مو  ا تفطعليو  ودور وط  ومسوتويط  ملتلفو  مو  ا تفطعليو  

ل الإشووط ا  موو   وو ت ا صووو ت وا صووو  لإطلإفووطف    وو  ا ثوورا  الإع موو  واتتصووط    تيوور
وا لغوووو  ا   ينيوووو  و  وووو    مصوووور ا تواووووور ا  لصوووو  وه ووووا ت  ملوووو  موووو  ا ثوووورا  الإع موووو  
واتتصوووط    لم ووووا  تدووو  هبووور  ا  ىريووو  أن بووو    وووط   تهتوووطف موووط   ط ووو  ط مووو  و ووودل  

 تووور ودط تووط   ع ووور ا تيطمووو  موو  ا  ووولط  ا  وووطمي  فتليفزيوووون الإنترنووت و ووودل  م ط ووولر  للط 
 طصوو  ت ووتلرام م  تليفزيووون الإنترنووت لإ ثطفوو  وا ووتلرام م  لإنترنووت لإ ثطفوو . وي تووأ أن 
تليفزيوووون الإنترنوووت لإووور ا  ثدووور مووو  الإم طنيوووط  ا تووو   وووم تسوووتلرم ط ا م ووووا  و وووم  سوووتلرم ط 
ا  ل و  وا  ف  ل و  أن  زيور مو  ا ثورا  الإع مو  واتتصوط   مثو  اةشو طت ا للتلفو  مو  

  ا  ل وو  وا و وودل  وا تو   صوو  أعلو  مسووتويطت ط لإل وط ب  ا  ل ووو  فو   نتووطف ا تفطعليو  يوود
 مهتوف ا م طت.

 توصيات الدراسة:
توصوو  ا لطتثوو  لإضوورو ت ا تلووطم ا لهوو  ا يللوو  ير ا وو  تليفزيووون الإنترنووت موو  
 و ت ا ت وور  ةنووا  أ وورف مو  ا م وووا  غدوور ا تو  تووم ل ا وت ط فوو   و   ا ر ا وو   لتيوور  

لإ وووو  أنواع ووووط ا للتلفوووو  موووو  ممط نوووو  ا م وووووا  ا لصووووري  لإم وووووا  تليفزيووووون علوووو  ا ىووووط رت 
الإنترنوووووت ا يرديووووو  واةو  يووووو . و  وووووط  أ ليووووو   ر ا ووووو  ا  ل وووووو  مووووو  ملتلووووو  اةعلوووووط  

 لإطلإفطف      ل ا   ا مط م لإطتتصطت.
وتوصووو  ا ر ا ووو  ا موووط م لإطتتصوووطت يتليفزيوووون الإنترنوووت فووو  مصووور لإطت تلوووطم 

فزيوووون  لإروورا  ا  ووو   موو  ات توووزام لإمواعوور وأ وووت الإ ووراف. و  وووط  لإف ووون الإ ووراف ا تلي
أ لي   لت وي  ف  ا موا   ا ف ي  واةش طت ا  رام يو   للووال ا لر يو  لإوط م وا  مو  فورو ت 
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اتيت ووط  وا ت ر وور وات ووت   عوو  ا تليفزيووون ا تملدوورف وات ووتفطلت موو  ا هريوو  ا لتوووفرت 
 تلووطم لإط رعط وو  والإعوو ن عوو  ا م وووا  ودرام  ووط  تليفزيووون الإنترنووت. وي وو  أ ضووط ات

 ومهطو   ا وصوت     أعلط  ملتلف  م  ا  ل و .
وتوصوو  ا لطتثوو  ا ل  سووط  ا للتلفوو  و طصوو  ا ه وميوو  وا ثمطعيوو  وا تيليليوو  
لإطت ووووتفطلت موووو  تليفزيووووون الإنترنووووت لإسن ووووط  وتا وووويت   وووووا   لرعط وووو  والإعوووو ن عوووو  

     تو ي  ن ط  ات تفطلت م  ط.ا ل  سط  وأن  ت ط لإطلإفطف  
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