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 اتجاهات الجمهور العربى

 عبر الفضائيات العربية  لثقافة الوافدةنحو ا
 *د . رشا عادل لطفى

 : مقدمة
تؤدي القنوات الفضائية دوراً هاماً في نقل المضامين الثقافية عبر برامجها  

رافية جباختلاف سماتهم الديمو  هورعريضة من الجمالموجهة إلى قطاعات 
وتفضيلاتهم من البرامج التي يهتمون بالتعرض لها والتعرف على مضامينها بما يلبي 
احتياجاتهم إلى المعرفة في الإطلاع على تجارب الشعوب الأخرى ، وعاداتهم 

التي تنقلها  وتقاليدهم ، وهو ما يسهم في إثراء المخزون المعرفي عن القيم الثقافية
قد  وأقد تنسجم مع ما يؤمن به الفرد  من قيم  ياحظ أن هذه القيمالفضائيات لهم، و 

الثقافة الوافدة  نحوالجمهور  اتجاهاتعلى هذه البرامج تؤثر  كما  ،ه تتعارض مع
مصادر التشكل أهم  ، حيث أصبحت هذه الثقافة الوافدةعبر الفضائيات العربية 

للتعرف على العالم المحيط ، ويتابع ما تبثه من برامج  الفرد إليهاالاتصالية التي يلجأ 
شباعات التي يبحث عنها لإومسلسلات وأفلام تلبي رغباته وطموحاته ، وتحقق له ا

في ظل وجود سياسات إعلامية لها ثوابت معينة مستندة إلى أسس التخطيط 
البحث عن المواد الإعلامي الذي يحاول معرفة أذواق وميول جمهور المشاهدين و 

الإعلامية التي  تناسب كل فئات الجماهير بما يحقق لها الشعبية ويزيد من نسب 
مشاهديها ،ومن خلال ذلك دأبت بعض القنوات الفضائية ومنها مجموعة قنوات 

(MBC على اختيار البرامج التي تحمل أفكار تتسم بالجدة والغرابة في موضوعها)
وهي جديدة من حيث الشكل والمضمون على عالمنا العربي في مجال التلفزيون، 
الأمر الذي حظي باهتمام الجمهور خاصة فئة الشباب التي أظهرت نسب مشاهدة 
                                                 

 جامعة كفر الشيخ –كلية الآداب  –مدرس الإذاعة والتلفزيون  *
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ومتابعتها عبر الإنترنت من عالية لهذا النوع من البرامج ، من خلال التلفزيون ،أ
خلال موقع القناة التي اتاحتها بصورة متكاملة فضلًا عن عدد التعليقات والإعجاب 
على صفحتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي ،وبذلك فقد تركت هذه البرامج نوعاً 
من التأثير على مجمل الخبرات والمدركات التي يمتلكها الجمهور العربي عن الثقافة 

 اتجاهاً نحوتحملها ، وبالتالي فإنه يمكن أن يسهم هذا الانطباع في تكوين  التي
لثقافة الوافدة في مخليته ، وهو التساؤل الرئيس الذي حاولنا الإجابة عليه من خلال ا

اوارق هذا البحث ،عن طريق تصميم مقياس تضمن عدد من العبارات التقريرية التي 
( وتوزيعها على عدد من MBCفدة عبر قنوات )تعبر في مضامينها عن الثقافة الوا

 قياس الإلكترونيةلأفراد الجمهور العربي من النخبة والجمهور العام بالإستعانة بطرق ا
،  والورقية ، ثم معاملة النتائج التي تم الحصول عليها من إجابات المبحوثين إحصائياً 

ل والتعليق عليها في والخروج بمجموعة من النتائج التي سوف يرد ذكرها بشكل مفص
 متن البحث .

 مشكلة البحث: 
في إثراء المضمون الثقافي وتعزيز القيم الفضائيات  الذى تقوم بهيأتى الدور 

لدى الجمهور المستهدف من الرسالة الاتصالية فى كونها وسيط ناقل للمعلومات 
منطقة العربية بشأن ما يدور في بلدان العالم المختلفة سواء في ال والقضايا والأخبار،

أوالعالم المحيط بنا في زمن يشهد تطورات تكنولوجية حديثة اتاحت لهذه الفضائيات 
فرصة كبيرة لمممارسة دورها المؤثر بشكل متكامل وايجابي وفق خطط وآليات 
مرسومة ،استطاعت بعض الدراسات الإشارة إلى هذه التأثيرات والتنبيه إليها في اكثر 

ها من تأثيرات مستقبلية خاصة التأثيرات الثقافية بوصفها من موضع وما سينتج عن
تأثيرات تظهر بشكل واضح على جمهور يتعرض يومياً لمئات من الرسائل الوافدة 

 إظهارتحمل في مضامينها ثقافة البلد المنتج لهذه االرسائل الاتصالية وتكون مهمتها 
في الحياة ومواكبة  مميزات هذه الثقافة وكيف يمكن أن تحقق العصرنة والتجدد

التطورات الحديثة، من خلال استخدامها لسلع معينة اوالاعتماد على اسواق محددة 
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وهذا نموذج واحد من التأثيرات الثقافية التي تظهر  لقضاء الاحتياجات اليومية ،
بشكل واضح خاصة على فئة الشباب .واحياناً تسهم حتى في صناعة الذوق العام 

 اهتماماته واستخداماته لوسائل الإعلام خاصة القنوات الفضائية .لجمهور يختلف في 
)ما تساؤل  فى والذى تتمثل مشكلتهة هذا البحث كل هذه العوامل جاءت لتبلور فكر 

( بالتطبيق ؟الثقافة الوافدة عبر الفضائيات العربية  نحو الجمهور العربى اتجاهاتهي 
 .كنموذج لهذه القنوات الفضائية mbcعلى قناة 
 :البحثأهمية 
 في الجانب النظري بالأتي: بحث أهميتهال استمد هذي)أ( 

بيان قدرة تكنولوجيا الاتصالات ممثلة في القنوات الفضائية في نقل الثقافات  .1
 المختلفة من بلد لأخر.

تحديد تأثير القنوات الفضائية على منظومة القيم الاجتماعية والثقافية لدى  .2
 الجمهور العربى.

 الثقافة الوافدة عبر الفضائيات العربية. العربى نحوالجمهور  اتجاهاتمعرفة  .3
معرفة الصورة الذهنية التى يحملها الجمهور العربى نحو الثقافة الوافدة عبر  .4

 الفضائيات العربية.
تركز معظم دراسات )الصورة الذهنية( على فحص الصورة من خلال وسائل  .5

الإعلام ،وهو مالا قد يمثل الصورة التى يحملها الأفراد وبالتالى كانت أهمية 
الجمهور العربى عن الثقافة  لدىهذا البحث لإدراك الصورة الموجودة 

 الوافدة.
 في العناصر التالية:فقد تم تحديدها  بحثللأما الأهمية التطبيقية  )ب( 

مساعدة القائمين على الإعلام في توظيف نتائج الدراسة فى متابعة البرامج  .1
 الوافدة ، وبيان قدرة القنوات الفضائية على نقل الثقافات المختلفة.

تفيد الدراسة المسئولين على التعرف على الآثار السلبية والإيجابية التي  .2
 مهور بهدف تصحيح المسار.تحدثها البرامج الوافدة على الج
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تفيد الدراسة المجتمع والأسرة على تشخيص واقع القنوات الفضائية والتعرف   .3
القنوات الضارة على السلوك الشباب والعمل على التخفيف من أثارها على 

وتشجيع الأبناء على مشاهدة برامج محددة والامتناع عن وإيجاد البدائل له 
الوالدين والمجتمع بالرقابة بما يبث ويعرض ام مشاهدة البعض الآخر، و قي

 فيها من مواد اعلامية.
 : بحثأهداف ال

اتجاهات الجمهور العربى نحو يتمثل الهدف الرئيسى لهذه الدراسة فى التعرف على 
ويتفرع من هذا  ، عامالجمهور الالنخبة و الثقافة الوافدة عبر الفضائيات العربية لدى 

 الأهداف الفرعية منها :الهدف مجموعة من 
 -الفرق بين المبحوثين فى السمات الديموغرافية والمتمثلة فى ) النوعإدراك  -1

الجنسية( فى مدى التأثر بالثقافات الوافدة عبر الفضائيات -المهنة -السن
 العربية.

 .العربية فى نقل الثقافات الأخرى  التعرف على مدى إسهام القنوات الفضائية -2
بتقسيم الدراسات السابقة المتعلقة بموضوع  ةالباحث تقام :السابقةالدراسات 

 هما : ورينالبحث إلى مح
 .دراسات تتعلق بالصورة الذهنية للثقافة .1
 دراسات تتعلق بالثقافة الوافدة. .2

 اولًا: الدراسات المتعلقة بالصورة الذهنية للثقافة:

تمثلت مشكلة هذه الدراسة فى السعى لمعرفة  (1()2009عبدالرحمن عبدالله محمد )
وكذلك  فى المملكة ،طبيعة الصورة الذهنية التى يحملها السعوديين تجاه المقيمين 

الصورة التى يحملها المقيمون تجاه السعوديين ، وتحديد مكونات هذه الصور 
 -المتبادلة ،بالإضافة إلى دراسة إسهامات قنوات الاتصال المختلفة )الجمعى

الجماهيرى( فى بناء هذه الصور، وكانت أبرز تساؤلات الدراسة:ما  –لشخصى ا
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طبيعة الصورة الذهنية لدى السعوديين عن المقيمين والعكس؟ ما العوامل التى 
ساعدت على تكون هذه الصور؟ ماهى قنوات الاتصال التى تكونت من خلالها هذه 

من الدراسات الوصفية التى استخدمت منهج المسح بالعينة لمجتمع  وهىالصور؟ ،
سكان مناطق  ( مفردة من1800الدراسة ، وبالتطبيق على عينة عشوائية قوامها )

 -المقيمين العرب –، بحيث اشتملت العينة كلا من السعوديين جدة -الرياض-الدمام 
وقد كشفت الدراسة عن  عاماً ، 18المقيمين غير العرب الذين تتجاوز أعمارهم 

مجموعة من النتائج لطبيعة الصورة الذهنية المتبادلة بين المواطنين السعودين 
والمقيمين في المملكة ، كان ابرزها ما يتعلق بمستوى الصور الذهنية حيث تبين أن 
مستوى ايجابية الصورة الذهنية التي يحملها السعوديون تجاه المقيمين كان اقل من 

ى المقيمين تجاه السعوديين ، إلا ان كلا الفئتين تساوتا في ترتيب ابعاد نظيرتها لد
الصورة الذهنية كل منهما تجاه الاخرى حيث جاء بعدا الثقة والتعهد في صدارة 
الابعاد لدى كل من السعوديين والمقيمين مسهمين بذلك في ايجابية، فيما ساهمت 

والعلاقات المجتمعية في سلبية الصورة ثلاثة ابعاد اخرى هي الرضا وعلاقات التبادل 
لدى كلا الفريقين ، أما عن العوامل التي ساهمت في بناء الصورة الذهنية لدى كل 
طرف تجاه الاخر فقد اتضح أن عوامل الدين واللغة والاقتصاد والسياسة والعادات 

ع اختلاف والتقاليد والسياحة والسفر جميعها عوامل لها دور في بناء الصورة الذهنية م
ت الاتصال قنوا  اماعن في تقدير اهمية هذه العوامل بين السعوديين والمقيمين،

الاتصال الشخصي، ووسائل الاتصال الجماهيري )الصحف، )فقد مثلت فى  المختلفة
والتلفزيون، .الخ(، والكتب الروايات والقصص، والانترنت( والتى كان لها تأثيرا مهماً 

ة عند كل من السعوديين والمقيمين بالرغم من التفاوت في تكوين الصورة الذهني
 .الضئيل بين الطرفين في ترتيب هذه القنوات طبقا لتأثيرها

أجرى الباحث دراسة ميدانية وتحليلية  (2) (2007دراسة محسوب حجاجى عبدالله )
على عينة عمدية متاحة فى الدراسة التحليلية على المسلسلات التليفزيونية وهما 

مفردة من  50ستطلاعية على االشارد والوشم كما قام الباحث بأجراء دراسة  الضوء
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ا على معلومات عن الشباب لمعرفة أهم الوسائل الأعلامية التى حصلوا من خلاله
لم تسلط  -وقد توصلت الدراسة لمجموعة من النتائج كان منها:الصعيد وأفراده، 

على المشكلات والقضايا التى يعانى الدراما التى تناولت المجتمع الصعيدى الضوء 
منها المجتمع الصعيدى بسبب أهتمام الدراما التليفزيونية بطبقة الثروة والنفوذ فى 

تجاهلت المسلسلات دور المرأة الصعيدية بشكل واضح حيث  المجتمع الصعيدى، 
تغليب النماذج السلبية    أنحصر دورها فى الأدوار التقليدية وظهرت بشكل هامشى،

جابية للشخصيات الصعيدية حيث جاءت معظم الشخصيات لى النماذج الإع
الصعيدية فى الأدوارالسلبية ،جاء التليفزيون فى المركز الأول فى عملية تكويت 

تحظى الدراما التليفزيونية   الصورة الذهنية للمجتمع الصعيدى لدى الشباب، 
ئات العمرية بما فيها بجماهيرية عريضة وتعتبر المادة المفضلة لدى أغلب الف

لم تساعد الصحف )جرائد ومجلات( الشباب فى التعرف على المجتمع  الشباب،
الصعيدى ،التلفزيون بوجه عام والدراما بوجه خاص من أهم مصادر تكوين وبناء 

 صورة المجتمع الصعيدى لدى الشباب.
يععة لمعرفععة الصععورة الذهن سعععت هععذه الدراسععةSmiler Andrew"(2003()3)"دراسةةة

المتكونة لدى الأفراد الذكور وأثرها فى سلوكهم، وذلعك لاختبعار فعروض النظريعات التعى 
تؤكععد علععى تععأثير وسععائل الإعععلام فنظريععة الاكتسععاب والاحتفععا  تععرى وجععود توافععق مععع 
الاطععار المحععيط بععالأفراد، فععى حععين تععرى نظريععة الاتجععاه الاجتمععاعى وجععود اختلافوتنععوع 

منهعا  %50  مفعردة 660الدراسة على عينة مكونعة معن  داخل الاطار المحيط ،طُبقت 
إناث،خلصعععت الدراسعععة إلعععى: وجعععود توافعععق معععع الاطعععار المحعععيط وععععدم توافعععق بالنسعععبة 
للأفععععراد، صععععور ومعتقععععدات أفععععراد العينععععة المدروسععععة ارتبطععععت بقععععوة بنمععععاذج المعتقععععدات 

 .المدركة من وسائل الإعلام أكثرمن تأثير المعتقدات الأسرية الواقعية.

 ثانياً: الدراسات المتعلقة بالثقافة الوافدة:
تتمحور مشكلة البحث في التساؤلات..ما التثاقف؟  (4)(2012حارث علي العبيدي )

ما أنماطه في مجتمعنا العراقي؟ ما أبعاده وانعكاساته على المستوى الاجتماعي 
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افي للمجتمع والأخلاقي والثقافي؟ ، يهدف البحث الى : تسليط الضوء على الواقع الثق
العراقي لتوضيح ظواهر الانتشار الثقافي والتثاقف والاقتباس والاستعارة في منظومته 
الثقافية وقيمها ومعاييرها، معرفة دور وسائل الاتصال في ظاهرة الانتشار والتبادل 
والتلاقح الثقافي، وتأثيرها في إحداث التغيير الاجتماعي والثقافي في الحياة 

ومية ، وقد اعتمد البحث على المنهج الانثروبولوجي ، توصل البحث الاجتماعية الي
إلى نتائج عدة ، لعل أبرزها يتجلى فيما يأتي : أن المجتمع العراقي شهد أنماط من 
التثاقف عبر وسائل الاتصال، برزت مظاهره في ثقافته بجانبيها المادي والمعنوي ،إن 

ماعي وثقافي مخطط،  عمليات تغيير اجتالتنظيم الاجتماعي للمجتمع العراقي يواجه 
المجتمع باستخدام وتوظيف العناصر المقتبسة في مواجهة القوات الغازية قيام فئات من

 .للمجتمع بقصد مقاومته وطرده
(: تسعى هذه الدراسة إلى هدف رئيسي مؤداه 5()2011راند غريب محمود اسماعيل)

على تنمية وتفعيل السلوك الايجابي  هو:التعرف على طبيعة الثقافة الوافدة وتأثيرها
نحو البيئية لدى المرأة النوبية،ويتفرع من هذا الهدف مجموعة من الاهداف الفرعية 

تحديد السلوك الايجابي للمرأة  تحديد مدى معرفة المرأة النوبية للثقافة الوافدة،: هي
دة على الجانب القيمى الوقوف على أثر الثقافة الواف النوبية وأثر الثقافة الوافدة عليها،

ما طبيعة الثقافة  : الدراسة من تساؤل رئيسي هو تطلق،وانوالأخلاقى للمرأة النوبية
الوافدة؟ وما تأثيرها على تنمية السلوك الايجابي للمرأة النوبية تجاه البيئة؟ويتفرع من 

 ما مدى معرفة المرأة النوبية  : التساؤل الرئيسي مجموعة أسئلة فرعية كما يلي
على تنمية السلوك الايجابي لمعطيات الثقافة الوافدة وما مدى تأثير ذلك 

،كيف أثرت  ،كيف أثر الثقافة الوافدة على العلاقات الاجتماعية للمرأة النوبية ؟ ؟لديها
الثقافة الوافدة على النسق القيمي لدى المرأة النوبية؟، اعتمدت هذه الدراسة على منهج 

تحدد حجم العينة من  الدراسات الوصفية، عينةالدراسة المسح الاجتماعي وهى من
( جمعية ما بين جمعيات معانة 53خلال الجمعيات الموجودة بنصر النوبة وعددهم )

( سيدة، وقد 420وجمعيات غير معانة وعدد المستفيدات من هذه الجمعيات )
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السياحة كشفت الدراسة عن وجود تراوح بن تأثير  :توصلت الدراسة لعدة نتائج منها
علي السيدات وبين تأثير اجتماعي واقتصادي وكان للتأثير الاقتصادي الأكثر تأثيراً 

من إجمالي المتأثرات في حين بلغت  %75حيث بلغت نسبة المتأثرات اقتصادياً 
وذلك يدل علي أن التأثير %25نسبة المتأثرات من الناحية الاجتماعية نسبة 

اعي، كشفت الدراسة أن تأثير الفضائيات علي زي الاقتصادي أكثر فاعلية من الاجتم
السيدات من حيث الشكل حيث أكدت جميع السيدات أن التأثير كان شكلياً فقط 
فوضح أن السيدات الحاصلات على المؤهل العالي والمتوسط أكثر تأثيراً من السيدات 

ا بالقنوات اللاتي تجيد القراءة والكتابة فقط وهذا يدل علي شدة وعي المرأة وتأثره
 .الفضائية

(هدفت الدراسة للتعرف على دور الفضائيات 6) (2003دراسة ياس خضير البياتى )
نوعية البرامج فى  التقليد والمحاكاة ، ودور الأسرة فى التوجيه ،كذلك التعرف على 

الشباب على مشاهدتها فى الفضائيات ، وقد استخدمت الدراسة والأفلام التى يقبل 
( مفردة من طلاب جامعة 200الاستقصائى ، وتكونت عينة الدراسة من )المنهج 

السابع بمدينة الزاوية فى ليبيا موزعة بالتساوى بين الذكور والإناث  ،معتمدة فى جمع 
سؤال وكذلك المقابلات الشخصية ، وقد  38البيانات على استمارة استبيان مكونة من 
حتلت أفلام العنف والجريمة المرتبة الأولى توصلت الدراسة لعدة نتائج كان منها : ا

من حيث تفضيلات الشباب فى المشاهدة تليها الأفلام الاجتماعية ، معظم المبحوثين 
ب المبحوثين يشاهدون ليقضون فترات طويلة من اليوم فى مشاهدة التلفزيون ، أغ

يار برامج التلفزيون مع الأسرة فى الغالب ليلًا ،كانت نسبة مشاركة الأسرة فى اخت
( ، كانت نسبة تأثير هذه البرامج على المظهر الخارجى %56الفضائيات التلفزيونية )

 (%92للشباب من ناحية التقليد )
( هعععدفت الدراسعععة إيجعععاد العلاقعععة بعععين الهويعععة 2001( )7)   salabiدراسعععة سعععالابى 

يععة فععى الثقافيععة والتحصععيل العلمععى للطلععب الأمريكععان مععن أصععل عربععى بالمععدراس الثانو 
مجالات القعراءة والرياضعيات واللغعات . وأشعارت إلعى أن التنعوع والتبعاين داخعل الفصعول 
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ونقاشعاً ل منعاص منعه حعول الهويعة الثقافيعة وتأثيرهعا بشعكل كبيعر  الدراسية قد اثار حواراً 
علععى إيجععاد مسععتوى كبيععر مععن الارتيععاح حيععث يهععتم المعلمععون بتشععجيع انخععراط الطععلاب 

لعععى الإنعععدماج فعععى المجتماععععات المحليعععة التعععى يتشعععكل منهعععا فعععى حركعععات تسعععاعدهم ع
المجتمع الأميركى.، وكان من أهم ما توصلت إليه هذه الدراسة هو مدى أهميعة الهويعة 
الثقافيععة فععى أوسععاط الطععلاب العععرب مععن أصععل اميركععى مععن ذوى الحععال الميسععور ومععن 

الشعععريحة فعععى العوامعععل المسعععاعدة فعععى إحعععراز نجاحعععات مميعععزة هعععى سعععهولة انخعععراط هعععذه 
المجتمععع بسععهولة ويسععر ، والنهععل مععن معععين الثقافععة الأمريكيععة بكععم كبيععر ممععا سععاعدهم 
كثيععععراً فععععى إحععععراز النجععععاح وادى فععععى النهايععععة لسععععهولة إنصععععهارهم فععععى بوتقععععة المجتمععععع 
الأميريكععى مععع الشعععور بالأرتيععاح للحفععا  علععى ثقععافتهم وإرثهععم ممععا سععاعد علععى إحععراز 

از الأكعععاديمى فضعععلًا ععععن النجعععاح فعععى مختلعععف النشعععاطات المزيعععد معععن النجعععاح والإنجععع
 والفاعليات الحياتية الأخرى.

مععن خععلال اسععتعراض الدراسععات السععابقة ذات  :التعقيةةا العةةاى علةةى الدراسةةات السةةابقة
 الصلة بموضوع البحث يمكننا أن نستخلص منها ما يلى:  

 قلة الدراسات التى تناولت الصورة الذهنية للثقافة عموماً. .1
تحعععددت أغلعععب الدراسعععات المتاحعععة ععععن الصعععورة الذهنيعععة فعععى إطعععار  .2

 .والمجتمع النوبى مجتمعات بعينها كالمجتمع السعودى
وسععائل الإعععلام خاصععة المرئيععة منهععا هععى أبععرز قنععوات انتقععال الثقافععة  .3

 الوافدة للمجتمع العربى.
الشعباب بالثقافعة الوافعدة عبعر  تؤكد الدراسعات السعابقة علعى معدى تعأثر .4

 م والمسلسلات ويتضح ذلك من خلال المحاكاه والتقليد.الأفلا
تععؤثر المتغيععرات الديموغرافيععة للمجتمعععات علععى مععدى تأثرهععا بالثقافععة  .5

 الوافدة عبر وسائل الاتصال الجماهيرى.
 من الدراسات السابقة فى تحديد النقاط التالية:  ةالباحث توقد استفاد

  تحديداً دقيقاً .تحديد وبلورة مشكلة البحث وأهم متغيراتها 
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  .تحديد المفاهيم الخاصة بالبحث 
 .تحديد المناهج والأدوات البحثيةالأكثر مُلائمة للبحث 
 تساؤلات البحث: 

 اتجاهات الجمهور العربى نحو الثقافة الوافدة؟ ماهى .1
الصورة الذهنية المتكونة عن الثقافات الوافدة لدى الجمهور سمات  ما هى .2

 العربى ؟
بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافات الوافدة عبر هل هناك اختلاف  .3

 الفضائيات العربية وفقاً لخصائصهم الديموغرافية؟
إعععداد مقيععاس -فععى: الدراسععةتتمثععل أدوات جمععع البيانععات هععذه -أدوات جمةةا الايانةةات :

لتطبيقععه علععى عينععة مععن الجمهععور العربععى لمعرفععة الصععورة الذهنيععة للثقافععة الوافععدة عبععر 
 .وورقياً  الفضائيات العربية ، وقد تم توزيع هذا المقياس وتطبيقه إلكترونياً 

 تتحدد أهداف هذا المقياس بما يأتي: أهداف المقياس:
 .كتسبة من الثقافة الوافدةالقيم والعادات المجتمعية الم. الكشف عن 1
 .تأثير الثقافة الوافدة على الانتاج البرامجى فى الفضائيات العربية. الكشف عن 2
 .الثقافة الوافدة فى إحداث التغير السلوكى لدى الشباب. الكشف عن إسهام 3

 خطوات بناء المقياس 
لععععدى الجمهععععور الصععععورة الذهنيععععة للثقافععععة الوافععععدة نظععععرا لعععععدم تععععوافر اداة محليععععة لقيععععاس 

بنعععاء مقيعععاس بة الباحثععع تقامععع، وععععدم وجعععود مقيعععاس اجنبعععي مقعععنن لتطبيقععه، فقعععد العربععى
تتوافر فيه شعروط بنعاء  للصورة الذهنية عن الثقافة الوافدة لدى الجمهور والنخبة العربية

المقياس العلمي من صدق وثبعات وموضعوعية، وتتحعدد خطعوات بنعاء المقيعاس العلمعي 
 :  بما ياتي

 تمعععن اجعععل الحصعععول علعععى فقعععرات المقيعععاس اطلععععأ. التخطةةةيم لمتةةةالات المقيةةةاس  
الوافعدة والصعورة الذهنيعة التعى دبيات العلمية المتوافرة عن مفهعوم الثقافعة على الآ ثةالباح

 .تعبر عنها وتأثيراتها
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 الصععورة الذهنيععة للثقافععة الوافععدة للحصععول علععى فقععرات ، ب. جمةةا الفقةةوات وتةةيا ت ا
فععى  الأفععرادبععإجراء مناقشععة مععع عععدد مععن  ةالباحثعع تقامعع الجمهععور العربععى ونخبتععهلععدى 
معن خعلال ( تكريعت -بغعداد –المنيعا  ––وهعى )القعاهرة المدن المصرية والعراقيعة بعض 

بهععدف اسععتطلاع آرائهععم والوصععول الععى صععياغة فقععرات المقيععاس، لإكترونععى لالتواصععل ا
 Pilotبعععد اتمععام بنععاء المقيععاس بصععورته الأوليععة بععإجراء بحععث استرشععادي تكمععا قامعع

survey   معععن حيعععث السعععمات  ةمختلفععع مفعععردة 50معععن خعععلال تطبيعععق المقيعععاس علعععى
، بهدف اختبعار كفاءتعه معن حيعث البيانعات التعي يوفرهعا ووضعوحه وتحديعد الديموغرافية 

فكرة واحدة وقابلعة لتفسعير  مدى استجابتهم له. وقد روعي  أن تكون كل فقرة معبرة عن
 واحد، وأن يكون محتوى الفقرة واضحاً وصريحاً، وأن لا تكون الفقرات مطولة.

ة محاور الأول : محور البيانات أربع( فقرة وزعت على 20وقد احتوى المقياس على )
والعادات  القيموغيرها، والثاني : محور  والمهنةالعامة التي يراد اختبارها كالنوع 

تأثير الثقافة الوافدة على الانتاج ، والثالث : ماعية المكتسبة من الثقافة الوافدةالاجت
تأثير الثقافة الوافدة على العادات الاجتماعية ، والرابع البرامجى فى الفضائيات العربية

 .والسلوكية لدى الشباب
ولغععرض التحليععل الإحصععائى للفقععرات وإيجععاد قوتهععا التمييزيععة ، ودرجععة اتسععاقها الععداخلى 

درجععععة لاسععععتجابة  عتضععععوُ بحيععععث فقععععد تععععم تصععععحيح المقيععععاس وإيجععععاد الدرجععععة الكليععععة 
المسععتجيب عععن كععل فقععرة مععن فقععرات المقيععاس ، ومععن ثععم جمععع هععذه  الععدرجات لإيجععاد 

( فقععرة بعععد أن 20مقيععاس علععى أسععاس )الدرجععة الكليععة لكععل اسععتمارة وقععد تععم تصععحيح ال
أعُطيععت الدرجععة للاسععتجابة فععى ضععوء اختيععارات المسععتجيبين لبععدائل الاجابععة، وقععد بلغععت 

 3×( وهععى حاصععل ضععرب عععدد الفقععرات 60أعلععى درجععة يمكععن الحصععول عليهععا هععى )
بينمععا بلغععت  1×20( وهععى حاصععل ضععرب 20فععى حععين بلغععت أدنععى درجععة للإجابععة )

 .2×ى حاصل ضرب عدد الفقرات ( ،وه40درجة الحياد )
:  يعععععد الصععععدق مععععن أهععععم الخصععععائص التععععي ينبغععععي توافرهععععا فععععي ج. تةةةةدم المقيةةةةاس

، ويعععد الاتسععاق (8)المقيععاس قبععل تطبيقععه لأنععه يؤشععر قدرتععه علععى مايجععب قياسععه فعععلًا 
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والتجععانس الععداخلي مععن المؤشععرات التععي تمكععن مععن الكشععف عععن صععدق بنععاء أالععداخلي 
الوافعععدة لثقافعععة ل الصعععورة الذهنيععةالمقيععاس، وبمعععا أن الفقععرات التعععي اسعععتبقيت فععي مقيعععاس 

ععدت لقياسعه، فعإن هعذا يُععد أُ بصعيغتها النهائيعة صعادقة فعي قيعاس معا  عبر الفضعائيات 
 مؤشراً لصدق البناء في المقياس .

، وهو معن الخصعائص الأساسعية للمقعاييس، رغعم أهميعة تقعدم الصعدق مقياسد. ثبات ال
عليعععه، لأن المقيعععاس الصعععادق يععععد ثابتعععاً فيمعععا قعععد لا يكعععون المقيعععاس الثابعععت صعععادقا، 
والمقياس الثابت يجب ان يعطي النتائج ذاتها كلمعا اعيعد تطبيقعه، وينبغعي أن لا يعطعي 

تطوارات المتلاحقة التعي تحعدث فعي المحعاور ونظراً لل (9)نتائج مختلفة عند إعادة تطبيقه
التي يتناولها المقياس فأننا نفترض أن الثبعات نسعبي لأنعه معرتبط بعالزمن العذي اععد فيعه 

 المقياس.
 :الأساليا الإحصائية

 تعععمتحقيقعععا لأهعععداف المقيعععاس واختبعععار فرضعععياته ولغعععرض تحليعععل البيانعععات ومعالجتهعععا  
 (10)استخدام الأساليب الإحصائية الآتية : 

 حساب التكرارات واستخراج النسبة المئوية. .أ
 المتوسط الحسابى والإنحراف المعيارى. .ب
  للمجموعات المستقلة لقيعاس الدلالعة الإحصعائية للفعروق بعين T.testاختبار   -د

 متوسطين حسابيين لمجموعتين من أفراد العينة فى أحد المتغيرات.
فععأكثر، أى  %95بععول نتععائج الاختبععارات الإحصععائية عنععد درجععة ثقععة وقععد تععم ق

 فأقل. 0.05عند مستوى     معنوية 
 مفاهيم البحث : 

 تعويف الثقافة
توصف الثقافة بأنها مجموعة من نماذج التصرف التي يتعلمها الإنسان           

والتي نشأت ونمت عن طريق استخدام الرموز وتستمد وجودها منها منذ إن أصبح 
الإنسان قادرا على الترميز وبعد إن أصبح قادرا على إعطاء معان ودلالات معينة 
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حظيت الثقافة بعدد من التعاريف منها  للظواهر المادية التي تحيط به .وبذلك فقد
( الذي عرف الثقافة على أنها ) ذلك الكل المركب Taylorتعريف الانثروبولوجي )

الذي يشمل المعرفة والفن والأخلاق والقانون والعادات والتقاليد التي يكتسبها الفرد 
منظومة كونها عضوا في مجتمع ،فالثقافة عبارة عن مجموعة من الأفكار المشتركة و 

من الأفكار المشتركة ومنظومة من المفاهيم والقوانين ،يقوم بها ويعبر عنها بطريقة 
 . (11)معينة مجموعة من الأشخاص داخل مجتمع معين 

ويذهب تعريف أخر إلى إن الثقافة مجموعة من العناصر التي تتعلق بطرق التفكير 
الأفراد بصورة رمزية والشعور والسلوك التي صيغت في قواعد ومعايير يمارسها 

فراد أا جميع هوهي تتميز لذلك بسمتها الاجتماعية التي يشترك ب تميزهم عن غيرهم ،
ويصف تعبير أخر إن الثقافة هي )اصطناع  (21)المجتمع أي أنها ليست فردية 

الرموز وإعطائها المعاني واستخدامها ،وبثقافة شعب من الشعوب تفترق عن غيرها 
بالرموز الخاصة بتلك الثقافة( فلكل ثقافة لها روحها المميزة أو نظام من القيم 

 (13)والأفكار تعطي لها جوهرها وفي نفس الوقت نوعيتها العامة الشاملة 
ف احد التعاريف الثقافة بأنها )الأفكار والمعتقدات والقيم،فلا بد أنها تتضمن ويص

مجموعة هائلة ومتنوعة من القضايا ،من ردود الأفعال حول حدث ما إلى وجهات 
 (14)النظر الأخلاقية المجسدة في ديانه معينة او في رواية أدبية ما( 

معقد من الرموز والمعرفة ومن وجهة نظر اتصالية فان الثقافة هي ) تركيب 
والمصطلحات واللغة وأنماط معالجة المعلومات والقواعد والطقوس والعادات وأساليب 
المعيشة والمواقف التي تربط مجموعة من الناس في وقت معين من الزمن وتمنحهم 
الهوية المشتركة ووسائل الإعلام تلعب دورا مهما في نشوء ونقل الثقافة فالتقنية 

وهناك من ينظر إلى الثقافة (. 22)تزيد من إمكانات الإبداع والنقل والتخزينالعالية 
على أنها تتكون من القيم والمعتقدات والمعايير والتفسيرات العقلية والرموز 

وهناك من يرى الثقافة على أنها ، من المنتجات العقلية  يشبههاوالإيديولوجيات وما 
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ت الشخصية بين أفراده والعلاقا تشير إلى النمط الكلي لحياة مجتمع ما
 (15)وتوجهاتهم.

 :مميزات الثقافة 
تتميز الثقافة بسمة الاستمرارية والتواصل من جيل إلى جيل الا انها تكون  .1

قابلة للتغيير وتختلف المجتمعات الإنسانية في مقدار هذا التغيير الذي 
يحدث على مستوى المجتمع بفعل تغيير الظروف الاقتصادية ووجود 
المخترعات والاكتشافات الجديدة وانتشارها .ونتيجة لهذا التغيير الثقافي قد 

( الثورة الثقافية shook cultureنسج مثل هذه التعبيرات )الصدمة الثقافية 
(culture revolution.) 

قابليتها للانتشار والانتقال من وسط ثقافي إلى وسط ثقافي أخر،ويمكن أن  .2
عرضي أو شكل مقصود ،وقد يحدث الانتقال بكل يتم هذا الانتقال بشكل 

سهولة دون صعوبة أو اعتراض وقد يلقى هذا الانتقال نوعاً من الصراع بين 
 الثقافة المحلية والثقافة الوافدة .

للثقافة دوراً مهما في تكوين المجتمعات الإنسانية أو التجمعات العرقية  .3
الروابط التي تتمثل في  المتميزة فهي التي تولد بين أفرادها مجموعة من

طرق التفكير والشعور والسلوك المشترك من جهة ،كما أنها تساهم من جهة 
 (16)أخرى بطريقة رمزية تشبه نظام اللغة في تأكيد هذه الروابط 

 : وظائف الثقافة
الثقافة  لأمورحدد التقرير الاستراتيجي للأهرام ثلاث وظائف للثقافة في أطار مناقشته 

 (17) :العربية الراهنة
الوظيفة الأولى:تتمثل في أن ثقافة مجتمع ما تمد أعضاءه بتبريرات لشرعية نمط 

 الإنتاج السائد ونمط التوزيع.
الوظيفة الثانية:أنها تمد الفرد من خلال إجراءات وطقوس التنشئة الاجتماعية المقبولة 

 لإنتاج.ببنية دافعة تربط بين هويته والنمط السائد ل
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الوظيفة الثالثة:أنها تمد أعضاء المجتمع بتفسيرات رمزية للحدود الطبيعية للحياة 
 الإنسانية 

 الثقافة والاتصال
يعد الاتصال أساس الثقافة والمعرفة الإنسانية ،بوصفه من الشروط الإنسانية التي 

ي الاتصال مسالة فالبعد الثقافي ف هو البعد الثقافي ، جديداً  يبتكر فيها الإنسان بعداً 
حيوية متطورة ،إذ لكل حضارة وشعب طريقة أو مفاهيم في الحكم والنظر إلى 

ويعتبر دور .(18)حركات الأجساد وشروط أساسية لاكتمال المحادثة واللقاء والعلاقات
الاتصال بمثابة دور الناقل الأساسي للثقافة ،إذ إن وسائل الاتصال هي أدوات ثقافية 
تساعد على دعم المواقف أو التأثير فيها ،وعلى تعزيز ونشر الأنماط السلوكية 
وتحقيق التكامل الاجتماعي ،وهي تودي دوراً اساسياً في تطبيق السياسات الثقافية 

وبذلك فقد توثق  (19)ابع ديمقراطي على الثقافة للأجيال القادمة ،وفي تيسير إضفاء ط
الفعل الثقافي وترافق مع النشاط الاتصالي على مدى العصور وتعاظم بعد التطور 
العلمي التقني والمعلوماتي الذي شهده ميدان الاتصالات في القرن العشرين ومطلع 

الوعاء المناسب والأكثر سعة هذا القرن ،واضحي الاتصال بمختلف طرائقه ووسائله 
لحمل رسالة الثقافة ،بل إن تفاعل الإعلام مع الثقافة وتوحدهما في رسالة مشتركة قد 

الاتصال  تقنياتودخلت  (02).والتنافذ وصعوبة التمييز بينهما أسهما لاحقا في التداخل
ر للصورة المتطورة لتدعم الثقافة وتجعلها أكثر إغراء ووجودا وانتشاراً في عالم مبه

الواسعة والمستديمة الحضور ،عالم سحري للإعلام السمعي عالبصري، الذي اغرق 
العالم في ثلاثية الفورية والتنوع والانتشار . واقتربت الثقافة في إيقاعها اليومي من 

 (12)كوكبية الإعلام، لتبني نمطاً جديداً من الغايات والمصالح.
وتتداخل العلاقة بين الاتصال والثقافة وتتشابك إلى الحد الذي جعل  

الباحثين ينظروا إلى الاتصال والثقافة باعتبارهما وجهان لعملة واحدة فقد أوضح 
)ادوارد هول( في كتابه عن اللغة الصامتة إن الثقافة اتصال على اعتبار إن العادات 

رف المختلفة كلها تنتقل بين الأشخاص والتقاليد والتراث والخبرات والقيم والمعا
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والجماعات والأجيال وهذا الانتقال والتوصيل هو ما يعطيها صفة الاستمرارية والبقاء 
والوجود . كذلك تعد طرق الاتصال ذاتها جزء من الثقافة السائدة فاللغة والحركات 

ثقافة والإشارات والإيماءات هي عناصر ثقافية ،وأدوات في الوقت ذاته لنقل ال
وتوصيلها كما  أوضح ماكولوهان صاحب العبارة الشهيرة الوسيلة هي الرسالة فأدوات 
الاتصال جمعياً تعتد امتدا لحواس الإنسان لها دورها في تغيير الإنسان والتأثير على 

،وبذلك نستطيع القول إن هناك علاقة بين وسائل  (21)أسلوب حياته أي ثقافته
 قة تكاملية لا يمكن فصلها.علا وهى الاتصال والثقافة
هى مجموعة القيم والمعارف والعادات والتقاليد والخبرات والتراث  الثقافة الوافدة :

 المقدمة عبر البرامج والدراما التى تُبث من خلال القنوات الفضائية المختلفة.
بدأت المملكة العربية السعودية في الدخول بسرعة إلى ساحة البث  : MBCقنوات 

الفضائي ،غير إن نظام الحكم السعودي اختار إن يدخل هذه الساحة تحت مظلة 
( ويملكها MBCقطاع خاص فانطلقت أول فضائية سعودية من لندن وهي ال )

( رجل الأعمال السعودي كامل تالح)بعض امراء الأسرة السعودية بمشاركة الشيخ 
( على تقديم البرامج MBCوالمهتم منذ فترة طويلة بالنشاط الإعلامي .وركزت ال )

الجذابه خاصة البرامج الترفيهية وبرامج المسابقات التي رصدت لها جوائز مالية 
سعودي وحظيت هذه النوعية من ة تتجاوز في بعض الحالات المليون ريال مغري

( نقل مقرها الرئيسي إلى مدينة MBCوقررت )،  (22) البرامج بكثافة مشاهدة عالية .
من المشاهدين في العالم العربي في ظل  لتصبح أكثر قرباً  2003عام دبي للإعلام 

بالإضافة إلى ما تمتاز به مدينة دبي  تقدم صنعة الاتصال في الشرق الأوسط،
للإعلام من بنية تحتية حديثة وتقنيات إنتاجية وموقع إقليمي وعالمي متميز ،وتضم 

ن ومجلة أسبوعية ترفيهية اليوم سبع قنوات تلفزيونية ،واذاعتيي MBC)مجموعة )
بالإضافة إلى عدة مواقع الكترونية وشركة إنتاج ومن الأهمية بمكان الإشارة إلى إن 

عن طريق نقل  (العالم بعيون عوبية( اتخذت سياسة شعارها )MBCمحطة )
ويعكس هذا الشعار رغبة هذه القناة في  (32)الإحداث العالمية الهامة بعيون عربية 
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الطموحات العربية في معرفة كيف ينظر العرب إلى المجريات  التعبير عن احد
( على المستوى العالمي ،والعمل على ربط كل من السياسية والفكوية والإنسانية)

المقيمين والعاملين العرب في الخارج بثقافتهم ،ووطنهم العربي ،ودعم القيم الثقافية 
 goodwill))هتمامات والتطلعات العربية والتقاليد العربية والتشجيع على تبادل الا

بين العالم العربي لخلق فهم اكبر للطموحات والانجازات بين مواطني هذا 
العالم،لتسهم في تحقيق نوع من التواصل الاجتماعي الثقافي والاجتماعي في العالم 

وهو الأمر الذي يسمح له بتكوين  (24)العربي واشباعات اهتمامات المشاهد العربي
عن طبيعة هذه الثقافة عن طريق تعرضه لمضامين الرسائل الاتصالية  صورة ذهنية

لى البرامج المستوردة التي تحملها البرامج والمسلسلات والأفلام بالإضافة إ
باعتبار إن الاتصال يكون دائما يكون يحمل أهداف معينة يسعى إلى  ،والإعلانات
إعلامي عربي يتمتع ( بوصفها نشاط MBCوهذا ما ينطبق على قناة ) تحقيقها،

بالحرية والاستقلالية خارج من سلطة الدولة المطلقة في الاستقلالية والملكية 
 (52)الاقتصادية

 -نوع البحث :
يُعععد هععذا البحععث مععن البحععوث الوصععفية التععى تهععدف لوصععف طبيعععة وسععمات  -

وخصعععععائص مجتمعععععع معععععا أو دراسعععععة الحقعععععائق الراهنعععععة المتعلقعععععة بظعععععاهرة معععععا 
ت كافيعععة عنهعععا ،بالاضعععافة إلعععى تصعععنيف هعععذه البيانعععات والحصعععول علعععى بيانعععا

 (62)وتحليلها واستخلاص نتائج منها
 -من ج البحث :

يعتمعععد البحعععث علعععى معععنهج المسعععح الإعلامعععى :فعععى اطعععار البحعععوث الوصعععفية  -
لإلقععاء المزيععد مععن الضععوء عليهععا بهععدف تحديععد المشععكلة بدقععة ووضععع الفععروض 

 (72)لاختبارها. 
متععععابعى مععععن  الجمهععععور العربععععىوسععععيتم ذلععععك مععععن خععععلال : مسععععح عينععععة مععععن  -

 .الفضائيات العربية
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 .بالوطن العربى النخبة والجمهورمتتما البحث: 
فعى أن  ةالباحثع نظعراً لضعخامة مجتمعع البحعث  ورغبعة معن: حتم وتوزيا عينة البحةث

المقيعععاس  بتطبيعععق تتكعععون العينعععة المختعععارة ممثلعععة لمجتمعععع البحعععث دون تحيعععز فقعععد قامععع
مفععردة مععن الجمهععور العربععى فععى كععلا مععن جمهوريععة مصععر ( 350بشععكل عشععوائى علععى)

( اسععتمارة فقععط والتععى تُعععد عينععة 332جمععع ) ت، وقععد اسععتطاعالعربيععة وجمهوريععة العععراق
 البحث ،وقد وزعت العينة كالتالى :
 النوع( يوضح توزيا العينة من حيث 1جدول رقم )

 % ك النوع
 61.4 204 ذكور
 38.6 128 إناث

 100 332 الإجمالى
توزيع المبحوثين المشاركين في البحث ضمن تُشيو نتائج التدول السابق إلى أن: 

( مبحوثاً توزعوا 332العينة المختارة من الجمهور العربي الذين بلغ أجمالي عددهم )
ا ( مثلو %61,4( من الذكور بلغت نسبتهععععم) 204حسب متغير النوع) الجنس( إلى )

(  %38,6( من الإناث بلغت نسبتهن )128الجزء الأكبر من عينة البحث مقابل )
 من أجمالي العينة .

 الفئة العموية( يوضح توزيا العينة من حيث 2جدول رقم )

 % ك الفئة العمرية
18-24  64 19.3 
25-30  74 22.3 
31-36  55 16.6 
37-42  67 20.2 
فأكثر 43  72 21.7 

 100 332 الإجمالى
 توزعت المعدلات العمرية للمشاركين في البحث بين مستويات عدة كانت كالتالى:
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(، تلتها الفئة %22,3( فى المقدمة بنسبة بلغت ) 30: 25كانت الفئة العمرية من )
: 37(، ثم جاءت الفئة العمرية من )%21,7فأكثر بنسبة بلغت) 43العمرية من 

(، %19.3( بنسبة بلغت ) 24ععععع 18)ثم تلتها الفئة العمرية ،(%20,2( بنسبة )42
وتأتى هذه النتيجة ،  (%16.6)بنسبة ( 36: 31من )واخيراً جاءت الفئة العمرية 

( هى مرحلى انتقال ما بين المراهقة إلى 30:  25لتفسر أن المرحلة العمرية من) 
بعد انتهاء المراحل التعليمية  النضوج وبالتالى فهى أكثر المراحل العمرية تأثراً خاصة

 وبداية العمل والسعى للظهور بمظهر مختلف عن المرحلة الجامعية.
 ( يوضح توزيا العينة من حيث الم نة3جدول رقم )

 % ك الم نة
 53.7 208 عامةال

 46.3 124 النخبة
 100 332 الإجمالى

جاءت نسبة مشاركة العامة من الجمهور  جاء توزيع مهن المبحوثين كالتالى:
، ( %53.7والمتضمنة ) العمال والموظفين والطلاب وربات البيوت وغيرهم....( )

كون ل(، وترجع أسباب هذا التباين %46.3 بواقع ) النخبةوجاءت نسبة المشاركة من 
المجتمعات الإفتراضية )الفيس أعضاء المقياس كان قد طبق بصورة عشوائية على 

 الميل(  –بوك 
 تنسية( يوضح توزيا العينة من حيث ال4جدول رقم )

 % ك التنسية
 50.3 167 مصوى 

 49.7 165 عواقى

 100 332 الإجمالى
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توزيعع المبحعوثين المشعاركين فعي البحعث ضعمن نتائج التدول السابق إلةى أن:  توضح
( %50.3كانعت جنسععياتهم قععد وزعععت كالتععالى : )العينعة المختععارة مععن الجمهععور العربععي 

( مععن العععراقيين ، وقععد كععان مععن أسععباب اختيععار العينععة بهععذا %49.7مععن المصععريين ، )
 التوزيع :
جمهوريععة مصععر العربيععة ممثلععة عععن الععدول العربيععة التععى تقععع فععى قععارة أفريقيععا  -

تقعع فعى ( دولة ، بينما تمثل جمهورية العراق العدول العربيعة التعى 12وعددها )
 ( دول.10قارة أسيا والتى يبلغ عددهم )

جاءت نسبة المبحوثين معن المصعريين أكثعر معن الععراقيين لوجعود قنعاة خاصعة  -
 مصر(. mbc)خاصة بمصر وهى قناة mbc تابعة لشبكة قنوات 

يهدف البحث للتعرف على اتجاهات الجمهور العربى نحو الثقافة   نتائج البحث:
 العربية والتى كانت كالتالى :عبر الفضائيات  الوافدة

 نحو الثقافة الوافدة التم ور العوبى اتتاهات( يوضح 5جدول رقم )
الاتتاهنوع   % التكوار 

 62.7 208 ايتابى
 34.9 116 محايد
 2.4 8 سلاى

 100 332 الإجمالي
الثقافات الوافدة عبر الفضائيات  نحوالمبحوثين  اتجاهاتتوضح نتائج الجدول السابق 

الاتجاه  ه( ، تلا%62.7فى المقدمة بنسبة بلغت ) الإيجابي جاء الاتجاهالعربية حيث 
( وهى %2.4بنسبة ) الاتجاه السلبى(، واخيراً جاء %34.9بنسبة بلغت ) المحايد

الثقافات  نحو اتجاهاً ايجابياً نسبة ضئيلة، وهو ما يعنى أن الجمهور العربى يحمل 
ويرجع ذلك لعدة عوامل منها: عصر العولمة والانفتاح الإعلامى الذى جعل  الوافدة،

الكون قرية صغيرة، كثرة سفر العرب للدول الاخرى إما للعمل أو للدراسة جعل من 
المحاكاه أمر طبيعى، حالة الإبهار التى تنقلها شاشات التلفزيون عن الثقافات الآخرى 
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،وتتفق هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراسة الإيجابيات علىمن خلال التركيز 
( من أن العرب غالباً ما يحملون صورة ذهنية إيجابية عن )عبدالرحمن عبدالله محمد

 الثقافات الأخرى. 
اختلاف بين المبحوثين فى درجة  كما هدفت الدراسة للتعرف على ما إذا كان هناك

 -النوع) تأثرهم بالثقافات الوافدة عبر الفضائيات العربية وفقاً لخصائصهم الديموغرافية
 الجنسية( -السن
 من حيث النوع:-1

الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة الوافدة من  ( يوضح6جدول رقم )
 حيث النوع

الانحواف  المتوسم العدد المتموعات
 ت المعياري 

 مستوى المعنوية
 د.ح 
ةالمعنوي  الدلالة 

 0.52914 2.6029 204 ذكور
0.023 0.982 

 يو 
 داله

330 
 0.55187 2.6016 128 إناث 

الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة  أن( 6يتضح  من نتائج الجدول رقم )
كالتالى: جاءت الفروق لصالح مجموعة الذكور حيث كانت  النوعالوافدة من حيث 

( ، بينما 0.52914( بإنحراف معيارى )2.6029بلغت قيمة المتوسط الحسابى لها)
( بإنحراف معيارى قيمته 2.6016كان المتوسط الحسابى لمجموعة الإناث )

هذه الفروق حيث بلغت قيمة تبين عدم دلالة  T.testوبتطبيق اختبار  (،0.55187)
( ، وكانت درجة الحرية  بين 0.982(، عند مستوى معنوية )0.023)ت( )

 (.330المجموعات )
وهو ما يمكن تفسيره بأن درجة تأثر)الذكور( من المبحوثين قد اختلفت عن )الإناث(، 
مع عدم وجود دلالة لهذه الفروق ، حيث كان الذكور أكثر تأثراًمن الإناث بالثقافات 

، وهو ما يمكن تفسيره ( mbcلفضائية العربية متمثلة فى قناة)الوافدة عبر القنوات ا
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أو  فى ضوء العادات والتقاليد للمجتمع العربى، الذى يسمح للذكور بالاحتكاك
، وتتفق هذه النتيجة التعرض لهذه البرامج لفترات اطول وبالتالى تتزايد درجة تأثرهم

أثر الذكور بمايعرض ( من أن ت2005مع ما توصلت إليه دراسة عيسى الشماسى)
 فى الفضائيات الأجنبية أكثر من الإناث.

 :من حيث العمر-2
الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة الوافدة من  ( يوضح7جدول رقم )

 حيث الفئة العمرية

 الانحواف المتوسم العدد المتموعات
 المعياري 

 ف
 مستوى المعنوية

 د.ح
ةالمعنوي  الدلالة 

18-42  64 67.2 16 

 331 غير داله 0.685 0.569

25-30  74 70.6 14.4 

31-36  55 71.1 16.5 

37-42  67 70.2 15.6 

فاكثو42  72 70.7 19.2 

( أن الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة 7يتضح  من نتائج الجدول رقم )
كالتالى: جاءت الفروق لصالح مجموعة الفئة الوافدة من حيث الفئة العمرية كانت 

( بإنحراف معيارى 71.1حيث بلغت قيمة المتوسط الحسابى لها) (36-31) العمرية
المتوسط الحسابى كثر(  حيث بلغ أف42تلتها مجموعة الفئة العمرية من)( ، 16.5)
-25تلتها مجموعة الفئة العمرية من)(،19.2( بإنحراف معيارى قيمته )70.7) لها
(، تلتها 14.4( بإنحراف معيارى قيمته )70.6( حيث بلغ المتوسط الحسابى لها )30

( بإنحراف معيارى 70.2( بمتوسط الحسابى بلغ )42-37مجموعة الفئة العمرية من)
( بمتوسط حسابى بلغ 24-18(، تلتها مجموعة الفئة العمرية من)15.6قيمته )
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تبين عدم  (وبتطبيق اختبارانوفا أحادى الاتجاه16نحراف معيارى قيمته )( بإ67.2)
( ، 0.685(، عند مستوى معنوية )0.569( )فدلالة هذه الفروق حيث بلغت قيمة )

وبذلك يمكن القول بأن أكثر الفئات (.331وكانت درجة الحرية  بين المجموعات )
سنة فأكثر(  42سنة( ثم ) 36: 31مرية )العمرية تأثراً بالثقافات الوافدة كانت الفئة الع

،وهو ما  سنة(30-25سنة( ، وأخيراً الفئة العمرية )42-37سنة( ،ثم )30-25ثم)
يمكن تفسيره من أن هذه الفئة العمرية هى الفئة التى تمتلك من الأموال ما يمكنها من 

قد الفرد المحاكاه ،كذلك تُعد هذه المرحلة العمرية ما بين الشباب والبلوغ حيث يفت
، وقد اختلفت هذه رغ الطاقات الموجودة لديهالكثير من القنوات التى من خلالها يف

( من أن اكثر الفئات 2011النتيجة عما توصلت إليه دراسة ابراهيم حمد المبرز)
 .سنة( 24: 18العمرية تأثراً بما يعرض فى الفضائيات هم الفئة العمرية )من 

 من حيث التنسية:-3
الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة الوافدة من  ( يوضح8)جدول رقم 

 حيث الجنسية

مالمتوس العدد المتموعات  الانحواف 
 ت المعياري 

ةمستوى المعنوي  
 د.ح

ةالمعنوي  الدلالة 
 0.566 2.6 167 مصوي 

1.763 0.079 
غير 
 داله

330 
 0.501 2.7 165 عواقي

الفروق بين المبحوثين فى درجة تأثرهم بالثقافة  أن( 8رقم ) يتضح  من نتائج الجدول
الجنسية كانت كالتالى: جاءت الفروق لصالح مجموعة العراقيين  الوافدة من حيث 

( ، بينما 0.501( بإنحراف معيارى )2.7حيث بلغت قيمة المتوسط الحسابى لها)
ى قيمته ( بإنحراف معيار 2.6كان المتوسط الحسابى لمجموعة المصريين )

تبين عدم دلالة هذه الفروق حيث بلغت قيمة  T.test(، وبتطبيق اختبار 0.566)
( ، وكانت درجة الحرية  بين 0.079(، عند مستوى معنوية )1.763)ت( )
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(.وهو ما يمكن تفسيره بأن درجة تأثر)العراقيين( من المبحوثين قد 330المجموعات )
قيون اة لهذه الفروق ، حيث كان العر اختلفت عن )المصريين(، مع عدم وجود دلال

بالثقافات الوافدة عبر القنوات الفضائية العربية متمثلة فى  أكثر تأثراًمن المصريين
 .( mbcقناة)

 نتائج المقياس:
 القيم والعادات المتتمعية المكتسبة من الثقافة الوافدة. -1

 الثقافة الوافدة( يوضحالقيم والعادات المتتمعية المكتسبة من 9جدول رقم )
 مدى الموافقة

 
 

 العبارات

المتوسط  النقاط لا أوافق محايد أوافق
 الحسابى

 الاتجاه الترتيب
 % ك % ك % ك

تعرض الجمهور لقنوات 
mbc  يسهم فى زيادة

 معرفته بالثقافات الأخرى 

210 
 
 

 اتفق 1 2.5 840 10.2 34 26.5 88 63.3

الثقافة الوافدة عبر هذ 
تبث قيم استهلاكية القنوات 

 غريبة عن المجتمع العربى

 اتفق 4 2.4 785 14.2 47 35.2 117 50.6 168

الثقافة الوافدة عبر هذه 
القنوات تحمل مضامين 
سلبية تؤثر على مستوى 

 العلاقات الأسرية

 سلاى 5 2.3 773 18.1 60 31 103 2.3 169

الثقافة الوافدة عبر هذه 
القنواتلا تتفق ومكونات 

 الثقافة العربية

 اتفق 3 2.4 805 13.6 45 30.4 101 56 186

الثقافة الوافدة استطاعت 
تعزيز بعض القيم الإيجابية 

التسامح  -مثل )نبذ العنف
 مع الاخر(

 سلاى 6 2 651 31.3 104 41.3 137 27.4 91

تؤثر سلبا الثقافة الوافدة 
على تنشئة الأطفال لذا 

 ينبغي تحصينهم من أثارها 

 اتفق 2 2.5 833 9.3 33 29.2 97 60.8 202
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القععععيم والعععععادات المجتمعيععععة التععععى يععععتم ( والععععذى يوضععععح 9تشععععير نتععععائج الجععععدول رقععععم )
زيععادة  والععذى جععاء فالمقدمععة كععان)قععيم  إلععى أن أهععم هععذه ال اكتسععابها مععن الثقافععة الوافععدة 
 ،وكانعععت( 2.5والعععذى بلغعععت قيمعععة المتوسعععط الحسعععابى لعععه )(المعرفعععة بالثقافعععات الأخرى 

 26.5(  ، ثععم إلععى حععد مععا بنسععبة )%63.3نسععبة الموافقععة عليععه مععن قبععل أفععراد العينععة )
 قيمعةال ت، بينمعا جعاء (840نقعاط ) بمجمعوع( % 10.2( ، وأخيراً لا أوافق بنسعبة )%
  حيععث بلغععت قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه التععأثير السععلبى علععى تنشععئة الأطفععال  يععةالثان
( ،فعععععى حعععععين بلغعععععت نسعععععبة إلعععععى حعععععد معععععا %60.8نسعععععبة الموافقعععععة ) وكانعععععت( ، 2.5)
، ( 833بمجمعععععوع نقعععععاط بلعععععغ )( % 9.3( ، بينمعععععا بلغعععععت قيمعععععة لا أوافعععععق )29.2%)

  بمتوسعععط  أن هعععذه الثقافعععة لا تتفعععق ومكونعععات الثقافعععة العربيعععة  ةالثالثععع قيمعععةال توجعععاء
اءت نسعبة إلعى ( ، بينمعا جع%56نسبة الموافقة عليه ) ( ،وكانت%2.4حسابى قيمته )

بمجمععوع نقععاط بلععغ ( %13.6( ، فععى حععين جععاءت نسععبة لا أوافععق )% 30.4حععد مععا )
بعث قعيم اسعتهلاكية غريبعة ععن المجتمعع العربعى    ةالرابع قيمةال ت، بينما جاء( 805)

( %50.6بلغععت نسععبة الموافقععة )،و ( ، 2.4  حيععث بلغععت قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه )
 14.2( ، بينمععا بلغععت قيمععة لا أوافععق )% 35.2) ،فععى حععين بلغععت نسععبة إلععى حععد مععا

تحمعععل   أنهعععا متمعععثلًا فعععى  ةالخامسععع قيمعععةال ت، وجعععاء(785بمجمعععوع نقعععاط بلعععغ )( %
  حيعععث بلغعععت قيمعععة المتوسعععط مضعععامين سعععلبية تعععؤثر علعععى مسعععتوى العلاقعععات الأسعععرية

( ، وبلغععت قيمععة لا أوافععق %31( ، حيععث بلغععت نسععبة إلععى حععد مععا )2.3الحسععابى لععه )
، بينمعا (785( بمجمعوع نقعاط بلعغ )%2.3،فى حعين بلغعت نسعبة الموافقعة )(% 18.1)

 -اسععتطاعت تعزيععز بعععض القععيم الإيجابيععة مثععل )نبععذ العنععف   ةالسادسعع قيمععةال تجععاء
،فععى حععين بلغعععت ( 2  حيعععث بلغععت قيمععة المتوسععط الحسعععابى لععه )التسععامح مععع الاخععر(
، و بلغعت نسعبة ( %31.3وافعق )( ، بينمعا بلغعت قيمعة لا أ%41.3نسبة إلى حعد معا )

 (.651( بمجموع نقاط بلغ )% 27.4الموافقة )
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القيم والعادات المتتمعية التى تحمل ةا الثقافةة الوافةدة عاةو وإجمالًا يمكن القول بأن 
 تمثلت فى : (  mbcقنوات )
  زيادة المعرفة بالثقافات الأخرى ، وكان اتجاه المبحوثين نحو هذه القيمة

 إيجابى.
  التأثير السلبى على تنشئة الأطفال،وكان اتجاه المبحوثين نحو هذه القيمة

 إيجابى
  هذه الثقافات لا تتفق ومكونات الثقافة العربية،وكان اتجاه المبحوثين نحو

 هذه القيمة إيجابى.
  بث قيم استهلاكية غريبة عن المجتمع العربى،وكان اتجاه المبحوثين نحو

 هذه القيمة إيجابى
  هذه الثقافات مضامين سلبية تؤثر على مستوى العلاقات تحمل

 حياديى مائل للسلبيةالأسرية،وكان اتجاه المبحوثين نحو هذه القيمة
 Syfyan Rashid and،وتختلف هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراسة 

Others(2010 من أن مشاهدة البرامج التلفزونية قد يؤثر على العلاقات )
 الأسرية.

 التسامح مع  -تعزيز بعض القيم الإيجابية مثل )نبذ العنف استطاعت
 .حيادى مائل للسلبيةه المبحوثين نحو هذه القيمة الاخر(،وكان اتجا
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 تأثير الثقافة الوافدة على الانتاج البرامجى فى الفضائيات العربية. -2
 الفضائيات العوبيةتأثيو الثقافة الوافدة علىالانتاج الاوامتى فى  ( يوضح10جدول رقم )
 مدى الموافقة

 
 العبارات

المتوسم  النقاط لا اتفق محايد اتفق
 الحسابى

 الاتتاه التوتيا
 % ك % ك % ك

قيم الإنتاج من السلع 
والخدمات لدى الجمهور 
العربي تتاثر ببعض 

 البرامج الوافدة.

 اتفق 5 2.5 815 6.9 23 40.7 135 52.4 174

رعاية الشركات العالمية 
لبعض البرامج جعلها 
تفرض رؤيتها على 
الإنتاجالبرامجي في قنوات 

mbc 

 اتفق 1 2.6 872 3.3 11 30.7 102 66 219

اعتماد بعض هذه البرامج 
ثقافة الجمال  إظهارعلى 

لدى مقدمات البرامج 
كأساس للعمل والشهرة في 

 المجال الإعلامي

 اتفق 2 2.6 856 9.3 31 23.5 78 67.2 223

mbcالثقافةالوافدةعبرقنوات)
( فرضتنوع منالتقليدلأساليب 
الحياة لدى الدول المستقبلة 

 لهذه البرامج.

 محايد 6 2.3 778 13.3 44 39.2 130 47.6 158

بعض الأنظمة  تبني
الإعلامية العربية 
لاستنساخ البرامج الوافدة 
 المؤثرة على الهوية الثقافية 

 اتفق 4 2.5 830 10.2 34 28.9 96 60.8 202

الثقافة الوافدة عبر برامج 
(mbc يمكن ان تشجع )

التنافس وتحقيق الطموح 
 المشروع

 محايد 7 1.4 568 28.9 96 38.9 129 32.2 107

الثقافة الوافدة رسخت فكرة 
صناعة النجومية على 
 حساب ثقافة الإنتاج والعلم

 اتفق 3 2.5 838 8.7 29 30.1 100 31.1 203
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نتععاج تععأثير الثقافععة الوافععدة علععى الإمععدى ( والععذى يوضععح 10تشععير نتععائج الجععدول رقععم )
  التععأثيراتإلععى أن أهععم هععذه  من وجهععة نظععر المبحععوثينالبرامجععى فععى الفضععائيات العربيععة

رعاية الشركات العالمية لبعض البرامج جعلهعا تفعرض رؤيتهعا والذى جاء فالمقدمة كان)
( 2.6( والذى بلغت قيمعة المتوسعط الحسعابى لعه )mbcفي قنواتعلى الإنتاجالبرامجي 

(  ، ثععم إلععى حععد مععا بنسعععبة %66)،وكانععت نسععبة الموافقععة عليععه مععن قبععل أفعععراد العينععة 
، بينمعععا جعععاء  (872نقعععاط ) ( بمجمعععوع% 3.3( ، وأخيعععراً لا أوافعععق بنسعععبة )% 30.7)
ثقافععة الجمععال لععدى  إظهععارعتمععاد بعععض هععذه البععرامج علععى  ا  متمثععل فععى الثععاني التععأثيرا

  حيعععث بلغعععت قيمعععة مقعععدمات البعععرامج كأسعععاس للعمعععل والشعععهرة فعععي المجعععال الإعلامعععي
( ،فى حعين بلغعت نسعبة %67.2( ، وكانت نسبة الموافقة )2.6المتوسط الحسابى له )

( بمجمعععوع نقعععاط بلعععغ % 9.3( ، بينمعععا بلغعععت قيمعععة لا أوافعععق )%23.5إلعععى حعععد معععا )
رسعععخت فكعععرة صعععناعة النجوميعععة علعععى لثالعععث  أن هعععذه الثقافعععة ا تعععأثير( ، وجعععاء ال856)

( ،وكانععت نسععبة الموافقععة %2.5  بمتوسععط حسععابى قيمتععه ) حسععاب ثقافععة الإنتععاج والعلععم
( ، فعى حعين جعاءت نسعبة % 30.1( ، بينما جاءت نسبة إلى حد ما )%31.1عليه )

تبنيعبعض   فعىالرابعع  تعأثير( ، بينمعا جعاء ال838( بمجموع نقاط بلغ )%8.7لا أوافق )
  الأنظمعععة الإعلاميعععة العربيعععة لاستنسعععاخ البعععرامج الوافعععدة المعععؤثرة علعععى الهويعععة الثقافيعععة 

( %60.8( ، ،وبلغععت نسععبة الموافقععة )2.5حيععث بلغععت قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه )
 10.2( ، بينمععا بلغععت قيمععة لا أوافععق )% 28.9،فععى حععين بلغععت نسععبة إلععى حععد مععا )

قععيم الإنتععاج مععن  أنالخععامس متمععثلًا فععى  التععأثير(، وجععاء 830بلععغ )( بمجمععوع نقععاط %
  حيعث بلغعت قيمعة السلع والخدمات لدى الجمهور العربي تتاثر بعبعض البعرامج الوافعدة.

( ، وبلغعت قيمعة %52.4) أوافعق( ، حيث بلغت نسبة إلعى 2.5المتوسط الحسابى له )
بمجمععععوع نقععععاط بلععععغ   (%6.9) لا اوافععععق(،فععععى حععععين بلغععععت نسععععبة % 40.7) محايععععد

( فرضععععععععتنوع mbcالثقافةالوافععععععععدةعبرقنوات)السععععععععادس   تععععععععأثير(، بينمععععععععا جععععععععاء ال815)
  حيعث بلغعت قيمعة المتوسعط منالتقليدلأساليب الحياة لدى الدول المستقبلة لهعذه البعرامج.

إلععى ( ، بينمععا بلغععت قيمععة %47.6) الموافقة( ،فععى حععين بلغععت نسععبة2.3الحسععابى لععه )
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( بمجمعععععععوع نقعععععععاط بلعععععععغ % 13.3) لا أوافعععععععق( ، و بلغعععععععت نسعععععععبة %39.2)حعععععععد معععععععا 
( يمكعععن ان mbc،فعععى حعععين جعععاء التعععأثير السعععابع   الثقافعععة الوافعععدة عبعععر بعععرامج )(778)

تشعععجع التنعععافس وتحقيعععق الطمعععوح المشعععروع  حيعععث بلغعععت قيمعععة المتوسعععط الحسعععابى لعععه 
( ، %32.2) ( ، بينمعا بلغعت قيمعة نسعبةالموافقة%38.9( ، وبلغت إلى حد ما )1.4)

 .(568( بمجموع نقاط بلغ )% 28.9و بلغت نسبة لا أوافق )
عاةةو قنةةوات علةةى الإنتةةاج الاوامتةةى الثقافةةة الوافةةدة  تةةأثيووإجمةةالًا يمكةةن القةةول بةةأن 

(mbc : تمثل فى  ) 
  رعايععععععة الشععععععركات العالميععععععة لععععععبعض البععععععرامج جعلهععععععا تفععععععرض رؤيتهععععععا علععععععى

 mbcالإنتاجالبرامجي في قنوات
  ثقافععة الجمععال لععدى مقععدمات البععرامج  إظهععاراعتمععاد بعععض هععذه البععرامج علععى

 كأساس للعمل والشهرة في المجال الإعلامي
 هذه الثقافة رسخت فكرة صناعة النجومية على حساب ثقافة الإنتاج والعلم. 
  تبنيععبعض الأنظمععة الإعلاميععة العربيععة لاستنسععاخ البععرامج الوافععدة المععؤثرة علععى

 .الثقافيةالهوية 
  قعيم الإنتعاج معن السعلع والخعدمات لععدى الجمهعور العربعي تتعاثر بعبعض البععرامج

 .الوافدة
 (الثقافةالوافعععدةعبرقنواتmbc فرضعععتنوع منالتقليدلأسعععاليب الحيعععاة لعععدى العععدول )

 .المستقبلة لهذه البرامج
 ( الثقافععة الوافععدة عبععر بععرامجmbc يمكععن ان تشععجع التنععافس وتحقيععق الطمععوح )

 .المشروع
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 الكشف عن إسهام الثقافة الوافدة فى إحداث التغير السلوكى لدى الشباب. -3
( يوضحاس اى الثقافة الوافدة فى إحداث التغييو السلوكى 11جدول رقم )
 لدى الشباب

 مدى الموافقة
 

 العبارات

المتوسم  النقاط لا اتفق محايد اتفق
 الحسابى

 الاتتاه التوتيا
 % ك % ك % ك

باب معدلات تقليد الشتزايد ت
ام لموجة الموضة الوافدة عبر )

ة بى سى( باعتبارها ثقاف
 العصر

 اتفق 1 2.5 844 8.1 27 29.5 98 62.3 207

هذه  قدمت الثقافة الوافدة عبر
ة القنوات مفهوم جديد للحري
اب الاجتماعية إلى فئات الشب

 من كلا الجنسين 

 اتفق 2 2.5 831 9 30 31.6 105 59.3 197

مام الثقافة الوافدة تظهر اهت
متزايد من قبل الشباب 
 بالعلاقات العاطفية

 اتفق 3 2.5 820 10.8 36 31.3 104 57.8 192

 تخلق الثقافة الوافدة أدراك
ت خاطى بشان طبيعة العلاقا

الاجتماعية بين الشباب 
 وتقديمه كواقع حقيقي

 اتفق 4 2.4 803 10.8 36 36.4 121 52.7 175

 القنوات ) ام بى سى (تقدم 
ثقافة المشاركة بالبرامج 

تبناها الغنائية على انها ثقافة ي
بي.عدد كبير من الشباب العر   

 اتفق 5 2.4 782 17.2 57 30.1 100 52.7 175

ؤثر ن الثقافة الوافدة تأاعتقد 
على مستوى الإحساس 
 بالاغتراب لدى الشباب

 محايد 6 2.2 739 19.6 65 38.3 127 42.2 140

وحات الثقافة الوافدة تحاكي طم
ق ذاتهالشباب العربي في تحقي  

 محايد 7 1.9 636 35.5 118 37.3 124 27.1 90

( والععذى يوضععح إسععهام الثقافععة الوافععدة فععى إحععداث التغيععر 11تشععير نتععائج الجععدول رقععم )
السععلوكى لععدى الشععباب إلععى أن أهععم هعععذه الإسععهامات  والععذى جععاء فالمقدمععة كان)تزايعععد 

باعتبارها ثقافة العصعر( والعذى mbcمعدلات تقليد الشباب لموجة الموضة الوافدة عبر 
( ،وكانععت نسععبة الموافقععة عليععه مععن قبععل أفععراد 2.5)بلغععت قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه 

 8.1( ، وأخيعراً لا أوافعق بنسعبة )% 29.5(  ، ثم إلى حد معا بنسعبة )%62.3العينة )
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( ، بينمعععا جعععاء الإسعععهام الثعععاني  تقعععديم مفهعععوم جديعععد للحريعععة 844( بمجمعععوع نقعععاط )%
وسعط الحسعابى الاجتماعية إلى فئات الشباب من كعلا الجنسعين   حيعث بلغعت قيمعة المت

( ،فعععى حععععين بلغعععت نسعععبة إلععععى حعععد مععععا %59.3( ، وكانعععت نسععععبة الموافقعععة )2.5لعععه )
( ، وجعععاء 831( بمجمعععوع نقعععاط بلعععغ )% 9( ، بينمعععا بلغعععت قيمعععة لا أوافعععق )31.6%)

تظهععر اهتمععام متزايععد بالعلاقععات العاطفيععة مععن قبععل  أن هععذه الثقافععة  فععى الإسععهام الثالععث
( ، %57.8( ،وكانععت نسععبة الموافقععة عليععه )%2.5)  بمتوسععط حسععابى قيمتععه  الشععباب

( ، فعععععى حعععععين جعععععاءت نسعععععبة لا أوافعععععق % 31.3بينمعععععا جعععععاءت نسعععععبة إلعععععى حعععععد معععععا )
خلقأدراك خعاطى   فىالرابع  سهام( ، بينما جاء الإ820( بمجموع نقاط بلغ )10.8%)

  حيععث بلغععت  بشععأن طبيعععة العلاقععات الاجتماعيععة بععين الشععباب وتقديمععه كواقععع حقيقععي
( ،فعععى حعععين %52.7( ، ،وبلغعععت نسعععبة الموافقعععة )2.4معععة المتوسعععط الحسعععابى لعععه )قي

( بمجمعوع % 10.8( ، بينمعا بلغعت قيمعة لا أوافعق )% 36.4بلغت نسبة إلى حد معا )
تقععععدم ثقافععععة المشععععاركة الخععععامس متمععععثلًا فععععى أنهععععا   سععععهام(، وجععععاء الإ803نقععععاط بلععععغ )

  حيععث بلغععت  كبيععر مععن الشععباب العربععي بععالبرامج الغنائيععة علععى أنهععا ثقافععة يتبناهععا عععدد
وبلغععت  ( ،%52.7الموافقععة )( ، حيععث بلغععت نسععبة 2.4قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه )

بمجمعوع نقعاط   (% 17.2لا أوافعق )،فعى حعين بلغعت نسعبة (%30.1إلى حد ما )قيمة
تععؤثر علعععى مسععتوى الإحسععاس بعععالاغتراب (، بينمععا جععاءت القيمعععة السادسععة  785بلععغ )

و بلغععت نسععبة الموافقععة ( ،2.2  حيععث بلغععت قيمععة المتوسععط الحسععابى لععه )لععدى الشععباب
( ، بينمعععا بلغعععت قيمعععة لا %38.3فعععى حعععين بلغعععت نسعععبة إلعععى حعععد معععا )( ، % 42.2)

، وجععاء الإسععهام السععابع متمععثلًا فععى  أن (739( ، بمجمععوع نقععاط بلععغ )%19.6أوافععق )
  حيعععث بلغعععت قيمعععة هعععذه الثقافعععة تحعععاكي طموحعععات الشعععباب العربعععي فعععي تحقيعععق ذاتعععه

( ، بينمععا % 37.3( ،فقععد جععاءت نسععبة المبحععوثين المحايععدة )1.9الحسععابى ) المتوسععط
( ، بمجمعوع % 27.1( ، وتلتهعا نسعبة الموافقعة ) % 35.5كانعت نسعبة ععدم الموافقعة )

 .(636)نقاط بلغ
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( mbcالتى تحمل ا الثقافة الوافدة عاةو قنةوات ) السلوكياتوإجمالًا يمكن القول بأن 
 تمثلت فى : عن الشباب

 تزايد معدلات تقليد الشباب لموجة الموضة الوافدة باعتبارها ثقافة العصر. 
 تقديم مفهوم جديد للحرية الاجتماعية إلى فئات الشباب من كلا الجنسين. 
 تقدم هذه الثقافة اهتمام متزايد بالعلاقات العاطفية من قبل الشباب . 
 ات الاجتماعيعععة بعععين الشعععباب وتقديمعععه خلقتعععإدراك خعععاط  بشعععأن طبيععععة العلاقععع

 .كواقع حقيقي
  قدمت ثقافة المشاركة بالبرامج الغنائيعة علعى أنهعا ثقافعة يتبناهعا ععدد كبيعر معن

 .الشباب العربي
 التسععععامح مععععع  -اسععععتطاعت تعزيععععز بعععععض القععععيم الإيجابيععععة مثععععل )نبععععذ العنععععف

 .الاخر(
  تحقيق ذاته.حاولت هذه الثقافات أن تحاكي طموحات الشباب العربي في 

 النتائج العامة:
جاءت الصورة الذهنية للثقافات الوافدة عبر برامج الفضائيات العربية متمثلة  -

لدى الجمهور العربى إيجابية وهو ما يكشف مدى تأثر  mbcفى قنوات 
 الجمهور بهذه الثقافات وتبنيها.

فى الجنسية( تأثيراً واضحاً  –السن  –كان للسمات الديموغرافية )النوع  -
الاختلافات بين المبحوثين بمدى تأثرهم بالثقافات الوافدة ،حيث جاء الذكور 

سنة( كأكثر 36: 31أكثر تأثراً من الإناث ، بينما جاءت الفئة العمرية) من 
الفئات العمرية تأثراً ، فى حين اظهرت النتائج أن المبحوثين من العراقيين 

 كانوا اكثر تأثراً من المبحوثين المصريين.
كانت أبرز القيم والعادات المجتمعية الإيجابية التى اكتسبها الجمهور من  -

تعزيز بعض القيم هذه الثقافات هى : زيادة المعرفة بالثقافات الأخرى ،
التسامح مع الاخر( ، بينما تمثلت القيم السبية  -الإيجابية مثل )نبذ العنف
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، عدم اتفاق  طفالالتى رفضها الجمهور فى :التأثير السلبى على تنشئة الأ
بث قيم استهلاكية غريبة عن ،  ومكونات الثقافة العربيةهذه الثقافات 
تحمل هذه الثقافات مضامين سلبية تؤثر على ، ربما  المجتمع العربى

 مستوى العلاقات الأسرية.
فى (  mbcلتأثير الثقافة الوافدة على الإنتاج البرامجى عبر قنوات ) تمث -

جعلها تفرض رؤيتها على مما لمية لبعض البرامج رعاية الشركات العا:
 إظهاراعتماد بعض هذه البرامج على ،mbcالبرامجي في قنوات الإنتاج

ثقافة الجمال لدى مقدمات البرامج كأساس للعمل والشهرة في المجال 
   خ فكرة صناعة النجومية على حساب ثقافة الإنتاج والعلميرست   الإعلامي

الإعلامية العربية لاستنساخ البرامج الوافدة المؤثرة على تبنيبعض الأنظمة 
قيم الإنتاج من السلع والخدمات لدى الجمهور العربي ، تتأثر  الهوية الثقافية

( mbcالثقافة الوافدةعبرقنوات)،  البرامج الوافدةما تعرضه هذه ببعض 
 مجالتقليدلأساليب الحياة لدى الدول المستقبلة لهذه البرا نوع من فرضت

 .التنافس وتحقيق الطموح المشروععلى ن تشجع استطاعت هذه الثقافاتأ 
 -التععى تناولتهععا الثقافععات الوافععدة مععن رأى المبحععوثين-جععاءت أبععرز السععلوكيات  -

تزايععدت معععدلات تقليععد الشععباب عععن الشععباب فععى أنععه مععن خععلال هععذه الثقافععات 
الشععععباب مععععن كععععلا تنععععاول   لموجععععة الموضععععة الوافععععدة باعتبارهععععا ثقافععععة العصععععر

،  وفقعععاً لمعععا قدمتعععه هعععذه الثقافعععاتجديعععد للحريعععة الاجتماعيعععة  الجنسعععين مفهعععوم
 لقعت، خبالعلاقعات العاطفيعة  قبعل الشعبابمتزايعد الهتمام الاهذه الثقافة أبرزت 

إدراك خعععاط  بشعععأن طبيععععة العلاقعععات الاجتماعيعععة بعععين الشعععباب هعععذه الثقافاتععع
المشععاركة بععالبرامج الغنائيععة علععى أنهععا قععدمت ثقافععة كمععا  ه كواقععع حقيقععيقدمتععو 

،أثععرت علععى مسععتوى الإحسععاس  ثقافععة يتبناهععا عععدد كبيععر مععن الشععباب العربععي
حاولت هعععذه الثقافعععات أن تحعععاكي طموحعععات الشعععباب بعععالاغتراب لعععدى الشعععباب،
 العربي في تحقيق ذاته.
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