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 الإماراتالفضائيات المحلية وتدعيم القيم في مجتمع 

 ميدانية دراسة  

 *علي آلفوزية  د/

 مقدمة : 

ان التقدم المذهل في وسائل الإعلام أصبح في ذاته من أكثر المظااهر التاي 

تقلق بال العالم، وبعد أن خبار العاالم المرا ال ايوللات للت دلاد التجي لا  ي 

لمعل ماا(  وتجا ن البلاناا( ل اعر المرا با ن السرلع وما لسمى )بانف ار ا

العالم ن بب اطن ايم ر تعللق على الر لت التاللت، التي ستفتح فلها تجامال 

اليظر، ما طرأ من ت سعا( ضاممت فاي القادرل علاى الإرساال مان  فاا    

 د لها بصافت خاصات، مماا هاي بالقادرل التاي تجمان فاي هاذظ  هال سات ظى 

و ومصاالح التجي ل  لا القدرل على  استمدامها لغالا( لمجن  ب لهاا ا تماعلاا

وفي إطار التساللم  .1من ست قق او و  ما هي ا ت اها( التي لمجن إدراكها

بايدوار المهمت التي تؤثر بها كل من الميظ مت التعللملت والثقافلت والدليلات 

والسلاسااالت والإعلاملااات فاااي ت اااجل ال اااق الثقاااافي والقلماااي الساااائد فاااي 

ا( العربلاات تباارر أهملاات الاادور الااذا تقاا م بااه الف ااائلا( الم للاات الم تمعاا

والسلاسااا( المرتب اات بهااا والتااي تتمثاال فااي  اادرتها الهاماات علااى التاا ثلر 

المستمر والمقصا د ا بعااد علاى ممتلاش ال ارائح ا  تماعلات والمتعلمات، 

وعلاول على ما ت لر به هذظ القي ا( من طبقت مزدو ات تسااعد علاى ن ار 

ج ايفجار والقلم والق الا المتيا  ت في  ن وا د، فهاي تسااعد علاى وترول

تغللر العادا( والتقاللد والقلم وايفجار والمفاهلم التقللدلت، وتسهم باذل  فاي 

خلق أشجال  دلدل من الا عي أو تعمال علاى تثبلاع وتعملاق القالم والار   

 .2التقللدلت

 

                                                 
  امعت ال ار ت  -ا ستاذ الم ارك بجللت ا تصل  *
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 مشكلة البحث : 

معرفاات الاادور الااذا ل اام ان تقاا م بااه ت ساالا لمااا ساابق تسااتهدة الدراساات 

القي ا( الف ائلت الم للات فاي هاذظ المر ات الراهيات مان عصار الع لمات، و 

كلفلت تدعلم القلم ا  تماعلت والثقافلت والدليلات و مان خلالهاا وماردود ذلا  

كله بإل ابلاته وسلبلاته على الم تمع الإماراتي ، وذل  بالت بلق على عليت 

وت فلر معل ما( كافله لدور هذظ القيا ا( فاي تادعلم  من  مه ر الإمارا(

 ساالن برام هااا وثاام ا سااتفادل القاالم لمتمااذا القاارار فااي تلاا  الم  ااا( لت

 . ميها

 التساؤلات التي يسعى البحث الإجابة عليها  : 

  ما القي ا( الم للت الف ائلت التي لتم م اهدتها وتتعرض لها العليت

 بانتظام . 

 ماعلااات والثقافلااات والدليلااات التاااي تساااعى تلااا  ماااا أهااام القااالم ا  ت

 الف ائلا( لتدعلمها من و هت نظر العليت ؟ 

  ما الآثار المترتبت على م اهدل هذظ القي ا( من و هات نظار العليات

 المب  ثت ؟ 

  كلااش لمجاان التصاادا للساالبلا( فلمااا تعرضاات  القياا ا( الف ااائلت

ا للقااالم الم للاات ، وكلاااش لمجااان تقرلااار ال ابلاااا( الم ااااهدل تااادعلم

 الم تمعلت ؟. 

  ما الم ض عا( التي لتم تياولها في برامج تل  الف ائلا( ؟ 

  ن علت البرامج المف لت لد   مه ر العليت وأسباب التف لل؟ 

   ما مد  ت فلر معل ما( د لقت للمسؤوللن ومتماذا القارار فاي تلا

 الف ائلا( عن دورها في تدعلم القلم ؟ 

 أهمية البحث : 
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 الب ث في التالي :  تتبل ر أهملت

تبرز أهملت هذظ الدراست في التصدا لمعال ت الدور الذا تقا م باه القيا ا( 

الف ائلت الم للت في ت جلل ص رل الم تمع الملل اي المعاصار ،   باد ان 

لياادرض ضاامن ساالا  الاادور الااذا تقاا م بااه هااذظ القياا ا( فااي ت ااجلل ال ااق 

ي، كما تع د أهملتها في الساعي القلمي والثقافي السائد في الم تمع الإمارات

للتعرة على  ات اها( وأراء ال مه ر ن   دور القي ا( الف ائلت الم للت 

في تدعلم وت جلل اليسق  ألقلمي للم تمع الإماراتي ، وذل  بالت بلق علاى 

 عليت من  مه ر الإمارا( تمثلع في طلبت  امعت ال ار ت. 

 الإطار النظري 

ه ر العام ف لا عن ا علامللن نم  اداء تت لم دراست ات اها( ال م

القي ا( الف ائلت ا ماراتلت تبيي اليظرلا( بغلت تقدم بدورها تفسلرا علملا 

 ومي قلا  ثبا( ت جلل ا ت اها( 

وتعتمد الدراست ال اللت على نم ذ لن من أبرز اليماذض العلملت التي لمجن 

راد ن   الم ض عا( ان تق م بتفسلر عمللت ت جلل ا ت اها( لد  ا ف

 الممتلفت  ماعت كالتالي .

 Expecting value modelنم ذض ت  ع القلم  -

 وسائل ا علام بم املننم ذض خ  ع الآخرلن وت ثلرهم  -

 The third person Effect model   

 اولا : نموذج توقع القيمة : 

لذا ان فهم عمللت ت جلل ا ت اها( ت تاض الى التعرة على الجاتزم ا

لست لع من خلاله معرفت ال انم ال  داني لمعل ما( الم اهدلن ن   

الم ض عا( والمؤسسا( والقي ا( المتي عت فى الم تمع وخص صا عيدما 

تتصش تل  القي ا( بال داثت ،  لث تعد القي ا( الف ائلت الإماراتلت كلانا 

 3.  دلثا على الم اهدلن الإماراتللن ، إ  أن لد  الم اهدلن إطار



 الفضائيات المحلية وتدعيم القيم في مجتمع الإمارات

 العدد الأول – مجلة اتحاد الجامعات العربية لبحوث الإعلام وتكنولوجيا الاتصال 4

 

مر عي مت ابه القي ا( ايرضلت والف ائلت السابقت لمجن ا ستعانت به فى 

ت جلل أرائه فى ات اظ القي ا( ال دلدل ، ف لا عما لق م به من تقللم لها 

 4وت دلد وزنها اليسبي ـــ أدائها فى الم تمع المصرا.

فى Fishbein  "ولعد نم ذض " ت  ع القلمت " الذ  طر ه " فل بالن " 

نم ذض للإطار اليظرا التفسلرا للدراست  1967 رته اليهائلت عام ص

ال اللت ،  لث ل لر هذا اليم ذض الى أن المعل ما( وال قائق الممتلفت التى 

ايهملت ، ولت  ش ذل  على  لها علامت بم ض ع ما ت مل اوزانا نسبلت من

إلى بروزها إدراك الفرد للأهملت اليسبلت لمج نا( هذظ المعل ما( بالإضافت 

ومد  ملاءمتها لقلم الم ض ع وتفسلرظ وبالتالي تج ن تل  المعل ما( ذا( 

ت ثلر فعال فى تج لن ا ت اظ اليهائي للفرد ن   هذا الم ض ع . ول لر 

البا ث ن المتمصص ن فى م ال الإنتاض التلفزل ني والإعلامي إ  أن  لاس 

والإعلامي خاصت بمثابت  ات اها( الم اهدلن ن   ايداء التلفزل ني عامت

أن لتم من خلال الربط بلن معتقدا( الم اهدلن ب ان ال ظائش التى لعرف ن 

 5عيها من خلال التلفزل ن أو التى تقدم للمستهلجلن من خلال الإعلان.

ولذل  تبرز أهملت نم ذض" ت  ع القلمت " الذ  لمثل راب ا نظرلا وميه لا 

هذا اليم ذض ر لت علملت وميظمت  فى المعتقدا( وا ت اها(  لث ل رح

يبلا( تج لن ات اظ وتعدلله عبر ال  ع، وذل  على أساس أنها تعتبر 

ت ت   على العدلد من المتغلرا( التى ت جم   PROCESSESعمللا( 

ا ت اظ اليهائي لد  الفرد ن   الم ض عا( الممتلفت فا ت اظ ه  ــ 

Cognitive summation – يسبلت لسما( الم ض عايوزان ال ي مالي ،

 6ا  المدخلا( التى تق د الى الم رما( "ا ت اظ اليهائي" لد  الفرد.

فعلى سبلل المثال  د تت جل ات اها( الم اهدلن ن   أداء القي ا( الف ائلت 

فى عدد من السما( البارزل مثل : التزام هذظ القي ا( ب خلا لا( الم تمع 

لق الا المهمت فى الم تمع ودر ت ال رمت فى طرح الم ض عا( وا

ومست   الت  ر الفيي  الإماراتي، وإشباعها   تلا ا( الم اهدلن،
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والإبداعي لبرام ها "وتمثل السما( السابقت" المدخلا( التى لقلمها 

الم اهدلن فى ض ء أهملتها اليسبلت لهم وص   الى الممر ا( ا  

 7ات اهاتهم اليهائلت ن   أداء القي ا( الف ائلت.

 -:إلى   Bethman etalيشير ) ايثمان وزملاؤه ( و

أن ايفراد لقلم ن الم ض ع فى ض ء عدد كبلر من المعتقدا( المرتب ت  

به، وه  ما أشار إلله ) فل الن  فى نم ذ ه المامس بت  ع القلمت إ  أن 

الملر  د أضاة مفه م الم صلت المعرفلت يوزان هذظ المعتقدا( المرتب ت 

ل فى م م عها ال جم اليهائي للفرد على الم ض عا( البارزل به التى ت ج

 فى م ل ه س اء ال مصي أو الم تمعي.

-Mulbiولتدرض نم ذض ت  ع القلمت ضمن إطار نماذض السما( المتعددل 

attirute model.   )والتى تقدم تفسلرا علملا وميتظما لآللت بياء ات اها

لق هذا اليم ذض لد  ) فس بالن   ايفراد ن   الم ض عا( الممتلفت ، ولي 

 فى عدل اعتبارا( كآ تي :

 ل جل الفرد ات اهه ن   الم ض عا( التى تتصش بايهملت  -1

 والبروز والتى تمس اهتماماته الذاتلت أو الم تمعلت س اء أكانع هذظ     

 الم ض عا( ملم ست أو م ردل     

 ج نا( عدل وفقا لمثل الم ض ع الإطار العام الذ  ل تمل على م -2

 لي ا  ا ت اظ ومداظ ، فقد لج ن الم ض ع شمصا بعليه أو  ماعت     

 بعليها أو مؤسست أو هلئت ما و د لج ن كلانا إعلاملا أو سلاسلا أو     

 ا تصادلا.    

 salientلي    الم ض ع فى طلاته على عدد من السما( البارزل  -3

attributes قا بمعتقدا( الفرد  ال تقللمه والتى ترتبط ارتباطا وثل

 للم ض ع
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لسما(   لمثل ا ت اظ اليهائي م صلت للأوزان اليسبلت التى لع لها الفرد -4

 8) ال ابي ،سلبي   . وفقاالم ض ع التى تت دد 

 ولعبر عن عدم الت دلد ب نه ا ت اظ ن   الم ض ع البارز.    

د( المعل ما( المت فرل تتزالد  درل الفرد على ت جلل ا ت اظ كلما زا -5

لدله عن الم ض ع البارز ولعيى ذل  إن ا ت اها( تبيى على  اعدل 

معل ماتلت  لث لت از  ا ت اظ مع م دودلت هذظ القاعدل المعل ماتلت 

 المت فرل لد  الفرد.

ولمثل نم ذض ت  ع القلمت مزا ا  دلدا في  لاسه للات اظ فى هلئت م صلت 

يماذض إتا ت بت جلل ا ت اظ وتعدلله على  لن ركز( ال معرفلت على

التيافر الداخلي لد  الفرد ا  ت ازنه  عمللا( الإنسان أو على العجس

 ت اهاته ن   الم ض عا(   ال ت جلله  Cognitive bananaالمعرفي 

الممتلفت، وبالتالي   تقدم هذظ اليماذض ر لت تفسلرلت لآللت ت جلل ا ت اها( 

 9لها.والع امل المؤثرل ف

 The  ثانيا نموذج خضوع الآخرين وتأثرهم بمضامين وسائل الإعلام : 

third person effect.ال رل ت  للعبر عن اعتقاد الفرد وأمثاله فى نفس

ا  تماعلت أو الثقافلت أو المهيلت   تمتد إللهم ت ثلرا( وسائل الإعلام بلد 

ى التعملم الميه ي لهذظ أنها تيتج بفاعللت مع الآخرلن من أفراد ال مه ر وف

الدراست ل اول البا ث رصد مد  و  د هذظ الت ثلرا( على مست   

الإعلامللن ) ال مه ر المتمصص  ف لا عن ال مه ر العام وات اهه وان 

لت ثلرا( كلان أعلامي  دلد وه  القي ا( الماصت   ايمر لتعلق بتقللمهم 

الح بعليهاو د ان لق التي تعبر عن مصالح وت  ها( أفراد و ماعا( مص

نم ذض خ  ع الآخرلن لت ثلرا( وسائل الإعلام من ميظ ر سلج ل  ي 

لتعلق با ختلاة فى ــــ الفرد لت ثلرا( هذظ ال سائل والتي تقع علله مقارنت 

بالآخرلن من أفراد ال مه ر فالفرد لعتقد انه فرلد ولمتلش عن الآخرلن 

لعام لتسم ن بالسلبلت وا لقاعت على  لن أن الآخرلن من أفراد ال مه ر ا
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 المداع وسائل الإعلام .

المستفاد الفرد بالت ثلرا( المباشرل  1997ولفسر برالن و خرون عام 

 ل سائل الإعلام في الآخرلن على الي   التالي .

اعتقاد الفرد ب نه أكثر ذكاء من الآخرلن لع د إلى دوافع مرتب ت بتدعلم 

ن ت ثلرا( وسائل الإعلام ت ال الآخرلن فقط ص رل ال ابلت عن الذا( . وا

 ينهم ا ل ذكاء وأكثر ملل للم  ع لت ثلرا( وسائل الإعلام.

و  د اعتقاد سائد لد  بعض ايفراد ب نه م الش وسائل الإعلام في 

وإنها فى الغالم تستهدة خداع ال ماهلر  Persuasiveم الش انتفاعلت 

تصال وأهدافهم المعليت ولي  ا نم ذض وا ت ائهم وفقا لي الا القائملن با 

 خ  ع الآخرلن لت ثلرا( وسائل الإعلام فى:

 Perceptual componentالمج ن ا دار  : 

 ولتعلق هذا المج ن بتصيلش الفرد لت ثلرا( وسائل الإعلام إلى ن علن 

 تأثيرات خفيفة : -

 و د لج ن ه  عرضه لها ف لا عن الم ابقت له فى الثقافت والمهيت . 

 : تأثيرات فعالة ومتعاظمة -

 لم ع لها با ي أفراد ال مه ر الذ  لفتقرون إلى القدرل على دفاعلت  -

selk denenc  لمقاومت ت ثلراتها الممتلفت معرفلت وو دانلت وسل كلت 

 behavioral componentالمكون السلوكي:  -2

ضد  ولرتبط ارتباط وثلق بالرغبت فى ممارست ر ابت ما عن وسائل الإعلام

م ت   وسائلها التى تهدد الم تمع وت عله عرضت للانهلار ا علامى 

 10والثقافى.

 الدراسات السابقة : 
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  إلى أن الإعلام المصرا لم لفي 2002انتهع " ه لدا مص فى " ) 

با تلا ا( اليمبت من المعل ما( بما لت افق مع مست لاتها المعرفلت 

ت ثرها بت  ها( التغ لت  وأناسقها العلملت ، وه  ما أد  إلى عدم

 الإعلاملت   ل أ داث ال ادا ع ر من سبتمبر.

  أن الإعلامللن لرون أن 2003وأكد( دراست " خالد صلاح الدلن " )

القي ا( الماصت المصرلت   ت  لع بمهام ال فاظ على اله لتلن العربلت 

ن كانع والإسلاملت ، وأنها تت اوز  دود العادا( والتقاللد في الم تمع، وإ

 هذظ القي ا( تتمتع بقدر من ال رلت.

  إلى و  د ات اها( إل ابلت لد  الصف ل  2005وأشار(  يان سللم )

المصرلت ن   مج نا( ايداء الإعلامي للقي ا( الإخبارلت العربلت ) اليلل 

وال زلرل والعربلت   وميها: الف رلت في نقل اي داث ، وال رأل في طرح 

ا لت والد ت في طرح المعل ما( ، والت ازن في الم ض عا( ، والمصد

 طرح ممتلش الآراء ، وال لاد والم ض علت في التياول.

  إلى أن السلاسللن في إسرائلل أكثر انتقاداو Caspi  ( "1981انتهى " و 

ل سائل ا تصال الإلجترونلت مقارنت ب سائل ا تصال الم ب عت ، كما أن 

ايكثر انتقاداو من  انم اليمبت ،  لث لعد  التللفزل ن كان وسللت الإعلام

 أكثر وسائل الإعلام ت لزاو لل ج مت الإسرائلللت.

  إلى أن اليمم المصرلت تر  أن 2001وأشار( " ه لدا مص فى " )  

ما لمصصه التللفزل ن من و ع لعرض برامج اي زاب السلاسلت 

أن ت  لع  المعارضت أثياء انتمابا( م لس ال عم لعد غلر كاة ، كما

و غلر ملائم للقاعدل العرل ت من  عرض برامج اي زاب تللفزل نلا

 ال ماهلر. 

واستهدفع دراست عن ات اها( ال مه ر الإعلامللن ن   اداء القي ا( 

   معرفت مد  التزام هذظ القي ا( 2003التللفزل نلت الماصت فى مصر )

لا  في أنماط بالق انلن العربلت والإسلاملت ، ومد  التزامها بايخ
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ممارستها للعمل الإعلامي، ومد  م اركت ال مه ر في برام ها ، 

ون علت الم املن المذاعت ، و در ال رلت المتاح لهذظ القي ا( وأهم اليتائج 

التي تبل ر( عرض الدراست هي اتفا  ال مه ر العام والإعلامللن في أن 

ربلت والإسلاملت ، تل  القي ا(   ت  لع بمهام ال فاظ على ايعراة الع

وأن هذظ القي ا( للسع ملتزمت العادا( والتقاللد والقلم السائدل في الم تمع 

بعرض م ض عا( هامت من اليا لت ايخلا لت ، كما أن أنماط سل ك 

المذلعلن والمذلعا( للسع ميس مت مع عادا( وتقاللد الم تمع. وأوض ع 

أن هذظ القي ا( تتمتع بقدر اليتائج و  د أتفا  في إ ابا( المب  ثلن على 

مرتفع من  رلت التعبلر مما لدعم بدورظ دلمقراطلت الإعلام  ، وأبد  

المب  ثلن ات اها( ال ابلت فى مد  م اركت ال مه ر فى البرامج التي 

 تذلعها تل  القي ا( 

  من دراسته الت للللت لقياتي ال زلرل 2001انتهى " وللد عم ت " ) 

  ايوسط ، إلى أن ايخبار المقدمت في كلتا القياتلن ومركز تللفزل ن ال ر

تتسم بال داثت، كما لبرز فلهما الت ازن في معال ت اي داث الدوللت ، 

إضافت إلى أن البرامج الإخبارلت تعالج م ض عا( تتسم بالآنلت والسم نت 

والل ظلت ، وا عتماد اليسبي على مبادئ الم ض علت وال م ل والت ازن 

 ال ت .في المع

    ل  يال ال زلرل إلى نتائج عدل 2002وانتهع دراست " ر لم مزلد " ) 

، تتمثل أهمها في تعدد ع امل ال ذب في المعال ت الإخبارلت المقدمت في 

هذظ القيال ، وت تمل على ال رأل في طرح الم ض عا( الممتلفت ، 

العربي ، وا بتعاد عن الرتابت والرسملت ، وا هتمام بق الا الم اطن 

وا  تراة في  مع وت رلر وتقدلم ايخبار ، ولقابل هذظ المزالا و  د 

سلبلا( عدلدل في ممارست العمل الإخبارا بهذظ القيال تتمثل في خ  عها 

للسلاست الق رلت في أ لان كثلرل. وخلصع الدراست ذاتها إلى أن القائملن 

، وأن لدلهم  دراو  با تصال في هذظ القيال لتمتع ن بمست   خبرل متملز

كبلراو من ال رلت اليسبلت في معال تهم للأ داث العربلت والدوللت ، كما 
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و إلى اتساع  ماهلرلت  يال ال زلرل كمصدر  أشار( هذظ الدراست أل ا

للمعل ما( بلن الم اطيلن العرب داخل الدول العربلت وخار ها ، وفق 

الع اصم العربلت است لاعا( الرأا العام التي أ رلع على عدد من 

 والدوللت. 

  إلاى أن  ياال اليلال الإخبارلات تركاز فاي 2002وانتهع " ن ا   عقال " ) 

ن راتها وبرام ها الإخبارلت على الق الا الم للات الماصات بمصار ، لللهاا 

ا هتمام بالق الا العربلت و سلما الق لت الفلس ليلت ، كما أكاد( الدراسات 

تا ازن فاي المعال ات الإخبارلات للأ اداث التاي ذاتها ترا اع  الم الف رلات وال

تقدمها ن را( ايخبار، ورصد( هذظ الدراست أهم ال غ ط التي ل ا ههاا 

القائم ن با تصال في هذظ القياال ، وتمثلاع فاي ال اعش التقياي ، وضاعش 

 التدرلم، ونقص الم ارد ، إضافت إلى ال غ ط المهيلت والروتلن الل مي.

 السابقة:التعقيب على الدراسات 

ولج ش استعراض الدارسا( السابقت عن أنها ركز( على دراست القي ا( 

الف ائلت الماصت من  لث ك نها وسائل كما ركز( على ا شباعا( 

المت ققت من م اهدل تل  القي ا( ألف ائلت إ  أنها لم تهتم بدراست ت للل 

الا القلمي للم تمع ومساندل الق -ورصد دورها وت ثلرها على اليسق

ا للقلام بهذظ الدراست  العربلت والق ملت وال طيلت فلما لعد مبررو

 التعليق على الدراسات السابقة:

ا معع الدراسا( السابقت على ان القي ا( العربلت  د ساعد( على  

 ت  لر ا داء ا علامي خلال مبدأ التيافس مع القي ا( الدوللت 

لسلبلت للقي ا( الف ائلت الت ثلرا( ا -اهتمع بعض الدراسا( العربلت  -

الممتلفت ، وفلما لم تهتم كثلرا بالقلم الإل ابلت  ب ن اعهوعلى ال مه ر 

 التي لمجن ان تبثها هذظ البرامج ومد  ت ثلرها على ال مه ر 

 case studyاستمدمع بعض الدراسا( السابقت اسل ب دراست ال الت  -
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م ل الدراست  وذل   تي لمجن ت فلر  اعدل البلانا( عن الظاهرل  

وبالتالي لمجن فهم لل ر  التي تعمل من خلالها القي ا( الماصت فى 

 الم تمع .

 الإطار المنهجي للدراسة : 

فاي معرفات ات اهاا( ال مها ر  ن عاهت دد( م اجلت هاذا الب اث، ومان ثام 

ن اا  دور  القياا ا( الم للاات فااي تاادعلم القاالم ا  تماعلاات والدليلاات والثقافلاات 

 وا ل ابلت.  وأثارها السلبلت

الج ااش عاان  إلااىولعااد هااذا الب ااث ماان الب اا ث ا ساات لاعلت التااي ترمااز 

عللهااا،  ال اا ءالمزلااد ماان  وإلقاااءظاااهرل معلياات لم م عاات ماان الظاا اهر 

فاي عمللات الب اث  ايولىومثل هذظ الي ع من الدراسا( الم  ل ا رتلادلت 

و لذل .  فإن هذا الب ث لساعى  ال مها ر  باالإ تعارة ماد   إلاىالعلمي وفقا

التعرض لهذظ القيا ا( كماا  وأنماطعلى القي ا( الف ائلت الم للت وعادا( 

، ولعتماد انه لسعى لج ش عن العلا ا(  بالن ال قاائق التاي لاتم اساتيباطها 

واساااتمدام  العاااد  و القلااااس  فاااي الإ صاااائيهاااذا الب اااث علاااى التجيلااا  

ي ال  ااع نفسااه فااي ا سااتد ل ، ولسااتمدم فاا إللهاااالمؤشاارا(  التااي لسااتيد 

 سااتجمال   اناام  الإ صااائيالت للاال  إلااى بالإضااافتالت للاال الجلفااي، و 

 . 11الدراست وتفسلر اليتائج

واعتمااد( البا ثاات علااى ماايهج المسااح،  لااث تاام القلااام بدراساات ملدانلاات فااي 

مفاردل مان م تمااع  180ميه لات الب اث ماان خالال عليات مج نات ماان  إطاار

 الإمارا( وتمثل  امعت ال ار ت : 

 عينة البحث : 

ن ع  إطار  في  Available Sampleالعليت المتا ت ) أسل بتم استمدام 

  ، و اد عماد( Non Probability sample) غلار ا  تماللات العلياا( 

تت من العليت مست لا( علملت وا تماعلت مقارنت وفئا( عمرلت  أنالبا ثت 

لاش، واختلار( فاي ال  ار والر الإ اماتممتلفت بقدر المست اع، من  لث 
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باليساابت للرلااش فاااختلر( المياااطق  أماااظبااي وال ااار ت ودبااي،  أباا الماادن 

   110التاللت : خ رفجان والذلد ودبا ال صان ولبلاع عادد مفاردا( العليات )

 . 12  رلش70 صر مقابل )

 جمع البيانات :  أسلوب

ميهج المساح صامم اساتبلان لت امن تساا  ( الدراسات ول تا ا  إطارفي 

الدراسااات  وتساااا  تها،  أهاااداةالتاااي تعجاااس  ايسااائلتمااان  علااى م م عااات

عان ماد  تعارض العليات للقيا ا( الف اائلت  أسائلتوت من ا ستبلان علاى 

السلبي وا ل ابي وت فلر  وأثرهاالم للت ومد  تدعلم تل  الف ائلا( للقلم 

 م ت لا( للمسؤوللن في تل  الف ائلا( لتعدلل البرامج التي تت ميها. 

 الاستبيان : تحديد نوع 

تسااللم ا سااتبلان للعلياات المب  ثاات  تااى لتاا لى كاال  إمجانلااترأ( البا ثاات 

 مب  ث ملء ا ستبلان بيفسه . 

 الاستبيان :  إعدادخطوات 

تااام تصاااملم ا ساااتبلان فاااي صااا رته ايوللااات مااان خااالال معال ااات البا ثااات 

     ا( وال روط العلملت. وملا ظتها للقي ا( الم للت، ومر إعدادظ بالم

 ومراجعته منهجياً :  الاستبياندراسة 

عاارض م ااروع ا سااتبلان علااى م م عاات ماان ا ساااتذظ الممتصاالن فااي 

ا تصال والمبراء في م ضا ع الب اث و الممصصالن فاي ميااهج الب اث 

و لت قلااق عاادل أهااداة ميهااا :  و و علملااا العلمااي، والإعاالام لمرا عتااه ميه لااا

 داول الهلجللت لل   ة على مد  دراست ال جل العام للاستبلان، مرا عت ال

 * تغ لت ايسئلت يهداة الب ث .

 :  لقبليالاختبار ا

الاذا سال را عللاه  ايصالي  مان الم تماع %10اختبر ا ستبلان ب ا ع )
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بصفت عامت و لاسها، لماا  ايسئلتالدراست الملدانلت، لتصرة مد  وض ح 

و ل ايساائلتهاا  م لاا ب  لاسااه وتعاارة   أولمب اا ثلن التااي  ااد تساابم  ر ااا

صالاغتها وتركلبهاا ب رلقات   تسابم أا  لإعاادلفلهاا  إساهامهت اول عادم 

  رض للب  ث . 

 تحليل البيانات :  أسلوب

لبلانااا( الدراساات الملدانلاات علااى  الإ صااائياعتمااد( البا ثاات خااط الت للاال 

الممتلفااات، وترتلااام بعاااض  للإ ابااا( ئ لاااتاسااتمراض و سااااب اليسااام الم

 . لمتغلر ال يس   كل استمارل بلن مفردا( الإ ابا(

 الإعداد النهائي وتطبيق الاستمارة : 

أعد( استمارل ب جلها اليهائي بعد مرا عتها والبدء في ت بلقها على العليت 

 لتقدلمها دون مع  ا( . 

 نتائج الدراسة الميدانية 

 (1جدول رقم )

 يبين توزيع العينة حسب المنطقة والجنس
 المجموع الإناث الذكور المنطقة / النوع

 % العدد % العدد % العدد

 29.4 53 20 18 38 35 دبي 

 27.7 50 27 25 27 25 أب  ظبي 

 26.6 48 42.2 38 11.11 10 ال ار ت 

 9.4 17 5.5 5 13.3 12 العلن 

الإمارا( 

 ايخر  

8 11.5 4 4.4 12 6.6 

 100 180 100 90 90 90 الم م ع 

 لى عدة نتائج من أهمها : دل بيانات الجدول السابق ع

إن نسبت الذك ر تعادل نسبت الإناث من طلبت طالبا( كللت ا تصاال  -

ب امعاااات ال ااااار ت الااااذلن اساااات اب ا لماااالء ا سااااتبلان واعتباااار( 

 بعد المرا عت المجتبلت مستجملت وصال ت للت للل.  استبلاناتهم

  %38في دبي بيسبت 35تبلع أعلى نسبت من هؤ ء ال لاب الذك ر -
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 الذلن لقلم ن إ امت دائمت بها.  % 20بيسبت   18قابل الإناث م

 (2جدول رقم )

توزيع مجموعة الدارسة طبقاً للحالة الاجتماعية والمناطق التي يقيمون 

 فيها إقامة دائمة.
المناطق والحالة 

 الاجتماعية 

 المجموع متزوج  أعزب 

 % العدد % العدد % العدد

 27.7 50 28 7 27.7 43 دبي 

 32.7 59 20    5 34.8 54 أب  ظبي 

 18.8 34 24 6 18.0 28 ال ار ت 

 13.8 25 12 3 14.1 22 العلن 

 6.6 12 16 4 5.1 8 الإمارا( ايخر  

 100 180 100 25 99.7 155 الم م ع 

تاادل بلانااا( طاالاب وطالبااا( كللاات ا تصااال ب امعاات ال ااار ت أن أفااراد  -

و لل الاات ا  تماعلاا  ، 58.5ت علااى ) ايعاازب بلغااع نساابتهم العلياات طبقااا

  . وان أعلااى نساابت للمتاازو لن ظهاار( فااي إمااارل 13.8والمتاازو لن )

وهذا لدل على أن الم تمع في دباي لسااعد علاى  %30دبي  لث بلغع 

 ا لتقاء والتعارة عن غلرظ من الإمارا( لجثرل اين  ت المقامت. 

  22 ن علاى الاذك ر )تبلن من اليتائج التفصلللت أن المتازو لن لت زعا -

  . 6و الإناث )

 (3جدول رقم )

حسب القنوات الفضائية المفضلة  الدراسه عينةإجابات  يبين توزيع

 لمتابعتها
 المجموع الإناث الذكور القنوات الفضائية المحلية 

 % العدد % العدد % العدد

 23.8 43  15.3 28 5.3 15 أب  ظبي 

 80 144 43.7 80 22.6 64 دبي 

 22.2 40 8.1 15 8.8 25 ل ار ت ا

 6.6 12 2.1 4 2.8 8 ع مان 

 36.1 65 16.3 30 12.3 35 سما دبي 

 11.11 20 11 11 3.1 9 الإمارا( 

One TV. 6 2.1 8 4.3 14 7.7 

 71.1 128 3.8 7 42.7 121  يال دبي الرلاضلت

 0 0 0 0 0 0 أخر  تذكر
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 100 180 100 183 100 283 الم م ع

 ( ما يلي : 3من الجدول السابق رقم )تبين 

على المست   الإ مالي بن دبي بلغع نسبت الذلن لف ل ن م اهدل  يال 

  ا تلااااع المركااااز ايول و يااااال سااااما دبااااي %80الااااذك ر والإناااااث )

 23.8  في المرتبت الثانلت و أب  ظبي المركاز الثالاث بيسابت )36.1%)

   . %22.2و ميها ال ار ت المركز الرابع بيسبت )

أما على مست   الذك ر والإناث فلقد بلغع نسبت الذك ر الذلن ل اهدون  -

  للإناث والفر  بلن اليسم ذا( %(43.7   مقابل % .22.2 يال دبي )

  ، وا تلع المركز ايول فلماا بلاع 95د لت إ صائلت عيد مست   ثقت )

  مقاباااال %12.3نسااابت الااااذك ر الااااذلن ل اااااهدون سااااما دبااااي بيساااابت )

   للإناث وأل ا الفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت. 16.3%)

  للاذك ر مقابال %8.8وفلما بلغع نسابت الاذلن ل ااهدون  ياال ال اار ت ) -

  للإنااث مقابال % 15.3  للإناث وأب  ظبي فقد بلغاع اليسابت )8.1%)

  للذك ر، أما با ي القي ا( نالع نسام ضائللت تراو اع مـاـا بالن  5.3)

  لجــاااـل مااان القـاااـي ا( الإماااارا( %2.1إلاااى )  %2  و )% 3.1)

   و يال دبي الرلاضلت.  .One TVو)

  للإناث ليفس القي ا( وهاذا إن دل علاى 7.7  )8.7  )%12.2مقابل ) -

شاايء فإنمااا لاادل علااى أن الااذك ر والإناااث لاادلهم نفااس الملاا ل لم اااهدل 

 ا( لقي ا( الف ائلت الم للت: وربما لع د ذل  إلاى ماد   ادرل تلا  القيا

 في  ذب الم اهدلن من الذك ر و الإناث فلما تقدمه من برامج . 

 (4جدول رقم )

 العينة حسب مشاهدتها للقنوات الفضائية المحلية  إجابات مفردات يبين توزيع 
 المجموع الإناث الذكور أسباب المشاهدة للقنوات الفضائية المحلية  

 % العدد % العدد % العدد

 28.5 40 8 20 10.5 20 تزولدا بالمع ما( 

 77.7 140 30 75 34.2 65 التسللت والترفله 

 22.2 40 10 25 7.8 15 تقدلم البرامج للمرأل 

 30.5 55 18 45 5.2 10 تقدلم برامج تهم ال فل 

 30.5 55 12 30 13.1 25 تقدلم برامج تهتم بايسرل 

 63.8 115 22 55 28.9 55 تقدلم برامح ت افظ على العادا( والتقاللد 
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 100 180 100 250 100 190 الم م ع 

 

   ما للي : 4تبلن من ال دول السابق ر م )

ا تلاااع التساااللت والترفلاااه المركاااز ايول بااالن الاااذك ر والإنااااث بسااابم  -

 .  %30  مقابل )%34.2م اهدل القي ا( الف ائلت الم للت بيسبت )

الاذك ر  لجل من  فقد بلغع اليسبت أما العادا( والتقاللد فقد نالع المركز  -

   %22,)  %28.9 لث بلغع اليسبت ) السبم كالتالي والإناث في هذا 

 10,)  %7.8أما باليسبت للأسباب ايخر ، فقد نالع نسام ا ال كالتاالي ) -

  % 5.2وتقادلم بارامج للأطفاال ) والمارأل,للذك ر والإنااث البارامج   %

 نتل اتوهاذظ  بالن اليسابتلن واضاح،  للإناث والفر  %18للذك ر مقابل )

تبعاا لغرلازل وتهتم بها  ايطفالتملل دائما لبرامج  الإناث إن لث  طبلعلت

 ا م مه التي دائما تب ث عن ايف ل للأطفال وتهتم بهم .

  مقاباال %13.1أمااا تقاادلم باارامج للأساارل فقااد بلغااع نساابت الااذك ر )  -

 .  . والفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت12%)

أما على المست   الإ مالي فقد بلغع اليسابت الم ااهدل التساللت والترفلاه  -

  وا تلع المركز ايول ولللها في المركز الثاني الم افظت علاى 77.7)

  علاااى مسااات   الاااذك ر 63.8العاااادا( والتقاللاااد  لاااث بلغاااع اليسااابت )

 والإناث ولللها فاي المركاز الثالاث تقادلم بارامج للأطفاال وتقادلم بارامج

   لجل ميهما. %30.5للأسرل،  لث بلغع اليسبت )
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 (5جدول رقم )  

 مفردات العينة حسب البرامج المفضلة إجابات  يبين توزيع
 المجموع الإناث الذكور بيان البرامج المفضلة    

 % العدد % العدد % العدد

 73.8 133 83.3 75 64.40 58 برامج دليلت  

 42.7 77 35.5 32 50 45 برامج إخبارلت 

 10.5 19 70.7 7 13.3 12 برامج سلاسلت 

 63.8 115 61.1 55 66.6 60 برامج ا تماعلت 

 25.0 45 22.2 20 27.7 25 برامج ترفلهلت 

 11.6 21 12.2 11 11.11 10 برامج عامت 

 45.0 81 27.8 25 72.2 65 برامج رلاضلت 

 8.3 15 8.8 8 7.7 7 برامج ثقافلت 

 0 0 0 0 0 0 أخر  تذكر

 100 180 100 90 100 90 الم م ع 

 ( ما يلي : 5تبين من الجدول السابق رقم )

لتساو  الذك ر والإناث في الإ بال على م ااهدل عادل بارامج تلفزل نلات  -

 سلت حمن القي ا( الف ائلت،  لث أن  لمت )ا  الم س بت كما 

ار ااات بااالن   اليسااابت ب  ااا د علا ااات ف1.96) أل دوللاااها ااال مااان  لمااات    -

  وهااذظ الماا ارد والباارامج هااي : الباارامج 96المتغلاارا( بمساات   ثقاات )

  و البرامج الدليلت 0.27  والم اد الترفلهلت ) ا = 1.1ا  تماعلت )ا 

   . 1.5) ا = 

تزلد نسبت إ بال الذك ر مقارنت بالإناث على تف الل م ااهدل المي عاا(  -

 : التلفزل نلت بدر ت ممتلفت على الي   التالي

تزلاااد نسااابت إ باااال الاااذك ر مقارنااات بالإنااااث علاااى م ااااهدل المااا اد  .1

  و لااث ل اااهد %95الإخبارلاات والماا اد الرلاضاالت بمساات   ثقاات )

  للإناااث و الفااار  35.5  للااذك ر مقاباال )%50الماا اد الإخبارلاات )

  2.47باالن اليساام دال إ صاااائلا،  لااث أن  لماات )ا  الم سااا بت )

ب  ا د علا ات فار ات  الميبئات   1.96) ال اد وللاتوهي اكبر من  لمت 
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   .%95بمست   ثقت ) لن بيي المتغلر

  ماان الااذك ر مقاباال 72.2لف اال م اااهدل الباارامج الرلاضاالت نساابت ) .2

  ماان الإناااث والفااار  باالن اليساام دال إ صااائلا  لااث أن 27.7%)

  1.96) ال ااد وللاات  همااا اكباار ماان  لماات 2.3 لماات )ا  الم ساا بت )

   . %95    هرلت بمست   ثقت )الدالت على أن الفرو

وعلااى المساات   الإ مااالي ن ااد انااه ا تلااع الباارامج الدليلاات المركااز  .3

  ولللها البرامج   تماعلت المركز الثااني بيسابت 73.8ايول بيسبت )

  وأماا 42.0  والإخبارلات بيسابت )45.0  والرلاضلت بيسابت )63.8)

   . %8) با ي البرامج فقد  از( نسم ضئللت تراو ع ما بلن

 (6جدول رقم )

 يبين توزيع مفردات العينة ومدى قدرة البرامج لنقل الواقع الذي نعيشه
 المجموع الإناث الذكور قدرة البرامج لنقل الواقع الذي نعيشه 

 % العدد %6.6 العدد % العدد

 6.10 11 50.0 6 5.5 6 بع ها على ال ا ع  

 57.7 104 44.4 45 61.1 55   تمثل ال ا ع الذا نعل ه 

 36.1 65 0 40 33.3 35 بعض هذظ البرامج   علا ت له بال ا ع

 100 180 100 90 100 90 الم م ع 

 ( على ما يلي : 6تدل بيانات الجدول السابق رقم )

تساو  الذك ر والإنااث باليسابت لماد  تمثلال البارامج لل ا اع الاذا  -

  للإنااث %6.6  مقابل )%5.5نعل ه،  لث بلغع نسبت الذك رل )

   . %95والفار  بلن اليسم للس دال إ صائلا عيد مست   ثقت )

  %61.1بلغع نسبت الذلن أدل ا ب نها   تمثال ال ا اع مان الاذك ر ) -

  للإناااث والفااار  باالن اليساام لاالس دال إ صااائلا %50.0مقاباال )

 وا تلع المركز ايول. 

ال ا ع و لاث تساو  الذك ر والإنااث باليسابت ب نهاا   علا ات لهاا با -

  للإناث والفاار  بالن %44.4  للذك ر مقابل )%23.3بلع نسبت )

  . %95اليسم للس دال إ صائلا عيد مست   ثقت )
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 (7جدول رقم )

توزيع مفردات العينة حسب مدى تقديم البرامج الفضائية للعينة والأنماط 

 الاجتماعية والدينية

 وعالمجم الإناث الذكور بيان العينة الدينية   

 % العدد % العدد % العدد

 45.5 82 38.8 35 7.7 7 الإلمان بالله 

 69.4 25 61.1 55 83.3 75 بر ال الدلن 

 7.2 13 5.5 5 8.8 8 ال هاد في سبلل الله 

 100 180 100 90 100 90 الم م ع 

 ( ما يلي : 7تبين من الجدول رقم ) 

الف ااائلت للقاالم  تباالن أن نساابت الااذا رأوا أن مااد  تاادعلم القياا ا( -

  مان %7.7باالله ) الإلماانواينماط ا  تماعلت للفئا( المعروضت 

  للإنااااث والفااار  بااالن اليسااام لاااه د لااات %38.8الاااذك ر مقابااال )

إ صائلت ، وهذا لدل على أن الإناث لتابع ن  ي ا( الف ائلت أكثر 

وتتفق هذظ اليتل ت من الذك ر لذل  تفاوتع نسبتهم أكثر من الذك ر.

  ما ت صلع إلله دراسا( سابقه .مع 

ا تل بر ال الدلن باليسبت للذك ر والإناث المركز ايول  لث بلغع  -

  للإناث هذا وان دل علاى %5.5  للذك ر مقابل )%83.3اليسبت )

شااااايء فاااااإن القيااااا ا( الف اااااائلت الم للااااات  لللااااات البااااارامج ذا( 

 . ت ت ا على ال هاد في سبلل الله  الم ض عا( التي

  %69.4سااات   الإ ماااالي فقاااد بلغاااع بااالن ال الااادلن ) وعلاااى الم -

  . وهاذا فاإن 45.5وا تل المركز ايول وللله الإلمان بالله بيسابت )

دل على شيء فإنما لدل علاى أن البارامج الف اائلت فاي  ا ات إلاى 

 إضااافتماان   بااد, لث تغللاار  االم الإلمااان بااالله وال هاااد فااي ساابلله.
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باالله وال هااد  ايلماانعان  ث التاي تت ادمان البارامج  كبلرل رعه 

فلاه ا نتقاادا(  بادأ(في سبلله وخص صا في مثل هذا ال  ع الذا 

والرساا ل صاالى الله عللااه وساالم فاالا بااد ماان تقاادلم  الإساالاميللاادلن 

برامج لتثبلع العقلدل في عق ل اليشء والجبار ود  اظ  ا دعااءا( 

  واي اولل الجاذبت ضد الإسلام .

 (8جدول رقم )

العينة حسب رأيها في تدعيم البرامج الملحية للقيم مفردات  توزيع 

 الاجتماعية
 المجموع الإناث الذكور القيم الاجتماعية 

 % العدد % العدد % العدد

 47.2 85 83.3 75 11.11 10 العادا( والتقاللد 

 40 72 18.8 110 61.1 55 التعارة 

 33.3 60 27.7 25 38.8 35 ن دل الم تاض 

 30.5 55 23.3 30 27.7 25 لمسؤوللت ت مل ا

 8.3 15 5.5 5 11.11 10 الجرم وال لافت 

 100 80 100 90 100 90 الم م ع 

 ( ما يلي : 8تبين من الجدول السابق رقم )

تبلن من ال دول السابق مان العاادا( والتقاللاد نالاع المركاز ايول  -

الف ائلت تدعمها  باليسبت للقلم ا ل ابلت التي تر  العليت أن القي ا(

  للإنااث، والفار  بالن 83.3  مقابال )11.7،  لث بلغع للذك ر )

  وهاذا وان دل %95اليسم لاه د لات إ صاائلت عياد مسات   ثقات )

على شيء، فإنما لدل على أن الإنااث لقبلا ن علاى م ااهدل ايفالام 

والمسلسلا( والبرامج التي ت ت ا على هذظ العادا( والتقاللد أكثر 

 ك ر الملاللن للبرامج الرلاضلت. من الذ

أما تدعلم  لم التعاون فقاد نالاع المركاز الثااني فاي العليتالن،  لاث  -

  للإنااااث والفااار  بااالن 23.3  مقابااال )61.1بلاااع عياااد الاااذك ر )

 العليتلن للس له د لت إ صائلت. 
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  وا تلاع 47.2أما المست   الإ مالي فقد نالع العادا( والتقاللاد ) -

   . 30  و ن دل الم تاض )40للها التعاون بيسبت )المركز ايول ول

  و أماا لجارم 3.5أما ت مل المسؤوللت فيالع المركز الرابع بيسبت ) -

  رغم أن مان أهام عاادا( العارب الجارم 8.3وال لافت بلغت نسبت )

 وال لافت. 

 (9جدول رقم )

 للقيم البرامج الملحية  دعم العينة حسب   تكرارات إجابات  يبين توزيع

 الثقافية
 المجموع الإناث الذكور القيم الثقافية 

 % العدد % العدد % العدد

 61.1 110 27.7 25 94.4 85 ا هتمام بالعلم والع اء 

 38.8 70 66.6 60 11.11 10 ا هتمام بايدب  

 13.8 45 22.2 20 27.7 25 ا هتمام بالفن 

 100 180 100 90 100 90 الم م ع 

 ( ما يلي : 9ل السابق رقم )تبين من الجدو

علااى المساات   الإ مااالي نااال ا هتمااام بااالعلم والعلماااء باليساابت للقاالم  -

  ونالااع المركااز ايول ولللااه ا هتمااام بااايدب 61.1%الثقافلاات بيساابت )

  وا تاال المركااز الثاااني، أمااا ا هتمااام بااالفن فقااد بلغااع 38.8%بيساابت )

البارامج الم للات والقيا ا(   وهذا لدل على عدم اهتماام 13.8%نسبته )

 الف ائلت بالفن ر م أن من ابرز معالم ال  ارل في العالم. 

وعلااى المساات   التفصااللي : فقااد بلغااع  لماات ا هتمااام بااالعلم والعلماااء  -

   للإناث . 27.7%  للذك ر مقابل )%94.4)

  للإنااث وهاذا لادل 66.6  للذك ر مقابال )11.11أما ا هتمام بايدب ) -

 م البرامج عامت بايدب . على اهتما

وأمااا ا هتمااام بااالفن فقااد نااال المركااز الثالااث  لااث بلغااع نساابت الااذك ر  -

  للإنااااث والفااار  بااالن العليتااالن لااالس لاااه د لااات 22.2  مقابااال )27.7)
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  . %95إ صائلت عيد مست   ثقت )

 (01جدول رقم )

ي الجوانب السلبية الت مفردات العينة حسب رأيها  يبين تكراراجابات   

 تعرضها القنوات الفضائية
 المجموع الإناث الذكور الجوانب السلبية 

 % العدد % العدد % العدد

 58.3 105 63.3 57 53.3 48 دخ ل ثقافا( تعارض العادا( والتقاللد 

 40.0 72 38.8 32 41.1 37 عرض سل كلا( تدعم ثقافت ا ستهلاك 

 25.0 45 22.2 20 27.7 25 عرض م اهد غلر مست بت )إبا لت  

 183 33 16.6 15 20.0 18 ترشلح العيش 

 46.1 83 42.2 38 50.0 45 ن ر أفجار ال رلمت 

 66.6 120 61.0 55 72.2 65 كل ما سبق ذكرظ 

 100 180 100 90 100 90 الم م ع 

 ( ما يلي : 10تبين من الجدول السابق رقم )

الإ مااالي نساابت بلغااع الفئاات ن اار افجااار ال رلماات نساابت علااى المساات    -

  ونال المركز ايول فإن هذا لدل على أن البرامج التي تعرضها 66.6)

 القي ا( الم للت والف ائلت ت ت ا على نسبت عاللت  من ال رلمت. 

و تساو( نسم  الذك ر والإنااث فاي ال ادول التفصالللت فاي هاذظ القلمات  -

والفار      الإنااث61.1  مقابل )72.2السلبلت  لث بلغع لد  الذك ر )

 بلن اليسم للس له د لت إ صائلت . 

و ثقافا( تعارض العادا( والتقاللاد فقاد بلغاع علاى المسات   الإ ماالي  -

   ونالع المركز الثاني. 58.3نسبت )

أمااا علااى المساات   ال ااداول التفصاالللت فقااد بلغااع نساابتها عيااد الااذك ر  -

 لاات   لاد  الإناااث والفار  باالن اليسام لاالس لاه د63.3  مقابال )53.3)

 إ صائلت. 

 اااء ترساالع العيااش فااي المركااز الثالااث علااى المساات   الإ مااالي ونااال  -

  وعلاااى مسااات   ال اااداول التفصااالللت فقاااد ناااال الاااذك ر بيسااابت 46.1)
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   للإناث. 42.2  مقابل )50.0)

   . %95والفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت عيد مست   ثقت ) -

ت نظاارهم وا اادظ فااي هااذظ ولاادل أل ااا علااى أن الااذك ر والإناااث و هاا -

 ال  انم السلبلت التي تعرضها القي ا( الف ائلت الم للت . 

أما العادا( والتقاللد فقد نالع المركاز الراباع علاى المسات   الإ ماالي،  -

  وعلاى المسات   التفصاللي فقاد ناال الاذك ر 40.0 لث بلغاع اليسابت )

 هرا.   للإناث، والفر  بلن اليسم للس   38.8  مقابل ) 41.1)

أمااا عاارض الساال كلا( تاادعلم ثقافاات الم تمااع فقااد نالااع علااى المساات    -

  وعلااى مساات   25.0الإ مااالي المركااز المااامس  لااث لغااع اليساابت )

  22.2  مقابااال )27.7ال اااداول التفصااالللت فقاااد بلغاااع لاااد  الاااذك ر )

 للإناث، والفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت. 

والإناااث مان و هاات نظارهم باليساابت وهاذا لاادل علاى أن تساااوا الاذك ر  -

 لعرض الف ائلا( للقلم والسل كلا( السلبلت السابقت. 

 (11دول رقم )ج  

 يبين توزيع العينة حسب رأي العينة في كيفية التصدي للسلبيات

 كيفية التصدي للسلبيات
 المجموع الإناث الذكور

 % العدد % العدد % العدد

 44.4 80 38.8 35 50.0 45 الإكثار من البرامج الدليلت

 30.0 54 42.4 220 35.5 32 لت علتوالإكثار من الإرشاد 

 52.7 95 50.0 45 55.5 50 الإكثار من ا هتمام بدور ايسرل

 42.4 77 35.5 32 47.7 43 الإكثار من وضع ر ال على الف ائلا(

 47.7 86 45.5 41 44.4 45 الإكثار من البرامج الم للت

 25.0 45 25.5 23 24.4 22 رامج الثقافلتالإكثار من الب

 35.0 63 38.8 35 31.1 28 تقللل البرامج اي يبلت

 66.6 120 61.1 55 72.2 65 الإنتاض الم لي

 75.5 136 67.7 61 83.3 75 إشراك العيصر الم اطن في الجادر الف ائي

 73.3 132 57.7 52 88.8 80 ا هتمام ب ا ع الم تمع

 58.3 105 44.4 40 72.2 65 أخر  تذكر
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 100 180 100 90 100 90 الم م ع

 

 ( ما يلي : 11تبين من الجدول السابق رقم )

مال رأا العليت في كلفلت التصدا للسلبلا( على المست   الإ مالي ه   -

الإكثااار ماان إشااراك العيصاار الماا اطن فااي الجااادر الف ااائي،  لااث نااال 

المركاااز ايول وعلاااى    وناااال73.3علاااى المسااات   الإ ماااالي بيسااابت )

  57.7  مقاباال )88.8مساات   ال ااداول التفصاالللت بلااع لااد  الااذك ر )

 للإناث والفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت. 

وأما باليسبت إلى العليت في تقللل البرامج اي يبلت فقد نال على المست    -

  وا تاال الجاارز الثاااني وأمااا علااى مساات   ال ااداول 66.6الإ مااالي )

  لااد  الإناااث 69.1  مقاباال )72.2فصاالللت فقااد بلااع لااد  الااذك ر )الت

 والفر  بلن اليسم للس له د لت إ صائلت. 

أمااا باليساابت للعلياات با هتمااام بااال ا ع فقااد  اااء فااي المركااز الثالااث علااى  -

  وعلى مست   ال اداول التفصالللت فقاد 58.3المست   الإ مالي ونال )

  والفاار  باالن اليساام لااه د لاات 44.4  مقاباال )72.2بلااع لااد  الااذك ر )

  . %95إ صائلت عيد مست   ثقت )

و اء ا هتمام بدور ايسرل في المركز الرابع علاى المسات   الإ ماالي  -

  وعلى مست   ال داول التفصلللت فقد نال  52.7 لث بلغع نسبت )

  للإناث والفر  بلن اليسم لالس لاه 50.0  مقابل )55.5الذك ر نسبت )

  ** ب  ا د علا ات 1.96ئلت  لاث بلغاع )ا  الم سا بت )د لت إ صاا

  . %95فار ت بلن المتغلرلن عيد مست   ثقت )

و اااء ا هتمااام بالإنتاااض الم لااي علااى المساات   الإ مااالي فااي المركااز  -

  وعلاى مسات   الاذك ر و الإنااث فقاد 75.5ايول ،  لث بلغع نسابت )

م لاالس لااه د لاات   الفاار  باالن اليساا67.6  مقاباال )83.3نااال الااذك ر )

 إ صائلت. 
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 اااء الإكثااار ماان الباارامج الثقافلاات وايدبلاات وا  تماعلاات والعلملاات علااى  -

  ونال المركز السادس وعلى مسات   47.7المست   الإ مالي  بيسبت )

  والفاار  باالن 45.5  مقاباال )44.4الااذك ر والإناااث فقااد بلغااع اليساابت )

  . %95اليسم للس له د لت إ صائلت عن مست   ثقت )

أمااا الإكثااار ماان الباارامج الدليلاات  لااث بلغااع علااى المساات   الإ مااالي  -

  ونال المركاز الساابع وعلاى مسات   الاذك ر و الإنااث فقاد ناال 44.4)

  للإناث والفر  بلن اليسم للس له د لات 38.8  مقابل )50.0الذك ر )

 إ صائلت. 

ذك ر   وعلاى المسات   الا42.7أما وضع ر ابت على مست   ال مالي ) -

  والفر  بلن اليسم للس 53.3  مقابل )47.7والإناث فقد نال الذك ر )

 له د لت إ صائلت. 

   . 25.0  إلى )30.0أما باليسبت لبا ي اليسم فقد تراو ع ما بلن ) -

 النتائج والتوصيات : 

الاذلن  –كللات ا تصاال  –بت زلع طلاب وطالباا(  امعات ال اار ت  -

، وو ااد( اسااتماراتهم صااال ه    طالاام وطالباات180بلااع عااددهم )

  و ال اااار ت %2707  وأبااا  ظباااي )%29للتفرلاااع علاااى دباااي ) 

   . %12.2  والإمارا( ايخر  )%9.4  و العلن )25.6%)

و لل الت ا  تماعلت الاذا لام لسابق لهام  - وعلى الذك ر والإناث وطبقا

   للإناث . 1.8  للذك ر مقابل )58.5الزواض )

ي لقبال المب ا ثلن علاى م ااهدتها هاي : أهم القيا ا( الف اائلت التا -

  وال اار ت %23.8  وأب  ظباي )%36.1  سما دبي )%80دبي )

  و  ياااال دباااي الرلاضااالت  One TV.(  11.19%  و )22.2%)

   . %6.6  و ع مان )7.7%)

أهاام الماا اد والباارامج التلفزل نلاات  ساام أسااباب م اااهدتها للقياا ا(  -
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وت اااافظ علاااى العاااادا(   %77.7الف اااائلت: التساااللت والترفلاااه )

  وتقادلم %30.5  ، تقدلم بارامج تهاتم بال فال )%63.8والتقاللد )

  %28.5  وتزولاااد بالمع ماااا( )%30.5بااارامج تهاااتم بايسااارل )

  . %22.2وأخلرا تقدلم برامج تهم المرأل )

أهام البارامج المف االت لمفاردا( العليات فهااي البارامج الدليلات بيساابت  -

  %45.0  والرلاضااااااااالت )%63.8  و ا  تماعلااااااااات )73.8%)

  %10.5  والسلاساالت )%11.6  والعلملاات )%42.7والإخبارلاات )

  .%8.2والثقافلت )

أهم  راء العليت في مد   درل البرامج لتمثلل ال ا ع الذا نعل ه فقد  -

  و بع اها %57.7نال الرأا )  تمثل ال ا ع الذا نعل ه  نسابت )

   %6.1لل إلى ال ا ع )  و بع ها لم%36.7  علا ت له بال ا ع )

  ماان المب ا ثلن بااان الباارامج الف اائلت التااي تاادعم %69.4لار  ) -

  الإلمان بالله وال هاد %45.5القلم واينماط الدليلت وبر ال الدلن )

    . %7.2في سبلل الله )

وعلاى مساات   القاالم ا  تماعلاات فقااد بلغااع نساابت العااادا( والتقاللااد  -

  وت مال %33.3دل الم تاض )  و ن %40  و العادا( )47.2%)

  . %8.3  و الجرم وال لافت )%30.5المسؤوللت )

وعلاااى مسااات   القااالم الثقافلااات  ااااء( ا هتماااام باااالعلم والعلمااااء  -

   . %25.0  والفن )%38.8  و ايدب )60.1%)

  من المب  ثلن أن ن ر أفجاار ال رلمات العياش مان %66.6لر  ) -

  %58.3 ا( الف ااائلت و )أهاام ال  اناام الساالبلت التااي تعرهااا القياا

دخاا ل ثقافااا( تعااارض العااادا( مااع العااادا( والتقاللااد وترساالع 

  وعااارض سااال كلا( تااادعلم ثقافااات ا ساااتهلاك %46.1العياااش )

  والإبا لااات %25.0  وعااارض م ااااهد غلااار مسااات بت )40.0%)

(8.3% .   
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  ماان المب اا ثلن أن الإكثااار ماان الإنتاااض الم لااي %75.5لاار  ) -

  وإشااااراك العيصاااار %73.3لساااالئا( ) ساااام رألهااااا للتصاااادا ل

  وتقللال البارامج اي يبلات و %66.6الم اطن في الدار الف اائي )

  ووضااااع الر اباااات علااااى الف ااااائلا( %58.3ا هتمااااام بااااال ا ع )

   . %47.7الم للت )

  %35.0  والإنتاض الم لي )%44.4الإكثار من البرامج الدليلت )  -

  والإكثااار %30.0لاات  )و الإكثااار ماان الباارامج الإرشااادلت والت ع

   . %25.0من البرامج الم للت )

 التوصيات : 

 أهم التوصيات التي خرجت بها  الدراسة ما يلي : 

إ ااراء دراسااا( ملدانلاات علااى معرفاات  لاات إ بااال ال مهاا ر لم اااهدل  -

القيااا ا( الف اااائلت الم للااات مثااال  ياااال ال اااار ت وأبااا  ظباااي ودباااي 

 بسل ت. الرلاضلت و يال ع مان  لث نالع نسم 

ا هتماااام ببااارامج المااارأل،  لاااث نالاااع بااارامج التاااي تهاااتم باااالمرأل  -

  وهااي نساابت ضاائللت مقارناات بايسااباب ايخاار  و ذلاا  22.2%)

 لمد  أهملت المرأل في الم تمع الإماراتي وما أ رزته من تقدم. 

ا هتمام ببرامج ايطفال وايسرل،  لاث ا بال عللهاا بيسابت ضائللت  -

و مااا وربمااا لعاا د ذلاا  لعاادم تاادرلبها علااى  ااذب الم اااهد بمااا  ن عااا

 ت ت لها من م املن ربما غلر هادفت و  ت بع رغبت الم اهد. 

ا هتماااام باااالبرامج الثقافلااات  لاااث بلغاااع نسااابت الاااذلن لف ااال نها  -

  وربما لع د إلى عدم مقدرل البرامج وم ت اها الثقافي في 8.3%)

ب اجل مل ا ظ  إرضاء الم ااهدلن ورغام إن الدولات مهتمات بالثقافات

 بما تعدظ من مراكز ثقافلت وندوا( وم اضرا( علملت وثقافلت. 

 بد من ا هتمام بالبرامج لتمثلل ال ا اع ب اجل أف ال،  لاث أدلاى  -
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 معظم مفردا( العليت بان البرامج   تمثل ال ا ع الذا نعل ه. 

ا هتمام بالبرامج التي ت ث على ال هاد في سبلل الله والإلمان بالله  -

  لث بلغع نسبتها  لللت في البرامج الف ائلت الم للت. ، 

ا هتمااام بااالبرامج التااي تباارز  لماات الجاارم وال االافت  لااث بلغااع  -

نسااابتها ضاااعلفت رغااام أن أهااام ماااا ل اااتهر باااه العااارب هااا  الجااارم 

 وال لافت. 

ا هتمام بالفن وه  رمز ال  ارل والتقدم في الدول المتقدمات، و اد  -

للبارامج ايخار ،  لاث أن الدولات مهتمات نال نسبت ضئللت باليسابت 

بالفن و المسابقا( والمعارض الفيلت على مسات   ال مها ر. لار  

  من المب  ثلن أن ن ر أفجار ال رلمت والعيش هي %66.6نسبت )

أهاام ال  اناام الساالبلت التااي تعرضااها القياا ا( الف ااائلت ودخاا ل 

  وترسااااالع العياااااش %58.3ثقافاااااا( تتعاااااارض ماااااع العاااااادا( )

  لذل   بد مان ا هتماام باالبرامج فاي القيا ا( الف اائلت 42.1%)

بتقللاال ماان ا ت ائهااا علااى تلاا  الم اااملن ساا اء بزلااادل الباارامج 

الم للااات أو فااارض ر ابااات صاااارمت علاااى البااارامج و ايفااالام التاااي 

 تعرض وتدعم تل  السلبلا(. 

  ماان %75.5 بااد ماان ايكثاار ماان الإنتاااض الم لااي،  لااث لاار  ) -

  بد من إشراك الم اطن في الجادر الف ائي وتقللل  المب  ثلن انه

البارامج الإبا لاات ووضااع ر ابات علااى الف ااائلا( وذلا  ماان خاالال 

إ اااراء دراساااا( ملدانلااات وت للللااات علاااى تلااا  البااارامج ومعرفااات 

 م ت اها وو هت نظر ال مه ر . 
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م ، الم لاات المصاارلت لب اا ث الاارأا  2000التللفزل نلاات  نتمابااا( م لااس ال ااعم لعااام 

 م . 2001ليالر / مارس  –العام، الم لد الثاني ، العدد ايول 

للد عم ت. ، أثر التجي ل  لاا المساتمدمت فاي  ماع وتقادلم ايخباار علاى شاجل وم ام ن -22

المدمت الإخبارلت : دراست على القي ا( الف ائلت غلار ال ج ملات ، رساالت ما ساتلر غلار 

 .  2002مي  رل ، كللت الإعلام ،  امعت القاهرل ، مال  
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