Audioguides. Oder ,,Mit Ohren sehen*!
Zur I"Jbersetzung der Textsorte ,,Audioguide* als Texte
der Kunstkommunikation am Beispiel des Textes ,,Friiher
Lagerhalle, heute Moschee*

Dr. Mohamed Nasef

Abstrakt:

Die deutsche Sprache verfiigt iiber zwanzig Textsorten. Der
Audioguide als Textsorte, welcher im Mittelpunkt dieser Studie
liegt, ist relativ neu und kann die Rolle eines menschlichen
Museumsfithrers ersetzen. Nach dem Motto ,Mit den Ohren
sehen” werden Audioguides im musealen Umfeld bzw. in
Kulturprojekten eingesetzt. Dabei handelt es sich um akustisch
eingerichtete Horgerite fuir die Verwendung  bei
Ausstellungsbesucher-Rundgingen. Der Textinhalt der
Audioguides ist so eingerichtet, dass die Informationen bildhaft
und nutzergerecht vermittelt werden. Diese Studie diskutiert die
Regeln, die zu befolgen sind, um den Audioguide-Text dem
Besucher genaue Details liber Exponate zu vermitteln.

Dabei thematisiert diese Untersuchung anhand eines
Audioguide-Textes ,,Frither Lagerhalle, heute Moschee* folgende
Punkte: 1. Die schriftliche Wiedergabe des gehdrten Textes und
seine Ubersetzung ins Arabische. 2. Diskussion iiber die arabische
Ubersetzung. 3. Analyse des Audioguides nach den Kriterien der
sprachlichen Merkmale.

Schliisselwérter: Audioguide — Ubersetzung — Museum —
Kunstkommunikation.
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Audioguides. Oder ,,Mit Ohren sehen*!
Zur Ubersetzung der Textsorte ,,Audioguide* als Texte
der Kunstkommunikation am Beispiel des Textes ,,Friiher
Lagerhalle, heute Moschee*

Dr. Mohamed Nasef

1. Einleitung

Der vorliegende Beitrag beschiftigt sich mit der Ubersetzung
der Textsorte ,Audioguide” bzw. ,Audiofiihrer. Diese
kontextgebundene Textsorte ist relativ neu und kann die Rolle
eines menschlichen Museumsfiihrers ersetzen. Dabei geht es um
Texte, die meist von einem Experten' im Voraus formuliert und
dann von einem Sprecher/ einer Sprecherin miindlich verwirklicht
werden. Meistens sind Audioguides informative, kommunikative
Texte, die gemail dem Konzept der ,,echten
Simultankommunikation® von Fandyrich/Thurmair (2016: 381)
nicht allein rezipiert, sondern wihrend einer Stadtfiihrung oder in
einer Museumausstellung eingesetzt werden. Weiterhin erfiillen sie
didaktische Funktionen, wie bspw. Beschreiben, Deuten, Erldautern
und Bewerten (vgl. Fandrych/Thumair 2011:73). Poppe (2013)
zufolge ,liefert [der Audioguide] ergdnzende Informationen zu
einer Ausstellung, erldutert einzelne Exponate und vermittelt
Hintergrundwissen dazu* (Poppe 2013: 40). Laut Dech (2004:11)
zielen Audioguides auf ,eine lehrreiche und dialogische
Interaktion  zwischen dem Besucher und ausgewihlten
Ausstellungsstiicken® ab: Sie werden konzipiert, um dem Besucher

! Aus Griinden der Lesbarkeit wird nur die minnliche Form verwendet
und Frauen sind mitgemeint.
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den Inhalt der Ausstellungsstiicke verstindlich zu machen. Da
Sprache und Kultur sich gegenseitig beeinflussen, reflektieren
Audioguides kulturgeprigte Spezifika der Sprache. Vor diesem
Hintergrund sind Audioguides speziell auf folgende sprachliche
Ausdrucksmittel ~— angewiesen:  Attribute, Tempusgebrauch,
didaktische Elemente zur rdumlichen Orientierung, Referenzmittel
des direkten Adressatenbezugs, rhetorische Fragen und Negationen
(vgl. ebd. 84ft.).

2. Ausgangssituation und Zielsetzung

Der vorliegende Beitrag setzt sich zum Ziel, die sprachlichen
Sachinformationen von Audioguides und ihrer Ubersetzung vor
dem  Hintergrund zentraler  Erkenntnisse aus der
Ubersetzungsforschung zu diskutieren. In einem ersten Schritt wird
die Definition des Begriffs ,,Audioguide® gekldrt. Der Begriff
»Audioguide® ist ein zusammengesetztes Wort, das aus dem
lateinischen Wort ,,Audio*: (Ich hdre) und aus dem englischen
Wort ,,Guide*: (Fiihrer) besteht. Mit diesem Begriff werden
akustische Fiihrungen, vor allem durch kiinstliche Museen und
Ausstellungen, bezeichnet (vgl. Fandrych/Thumair 2011: 73).
Audioguides sind Tonaufnahmen, die auf entsprechenden Geriten
oder Mobiletelefonen abgespielt werden konnen. Audioguides
konnen jedoch ebenfalls in anderen Kontexten, entweder als
begleitende oder als alleinige Informationsquellen fiir
Stadtfithrungen verwendet werden (vgl. ebd.: 41).

Audioguides kénnen auch in Form von Podcasts” veroffentlicht
werden. Weiterhin ist es moglich, dass Audioguides nicht von

2. Der Begriff ,,Podcast™ ist ein Kunstwort, das sich aus dem englischen
Wort ,,Pod“, abgeleitet vom sogenannten i-Pod des Unternehmens
Apple, einem Gerdt zum Abspielen von MP3-Dateien, und dem
ebenfalls englischen Wort ,cast“, einer Abkiirzung des Begriffs
Broadcast (dt. Rundfunk), zusammensetzt. Der Begriff selbst ,,steht fiir
die Verbreitung digitaler (Ton-) Aufzeichnungen iiber das Internet fiir
die Nutzung mit tragbaren Abspielgeriten (Meier 2007: 91)
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professionellen Anbietern bereitgestellt werden, sondern von
Amateuranbietern, etwa von einer Schulklasse oder von einer
Gruppe Hochschulstudenten. Diese Audioguides werden als
Lhutzergenerierte Audioguides® bezeichnet. Sie haben sowohl im
schulischen als auch im hochschulischen Bereich einen groflen
didaktischen Stellenwert

Als allgemeine Zielgruppe fiir Audioguides gelten ,alle
Besucher. In Betracht gezogen werden dabei vielféltige
Besuchergruppen wie Familien mit Kindern, Jugendliche (weiblich
und ménnlich), Fachleute mit und ohne Vorwissen (Fachpublikum)
und Laienpublikum, sowie Menschen mit Lernschwierigkeiten
oder geistiger Behinderung. Die Entscheidung tliber die Zielgruppe
beeinflusst die Gestaltung, den Stil sowie die Informationstiefe der
Audioguides (vgl. Vorwerk/Medien 2001: 7). Beziiglich ihrer
Struktur kommen Audioguides in zwei Formen vor: lineare und
punktuelle Form. Bei einem linearen Typ ist die Reihenfolge der
gehorten Texte im Vorhinein festgelegt. Die Inhalte bauen daher
aufeinander auf. Im Gegensatz dazu haben Besucher bei
punktuellen Audioguides die freie Wahl: Sie konnen die Texte
nach eigenem Interesse zu horen, indem sie den entsprechenden
Track anklicken. Bei dieser Variante stehen die Texte nicht
miteinander in Beziehung. Stattdessen soll jeder Text an sich, ohne
direkten Bezug zu einem anderen Text, verstdndlich sein. Die
meisten Besucher favorisieren diese Variante, da sie die Inhalte
nach ihrer Wahl horen konnen (vgl. ebd.: 8).

In den letzten Ausfilhrungen haben wir einen Uberblick iiber
Audioguides als Untersuchungsgegenstand erhalten. Im Folgenden
werden die Kommunikationssituation, die Textstruktur und ihre
kennzeichnenden Merkmale unter die Lupe genommen.

[ 969 |



(AaSan Agale Alaa) 45 5 5l g Ao Laia ¥ g Asiluadl) &gl g el all Juil) (30 9 Al

(ISSN : 2536 - 9555)

3. Forschungsstand

Mit dem wissenschaftlichen Feld ,,Audioguide hat sich eine
nicht geringe Anzahl sowohl theoretischer als auch empirischer
Studien beschéftigt. In seinem Beitrag "Aufmerksames Sehen‘ hat
Dech (2004) ein experimentelles Konzept zur Gestaltung von
Audioguides erstellt, mit dessen Hilfe Ausstellungsbesucher zur
selbstdndigen Beobachtung und Diskussion mit Kunstwerken
angeregt werden und die zu direkten direkte Fragen motivieren
konnen. Der Sprachwissenschaftler Hausendorf (2005/2011/2016)
hat sich mit dem Medium Audioguide einerseits, sowie der
Multimodalitdt und Wissenskommunikation in Kunstausstellungen
andererseits befasst. In seinem Beitrag ,,Kunstkommunikation*
unterscheidet er fiinf , kommunikative Aufgaben®, die fiir ithn das
Grundgeriist des Sprechens iiber Kunst ausmachen (vgl.
Hausendorf 2011: 518). Das Hauptanliegen dieses Beitrags
beschrinkt sich jedoch auf die Betrachtung des Phdnomens
»Audioguide* aus einer analytischen Perspektive.

Einen Uberblick iiber Textsorten bietet das Buch ,,Textsorten
im Deutschen: linguistische Analysen aus sprachdidaktischer
Sicht von Christian Fandrych und Maria Thurmair (2011). Die
Autoren haben die spezifische Anwendung sprachlicher Mittel in
zwanzig Textsorten (darunter die Textsorte ,,Audioguide®) der
deutschen Gegenwartssprache analysiert und so einen umfassenden
Einblick in unterschiedlichste Formen und Bereiche der heutigen
Kommunikation ermdglicht. In diesem Beitrag setzten sich die
Autoren mit der Textsorte ,,Audioguide® nicht nur aus einer
linguistischen, sondern vielmehr aus einer sprachdidaktischen
Perspektive auseinander.

Unter dem Titel ,Kunst besprechen und vermitteln: Zu
sprachlichen Strategien von Audioguides ist im Jahre 2015 eine
weitere Abhandlung von denselben Autoren erschienen. Im
Mittelpunkt ihrer Untersuchung stehen hauptsidchlich die
Beziehung zwischen Kunstwerk und Text einerseits sowie die
Rezeption des Audioguide-Textes durch den Horer andererseits.
Sie betonen, dass Audioguides konstatierend-assertierend auf ein
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bestimmtes Kunstobjekt orientiertes Wissen bieten. Audioguides
konnen im Allgemeinen fiir Kunstkommunikation angepasste
sprachliche Teilhandlungen mit eigenen Funktionen aufzeigen.

Der Aufsatz ,,Audioguides: Die Inszenierung von Kunst im
Hortext* diskutiert, welche sprachlichen Strategien in den
Hortexten von Audioguides verwendet werden sollen. Hier steht
das Kunsterlebnis der Besucher im Mittelpunkt. Dabei wird
besonders auf die Formen der BilderschlieBung eingegangen
und eine Typologie der vorzufindenden Strategien aufgestellt
(vgl. Fandrych/ Thurmair 2016).

Aus einer Ubersetzungsperspektive ist ein Beitrag von Ema
Bagi¢ (2020) unter dem Titel ,,Ubersetzung von Audioguides am
Beispiel des  Kunsthistorischen = Museums  Wien  und
Neandertalermuseums in Krapina®“ erschienen. Dabei hat die
Autorin anhand von Textbeispielen den Audioguide des
Kunstmuseums Wien und des Neandertalermuseums und seine
jeweilige Ubersetzung in Bosnisch/Kroatisch/Serbisch und
Deutsch verglichen und analysiert. Ihre Kriterien zur Analyse
waren die Ubersetzungsstrategien und Merkmale der Sprache in
der Kunstkommunikation. Weiterhin verblieb dieser Aufsatz im
Rahmen des Ubersetzungsvergleiches zwischen dem Deutschen
und den oben erwdhnten Sprachen.

Vor dem Hintergrund der oben dargestellten Beitrige ergibt
sich, dass das Phidnomen ,Audioguide als ein Teil der
Vermittlungskommunikation im grof3en Bereich der
Kunstkommunikation bereits aus verschiedenen Perspektiven
behandelt wurde. Eine Studie, die sich speziell mit dem Thema
,Ubersetzung von Audioguide-Texten zwischen Arabisch und
Deutsch in Agypten* befasst, ist jedoch nicht zu finden. Dieser
Beitrag wird sich in seinem Kern auf diese Problematik
konzentrieren. Im Folgenden soll aber =zuerst auf die
Kommunikation  des  Audioguides im  Bereich  der
Kunstkommunikation eingegangen werden. Dabei wird die
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Beziehung zwischen Kunstkommunikation bzw. Text und
Rezeptionssituation betrachtet.

4. Kommunikationssituation

Da Audioguides zum Bereich der Kunstkommunikation
gehoren, wird dieser Begriff ndher beschrieben. Hausendorf (2011)
zufolge kann der Begriff , Kunstkommunikation nicht auf
»Kommunikation iiber Kunst“ reduziert werden. Der Begriff
,,Kunstkommunikation® weist auf ecine in der Gesellschaft
stattgefundene Kommunikation mit und durch Kunstwerke hin
(vgl. Hausendorf 2011:510). Auf diese Weise hingt
Kunstkommunikation = eng mit der  Rezeption  von
Kunstgeschehnissen zusammen. In diesem Kontext lassen sich
zwel Typen von Kommunikation unterscheiden: Der erste Typ ist
die Vorauskommunikation. Damit ist die Lektire eines
Ausstellungskatalogs zur Vorbereitung auf den Besuch einer
Ausstellung gemeint. Der zweite Typ ist die simultane
Kommunikation, wie wir sie bei Audioguides vorfinden. Hier lauft
die Rezeption durch den Besucher (bzw. Horer) gleichzeitig mit
der Rezeption der Kunstgeschehnisse ab. Zusammengenommen
geht es bei Audioguides also um echte, gleichzeitige
Kommunikation im Gegensatz zur Vorauskommunikation.
Deswegen werden Audioguides durch eine starke Relation
zwischen  Text und  Kunstwerk  charakterisiert  (vgl.
Fandrych/Thurmair 2011: 73).

Nun setzen wir uns ndher mit der Rezeptionssituation
auseinander. Zwar sind Audioguides schriftlich formuliert, aber sie
werden von einem Sprecher realisiert: Sie sind also iiblicherweise
vorformuliert. Als Voraussetzung zur Verwirklichung dieser
Textsorte gilt die Regel, dass der Rezipient die Audioguides nur als
Horer aufnehmen kann. Deshalb sind sie von kurzer Dauer und nur
der Rezipient entscheidet iiber die Bedingungen der Rezeption
(also wann und wie oft er die Texte hort).

(972 ]



Audioguides. Oder ,,Mit Ohren sehen*!
Zur Ubersetzung der Textsorte ,,Audioguide* als Texte der Kunstkommunikation
am Beispiel des Textes ,,Frither Lagerhalle, heute Moschee*
Dr. Mohamed Nasef

(asaa dpale Alaa) 4559 50 g Ao laiaV) g Apileadl) & gall g cibaad all Joll) (g0 5 Adaa

Was die Rezeption von Hortexten allgemein und insbesondere
die von Audioguides anbelangt, sollen diese gesprochenen
Hortexte spezielle Voraussetzungen beziiglich ihrer Rezeption
erfiilllen: Hortexte bereiten Schwierigkeiten in der Rezeption, da sie
— im Gegensatz zu schriftlichen Texten — groftenteils kurz und
fliichtig sind. Aus diesem Grund sind sie stirker kontextgebunden,
das hei3t das Verstidndnis von Audioguides verldsst sich im Grunde
auf dem Rezeptionskontext. Dabei ist es von besonderer
Bedeutung, dass der Horer vor dem Horen eine klare Annahme
iiber den Kontext aufstellt. Diese sogenannte Vorerwartung
erleichtert die Aufnahme von Hortexten. Der Horer einer Audio-
Fithrung kann also ganz spezifische Hypothesen iiber den Inhalt
des Hortextes aufstellen, die sich auf sein Vorwissen und seine
Vorerfahrung mit dem Textmuster ,,Kunstfithrung® griinden:
Sowohl Thema und Struktur als auch sprachliche Handlungen kann
er bereit im Vorfeld vermuten. Angesichts der Horstile bzw.
Horstrategien bieten sich drei Horstile an: Der globale, der
selektive und der detaillierte Horstil. Beim globalen Horen
versucht der Horer, sich eine allgemeine Vorstellung vom Inhalt
des Textes zu verschaffen. Selektive Horer konzentrieren sich auf
ausgewihlte Informationen des Textes. Beim detaillierten Horstil
rezipiert der Horer den Text Satz fiir Satz, um die detaillierten
Ideen des Textes zu erfassen. Audioguides sind eine Textsorte, die
detailliert begriffen werden soll. In den meisten Fillen bevorzugen
die Horer bzw. Besucher den selektiven Horstil. Dies steht der
Intention des Produzenten entgegen, welcher an den detaillierten
Horstil der Horer/ Besucher des Kunstwerks appelliert hat (vgl.
Fandrych/Thurmair 2011: 74f.).

Was die Kunstkommunikation betrifft, so sind folgende fiinf
Teilhandlungen mit spezifischen Funktionen in Anlehnung an
Hausendorf (2011) zu unterscheiden: a) Beschreiben: was gibt es
zu sehen, horen, tasten ...? b) Deuten: was steckt dahinter? c)
Erldautern: was weill man dariiber? d) Bewerten: was ist davon zu
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halten? e) Bezugnehmen: worum geht es? Im Falle von
Audioguides wird besonders dem Erldutern eine wichtige
Bedeutung zugewiesen, da es sich bei ihnen um informative Texte
handelt, welche Fachwissen reflektieren. Dies kann durch die
didaktische Intention des Textes realisiert werden. In anderen
Situationen sind die einzelnen Teilhandlungen nach Hausendorf
(2011) weitgehend miteinander sowie teilweise auch mit weiteren
sprachlichen Handlungen verkniipft.

5. Aufbau von Audioguides

Nach dem Motto ,,Mit den Ohren sehen” werden Audioguides
im musealen Umfeld bzw. in Kulturprojekten eingesetzt. Dabei
handelt es sich um akustisch eingerichtete Horgerdte fiir die
Verwendung bei Ausstellungsbesucher-Rundgéingen. Mit diesen
Audiogerdten kann man durch Nummerneingabe zu bestimmten
Objekten inhaltliche und darauf gespeicherte Informationen
abrufen. Der Textinhalt der Audioguides ist so eingerichtet, dass
die Informationen bildhaft und nutzergerecht vermittelt werden.
Laut Dech (2004) soll der Audioguide-Text aus BegriiBung und
Einfiilhrung bestehen. Im Anschluss daran sollen weiterfithrend
Hintergrund, Zusatzinformationen sowie ein Abschlusstext folgen
(vgl. Dech 2004: 32). Hier ist es wichtig, zu erwidhnen, dass die
von Audioguides rezipierten Informationen allgemeinverstdndlich
sein miissen. Noch dazu muss der Textinhalt von Audioguides
wissenschaftlichen Anspriichen geniigen. Audioguides werden
verwendet, um genaue Details liber Exponate zu vermitteln. Dabei
gilt als entscheidender Faktor, dass auditive Informationen eine
Bildbeschreibung préisentieren, mit deren Unterstiitzung der
Besucher geleitet werden kann (vgl. Schultze/Buhl 2012: 28). Um
dies zu realisieren, spricht Dillmann (2012) von bestimmten
Regeln, die zu befolgen sind: Hinsichtlich der Textsitze sollen
Audioguide-Texte nicht lang sein und begrenzt gehalten werden.
Fiir jeden Satz ist eine einzelne Information ausreichend. Die
Verben der Sétze sollen nach Moglichkeit am Anfang des Satzes
stehen. Falls zweistellige Verben vorkommen, sollen diese lieber
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zusammengesetzt stehen. Die zentralen Informationen sollen im
Vordergrund platziert werden. Fiir wichtig gehaltene Begriffe und
Namen sollen wiederholt werden. Mit Synonymen soll vorsichtig
umgegangen werden. Auf Fachbegriffe und Fremdwdrter soll laut
Dillmann (2012) verzichtet werden. Falls notwendig sollen diese
mit Erkldrungen und Interpretationen versehen werden. Verbalstile
eignen sich besser als Nominalstile. Dillmann bevorzugt die
Verwendung der Aktivform statt des Passivs. Adjektive sollen
auftreten, ein Text soll jedoch nicht liber die Maf3en. Diese Regeln
sollten nicht aus den Augen verloren werden, da die
Ausstellungsbesucher im Nachhinein keine Moglichkeit mehr
haben, Einwinde vorzubringen.

6. Sprachliche Merkmale von Audioguides

Die Textsorte Audioguide ist durch verschiedene sprachliche
Merkmale gekennzeichnet, die im Folgenden in Anlehnung an
Fandrych/Thurmair (2011) ndher erldutert werden:

1. Herstellung von Adressatenbezug durch Verwendung des
Pronomens ,,wir“. Aus den vorigen Ausfiihrungen ist deutlich
geworden, dass Audioguide-Texte didaktische Ziele verfolgen.
Dies wird auf der sprachlichen Ebene durch unterschiedliche
Formen realisiert. Solche Formen dienen zum Produzieren eines
direkten Adressatenbezugs durch den Einsatz des Pronomens
,wir“. Das Pronomen kann je nach Kontext auf verschiedene
Gruppen hinweisen, entweder explizit oder impliziert (z. B.
Gruppe der Experten oder Fachleute).

2. Herstellung von Adressatenbezug durch Fragen

Die Uberleitung in Frageform wird in Audioguide-Texten
hiufig genutzt, um einen direkten Bezug zum Adressaten zu
schaffen. Der Besucher wird so direkt angesprochen. Die Fragen
motivierten ihn, am weiteren Geschehen aktiv und interessiert
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teilnehmen zu konnen. Auflerdem steigern die Fragen die
Motivation des Adressaten am Verstehen des Textes; wie im
folgenden Beispiel aus Max Liebermann ,,Miinchener Biergarten‘:
[Kommen Sie doch ndher, setzen Sie sich nieder auf ein Glas Bier!
Oder wollen Sie noch ein wenig stehen bleiben und die Leute
betrachten? Was sehen Sie denn?]

3. Raumliche Orientierung

Um den Kunstgegenstand so genau wie moglich darzustellen,
spielt die rdaumliche Orientierung bei der Audioguide-Fiihrung eine
zentrale Rolle. Hier verfolgt die Bildbeschreibung das Ziel, den
Horer eine Vorstellung von der Rezeptionssituation entwickeln zu
lassen. Die Raumorientierung erfolgt im Audioguide-Text durch
bestimmte Lokalangaben wie ,,vorne®, ,rechts®, ,links* usw.
Fandrych/Thurmair (2011) geben weitere Beispiele an, die sich
auf zweidimensionale Bildflichen beziehen, etwa ,,: [... quer ins
Bild ragt, rechts zu sehen]. Sie fiihren zudem weitere Beispiele fiir
den dreidimensionalen Raum an, wie ,davor/ in dem
Vordergrund®, ,,in die tief verschattete Vordergrundszene* usw.

4. Negation

Mit den Texten von Audioguides sind seitens des Horers
bestimmte Erwartungen verbunden. Durch diese Erwartungen wird
der Adressatenbezug hergestellt. Solche Erwartungen konnen
entweder angenommen und bestétigt oder revidiert bzw. gestoppt
werden. Man spricht erst von einem ,,Erwartungsstopp®, wenn
Negationselemente auftauchen. Da durch Negation eine bestehende
Erwartung nicht erfiillt wird, erlebt der Horer eine
Erwartungslenkung. Dadurch wird seine Aufmerksamkeit erregt
und er wird dazu angeregt, dem weiteren Text genau und detailliert
zu folgen. Als Beispiel fiir die Negation fithren Fandrych/Thurmair
(2011) folgenden Satz an: [Auf diesem Bild zeigt uns Caspar David
Friedrich keine grinende und blihende Natur].

5. Attribute

Attribute sind relevante sprachliche und syntaktische Mittel,
die eine ndhere Bestimmung nominaler Satzglieder markieren.
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Wesentliche Aufgabe der Attribute ist es, die Bezugsausdriicke zu
modifizieren, die mit entsprechenden Substantiven ,,bezeichneten
Referenzobjekte* zu beschreiben und exakt zu kennzeichnen (vgl.
Thurmair 2018: 415). Sie konnen auBlerdem als Hilfsmittel beim
Identifizieren der fokussierten Objekte auf dem Bild dienen. In
diesem Zusammenhang erwdhnen Fandrych/Thurmair (2011), dass
in Audioguide-Texten eine Vielzahl von prd- und postnuklearen
Attributen sowie Attributtypen erscheinen. Im Allgemeinen
enthalten die Texte der Audioguides ,,viele kategoriale Attribute
mit wiederum anderer funktionaler Spezifik. [...] Attributive
Adjektive werden eingesetzt, die als evaluative Adjektive der
Wertung dienen® (Thurmair 2015: 376). In diesem Fall beziehen
sie sich auf die Szene, die das Kunstwerk prisentiert, wie z. B.:
[Ein heiller Wind rauscht durch das Schiff, schwiile Mittagshitze
lastet Uber dem Gebdisch]. Sie konnen aber auch Wie im folgenden
Beispiel mit dem Status als Kunstwerk verkniipft werden:[Allein
wie das Blut im Grunde in Adern gezeigt wird, das ist eine ganz
wunderbarer durchpulste, lebendige Koérperlichkeit, das ist eine
grolRe Meisterschaft] (ebd.: 376).

6. Kennzeichen der Mindlichkeit

Die Miindlichkeit ist ein wichtiges Merkmal, das Audioguide-
Texte kennzeichnet, da diese Texte zwar schriftlich konzipiert,
aber miindlich realisiert werden. Diese Miindlichkeit hat zwei
Formen: Die sind zum Einen syntaktische Kennzeichen, d.h. sie
umfassen alles, was die Wortstellung angeht, und zum anderen
lexikalische Kennzeichen, welche den Einsatz von Adverbien bzw.
Partikeln wie da, also betreffen. Die lexikalischen Kennzeichen
dienen der Fortfilhrung eines Themas und sind eine
charakteristische Eigenschaft des miindlichen Erzdhlens, welche
das Erzdhlen lebendiger und interessanter macht.
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7. Audioguide als audiomedialer Texttyp

Weil Audioguides sich auf auflersprachliche Medien beziehen,
gehoren sie zu den audiomedialen  Texttypen. Als
Ubersetzungsmethoden fiir diesen Texttyp schligt ReiB vor, beim
Ubersetzen medien- bzw. verbundgerecht (suppletorisch)
vorzugehen (vgl. Rei3 1976: 23). Jedoch wird hier die Ansicht
vertreten, dass die von Reil vorgeschlagene Ubersetzungsmethode
nicht fiir jeden Texttyp geeignet ist, da die Interpretation des
Textes beim Ubersetzen als rein subjektive Handlung gilt und sich
die Interpretation des Textes dadurch dndern kann. In der
Ubersetzungswissenschaft hat man den Begriff ,,audiomedial®
durch die Bezeichnung ,,multimedial* ersetzt. Dennoch finden sich
Textsorten, die zwar schriftlich festgehalten sind, aber in
gesprochener Form das Ohr des Rezipienten erreichen. Diese sind
nicht multimedial. In diesem Fall geht es um Texte, die absichtlich
zum Sprechen eingesetzt werden. Aufgrund dessen konnen diese
Texttypen als audiomedial markiert werden. Zu ihnen gehoéren
wissenschaftliche Vortrage, Bibeltextstellen und auch Audioguide-
Texte. Sie erreichen den Empfinger akustisch {ber die
menschliche Stimme (vgl. Snell-Hornby 1999: 273).

8. Korpus und die methodische Vorgehensweise

Im Folgenden wird der Text ndher betrachtet, welcher die Basis
fiir den vorliegenden Beitrag bildet. Darauf folgend wird die
methodische Vorgehensweise ndher erldutert.

8.1 Textauswahl

Grundlage der vorliegenden Untersuchung ist der Audioguide
,Friher Lagerhalle, heute Moschee“. Er wurde in der Reihe
»Religiose Orte in Gottingen der Georg Augustin Universitit
Goéttingen im Rahmen des Audioguide-Projekts’ ,,Religionen in
Gottingen verdffentlicht. Da dieser Audioguide nicht von

3. Mehr zu diesem Projekt finden Sie unter: https://www.uni-
goettingen.de/de/615632.html.
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organisierten Anbietern bereitgestellt wird, gehort er zum Typ
»hutzergenerierte Audioguides®.

Der Audioguide fokussiert auf einen religiosen Ort, ndmlich
die al-Taqwa-Moschee in Gottingen. Diese Moschee war ehemals
eine Lagerhalle. Der Verfasser hat diesen Text insbesondere
ausgewdhlt, weil im Mittelpunkt ein Ort steht, der auf die eine oder
andere Weise einen religidsen Stellenwert hat. Wenn man das Wort
»Moschee* hort, fdllt sofort auf, dass dieser Ort urspriinglich
religios war. Das Neue an dem Text ist, dass einem heutigen
religidsen Ort frither eine nicht religiose Bedeutung innewohnte.
Statt Giiterziigen herrscht heute ein engagiertes Gemeindeleben im
Gebdude. Im Audioguide wird beschrieben, wie eine ehemalige
Lagerhalle in eine Moschee verwandelt wird und wie dort das
islamische Freitagsgebet stattfindet.

8.2 Methodische Vorgehensweise
Die Untersuchung gliedert sich in die folgenden Phasen:

1. Phase: Die schriftliche Wiedergabe des gehorten Textes und
seine Ubersetzung ins Arabische.

2. Phase: Diskussion iiber die arabische Ubersetzung.

3. Phase: Analyse des Audioguides nach den Kriterien der
sprachlichen Merkmale.

1. Phase: Die schriftliche Wiedergabe4 des Audioguides
»Fruher Lagerhalle, heute Moschee und seine Ubersetzung ins
Arabische

Gottinger al-Taqwa Moschee in der Giiterbahnhofstral3e.

4. Den Audioguide-Text meines Korpus habe ich als Vorbereitung fir
die Analyse bzw. Diskussion sowie auch die Ubersetzung in eine
schriftliche Version umgewandelt. Das heifit: Die Sitze werden hier
schriftlich wiedergegeben.
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(1) Wir befinden uns in einem weiten lichtdurchfluteten Raum.
S Caanl Azl dad gl Al 228 (4

(2) Unter unseren Fiilen weicher dunkelroter Teppich.
Gale anl il acls dlann by e lgin )

(3) Unsere Schuhe haben wir am Eingang ausgezogen und in
ein Regal einsortiert.

L3 Gaaddl Gl i Wlieda g5 Jaaall die Liial ala; Lid

(4) Zu unserer Linken befindet sich die Minbar’.
Dtiall aa gy Jladll dga e

(5) Sie dhnelt einer kurzen holzernen Treppe.
B_ypadl) ApudAl) alBlll 4ndly anes 98

(6) Auf ihr wird freitags gepredigt. Daneben steht Pult und
Ventilator.

(7) Es ist ruhig.
ISl e e sl mis

(8) Nur ab und an das Rauschen eines vorbeifahrenden
Zuges und das Lachen eines spielenden Kindes.

ol Jika Ul

5. Kanzel der Moschee, iiber einer Treppe erhdht aufgestellter
Predigtstuhl in einer Moschee.
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(9) Uber uns schweben Kronleuchter.

L) & gam el L g3 G sd s

(10) Ein dichter Vorhang teilt den Raum in zwei.
ugc‘):é;\:\.cb.“ MRS;\MBJEM}

(11) An eine Wand haben sich zwei Stiihle verirrt.
Liladl il s S puia g

(12) Grofle bodentiefe Fenster erstrecken sich zu unserer
Rechten.

el alill e siay ()Y ) Jeay S Al

(13) Gemusterte Milchglasfolien schiitzen vor neugierigen
Blicken.

Sl s wias &l 3 e 3 gl

(14) Von auflen sind Zahlen zu erkennen, deren Farben bereits
abblattert.

il Ll sl i U Q8 5V (g paall (5 D) e

(15) Unter ihnen befindet sich eine lange Laderampe.
Lot il pliad) Jrani duaia
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(16) Nur diese Zahlen und die Umgebung verraten uns,
woflr dieser Raum friiher einmal genutzt wurde.

Lapad Aol o2 andind il Lo L) (ol Adaaall Aslaiall 5 4 5iSal) Al8 LY

(17) Direkt hinter dem Gebdude verlaufen die Bahnschienen.
apaal) A0 da glad Al oda il yids

(18) Und genau diese Bahnschienen verliefen friither
einmal bis an die Laderampe direkt unter den Fenstern.

Aeld) Jld Gls ailiadl Jaesd diaia s b il paall A< lusd xig
Lgie aanil )

(19) Wir befinden uns in einer ehemaligen Lagerhalle der
Bundesbahn.

EEREN T PN JRVRENREI WA I W [ PO g3 BN  EREN I ICEN P T

(20) Ein wenig nordlich vom Bahnhof gelegen, lagerten hier
jahrelang Giiter.

DU Aane (e Aledl Agall L8 3A0 gilad) cul€ Al gh (i lae e

(21) Nachdem die Halle ausgedient hatte, stand sie fiir 30
Jahre leer.

de jlaale ¥oosaad calls daodl) (e delall oda Can A (gl an

(22) 2010 erwarb der muslimische Kulturverein diese Halle
und das Biirogebiude.

S e SIS Aol o3a dadlul) AHE] Gunen S YoV o le iy
el el
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(23) Die muslimische Gemeinde der al-Tagwa Moschee
renovierte die Gebdude und gestaltete sie um. Heute finden
hier Gebete statt.

Learndi sale] 5 Ao lEll 038 are i (5 ) daial Aadll dpBluY) ddayl ) Cadld
33Lal) a8y Ul o sl Canal

(24) Am Wochenende auch Arabisch- und Islamunterricht.
Sl g sl Aol Al o) (S i g s 3

(25) Im Untergeschoss gibt es die Moglichkeit fiir bis zu
300 Personen zu kochen und Feste zu feiern.

A\L)?@Squa&iv~~ ‘;\Mw}\)ﬂwﬁa.\dw\&u\eﬁ:
e YL JiaYl 5 aladall

(26) Die religiosen Feste aber auch Hochzeiten.
ool Y15 Al sle YU Jlay) Ly

(27) Dann wandelt sich der jetzt so ruhige Gebetsraum in
eine Kinderspielwiese mit weichem Teppich.

3k daa i cld JabdU Gl dala ) Ac ) oda Jsati b ole yug

(28) Der Raum zeichnet sich durch seine Schlichtheit aus.
Ll dcall sda juafi Cus

(29) Die Ausstattung beschrénkt sich auf das Notwendigste.
syl LY e b jail b
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(31) Auf diesen Wunsch reagierte die Gemeinde
beispielsweise mit der Gestaltung der Eingangstiir.

el il sy Bl G e Al aals i il

(32) Mit Schnitzereien und kleinen Goldverzierungen wirkt sie
fast antik.

A lane ddat LS 5 it ddanad) Al Ca a3l R mmy SR g

(33) Dabei erwarb die Gemeinde die Tiir erst kiirzlich fiir
wenig Geld von einem Schreiner aus Marokko.

e i L g 5 53 g3 bl 52y 55 ia Ll ¢ Uy A adli Uik 05

(34) Den arabischen Schriftzug fertigte eine soziale
Einrichtung in Gottingen an.

e (S celain¥) Gl e L CliSS S8 4y pall Cog ) A8 L
BEEEE

(35) Damit vereint diese Tiir sowohl den Wunsch der
Gemeinde nach Asthetik als auch Imam , Kanjus* theologische
Anforderungen an eine Moschee sowie seine Uberzeugung
vorhandenes Geld eher fiir Bediirftige auszugeben.

S b ala¥) el (s Jaanll 8 dpmanll A ) G G501 5 Gl
omalinall e cile il 5 g 3l 5 WSl Aoy

(36) Heute werden in dem schlichten Raum keine Giiter mehr
gelagert.

] U 53 a1 gl b Gl siall Aclal) o3 a5 o)
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(37) Die Menschen kommen an diesen Ort, um zu beten,
um zu lernen und um gemeinsam Feste zu feiern.
JiiaY) Gy el s s3all Gl 4] S Saaie MSe ) cilsad Ll
e YL

(38) Fiir die Waren war dieser Raum damals nur eine
Zwischenstation.

il Cise (0335 S ye e 3ke Giludl (8 4eldll sds CulS Cus

(39) Durch die Gottinger al-Tagwa Gemeinde hingegen
wandelte er sich in ein Ort des Verweilens und des Glaubens.

salaall S ) i s Aay (5 58 dnana Adayl ) Juady o sall gt il Y]

2. Phase: Diskussion iiber die arabische Ubersetzung

Dieser Teil ist der Darstellung von den Ergebnissen der
Analyse gewidmet. Hier wird die arabische Wiedergabe des
Audioguide-Textes thematisiert. Dabei wird ein Uberblick iiber die
wichtigsten Ansatzpunkte bei der Ubersetzung geworfen. Als erster
Schritt wurde der auf Deutsch gesprochene Audioguide-Hortext
vom Verfasser dieses Aufsatzes schriftlich wiedergegeben und ins
Arabische iibersetzt. Der Ausgangssprache-Hortext (AS-Hortext)
gliedert sich in mehrere akustische Episoden, wie im Folgenden
gezeigt wird:

Der Audioguide-Hortext beginnt mit dem Einfiihrungssatz: (1)
Wir befinden uns in einem weiten Raum. Obwohl das Arabische bei
der Satzbildung stark zur Verbalsatzform neigt, d. h. die normale
Verb-Subjekt-Objekt (VSO)-Wortstellung, wurde der Satzanfang
in der arabischen Version durch die unterstrichene
Pripositionalphrase oSl caassl aucadll ol )l deldll 038 (4 ersetzt, um
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die  Aufmerksamkeit des Zielsprachen (ZS)-Horers zu
gewihrleisten. Hier spricht man von der Bildbeschreibung der
Einrichtung durch Methoden bzw. Mittel des AS-Textes.

Die Attribute im Satz Nr. (2) Unter unseren FuRen weicher
dunkelroter Teppich sind wichtige syntaktische Mittel fiir die
Beschreibung des Sachverhalts. Sie folgen dem Ziel, ihre
Bezugsausdriicke zu modifizieren. In diesem Satz tragen die
Attribute dazu bei, die in Fokus genommenen Objekte in der
Kultureinrichtung (weicher dunkelroter Teppich) zu identifizieren.
Bei der Wiedergabe im Arabischen musste die Prépositionalphrase
unter unseren FiRen durch das Possessivpronomen l¢isa )l ersetzt
werden, da die wortliche Ubersetzung sl st ays dsthetischen
Griinden nicht akzeptabel ist. Die Adjektive sind jedoch wortlich
problemlos (<& yeal 435l acls slaus {ibertragen worden.

Die Widergabe des AS-Satz Nr. (4) Zu unserer Linken befindet
sich die Minbar  durch den ZS-Satz: Lwiall 2 g Jwill 4ga e
reflektiert ein Bild des fiktiven Sprechers, der ,,eine Perspektive
aus dem Bild an[nimmt] und [...] den Rezipienten direkt
an[spricht]* (Fandrych/Thurmair 2016: 388). Er schildert dabei
das Kunststiick (Satz Nr. 5) Sie &hnelt einer kurzen holzernen
Treppe unter dem Motto ,,das Bild zum Leben zu erwecken*
(ebd.). Durch die arabische Entsprechung Awdall alBlul) 4ply s 58
5_waidll entsteht ein Dialog mit dem Horer, welcher den Horer mit
Handlungsaufforderungen und -alternativen konfrontiert (vgl.
ebd.). Als Beschreibung fiir die Hauptaufgabe des Lexems Minbar
gelten die beiden anschlieBenden Sitze: (6) Auf ihr wird freitags
gepredigt. Daneben steht Pult und Ventilator. Der zweite Teil des
Satzes wurde durch einen ZS-Attributsatz bzw. asyndetischen
Relativsatz ersetzt. Die AS-Sétze kommen im Arabischen wie folgt
VOr: 4as ey daie aa g 4nila oy daaall dhd ol LY ale Gy
Obwohl das aus dem Arabischen entlichene Wort Mimbar in der
deutschen Sprache schon integriert ist, gibt dieser Satz dem
Rezipienten, der eventuelle Wissensdefizite in diesem
Zusammenhang hat, in beiden Sprachen auf interessante Weise
geniigend Informationen. Dies zeigt die Féahigkeit des Sprechers,
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die Kultureinrichtung nicht nur zu beschreiben, sondern auch zu
erldutern.

Der AS-Satz Nr. (7) Es ist ruhig schildert die Lage in der
Einrichtung. Hier tibernimmt der Sprecher des Audioguides die
Rolle als ,,kompetenter Betrachter* (Fandrych/Thumair 2016: 383)
und setzt das Bild in Worter um, um dem Horer ein volles Erlebnis
der Einrichtung zu ermdglichen. Als angemessenes arabisches
Aquivalent fiir den oben angefilhrten Satz gilt das
Funktionsverbgefiige bzw. die metaphorische Kollokation — ax
ol Je ¢ 52l im Sinne von ,,Die Ruhe herrscht‘“. Dafiir brauchte
der Ubersetzer eine translatorische Kompetenz, um die
kommunikative Funktion und &sthetische Wirkung der Zielsprache
zu erhalten.

Die Wiedergabe des teilnegierten Satzes (32) Mit Schnitzereien
und kleinen Goldverzierungen wirkt sie fast antik == J3&
A lane Aiad Ll s o sy G g sus U3 st ein klares Beispiel fiir
zentrale Rolle der Negationselementen innerhalb des Audioguide-
Textes. Durch die Struktur und kein Goldverzierung werden
gewisse Erwartungen zuerst angenommen und dann durch die
Negation gestoppt. GemiB der wortlichen Ubersetzung sollten die
Negationspartikel als o«! oder Yvorkommen, was die Struktur des
7ZS-Satz nicht zuldsst. Aus einer stilistischen Perspektive wurde die
Negationspartikel durch ZS-Priposition ¢sx (dt.: ohne), die im
Arabischen fiir solchen Negationszweck verwendet, ersetzt. Das
fuhrt ebenfalls dazu, dass der arabische Satz harmonisch flief3t.

3. Phase: Die Analyse des Audioguides nach den Kriterien
der sprachlichen Merkmale

Die vorher erwédhnten sprachlichen Merkmale (im Punkt 6)
spiegeln sich in dem gesamten Audioguide wieder. Im Folgenden
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sollen die im Audioguide-Text vorherrschenden Merkmale anhand
einiger Beispiele aus dem Audioguide-Text illustriert werden.

Durch die Verwendung des Pronomens ,wir“ wird ein
Adressenbezug hergestellt. Mit dem ,,wir* wird eine Gruppe aus
Sprecher und Angesprochenen gebildet, z. B. in:

(1) Wir befinden uns in einem weiten Raum,

(3) Unsere Schuhen haben wir am Eingang ausgezogen und in
ein Regal einsortiert,
(19) Wir befinden uns in einer ehemaligen Lagerhalle der
Bundesbahn.

In diesen Beispielen wird das ,,wir* eingesetzt, um Sprecher
und Adressaten auch im selben Bild zu positionieren.

Die rdumliche Orientierung ist bei einem Audioguide sehr
wichtig, weil durch sie die Wege und Orte so beschrieben werden,
dass der Horer sich das Bild einfacher vorstellen kann. Bei der
Beschreibung von Orten in Audioguides sollte einer langsamen
und deutlichen Aussprache Beachtung geschenkt werden. Dies
erscheint ganz deutlich in den folgenden Beispielen:

(15) Unter ihnen befindet sich eine lange Laderampe.
(17) Direkt hinter dem Gebaude verlaufen die Bahnschienen.

(20) Ein wenig nordlich vom Bahnhof gelegen, lagerten hier
jahrelang Guter.
(25) Im Untergeschoss gibt es die Mdglichkeit fur bis zu 300
Personen zu kochen und Feste zu feiern.

Im Audioguide ist eine Bezugnahme auf unterstellte
Erwartungen durch die Verwendung von Negation zu bemerken.
Die Negationsartikel zeigen erkennbaren Adressatenbezug auf. Sie
»zielen auf die Horererwartung insofern sie, [...] grundsétzlich
eine vermutete Erwartung bezeichnen* (Fandrych/Thurmeir 2011:
85). Im  vorliegenden  Audioguide-Text kommen  oft
Negationspartikel vor, mit denen die angenommene Erwartung
nicht erfiillt ist. Hierfiir sind Beispiele aus dem Text:
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(32) Mit Schnitzereien und kleinen Goldverzierungen wirkt sie
fast antik.

(36) Heute werden in dem schlichten Raum keine Glter mehr
ausgelagert.

Da Audioguide-Texte nur miindlich wiedergegeben werden,
werden bei ihrer Erstellung die Merkmale der Schriftlichkeit vor
Augen gehalten. Deswegen werden bei einigen Audioguides ein
paar Textstellen geschoben. Diese Stellen werden als Originalton
bezeichnet, d. h. der an einem Aufnahmeort aufgezeichnete Ton
bzw. ein wortliches Zitat. Der O-Ton ist nicht schriftlich
vorbereitet, deshalb verfiigt er iiber wenig klare Merkmale der
Miindlichkeit. In dieser Hinsicht gibt es zwei Typen von
Kennzeichen der Miindlichkeit: Da sind zum einen die
syntaktischen Kennzeichen. FEin Beispiel dafiir ist die
Wortstellung. Zum anderen das lexikalische Kennzeichnen.
Partikel, = Adverbien, und  deiktische  Ausdriicke  wie
Demonstrativpronomina gelten als Beispiele fiir den zweiten Typ.

In diesem Zusammenhang vertritt Weinrich (2003) die Ansicht,
dass die textkonnektive Hauptfunktion der Demonstrativpronomen
dies/er/es in der Rekodierungsleistung liegt. Durch die
Verwendung von dieser/es wird auf ein Aufmerksamkeits- und
Warnsignal hingewiesen. Dieses Signal gibt dem Horer einen
Hinweis auf ,,einen Knick in der Referenz* (vgl. Weinrich 2003:
441). In der mindlichen  Orientierung ist  das
Demonstrativpronomen besonders fiir die Aufmerksamkeit
zustandig, wie im Beispiel Nr. (18) Und genau diese Bahnschienen
verliefen friher bis an die Laderampe direkt unter den Fenstern.
Das hdufige Auftreten der Demonstrativpronomen dieser/es liegt
darin begriindet, dass die Refokussierung stets notwendig ist, um
die gemeinschaftliche Orientierung von Audioguide-Sprecher und -
Horer sicherzustellen (vgl. Fandrych/Thumair 2011: 88). Die
Beispiele (16), (35) und (37) bestdtigen diese Aussage:
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(16) Nur diese Zahlen und die Umgebung verraten uns, wofir
dieser Raum friiher einmal genutzt wurde.

(35) Damit vereint diese Tur sowohl den Wunsch der Gemeinde
nach Asthetik als auch Imam ,Kanjus“ theologische
Anforderungen an eine Moschee sowie seine Uberzeugung
vorhandenes  Geld eher fur  Bedurftige auszugeben.
(37) Die Menschen kommen an diesen Ort, um zu beten, um zu
lernen und um gemeinsam Feste zu feiern.

9. Schlussbetrachtung

Der Verfasser hofft, dass die vorliegende Studie zum besseren
Verstdndnis der Textsorte ,,Audioguide® beitragen konnte, indem
eine im dgyptischen Raum sowohl im schulischen Kontext als auch
an der Universitdt vernachldssigte Textsorte am Beispiel des
Audioguides ,Frither Lagerhalle, heute Moschee* beleuchtet
wurde. Ein wichtiges Ergebnis der Studie ist die Reichhaltigkeit
der Aspekte und Strategien, nach denen ein Audioguide-Text ins
Arabische tlibersetzt werden kann.

Eine weitere wichtige Erkenntnis ist im Stellenwert des
Einsatzes dieser Textsorte im &gyptischen Bildungswesen zu
sehen, da sie den dgyptischen DaF-Lernenden fremd ist.

Die Analyse der durch die Ubersetzung auf Basis deskriptiv
gewonnener Daten hat gezeigt, in welchem Ausmall Audioguide-
Texte von Aspekten wie Adressatenbezug, rdumliche Orientierung
und Attribute geprdgt sind. Vor diesem Hintergrund soll
abschlielend die Forderung nach der Konzipierung und Integration
der Textsorte ,,Audioguide“ in die Inhalte des Faches
,,Ubersetzung“ stehen. Dies erscheint meines Erachtens als
grundlegendes Anliegen im Lehr-/Lernprozess. In diesem Kontext
ist zu fordern, dieser relativ jungen Textsorte mehr
Aufmerksamkeit zu widmen.
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