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 فعالية برنامج تدريبي لتنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوي

 في وسائل الإعلام الجديدة لدي الشباب الجامعي
  تجريبية في إطار مدخل التربية الإعلامية " ه" دراسة شب

 )*( ور البـــناــازم أنـــد./ ح

  )**(د./ إبراهيم محمد أبو المجد 

 مقدمة :

في العالم وبفضل تقنيات  ةالماضي الفترة القليلةخلال مما لا شك فيه أن ما حدث       

كتب القرن  حيث،  الإعلام التقليدي مفاهيمعلى ثورة جماهيرية الإتصال والمعلومات 

بفضل ظهور الإتصال جديدا  في تطور وسائل الإعلام و تاريخا   والعشرينالحادي 

حالي من القرن الجديد شهد العقد ال كما،  نترنت في كافة مناطق العالمانتشار الإو

، وبدأت تترسخ قيم ونظريات جديدة  تحولات نوعية كبيرة في مفاهيم الإعلام التقليدي

 في هذا الخصوص .

قد انطلقت  أن ملامح الهيكلة القسرية التي ضربت الإعلام التقليدي والجدير بالذكر    

ستطاع أن يفرض حضوره ويرسم خارطة جديدة من شخص اسمه "مواطن" إ

اسع ، وبعد لإعلام حتى أصبح علامة فارقة بعد أن كان رقما  بين أرقام الجمهور الول

مؤثرا  في محتوى  أصبح رمزا  ويشترى من قبل وسائل الإعلام يبُاع  أن كان منتجا  

 . الإعلام وصناعة الكلمة

بات الإعلام في ثوبه الجديد يعتمد على إنتاج محتوى مصدره الجمهور بغض و    

أصبحت وسائل التواصل الإجتماعي رافدا  من الوسيلة التي ينُشر فيها ، و ر عنالنظ

تهدد مستقبله أمام روافد الإعلام المحترف الذي يواجه تحديات ومخاطر جسيمة 

وسائل التواصل الإجتماعي مثل انحسار مشاهدة وسائل الإعلام إنتشار منصات 

مع هذه المنصات ان الإعلام غير المحترف في ميدالتقليدية مقابل تفاعل الجمهور 

  بوفرة دون الوعي الإعلامي الكافي .دم ستخالجديدة التي تُ 

سدتقرار التدي والصراعات المستمرة وحالة عددم الإضطرابات وفي ظل الإ     

تمر بها منطقة الشرق الأوسط حيث تقوم التغطية الإعلامية خاصدة مدن جاندب 

مدددواطن" بددددوركبير فدددي نشدددر الأفدددراد العددداديين، فيمدددا يعدددرف بددد  "صدددحافة ال

المعلومات على المستوى المحلي والدولي ، وهدو مدا سداعد علدى ةيدادة دورهدا 

صدحافة المدواطن الدذي تقدوم بده دور الدبفضل التطور التكنولوجي ، كما تعاظم 

والمحتددوى الإعلامددي المنددتط بواسددطة المسددتخدمين فددي التغطيددة الإعلاميددة فددي 

                                                 
 امعة المنصورة.ج -كلية التربية النوعية بقسم الإعلام التربوى بأستاذ مساعد  )*(
 جامعة المنصورة. -كلية التربية النوعية  بقسم الإعلام التربوى بأستاذ مساعد  )**(
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فددي سددرعة   سددائل الإعددلام التقليديددة و بعددد قصددورمندداطق الصددراعات، خاصددة 

المنددتط مددن قبددل  الأحيددان علددى هددذا المحتددوىكثيددر مددن واعتمادهددا فددي التغطيددة 

 المستخدمين غير المحترفين لممارسة العمل الاعلامي.

فدد ن الددوطن يقدداوم محدداولات كبيددرة التحددول  وسددط العددالم سددريع التغيددر ووفددي      

وبخاصدة فادات الشدبا  ثرواتها بشتى الطرق و  مستمرة للسيطرة على عقول أبنائها و

جليددا  فددي  هددو مددانراه واضددحا  يتددرثرون بدده وو ث محليددا  وعالميددا  الددذين يتددابعون مددا يحددد

التواصل الإجتماعي تبدث بخاصة مواقع حيث نجد وسائل الإعلام الجديدة و،  المجتمع

وطن ، الأفكددار المسددمومة  ذات الأغددراض السياسددية التددي تضددر بمصددالح الددالأخبددار و

في ظل غيا  الوعي الاعلامدي الكدافي ،  فثمة سيول هادرة منها تشكل عقول  الشبا 

 لهؤلاء الشبا  .

ضدرورة لخلدق الجمهدور الدواعي جدة إلدى التربيدة الإعلاميدة ملحدة وولهذا تعدد الحا    

موضدع قدوة في  ت التفكير النقدي التي تجعل الجمهورفالتربية الإعلامية تروج لمهارا

لا يقتصددر " الإعلامددي  فددالوعي ، ( 1)وقددرارات واعيددة متفهمددة  ام مسددتقلة ،حكددلعمددل أ

على جانب التلقي والنقد فقط بل يجب أن يتعددى ذلدك إلدى المشداركة الواعيدة والهادفدة 

 .  ( 2)لإنتاج المحتوى الإعلامي 

يقتصر على  مية لاكما أن الوعي الإعلامي الذي تنشده مقررات التربية الإعلا    

، واستخدام مهارة التفكير الناقد ، بل  مضامين الإعلامية وتقويمهالاالرسائل و تحليل

يتضمن الوعي الإعلامي أيضا  مهارات متعددة مثل مهارة  هو أكثر من ذلك ، حيث

حسن الإختيار ، والتواصل ، والمشاركة في صياغة الرسائل الإعلامية والترثير فيها 

فالتربية الإعلامية ليست " مشروع دفاع  " ، مي، وكذلك أيضا إنتاج المحتوى الإعلا

أفراد عداد بل هي " مشروع تمكين " يهدف إلى إ" يهدف إلى الحماية فحسب، 

لفهم الثقافة الإعلامية التي تحيط بهم ، وتعلم كيفية التعامل معها، والمشاركة  الجمهور

 .( 3) " فيها ، بصورة فعالة و مؤثرة

الشبا  وعي بناء برنامط تدريبي يستهدف تنمية الية الحلذا تحاول الدراسة     

ضمن مهارات السلوك بمهارة إنتاج المحتوي بوسائل الإعلام الجديدة  الجامعي 

علاميا  الواجب  إكسابها  للشبا  الجامعي حتى نتمكن من تحصين  الشبا  الواعي إ

 . الواعي مع وسائل الإعلام الجديدةوتمكينهم من التعامل 

 السابقة : الدراسات

يعتمد الباحثان فى عرض الدراسات السابقة على التتبع الزمنى للدراسات المتعلقدة      

                   بموضددددوع الدراسددددة مددددن الأحددددددث إلددددى الأقدددددم مدددددن خددددلال محددددورين رئيسددددديين 

 على النحو التالى : 

الاعيلام  *  المحور الأول : الدراسات التي  تناولت تجريب حقائب تدريبية فيي مجيال

 :حول موضوع الدراسة التربوي والتربية الإعلامية بإستخدام المنهج التجريبي
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التعددرف علددى  ( 4)(  7102عبييير عةييية حسيييه إبييراهيم     ) دراسييةاسييتهدفت  -1

فاعليددة برنددامط مقتددرم  لتنميددة مهددارت الصددحافة الإستقصددائية لدددي طددلا  الإعددلام 

جريبدي ، وطبدق البرندامط علدي عيندة قوامهدا التربوي ، واستخدمت الدراسة المنهط الت

( طالبددا  مددن طددلا  الفرقددة الرابعددة بكليددة التربيددة النوعيددة جامعددة المنصددورة وتددم 04)

( مفدردة ومجموعدة ضدابطة 04تقسيمهم إلي مجمدوعتين : مجموعدة تجريبيدة قوامهدا )

فدي   ( مفردة  ، وكان من أهدم نتدائط الدراسدة : وجدود فدروق دالدة إحصدائيا  04قوامها )

وطلا  المجموعة الضابطة  في القياس  متوسط  درجات طلا  المجموعة  التجريبية

المجموعة التجريبية  ، كما  مهارت الصحافة الإستقصائية لصالح البعدي علي  مقياس

وجدت الدراسة أن أكثر الفنون الصحفية الإستقصدائية ممارسدة هدو التحقيدق الصدحفي 

التحقيقدات الصدحفية ، وأظهدرت الدراسدة أيضدا   اةوتفوق الإناث علي الذكور فدي إنجد

وجود فروق دالة إحصائيا  بين الصدحافة الإستقصدائية والصدحافة التقليديدة ، وأشدارت 

 الدراسدددة إلدددي تصددددر " مهدددارة الكشددد  عدددن قضدددية "  فدددي الترتيدددب الأول لمهدددارات

ثالثدة " الصحافة الإستقصدائية ، يليهدا "مهدارة طدرم فرضدية " ، ويليهدا فدي المرتبدة ال

مهددارة الحصددول علددي المعلومددات مددن مصددادر علنيددة وبشددرية " ، وجدداء فددي المرتبددة 

الرابعددة "مهددارة التنظدديم "، ويليهددا "مهددارة الكتابددة الإستقصددائية" ، وأخيددرا  "مهددارة 

 " . توظي  الحاسو  في الصحافة الإستقصائية

الكاريكاتير و  الالمق ( 5) ( 7102السيد إبراهيم حسه درويش   دراسة )وتناولت  -0

الصددحفي  لتنميددة التفكيددر الناقددد و الددوعي السياسددي لدددى طددلا  المرحلددة الثانويددة عددن 

المددنهط علددي الدراسدة  واعتمدددت ك الغدرضيدق برنددامط تددريبي مقتددرم لتحقيدق ذلددطر

( طالبددا  تددم تقسدديمهم إلددي ثددلاث مجموعددات : 141) علددى عينددة بلدده قوامهدداالتجريبددي 

، مجموعدة تجريبيدة طالبدا  ( 51)المقال الصحفي(  قوامهدا )مجموعة تجريبية أولي في 

، ومجموعة ضابطة ثالثدة قوامهدا  طالبا  ( 51ثانية  في )الكاريكاتير الصحفي( قوامها )

قد توصلت الدراسة إلي العديدد مدن النتدائط كدان مدن أهمهدا : أنده توجدد ، وطالبا   (51)

المجمددوعتين التجددريبيتين فددروق دالددة إحصددائيا  بددين متوسددطات درجددات أداء طددلا  

وطلا  المجموعدة الضدابطة  علدي مقيداس التفكيدر الناقدد فدي التطبيدق البعددي لصدالح 

( %1,15( مقابددل )% 6.79طددلا  المجمددوعتين التجددريبيتين حيددث حصددلت علددي )

للمجموعددة الضددابطة فددي الدرجددة الكليددة لمقيدداس التفكيددر الناقددد ، كمددا وجدددت الدراسددة 

ن متوسددطات درجددات أداء طددلا  المجمددوعتين التجددريبيتين فددروق دالددة إحصددائيا  بددي

وطلا  المجموعة الضابطة  علي مقياس الوعي السياسي في التطبيق البعددي لصدالح 

( %7.05( مقابددل )% 6.14طددلا  المجمددوعتين التجددريبيتين حيددث حصددلت علددي )

أنه  للمجموعة الضابطة في الدرجة الكلية لمقياس الوعي السياسي ، وأظهرت الدراسة

( بدددين متوسدددطي درجدددات 4.41لا توجدددد فدددروق دالدددة إحصدددائيا  عندددد مسدددتوى دلالدددة )

المجموعة التجريبيدة الأولدي فدي )المقدال الصدحفي( والمجموعدة التجريبيدة الثانيدة فدي 

)الكاريكدداتير الصددحفي( فددي كددل مددن مقيدداس  ) التفكيددر الناقددد والددوعي السياسددي( فددي 

جمددوعتين التجددريبيتين  فددي الدرجددة الكليددة التطبيددق البعدددي حيددث تقاربددت درجددات الم

  للمقياسين .
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 (6)(  7102دراسة )أسامة عبد الرحيم علي و أحمد عادل عبد الفتاح   كما هدفت -5

التعرف على فعالية برنامط مقترم لتددريب طدلا  الإعدلام التربدوي علدى الدوعي  إلى

اسدة المدنهط التجريبدي ، بالضوابط الأخلاقية لوسائل الإعلام الجديد ، واسدتخدمت الدر

( طالبددا  مددن طددلا  الفرقددة الأولددي بقسددم الإعددلام التربددوي 54وشددملت عينددة الدراسددة )

( مدن طدلا   %71جامعة المنصدورة ، و قدد توصدلت الدراسدة  فدي نتائجهدا إلدي أن )

علدي درايدة بماهيدة الضدوابط بفعدل البرندامط التجريبدي المجموعة التجريبيدة أصدبحوا 

 ت الدراسدة الالتزام بها علي مواقع الشبكات كالفيس بوك ، كما  أشار الأخلاقية وكيفية

خلفيتهم المعرفية  نظدرا   تتغير قد ( من طلا  المجموعة التجريبية %79.0)إلي أن 

لتعرضهم للبرنامط والأساليب التدريبية والنماذج والأمثلة ، وتعديل نظرتهم وأفكارهم 

(  %50.1وضدوابط اسدتخدامها ، وأيضدا  أشدار)المرتبطة بمواقع الشبكات الاجتماعية 

مددن طددلا  المجموعددة التجريبيددة إلددى تطددور مهدداراتهم فددي اسددتخدام الفدديس بددوك فيمددا 

يتعلق بنشر الوسائط المتعددة والدردشة والتعليقات ومشاركة الموضوعات والإعجا  

 ( من طدلا  المجموعدة التجريبيدة أن البرندامط %95.1بها ، وأوضحت الدراسة أن )

وتعزيزهددا عنددد اسددتخدام الفدديس  التدددريبي قددد ةاد مددن وعدديهم بالممارسددات الصددحيحة

، وكدذا الممارسدات الخاطادة ، والسدعي نحدو تصدويبها والتعدرف علدى نقداط القدوة بوك

 والضع  للوصول للمستوى المرغو  .

التربيدة مقتدرم فدي نمدوذج  أثدر ( 7)( 7102دراسة ) أحمد جميال حسيه  وفحصت  -4

تنميددة المسدداولية  علددى مضددامين مواقددع الشددبكات الاجتماعيددة  باسددتخدام الإعلاميددة 

المنهط التجريبي ، وشدملت  واعتمدت الدراسة علىالاجتماعية لدى طلا  الجامعة  ، 

، سم الإعلام التربوي جامعة المنيا( طالبا  من طلا  الفرقة الثانية بق50) عينة الدراسة

،  الأدوات الآتيدة اختبدار التربيدة الإعلاميدة فدي جمدع البياندات علدىالدراسة واعتمدت 

، واسددددتبانه مصددددداقية مضددددامين مواقددددع الشددددبكات  ومقيدددداس المسدددداولية الاجتماعيددددة

الاجتماعيددة، وبطاقددة تقيدديم تحليددل ونقددد المضددامين الإعلاميددة ، وكددان مددن أهددم نتددائط 

جات ( بين متوسطي در4.41الدراسة : وجود فروق دالة إحصائيا  عند مستوى دلالة )

طددلا  عينددة الدراسددة فددي التطبيددق القبلددي والبعدددي لاختبددار التربيددة الإعلاميددة، كمددا 

( بددين متوسددطي درجددات 4.41وجدددت الدراسددة فددروق دالددة إحصددائيا  عنددد مسددتوى )

طددلا  عينددة الدراسددة فددي التطبيددق القبلددي والبعدددي لمقيدداس المسدداولية الاجتماعيددة، 

صائيا  بين متوسطي درجات الطدلا  فدي وأظهرت الدراسة أيضا  وجود فروق دالة إح

التطبيق القبلي والبعددي لاسدتبانه مصدداقية مضدامين مواقدع الشدبكات الاجتماعيدة قبدل 

 تعرضهم لنموذج التربية الإعلامية وبعده .

  & Haydar Nazanدراسيية ) الحيييدري نييازار و كييارا مصييةف   وسيي ت -2

Kara Mustafa   7102 ))8 (لا  الإعددلام فددي إلددي رصددد أهميددة مشدداركة طدد

مشروع تعاوني متعدد التخصصدات للتعامدل مدع واقدع " كدل يدوم " فدي تطدوير طدرق 

الدراسدددة علدددى الملاحظدددات  واعتمددددتتددددريس وسدددائل الاعدددلام الناقددددة فدددي تركيدددا ، 

الشخصية للمؤلفين مثل مدربين الاعلام والمشرفين الذين شاركوا في تطدوير وتطبيدق 
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لإعدلام الدذين شداركوا بفاعليدة فدي هدذه العمليدة ، المشروع ، وكدذلك حسدابات طدلا  ا

ونظددددرا لأهميددددة المؤسسددددات الإعلاميددددة والجامعددددات كفضدددداءات لإنتدددداج المعرفددددة ، 

وتطوير"التربيددة لوسددائل الإعددلام الناقدددة " ليصددبح مددن الأهميددة إنشدداء بياددة إعلاميددة 

ق الخطددوة الأولددى فددي حقددو وهدديمسددؤولة وأخلاقيددة مسددتفيدة مددن المشددروع التعدداوني 

الإنسددان : أنددا لا أفعددل ذلددك   كمشددروع فدديلم قصددير عددن حقددوق الإنسددان ، وتوصددلت 

التربيدة الإعلاميدة ،  الجهدود لإنجدام الغدرض مدنالدراسة إلدي ضدرورة دمدط مختلد  

وراء جددران الفصدول الدراسدية مدن  وإدراك هذا كامتداد ضروري مدن عمليدة الدتعلم 

ا بعددا  هامدا فدي تطدوير وسدائل الإعدلام أجل بناء علاقات مع واقع الآخرين ، ويعد هدذ

 البياية وتعزيز العدالة الاجتماعية والحوار الثقافي .

قيدداس فاعليددة برنددامط   (9)(  7102دراسيية ) سييراي علييي عبييد     واسييتهدفت  -6

مقتددرم فددي التربيددة الإعلاميددة لتنميددة مهددارات تحليددل الرسددائل الإعلاميددة فددي القنددوات 

الثانيدة  ( طالبا  من طدلا  الفرقدة54الإلكترونية ، وشملت العينة )التلفزيونية والمواقع 

علدددى المدددنهط الوصدددفي الدراسدددة جامعدددة المنيدددا ، واعتمددددت بكليدددة التربيدددة النوعيدددة 

، و اعتمد الباحث علي عدة أدوات هى: اختبار التعامل مع وسدائل الإعدلام  والتجريبي

، ومقيددداس  مواقدددع الإلكترونيدددة()قائمدددة بمهدددارات التعامدددل مدددع القندددوات الفضدددائية وال

الدراسددة فددي  انتهددتوقددد ، لمعرفددة رةيددة الطددلا  حددول التربيددة الإعلاميددة مسددتقبلي 

 إحصدائيا   : أن العلاقات في المعايير التي تستند إليها الفروض جداءت دالدة نتائجها إلي

،  ة، وتمثلت تلك المعدايير فدي إشدكاليات التربيدة الإعلاميد لصالح المجموعة التجريبية

،  ، وتطبيدق المعدايير الجماليدة ، وتطبيدق معدايير المحتدوى وتحليل الرسدالة الإعلاميدة

علاقددة بدين التعددرض لبرندامط مهددارات التربيددة  ت الدراسدةوتدرثير الوسدديلة ، كمدا وجددد

الإعلامية المقترم وتنمية بعض المهارات المعرفية لدي عينة الدراسة في التعامل مدع 

 ت لصالح المجموعة التجريبية.جاءوالرسائل الإعلامية 

 ,.Moeller, S., Powers, E دراسية )ميولر  بيوير    روبيرت  اهتميت و -2

Roberts, J.   7107  )(10 )  بقياس دور التربية الاعلامية في تطوير الوعي الذاتي

 00) أن يعيش أفدراد العيندة ترثير  هدفت الدراسة إلي بحث المتعلق بوسائل الإعلام  و

( من مدنهط 1( وفقا للمبادئ التوجيهية الواردة في الوحدة ) وسائل الإعلام ساعة بدون

( طالب مدن إثندي  1444شارك ما يقر  من ) وقد م ،0414اليونسكو في خري  عام 

العدالم غيدر الموصدول( ، وأظهدرت نتدائط  عشر جامعة في خمس قارات فدي دراسدة )

  أكثددر تركيددزا  وإدراكددا  مددن الدراسددة أن الإسددتمرار دون وسددائل الإعددلام جعددل الطددلا

وسددائل الإعددلام الخاصددة بهددم والددذين تعددودوا عليهددا " أدمنوهددا " ، وأفدداد الطددلا  أن 

الوصول المستمر إلى التكنولوجيا الرقمية هو جزء لا يتجزأ من هويداتهم الشخصدية ، 

 أشارت الدراسة إلي الطريقة التي يبنون بها ويديرون عملهدم وحيداتهم الاجتماعيدةكما 

)العالم غير الموصول( من خلال ممارسة تمكين الدتعلم التجريبدي ، واكتسدب الطدلا  

ةيادة الوعي الذاتي حول دور وسدائل الإعدلام الجديددة فدي حيداتهم ، وتوصدل أعضداء 

هياة التدريس إلى فهم أفضل لأنماط استخدام الإنترنت من طلابهم  ، وتعزيدز قددرتهم 

 ثر وعيا  بالتربية الإعلامية .على مساعدة الشبا  لكي يصبحوا أك
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إلددي بندداء برنددامط  (11)(  7100درويييش  حسييه دراسيية ) السيييد إبييراهيم  وهييدفت -8

تدريبي في  الصحافة المدرسية لتنميدة القددرة الإبتكاريدة والدوعي الصدفي لددي تلاميدذ 

المرحلة الإعدادية ، واستخدمت الدراسة المنهط الوصفي والتجريبي علدي مجمدوعتين 

ا  ( تلميدذ50( تلميدذا  بواقدع )65ما تجريبية والأخري ضابطة علي عينها قوامها )إحداه

للمجموعددة الضددابطة ، وأسددفرت الدراسددة عددن  ( تلميددذا  50تجريبيددة ، و)الللمجموعددة 

 ةيدادة قددرة التلاميدذ علدي التعبيدر عدن ميدولهم   :كدان مدن أهمهدا مجموعة مدن النتدائط 

المحيطة والعالم الخارجي ، وأظهرت الدراسة أهميدة وربط التلاميذ بالبياة  ومواهبهم 

الصدحافة المدرسدية والقيدام بددورها التربدوي فدي إعدداد جيدل قدادر علدي تحددي الغددزو 

فاعليددة البرنددامط التدددريبي الددذي اشددتمل علددي مفهددوم  الصددحافة  تالثقددافي ، كمددا ظهددر

ختلفددة التددي نشددطة الصددفية الموالددوعي الصددفي وأهدددافها ومجددالاتهم وكددذلك تددوفير الأ

 علي الإبتكار . تساعدهم 

لبنداء مدنهط مقتدرم  (12)(  7101  أحميد عليي دراسة ) سيامية عبيد الحمييم س ت  -9

للتربيددة الإعلاميددة فددي ظددل معددايير الجددودة الشدداملة والتعددرف علددي مهددارات ومحتددوى 

حيددث اعتمدددت الدراسددة علددى  التربيددة الإعلاميددة لدددى طددلا  الصدد  الأول الثددانوي، 

،  ، وذلدددك لقيددداس فاعليدددة تددددريس المدددنهط المقتدددرم ن الوصدددفي والتجريبددديالمنهجدددي

، وإعدداد مخطدط عدام  واستعانت الدراسة بمقياس اتجاه الطلا  نحو التربية الإعلامية

، وتوصددلت الدراسددة لمجموعددة مددن النتددائط أهمهددا:  لمددنهط مقتددرم للتربيددة الإعلاميددة

القياسددين القبلددي والبعدددي  وجددود فددروق ذات دلالددة إحصددائية بددين متوسددطي درجددات

لمجموعددة الدراسددة فددي كددل مسددتويات الاختبددار التحصدديلي ودرجتدده الكليددة لصدددالح 

وجددود فددروق ذات دلالددة إحصددائية بددين متوسددطي درجددات القياسددين القبلددي والبعدددي، 

،  والبعدددي لمجموعددة الدراسددة فددي كددل أبعدداد مقيدداس الاتجدداه نحددو التربيددة الإعلاميددة

تضدح الاتجداه نحدو التربيدة الإعلاميدة إ وحدة المقدمة علدي أبعدادوبحسا  حجم ترثير ال

 أنه يدل على حجم ترثير كبير، مما يدل على فاعلية الوحدة المقدمة.

إلي تقيديم عددد مدن أنشدطة  (13)(  7101دراسة ) ميادة مجدي الشناوي  س ت و -01

م التربيددة الصددحافة المدرسددية التددي يشددارك التلاميددذ فددي تنفيددذها لتنميددة بعددض مفدداهي

الوقائية والتحقق بالتجربة من مدي فعالية ممارسة أنشطة الصحافة المدرسية في تنمية 

بعض مفاهيم التربية الوقائية والوعي بها لدي تلاميذ المرحلة الإعداديدة ، واسدتخدمت 

الباحثددة المددنهط التجريبددي علددي مجمددوعتين إحددداهما تجريبيددة والأخددري ضددابطة علددي 

( تلميدددذا  54( تلميدددذا  للمجموعدددة تجريبيدددة ، و)54تلميدددذا  بواقدددع ) (64عينهدددا قوامهدددا )

للمجموعة الضابطة ، وأسفرت نتائط الدراسة أنه توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين 

متوسطي درجدات تلاميدذ المجموعدة التجريبيدة والضدابطة فدي القيداس البعددي لصدالح 

حافة المدرسية فدي تنميدة بعدض المجموعة التجريبية وذلك لفعالية ممارسة أنشطة الص

 مفاهيم التربية الوقائية والوعي بها لدي تلاميذ المرحلة الإعدادية .
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*  المحييور النيياني : الدراسييات التييي  تناولييت المحتييوي المنييتج مييه المسييتخدم  فييي 

 : وسائل الاعلام الجديدة

   Arefujiang Yelijiangأريفوجيييييانج ييليجيييييانج   اسييييتهدفت دراسيييية ) -0

التعرف علي  مقارنة الثقة السياحية في مختل  أنواع الصور المنتجة من  (14) (0271

: الانطبدداع  المسددتخدم والصددورة المهنيددة ، وقددد تددم قيدداس ثقددة المسددتهلكين بثلاثددة أبعدداد

ان السدديام أكثددر ين للمقارنددة مددا إذا كدداختبددار فرضددالأول، النيددة ، والإقندداع ، وأيضددا  

تنادا إلى الصور التي تم إنتاجها من قبدل المسدتخدمين وجهتهم اسعرضة لجعل اختيار 

علدى وسددائل التواصددل الاجتمداعي ، وكددذلك اختيددار الوجهدة السددياحية المسددتدامة علددى 

أسدداس الصددور المسددتدامة ، وقددد اسددتخدمت الدراسددة مددنهط المسددح باسددتخدام التصددميم 

لنتائط أن السديام التجريبي لمقارنة الثقة السياحية في مختل  أنواع الصور ، وكشفت ا

ليسوا أكثر عرضة للثقة في المحتوى المنتط من قبدل المسدتخدم علدى وسدائل التواصدل 

، كمددا وجددد أن الأفددراد فددي هددذه الدراسددة لددديهم نيددة أكثددر  ي لإختيددار وجهددتهمعالاجتمددا

لزيددارة الوجهددة علددى أسدداس الصددور المهنيددة التددي تقدددمها شددركات السددفر، وأندده يمكددن 

شددركات أن  تسددتخدم التصددوير الفوتددوغرافي المهنددي علددى مواقددع لوكددالات السددفر وال

وسائل التواصل الاجتماعي لتعزيز الوجهة السياحية وترثيرها على السيام فدي اختيدار 

 السفر قيد الدراسة . 

  Rachna & Iesha Khajuriaراتشيينا و إيشييا خاجوريييا دراسيية ) سيي ت -7

لامددة التجاريددة المنتجددة عددن طريددق فهددم المحتددوى المددرتبط بالعلددى إ،  (15)(  7102) 

مسددتخدمي الإنترنددت علددى وسددائل التواصددل الاجتمدداعي وترثيرهددا علددى بندداء العلامددة 

مدن خددلال دراسددة المحتدوى المنددتط مددن  التجاريدة الاسددتهلاكية القائمدة علددى المسددتهلك 

،  وتسددتند أبعدداد حقددوق الملكيددة الفكريددة المسددتخدمين فددي مواقددع الشددبكات الاجتماعيددة 

( والفيسدبوك ،  أسهم أكدر )   تهلك في هذه الدراسة على نموذج العلامة التجارية للمس

( سدنة باسدتخدام  51-15( مشارك ضدمن الفادة العمريدة ) 144وتم جمع البيانات من )

استبيان جيد التنظيم ، وقد كشفت  نتائط الدراسة : عن ترثير كبير للمحتوى المندتط مدن 

علامدة التجاريدة وأن لهدا رثدار علدى مدديري العلامدات المستخدمين علدى إنشداء أسدهم ال

علددى  ينالتجاريددة ومخططددي وسددائل الإعددلام لإدارة المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدم

وسائل التواصل الاجتماعي ، وكذلك لمختل  الباحثين والأكداديميين نحدو دراسدة رثدار 

 مثل هذه التفاعلات الاجتماعية على عناصر العلامة التجارية .

    Caitlin Candice Ferreiraكيتليييه كانييدي  فيريييرا دراسيية )  فتهييد -5

إلددى تقيدديم التددرثيرات التددي تكمددن فددي احتددرام الددذات ، واسددتخدام وسددائل  (16) ( 7106

التواصددل الاجتمدداعي والمحتددوي المنددتط مددن المسددتخدم والمشدداعر التددي تمددارس علددى 

الواضددح  كتددرثير سددلبي العلاقددة بددين أداء وسددائل التواصددل الاجتمدداعي والاسددتهلاك 

لقيدداس فعاليددة وسددائل التواصددل الاجتمدداعي للمحتددوى المنددتط مددن المسددتخدم  أوإيجددابي

، واسدتخدمت الدراسدة أداة   وعلاقته بزيادة الاستهلاك من خلال نظرية تركيد التوقعات

( مشارك من الشدبا  الدذين تتدراوم أعمدارهم  050قوامها ) بله  استقصاء علي عينة 

( عاما  ، وتوصلت نتائط الدراسة إلدي وجدود علاقدة سدلبية  بدين احتدرام 07 -15)  بين
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الذات والاستهلاك الواضح  ، كما وجدت علاقة إيجابية بين استخدام وسدائل التواصدل 

الاجتمدداعي والاسددتهلاك الواضددح وانخفدداض مسددتويات الثقددة لدددي الشددبا  ومسددتويات 

سة هذه العلاقة ، وأوضحت الدراسة أعلى من السلبية ولذلك وجد ترثير كبيرعلى ممار

أهميدددة السددديطرة علدددى الاسدددتجابة العاطفيدددة  لمحتدددوى وسدددائل التواصدددل الاجتمددداعي 

 واحترام الذات واستخدام وسائل التواصل الاجتماعي . 

 , Gillian Fergieدراسية )جيلييار فيرجيي  كييت هانيت  شيونا هيلتيور س ت  -0

Kate Hunt, Shona Hilton    7106  )(17)  إلدي الششد  عدن الشيفيدة التدي

يمشدن المشدداركة والتفاعددل مدع المحتددوى المنددتط مددن المسدتخدم لدددعم الأشددخاص الددذين 

ظدر الشدبا  حدول لمعرفة وجهات ن يعانون من الظروف الصحية علي المدي الطويل 

نتدداج واسددتهلاك المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدمين حددول مددرض السددكري والصددحة إ

اعتماد المستخدمين لهذه التقنيات فدي التجربدة اليوميدة لحدالتهم  ، وما يحد منالانجابية 

تم إجراء أربعين مقابلة منظمة مع الشبا  الذين تتراوم أعمارهم بدين) قد الصحية ، و

(عاما ولديهم خبرة عدن مدرض السدكري أواضدطرا  فدي الصدحة العامدة ،  54و  15

با  البدالغين عبدر الإنترندت وتوصلت نتائط الدراسة إلي أنه وجد أن أنشطة هؤلاء الش

قبدل   فقدد تراوحدت بدين الإنتداج والاسدتهلاك المنتظمدين للمحتدوى المندتط مدن  متنوعة

المسدددتخدمين مدددن الناحيدددة الصدددحية ، وأظهدددرت الدراسدددة ثلاثدددة أندددواع رئيسدددية مدددن 

وكدددان أحدددد  المسدددتخدمين: المحترفدددون ، المسدددتهلكين الضدددمنيين،  و"غيدددر النشدددطاء"

لمشاركة المسدتخدمين خدلال المدوارد المتعلقدة بمدرض السدكري فدي الرئيسية  العوامل

بياة الإنترنت هي تجاربهم الداعمة ، وأشدارت الدراسدة إلدي العوائدق التدي تحدول دون 

مشداركة المتعلمدين فيمدا يتعلدق بتجداربهم ومشاركة الشبا  في التفاعل عبدر الإنترندت 

يد بالاتفاقيات بشرن المحتدوى عرضهم للهوية والتقتالصحية والمخاوف بشرن المساس ب

جتمداعي تدوفر بيادة الإ الأنسب لوسائل التواصل الاجتماعي ، كما أن وسائل التواصدل

 بدل ،  غير مثارة للمشاكل في التعامل مع المحتدوى الصدحي وتوليدد الشدبكات الداعمدة

يعُددد  إنتدداج واسددتهلاك المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدمين  أن أن الدراسددة قددد أظهددرت 

بالسددياقات غيددر المتصددلة تضددمنا  فددي تجددار  صددحية محددددة لثفددراد ويتددرثر ا  مُ نشدداط

  منصدددات وسدددائل التواصدددل ، فضدددلا عدددن تفددداعلهم اليدددومي مدددع مختلدددبالإنترندددت

 .الاجتماعي

 and S. Vasantha  Prabha Kiran دراسة )برابا كيرار و فاساننا هدفت -2

التواصل الاجتماعي والبيانات  علي العلاقة بين وسائل التعرفإلي  (18)(  7106   

البيانات  حيث أن، التي ترتبط بتطور سلوك شراء المستهلك المتسارعة المتجددة و

" بيانات المستخدم " والمحتوي المنتط  غير المهيكلة التي يتم إنشاةها والمعروفة باسم

نية شراء المستهلك عبر وسائل  تغيير من المستخدم تلعب دورا  هاما  جدا  في 

النموذجي  التواصل الاجتماعي ، وقد توصلت نتائط الدراسة إلي أنه وجد أن التحول

لدي المستهلك ومدفوع من قبل وسائل التواصل  الجديد يساهم في نية الشراء

ج ذوالنمالاجتماعي والمعلومات الهائلة ، وأظهرت الدراسة وجود نموذج مثالي يلائم 

تواصل الاجتماعي والمعلومات الهائلة مجتمعة الهيكلي ، وأثبتت الدراسة أن وسائل ال
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من خلال المحتوى المنتط من المستخدمين يؤثر على نية شراء المستهلكين ، وأشارت 

الدراسة إلي أن وسائل التواصل الاجتماعي والمعلومات الهائلة تتقاطع بعضها مع 

ى رةى بعض بطريقة جديدة وتقنيات جديدة تحتاج إلى تطويرها من أجل الحصول عل

أفضل في البيانات غير المهيكلة بحيث يتطلب من المستهلك فهم أفضل من قبل 

 عبر وسائل التواصل الاجتماعي . المسوقين

 Yi Wang, Jalal  تايمور ليو  دراسة ) يي وانج   جلال محمودس ت  -6

Mahmud, Taikun Liu   7106  )(19)  إلي الكش  عن إمكانية استخدام

في إطار  صل الاجتماعي لتحديد الأساليب المعرفية للمستخدمين محتوى وسائل التوا

فهم الأنماط المعرفية من المحتوى المنتط من المستخدم في وسائل التواصل 

، واستعانت الدراسة بمصادر خارجية لجمع الأنماط المعرفية لمستخدمي  الإجتماعي

نماذج التنبؤ التي توفر  تويتر باستخدام أدوات القياس النفسي ، وإعتمدت الدراسة علي

تقديرات الأساليب المعرفية من خلال تحليل التباين ويطلق عليه النمط المعرفي ، 

وتوصلت الدراسة إلي أن السمات اللغوية لإعلانات وسائل التواصل الاجتماعي 

والإستفادة من تلك السمات أوالمميزات تساعد في فهم الأنماط المعرفية من المحتوى 

المستخدمين ، كما أن المحتوى المنتط من المستخدمين في مواقع التواصل المنتط من 

الاجتماعي يوفر معلومات مفيدة لتوصي  الأساليب المعرفية لدى الأشخاص، 

وأظهرت الدراسة أن أداء النماذج يشير إلى الأساليب المعرفية المستمدة تلقائيا  من 

طريقة واعدة وقابلة للتطوير لتحديد وسائل التواصل الاجتماعي ، وبالتالي فهي توفر 

 عدد كبير من الأساليب المعرفية لثشخاص دون الوصول إليها بشكل فردي .

التعرف علي إتجاهات  لىإ (20) ( Didi Fan   7102ديدي فار  دراسة )هدفت  -2

واستخدام أصحا  الفنادق وردود فعل المستهلكين من خلال المحتوى المنتط من قبل 

، واستخدمت  الإجتماعي الضيافة عبر وسائل التواصل وترثيرها علىالمستخدمين 

الدراسة المنهط التجريبي وقد تم الحصول على البيانات من خلال تحليل المحتوى 

المنتط من قبل المستخدمين عبر وسائل التواصل الاجتماعي ، وتوصلت نتائط 

عي ليس العامل الدراسة إلى أن الترويط البسيط على وسائل التواصل الاجتما

الإيجابي الرئيسي المؤثر  بل هو في الواقع مشاركة حقيقية بين المستهلك والعلامة 

التجارية أو المؤسسة التي تجذ  الانتباه والمستهلكين عبر وسائل التواصل 

الاجتماعي ومن ثم سيكون بمقدور العاملين في مجال الضيافة استخدام الأدوات 

هذه الدراسة استنادا  إلى البيانات والمعلومات لزيادة  والإستراتيجيات المقدمة في

وأظهرت  إشراك المستهلكين ودفع الإيرادات إلى ترسيهم أو علامتهم التجارية ،

الدراسة أنه لا تزال الضيافة صناعة تنافسية للغاية حيث أن المؤسسات دائما تبذل 

 ثر من غيرها . جهودا  جديدة لاجتذا  واستبقاء المستهلكين بشكل إيجابي أك

 Songyee  Hur , Sejin Haسيونجيي هيور  سييجيه هيا دراسية ) هيدفتو -8

التعددرف علددي التفدداوت بددين السددلع والخدددمات المرتبطددة بالعلامددات  لددىإ (21)(  7102 

التجارية ذات الصلة بالمحتوى المنتط من المستخدمين النشطين عبر وسدائل التواصدل 

إلدددى إطدددار )سدددميث( للمحتدددوى المندددتط مدددن هدددذه الدراسدددة  واسدددتندتالاجتمددداعي ، 
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تم جمع البيانات من أربدع مواقدع للتواصدل  والمستخدمين المرتبط بالعلامة التجارية ، 

الاجتمداعي : موقدع الشدبكات الاجتماعيدة )الفيسدبوك(، والمددونات الصدغيرة )تدويتر(، 

ار ) موقع مشداركة الصدور )إنسدتجرام( وموقدع مشداركة الفيدديو )يوتيدو  ( وتدم اختيد

رجا  ، ستاريكي( كعلامة تجارية لبيع الملابس والخدمات علدي التدوالي ، وتوصدلت 

الدراسدددة إلدددي وجدددود اختلافدددات كبيدددرة عبدددر وسدددائل التواصدددل الاجتمددداعي الأربعدددة 

)الفيسدددبوك ، تدددويتر، إنسدددتجرام ، يوتيدددو  ( مدددن جهدددة التدددرويط ومركزيدددة العلامدددة 

ستجابة للسوق عبر الإنترنت والمعلومات التجارية والتوجيه الموجه نحو المسوق والإ

الواقعية عن العلامدة التجاريدة ، وأظهدرت الدراسدة أهميدة جدذ  المحتدوى المندتط مدن 

المستخدمين عبر وسائل التواصل الاجتماعي مما يوفر رةي إدارية في كيفية تخطديط 

ر وتنفيدد فعاليدة التسدويق عبدر وسددائل التواصدل الاجتمداعي ودور المسدتهلك فدي تطددوي

 المنتجات الإستهلاكية .

إلدي  (22)(  Eva M. Buchman    7104إيفيا بوشيماردراسية )  هيدفتكميا  -7

التعددرف علددي العلاقددة بددين محطددات الأخبددار التلفزيونيددة والمحتددوى المنددتط مددن قبددل 

المسدددتخدمين ، ومعرفدددة أيضدددا سياسدددات محطدددات التلفزيدددون فيمدددا يتعلدددق باسدددتخدام 

اسددات رسددمية أو مكتوبددة أو سياسددات غيددر رسددمية المحتددوى المنددتط سددواء كانددت سي

لتحديد كيفية إدماج المحتوى المنتط من قبل المستخدم  في البرامط الإذاعية التلفزيونية 

، واستخدمت الدراسة أداة  استقصاء وطني على الإنترنت لمديري الأخبار) المنتجدين 

لدى أن محطدات الأخبدار التنفيذيين في محطات التلفزيون( ، وتوصلت نتائط  الدراسة إ

التلفزيونية تتوخى الحذر عند تحديدد مدا إذا كاندت ستسدتخدم هدذا المحتدوى المندتط  مدن 

قبل المستخدمين بسبب مخاوفها بشرن الدقة والمصدداقية ، كمدا أشدارت النتدائط إلدى أن 

المحتوى المنتط من قبل المستخدمين غالبا  ما يستخدم في ساعات الصبام والمساء من 

الإخبدداري الددذي يددتم إنتاجدده خددلال الأسددبوع  ولدديس فددي عطلددة نهايددة الأسددبوع ، البددث 

وأظهددرت الدراسددة أيضددا  فهددم أفضددل لمفدداهيم المحتددوى المنددتط مددن قبددل المسددتخدمين 

وكي  تشكل تلك التصورات السياسات المتعلقة باستخدامها في محطات التلفزيون فدي 

شهدته المجتمعدات علدى مددى السدنوات جميع أنحاء البلد مع التطور التكنولوجي الذي 

القليلة الماضية حيث أصبح المحتوى المنتط من قبدل المسدتخدمين وسديلة شدائعة لجمدع 

 الأخبار ونشرها عبرمحطات التلفزيون.

إلدي رصدد  (23)(  Jingxuan  Li  7104   جينجمسيوار  لييدراسية ) سي ت -41

ا لعنصددرين رئيسدديين فددي تطبيددق اسددتخراج البيانددات واسددترجاع المعلومددات وتقنياتهدد

، كما يهددف  بيانات وسائل التواصل الاجتماعي والمحتويات التي ينتجها المستخدمون

البرنددامط إلددى معالجددة ثلاثددة مشدداكل تتعلددق بمسددتخدمي وسددائل التواصددل الاجتمدداعي 

م المستخدمين والمحتويات، كيفيدة تلخديص الفدرد يومحتوياتها : ) كيفية قيام الفرد بتنظ

ت النصددية بحيددث لا يضددطر المسددتخدمون للوقددوف علددى كددل وظيفددة لالتقدداط لمحتويددال

 الفكرة العامة ، كيفية قيام الفرد بتحديد المسدتخدمين المتضدررين فدي وسدائل التواصدل

ستفادة مدن التطبيقدات الأخدرى( ، وتوصدلت نتدائط  الدراسدة إلدى تدوفير الاجتماعي للإ

ل المسدتخدمين والمحتويدات التدي ينتجهدا إطار لجمع البيانات الشداملة والمتنوعدة لتحليد
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، وأظهددرت الدراسددة إمكانيددة تصددميم  المسددتخدمون مددن وسددائل التواصددل الاجتمدداعي

 .خوارةمية تجميعية هرمية لتنظيم المستخدمين والمحتويات 

 Christophدراسة )كريستوف كاليتما  رالي  كيو   باسيتيار بيلميا وقدمت  -00 

PelkaKaletka, Ralf Kopp, Bastian   7102  )(24)  التعدرف واسدتهدفت

جتماعيددا ، تكنولوجيددا أو إ ( باعتبارهددا ابتكددارا  0.4علددي كيدد  يمكددن رةيددة الويددب ) 

فدي المحتدوى  عدادة النظدري ضوء إف والكش  عن أوجه الترابط بين هاتين الظاهرتين

 بتكددار الأساسدديالإ، وأيضددا  معرفددة جتمدداعي للإندددماج سددتخدم ك بتكددار إالمنددتط مددن الم

جتمدداعي المسددتخدم كددروتين إ ( وهددو التواصددل مددع المحتددوى المنددتط مددن0.4للويددب ) 

( ، وقددد توصددلت 0.4جديددد ، وهددو مددا يتطددابق إلددى حددد كبيددر مددع تعريدد  الويددب  ) 

الدراسة إلي وجود تمييز ما بين الطبقة التكنولوجية والإجتماعية لهذا الابتكار، ويعتبر 

ع وغير متجانس من التكنولوجيا المختلفة هدو الاستخدام الملموس من قبل جمهور واس

( والتغيددرات النموذجيددة التددي تمددارس علددى 0.4المحددرك الرئيسددي لانتشددار الويددب ) 

العديد من مجالات الحياة ، في حين ينظر إلى التكنولوجيدا علدى أنهدا "عامدل حدافز" ، 

وأوضددحت  كمددا أن الابتكددار نفسدده )المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدم( يعتبددر اجتماعيددا  ،

ستخدام وسائل التواصل الاجتماعي في مجال تعلم الكبدار وطريقدة الويدب إالدراسة أن 

( لمبدددادئ الدددتعلم القائمدددة يمكدددن أن تسدددهم فدددي الانددددماج الاجتمددداعي، وأشدددارت 0.4) 

الدراسة إلي أنه في "مراكز الاتصال"، بددأت وسدائل التواصدل الاجتمداعي فدي إثبدات 

ت سددهلة الاسددتخدام لتفعيددل ودمددط الفاددات المسددتهدفة ذات إمكاناتهددا باعتبارهددا تطبيقددا

 المهارات المتدنية لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات في "المجتمع الرقمي" .

 Dimoklis Despotakisدراسيييية )ديمييييوكلي  ديسييييبوتاكي   اسييييتهدفت -01

 فدي المحتدوى المندتط مدن المسددتخدم  الكشد  عدن نمذجدة وجهدات النظددر (25)(  7102 

ل معالجددة ثلاثددة تحددديات رئيسددية: تمكددين فهددم أفضددل للمسددتخدمين مددن خددلال مددن خددلا

، وتمثيددل وجهددات نظددر المسددتخدم رسددميا  مددن  التقدداط دلالات وجهددات نظددر المسددتخدم

خلال التركيز على وجهة النظر وتحديد إسقاط نمداذج المسدتخدم فدي مجدال الاهتمدام ، 

يددة لتحليددل ومقارنددة وجهددات وتمكددين استكشدداف التنددوع مددن خددلال تددوفير أسدداليب ذك

النظر، وتم استخدام نموذج التركيز علي وجهدة النظدر ثدم التحليدل والمقارندة لوجهدات 

، وتوصلت نتائط الدراسة إلي أن تقييم وجهات نظر  نظر المستخدم واستكشاف التنوع

جتماعية في التواصل بين الأشخاص بما في ذلدك على الإشارات الإالمستخدم كان بناء  

فة ولغة الجسدد ، حيدث يمكدن الحصدول علدى تفسديرات متنوعدة مدن قبدل الأفدراد العاط

والجماعات المختلفة ، كما اكتسبت عددة أندواع مدن التطبيقدات الجديددة فوائدعديددة مدن 

محتدددوى وسدددائل التواصدددل الاجتمددداعي لإثدددراء نمددداذج المسدددتخدم مدددن خدددلال تحديدددد 

اسددتجابات النظددام للتكيدد   واسددتخراج وتحليددل رثددار المسددتخدم الرقمددي بهدددف تحسددين

والتخصددديص، وأظهدددرت الدراسدددة أن تجدددار  المسدددتخدم المختلفدددة والخلفيدددات تحددددد 

 .وجهات نظر المستخدم المختلفة 
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 ( Khairu lHilmi A Manap   7102دراسة )خيرو ليلميي مانيا  س ت  -20
ة الكش  عن كي  يمكن لوسائل التواصل الاجتماعي أن تساعد قطداع السدياح لىإ (26)

الاسددتفادة مددن المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدمين وتقددديم خدددمات وسددائل  مددن خددلال

دمات السدددياحية القائمدددة علدددى أسددداس التواصدددل الاجتمددداعي لوضدددع المنتجدددات والخددد

ستراتيجي ،  وقد ركزت الدراسة على دور وسائل التواصدل الاجتمداعي فدي صدناعة إ

المسدافرين الدذين يبحثدون عدن الضيافة والسياحة ، وأيضدا  التعدرف علدي  وجهدة نظدر 

رارات مسدتنيرة تخداذ قدالتواصدل الاجتمداعي وإ المعلومات عبر الإنترنت عبدر قندوات

مددن المسددتخدمين ، وقددد توصددلت نتددائط  إلددى المحتددوى المنددتط  بشددرن سددفرهم اسددتنادا  

الدراسة  إلى أنه على الرغم من أن قنوات التواصل الاجتمداعي تحظدى بشدعبية  ف نهدا 

بالمصددداقية أو جددديرة بالثقددة كمصددادر معلومددات للسددفر، ويلعددب المحتددوى لا تتمتددع 

المندددتط مدددن  المسدددتخدمين  دور هدددام   كمصددددر إضدددافي للمعلومدددات التدددي يعتبرهدددا 

المسافرون جزء من عملية البحث عن المعلومات الخاصة بهدم  ولديس كمصددر وحيدد 

خدددلال وسدددائل  للمعلومدددات ، ويمكدددن الاعتمددداد علدددى بعدددض المعلومدددات المتاحدددة مدددن

 التواصل الاجتماعي ولكن بعضها قد لا يكون ذو مصداقية.

 ت قيب عام علي الدراسات السابقة :  

أثبتت دراسات المحور الأول فعالية البرامط التدريبيدة المقترحدة  فدي التربيدة  -1

 عبيدر عطيدة)  :المهارات المختلفة مثل  دراسة و الإعلامية في تنمية الوعي 

لدى وجدود فدروق دالدة إحصدائيا  فدي  متوسدط  لتدي إنتهدت إ( ا 0419حسين ،  

وطدددلا  المجموعدددة الضدددابطة  فدددي  درجدددات طدددلا  المجموعدددة  التجريبيدددة

المجموعدة  مهارت الصحافة الإستقصدائية لصدالح مقياسعلي القياس البعدي 

وجدود لى ( حيث إنتهت إ 0411درويش إبراهيم السيد  ) التجريبية ، ودراسة

بدددين متوسدددطات درجدددات أداء طدددلا  المجمدددوعتين  فدددروق دالدددة إحصدددائيا  

التجددريبيتين وطددلا  المجموعددة الضددابطة علددي مقيدداس التفكيددر الناقددد فددي 

وغيرهدددا مدددن  التطبيدددق البعددددي لصدددالح طدددلا  المجمدددوعتين التجدددريبيتين ،

         ممددددا يؤكددددد علددددى فعاليددددة البددددرامط خددددرى فددددي ذات المحددددورالدراسددددات الأ

 التدريبية  المقترحة .

رت دراسات المحور الثاني إلى فعالية المحتوى المنتط من قبدل المسدتخدم أشا -0

مثل دراسات : اصة  مواقع التواصل الاجتماعي في وسائل الاعلام الجديدة خ

(Rachna & Iesha Khajuria   ،2017 )  التدي إنتهدت إلدى وجدود تدرثير

اريدة وأن كبير للمحتوى المنتط من المستخدمين على إنشاء أسهم العلامة التج

لهددا رثددار علددى مددديري العلامددات التجاريددة ومخططددي وسددائل الإعددلام لإدارة 

دراسة  المحتوى المنتط من المستخدمين على وسائل التواصل الاجتماعي ، و

( Caitlin Candice Ferreira   ،2016  حيث انتهت إلدي وجدود علاقدة )

ك الواضددح ، إيجابيددة بددين اسددتخدام وسددائل التواصددل الاجتمدداعي والاسددتهلا

(  Gillian Fergie , Kate Hunt, Shona Hilton  ،2016 دراسدة )

وتوصلت الدراسة إلي أن إنتاج واسدتهلاك المحتدوى المندتط مدن المسدتخدمين  
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يعُد نشاطا  مُتضمنا  في تجار  صحية محدددة لثفدراد ويتدرثر بالسدياقات غيدر 

  منصدات وسدائل المتصلة بالإنترنت ، فضلا عن تفاعلهم اليدومي مدع مختلد

  Prabha Kiran and S. Vasantha  دراسدة ) و،  التواصل الاجتماعي

أثبتت الدراسة أن وسائل التواصدل الاجتمداعي والمعلومدات  حيث(  2016، 

الهائلددة مجتمعددة مددن خددلال المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدمين يددؤثر علددى نيددة 

 Yi Wang, Jalal Mahmud, Taikunدراسدة ) و ،شدراء المسدتهلكين

Liu  ،0416 ن المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدمين فددي مواقددع التواصددل ( أ

الاجتمدددداعي يددددوفر معلومددددات مفيدددددة لتوصددددي  الأسدددداليب المعرفيددددة لدددددى 

وبالتددالي فهددي تددوفر طريقددة واعدددة وقابلددة للتطددوير لتحديددد عدددد المسددتخدمين 

 .Eva Mدراسة ) إيفدا بوشدمان   ، لمستخدمينلكبير من الأساليب المعرفية 

Buchman  ،2014  النتددائط أن المحتددوى المنددتط مددن قبددل أثبتددت ( حيددث

المستخدمين غالبا  ما يستخدم في ساعات الصبام والمساء من البث الإخباري 

الذي يتم إنتاجه ، وأظهرت الدراسة أيضا  فهم أفضل لمفاهيم المحتوى المنتط 

تعلقدددة مدددن قبدددل المسدددتخدمين وكيددد  تشدددكل تلدددك التصدددورات السياسدددات الم

باسدددتخدامها فدددي محطدددات التلفزيدددون فدددي جميدددع أنحددداء البلدددد مدددع التطدددور 

التكنولوجي الذي شهدته المجتمعات على مدى السنوات القليلة الماضية حيث 

أصددبح المحتددوى المنددتط مددن قبددل المسددتخدمين وسدديلة شددائعة لجمددع الأخبددار 

 Christoph Kaletka, Ralf، ودراسدة )ونشدرها عبرمحطدات التلفزيدون

Kopp, Bastian Pelka ،2013  )  وسدائل التواصدل التدي إنتهدت إلدى أن

فددي إثبددات إمكاناتهددا باعتبارهددا تطبيقددات سددهلة الاسددتخدام بدددأت الاجتمدداعي 

لتفعيل ودمط الفاات المستهدفة ذات المهارات المتدنية لتكنولوجيدا المعلومدات 

 والاتصالات في "المجتمع الرقمي" .

فددي الدراسددات السددابقة  العربيددة والأجنبيددة بددين  تنوعددت العينددات المسددتخدمة -5

لنددوع  ا  طبقدد، كمددا تنوعددت أحجددام العينددة  حتماليددةالغيددر إالإحتماليددة والعينددات 

ات الكبيدرة فدي الدراسدات المسدحية المنهط المستخدم وتراوحدت مدا بدين العيند

 . لى العينات المحدودة العدد في الدراسات التجريبيةإ

سددتبيان عربيددة وقلددة مددن الدراسددات الأجنبيددة علددى  الإت معظددم الدراسددات الاعتمددد -0

اييس ت غالبيددة الدراسددات التجريبيددة علددى المقددكددرداة لجمددع البيانددات بينمددا اعتمددد

 اختبار فرضياتها .و جابة على تساةلات الدراسةالاختبارات المققنة في الإو

راسدة : د مثلجنبية على المنهط التجريبي حيث المناهط اعتمدت الدراسات الأ من -1

(Arefujiang Yelijiang  ،2017  ، )و( دراسددةDidi Fan  ،2015  ، )

لعربيدة علدى مدنهط المسدح الاعلامدي الدراسات ا نسبة غير قليلة من بينما اعتمدت

نحددو اسددتخدام المددنهط التجريبددي بتصددميماته منهددا  واتجهددت الدراسددات الحديثددة 

سدة ) السديد إبدراهيم را، ود ( 0419) عبيدر عطيدة حسدين ،  المتعددة مثل دراسة 

علي و أحمد عدادل عبدد الفتدام  دراسة )أسامة عبد الرحيمو ( ،0411درويش ، 

 . (0411 دراسة ) أحمد جمال حسن ،و( ،  0411،
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سدهام ابقة وخاصدة التجريبيدة إلاحظ الباحثدان مدن خدلال نتدائط الدراسدات السد -6

عدن الأحدداث تنمية تصدوراتهم التربية الإعلامية في ةيادة وعي المبحوثين و

تساع المنظور التحليلي لديهم بما يجعلهدم أكثدر قددرة علدى تحليدل مدا تقدمدة إو

بشددكل كبيددر مددن خددلال تنميددة مهددارات التفكيددر الناقددد الجديدددة وسددائل الإعددلام 

مهدارة مما دفع الباحثان لمقتدرم برندامط تددريبي يسدعي لتنميدة الدوعي ب لديهم

في ظل الفترة الزميندة  علاميا  إ محتوى ضمن مهارات السلوك الواعينتاج الإ

 .الراهنة التى تستوجب ذلك حفاظا  على الأمن القومي 

،  بلورة وتحديد المشدكلة البحثيدة وأهددافها تحديددا  دقيقدا  وواضدحا  في ساهمت  -9

، وتحديدد التوجهدات الحاليدة  وكذا تحديدد الأبعداد الخاصدة لموضدوع الدراسدة

 . المنهجية للدراسةالنواحي  النظرية والبناء المنهجي في العديد من

إنتداج المحتدوي الإعلامدي لددي الشدبا   تناولدت برنهدا الدراسدة هدذه وتفدردت -5

 غيرهدا مدن عدن ميزهدامدا ي وهدذا ،  الجدامعي فدي وسدائل الإعدلام الجديددة

التربيدة  كليدة هدي طلبدة الدراسدة هذه تناولتها التي والعينة ، السابقة الدراسات

تخصصدات و أقسدام  مدن جدامعيون طدلا  وهدم ،المنصورة النوعية  جامعة 

) الحاسدب الآلدي مثل  التطبيقية و  متنوعة تجمع ما بين العلوم النظريةعلمية 

جمهدور عدادي غيدر محتدرف فدي  وهدو التربية الفنيدة ( -الإقتصاد المنزلي  -

لكدنهم مسدتخدمون نشدطون وفداعلون فدي التعامدل مدع وسدائل ميدان الإعدلام  

وأفكدارهم  يتخذون منهدا منصدات هامدة للتعبيدر عدن رأيهدم الاعلام الجديدة ، 

ووجهددات نظددرهم حيددال مختلدد  القضددايا ، لكددنهم يفتقدددون للددوعي الاعلامددي 

المقتدرم  البرندامط التددريبي  ويحتداجون لعناصدربالمهارة موضوع البحث ، 

إنتداج ، وتشكيل سلوكهم نحدو  مهاراتهم وبناء ، الاعلامي لديهم الوعي لتنمية

المجتمع  ي الإعلامي في وسائل الإعلام الجديدة الذي يهدف إلي تنميةالمحتو

 .وترقيته 

 مشملة الدراسة : 

يعيش العالم اليوم حالة متقلبة من التحولات في المفاهيم التقليدية للإعلام والتى      

بدأت ترسم صورة حتمية لدور متنام للجمهور الإعلامي و تراجع ملحوظ في قوة 

بما تحتويه من أن تنامي وسائل الإعلام الجديدة ومما لاشك فيه  ليدي ،الإعلام التق

وإذاعات ومحطات تليفزيون وكتب وسينما  وسائل الاعلام التقليدية من صح 

، ويضغط بقوة على عدد من  مسرم يعكس خروج العالم إلى مرحلة كونية جديدةو

" حارس البوابة الإعلامية "     ، والتي من أهمها مفهوم  المفاهيم القديمة في الإعلام

الذي كان يتسيد الكلمة والصوت والصورة التي يتم بثها ونشرها إلى الجمهور 

 . الإعلامي العام

، وأصبح  إن تكنولوجيا الإعلام الجديد جعلت من حرية الإعلام حقيقة لا مفر منها     

محتدددوى نترندددت أن يصدددبح ناشدددرا  وصدددانعا  للب مكدددان أي شدددخص لديددده إرتبددداط بالإ

الإعلامددي، وأن يوصددل رسددالته إلددى جميددع أنحدداء العددالم بتكلفددة لا تكدداد تددذكر، ونظددرا  
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، والإمتزاج الدذي جدرى بدين الدنص  لتداخل الوسائل الإعلامية في بنية الإعلام الجديد

المكتددو  والصددورة والصددوت والفيددديو، فقددد أصددبح لإنتدداج المضددمون الإيجددابي فددي 

، تتجاوة الهياكل السابقة في وسائل الإعدلام التقليديدة  الإعلام الجديد خصوصية فريدة

،  ، ويمكننا أن نلمس هدذه الدروم الجديددة لإنتداج المضدمون الإيجدابي مدن قبدل الأفدراد

" وأصبح المحتوي المنتط من المستخدم متدام فدي  ،   (27) وامتزاج الأدوات والوسائل

قيدا ،  فتجد في تويتر ما يزيد نطاق واسع وغير مسبوق وأكثر ثراء  وأكثر تفاعلية وتع

كل         ( مليون إتصال04( أيام وعلي الفيس بوك يتم تقاسم )1عن مليار تويتة كل )

 . (28)( دقيقة 04)

فدي المشدهد يونيدو 54ينداير و01وقد لاحظ الباحثان تحولات جديدة ما بعدد ثدورتي      

الركيدزة حداث ور هذه الأان الشبا  هم محوكارتباطه بالتغيير الإجتماعي الإعلامي و

، فقد استخدمت منصات التواصدل الإجتمداعي  تطوراتها ارتكزت عليهاالأساسية التي 

المتعددة في استهداف الشبا  باستراتيجيات تددور معظمهدا فدي دائدرة الإعدلام السدلبي 

فدي  ضعاف الهمة واليرس و التخدوين وغيرهداالإحباط وإةرع وتوطين يستهدف الذي 

 ، وقددد وجدددت هددذه الأهددداف ضددالتها فددي ظددل قلددة الددوعى الاعلامددي نفددوس الشددبا 

نتدداج المحتددوى فددي وسددائل الاعددلام بمهددارات السددلوك الددواعي إعلاميددا ومنهددا مهددارة إ

لدى هؤلاء الشبا  المستخدم لهذه المنصات بوفرة وكثافة منقطعدة النظيدر مدن  الجديدة

ينشره أعداء الوطن لتحقيق  خلال التدوين والنشر لأفكار غير مدروسة وإعادة نشر ما

 أغراضهم الخبيثة التي تستهدف هدم الوطن دون الوعي الكافي بمخاطره .

وفي ظل ما استشعره الباحثان من مدؤمرات واضدحة تحُداك بدالوطن مسدتهدفة أمنده     

لومدات واستقراره بسواعد الشبا  أبناء الوطن من خلال الحر  النفسية وحرو  المع

في ظل قلة الوعي الكافي لددى الشدبا  بمخداطر التددوين و   ر ترثيرا  الأقل تكلفة والأكث

استخدام هذه المنصات ، رأى الباحثدان أهميدة تقدديم برندامط تددريبي فدي إطدار التربيدة 

الإعلاميددة لعينددة مددن الشددبا  الجددامعي غيددر المتخصددص فددي دراسددة علددوم الإعددلام 

م الجديدددة وبشددكل خدداص لتدددريبهم علددى كيفيددة التعامددل الددواعي مددع منصددات الإعددلا

يجابدا  مدع المحتدوى أو إ علاميدا  وكيفيدة التفاعدل سدلبا  إكسابهم مهارات السلوك الواعي إ

نتدداج المحتددوى إضددافة إلددى إكسددابهم عناصددر مهددارة إ الضددار الددذي يتسددر  إلدديهم ،

وبنيياع عليي  تلييد تتحييدد المشييملة البحنييية فييي  الايجددابي فددي وسددائل الإعددلام الجديدددة

 :  السؤال التالي

مييا ف الييية برنييامج تييدريبي لتنمييية الييوعي بمهييارة إنتيياي المحتييوي بوسييائل الإعييلام  -

 الجديدة لدي عينة مه الشبا  الجام ي ؟

 تتضح أهمية الدراسة في الجوانب التالية : أهمية الدراسة :

ترثيرها ل الإعلام الجديدة ومدى سلطتها وترتي أهمية الدراسة من أهمية وسائ -1

في المنطقة العربية  تغيراتيير الإجتماعي و ما أحدثته من على حركة التغ

 خلال العقد الأخير حتى أطلق عليها السلطة الخامسة .



96 

هم الشبا  الجامعي وقود ة عينة الدراسة وكما ترتي أهمية الدراسة من أهمي -0

 أملها في مستقبلهاة في حاضرها وفهم ثروة الأمالثورات على مدار التاريخ 

لالهم واستقطابهم ضمن أجندات خارجية تستهدف الوطن استغ، وخطورة 

 من خلال تجنيدهم عبر وسائل الاعلام الجديدة .

راهنة في ظل حرو  الجيل أهمية الوعي الإعلامي في هذه الحقبة الزمنية ال -5

د الأمة الخامس ضمن حرو  المعلومات التي تستهدف تفتيت عضُ الرابع و

على رفع درجة الوعي عند الشبا  العمل وسواعدها من خلال شبابها ، و

الجامعي المستخدم لوسائل الإعلام الجديدة والمنتط  لمحتواها والناشر لكل ما 

الجهل  طريق من شرنه تحقيق الأغراض الخبيثة لأعداء الوطن عن 

، وتوعية  عادة نشر المضامين غير الواعيةإنشر والاعلامي من خلال 

                توى الضار في مواقع الشبا  بالجانب السلبي وخطورة المح

  . التواصل الاجتماعي

نتاج المحتوى تفسير الضوابط المهنية الخاصة ب تسُهم الدراسة في شرم و -0

الواعي لدى الشبا  الجامعي المستخدم  لوسائل الإعلام الجديدة متمثلة في 

 مواقع التواصل الاجتماعي في ظل صحافة المواطن التي سمحت للجمهور

المختلفة وخطورة عدم  ستخدام منصاتهمستوياته من إختلاف فااته وإ على

 . علاميا  لديهملامي وضع  مهارات السلوك الواعي إعالوعي الإ

قد تلفت الدراسة الحالية نظر القائمين على رسم السياسات التربوية  -1

إنتاج المحتوي الإيجابي في  لتنمية الوعي بمهارةوالإعلامية وصناع القرار 

 ئل الإعلام الجديدة لدي شرائح الجمهور المختلفة .وسا

توجهات التربية الإعلامية نحو مُجتمع المعرفة من  - عملي ا -تدُعم الدراسة  -6

خ لال تنمية مهارات إنتاج المحتوي الإيجابي من أهمها التحليل والنقد 

، والتعبير عن الذات بشكل إيجابي ب نتاج المحتوي والتقييم ، والمشاركة 

، وتفسير النتائط في ضوء مدخل التربية  اهم في تنمية المجتمع وترقيته يس

               الإعلامية الذي يهتم بكيفية التعامل الواعي مع وسائل الإعلام

 لتجنب أضرارها.

ونظرا  لأهمية المؤسسات الإعلامية والجامعات كفضاءات لإنتاج المعرفة ،  -9

لناقدة " ليصبح من الأهمية إنشاء بياة وتطوير" التربية  لوسائل الإعلام ا

إعلامية مسؤولة وأخلاقية مستفيدة من المشروع التعاوني  أو التجريبي وهي 

 . )29(الخطوة الأولى في حقوق الإنسان " 

 : : تتمنل أهداف الدراسة في الهدف الرئي  الآتي أهداف الدراسة

لشبا  لامية لتدريب االتعرف على أثر برنامط تدريبي مقترم في التربية الإع -

  . وتطبيقهم لهانتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة الجامعي على الوعي بمهارة إ
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 : ويتفرع مه الهدف الرئي  مجموعة مه الأهداف الفرعية والتي تتمنل في       

ستخدم وسائل الاعلام الجديدة في ن يلتزم بها مرصد المهارات التي يجب أ -1

 . علاميالإإنتاجه للمحتوى 

نتاج المحتوى في عي بمهارة إبناء برنامط تدريبي ينمي وعي الشبا  الجام -0

في إطار مهارات السلوك الواعي إعلاميا  التى يجب   وسائل الاعلام الجديدة

 .علام الجديدةى بها المستخدم الواعي لوسائل الإن يتحلأ

مهارة الوعي ب  دراسة فعالية البرنامط المقترم لتدريب الشبا  الجامعي على -5

تطبيقهم لها  بالتطبيق على و في وسائل الاعلام الجديدة  إنتاج المحتوى 

 .الفيس بوك من خلال المجموعة التجريبية 

علاميا من خلال بعض مهارات السلوك الواعي إ إكسا  الشبا  الجامعي -0

أهمية التعامل المنطقي والمدروس مع وسائل المحتوى الذي يؤكد على إنتاج 

 لام الجديدة  بوصفه ظاهرة العصر الحالي المميز .الاع

 وتتحدد مصطلحات الدراسة فيما يلي:: مصةلحات الدراسةمفاهيم و

 :  Effectiveness  الف الية -0

 ""مقدرة الشيء علي الترثير ا تعنيبرنهفي اللغة يقصد بمفهوم الفعالية  -

في الإنسان الذي تصددر عنده " الشعورالقوي  كما ي رفها أحمد السيد المردي  بأنها -

 ،   (30)  مخترعاته وتصوراته وتبليغة لرسالته ، وقدرتة الخفيدة علدي إدراك الأشدياء "

وتعرف أيضا  برنها " القدرة علي تحقيق الهدف المقصود من التعلم وفق معايير معيندة 

 . (31)غيه التوصل إلي نتائط مرجوة " بُ 

قدددرة البرنددامط التدددريبي المقتددرم فددي  " : هيياإجرائيييا بأنالف الييية ر وي ييرف الباحنييا -

في وسائل الإعلام الجديددة لددي عيندة مدن الشدبا  تنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوي 

التحسددن فددي الأداء الندداتط عددن  الأثددر المرغددو  والمترتددب علددينتيجددة أي    الجددامعي 

  عملية التدريب ". 

  :Training Programالبرنامج التدريبي  -7

نقل الشخص إلي مستوي أو معيار مرغو  مدن الكفايدة سدواء بدالتعليم  " ف بأنهي ر -

أو الممارسة وتهدف إلي ةيدادة معلومدات المتددر  وتطدوير قدراتده ومهارتده وتعدديل 

" نشداط مخطدط  يهددف إلدي تزويدد الأفدراد بمجموعدة مدن  كما ي رف بأنيةسلوكه " ، 

وي يرف أيضيا  ،  فدراد فدي عملهدم "المعلومات والمهارات التي تدؤدي إلدي معددلات الأ

لده مسدبقا  لتزويدد المتددربين بخبدرات ومعدارف جديددة حدول  تم التخطيط  " نشاط بأنه

 . (32)  موضوع محدد "

خطدة تدريبيدة منظمدة تتضدمن "  إجرائيا بأنيه :البرنامج التدريبي وي رف الباحنار  -

 ة والأسدداليب التدريبيددةوالأنشددطة الاثرائيدد والخبددرات الفنيددة  جددراءاتمجموعددة مددن الإ
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والتي بدورها تركز على حاجات المتعلم وقدراته وخصائصه الذاتيدة وعمليدة التدواةن 

، بين المحتوي والمدتعلم وبدين مكوندات البرندامط الأخدرى وبدين المعرفدة والمهدارات  

ممدا يدؤدي إلدى نمدو شخصدية والتي وضعت بهدف إحداث تغييدرات مرغدو  تحقيقهدا 

وسدائل الإعدلام  اسدتخدام فدي كافدة جوانبهدا المعرفيدة والمهاريدة  الشبا  الجدامعي فدي

الجديددة ووعديهم بهدا وهدي ) مهدارات ينبغدي توفرهدا لددى المرسدل لإنتداج المحتدوى ، 

مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول المضدمون المندتط ، مهدارات ينبغدي توفرهدا 

بة لتحقيدق أهدافده ، مهدارات لدى المرسل حول العناصر المتعلقة بالوسيلة الأكثر مناس

ينبغي توفرها لدى المرسل حول المتلقي ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول ) 

 .رجع الصدى((  ، ومع ما يتفق مع الأهداف المرسومة أو المعدة " -الأثر  -النتيجة 

 :  Awareness ي   الوع -2

في الإصطلام يعني هو اك " والفهم وسلامة الإدر يقصد بمفهوم الوعي لغويا  برنه " -

 . (33)" إدراك الفرد لنفسه وللبياة المحيطة به " 

الشدددبا  الجدددامعي بدددالوعي بمهدددارة إنتددداج  إدراك:  ي رفيييه الباحنيييار إجرائييييا بأنيييه -

وبمجمددل القضددايا المختلفددة للمجتمددع والتددي مددن وسددائل الإعددلام الجديدددة المحتددوي فددي 

 تقدمة .نتط عنه تنوير أفراد المجتمع وي شرنها الترثير في أفراد المجتمع مما

 : Skillالمهارة  -0

ا نريدد وهدي نشداط مدتعلم يدتم القددرة علدي الأداء والدتعلم الجيدد وقتمد"   ت رف بأنهيا  -

من خلال ممارسة نشاط ما تدعمة التغذية الراجعة وكل مهدارة مدن المهدارات  تطويره

ن المهدارات الفرعيدة تدؤثر تتكون من مهارات فرعية أصغر منها والقصدور فدي أي مد

" قيددام الفددرد بعمددل مددا   وقييد عرفهييا الييب ه  بأنهييا،  ( 34)علددي جددودة الأداء الكلددي " 

،  نلاحظ مما سدبق  (35)بحيث يؤدى هذا العمل برقل وقت ممكن و بدقة و إتقان عالي "

               ،تقدددددان) السدددددرعة ، الدقدددددة ، الإ      بدددددرن المهدددددارة وصدددددفت بعددددددة أمدددددور منهدددددا : 

 .الكفاءة العالية ( 

 نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة :مهارة إ -2

، وأصبح  إن تكنولوجيا الإعلام الجديد جعلت من حرية الإعلام حقيقة لا مفر منها    

نترنت أن يصبح ناشرا  وصانعا  للمحتوى بالإرتباط إب مكان أي شخص لديه 

ونظرا  ، اء العالم بتكلفة لا تكاد تذكرالإعلامي، وأن يوصل رسالته إلى جميع أنح

لتداخل الوسائل الإعلامية في بنية الإعلام الجديد، والامتزاج الذي جرى بين النص 

المكتو  والصورة والصوت والفيديو، فقد أصبح لإنتاج المضمون الإعلامي في 

 تقليدية.، تتجاوة الهياكل السابقة في وسائل الإعلام ال الإعلام الجديد خصوصية فريدة

بالوعي من قبل المستخدم  ولكى يتمتع المحتوى المنتط في وسائل الإعلام الجديدة 

 ينبغي مراعاة العناصر التالية :



99 

ه بدقة : مثل معرفة أهدافمرتبطة بشخصية المرسل )صانع المحتوى(عناصر  -أ

العليا ، ثقته بنفسه ، اتجاهه مهارات التفكير و ، إتقانه لمهارات التواصل

، الجاذبية والقر  من  الجمهور المستهدفو الموضوع يجابي نحو نفسه والإ

 خر.مصداقيته ومقدرته على إقناع الآ الجمهور،

التي مثل اختياره للرسالة ) المحتوى( :  عناصر مرتبطة بمضمون الرسالة - 

امه لوسائل ترثير ، استخد تستجيب لمصالحهو تتفاعل مع اهتمامات المتلقي

ستخدام المصادر وإ قناع المتلقي ،إقناع عقلية تؤثر في إ عاطفية ووسائل

حترام حقوق الملكية عنها مع الإشارة إليها بوضوم ، وإالموثوقة للنقل 

 الفكرية وعدم انتهاكها.

في اختيار الوسيلة التي  عناصر متعلقة بالوسيلة وتقنياتها : مثل المهارة -ج 

لفكرة والمضمون والهدف الساعية تزيد من فعالية الرسالة ، والمتناسبة مع ا

لتحقيقه ، وكذلك المتناسبة مع قدرات المرسل ومهاراته واهتماماته وامكاناته 

 . ، والمراعية لعوامل الوقت ، وغيرها

الجمهور  همية معرفة خصائصتعلقة بالمتلقي )الجمهور( : مثل أعناصر م -د

 ماماتهم ودوافعهمهتالسكانية والنفسية والإجتماعية ، ومعرفة حاجاتهم وإ

 وخصائصهم وقدراتهم .

لمحتوى للهدف من إدراك صانع ا: مثل  ناصر متعلقة بالأثر ورد الفعلع -ه  

يتوقع أن تعمل  متوقع حدوثه ، ومجال الترثير الذيالأثر العملية الإتصال و

ومدى  حساسه تجاه رسالتهوقدرة صانع المحتوى على إختبار إ فيه رسالته ،

يرها ، وقدرته على التركد من وصول رسالته وفهم فاعليتها وترث

وإستيعابه لمضمونها ، وكيفية إستقبال الجمهور لها وإدراكه الجمهور

 . تفسيره لمعانيها ، إضافة إلى قدرته على قياس رجع الصدىو

 بأنها نتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدةمهارة إجرائيا  وقد عرف الباحنار إ  -

موعة التجريبيدة لمهدارة إنتداج المحتدوي فدي وسدائل الإعدلام الجديددة لددي " إتقان المج

الشبا  الجامعي من أجل إدراك الحقائق والمعاني والأفكدار والإسدتجابة لهدا والتفاعدل 

معها والتعبير عنها بالأحداث والقضايا المجتمعية من خلال الوسائط المتعددة وتقنياتها 

 وعة التجريبية " .المختلفة بالتغذية الراجعة للمجم

 : User Generated Contentالمحتوي المنتج مه المستخدم   -6

عبدارة عدن مصدطلح  بأنهإجرئيا  ( UGCي رف المحتوى المنتج مه  المستخدم )   -

التي ينتجهدا  علامية المختلفةفنون الإالواستخدام  شامل للتعليقات والصوروالفيديوهات

أغلدب الأحيدان علدي مواقدع التواصدل الاجتمداعي  المستهلكون عبر شبكة الإنترنت في

وخاصة الفيس بوك ، وهو "خليط من الحقيقة والرأي ، والانطباع والمشاعر، وأسدس 

                              الحكايددددددات والخبددددددرات عددددددن الأحددددددداث والقضددددددايا المجتمعيددددددة ، ويتصدددددد  برندددددده

 " .فعال وغير مهني 



100 

 الإطار النظرى للدراسـة  : 

 :(User Generated Content - UGC) لمحتوي المنتج مه المستخدم مدخل ا

 أولا :  مفهوم مدخل المحتوي المنتج مه المستخدم :         

تعددت المفاهيم التي طرحت لتحديد مفهوم مدخل المحتوي المنتط من المستخدم       

تديات ويعُرف على أنه " أي شكل على صورة ويكي أو بلوج أو صور رقمية أو من

يقوم المستخدم ب نشائها وعادة ما يتم تداولها عبر مواقع التواصل الاجتماعي . وهو 

يشارك فيه عموم الناس في عملية ترويجية ، أداه تستخدم عبر المواقع الإلكترونية 

عبر نطاق واسع ، وتظهر بوضوم عندما يقوم المستخدم ب نتاج ونشر أفكار حول 

رونية وتكون مشاركتهم بشكل من أشكال المحتوى أو منتط ما عبر المواقع الإلكت

وسيلة مولدة عبر المواقع الإلكترونية والخدمات على سبيل المثال لا الحصر: 

محتوى إما بالنصوص أو الصور الفوتوغرافية أو مقاطع صوتيه أو مقاطع فيديو. ال

                            وهي تعتبر حلقة جديدة في الوسائل الدعائية للمساهمة في عملية

 . (36)الإنتاج والترويط

قد اتجهت بعض الدراسات إلى تعريفه من منظورأنه " يمثل الطرق المختلفة و    

( برنه  UGCالتي يستخدم فيها المستخدمون وسائل التواصل الاجتماعي ، ويص ) 

علي مجموعة متنوعة من محتوى الوسائل التي يتم تحميلها من المستخدمين المعتمده 

 -( ، ووفقا لرأي فيكيري وونش 0,4برامط وتطبيقات علي شبكة الإنترنت في ويب )

                     م ف ن المحتوي المنتط من المستخدم  يتص  بثلاث 0449فينست 

 :  (37)خصائص هي 

       .عبرشبكة الإنترنت  متام علنا   -1

      .فعال     -0

 غير مهني  . -5

، من المحتوى العام مثل المشاركات موعة كبيرة ومتنوعة( مج UGCويتضمن)      

التويت ، البلوج ، الويكي ، الدردشات ، والفيديوهات ، والصور، والتسجيلات 

( الاتصالات بين الأقران أو الخاصة مثل  UGCالصوتية. ومع ذلك يستثني من) 

قبل مساول ( من  UGCالبريد الإلكتروني أو الرسائل الفورية.  وقد يتم تنسيق ) 

                     النظام لمنع المحتوى غير المصرم به أو المحتوي الذي لا يراعي

 حقوق الطبع والنشر.

م إلي جمع المحتوي المنتط من المستخدم بين 0414ويشير كابلان وهينلين     

لى ) المواطنين الرقميين وجيل الألفية( والتكنولوجية ع الأيديولوجية على سبيل المثال

سبيل المثال )تطبيقات الهات  النقال والتغطية وعرض النطاق الترددي( ، ووفقا  

                            ( فقد أدي هذا إلي النظام الإيكولوجي لوسائل0,4لأسس ويب )

 . (38)التواصل الاجتماعي
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م  أن المحتوى المقدم من الشركات إلى جانب المحتوى 0415ويحدد كورةينسكي     

المنتط من المستخدمين ، غالبا  ما تقوم المنظمات ب نشاء المحتوى من أجل الترويط 

لعلاماتها التجارية للعملاء الحاليين والمحتملين وكذلك المرشحين المحتملين ، كما 

أنها تشكل المشاركات ، وإضافة التعليقات ، وتحميل الفيديوهات ، ونشر إعلانات 

محتوى المنتط من الشركات أكثر رسمية من المحتوى الوظائ  ،  وعادة ما يكون ال

 .(39) المنتط من المستخدمين لأنه مكتو  وفقا لقواعد وإجراءات الشركات

وفي ضوء مدخل المحتوى المنتط من المستخدمين غالبا  ما تمكن منصات     

التواصل عبر الإنترنت المستخدمين من نشر معلومات عن أصحا  العمل ، كما 

تخدمين إضافة ليس فقط معلومات عن الشركة الحالية ولكن أيضا موقفهم يمكن للمس

وواجباتهم والمهارات والإنجاةات ، وبهذه الطريقة يمكنهم مشاركة البيانات غير 

الرسمية عن الشركات التي يعملون من أجلها ، ومن خلال المحتوى المنتط من 

التجارية للموظ   ومع ذلك   الموظفين تكون الشركات قادرة على بناء وخلق العلامة

لا يمكن للشركات التحكم بشكل كامل في المحتوى المنتط من الموظفين حيث يمكن 

                للمستخدمين إلى حد ما أن يقرروا المعلومات التي يتم تحميلها على منصات

 التواصل عبر الإنترنت.

نه " تجميع منظم ويمكن تعري  نظام المعلومات المنتط من المستخدم بر    

البيانات  أو فرةللبيانات التي ينتجها المستخدمون عبر شبكة الإنترنت لتصفية 

وتجهيزها وتوةيعها ". وتتميز نظم المعلومات التي ينتجها المستخدمون بالانفتام 

لأنها توفر لثفراد الذين يرغبون في تبادل ررائهم وأفكارهم كنص أو رسم أو 

ية للمساهمة والمشاركة ، كما أنها ترتبط بالربط صوت أو فيديو بعض الحر

الشبكي مثل وظائ  هذه الأنظمة مثل وضع علامات ، أو متابعة تمكين تطوير 

العلاقات ، وأخيرا  تعمل أنظمة المعلومات التي ينتجها المستخدمون كرداة لإنشاء 

اركته مجتمعات عبر الإنترنت تقوم ب نشاء المحتوى الذي ينتجه المستخدمون ومش

 . (40)ومناقشته عبر مواقع وشبكات التواصل الإجتماعي 

م تعري  رخر للمحتوى المنتط من  0446ويقدم كل من بلاكشو وناةارو       

( برنه عبارة عن مصطلح شامل للتعليقات والملفات الشخصية UGCالمستخدم ) 

علي مواقع والصور التي ينتجها المستهلكون عبر شبكة الإنترنت في أغلب الأحيان 

التواصل الاجتماعي ، وهو "خليط من الحقيقة والرأي ، والانطباع والمشاعر، وأسس 

 . (41)الحكايات والخبرات وحتى الشائعات" 

 (: UGCثانيا  :  تصني  المجموعات المت لقة بالمحتوى المنتج مه المستخدم )   

 ينقسم المحتوى المنتط من  المستخدم إلى خمس مجموعات هي :    

وهدي التدي تركدز فقدط علدى مراجعدة المسداهمات  مواقع المراج ة أوالاست راض : -أ

مددن المسددتخدمين ، وفددي معظددم الأحيددان أنهددا تعطددي مددديري الأعمددال الفرصددة لإدارة 

"صفحتهم والرد على ملاحظات العملاء أو المستخدمين  أيضا ، وفدي بعدض الأحيدان 
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أو عددن طريددق إعددادة توجيدده إلددى يددتم تقددديم خدددمات إضددافية مددن خددلال موقددع شددريك 

 . (42)القنوات ذات الصلة حيث يمكن للمستخدمين نشر التعليقات 

وهي قنوات مشداركة الصدور والفيدديو والغدرض  منصات تبادل الصور والفيديو: - 

الرئيسي من هذه المواقع والتطبيقات هو تبادل وسائل الإعلام في شكل صور ومقاطع 

صدبح أدوات ردود فعدل المسدتهلك أو المسدتخدم أو أدوات ، ولكن هذه يمكن أن ت فيديو

تسويق ذكية عند استخدامها بشكل صحيح ، ويمكن أن يؤدي خيار إضافة المواقع إلدى 

توجيدده الزيددارات إلددى المؤسسددة ، كمددا أن إضددافة العلامددات أو الهددامش لإنشدداء صددور 

لمحتمدل بشدكل هتمدام وهدذا يوسدع الجمهدور افيها حسب الإومقاطع فيديو يمكن البحث 

كبيددر ، والأهددم مددن ذلددك أن هددذه الأشددكال مددن وسددائل الإعددلام غالبددا مددا تسددتخدم لتقددديم 

                  تجدددار  جيددددة للجمهدددورالآخر ومدددن أمثلدددة قندددوات مشددداركة الصدددور والفيدددديو هدددي

 . (43) و إنستجرام  اليوتيو 

ل عددا  من الميزات إن المواقع مثل الفيس بوك وتويتر تشم الشبمات الاجتماعية : -ي

أنهدا تسدمح لدك بتحميدل الصدور ومقداطع الفيدديو، فضدلا  -لأنها تسمح بتبادل الخبرات 

عن تبادل الأفكار الخطية الخاصة بك مع الأفراد أو مع كل مدن أصددقائك علدي الفديس 

بددوك أو تددويتر، وإمكانيددة الوصددول المحتملددة عبددر الفدديس بددوك وتددويتر )مددع اسددتخدام 

والموضوعات الشائعة( هدي أكبدر بكثيدر مدن معظدم أشدكال وسدائل علامات التصني  

التواصل الاجتماعي الأخرى التي يمكن أن تكون جمهورا  كبيرا  للمستهلكين المهتمدين 

 . (44)بالشرن العام 

والتددي كثيددرا  مددا تسددتخدم كنقطددة انطددلاق  المواقييع الشييبمية المباشييرة والمحييددة : -د

د عن الأنشدطة المتاحدة للمسدتخدم ، لدذلك فد ن العديدد للبحوث القائمة على معرفة المزي

من المستهلكين أو المستخدمين ينتقلدوا إلدى هدذه المواقدع القائمدة علدى المحتدوى المندتط 

 .(45)من  المستخدم لمعرفة أي الأنشطة يوصي بها 

تعُرف المدونة على أنها موقع إلكتروني يتضمن منشورات مُرتبة :  المدونات - هـ

الأحدث إلى الأقدم   وتتيح مواقع التدوين للمستخدمين إمكانيةّ التفاعل فيما ةمنيا  من 

 "على منشورات موقع التدوين بينهم عن طريق نشر التعليقات بالإضافة للوصلات 
هي عادة ما يحتفظ بها المستخدمين الذين يرغبون إما لتبادل الخبرات الخاصة و،  (46)

في بعض الأحيان خاصة إلى حد ما وأحيانا بهم أو مساعدة الآخرين ، وقد تكون 

وتحتوي المدونات على العديد من الصور  ، (47)تفاعلية جدا  مع الجمهور المستخدم 

          والمراجعات الأكثر تفصيلا وتشمل أمثلة المدونات تومبلر، والمدونات 

 الفردية الأخرى.

محتوى المنتط من تم توظي  بعض تصني  تلك المجموعات المتعلقة بالقد و    

المستخدم في وسائل الإعلام الجديدة وخاصة مواقع الشبكات الإجتماعية مثل الفيس 

في تنمية الوعي بمهارة إنتاج المقترم  بوك للمجموعة التجريبية للبرنامط التدريبي

       المحتوي في ضوء التربية الإعلامية لنقل المعارف والخبرات لثحداث 

 . والقضايا المجتمعية
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 : (48)نمذجة الديناميات الزمنية للمحتوى المنتج مه المستخدم  

نمذجددة الددديناميات الزمنيددة للمحتددوى  إلددي م Yu Wang  0410 يشددير يددو وانددط     

تطددور المحتددوى  تصددميم ثلاثددة نمدداذج لتحليددل أنمدداط  مددن خددلالالمنددتط مددن المسددتخدم 

 ، وأثبتت (عات والمشاعرالكلمات والموضو ) من خلالوذلك المنتط من المستخدمين 

أن تطدور المحتدوي مدن خدلال تغييدر تدردد  يمكدن مستوى ديناميات الكلمدة أنالدراسة 

الكلمة في المحتوى المنتط بشكل تعاوني واسدتخدام تدرددات الكلمدة التاريخيدة لتحسدين 

وةن الكلمات في وظائ  التصني  ، أما على مسدتوى ديناميدات الموضدوع : ثبُدت أن 

الانتقال الزمندي مدن الموضدوعات فدي تيدارات المددونات الصدغيرة والتنبدؤ تعلم أنماط 

بموضوعات مستقبلية وفقا للوظائ  التاريخية ، في حدين أن الدديناميات علدى مسدتوى 

المشدداعر: فقددد أوضددحت تقدددير وفهددم أنمدداط تغييددر المشدداعر المختلفددة للموضددوعات 

المسدتخدمين المختلفدة تبدين  السياسية الشعبية ، وأظهرت الدراسة أنده عبدر مجموعدات

أن النمدداذج المُقدمددة تمكددن التطبيقددات الجديدددة فددي المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدم مثددل 

تحسدددين الترتيدددب القدددائم علدددى المحتدددوى، والتنبدددؤ بالموضدددوعات الشدددعبية المسدددتقبلية 

وتصور وتفسير ديناميات المشداعر، وأوضدحت الدراسدة أيضدا  أن الطبيعدة المتطدورة 

( ، وتقدددم 0.,لمنددتط مددن المسددتخدمين تحدددد الخصددائص الرئيسددية للويددب )للمحتددوى ا

عمليددة التطددور فددي المحتددوى المنددتط مددن المسددتخدم أدلددة قيمددة لتسددليط الضددوء علددي 

  ديناميات المحتوى في الماضي والتنبؤ بالاتجاهات في المستقبل .    

 : (49)(  UGC)  ثالنا :  الانتقادات التي وجهت للمحتوى المنتج مه  المستخدم  

على الرغم من شعبية المحتدوى المندتط مدن  المسدتخدم مدع المسدتهلكين المحتملدين،     

عتمدداد علددى المحتددوى المنددتط للحصددول علددى الإالإ أن بعددض الأطددراف لا تددزال تنتقددد 

 ( لمحورين رئيسيين:  UGCمعلومات دقيقة ، ويمكن تصني  الانتقادات ل  ) 

 لمحتوى المنتج مه  المستخدم :المخاوف بشأر مصداقية ا  - (أ)

( أربددع قضددايا رئيسددية تتعلددق بمصددداقية 0410يقتددرم تددانفورد ومونتجددومري )        

 :(50)المحتوى المنتط من المستخدمين

هدل و - التعليدقيكتدب المسداهمة أو المسدتخدم  كي  نعلدم أن الجدارة بالنقة :  -1

 هو محايد أم إعتقادا  منه ؟

قددد لا يكدون لددديهم أي معرفددة أو خبدرة أكثددر حددول أن المسددتخدمين   الخبيرة : -0

، ومددع ذلددك تظهددر الدراسددات أن معظددم قددرار المسددتهلكين فددي مددا موضددوع 

 ستند إلى مراجعة لا تعتمد على الخبرة .يبعض الموضوعات قد 

" قددادرة أي المسددتخدمين عندددما تكددون الرغبددة فددي " التماثددلموقيي  الإدرا: : -5

                       سددددواء عنددددد الكتابددددة أو عندددددعلددددى تسددددليط الضددددوء علددددى حكددددم الفددددرد، 

 . قراءة المراجعة
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مددا هددو دافددع المراجددع لكتابددة المراجعددة ؟ هندداك عدددد مددن  النوايييا السييلوكية : -0

القضايا التدي يمكدن أن تدؤثر علدى المصدداقية المتصدورة للمواقدع التدي تعتمدد 

يثدق تمامدا على المحتوى المنتط من  المستخدم ، فمن الصعب علدى الفدرد أن 

غريدب  وخصوصدا  عنددما يعندي الإعدداد عبدر ) مسدتخدم ( في رأي شدخص 

التواصددلية ، مثددل تعبيددر   الإنترنددت فددنحن نفتقددر إلددى قدددر كبيددر مددن ترسددانتنا

الوجدده ولغددة الجسددد ، وأيضددا نظددرا  لعدددم الكشدد  عددن هويتدده الحقيقيددة عبددر 

شددركات الإنترنددت ، هددذا الكشدد  عددن الهويددة يمكددن أصددحا  الأعمددال أو ال

       غيددددددر حقيقيددددددة لتعزيددددددز  أو مسدددددداهمات التابعددددددة لمغددددددادرة استعراضددددددات

 . التصنيفات الخاصة بهم

وهناك بعض الشركات تستخدم نفسها وسيط لكتابة مراجعات إيجابية مقابل       

رسوم شهرية من الأعمال المعنية ، وقد ثبت بالفعل أن الأد  عالي الجودة يمكن أن 

تجربة المستهلك ، وبهذه الطريقة ف ن الحصول على معلومات غير يؤثر إيجابيا  على 

 . (51)  صحيحة يمكن أن يؤدي إلى تجربة غير مرضية للمستخدم

 إدارة مواقع المحتوى المنتج مه المستخدم :  -) (    

كما هو الحال مع مخاوف المصداقية ، ف ن معظم القضايا المتعلقة ب دارة مواقع      

 من المستخدم تتعلق بطبيعة المحتوى في جوهرها. المحتوى المنتط

إذا كان هناك حرية  الوصول المجاني والسهل إل  الجميع وهذا يؤدي إلي القلق: -

وسهولة الوصول إلى الجميع ، وكي  يمكنك ضمان جودة المحتوى؟ وكي  تعرف 

ل أن الناس هم الذين يقولون ، ومن ناحية أخرى فمن دون الوصول المجاني والسه

إلى الجميع ، ف ن أولاك الذين يكون وصولهم مقيدا  أو صعبا  على سبيل المثال: إذا 

ستخدام الخدمة سيكونون غير لإكانوا لا يريدون أو لا يستطيعون دفع رسوم شهرية 

 ممثلين ولن تكون المواقع أطول بالضرورة .

وتشمل قدرة  هناك عدد من القضايا الإنصاف : تمنل شريحة عادلة مه المجتمع : - 

إدارة المواقع على حذف أو إدارة المشاركات لإعطاء نظرة عامة مختلفة ، وخاصة 

                       على المواقع الخاصة بالعلامة التجارية التي تستخدم ملاحظات العملاء 

  .أو المستخدمين كنقطة بيع

يعرفوا أنه سيتم : يريد المستهلكون أن  المخاوف المت لقة بالأمه والخصوصية -

الحفاظ على عدم الكش  عن هويتهم وأن تكون رمنة ، وأن المستهلكين لديهم 

 الخصوصية على الموقع عند الضرورة )أي عدم النشر بدون إذن(.

 الرد علي الانتقادات التي وجهت للمحتوى المنتج مه المستخدم : راب ا  :      

  مه المستخدم :المخاوف بشأر مصداقية المحتوى المنتج  -)أ(

يوجد عدة عوامل متعلقة في فاعلية المصدر أو المرسل فيما يتعلق بالمصداقية أي      

المدى الذي يتم فيه رةية المرسل كخبير يقوم فيه بدور المستهلك النشط وصانع 
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للمحتوي في رن واحد  وينقل الرسائل بدون تحيز، وتنبع الخبرة من عدة عوامل منها 

تصال بما في ذلك اتقان المهارات لمام بالموضوع والقدرة على الإالإ) التدريب و

المتعلقة بعناصر عملية الإتصال المختلفة ( ، وتؤدي المصداقية إلى التفاعل الداخلي 

مع الأفكار المستحدثة والتعامل الإيجابي مع وسائل التواصل الإجتماعي من أجل 

 . النهوض الفكري والتنموي بالمجتمع

في ضوء المحتوى المنتط من المستخدم فقد  يما يت لق بالخصوصيةأما ف -) (

م إلي أن " هناك  عدد كبير من الناس في  0410دراسة مانويلا فارينوسي  توصلت

جميع أنحاء العالم يستخدمون وسائل الإعلام الرقمية لتبادل التفاصيل والمعلومات 

دد غير محدود من الغرباء الشخصية مع مجموعه واسعة من الأصدقاء ، وغالبا  مع ع

ينة د  ، وأظهرت الدراسة التي أجريت علي عالمنتجين للمعلومات الرقمية طويلة الأم

وضع الشبا   سنة ( لفهم كيفية 09 -17من الشبا  الجامعي تتراوم أعمارهم بين )

أنه من الممكن تحديد عشر فاات أي ،  وحمايتة موضوع الخصوصية على الويب

وصية والمشاركة ، الرةية ، الثبات ، إمكانية التكرار والبحث ، : الخصهي رئيسة 

                          ، الجماهير الخفية ، التحكم  المعارض، المخاطر، التحكم الأفقي

 . (52)، الحماية " العمودي

وفي ضوء ما سبق وما ينتقده البعض من المحتوى المنتط من المستخدم  ربما     

ر الشائعات والأخبار المفبركة على مواقع التواصع الإجتماعي  يكون سبب انتشا

ا أو غير مباشر للصحافة الشعبية أو ما يطلق عليه "صحافة المواطن "  ا مباشر  نتاج 

ا ظاهرة جديدة  غير المتمتعة بمهنية في نقل ونشر المعلومات ، فقد برةت مؤخر 

دقة الأخبار المتداولة على تتمثل في إنشاء مواقع وصفحات هدفها التحقق من صحة و

مواقع الشبكات الاجتماعية ، هذه المنصات يمكنها تطويع الصحافة الشعبية عن 

طريق التوعية برهمية الخبر والبيانات والمعلومات وأخطار تناقل الشائعات  وهو ما 

بدأ بالفعل في بعض البلدان الغربية والعربية من مبادرات لتدريب المواطنين 

           العاديين( على كيفية التعامل مع وسائل التواصل الإجتماعي منها )  الصحفيين

 الفيس بوك نموذجا .

نظام المجموعتين المتكافاتين التجريبية  وبناء  عليه فقد إختار الباحثان     

علام في دراسة علوم الإ غير المتخصص من الشبا  الجامعي والضابطة

 –الإقتصاد المنزلي  –الحاسب الآلى )  التاليةوهي التخصصات الثلاثة 

بكلية التربية النوعية ستخدمين لوسائل الاعلام الجديدة التربية الفنية ( والم

جامعة المنصورة  ب عتبارهم غير مهنيين  في التعامل مع وسائل التواصل 

الإجتماعي ومن ثم تدريبهم علي الوعي بمهارة إنتاج المحتوي في وسائل 

المقترم للدراسة لمعرفة أثر البرنامط التدريبي  الفيس بوك(  )الإعلام الجديدة 

 .وذلك في إطار مدخل التربية الإعلامية  الحالية
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 :تساؤلات الدراسة وفروضها 

 : أولا تساؤلات الدراسة

مددا التصددور المقتددرم للبرنددامط التدددريبي لتدددريب الشددبا  الجددامعي علددى الددوعي  -1

 ؟ لاعلام الجديدة  وتطبيقهم لهانتاج المحتوى في وسائل ابمهارة إ

لشبا  الجامعي علدى الدوعي بمهدارة ما فعالية البرنامط التدريبي المقترم لتدريب ا -0

 نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ؟إ

مهدارة ما فعالية البرنامط التدريبي المقترم لتددريب الشدبا  الجدامعي علدى تطبيدق  -5

 م الجديدة ؟في وسائل الاعلاإنتاج المحتوى 

 ثانيا : فروض الدراسة:  

طلاع عل  ال ديد مه الدراسات السابقة التجريبية   فقد بينت م ظمها مه خلال الإ    

فاعلييية المترييير المسييتقل  فييي المترييير التييابع للدراسيية الحالييية   فصيييرت الفرضيييات 

 عل  النحو الآتي:

متوسطي درجات المجموعة " توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين  الفرض الأول -0

نتاج المحتوى في وسائل الإعلام ي بمهارة إالتجريبية والضابطة علي مقياس الوع

 ". الجديدة في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبية

" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات  الفرض الناني -0

ق  في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبية والضابطة علي اختبار الموا

 المجموعة التجريبية ".

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات  " الفرض النالث -2

المجموعة التجريبية في التطبيق القبلي والتطبيق البعدي على مقياس الوعي بمهارة 

 إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة لصالح التطبيق البعدي".

" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات رض الرابع الف -0

المجموعة التجريبية في التطبيق القبلي والتطبيق البعدي على اختبار المواق  ) 

نتاج المحتوى في وسائل متخصصين لمهارات إغير ال الشبا  الجامعيتطبيق 

 ". ( لصالح التطبيق البعدي الاعلام الجديدة

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المجموعة التجريبية  " الفرض الخام  -2

( لصالح  بعد البرنامط والضابطة في معدل استخدامهم لوسائل الإعلام الجديدة )

 ". المجموعة التجريبية

رتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجات أفراد " توجد علاقة إ الفرض الساد  -6

نتاج المحتوى في ا  الجامعي لمهارة إتطبيق الشبة وملاحظالالعينة على بطاقة 

الشبا  تطبيق وسائل الإعلام الجديدة ووعيهم بها ، ودرجاتهم علي اختبار المواق  ل

 نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة " .لعناصر المهارة في إ الجامعي
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" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات  الفرض السابع -2

الشبا  تطبيق وملاحظة الجريبية في التطبيق القبلي والبعدي على بطاقة المجموعة الت

لمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ودرجاتهم علي مقياس الجامعي 

 الوعي بها لصالح التطبيق البعدي " .

" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي رتب درجات  الفرض النامه -5

نتاج المحتوى الوعي بمهارة إبية في الري  والحضر علي مقياس المجموعة التجري

 لحضر"ل الشبا  الجامعيفي وسائل الإعلام الجديدة في التطبيق البعدي لصالح 

" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات  الفرض التاسع -9

البعدي المجموعة التجريبية في الري  والحضر علي اختبار المواق  في التطبيق 

 لحضر".ل الشبا  الجامعيلصالح 

درجات  " توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطاتالفرض ال اشر -01

 -الاقتصاد المنزلي  -لنوع التخصص ) الحاسب الآلي المجموعة التجريبية طبقا 

التربية الفنية ( في مقياس الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة في 

 الحاسب الآلي ". مجموعةطبيق البعدي لصالح الت

" توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات  الحادي عشرالفرض  -00 

الاقتصاد  -درجات المجموعة التجريبية طبقا لنوع التخصص )الحاسب الآلي 

           التربية الفنية ( علي اختبار المواق  في التطبيق البعدي لصالح -المنزلي 

 . الحاسب الآلي عةمجمو

 الإجراعات المنهجية للدراسة : 

 :نوع الدراسة ومنهجها 

  Experimental Method  تعتمد الدراسة الحالية على المنهط التجريبي     

وصياغة التفسيرات على أساس ئق قاأكثر المناهط العلمية ملاءمة لرصد الح 

قومات وإجراءات ، لما يتوافر له من م متكامل من الضبط والصدق المنهجي

تحقق للباحث الصدق الداخلي و الخارجي ، ولذلك يعتبر أكثر ملاءمة لاختبار 

،  ، وحسم هذه العلاقة علميا   العلاقة السببية والتقرير بصحة وجودها أو غيابها

حيث يمكن من خلال هذا المنهط ملاحظة ترثير أحد المتغيرات في الأخر تحت 

 . ( 53) ظروف الضبط المُحكم

للمجموعتين   البعدي -وقد اختار الباحثان من التصميمات المنهجية نظام القياس القبلي      

بحيث يتم التحقق من تكافؤ المجموعتين قبل الدراسة    وذلك و الضابطة التجريبية و

لدراسة أثر المتغير المستقل وهو "البرنامط التدريبي" على المتغيرات التابعة وهي " 

 ،اج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة وتطبيق الشبا  الجامعي لها " الوعي بمهارة إنت

) المقارنة بين نتائط  التطبيق ، ثم يتم  بينما لم تخضع المجموعة الضابطة لأي تجريب

والبعدي ( أي حسا  الفرق بين المجموعتين ، والتكافؤ بينهما   مما يرجع الترثير  -القبلي 

 المستقل . والفرق بينهما إلى المتغير
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 الدراسة مجموعات  : 

المتكافاتين ختيار نظام المجموعتين إ في الدراسة مجموعاتتتمثل       

في دراسة علوم  من الشبا  الجامعي غير المتخصصالتجريبية والضابطة 

التربية الفنية (  -الإقتصاد المنزلي  -الإعلام بالأقسام التالية ) الحاسب الآلى 

من طلا  الفرقة الثالثة بكلية التربية الاعلام الجديدة ستخدمين لوسائل والم

( طالبا  مقسمة على مجموعتين : إحداهما 64النوعية جامعة المنصورة بواقع )

( طالبا  موةعين على التخصصات الثلاثة 54تجريبية وبله عدد أفرادها )

 (7( طلا  من الإقتصاد المنزلي و)5( طالبا  من الحاسب الآلي و)15بواقع )

طلا  من التربية الفنية وهي التخصصات الثلاثة غير المعنية بدراسة الإعلام 

تم تقسيمهم  ( طالبا  54، والأخرى مجموعة ضابطة وبله عدد أفرادها )

( طلا  من كل تخصص ، وقد 14بالتساوى على الأقسام المختلفة  بواقع )

ات أهمها : أن وقع اختيار الباحثين على تلك الفاة   وذلك للعديد من المبرر

الشبا  الجامعي يعد  في هذه المرحلة مرحلة تشكيل وتكوين وهم الذين 

يقبلون بشكل متزايد على استخدام مواقع الشبكات الاجتماعية ، كما راعى 

بحيث تكون  التجريبية والضابطة مجموعاتالباحثان التنوع في اختيار ال

ويمكن توصي  عينة الدراسة ممثلة للمتغيرات التي يقوم الباحثان بدراستها   

    حسب متغيرات الدراسة كما يلي :

 ( 1جدول )

 توصي  عينة الدراسة حسب متغيرات الدراسة

 المجموعة

 متريرات الدراسة

 إجمالي ضابةة تجريبية

: % : % : % 

 

 التخصص 

 %28.2 72 %22.2 01 %42.2 02 الحاسب الآلــي 

 %21 08 %22.2 01 %76.2 8 الإقتصاد المنزلي

 %20.2 09 %22.2 01 %21 9 التــربيـة الفنيــــة

 %011 61 %011 21 %011 21 الإجمالي

 أو محلممار 

 الإقامة

 %62 29 %81 74 %21 02 ري 

 %22 70 %71 6 %21 02 حضر

 %011 61 %011 21 %011 21 الاجمالي

م دل استخدامهم 

لمواقع التواصل 

 الاجتماعي

 %01 6 %71 6 %1 1 أقل مه ساعة

مه ساعة لأقل مه 

 ساعات 2
2 01% 07 41% 02 72% 

 %62 29 %41 07 %91 72 ساعات فأكنر 2مه 

 %011 61 %011 21 %011 21 الإجمالي  

 على ثلاث أدوات للدراسة الحالية . الباحثان : اعتمدأدوات الدراسة 
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 ) أ ( البرنامج التجريبي: )إعداد الباحنيه(

ط التدريبي المقترم تدريب الشبا  الجدامعي علدى الدوعي بمهدارة استهدف البرنام     

إنتاج المحتوى في وسدائل الاعدلام الجديددة وتطبديقهم لهدا  وفيمدا يلدى عدرض تفصديلي 

 لإعداد البرنامط وتنفيذه :

 :    تمهيد -

،  0419ومن المتفق عليه في ضدوء الدراسدات السدابقة مثدل ) دراسدة عبيرعطيدة      

برنددامط الن أ( المرتبطددة بموضددوع الدراسددة أي  0419لسددعيد إبددراهيم ودراسددة أمددال ا

 تدريبي له مكوناته وعناصره الأساسية التي يشتمل عليها ، ومن ثم تدم بنداء أو إعددادال

البرنامط التددريبي المقتدرم الدذي يمكدن مدن خلالده تنميدة قددرة الشدبا  الجدامعي علدي 

الإعدلام الجديددة   وذلدك مدن خدلال  تطبيدق الدوعي بمهدارة إنتداج المحتدوي فدي وسدائل

إمددداد الشددبا  الجددامعي بالمعرفددة الكافيددة عددن البرنددامط ، وكيفيددة توظيفهددا لأسدداليب 

التدددريب والإسددتراتيجيات المختلفددة فددي تنفيددذ البرنددامط ومراعاتهددا مددن قبددل الشددبا  

 عند استخدام موقع الفيس بوك ، ووضع معايير يتم تقدديمها للشدبا  الجدامعي الجامعي

للإلمددام بهددا ، لا سدديما فيمددا يتعلددق بنشددر الوسددائط المتعددددة ومشدداركة الموضددوعات 

المتعلقة ب نتاج المحتوي المقدم ، وذلك كله في إطار مجموعة مدن الأسدس والخطدوات 

، وقد تم إنشاء صفحة للمجموعة التجريبية  حيث إختاروا إسمها علي مواقع التواصدل 

حتدي  -لام نظي  "بحيث تكون منصة الكترونية فيس بوك " من أجل إع -الإجتماعي 

يتمكن أفدراد المجموعدة التجريبيدة مدن خلالهدا تلقدى تددريبات عمليدة فدي تنميدة الدوعي 

بمهارة إنتاج المحتدوى المقددم  سدواء كدان صدوتي أو مرئدي أو مكتدو  والقيدام بنشدره 

بدالإعلام  طدلاع علدي أدبيدات الدراسدات السدابقة المرتبطدةالإعبر الفيس بدوك  ، وبعدد 

الجديد والمحتوي المنتط لاستخدامه وكذا الدراسات التي اهتمدت بعمدل بدرامط تدريبيدة 

الإستفادة منهدا وتحديددها التي أمكن  لمعرفة خطوات بناء أو تصميم البرنامط التدريبي

 في عدة نقاط وهي :

 تحديد أهداف البرنامط. -1

 كتابة وتنظيم محتوى الجلسات الخاصة بالبرنامط. -0

 تحديد الأساليب اللاةمة والمناسبة لتقديم محتوى البرنامط.  -5

 اختيار الأنشطة المصاحبة للبرنامط. -0

:)مقيددداس الدددوعي ب نتددداج المحتدددوي فدددي وسدددائل  بنددداء الأدوات المتعلقدددة بالبرندددامط -1

 اختبار المواق  ،  -الإعلام الجديدة 

 بطاقة الملاحظه (.      

 مي للبرنامط التدريبي.التقويم البنائي والختا -6

 :وفيما يلي خةوات إعداد البرنامج التدريبي 
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 لإعداد البرنامط قام الباحثان بمجموعة من الخطوات التالية :

 أولا : فمرة البرنامج : 

تقوم فكرة البرنامط على تنمية الوعي بمهارة إنتداج المحتدوي  فدي وسدائل الإعدلام      

لاجتماعيدة  مدن خدلال صدفحة المجموعدة التجريبيدة الجديدة ولا سيما مواقع الشبكات ا

نتداج المحتدوى ، مهدارات المرسدل حدول ات المرسدل لإالتدريبية  فيما يتعلق ب  ) مهدار

المضددمون المقدددم أو المنددتط  ، مهددارات المرسددل حددول الوسدديلة المناسددبة ، مهددارات 

ا من خدلال المرسل حول المستقبل ، مهارات المرسل حول الأثر( ، وتم التدريب عليه

جلسدددات البرندددامط التدددي توضدددح تلدددك العناصدددر المرتبطدددة بشخصدددية المرسدددل صدددانع 

 المحتوى لتعري  الشبا  الجامعي بها والإلمام بها.

 ثانيا : أهداف البرنامج :

حيث  كتسابه للخبرات التدريبية ،ن توضيح سلوك المتدر  بعد إتمام إالهدف عبارة ع

ب مراعاتهدا عندد التخطديط لأي برندامط ، فهدي تعد الأهدداف أولدى الخطدوات التدي يجد

، وتحديددد أسدداليب تدريبدده وطددرق  المعيدار الددذي تخُتددار فددي ضددوئه محتويدات البرنددامط

تقويمه ، كما أنها توجه المدر  وتساعده في اختيار الخبدرات التدريبيدة المناسدبة ، لدذا 

تنميدة الدوعي  فالبرنامط الحالي له مجموعة من الأهدداف التدي يسدعى لتحقيقهدا ، وهدي

بمهارة إنتاج المحتوي لدي الشبا  الجامعي الغير متخصص في دراسة الإعلام بكليدة 

التربية النوعية جامعة المنصورة من تطبيق تلك العناصر المرتبطة بشخصية المرسل 

، وتتمثدل  بدالفيس بدوك وةيدادة وعديهم بهدا ةصانع المحتوى في وسائل الاعدلام الجديدد

 لي :تلك الأهداف فيما ي

تنميددة الددوعي بمهددارة إنتدداج المحتددوي لدددى الشددبا  الجددامعي عنددد اسددتخدام وسددائل  -1

 الإعلام الجديدة وإنتاج ومشاركة 

 نشر المحتوى من خلالها .     

تعظيم الاستفادة من البرنامط التدريبي وتدريب الشبا  الجامعي على تنمية الدوعي  -0

لاعلام الجديدة والقدرة على تمييز المحتدوى نتاج المحتوى المقدم في وسائل  اإ بمهارة

 الضار في وسائل الاعلام الرقمية والتقليدية وكيفية تطبيقها.

 ثالنا  : محتوى جلسات البرنامج التدريبي:

( جلسة تدريبية بمعددل جلسدتين أسدبوعيا  مددة 04تبله جلسات البرنامط التدريبي )      

ثدلاث سداعات أسدبوعيا  ، وتدم تنظديم ( دقيقدة أي سداعة ونصد  بواقدع 74كل جلسدة )

   بحيث تتضدمن كدل جلسدة عنواندا  وأهددافا  ووسدائل متعدددة  محتوى جلسات البرنامط

 لتقديم المحتوى الخاص بكل جلسة ،  وفيما يلي عرض لجلسات البرنامط  : 

استقبال الطلا  والتعارف بين طلا  المجموعة التجريبية وخطة البرنامط  -1

 يق القبلي للمقاييس.وخطواته والتطب

 مفهوم التربية الإعلامية والاعلام الرقمي. -0
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 مهارات السلوك الواعي إعلاميا  وأهميته في إنتاج المحتوي من قبل المستخدم . -5

 المهارات التي ينبغي توفرها لدى المرسل لإنتاج محتوى  إعلامي من قبل المستخدم. -0

           المنتط رسل حول المضمون الإعلامي المهارات التي ينبغي توفرها لدى الم -1

 من المستخدم. 

حول العناصر المتعلقة بالوسيلة لإنتاج المهارات التي ينبغي توفرها لدى المرسل  -6

 علامي من المستخدم.     مضمون إ

من الاتصال حتى  المهارات التي ينبغي توفرها لدى المرسل حول المتلقي والهدف -9

 المستخدم.قبل علامي المنتط من يوص  المحتوى الإ

رجع الصدى  -الأثر   -المهارات التي ينبغي توفرها لدى المرسل حول ) النتيجة  -5

 من المستخدم. علامي وى إ( لإنتاج محت

       ة في ضوء مفهومدعلام الجديهارة التفكير الناقد مع وسائل الإاستخدام م -7

 التربية الإعلامية.

 الإعلامية في مواجهة  التضليل الإعلامي.رليات التربية  -14

 . التربية الإعلامية والحد من الترثير السلبي للشائعات وأنشطة للتطبيق -11

 التربية الإعلامية وثقافة التعامل مع المحتوى الشبكي الضار. -10

 التربية الاعلامية في مواجهة التطرف والإرها  الفكري وأنشطة للتطبيق . -15

 لتعامل مع قضايا المجتمع في ضوء التربية الإعلامية  .كيفية ا -10

يجابية تسهم في المحافظة على قيم ومباديء تبني سلوكيات إتوعيه الجمهور ب -11

 المجتمع الوطنية والدينية من 

 . خلال المحتوي المنتط من المستخدم وأنشطة للتطبيق    

 ار وإحترام الرأي.دور مؤسسات المجتمع المدني في إشاعة ثقافة الحو -16

الدور السلبي لوسائل الإعلام في التشويش علي الجمهور المستخدم في إدراك  -19

 المعاني وأنشطة للتطبيق.

توعيه الجمهور بتبني الآراء والاتجاهات الصحيحة لتحقيق المصلحة المجتمعية  -15

 المنتط من المستخدم . من خلال المحتوي

موضوع البرنامط التدريبي ومناقشة عامة حول  مراجعة للجلسات السابقة في -17

 أدواته ووسائله و أنشطته .

      ختام التدريب والتطبيق البعدي لأدوات الدراسة أي تقويم البرنامط وتقييم  -04

 أثر البرنامط .

 راب ا : أساليب التدريب في البرنامج والوسائل المستخدمة: 

موعددة مددن الأسدداليب عنددد تقددديم المحتددوى اسددتخدم الباحثددان مج )أ( أسيياليب التييدريب:

العصد   -المناقشدة وتحليدل الأمثلدة المختلفدة  : ) البرنامط التدريبي، والتي تمثلدت فدي

 (.   الحوار -الذهني

تدم تحديدد الوسدائل المسدتخدمة فدي تقدديم محتدوي  الوسائل التدريبية المستخدمة:) ( 

جهاة لا  تو  أو أجهزة  -داتا شو - ميةي) العروض التقد   البرنامط والتي تمثلت في

توظيد   - الفيديوهات الخاصة بالجلسات كمددعم للشدرم -كمبيوتر الموجودة بالمعمل 
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دليدل المتددر  والدذي  - دليل المحتوى التدريبي للبرندامط -المواق  الإتصالية العملية 

 يقدم إرشادات حول كيفية التعامل مع البرنامط ( .

 امج التدريبي: : مدة تةبيق البرن خامسا  

، ومددة  ( أسابيع بواقع جلسدتين فدي كدل أسدبوع14استغرق تطبيق البرنامط التدريبي )

  0419/ 0 / 11الجلسة الواحدة ساعة ونص  ، وقد تم تطبيق البرنامط في الفترة مدن 

 .0416/0419خلال الفصل الدراسي الثاني من العام الجامعي  0419/  1/  00حتى 

 : ار عقد جلسات البرنامج: اختيار مم سادسا  

كلية التربيدة النوعيدة  -تم عقد جلسات البرنامط بقاعة الصوتيات لقسم الإعلام التربوي

 جامعة المنصورة . -فرع ميت غمر 

: تم تنفيذ البرنامط تحت إشراف الباحثين ومتابعة : المسئول عه تنفيذ البرنامج ساب ا  

 جلسات البرنامط .

  : : تقويم البرنامج ثامنا  

تمثدل تقدويم البرندامط فدي التقدويم المرحلدي وذلدك أثنداء التقويم المرحلي ) التتياب ي(  -

تنفيددذ البرنددامط حيددث قددام الباحثددان بتقددويم أداء الطددلا  بعددد كددل جلسدده مددن جلسددات 

البرنامط ، ثم قام الباحثان بالتقويم الختامي لأداء الطلا  بعد إنتهاء البرنامط التددريبي 

  ساليب التقويم المختلفة .وذلك من خلال أ

الشدبا  الجدامعي غيدر المحتدرف فدي ميددان الإعدلام مدن   : الفئية المسيتهدفة : تاس ا  

 ( .التربية الفنية -قتصاد المنزلي الإ -الأقسام غير التخصصية مثل   ) الحاسب الآلي 

 : : النتائج التدريبية المرغوبة عاشرا  

  الجامعي بمهارة إنتاج المحتدوي فدي وسدائل استهدف التدريب تنمية وعي الشبا      

 الإعلام الجديدة كمواقع الشبكات الاجتماعية والمتمثلة في الفيس بوك وتطبيقهم لها .

 : حادي عشر: تحميم البرنامج

تم عرض جلسات البرنامط فدي صدورتها الأوليدة علدى السدادة المحكمدين فدي مجدالى الإعدلام     

، وطلدب مدن السدادة المحكمدين تحديدد قددرة  جلسات البرندامط ، وتم توضيح عدد (54) والتربية

البرنامط التدريبي على تنمية  وعي الشبا  الجامعي بمهارة إنتاج المحتدوي فدي وسدائل الإعدلام 

الجديددة ، وقدام الباحثدان بد جراء التعدديلات المطلوبدة بجلسدات البرندامط كمدا أوصدي بهدا السدادة 

 . ورته النهائيةالمحكمون حتى أصبح البرنامط في ص

 

 

 ( خةوات بناع  البرنامج  التدريبي :0وفيما يلي يوضح الشمل رقم )            
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 )  ( إجراعات الصدق والنبات :  

 خطوات بناء البرنامج التدريبي 
بمهارة دراسة: وتمثلت في أداة المعالجة التجريبية )البرنامج التدريبي(، مقياس الوعي إعداد أدوات ال

 وبطاقة ملاحظة،  في وسائل الإعلام الجديدة، واختبار المواقفإنتاج المحتوي 

حتوي البرنامج والأدوات الأخرى يما إذا كان  ىتطبيق أدوات الدراسة وتحكيمها للتعرف عل
 قللدراسة صالحة للتطبي

 
 لدي ةلإعلام الجديدفي وسائل اة إنتاج المحتوي الوعي بمهار  البرنامج التدريبي لتنمية

 وتطبيقهم لها ،الشباب الجامعي 

انتقال أثر 
 التدريب

 تغذية راجعة في كل مرحلة من مراحل

 البرنامج

تغذية راجعة في كل مرحلة من 
 البرنامج مراحل

استخدام 
مهارات 
 التفكير

تدريب 
 الحواس

خصائص 
 المتدربين

 أهداف البرنامج

يرات التفاعل مع متغ
 البرنامج

 المحتوى التدريبي

 استراتيجيات التدريب

 الأنشطة المصاحبة

 التقييم

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 جلسات 
 
 

 البرنامج     
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 إجراعات الصدق : -0

ن تقديس مدا وضدعت لقياسده ويقصد به مددي قددرة أداة جمدع البياندات علدي أ    

من تحقيق لثهداف التي تسعي للوصول إليها وإتبع الباحثان عدددا  مدن الطدرق 

 :لحسا  صدق الإختبار تمثلت في 

 ( : صدق المحمميهالصدق الظاهري ) -أ

قددام الباحثددان بعددرض أدوات القيدداس أو الدراسددة الددثلاث )  مقيدداس الددوعي     

لإعدددلام الجديدددد ة ، واختبدددار المواقددد  ، بمهدددارة إنتددداج المحتدددوي فدددي وسدددائل ا

وبطاقددة الملاحظددة ( فددي صددورتها الأوليددة علددى السددادة المحكمددين فددي مجددال 

، وذلدك للتحقدق مدن مددي قيداس كدل العبدارات ( 55)التخصص الإعلام والتربية 

للهدددف الددذي وضددعت لقياسددها ومدددي ملاءمتهددا لصددياغة العناصددر المرتبطددة 

، وفددي ضددوء الملاحظددات التددي أبدددها  بشخصددية المسددتخدم صددانع المحتددوى

 المحكمددون ، قددام الباحثددان بتعددديل صددياغة بعددض العبددارات ليحددافظ الإختبددار 

 علي شكلة الجيد .

)مقيدداس علددي  أدوات الدراسددة: تددم تطبيددق  نتييائج التجربيية الاسييتةلاعية  - 

 ( الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة ، واختبدار المواقد 

( طالبددا  مددن خددارج عينددة الدراسددة ، بهدددف 14قوامهددا ) ى عينددة عشددوائية علدد

 :   حسا  الإتساق الداخلي ، على النحو التالي

 : أولا : مقيا  الوعي بمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة

 الاتساق الداخلي للمقيا  :  -0

إنتداج المحتدوى تم حسدا  صددق الاتسداق الدداخلي لمقيداس الدوعي بمهدارة      

( طالبدا  14في وسائل الإعلام الجديدة بعد تطبيقه علدى عيندة عشدوائية قوامهدا )

 من غير عينة الدراسة ، وذلك من خلال: 

حسددا   : تددمارتبيياط درجيية كييل مفييردة بالدرجيية الملييية للب ييد المنتمييية إليييه  -

،  رتبدداط درجددة كددل مفددردة بالدرجددة الكليددة للبعددد الددذي تنتمددي إليددهمعدداملات إ

 وجاءت النتائط كما هي مبينة بالجدول التالي:

 

 

 

 

 

 (7جدول )
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 رتباط درجة كل مفردة بالدرجة الملية للب د التي تنتم  إليه.قيم م املات إ

       

 الب د
رقم 

 المفردة

م امل 

 الارتباط

مستوى 

 الدلالة
 الب د

رقم 

 المفردة

م امل 

 الارتباط

مستوى 

 الدلالة

مهارات 

ينبري 

توفرها لدى 

 المرسل

لإنتاي 

 محتوى  

0 1.247 1.10 
 

72 1.688 1.10 

7 1.240 1.10 78 1.674 1.10 

2 1.262 1.10 
مهارات ينبري 

توفرها لدى 

المرسل حول 

ال ناصر 

المت لقة 

بالوسيلة 

الأكنر مناسبة 

لتحقيق 

 أهدافه

79 1.227 1.10 

4 1.812 1.10 21 1.289 1.10 

2 1.222 1.10 20 1.82 1.10 

6 1.467 1.10 27 1.667 1.10 

2 1.878 1.10 22 1.600 1.10 

8 1.288 1.10 24 1.208 1.10 

9 1.67 1.10 22 1.202 1.10 

01 1.878 1.10  

مهارات ينبري 

توفرها لدى 

المرسل حول 

 المتلقي

26 1.228 1.10 

00 1.699 1.10 22 1.66 1.10 

07 1.218 1.10 28 1.617 1.10 

02 1.682 1.10 29 1.242 1.10 

04 1.222 1.10 41 1.222 1.10 

02 1.692 1.10 40 1.649 1.10 

06 1.809 1.10 47 1.270 1.10 

مهارات 

ينبري 

توفرها لدى 

المرسل 

حول 

 المضمور 

 المنتج

02 1.469 1.10 42 1.216 1.10 

08 1.674 1.10 44 1.629 1.10 

ي مهارات ينبر 1.12 1.222 09

توفرها لدى 

 المرسل حول 

  -) النتيجة 

رد   -الأثر 

رجع  –الف ل 

 الصدى(

42 1.206 1.10 

71 1.26 1.10 46 1.272 1.10 

70 1.207 1.10 42 1.42 1.10 

77 1.280 1.10 48 1.22 1.10 

72 1.279 1.10 49 1.642 1.10 

74 1.220 1.10 21 1.694 1.10 

72 1.626 1.10 
20 1.662 

 

1.10 76 1.217 1.10 
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رتبدداط جدداءت دالددة عنددد مسددتوي معدداملات الإ: أن جميددع  يتضييح مييه الجييدول السييابق

( ، ممددا يدددل علددي قددوة العلاقددة بددين درجددة مفددردات المقيدداس 4.41( ، ) 4.41دلالددة )

 والأبعاد التي تنتمي إليها.

رتبداط حسدا  معداملات إ تدمرتباط درجة كل ب د بالدرجة المليية للمقييا : إ -

  ، وجددداءت النتدددائط كمدددا هدددي مبيندددة  درجدددة كدددل بعدددد بالدرجدددة الكليدددة للمقيددداس

 بالجدول التالي:

 (2جدول )

 رتباط أب اد المقيا  بالدرجة الملية للمقيا م امل إ

 مستوى الدلالة م امل الارتباط الأب اد

الب د الأول: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل لإنتاي 

 ى المحتو
1.220 1.10 

الب د الناني: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول 

 المضمور المنتج
1.828 1.10 

الب د النالث: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول ال ناصر 

 المت لقة 

 بالوسيلة الأكنر مناسبة لتحقيق أهدافه.                  

1.649 1.10 

 1.10 1.217 رها لدى المرسل حول المتلقي.الب د الرابع: مهارات ينبري توف

الب د الخام : مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول 

 رجع الصدى(. –الأثر   -)النتيجة 
1.420 1.10 

رتبداط جداءت دالدة عندد مسدتوي دلالدة يتضح أن معاملات الإ مه الجدول السابق:     

 س والدرجة الكلية له.( ، مما يدل علي قوة العلاقة بين أبعاد المقيا4.41)

 زي(:يالصدق التمي صدق المقارنة الةرفية )  -0

تمت المقارنة بدين الطدلا  ذوي الددرجات المنخفضدة فدي مقيداس الدوعي بمهدارة       

 والطلا  ذوي الدرجات المرتفعة. إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة 

حيدث طبدق المقيداس علدى وهذه الخطوة تعطينا مؤشرا  لصدق المقيداس          

( فددردا  ، 15, ثددم تمددت مقارنددة الإربدداعي الأعلددى ) ( طالبددا  14عينددة قوامهددا )

( فددردا  إحصددائيا  باسددتخدام اختبددار) ت( لدلالددة الفددروق 10) والإربدداعي الأدنددى

 بين متوسطات المجموعات المستقلة على النحو التالي: 
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  (4جدول )

متوسةي درجات الأرباعي الأعل  والأدن  في )ت( لدلالة الفروق بيه  يوضح قيمة

 مقيا  الوعي بمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة وأب اده

 الأب اد

 الإرباعي الأعل 

 02ر =

 الإرباعي الأدن 

 07ر =
 قيمة ت

 مستوي

 الدلالة

 المتوسط 
الانحراف 

 الم ياري
 المتوسط

الانحراف 

 الم ياري

ينبري توفرها لدى المرسل  مهارات

 لإنتاي المحتوى
24.02 7.92 72 8.24 01.8 1.10 

مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

 حول المضمور المنتج .
24.22 2.82 09.18 0.62 6.826 1.10 

مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

حول ال ناصر المت لقة بالوسيلة 

 الأكنر مناسبة لتحقيق أهدافه.

09.46 2.87 01.82 4.48 2.244 1.10 

مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

 حول المتلقي.
70.72 2.66 02.2 4.72 2.878 1.10 

مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

رجع  –الأثر   -حول )النتيجة 

 الصدى(.

08.02 2.48 6.22 0.82 01.486 1.10 

 1.10 8.708 9.2 81.97 72.20 040 المقيا  كمل

أنه توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الإرباعى  ه الجدول السابقيتضح م    

الأعلى والإرباعى الأدنى أي بين مرتفعي الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل 

الإعلام الجديدة ومنخفضي الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة ، 

      فراد ، وهو ما ينم عن تمتعمما يدل على قدرة المقياس على التمييز بين الأ

 .المقياس بالصدق

 ثبات المقيا : -2

( طالبا  ، وتم حسا  ثبدات 14تم حسا  ثبات المقياس بتطبيقها على عينة قوامها )     

  ، وذلك من خلال المعادلة التالية : ( المقياس باستخدام ) ألفا كرونباخ

( = αمعامل )              
ن

ن

ع

عمط

ك

ق
















1
1

2

2

 

كعن: عدد مفردات المقياس      احيث 
2

 : التباين الكلى لدرجات الأفراد على المقياس      
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قعمج   
: مجموع تباين درجات الأفراد على كل مفردة من مفردات المقياس، 2

 والنتائط مبينة بالجدول التالي:

 (2جدول )

 " للأب اد المقيا  والمقيا  كملكرونباخ  ألفا "قيم م املات النبات  

 مستوى الدلالة م امل ثبات ألفا عدد المفردات الأب اد

الب د الأول: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

 لإنتاي المحتوى 
06 1.979 1.10 

الب د الناني: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

 حول المضمور المنتج .
07 1.824 1.10 

ب د النالث: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل ال

حول ال ناصر المت لقة  بالوسيلة الأكنر مناسبة 

 لتحقيق أهدافه.

2 1.227 1.10 

الب د الرابع: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل 

 حول المتلقي.
9 1.224 1.10 

الب د الخام : مهارات ينبري توفرها لدى 

 .رجع الصدى( –الأثر  -المرسل حول )النتيجة 
2 1.202 1.10 

 1.10 1.974 20 المقيا  كمل

: يتضح أن المقياس علي درجة عالية من الثبات حيث جاءت مه الجدول السابق    

، كما جاءت معاملات الثبات 4.700للمقياس ككل =  كرونباخ قيمة معامل ثبات ألفا

 . المقياس، مما يدل علي ثبات ( 4.707 - 4.915 ) لثبعاد في المدي من

 وتم حسا  م امل الصدق الذاتي للمقيا :     

( 4.41وهي قيمة دالة إحصائيا عند مستوي دلالة ) 4.761وقد بله  صدق المقياس = 

 مما يدل على أن المقياس على درجة عالية من الصدق والثبات.

 ثبات المقيا  باستخدام م امل جتمار -4

معامددل جتمددان، كمددا هددو موضددح تددم حسددب ثبددات المقيدداس عددن طريددق حسددا      

 بالجدول التالي:

 (6جدول )

 قيم م املات ثبات جتمار للأب اد المقيا  والمقيا  كمل 

عدد  الأب اد

 المفردات
م امل ثبات 

 جتمار

 مستوي

 الدلالة

 1.10 4.591 16 الب د الأول: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل لإنتاي المحتوى 

 1.10 1.264 07 ي توفرها لدى المرسل حول المضمور المنتج .الب د الناني: مهارات ينبر
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عدد  الأب اد

 المفردات
م امل ثبات 

 جتمار

 مستوي

 الدلالة

الب د النالث: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول ال ناصر 

 المت لقة  بالوسيلة الأكنر مناسبة لتحقيق أهدافه.
2 1.667 1.10 

 1.10 1.667 9 الب د الرابع: مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول المتلقي.

 –الأثر  -ام : مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول )النتيجة الب د الخ

 .رجع الصدى(
2 1.600 1.10 

 1.10 1.916 20 المقيا  كمل

: يتضح أن المقياس علي درجة عالية من الثبدات حيدث جداءت مه الجدول السابق    

اد ، كما جاءت معاملات الثبدات لثبعد4.746قيمة معامل ثبات جتمان للمقياس ككل = 

 ( ، مما يدل علي ثبات المقياس.4.591 - 4.611)  في المدي من

 :ختبار المواق  ثانيا : إ

 الاتساق الداخلي للاختبار: -0

ختبار المواق  بعد تطبيقه على عينة عشوائية تم حسا  صدق الاتساق الداخلي لإ

مفردة ارتباط درجة كل  ، وذلك من خلال: ( طالبا  من غير عينة الدراسة14) قوامها

رتباط درجة كل مفردة بالدرجة الكلية : تم حسا  معاملات إبالدرجة الملية للاختبار

 للاختبار، وجاءت النتائط كما هي مبينة بالجدول التالي:

 (2جدول )

 دة بالدرجة الملية للب د التي تنتم  إليه.رتباط درجة كل مفرقيم م املات إ

باط جاءت دالة عند مستوي دلالة يتضح أن معاملات الارت مه الجدول السابق:  

          ( ، مما يدل علي قوة العلاقة بين درجة مفردات الاختبار والدرجة 4.41)

 الكلية للاختبار.

 

 مستوى الدلالة م امل الارتباط رقم المفردة مستوى الدلالة م امل الارتباط رقم المفردة

0 1.824 1.10 01 1.289 1.10 

7 1.222 1.10 00 1.24 1.10 

2 1.612 1.10 07 1.624 1.10 

4 1.26 1.10 02 1.824 1.10 

2 1.292 1.10 04 1.82 1.10 

6 1.800 1.10 02 1.618 1.10 

2 1.282 1.10 06 1.217 1.10 

8 1.206 1.10 
02 1.824 1.10 

9 1.808 1.10 
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 زي(:يصدق المقارنة الةرفية )الصدق التمي -7

ختبدددار المواقددد  إلطدددلا  ذوي الددددرجات المنخفضدددة فدددي تمدددت المقارندددة بدددين ا      

 . والطلا  ذوي الدرجات المرتفعة

هذه الخطوة تعطينا مؤشرا  لصدق المقياس  حيث طبق المقياس على عينة قوامها       

( 10) ( فدردا ، والإربداعي الأدندى15) ( طالبا  , ثم تمت مقارندة الإربداعي الأعلدى14)

ختبدددار) ت( لدلالدددة الفدددروق بدددين متوسدددطات المجموعدددات فدددردا  إحصدددائيا  باسدددتخدام ا

 :  المستقلة ويمكن وتوضيح ذلك في الجدول الآتي

 (8جدول )

لدلالة الفروق بيه متوسةي درجات الأرباعي الأعل  والأدن  في ( ت ) يوضح قيمة 

 اختبار المواق 

اختبار المواق  

 كمل

 الإرباعي الأعل 

 02ر=

 الإرباعي الأدن 

 07ر=
 قيمة ت

 مستوي 

 الدلالة

 المتوسط 
الانحراف 

 الم ياري
 المتوسط

الانحراف 

 الم ياري

71.24 2.02 01.18 9.089 2.247 1.10 

أنه توجد فروق ذات دلالة إحصائية بدين الإربداعى الأعلدى  يتضح مه الجدول السابق

دل والإرباعى الأدنى أي بين مرتفعي ومنخفضي الدرجات في اختبار المواق  ، مما ي

 ، وهو ما ينم عن تمتع الاختبار بالصدق. على قدرة المقياس على التمييز بين الأفراد

 ثبات الإختبار) المواق  ( : -2

( طالبا  ، وتم حسا  ثبات 14تم حسا  ثبات الاختبار بتطبيقها على عينة قوامها )     

 :( ، كما هو موضح بالجدول التالي ألفا كرونباخ الاختبار باستخدام )

 (9جدول )       

 ختبار المواق لإ" كرونباخ  ألفا قيم م املات النبات " 

 اختبار المواق  كمل
 كرونباخ معامل ثبات ألفا عدد المفردات

19 4.707 

أن الاختبار علي درجة عالية من الثبات حيث جاءت  مه الجدول السابق يتضح     

             ، مما يدل علي4.707للاختبار ككل = كرونباخ قيمة معامل ثبات ألفا 

 ثبات الاختبار.

 4.760وقد بلده  صددق الاختبدار = وتم حسا  م امل الصدق الذاتي للاختبار :      

( ممددا يدددل علددى أن الاختبددار علددى 4.41وهددي قيمددة دالددة إحصددائيا عند مسددتوي دلالددة )

 درجة عالية من الصدق والثبات.
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 دام م امل جتمار :ثبات الاختبار) المواق  (  باستخ  -4

          تدددم حسدددب ثبدددات الاختبدددار عدددن طريدددق حسدددا  معامدددل جتمدددان، كمدددا هدددو موضدددح 

 بالجدول التالي:

 (01جدول )

 قيمة م امل ثبات جتمار لاختبار المواق  كمل 

 اختبار المواق  كمل

 عدد المفردات
 م امل ثبات جتمار

مستوي 

 الدلالة 

19 4.519 4.41 

: يتضح أن الاختبار علي درجة عالية من الثبات حيدث جداءت قمه الجدول الساب    

 4.591قيمة معامل ثبات جتمان للاختبار ككل = 

 ثالنا : بةاقة الملاحظة :

 .)صدق المحكمين( الصدق الظاهريالتحقق من صدق بطاقة الملاحظة من خلال   -1

 معامل حسا  تمتفاق الملاحظين حيث إمن خلال  حسا  ثبات بةاقة الملاحظة -0

 معامل تم حسا حيث  ، الواحد الفرد أداء على الملاحظين تعدد برسلو  البطاقة ثبات

 . "Cooper"كوبر معادلة باستخدام تقديراتهم بين الاتفاق

نسبة الاتفاق= )عدد مرات الاتفاق /)عدد مرات الاتفاق +عدد مرات 

 144الاختلاف((

 عليه ومعرفة الملاحظة بطاقة عرض دبع (56)الباحثان برحد الزملاء  استعان        

من  ثلاثة أداء بملاحظة وذلك البطاقة ، تطبيق في استخدامها وتعليمات محتواها

 الاتفاق الجدول التالي معامل طالب ويوضح لكل الاتفاق معامل حسا  تمو الطلا  ،

 .الثلاثة الطلا  أداء على

 ( 00) جدول

 م امل الاتفاق علي أداع الةلا  النلاثة

عامل اتفاق الملاحظين على أداء م

 الطالب الأول

معامل اتفاق الملاحظين على أداء 

 الطالب الثاني

معامل اتفاق الملاحظين على أداء 

 الطالب الثالث

51% 71% 55% 

تفدداق الملاحظددين الثلاثددة تراوحددت بددين أن معامددل إ يتضييح مييه الجييدول السييابق:   

، وأنها  حظة على درجة عالية من الثبات(  ، وهذا يعنى أن بطاقة الملا 4.51-4.71)

 صالحة كرداة للقياس.

 : التصميم التجريبي وضبط متريرات الدراسة 

استخدم الباحثان في هذه الدراسة تصميم المجموعتين ذا القياس القبلي والبعدي       

 وتم إختبارها قبليا  ثم إدخال المتغير المستقل علي المجموعة التجريبية ثم اختبارها
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            بعديا  ومقارنتها بالمجموعة الضابطة التي لم تخضع للمعالجة والجدول الآتي

 يوضح ذلك:

 (07جدول )

 يوضح التصميم التجريبي وضبط متريرات للدراسة
 

 

 المجموعة

 

 القيا  القبلي

 أدوات البحث القبلية

 المترير المستقل

 

 الم الجة التجريبية

 المترير التابع

 القيا  الب دي

 أدوات البحث الب دية

 

 

الم الجة 

الإحصائية 

وتفسير 

 النتائج

 

 التجريبية

 مقياس الوعي -

 اختبار المواق  -

 بطاقة الملاحظة -

 

 البرنامج التدريبي 

 

 ) إعداد الباحثين (

 مقياس الوعي -

 اختبار المواق  -

 بطاقة الملاحظة -

 

 الضابةة

 مقياس الوعي -

 اختبار المواق  -

 

 ن معالجةلقاء بدو

 مقياس الوعي -

 اختبار المواق  -

 

وفي ضوء إستقراء الدراسات السابقة وانطلاق ا من الحرص على سلامة      

النتائط والوصول إلى نتائط صالحة قابلة  للإستخدام والتعميم ، تبنى الباحثان 

ق ، التجريبية والضابطة باختبارين قبل التطبيق وبعد التطبي المجموعتان طريقة "

ويعتمد على تكافؤ وتطابق المجموعتين من خلال الاعتماد على الاختيار المتام 

لأفراد العينة من الشبا  الجامعي ، ومقارنة المتوسطات الحسابية في بعض 

المتغيرات أو العوامل ، وقد تم ضبط متغيرات : مكان الإقامة ) ري  وحضر( ، 

(  ، ومعدل  ، التربية الفنية قتصاد المنزليالإوالتخصص ) الحاسب الآلي ، 

استخدامهم لموقع الفيس بوك للتركد من تكافؤ تلك المتغيرات قبل البدء بتجربة أو 

 تطبيق البرامط التدريبي علي عينة الدراسة  كما يلي :

 (02جدول )

 لدلالة الفروق بيه المجموعة التجريبية والضابةة في ممار الإقامة 7قيمة كا

 المجموعة

 ةمحل الإقام

قيمة  إجمالي ضابةة تجريبية

 7كا

مستوى 

 % : % : % : الدلالة 

 %60.62 22 %22.2 77 %21 02 ري 

2.422 
1.162 

 غير دالة
 %28.22 72 %76.2 8 %21 02 حضر

 %011 61 %011 21 %011 21 الاجمالي

ة أنه لا توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المجموع يتضح مه الجدول السابق    

غير  0حضر(، حيث جاءت قيمة كا -التجريبية والضابطة في متغير الإقامة )ري  

(، وهذا يشير إلى تكافؤ المجموعة التجريبية 4.41دالة احصائيا  عند مستوى دلالة )

 حضر(. -والضابطة في  متغير مكان الإقامة )ري  
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 (04جدول )

 ابةة في التخصصلدلالة الفروق بيه المجموعة التجريبية والض 7قيمة كا
 المجموعة

 التخصص

 إجمالي ضابةة تجريبية
 7قيمة كا

مستوى 

 % : % : % : الدلالة

 %28.2 72 %22.2 01 %42.2 02 الحاسب الآلي 

1.666 
1.202 

 غير دالة

 %21 08 %22.2 01 %76.2 8 الاقتصاد المنزلي

 %20.2 09 %22.2 01 %21 9 التربية الفنية

 %011 61 %011 21 %011 21 الإجمالي

لا توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المجموعة  يتضح مه الجدول السابق أنه    

غير دالة احصائيا   0التجريبية والضابطة في متغير التخصص ، حيث جاءت قيمة كا

(، وهذا يشير إلى تكافؤ المجموعة التجريبية والضابطة في 4.41عند مستوى دلالة )

 . التخصص متغير

 (02جدول )

 يوضح توصي  المجموعة التجريبية والضابةة حسب م دل استخدامهم 

 لمواقع التواصل الاجتماعي ) الفي  بو: (

 المجموعة

 م دل الاستخدام

قيمة  إجمالي ضابةة تجريبية

 7كا

مستوى 

 % : % : % : الدلالة

 %0.62 0 %2.22 0 %1 1 أقل مه ساعة

2.142 
1.18 

 غير دالة

 2لأقل مه  مه ساعة

 ساعات
2 01% 9 21% 07 71% 

 %28.22 42 %66.62 71 %91 72 ساعات فأكنر 2مه 

 %011 61 %011 21 %011 21 الإجمالي

لا توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المجموعة  يتضح مه الجدول السابق أنه     

اعي ) الفيس التجريبية والضابطة حسب معدل استخدامهم لمواقع التواصل الاجتم

( ، وهذا 4.41غير دالة احصائيا  عند مستوى دلالة ) 0بوك(، حيث جاءت قيمة كا

   يشير إلى تكافؤ المجموعة التجريبية والضابطة في معدل استخدامهم لمواقع 

 . التواصل الاجتماعي

يتضح أن الشبا   ( 02   04   02 وباستقراع الجداول السابقة رقم )     

جموعتين التجريبية والضابطة يتمتعون بالتجانس أو التكافؤ   الجامعي في الم

حيث لم تظهر فروق ذات دلاله إحصائية بين الشبا  الجامعي للمجموعتين في 

ومعدل استخدامهم لموقع الفيس  -والتخصص  -)محل الإقامة  متغيرات الدراسة 

متغير مستقل في بوك( ، فنظرا  لحاجة الباحثان لمعرفة ترثير البرنامط التدريبي ك

إنتاج المحتوي في وسائل الإعلام  ةوعي الشبا  الجامعي عينة الدراسة بمهار

تلك المتغيرات لضمان معرفة حجم ترثير الجديدة وتطبيقهم لها   قام بتثبيت 

 التدريبي المقترم. لبرنامطا
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 التحقق مه تمافؤ المجموعتيه التجريبية والضابةة في أدوات الدراسة : 

 التجريبية المجموعتين طلا  على) القياس القبلي (  الأدوات طبيقتم ت     

 ، الدرجات ورصدترميز البيانات  تم ذلك وبعد ، من الشبا  الجامعي والضابطة

مقياس الوعي من  كل   في التجريبية والضابطة تكافؤ المجموعتين من وللتركد

 تمقد ، و لمواق ختبار اإفي وسائل الإعلام الجديدة و بمهارة إنتاج المحتوى

 متوسطات درجات بين للمقارنة ت" للمجموعات المستقلة " ختبارإ استخدام

متوسطات  بين الفروق التالية الجداول وتوضح ، الأدوات تلك على المجموعتين

 وذلك الإحصائية الدلالة ومستوى ،التجريبية والضابطة  درجات المجموعتين

 وسائل الإعلام الجديدة واختبار المواق  في نتاج المحتوىمقياس الوعي بمهارة إل

 الجدولين التاليين:  ، ويتضح ذلك من خلال قبليا  

 (06) جدول

المجموعة  درجات متوسةي بيه للفروق الإحصائية ودلالتها " ت " قيمةيوضح 

في  أب اد مقيا  الوعي بمهارة إنتاي المحتوى في الضابةة التجريبية والمجموعة

 دة والدرجة الملية له قبليا  وسائل الإعلام الجدي

 المتوسط ن المجموعة أبعاد مقياس الوعي
الانحراف 

 المعياري

 )    قيمة

 ( ت

مستوى 

 الدلالة

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

 محتوى  الالمرسل لإنتاج 

 1.955 01.65 54 التجريبية
4.406 

4.797 

 5.749 01.69 54 الضابطة غير دالة

ى مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لدددددد

 المنتطالمرسل حول المضمون 

 1.567 15.49 54 التجريبية
4.115 

4.591 

 0.0 10.59 54 الضابطة غير دالة

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

المرسددل حددول العناصددر المتعلقددة 

 بالوسيلة 

 0.595 9.99 54 التجريبية

4.7 
4.590 

 1.119 9.5 54 الضابطة غير دالة

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

 لمرسل حول المتلقيا

 0.655 5.1 54 التجريبية
4.160 

4.590 

 0.465 5 54 الضابطة غير دالة

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

رجدددع  -المرسدددل حدددول ) النتيجدددة

 الصدى (

 1.550 9.59 54 التجريبية

1.075 
4.041 

 1.711 6.95 54 الضابطة غير دالة

 الدرجة الكلية
 15.61 19.75 54 التجريبية

4.060 
4.606 

 5.919 16.19 54 الضابطة غير دالة

 15*  درجات الحرية =

توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستودى يتضح مه الجدول السابق أنه : لا       

طة في أبعاد مقياس الوعي بمهارة ( بين المجموعة التجريبية والضاب4.41دلالة )
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والدرجة الكلية له قبليا  وكربعاد فرعية ) نتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة إ

مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل لإنتاج المحتوى ، مهارات ينبغي توفرها لدى 

مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول العناصر  المرسل حول المضمون المنتط ،

المرسل مهارات ينبغي توفرها لدى  المتعلقة بالوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه ،

رجع  –الأثر  -، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول )النتيجة  حول المتلقي

 -1.075 - 4.160-4.7 -4.115 -4.406حيث جاءت قيم "ت" تساوى ) الصدى(،

( 4.41دالة إحصائية عند مستوي دلالة ) ( على الترتيب وهي قيم غير 4.060

جموعة التجريبية والمجموعة ، وهذا يشير إلى تكافؤ الم (15)حرية الودرجات 

        . الضابطة في مقياس الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة

ويمكن تفسير ذلك في ضوء ) اللقاء بدون معالجة ( بالطلا  مع الباحثين قبل      

البدء في تطبيق البرنامط ، والتي تبين منها أن الشبا  الجامعي من المجموعة 

يبية والضابطة يستخدمون الفيس بوك للتواصل فقط بين الأقار  والأصدقاء التجر

سلبية تؤثر  والمعارف دون تفكير في المضمون المقدم عما يحتويه من رثار إيجابية أو

محتوي علي المجتمع وعدم معرفتهم بالمهارات التي يجب أن يمتلكها صانع ال

  .ب عتبارهم مواطنيين عاديين 

 (02) جدول

المجموعة  درجات متوسةي بيه للفروق الإحصائية ودلالتها " ت " قيمة يوضح

 اختبار المواق  قبليا   في الضابةة التجريبية والمجموعة

: لا توجد فروق ذات دلالة احصائية بين  تشير بيانات الجدول السابق إلي أنه      

 الشبا  الجامعي منالمجموعة التجريبية والضابطة في اختبار المواق  قبليا  وتطبيق 

إنتاج المحتوي في وسائل الإعلام  ةلتنمية الوعي بمهار بالكلية  مختلفةالأقسام ال

( وهي قيمة غير دالة إحصائية عند 1.015الجديدة ، حيث جاءت قيمة "ت" تساوي )

، وهذا يشير إلى تكافؤ المجموعة  15 حرية ال( ودرجات 4.41مستوي الدلالة ) 

 التجريبية والضابطة في اختبار المواق .

ن تفسير ذلك في ضوء المناقشات الجماعية ) اللقاء بدون معالجة ( للطلا  ويمك    

، والتي أوضح من  لدي الشبا  الجامعي مع الباحثين قبل البدء في تطبيق البرنامط

خلالها طلا  المجموعة التجريبية والضابطة عدم تمكنهم من اكتسا  المهارات 

أن تحكم سلوكهم عند استخدامهم لمواقع اللاةمة لمواجهة المواق  المختلفة التي يمكن 

الفيس بوك ، وأنهم يستخدمون الموقع بشكل اعتيادي وعدم قدرتهم علي التعبير 

برشكاله المختلفة من مهارات الحديث والقراءة والكتابة باللغة الإعلامية لأن القدرة 

الدرجة الكلية لاختبار 

تطبيق المواق  لتنمية 

الوعي بمهارات إنتاج 

المحتوي في وسائل 

 الإعلام الجديدة

 المتوسط ن المجموعة
الانحراف 

 المعياري
 ت(قيمة )

مستوى 

 الدلالة

 1.771 7.59 54 التجريبية
1.015 

4.011 

 1.941 7.09 54 الضابطة غير دالة
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تنمية  اليعلى التفكير والتعبير ووةن الأمور يساعد في تحديد الأهداف المرجوة وبالت

 . إنتاج المحتوي في وسائل الإعلام الجديدة ةالوعي بمهار

 الدراسة  فروضفي التحقق مه  المستخدمة الإحصائية الأساليب : 

ختلفة الفرقة الثالثة بالأقسام المب الشبا  الجامعيبتطبيق الدراسة على  انبعد قيام الباحث     

 انالمجموعة التجريبية أو الضابطة ، قام الباحثسواء  بكلية التربية النوعية جامعة المنصورة 

 ، ثم قام بتفريه البيانات علي برنامط  ستمارات وفرةها وترتيبها وترميزهابعملية مراجعة الإ

spssعلي الأساليب الإحصائية الأتية: ان، وقد اعتمد الباحث 

ين المجمدوعت بدين المقارندة فدي : للمجموعدات المسدتقلة   T Test"ت  "اختبدار -1

البعددي للاختبدار المواقد  ، ومقيداس الدوعي بمهدارة  التطبيق في والتجريبية الضابطة

 لددي الشدبا  الجدامعي، وبطاقدة الملاحظدة  نتاج المحتوى في وسائل الإعدلام الجديددةإ

 نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم بها.إمهارة ب

التطبيدق القبلدي  بدين المقارندة فدي : للمجموعات المرتبطدة   T Test "ت  "اختبار -0

نتدداج إوالبعدددي للمجموعددة التجريبيددة فددي اختبددار المواقدد ، ومقيدداس الددوعي بمهددارة 

مهدارة لددي الشدبا  الجدامعي بالمحتوى في وسائل الإعلام الجديدة، وبطاقة الملاحظة 

 نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم بها.إ

وذلك في التحقق من وجود فروق بدين  : Whitney U-Mann اختبار مان ويتني -5

حضدر( فدي اختبدار  -ري  التطبيق البعدي للمجموعة التجريبية حسب متغير الإقامة )

 نتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة.إالمواق  ومقياس الوعي بمهارة 

وذلدك فدي التحقدق مدن وجدود :  Wallis Test -Kruskalاختبار كروسكال والس -0

حضدر(  -روق بين التطبيق البعدي للمجموعة التجريبية حسدب متغيدر الإقامدة )ريد ف

 نتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة.إفي اختبار المواق  ومقياس الوعي بمهارة 

، وذلدك للكشد  عدن الفدروق بدين المجموعدة   Chi Square Test( 0اختبدار )كدا -1

نتداج إالدوعي بمهدارة ،  ئل الإعلام الجديدةالتجريبية والضابطة في معدل استخدام وسا

 المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة.

، وذلدك للكشد  عدن الفدروق بدين المجموعدة   Chi Square Test( 0اختبدار )كدا -6

التجريبية والضابطة في معدل استخدام وسائل الإعلام الجديدة، وذلك بتطبيق المعادلدة 

 الآتية:

                      

     مج =    7كا                               

 ،  ت م = التكرار المتوقع. حيث إن  ت = التكرار الملاحظ

رتباط درجدات في حسا  إ  " Pearson Correlationرتباط  لبيرسونمعامل الإ -9

 لمجموعة التجريبية.ااختبار المواق  ببطاقة الملاحظة لدى 

 

   ) ت – ت م (7

      م  ت                         
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: تدم حسدا  حجدم تدرثير البرندامط التددريبي لتدرثير( ، لإيجداد حجدم اη2معامل إيتا ) -5

لتنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى الشبا  الجدامعي، 

 : ( المعادلة التاليةη2باستخدام مربع إيتا )

 

                          (η2) = 

 = قيمة )ت( المحسوبة في اختبار )ت(  t  حيث
df لحرية = درجات ا 

 η2  ≥4.10 ويكون حجم الترثير كبيرا  إذا كانت    
 η2 <4.10≥  4.41ويكون حجم الترثير متوسطا  إذا كانت  
 η2  <4.41ويكون حجم الترثير صغيرا  إذا كانت    

 نتائج الدراسة و مناقشتها:
نتهاء من تطبيق تجربة الدراسة وإجراء عملية القياس البعدي لجميع بعد الإ

، تم رصد النتائط في جداول تمهيدا  علي الشبا  الجامعي عينة الدراسة  الأدوات
لتحليلها وتفسيرها في ضوء اختبار فروض الدراسة عن طريق استخدام المعاملات 

 : كالتالي الإحصائية المناسبة وفيما يلي عرض لهذه النتائط
" توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات  الأولالفرض  -0

نتاي المحتوى في مقيا  الوعي بمهارة إالتجريبية والضابةة علي المجموعة 
 ". وسائل الإعلام الجديدة في التةبيق الب دي لصالح المجموعة التجريبية

اختبار " ت " للمجموعات المستقلة لتحديد  انختبار هذا الفرض استخدم الباحثولإ    
طة في جريبية، والمجموعة الضابدلالة الفروق بين متوسطي درجات المجموعة الت

نتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة والدرجة الكلية أبعاد مقياس الوعي بمهارة إ
 له بعديا  ، ويتضح ذلك من خلال الجدول التالي:
 (08) جدول

المجموعة التجريبية  درجات متوسةي بيه للفروق الإحصائية ودلالتها " ت " قيمة
نتاي المحتوى في وسائل أب اد مقيا  الوعي بمهارة إ في الضابةة والمجموعة

 الإعلام الجديدة والدرجة الملية له ب ديا  

 المتوسط ر المجموعة أب اد مقيا  الوعي
الانحراف 

 الم ياري

قيمة 

 )ت(

مستوى 

 الدلالة

مهييييارات ينبرييييي توفرهييييا لييييدى المرسييييل 

 محتوى  اللإنتاي 

 2.226 49.92 21 التجريبية
02.002 1.1** 

 4.194 72.02 21 الضابةة

مهارات ينبري توفرها لدى المرسيل حيول 

 منتجالمضمور ال

 2.946 22.72 21 التجريبية
07.168 1.1** 

 0.072 72.9 21 الضابةة

مهارات ينبري توفرها لدى المرسيل حيول 

 ال ناصر المت لقة بالوسيلة 

 2.022 77.9 21 التجريبية
04.870 1.1** 

 0.229 02.2 21 الضابةة

مهارات ينبري توفرها لدى المرسيل حيول 

 المتلقي

 2.829 79.0 21 التجريبية
02.124 1.1** 

 0.007 04.92 21 الضابةة

مهارات ينبري توفرها لدى المرسيل حيول 

 رجع الصدى( –الأثر  -) النتيجة 

 2.798 77.22 21 التجريبية
07.264 1.1** 

 7.129 02.22 21 الضابةة

 جة المليةالدر
 72.19 060.22 21 التجريبية

06.22 1.1** 
 2.272 89.12 21 الضابةة

 .( 15)، ودرجات حرية ( 4.41 ) دالة عند مستوى دلالة (ت)** تعنى أن قيمة     

t²         

 

t² + df 
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توجد فروق ذات دلالة احصائية بين  وبإستقراع الجدول السابق يتضح أنه :     

اد مقياس الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في المجموعة التجريبية والضابطة في أبع

) مهارات ينبغي   وكربعاد فرعيةوسائل الإعلام الجديدة والدرجة الكلية له بعديا  

محتوى ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول التوفرها لدى المرسل لإنتاج 

، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول العناصر المتعلقة  منتطالمضمون ال

الوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول ب

رجع  –الأثر  -المتلقي ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول ) النتيجة 

 -15.410 -10.501 -10.465 -19.111الصدى((، حيث جاءت قيم "ت" تساوى )

(، لصالح 4.41لة ) ( وهي قيم  دالة إحصائية عند مستوي دلا16.99 -10.560

 -00.19 -07.1  -00.7 -59.05 -07.79المتوسط الأعلى =  المجموعة التجريبية )

، وهذا يعني أن للبرنامط أثر في تنمية الوعي بمهارة إنتاج  ( على الترتيب161.99

المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة ، وقد يرجع هذا في ضوء تقديم مجموعة من 

ي توافرها لدي المرسل لإنتاج المحتوى والتي تنمي لدية السلوك المهارات التي ينبغ

الواعي بالموضوعات والقضايا التي يعاني منها المجتمع وكيفية التعامل مع وسائل 

الإعلام الجديدة ، وأيضا  تقديم مجموعة من الأنشطة الاثرائية التي أدت إلي تنمية 

س ذلك على مستوى الوعي لدى عكالخلفية المعرفية لديهم بتلك المهارات، وقد ان

بتلك المهارات في استخدامهم علي صفحة المجموعة التجريبية  الشبا  الجامعي

 لموقع الفيس بوك.

في أنه " توجد فروق  (57) ( 0419)عبير عطية ، من ويتفق ذلك مع دراسة  كل     

في  متوسط  درجات طلا  المجموعة الضابطة والمجموعة إحصائية  لةدلاذات 

المجموعة التجريبية " ،  مهارت الصحافة الإستقصائية لصالح مقياسعلي لتجريبية ا

 إحصائيةلة دلا أنه " توجد فروق ذاتفي  (58) ( 0411ودراسة )السيد درويش ،

بين متوسطات درجات أداء طلا  المجموعتين التجريبيتين وطلا  المجموعة 

في التطبيق البعدي لصالح  الضابطة علي مقياس التفكير الناقد والوعي السياسي

طلا  المجموعتين التجريبيتين " ، ودراسة )أسامة عبد الرحيم وأحمد عادل ، 

في أنه " توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات طلا   (59) (0411

المجموعة الضابطة والتجريبية في القياس البعدي في مقياس الوعي بالضوابط 

فوةية عبد الله ،  يد لصالح المجموعة التجريبية ،  ودراسة )الأخلاقية للإعلام الجد

في أنه " توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات طلا   (60) (0411

ختبار التحصيلي البعدي لصالح المجموعة مجموعة الضابطة والتجريبية في الإال

أنه توجد فروق ذات  ( 61) ( 0414ودراسة )ميادة مجدي محمود السعيد  ،التجريبية ، 

دلالة إحصائية بين متوسطي درجات تلاميذ المجموعة التجريبية والضابطة في 

القياس البعدي لصالح المجموعة التجريبية وذلك لفعالية ممارسة أنشطة الصحافة 

المدرسية في تنمية بعض مفاهيم التربية الوقائية والوعي بها لدي تلاميذ المرحلة 

، وهذا يشير إلى  ثر الأساسي إلى التعرض للبرنامط التدريبيالإعدادية . ويرجع الأ
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إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام  ةإرتفاع وعي أفراد المجموعة التجريبية بمهار

 الجديدة  الذي طبق في الدراسة الحالية .

بأنه " توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه  الأولالفرض  ومه ثم قبول      

نتاي إموعة الضابةة والتجريبية في مقيا  الوعي بمهارة متوسةي درجات المج

وع ما سبق المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة في التةبيق الب دي". وفي ض

 . كليا   يتضح تحقق الفرض الأول

توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات  " الفرض الناني -7

اق  في التةبيق الب دي لصالح اختبار الموالتجريبية والضابةة علي المجموعة 

 المجموعة التجريبية ".

اختبار " ت " للمجموعات المستقلة لتحديد  انختبار هذا الفرض استخدم الباحثولإ     

لتجريبية، والمجموعة الضابطة في دلالة الفروق بين متوسطي درجات المجموعة ا

 ، ويتضح ذلك من خلال الجدول التالي: ختبار المواق  بعديا  إ

 (09) جدول

المجموعة التجريبية  درجات متوسةي بيه للفروق الإحصائية ودلالتها " ت " قيمة

 ختبار المواق  ب ديا  إ في الضابةة والمجموعة

 .(15 ) ، ودرجات حرية( 4.41 ) دالة عند مستوى دلالة (ت)** تعنى أن قيمة      

المجموعة التجريبية توجد فروق ذات دلالة احصائية بين يتضح مه الجدول السابق أنه:     

الأقسام المختلفة بالكلية   الشبا  الجامعي منختبار المواق  بعديا  وتطبيق في إ والضابطة

حيث جاءت قيمة "ت"  إنتاج المحتوي في وسائل الإعلام الجديدة ، ةتنمية الوعي بمهارو

( لصالح المجموعة 4.41دلالة )دالة إحصائية عند مستوي ، وهي قيمة  (9.95تساوى)

، حيث دلت النتائط على تفوق المجموعة التجريبية  (15.05= التجريبية )المتوسط الأعلى 

على المجموعة الضابطة مع أن الأصل في المجموعتين التكافؤ، وهذا يعني أن للبرنامط 

علي الأسلو  الذي تم به  وقد انعكس ذلكإنتاج المحتوي  ةالتدريبي أثر في تنمية الوعي بمهار

امط بشكل عملي من خلال صفحة المجموعة علي من حيث التفاعل مع محتوى البرن التدريب

إنتاج المحتوي  برهمية الوعي بمهارةفراد المجموعة  الفيس بوك ، وتبادل الخبرات ، وشعور أ

  . في وسائل الإعلام الجديدة ، وهذا يسهم بدورة في تنمية الوعي لدى أفراد المجموعة التجريبية

ختبار تةبيق المواق  الملية لإالدرجة 

لتنمية الوعي بمهارة إنتاي المحتوي 

 في وسائل الإعلام الجديدة

 المتوسط ر المجموعة
الانحراف 

 ريالم يا

قيمة 

 )ت(

مستوى 

 الدلالة

 7.849 08.72 21 التجريبية

2.28 1.1** 

 0.194 02.9 21 الضابةة
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فروق تات دلالة إحصائية بيه  " توجدبأنه  النانيل الفرض ومه ثم قبو     

ختبار المواق  في التةبيق إفي والضابةة متوسةي درجات المجموعة التجريبية 

 . كليا ناني". ويتضح مما سبق تحقق الفرض ال الب دي لصالح المجموعة التجريبية
" في أنه  ( 62)(  0411ويتفق ذلك مع دراسة )أسامة عبد الرحيم وأحمد عادل ،      

المجموعة التجريبية ق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات توجد فرو

 ختبار المواق  في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبية .والضابطة في إ
توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات  " الفرض النالث -2

لوعي  دي عل  مقيا  االمجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والتةبيق الب

 نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة لصالح التةبيق الب دي".بمهارة إ

لتحديد  ختبار "ت" للمجموعات المرتبطةإ انختبار هذا الفرض استخدم الباحثلإ       

دلالة الفروق بين متوسطي درجات التطبيق القبلي والبعدي للمجموعة التجريبية في 

ج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة والدرجة الكلية نتامقياس الوعي بمهارة إأبعاد 

 ، ويتضح ذلك من خلال الجدول التالي: له

 (71جدول )

قيمة " ت " ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي درجات التةبيق القبلي 

نتاي المحتوى في إ والب دي للمجموعة التجريبية في أب اد مقيا  الوعي بمهارة

 ديدة والدرجة الملية لهوسائل الإعلام الج

 المتوسط ن التطبيق أبعاد مقياس الوعي
الانحراف 

 المعياري

قيمة 

 "ت"

مستوي 

 الدلالة

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى المرسدددل 

 محتوى اللإنتاج 

 قبلي
54 

01.65 1.955 
15.600 4.4** 

 9.156 07.79 بعدي

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى المرسدددل 

 المنتطحول المضمون 

 ليقب
54 

15.49 1.567 
11.160 4.4** 

 1.706 59.05 بعدي

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى المرسدددل 

حول العناصر المتعلقدة بالوسديلة الأكثدر 

 مناسبة لتحقيق أهدافه

 قبلي

54 

9.99 0.595 

05.475 4.4** 
 5.199 00.7 بعدي

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى المرسدددل 

 حول المتلقي

 قبلي
54 

5.1 0.655 
11.645 4.4** 

 1.557 07.1 بعدي

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى المرسدددل 

رجدددع  –الأثدددر  -) النتيجدددة        حدددول 

 الصدى (

 قبلي

54 

9.59 1.550 

17.150 4.4** 
 5.075 00.19 بعدي

 الدرجة الكلية
 قبلي

54 
19.75 15.615 

15.545 4.4** 
 05.470 161.99 بعدي

 .( 07) ، ودرجات حرية( 4.41)حصائيا  عند مستوى دلالة دالة إ (ت ) ** تعنى أن قيمة
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توجد فروق ذات دلالة احصائية بين التطبيق القبلي يتضح مه الجدول السابق أنه     

نتاج المحتوى في وسائل أبعاد مقياس الوعي بمهارة إ والبعدي للمجموعة التجريبية في

فرعية ) مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل وكربعاد  الإعلام الجديدة والدرجة الكلية

، مهارات  منتط محتوى ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول المضمون الاللإنتاج 

ينبغي توفرها لدى المرسل حول العناصر المتعلقة بالوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه ، 

ي توفرها لدى المرسل مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول المتلقي ، مهارات ينبغ

رجع الصدى( ( لصالح التطبيق البعدي ) المتوسط  -الأثر  -حول ) النتيجة 

حيث جاءت  ، ( على الترتيب161.99 -00.19 -07.1 -00.7 -59.05 -07.79الأكبر=

( وهي 15.545 -17.150 -11.645 -05.475-11.160 -15.600)قيم "ت" تساوي 

         ( .4.41دلالة )  قيم ذات دلالة إحصائية عند مستوي

بحسا  حجم تأثير البرنامج التدريبي لتنمية الباحنار م وفي ضوع ما سبق قا -

 .  شيا  الجام يالوعي بمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى ال

( في تنمية الوعي بمهارة  البرنامط التدريبي التجريبية ) المعالجة ترثير قوة لبيان     

 حجم تم حسا  ، شبا  الجامعيتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى الإن

 :التالي الجدول يوضحه كما وذلك، (η2الترثير إيتا )

 (70) جدول

 تأثير البرنامج التدريبي لتنمية الوعي بمهارة إنتاي المحتوى  حجميوضح 

 في وسائل الاعلام الجديدة لدى الشبا  الجام ي

( في تنمية الوعي  البرنامط التدريبي حجم ترثير ) يتضح مه الجدول السابق أر   

كبير، حيث  الجامعي  الشباالمحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى  إنتاج ةبمهار

 (.4.71 -4.561تراوحت قيم حجم الترثير من )

 : التالية  لثسبا  النتيجة هذه انالباحث ويعزو

إنتاج  ةساعد الطلا  على تنمية الوعي بمهارالتدريبي   إن استخدام البرنامط -1

بصورة سليمة ، و ذلك لأن البرنامط صمم وفق  المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة

  . للشبا  الجامعيخطوات علمية منظمة وتم تقديمه بشكل مبسط 

 حجم التأثير (η2 قيمة ) عيأب اد مقيا  الو

 كبير 1.862 . محتوىالمهارات ينبري توفرها لدى المرسل لإنتاي 

 كبير 1.89 .المنتج مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول المضمور 

مهارات ينبري توفرها لدى المرسل حول ال ناصر المت لقة بالوسيلة 

 الأكنر مناسبة لتحقيق أهدافه.
 كبير 1.92

 كبير 1.894 ت ينبري توفرها لدى المرسل حول المتلقي.مهارا

رد   -الأثيير   -مهييارات ينبرييي توفرهييا لييدى المرسييل حييول ) النتيجيية 

 رجع الصدى(. –الف ل 
 كبير 1.92

 كبير 1.97 مقيا  الوعي كمل
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 شبا  الجامعي حتياجات وإهتمامات الالتدريبي انطلق من تحديد إأن البرنامط  -0

لتدريبي والتي أثارت الدافعية مما أدي إلي تنوع الخبرات المقدمة في البرنامط ا

المحتوى في وسائل  إنتاج ةلتعلم وةيادة معارفهم واكتسابهم الوعي بمهارل  لديهم

  الإعلام الجديدة .

مناسبة وأنشطة إثرائية ووسائل على أهداف ومحتوي التدريبي حتواء البرنامط إ -5

توضيحية للمفاهيم والموضوعات والقضايا المطروحة لوسائل الإعلام الجديدة 

 . على فهمها بصورة جيدة الشبا  الجامعيتي ساعدت ومعالجتها والتفاعل معها وال

، وهذا يعني أن البرنامط التدريبي الذي طبق  تبين أن هذا الأثر ذو دلالة إحصائية  -0

إنتاج المحتوي لدى  الوعي بمهارةفي الدراسة الحالية كان له أثر إيجابي في تنمية 

ن تسلسلا منطقيا  في عرض المجموعة التجريبية ، وذلك لأن البرنامط التدريبي تضم

والوسائل  ستراتجيات التدريبية ،، وتضمن تنوعا  في الإالمفاهيم والمعرفة العلمية 

التي قدمت من خلال البرنامط ، حيث استخدمت أساليب متعددة مثل: ) الحوار 

والمناقشة ، والعص  الذهني ، والعروض التقديمية ، وتوظي  المواق  الإتصالية 

لال التدريب ( كذلك تميز البرنامط التدريبي الذي طبق في هذه الدراسة العملية من خ

إعطاء تغذية راجعة عن أدائهم   مما أدي ذلك لزيادة فرص اكتسابهم للمعلومات 

إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة  وتطبيقهم لها علي صفحة  ةووعيهم بمهار

 &Bunkerراسة  " بنكر وفاردي وهذا ما أشارت إلية د المجموعة بالفيس بوك .

Vardi 2002 )(63)  أنه عند تصميم المحتوى للبرامط التدريبية ينبغي الاهتمام "

بدراسة خصائص المتدربين واحتواء البرامط علي مصادر تعلم متنوعة : ) 

كالعروض التقديمية ، والتسجيلات ، والصور المتاحة للمتدربين للتفاعل في أي وقت 

 كانجي ورخرون  ( ، كما أظهرت دراسة ) قت الكافي للتدريب، مع إعطاء الو

Kanji ,A., et.al., 2004) (64)   علي أن التدريب له أثر فعال في أيضا  والتي تؤكد

 تحسين قدرات المتدربين وتنمية معارفهم ومهاراتهم . 

"توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه بأنه  ل الفرض النالثومه ثم قبو      

الب دي عل   درجات المجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والتةبيقمتوسةي 

نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة لصالح التةبيق مقيا  الوعي بمهارة إ

 كليا. نالثالب دي". ويتضح مما سبق تحقق الفرض ال

فروق ذات دالة في أنه توجد  ( 65) (0411ويتفق ذلك مع دراسة ) أحمد جمال ،     

في التطبيق القبلي إحصائيا  بين متوسطي درجات طلا  المجموعة التجريبية 

ختبار التربية الإعلامية ، كما وجدت الدراسة فروق دالة إحصائيا  بين والبعدي لإ

متوسطي درجات طلا  المجموعة التجريبية في التطبيق القبلي والبعدي لمقياس 

وجود فروق دالة إحصائيا  بين  المساولية الاجتماعية ، وأظهرت الدراسة أيضا  

متوسطي درجات طلا  المجموعة التجريبية في التطبيق القبلي والبعدي لمصداقية 

مضامين مواقع الشبكات الاجتماعية قبل تعرضهم لنموذج التربية الإعلامية وبعده ، 

، ودراسة )سامية  ( 66) (0411أسامة عبد الرحيم وأحمد عادل ،  )كل من  دراسةو
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في وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات  ( 67)( 0414حكيم ،عبد ال

القياسين القبلي والبعدي للمجموعة التجريبية في كل أبعاد مقياس الاتجاه نحو التربية 

، وتتفق تلك النتائط أيضا  مع دراسة ) دونلو  جونيت  الإعلامية لصالح البعدي

ي أن الطلا  كانوا أكثر وعيا  بالتمثيل ف Dunlop jonet cooper,2007) (68 )كوبر

العنصري في ظل التربية الإعلامية ، وهذا يظهر مدى ترثير برامط التربية الإعلامية 

في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبية ، كما تتفق هذه النتائط مع دراسة ) 

حيث وجد أن  Michael,2006 Thayer Corey ) (69 )ثاير كوري ميخائيل 

( أسابيع بواقع 14لطلا  كانوا أكثر وعيا  ببرنامط التربية الإعلامية والذي استمر )ا

( جلسة تدريبية للمجموعة التجريبية نحو إعلانات وسائل الإعلام لتطبيق برنامط 04)

التربية الإعلامية والتفكير النقدي ومهارة الكتابة فيما يتعلق ب علانات وسائل الإعلام 

 للمجموعة التجريبية . عديلصالح التطبيق الب

(  Rachna & Iesha Khajuria    ،2017كما تتفق تلك النتائط مع دراسة )     
التي إنتهت إلى وجود ترثير كبير للمحتوى المنتط من المستخدمين على إنشاء  ( 70)

أسهم العلامة التجارية وأن لها رثار على مديري العلامات التجارية ومخططي وسائل 

دارة المحتوى المنتط من المستخدمين في وسائل التواصل الاجتماعي ، الإعلام لإ

 (71)(  Gillian Fergie , Kate Hunt, Shona Hilton   ،2016ودراسة    ) 

التي توصلت إلي أن إنتاج واستهلاك المحتوى المنتط من المستخدمين  يعُد نشاطا  

مي مع مختل  منصات مُتضمنا  في تجار  صحية محددة لثفراد وتفاعلهم اليو

،    Prabha Kiran and S. Vasanthaوسائل التواصل الاجتماعي ، و دراسة )

أثبتت أن وسائل التواصل الاجتماعي والمعلومات الهائلة مجتمعة  التي ( 72)(  2016

، و دراسة  من خلال المحتوى المنتط من المستخدمين يؤثر على نية شراء المستهلكين

(hmud, Taikun Liu Yi Wang, Jalal Ma ،2016 ) (73 ) أن  التي انتهت إلي

المحتوى المنتط من المستخدمين في مواقع التواصل الاجتماعي يوفر معلومات مفيدة 

لدى المستخدمين وبالتالي فهي توفر طريقة واعدة وقابلة  لتوصي  الأساليب المعرفية 

دراسة ) إيفا ون ،  للتطوير لتحديد عدد كبير من الأساليب المعرفية للمستخدمي

أن المحتوى  هانتائجالتي أثبتت  Eva M. Buchman   ،2014 ) (74 )بوشمان 

المنتط من قبل المستخدمين غالبا  ما يستخدم في ساعات الصبام والمساء من البث 

الإخباري الذي يتم إنتاجه ، وأظهرت الدراسة أيضا  فهم أفضل لمفاهيم المحتوى 

ن وكي  تشكل تلك التصورات السياسات المتعلقة المنتط من قبل المستخدمي

باستخدامها في محطات التلفزيون في جميع أنحاء البلد مع التطور التكنولوجي الذي 

شهدته المجتمعات على مدى السنوات القليلة الماضية حيث أصبح المحتوى المنتط من 

 . يونقبل المستخدمين وسيلة شائعة لجمع الأخبار ونشرها عبرمحطات التلفز

" توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات  الفرض الرابع -4

بيق الب دي عل  اختبار المواق  المجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والتة

نتاي المحتوى في وسائل متخصصيه لمهارة إالغير  الشبا  الجام يتةبيق )

 الاعلام الجديدة( لصالح التةبيق الب دي".
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لتحديد  اختبار "ت" للمجموعات المرتبطة انبار هذا الفرض استخدم الباحثختلإ     

والبعدي للمجموعة التجريبية في  دلالة الفروق بين متوسطي درجات التطبيق القبلي

 ، ويتضح ذلك من خلال الجدول التالي: ختبار المواق إ

 (77) جدول

التةبيق القبلي قيمة " ت " ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي درجات 

 ختبار المواق  في إ والب دي للمجموعة التجريبية

 .(07 ) ، ودرجات حرية( 4.41 ) دالة احصائيا  عند مستوى دلالة (ت)** تعنى أن قيمة    

توجد فروق ذات دلالة احصائية بين التطبيق أنه إلي تشير بيانات الجدول السابق      

اختبار المواق  لصالح التطبيق البعدي  القبلي والبعدي للمجموعة التجريبية في

( وهي قيمة 11.195)حيث جاءت قيمة "ت" تساوي  (،15.05وسط الأكبر=)المت

 (.4.41ذات دلالة إحصائية عند مستوي دلالة ) 

في إختبار بحسا  حجم تأثير البرنامج التدريبي  الباحنار موفي ضوع ما سبق قا -

لتنمية الوعي بمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى المواق  

 الجام ي. الشبا  

تنمية لفي اختبار المواق  التجريبية )البرنامط التدريبي(  المعالجة ترثير قوة لبيان     

تم  ، الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى الشبا  الجامعي

 :التالي الجدول يوضحه كما وذلك، (η2الترثير ) حجم حسا 

 (72) جدول

لتنمية الوعي بمهارة إنتاي في اختبار المواق  ج التدريبي تأثير البرنام حجميوضح 

 الشبا  الجام يفي وسائل الاعلام الجديدة لدى  المحتوى

اختبار المواق  ( في  البرنامط التدريبي م ترثير )حج يتضح مه الجدول السابق أر    

الشبا  الجامعي  في وسائل الاعلام الجديدة لدى مية الوعي بمهارة إنتاج المحتوىتنل

  (.4.570كبير، حيث جاءت قيمة حجم الترثير تساوى )

 الشبا  الجامعيويمكن تفسير ذلك أن البرنامط التدريبي ساعد علي تنمية قدرات      

وهذا ، الإعلامية   في إطار التربية كتسا  مهارات إنتاج المحتوي ووعيهم بها في إ

إنتاج المحتوي عند استخدام وسائل الإعلام مهارات يؤكد فعالية البرنامط في تعزيز 

 .الجديدة متمثله في صفحة المجموعة التدريبية علي موقع الفيس بوك 

ختبار تطبيق المواق  الدرجة الكلية لإ

لتنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوي في 

 وسائل الإعلام الجديدة

 المتوسط ن التطبيق
الانحراف 

 المعياري
 قيمة )ت(

مستوى 

 الدلالة

 قبلي
54 

 

7.59 1.771 
11.195 4.4** 

 0.507 15.05 بعدي

اختبار تطبيق المواق  لتنمية الوعي بمهارات إنتاج 

 المحتوي في وسائل الإعلام الجديدة

 حجم الترثير (η2 قيمة )

 كبير 4.570
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وق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي ومه ثم قبول الفرض الرابع بأنه "توجد فر     

درجات المجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والتةبيق الب دي عل  إختبار المواق  ) 

نتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ( بيق الةلا  الرير متخصصيه لمهارة إتة

 لصالح التةبيق الب دي". ويتضح مما سبق تحقق الفرض الرابع كليا ".

وجد علاقة بين في أنه  ( 75) ( 0415) سراج علي ، كل من  تفق ذلك مع دراسةوي    

التعرض لبرنامط مهارات التربية الإعلامية وتنمية بعض المهارات المعرفية لدي 

عينة الدراسة في التعامل مع الرسائل الإعلامية وجاءت لصالح المجموعة التجريبية 

 .David S.  Bickham and Roland Gدراسة )ديفيد بيكهام ورولاند سالابي و ،

Salaby  ،2012 ) (76 )  التي أكدت نتائجها على فعالية البرنامط  التدريبي وتعزيزه

علي تطبيق المهارات الإعلامية في تعاملهم مع وسائل  الشبا  الجامعيلقدرات 

 ,.Moeller, S., Powers, E دراسة )مولر، بويرس ، روبرتس  أيضا  و ،الإعلام 

ts, J.Rober  ،2012) (77 )  أن الطريقة التي يبنون بها  الشبا  ويديرون عملهم

من خلال ممارسة التعلم التجريبي ، واكتسا  الشبا  ةيادة يتم وحياتهم الاجتماعية 

الوعي الذاتي بدور وسائل الإعلام الجديدة في حياتهم ، وتعزيز قدرتهم ومساعدتهم 

تفق أيضا  مع دراسة ) براد بورد لي ، وت لامية لكي يصبحوا أكثر وعيا  بالتربية الإع

في أن التدريب على التربية  Brad Pord Lee Yates ,2000   )(78 )ياتس

الإعلامية للطلا  له ترثير على خلق مشاهدين ناقدين وقادرين على تطبيق ما 

يتعلمونه في المواق  المختلفة ، ويكونون أكثر قدرة على اتخاذ القرارات بشرن 

 تجات والحكم عليها .المن

توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه المجموعة التجريبية  " الفرض الخام  -2

( لصالح  ب د البرنامج والضابةة في م دل استخدامهم لوسائل الإعلام الجديدة )

 ". المجموعة التجريبية

لتحديد الفروق بين "  0ختبار كا" إ انختبار هذا الفرض استخدم الباحثلإ     

المجموعة التجريبية والضابطة في معدل استخدامهم لوسائل الإعلام الجديدة، ويتضح 

 ذلك من خلال الجدول التالي:

 (74جدول )

                         همالفروق بيه المجموعة التجريبية والضابةة في م دل استخدام

 وسائل الإعلام الجديدةل

معدل استخدام 

وسائل الإعلام 

 الجديدة

 موعةالمج

أقل من 

 ساعة                  

من ساعة 

 5لأقل من 

 ساعات  

ساعات  5

 فركثر                
 0قيمة كا

 

مستوى 

 الدلالة

 % ت % ت % ت

 %74 09 %14 5 4 4 التجريبية
19.19 4.4** 

 %04 10 %04 10 %04 6 الضابطة
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 ( 4.41 )ىدالة عند مستو(  0كا ) ** تعنى أن                  

(، وهي قيمة 19.167تساوى ) 0قيمة كا يتضح أن : وباستقراع الجدول السابق    

(، مما يشير لوجود فروق بين المجموعة 4.41حصائيا  عند مستوى دلالة )دالة إ

وسائل الإعلام الجديدة لصالح ل همالتجريبية والمجموعة الضابطة في معدل استخدام

وقد يرجع  . (%74ساعات فركثر بنسبة 5ام الأعلى= الاستخد المجموعة التجريبية )

لية البرنامط التدريبي والتفاعل معه من خلال الأنشطة الإثرائية والتغذية اعذلك إلي ف

 علي موقع الفيس بوك . التدريبية الراجعة علي صفحة المجموعة

ومه ثم قبول الفرض الخام  بأنه "  توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه      

مجموعة التجريبية والضابةة في م دل استخدامهم لوسائل الإعلام الجديدة لصالح ال

     المجموعة التجريبية ". ويتضح مما سبق تحقق الفرض الخام  كليا ".

 , seung hwan mark leeوتتفق تلك النتائط مع دراسة )سونط هوان مارك لي     

ن المجموعة التجريبية والمجموعة في أنه توجد فروق دالة إحصائيا  بي ( 79) ( 2013

الضابطة في معدل استخدامهم لوسائل الإعلام الجديدة لصالح المجموعة التجريبية  ،  

في  ( 80) (0411أسامة عبد الرحيم وأحمد عادل ،  )تختل  تلك النتائط مع دراسة و

بطة عة الضاوالمجمو أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المجموعة التجريبية 

 .نترنتفي معدل استخدامهم للإ

رتباطية تات دلالة إحصائية بيه درجات أفراد " توجد علاقة إ الفرض الساد  -6

نتاي المحتوى في ة لتةبيق الشبا  الجام ي لمهارة إملاحظالال ينة عل  بةاقة 

في اختبار علي مقيا  الوعي   ودرجاتهم  وسائل الإعلام الجديدة ووعيهم بها

نتاي المحتوى في وسائل ل ناصر المهارة في إ الشبا  الجام يةبيق المواق  لت

 الاعلام الجديدة".

لبيرسون، وذلك  رتباط معامل الإ انختبار صحة هذا الفرض استخدم الباحثلإ    

ة لتطبيق ملاحظالرتباط بين درجات المجموعة التجريبية في بطاقة لحسا  معامل الإ

ل الإعلام الجديدة ووعيهم بها، محتوى في وسائنتاج الإالشبا  الجامعي لمهارة 

نتاج المحتوى في لعناصر المهارة في إالشبا  الجامعي ختبار المواق  لتطبيق وإ

 رتباط ومستوى دلالته.بين الجدول التالي قيمة معامل الإويوسائل الاعلام الجديدة، 

 (01جدول )

                   المواق  ختبارإرتباط درجات المجموعة التجريبية في يوضح معامل إ

 وبطاقة الملاحظة

 مستوى الدلالة القوة الاتجاه  ختبار المواق إ م املات الارتباط

 **1.1 متوسةة طردي 1.604  بةاقة الملاحظة

 (4.41 )** تعنى أن معامل الارتباط دال عند مستوى                   
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دية متوسطة القوة أي علاقة قة طريوجد علا يتضح مه الجدول السابق أنه     

ختبار المواق  وبطاقة ين درجات المجموعة التجريبية في إرتباط جيدة ومهمة بإ

( وهي قيمة دالة احصائيا  عند 4.610ر" تساوى ) الملاحظة ، حيث جاءت قيمة "

ختبار وإ (. ويفسر ذلك في ضوء أن العلاقة بين أداة الملاحظة4.41مستوي دلالة )

ختبار المواق  حوثين في استجاباتهم على عبارات إلى صدق المبالمواق  تدل ع

لعناصر  الشبا  الجامعيوانعكاس ذلك على السلوك الواعي لديهم فيما يتعلق بتطبيق 

 ما يتعلق ب فيل الاعلام الجديدة في الفيس بوك إنتاج المحتوى في وسائ ةمهار

ارات ينبغي توفرها لدى محتوى ، مهالمهارات ينبغي توفرها لدى المرسل لإنتاج )

، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول العناصر  ون المنتطالمرسل حول المضم

توفرها لدى المرسل  المتعلقة بالوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه ، مهارات ينبغي

رجع  –الأثر  -، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول ) النتيجة حول المتلقي 

تنمية الوعي بمهارة  في وأثرهذا يؤكد علي فعالية البرنامط التدريبي الصدى( ( وه

 .المجموعة التجريبية لدي  في وسائل الاعلام الجديدة إنتاج المحتوي

توجد علاقة ارتباطية تات دلالة إحصائية  "بأنه الفرض الساد  ل ومه ثم قبو    

نتاي مهارة إا  الجام ي الشبملاحظة لتةبيق البيه درجات أفراد ال ينة عل  بةاقة 

علي مقيا  الوعي   ودرجاتهم  المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة ووعيهم بها

نتاي المحتوى في ل ناصر المهارة في إ الشبا  الجام يفي اختبار المواق  لتةبيق 

 كليا .الفرض الساد  ". ويتضح مما سبق تحقق  ةوسائل الاعلام الجديد

 (81)( 0411أسامة عبد الرحيم علي وأحمد عادل ،  دراسة  ) عوتتفق تلك النتائط م    

توجد علاقة طردية متوسطة بين حجم درجات أفراد العينة التجريبية على  في أنه

،  بطاقة ملاحظة لتطبيق طلا  الإعلام لأخلاقيات الإعلام الجديد ووعيهم بها

 ( . الإعلام الجديدختبار المواق  )تطبيق طلا  الإعلام لأخلاقيات ودرجاتهم على إ

ع " توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات الفرض الساب -2

تةبيق وملاحظة الالمجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والب دي عل  بةاقة 

نتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم بها لمهارة إالشبا  الجام ي 

 لصالح التةبيق الب دي".

لتحديد  اختبار "ت" للمجموعات المرتبطة انبار هذا الفرض استخدم الباحثختلإ    

دلالة الفروق بين متوسطي درجات التطبيق القبلي والبعدي للمجموعة التجريبية في 

في وسائل  نتاج المحتوىلمهارة إالشبا  الجامعي تطبيق وملاحظة الأبعاد بطاقة 

         ، ويتضح ذلك من خلال لها الاعلام الجديدة ووعيهم بها والدرجة الكلية

 الجدول التالي:
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 (76جدول )

قيمة " ت " ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي درجات التةبيق القبلي 

الشبا  الجام ي والب دي للمجموعة التجريبية في أب اد بةاقة ملاحظة تةبيق 

 والدرجة الملية لها نتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم بهامهارة إل

 المتوسط ن التطبيق أبعاد بطاقة الملاحظة
الانحراف 

 المعياري

قيمة 

 "ت"

مستوي 

 الدلالة

العناصدددر المرتبطدددة بشخصدددية المرسدددل 

 صانع المحتوى.

 قبلي
54 

10.15 4.759 
19.551 4.4** 

 5.051 05.55 بعدي

العناصر المرتبطدة بمضدمون الرسدالة و 

 .   منتط المحتوى ال

 قبلي
54 

5.9 4.599 
15.076 4.4** 

 0.640 19.69 بعدي

العناصددددر المرتبطددددة بنوعيددددة الوسدددديلة 

 وتقنياتها.    

 قبلي
54 

0.09 4.191 
19.91 4.4** 

 1.606 14.55 بعدي

العناصدددر المتعلقدددة  بدددالجمهور المتلقدددي 

 للرسالة.    

 قبلي
54 

6.69 1.100 
00.596 4.4** 

 0.411 11 بعدي

 –لعناصدددر المتعلقدددة  بالتدددرثير) النتيجدددة ا

 رد الفعل(.    –الأثر 

 قبلي
54 

6.7 4.501 
07.615 4.4** 

 1.015 11.49 بعدي

 الدرجة الكلية
 قبلي

54 
55.59 0.511 

01.111 4.4** 
 7.515 51.7 بعدي

 .( 07)، ودرجات حرية ( 4.41 )دالة عند مستوى (ت )** تعنى أن قيمة          

توجد فروق ذات دلالة احصائية بين التطبيق يتضح مه الجدول السابق أنه       

الشبا  الجامعي أبعاد بطاقة ملاحظة تطبيق  القبلي والبعدي للمجموعة التجريبية في

نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم بها والدرجة الكلية وكربعاد لمهارة إ

وفرها محتوى ، مهارات ينبغي تاللدى المرسل لإنتاج فرعية ) مهارات ينبغي توفرها 

، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول  لدى المرسل حول المضمون المنتط 

العناصر المتعلقة بالوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه ، مهارات ينبغي توفرها لدى 

 –الأثر  -لنتيجة ) ا  ، مهارات ينبغي توفرها لدى المرسل حول المرسل حول المتلقي

 -02.62 -72.82) المتوسط الأكبر= رجع الصدى( (  لها لصالح التطبيق البعدي 

 -15.076 -02.551)حيث جاءت قيم "ت" تساوي  ،(02.12-80.9 -02 -01.22

( وهي قيم ذات دلالة إحصائية عند مستوي 01.111 -07.615 -00.596 -19.91

  لبرنامط التدريبي.( . وهذا يؤكد علي فعالية ا4.41دلالة )

في بةاقة  بحسا  حجم تأثير البرنامج التدريبيالباحنار م اقوفي ضوع ما سبق  -

لتنمية الوعي بمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى  الملاحظة

 الشبا  الجام ي. 

تنمية ظة لفي بطاقة الملاحالتجريبية )البرنامط التدريبي(  المعالجة ترثير قوة لبيان     

تم  الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة لدى الشبا  الجامعي،

 :التالي الجدول يوضحه كما وذلك، (η2الترثير ) حجم حسا 
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 (72) جدول

لتنمية الوعي بمهارة إنتاي  في بةاقة الملاحظة تأثير البرنامج التدريبي حجم

 ى الشبا  الجام ي لام الجديدة لدالمحتوى في وسائل الاع

 بطاقة الملاحظة م ترثير )البرنامط التدريبي( فيأن حج يتضح مه الجدول السابق     

في وسائل الاعلام الجديدة لدى الشبا  الجامعي تنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوى ل

(. وهي تشير إلى أن حجم 4.769 -4.711كبير، حيث تراوحت قيم حجم الترثير من )

الأثر كبير ، مما يؤكد على فاعلية البرنامط التدريبي من خلال ما تضمنه من 

لاعلام معلومات وأنشطة إثرائية في تنمية الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل ا

، والذي أدى لوجود فروق ذات دلالة  الجديدة لدى الشبا  الجامعي وتطبيقهم لها

إحصائية بين متوسطات درجات طلا  المجموعة التجريبية في القياسين القبلي 

 . والبعدي علي أبعاد بطاقة الملاحظة وذلك لصالح التطبيق البعدى

دلالة إحصائية بيه متوسةي ومه ثم قبول الفرض السابع بأنه " توجد فروق تات 

درجات المجموعة التجريبية في التةبيق القبلي والب دي عل  بةاقة الملاحظة 

وتةبيق الشبا  الجام ي لمهارة إنتاي المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة ووعيهم 

 بها لصالح التةبيق الب دي". ويتضح مما سبق تحقق الفرض السابع كليا .

 التالية : لثسبا  النتيجة هذه ناالباحث ويعزو       

 والأنشطة الإثرائية ستراتيجياتأن البرنامط التدريبي إعتمد علي مجموعة من الإ -1

والذي ساعد علي فهم تلك  في الفيس بوك للمجموعة  التي تنعكس في التدريب

 المهارات المتعلقة ب نتاج المحتوي بصورة جيدة والتدريب عليها.

من خلال أدائهم أثناء  للشبا  الجامعيص التغذية الراجعة أتام البرنامط فر -0

الجلسات  والتفاعل معها علي صفحة المجموعة في الفيس بوك بطرم 

موضوعاتهم  والتعبير عن ررائهم ، والذي أسهم في ةيادة الوعي الذاتي لدى 

 يقدمونه أثناء التدريب ب نتاج محتوي واعيا  سلوكيا  أثناء لما الشبا  الجامعي

 . ةالتعامل مع وسائل الإعلام الجديد

وتدعيمها وتعزيزها  التعرف علي نقاط القوة ونقاط الضع ساهم البرنامط في  -5 

للمجموعة التجريبية علي صفحة المجموعة في الفيس بوك للوصول للمستوي 

 .وبعده  المرغو  أثناء التدريب

 حجم الترثير (η2 قيمة ) أبعاد بطاقة الملاحظة

 كبير 4.716 العناصر المرتبطة بشخصية المرسل صانع المحتوى.

 كبير 4.70 العناصر المرتبطة بمضمون الرسالة و المحتوى.   

 كبير 4.711 العناصر المرتبطة بنوعية الوسيلة وتقنياتها.    

 كبير 4.701 لجمهور المتلقي للرسالة.    العناصر المتعلقة  با

 كبير 4.769 رد الفعل(.    –الأثر  –العناصر المتعلقة  بالترثير ) النتيجة 

 كبير 4.716 بطاقة الملاحظة ككل
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ية المنظمة جعله بياة جاذبة امط  التدريبي وفق المعايير العلمنأسلو  بناء البر -0 

،  يقبلون علي جلسات البرنامط بشكل منتظم وفعال الشبا  الجامعيللطلا  مما جعل 

علي  الشبا  الجامعي من خلال بطاقة الملاحظة لصفحة انوهذا ما لاحظه الباحث

إنتاج المحتوي من عدمه  وعيهم بمهارةلتركد من مدي الفيس بوك والتدريب عليها وا

 . ة قبل وبعد تطبيق البرنامط التدريبيوالمقارن

توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي رتب  " اختبار الفرض النامه -5

والحضر علي مقيا  الوعي بمهارة  درجات المجموعة التجريبية في الري 

الشبا  نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة في التةبيق الب دي لصالح إ

 لحضر".ل الجام ي

بيق لتوضيح الفروق بين متوسطي رتب درجات المجموعة التجريبية في التط    

في وسائل الإعلام الجديدة حسب  نتاج المحتوىالبعدي لمقياس الوعي بمهارة إ

 – Mann " اختبار مار ويتني انحضر(، استخدم الباحث -متغير الإقامة )ري 

Whitney" نظرا  لأن  رامتري )للمجموعات المستقلة في حالة الإحصاء اللابا

( ودلالتها U، ويوضح الجدول التالي قيمة ) (54الري  أو الحضر أقل من 

الإحصائية للفروق بين التطبيق البعدي للمجموعة التجريبية حسب متغير الإقامة 

نتاج المحتوى في وسائل الإعلام ر( في أبعاد مقياس الوعي بمهارة إحض -)ري 

 الجديدة والدرجة الكلية له. 

 (78) جدول

" ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي رتب المجموعة Uقيمة "يوضح 

نتاي المحتوى في وسائل إلمقيا  الوعي بمهارة   التجريبية في التةبيق الب دي

 حضر( -الإعلام الجديدة حسب مترير الإقامة )ري 

 ن المجموعة أبعاد مقياس الوعي
متوسط 

 الرتب

مجموع 

 الرتب

قيمة 

U 
 Zقيمة 

مستوى 

 الدلالة

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى 

 محتوى الالمرسل لإنتاج 

 154.1 5.9 11 ري 
14.1 0.001 4.4** 

 550.1 00.5 11 حضر

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى 

 منتط المرسل حول المضمون ال

 100.1 7.65 11 ري 
00.1 5.671 4.4** 

 504.1 01.59 11 حضر

 مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى

المرسدددددددل حدددددددول العناصدددددددر 

 المتعلقة بالوسيلة 

 151 5.95 11 ري 

11 0.040 4.4** 
 550 00.09 11 حضر

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى 

 المرسل حول المتلقي

 109.1 5.1 11 ري 
9.1 0.555 4.4** 

 559.1 00.1 11 حضر

مهدددارات ينبغدددي توفرهدددا لددددى 

  -المرسدددددل حدددددول ) النتيجدددددة 

 ى (رجع الصد –الأثر

 104 5 11 ري 

 **4.4 0.966 صفر
 501 05 11 حضر

 الدرجة الكلية
 104 5 11 ري 

 **4.4 0.69 صفر
 501 05 11 حضر

 .( 4.41 ) دالة عند مستوى دلالة(  U)** تعنى أن قيمة              
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 -9.1 -11 -00.1 -14.1تساوى ) "Uجاءت قيم "يتضح مه الجدول السابق أنه     

(  4.41)  ، وهي قيمة دالة احصائيا  عند مستوى دلالة صفر( على الترتيب -صفر

( 05-05 -00.1 -00.09 -01.59 -00.5لصالح الحضر )متوسط الرتب الأعلى =

، مما يشير لوجود فرق بين متوسطي رتب الري  والحضر في التطبيق  على الترتيب

لإعلام الجديدة لصالح نتاج المحتوى في وسائل ارة إالبعدي لمقياس الوعي بمها

 . الحضر. وهذا يؤكد علي فعالية البرنامط التدريبي

توجد فروق تات دلالة إحصائية  بيه  "بأنه  النامهل الفرض وقبومه ثم       

لوعي متوسةي رتب درجات المجموعة التجريبية في الري  والحضر علي مقيا  ا

الشبا   التةبيق الب دي لصالح نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة فيبمهارة إ

 كليا . النامهلحضر". ويتضح مما سبق تحقق الفرض ل الجام ي

 ,seung hwan mark lee سونط هوان مارك ليوتتفق تلك النتائط مع دراسة )     

في وجود ترثير لخصائص الأفراد والفروق الفردية وأيضا  المتغير  ( 82)( 2013

 امة .الديموجرافي متمثل في محل الإق

" توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةي درجات  الفرض التاسع -9

المجموعة التجريبية في الري  والحضر علي اختبار المواق  في التةبيق الب دي 

 لحضر".الشبا  الجام ي ل لصالح

في التطبيق  لتوضيح الفروق بين متوسطي رتب درجات المجموعة التجريبية   

اختبار  انحضر(، استخدم الباحث -واق  حسب متغير الإقامة )ري ختبار المالبعدي لإ

" للمجموعات المستقلة في حالة الإحصاء Mann – Whitney " مار ويتني

، ويوضح الجدول التالي  ( 54اللابارامتري )نظرا  لأن الري  أو الحضر أقل من 

سب التجريبية ح ( ودلالتها الإحصائية للفروق بين التطبيق البعدي للمجموعةUقيمة )

 ختبار المواق . حضر( في إ -متغير الإقامة )ري 

 (79) جدول

" ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي رتب المجموعة التجريبية في Uقيمة "

 حضر( -ري  ختبار المواق  حسب مترير الإقامة )لإالتةبيق الب دي 

 اختبار المواق 

 ن المجموعة
متوسط 

 الرتب

مجموع 

 الرتب
 Zقيمة  Uة قيم

مستوى 

 الدلالة

 155 7.0 11 ري 
15 0.110 4.4** 

 509 01.5 11 حضر

 .(  4.41 ) دالة عند مستوى دلالة (U)** تعنى أن قيمة                      

حصائيا  ( ، وهي قيمة دالة إ15تساوى ) "Uجاءت قيمة "يتضح مه الجدول السابق أنه   

، مما  ( 01.5متوسط الرتب الأعلى = لصالح الحضر )(  4.41 )  عند مستوى دلالة

ختبار لري  والحضر في التطبيق البعدي لإيشير لوجود فرق بين متوسطي رتب ا

 ويرجع الأثر الأساسي للبرنامط التدريبي وفعاليته .، المواق  لصالح الحضر
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وسةات توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه مت "التاسع بأنه ل الفرض وقبومه ثم     

ختبار المواق  في التةبيق الب دي التجريبية في الري  والحضر علي إ درجات المجموعة

 كليا .التاسع لحضر". ويتضح مما سبق تحقق الفرض ل الشبا  الجام يلصالح 

شر " توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةات درجات ا الفرض ال -01

 -قتصاد المنزلي الإ -الحاسب الآلي المجموعة التجريبية طبقا  لنوع التخصص ) 

نتاي المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة فنية ( في مقيا  الوعي بمهارة إالتربية ال

 لي".مجموعة الحاسب الآفي التةبيق الب دي لصالح 

لتوضيح الفروق بين متوسطي رتب درجات المجموعة التجريبية في التطبيق      

نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة حسب متغير إالبعدي لمقياس الوعي بمهارة 

، استخدم  ( فنيةالتربية ال -منزلي القتصاد لإا -لي الآحاسب ال نوع التخصص )

للمجموعات المستقلة في حالة الإحصاء  ختبار كروسمال وال إ انالباحث

، ويوضح الجدول التالي قيمة  ( 54اللابارامتري )نظرا  لأن كل تخصص أقل من 

( ودلالتها الإحصائية للفروق بين التطبيق البعدي للمجموعة التجريبية حسب 0)كا

( في  الفنيةتربية ال –منزلي القتصاد لإا –لي الآحاسب المتغير نوع التخصص )

  نتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة.مقياس الوعي بمهارة إ

 (21) جدول

ق بيه متوسةي رتب المجموعة " ودلالتها الإحصائية للفرو7قيمة "كايوضح 

نتاي المحتوى في وسائل إالتجريبية في التةبيق الب دي لمقيا  الوعي بمهارة 

 الإعلام الجديدة حسب مترير نوع التخصص 

 ن نوع التخصص أبعاد مقياس الوعي
متوسط 

 الرتب
 0قيمة كا

مستوى 

 الدلالة

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

 محتوى  الالمرسل لإنتاج 

 01.95 15 ليحاسب ر

 11.46 5 اقتصاد منزلي **4.4 11.19

 14.00 7 تربية فنية

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

 المنتط المرسل حول المضمون 

 01.11 15 حاسب رلي

 11.00 5 اقتصاد منزلي **4.4 7.911

 14.70 7 تربية فنية

مهددارات ينبغددي توفرهددا لدددى المرسددل 

الوسدددديلة حددددول العناصددددر المتعلقددددة ب

 الأكثر مناسبة لتحقيق أهدافه

 00.11 15 حاسب رلي

 5 5 اقتصاد منزلي **4.4 11.19

 10.16 7 تربية فنية

مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى 

 المرسل حول المتلقي

 00.99 15 حاسب رلي

 5.55 5 اقتصاد منزلي **4.4 16.469

 14.57 7 تربية فنية

 مهدددددارات ينبغدددددي توفرهدددددا لددددددى

  -الأثدر   -المرسل حول ) النتيجة 

 رجع الصدى ( –رد الفعل 

 05.11 15 حاسب رلي

 6.67 5 اقتصاد منزلي **4.4 17.591

 10.05 7 تربية فنية

 الدرجة الكلية

 00.61 15 حاسب رلي

 7.00 5 اقتصاد منزلي **4.4 11.001

 14.16 7 تربية فنية

 .( 4.41 ) دالة عند مستوى دلالة(  0كا ) ى أن قيمة** تعن                     
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 -7.911 -11.19تساوى ) "0جاءت قيم "كايتضح مه الجدول السابق أنه     

( على الترتيب، وهي قيم دالة احصائيا  11.001 -17.951 -16.469 -11.19

الحاسب الآلي )متوسط الرتب  مجموعة( لصالح 4.41عند مستوى دلالة ) 

( ، مما يشير 00.61  -05.11 -00.99 -00.11 -01.11-01.95الأعلى =

لوجود فرق بين متوسطي رتب المجموعة التجريبية حسب متغير نوع التخصص 

نتاج المحتوى في وسائل الإعلام ة إفي التطبيق البعدي لمقياس الوعي بمهار

 مجموعة ويمكن تفسير ذلك برن (. الحاسب الآلى الجديدة لصالح تخصص )

لي لديهم الإمكانات التكنولوجية المتوفرة وتناسب تخصصهم وخاصة الحاسب الآ

مواقع الشبكات والتواصل الإجتماعي وقد ساعدهم البرنامط التدريبي علي تفجير 

نتاج المحتوى في وسائل إ ةبمهارالطاقات الإبداعية لديهم مما جعلهم أكثر وعيا  

ذا يؤكد أثر البرنامط وهالإعلام الجديدة من أقرانهم في التخصصات الأخري 

وفقا  لإحتياجات وإهتمامات الشبا  الجامعي في إطار التربية الإعلامية  التدريبي

وتطوير قدراتهم الذاتية ووعيهم ومساعدتهم في الإندماج في القضايا المجتمعية  

 . بشكل إيجابي 

"توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه بأنه ال اشر ل الفرض وقبومه ثم       

 -الحاسب الآلي  )توسةات درجات المجموعة التجريبية طبقا  لنوع التخصص م

نتاي المحتوى في ( في مقيا  الوعي بمهارة إ التربية الفنية -الإقتصاد المنزلي 

لي". الحاسب الآ مجموعةبيق الب دي لصالح وسائل الإعلام الجديدة في التة

 كليا .ال اشر ويتضح مما سبق تحقق الفرض 

عشر " توجد فروق تات دلالة إحصائية بيه متوسةات درجات  رض الحاديالف -00

 -قتصاد المنزلي الإ -المجموعة التجريبية طبقا لنوع التخصص ) الحاسب الآلي 

الحاسب  مجموعةبيق الب دي لصالح التربية الفنية ( في إختبار المواق  في التة

 ". ليالآ

ة التجريبية في ت المجموعلتوضيح الفروق بين متوسطي رتب درجا       

 -الحاسب الآلي  )ختبار المواق  حسب متغير نوع التخصص التطبيق البعدي لإ

 اختبار كروسمال وال  اناستخدم الباحث( ،  التربية الفنية -الإقتصاد المنزلي 

للمجموعات المستقلة في حالة الإحصاء اللابارامتري )نظرا  لأن كل تخصص 

( ودلالتها الإحصائية للفروق 0جدول التالي قيمة )كا، ويوضح ال ( 54أقل من 

الحاسب  بين التطبيق البعدي للمجموعة التجريبية حسب متغير نوع التخصص )

  ختبار المواق .( في إ فنيةالتربية ال -الإقتصاد المنزلي  -الآلي 
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 (22)رقم  جدول

وعة التجريبية " ودلالتها الإحصائية للفروق بيه متوسةي رتب المجم7قيمة "كا

 في التةبيق الب دي لاختبار المواق  حسب متريرنوع التخصص

 اختبار المواق 

 0قيمة كا متوسط الرتب ن نوع التخصص
مستوى 

 الدلالة

 01.10 15 الحاسب الآلي

 9.55 5 الإقتصاد المنزلي **4.4 10.519

 10 7 التربية الفنية

 .( 4.41)دالة عند مستوى دلالة  ( 0كا ) ة** تعنى أن قيم                     

(، وهي قيمة 10.519تساوى ) "0جاءت قيمة "كايتضح مه الجدول السابق أنه     

متوسط  الحاسب الآلي ) مجموعةلصالح  ( 4.41 ) حصائيا  عند مستوى دلالةدالة إ

، مما يشير لوجود فرق بين متوسطي رتب المجموعة  ( 01.10الرتب الأعلى =

عدي لاختبار المواق  لصالح يبية حسب متغير نوع التخصص في التطبيق البالتجر

في تنمية مما يؤكد علي أثر البرنامط التدريبي  الحاسب الآلى ،مجموعة تخصص 

 الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة .

ائية بيه " توجد فروق تات دلالة إحصالحادي عشر بأنه ل الفرض وقبومه ثم       

 -متوسةات درجات المجموعة التجريبية طبقا لنوع التخصص ) الحاسب الآلي 

التربية الفنية ( في إختبار المواق  في التةبيق الب دي لصالح  -الاقتصاد المنزلي 

 كليا .الحادي عشر ". ويتضح مما سبق تحقق الفرض  الحاسب الألي مجموعة

 Christoph Kaletka, Ralf Kopp, Bastianدراسة )مع وتتفق تلك النتائط      

Pelka ،2013 ) (83 )  التي إنتهت إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي بدأت في إثبات

إمكاناتها باعتبارها تطبيقات سهلة الاستخدام لتفعيل ودمط الفاات المستهدفة ذات 

 .المهارات المتدنية لتكنولوجيا المعلومات والاتصالات في "المجتمع الرقمي" 

 هم النتائج  : الخلاصة وأ

علام الجديد در  من درو  الخيال ، إن الإمساك بزمام الإعلام التقليدي والإ    

ومحاصرة الفوضى الإعلامية عمل شاق أشبه بالمحال ، يحتاج لتضافر جهود كثير 

هذه ، الناشىء عن وعيهم الذكي بمخاطر من الأطراف وتحليهم بروم المساولية 

قرار السياسي للدولة ستلهوية الفردية والجماعية وعلى الإاتها على االفوضى وتداعي

 جتماعي.والتماسك الإ

إن الحر  التي نواجهها عبر وسائل الإعلام الجديدة تزلزل العقول وتبلبل الأفكار     

إنها حر  أعصا  وكلمات وصور ، تقوم على تشويه الحقائق والمبالغة بالقول 

الإقناع ، معتمدة على التقنيات الحديثة وأساليب الإبداع والحركة ، مستخدمة فنون 

خاص ،   للترثير في الشخصية ، مستهدفة إعادة تشكيل شخصياتنا وفكرنا وفق مخطط

 والحل لا يكمن في الرقابة أو المنع .
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وقد خلصُ هذا البحث إلى التركيد على أهمية نشر التربية الإعلامية في المجتمع      

الجمهور الواعي فالتربية الإعلامية ليست مشروع دفاع يهدف إلى ، لخلق  عموما  

عداد أفراد الجمهور لفهم الثقافة ى إ، بل هي مشروع تمكين يهدف إل الحماية فحسب

، والمشاركة فيها ، بصورة فعالة  الإعلامية التي تحيط بهم ، وتعلم كيفية التعامل معها

ختبار فعالية برنامط تدريبي مقترم يسهم ، لذا كانت هذه الدراسة مناسبة لإ و مؤثرة

نتاج المحتوى في عينة من الشبا  الجامعي بمهارة إ في تنمية الوعي الإعلامي لدى

وسائل الإعلام الجديدة ، وقد أثبتت نتائط الدراسة الحالية  فعالية البرنامط التدريبي 

ائل الإعلام المقترم في تنمية وعي الشبا  الجامعي  بمهارة إنتاج المحتوي بوس

 وتطبيقهم لها .علاميا  إالجديدة ضمن مهارات السلوك الواعي 

 : وقد توصلت الدراسة إل  عدة نتائج مه أهمها

أثبتت الدراسة وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات  -1

في مقياس الوعي بمهارة إنتاج المحتوى في  الضابطة المجموعة التجريبية

 . لصالح المجموعة التجريبية دة في التطبيق البعديوسائل الإعلام الجدي

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات المجموعة التجريبية -0

 . ختبار المواق  في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبيةإفي  والضابطة

ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات أثبتت الدراسة وجود فروق  -5

البعدي على مقياس الوعي  ريبية في التطبيق القبلي والتطبيقالمجموعة التج

 في وسائل الإعلام الجديدة لصالح التطبيق البعدي بمهارة إنتاج المحتوى

فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات أثبتت الدراسة وجود  -0

ختبار بيق القبلي والتطبيق البعدي على إالمجموعة التجريبية في التط

نتاج المحتوى في ق الطلا  الغير متخصصين لمهارات إتطبيالمواق  ) 

 . ( لصالح التطبيق البعدي وسائل الاعلام الجديدة

فروق ذات دلالة إحصائية بين المجموعة التجريبية أثبتت الدراسة وجود  -1

لوسائل الإعلام الجديدة ) بعد البرنامط (    والضابطة في معدل استخدامهم 

 ية .لصالح المجموعة التجريب

رتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجات أفراد علاقة إأثبتت الدراسة وجود  -6

نتاج المحتوى ظة لتطبيق الشبا  الجامعي مهارة إملاحالالعينة على بطاقة 

ختبار المواق  ، ودرجاتهم في إ في وسائل الإعلام الجديدة ووعيهم بها

توى في وسائل نتاج المحشبا  الجامعي لعناصر المهارة في إلتطبيق ال

 . ةالاعلام الجديد

فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات أثبتت الدراسة وجود  -9

ظة البعدي على بطاقة ملاحالتطبيق المجموعة التجريبية في التطبيق القبلي و

نتاج المحتوى في وسائل الاعلام الجديدة تطبيق الشبا  الجامعي لمهارة إ

 . ديووعيهم بها لصالح التطبيق البع
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فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي رتب درجات أثبتت الدراسة وجود  -5

المجموعة التجريبية في الري  والحضر علي مقياس الوعي بمهارة إنتاج 

 المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة في التطبيق البعدي لصالح الحضر.

فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أثبتت الدراسة وجود  -7

المجموعة التجريبية في الري  والحضر علي اختبار المواق  في التطبيق 

 البعدي لصالح الحضر.

فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أثبتت الدراسة وجود  -14

الإقتصاد المنزلي  -الحاسب الآلي  المجموعة التجريبية طبقا  لنوع التخصص )

إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام  ( في مقياس الوعي بمهارة التربية الفنية -

 . الحاسب الآلي مجموعةالجديدة في التطبيق البعدي لصالح 

فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أثبتت الدراسة وجود  -11

قتصاد الإ -الحاسب الآلي المجموعة التجريبية طبقا لنوع التخصص ) 

التطبيق البعدي لصالح التربية الفنية ( في إختبار المواق  في  -المنزلي 

 الحاسب الألي. مجموعة

 : وتوصيات الدراسةمقترحات        

مختلفة  للدراسة الحالية في مراحل سنيه  دراسات مماثلةمزيد من إجراء  -1

علامي  من قبل غير غير الشا  الجامعي حيث أن إنتاج المحتوى الإ

 المهنيين يتسع مجاله باتساع فاات الجمهور وطبقاته .

 -المزيد من البحوث التجريبية على بقية المهارات ) الإختيار  إجراء -0

علاميا  من قبل الجمهور اركة ( التى تعكس السلوك الواعي إالمش -التواصل 

 . وبخاصة في بياة الإعلام الجديد

، بما في ذلك  نترنتمط التربية الإعلامية من خلال الإضرورة تعزيز برا -5

جتماعية يكون الهدف يق إنشاء مواقع إشبكات التواصل الإجتماعي، عن طر

منها التواصل مع كافة فاات الشبا  ، وذلك من أجل تنشاة الشبا  على 

الحفاظ على كل المكاسب والمنجزات الوطنية وذلك من خلال مشاركتهم 

، وإشراكهم في نشر التوعية وطرم مبادراتهم وتقويمها  عبر تلك الشبكات

الآخر إلى جانب تصحيح المفاهيم المغلوطة التراثية وثقافة الحوار وتقبل 

 مما يؤثر بشكل مباشر على شبابنا .التي قد تنتشر عبر تلك الشبكات 

، وتبصيرهم  ستثمار الأمثل لهذه الوسائلتدريب الشبا  وتوجيههم إلى الإ -0

، ثم حثهم على دخول عالم  بدورهم وواجبهم تجُاه دينهم وأمتهم ووطنهم

ته الواسعة وهم يحملون هذه المبادىء ليتولوا هم الإعلام الجديد بتطبيقا

برنفسهم تبنيها وبثها والدفاع عنها وتفنيد الشبهات والشائعات التي يبثها 

المغرضون من أصحا  الأفكار الملوثة والأقلام المرجورة بدلا  من تكرار 

 نشرها دون الوعي الكافي لمخاطرها .
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سات والبحوث التي تناولت التربية تفعيل توصيات المؤتمرات واللقاءات والدرا -1

الإعلامية بكل جوانبها على المستويين التعليمي والمجتمعي ، حماية للشبا  

وغيرهم من الجوانب السلبية والأثار الجانبية للتعامل مع وسائل الإعلام الجديدة 

 ، ولابد لهذا من توافر إرادة سياسية قائمة على التعاون والمشاركة.

ولة بسن التشريعات والقوانين التى تجُرم إساءة استخدام ضرورة قيام الد -6

، وتشديد  ، وتحديدا  مواقع التواصل الإجتماعية وسائل الإعلام الجديد

 المراقبة عليها .

شبا  بالإستخدامات الإيجابية  إجراء دورات تثقيفية وتوعوية لتبصير ال -9

ر الإستخدامات لتواصل الاجتماعي، وتوجيههم إلى إستثماالسلبية لمواقع او

، مع ضرورة التوعية برهمية  ستخدامات السلبية، و الإبتعاد عن الإ يجابيةالإ

لتي تتناول الأوضاع السياسية الحفاظ على المقدرات والمعلومات ا

قتصادية وكل مايخص أمن وسلامة الوطن ، وتعليمهم أفضل الطرق والإ

خلاص المعلومات نترنت وطرق استالأفكار من خلال الإلتحليل الأخبار و

 وتوظيفها والتركد من صحتها وسلامتها.

نشر الكتب والدراسات التي تساعد على توسيع دائرة الوعي وسط الشبا   -5

باستخدامات الإعلام الجديد، والتحذير في ذات الوقت من خطر المواقع 

 من واستقرار الوطن .ةعزعة أالهدامة التي تستهدف 

تربية الإعلامية لحماية المجتمع ، حتى ةيادة الوعي المجتمعي برهمية ال -7

 المناهط التعليمية في كل مراحل التعليم.تصبح هذه التربية ضمن المقررات و

علام و ة والاتصالات والهياة الوطنية للإضرورة توافق وةارات الثقاف -14

ستراتيجيات لمكافحة الظواهر السلبية للإعلام إغيرها من الجهات المعنية على 

ستراتيجيات والمعايير محتوى الاعلامي السلبي ب رساء الإام والالجديد بشكل ع

كل المواد واستخدام تقنيات الحظر والمنع ل والضوابط والقوانين المنظمة ،

 . الهدامة للمجتمعية  ولبوالمواقع والظواهر الس
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