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أثر التسويق السياسي عبر وسائل الاعلام في التنشئة السياسية ومشاركة  
 نة من المجتمع الكويتى يالناخبين دراسة تطبيقية على ع
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 والتطوير الادارى الكويت  والتنموي مستشار التخطيط الاستراتيجي 

 عضو هيئة تدريس معهد العبور العالى للإدارة ونظم المعلومات و  
 

 ملخص البحث 

  التنشئة   في  الاعلام  وسائل  عبر  السياسي  التسويق  هدفت الدراسة الحالية الى بحث العلاقة بين أثر
الكويتى، من خلال بحث ثمانية    المجتمع  من  عينة  على  تطبيقية  دراسة  الناخبين  ومشاركة  السياسية

والتقليدية   الالكترونية  الاعلام  ووسائل  السياسي  التسويق  بين  العلاقة  هذه  عليها  قامت  فرضيات 
مستوى   عند  وذلك  الناخبين  ومشاركة  السياسية  التنشئة  التابعة  المتغيرات  على  مستقلة  كمتغيرات 

 (. 220لدراسة على عينة قدرها ) ، طبقت ا0.05معنوية  
النتائج التى توصلت اليها الدراسة هي رفض فرض العدم وقبول الفرض البديل وصحة العلاقة بين  

  التابعة   المتغيرات   على  مستقلة  كمتغيرات   والتقليدية  الالكترونية  الاعلام  ووسائل  السياسي  التسويق
النتائج نسبة مساهمة تفسير معامل الانحدار للتغيرات  الناخبين، واظهرت    ومشاركة  السياسية   التنشئة

 التى تحدث في التنشئة السياسية ومشاركة الناخبين في الفعاليات السياسية. 
تطوير اقترحتها  التى  الدراسة  توصيات  السياسية    برامج  اهم  والمشاركة  التنشئة  من  تعزز  إعلامية 

تشجع على تبنى القيم والمفاهيم السياسية الفعالة  اعداد وتنفيذ خطة قومية    والتسويق السياسي السليم،
والديموقراطي المواطنة  تخدم  السياسي،  ةالتي  التسويق  أساليب  خلال  من  بوضع    ونشرها  الاهتمام 

الكويتى   السياسي، صياغة الميثاق  ضوابط ومواثيق أخلاقية مهنية في ممارسات الاعلام والتسويق 
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المهنية له بحيث تكون نابعة من أسس نشر القيم الإيجابية    لتأسيس مهنة الاعلام السياسي والضوابط
 للتنشئة السياسية وثقافتها الملائمة للمجتمع الكويتى. 

 
 نبذة عن الباحث 

 تخصص ادارة اعمال تسويق   2010جامعة عين شمس   PHDحصل الباحث على درجة 
بشرية وخطط   وتنمية  ادارى  استراتيجي وتطوير  تخطيط  ، مهتم في  مستشار  الكويت  دولة  تسويقية 

المجالات  شتى  في  كبير  حيز  تشكل  باتت  التي  الاجتماعي  التواصل  ووسائل  الإلكتروني  الاعلام 
سواء العلوم السياسية او العلوم الاجتماعية،  مستشار للتخطيط الاستراتيجي والتطوير الإداري، استاذ  

للإدارة   العالي  العبور  معهد  الاعمال  ادارة  بالموضوعات  مساعد  مهتم    ، بمصر  المعلومات  ونظم 
وتطبيقها فى البيئة العربية ناهيك عن استراتيجيات وخطط    والاعلام    المعاصرة والحديثة فى التسويق

التسويق ابحاث التسويق الدولي فضلًا عن ادارة المعرفة ونماذج سلوك المستهلك فى المجتمع وتأثير  
علا وادارة  السلوك  ذلك  على  مجلات  "الجندر"  في  منشورة  أبحاث  لديه  العملاء،  وخبرة  العملاء  قة 

 عربية متعدد في الامارات والكويت وسلطنة عمان ومصر.
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 مقدمة: 
في      الافراد  بها  يهتم  التي  المهمة  المجالات  احد  الحاضر  الوقت  في  السياسية  الحياة  أصبحت 

الاعلام المختلفة زاد تأثيرها  في مجالات عديدة على الافراد مع تزايد انتشار وتنوع وسائل  المجتمع و 
الدراسات   وسلوكياتهم، من  العديد  تناولته  الذى  السياسي  بالتسويق  يسمى  ما  الساحة  على  وظهر 

الناخبين في   المجتمع من  افراد  السياسية والمشاركة لدى   التنشئة  بالتأثير على  العالمية ، وارتباطه 
المختلفة حيث يركز مرشحي الانتخابات على تسويق حملاتهم وافاكرهم وتوجهاتهم  المواسم الانتخابية  

 للمجتمع والناخبين اعتمادا على اليات مختلفة أهمها الاعلام والتسويق السياسي. 
المجتمع       في  الموضوع  حداثة  حيث  من  كبيرة  أهمية  موضع  الحالية  الدراسة  يضع  الذي  الامر 

ندرة في   ناهيك عن  السياسي عبر وسائل العربي،  التسويق  التي عالجت موضوع  العربية  الادبيات 
، خاصة في ظل تزايد ارتباط تاثير الحياة السياسية  الاعلام في التنشئة السياسية ومشاركة الناخبين

 على مظاهر التنمية في الدول سواء الاجتماعية او الاقتصادية. 
وبحث     تفحص  على  الحالية  الدراسة  تركز  في لذا  الاعلام  وسائل  عبر  السياسي  التسويق  أثر 

، حيث تفسر  التنشئة السياسية ومشاركة الناخبين دراسة تطبيقية على عينة من المجتمع الكويتى
وتجيب الدراسة على تساؤل رئيس تتبلور من خلاله مشكلة الدراسة حول ما أثر التسويق السياسي  

 التنشئة السياسية ومشاركة الناخبين.على 
 

 أهمية الدراسة الحالية: 
تكتسب الدراسة الحالية أهميتها من عدة زوايا وابعاد ترتبط بموضوع التنشئة السياسية وتأثيرات      

وسائل   تساهم  حيث  معينة،  وسلوكيات  لتوجهات  المجتمع  في  الافراد  اكتساب  في  الاعلام  وسائل 
قيم  تشكيل تلك التنشئة وتحديد أبعادها المختلفة خاصة تلك التي تتصل بمحور تعزيز  الاعلام في  

 الاكاديمى. الانتماء والتنمية في المجتمع مما يكسب الدراسة الحالية أهمية من الجانب 
ودور          واقع  تتناول  بكونها  يتعلق  وهو  منه  أهمية  الحالية  الدراسة  تكتسب  اخر  جانب  هناك 

يتى واعطاء وسائل الاعلام سواء التقليدية او الالكترونية في بناء التنشئة السياسية في المجتمع الكو 
خلفية عن واقع هذا الدور وهو ما يظهر أهمية الدراسة حيث من الممكن ان يسهم ذلك في تطوير 

 دور الاعلام نحو تعزيز التنشئة السياسية المناسبة لتنمية المجتمع الكويتى. 



4 
 

 مراجعة الدراسات السابقة والخلفية النظرية  
 التسويق السياسي

يعتبر التسويق السياسي أحد الأدوات المهمة التي يعمل من خلالها المترشحون المتنافسين في        
يدلون  ومن  لهم  الداعم  الفئة  في  المنشود  التأثير  يحدثوا  حتى  الانتخابات  من  المختلفة  الاشكال 

حيث يلعب التسويق السياسي دورا مهما في    ، (Md, et al., 2017)  بأصواتهم في العمليات الانتخابية
السياسية   علىالفعاليات  والتسويق    المعتمدة  والاعلان  الانتباه  لالظهور  وجذب  الآراء  على  لتأثير 

 . (Louis, et al., 2018) واكتساب التأييد من جانب الناخبين
دراسات       عدة  نتائج   ,.Sanchez, et al)  ( Louis, et al., 2018)  (Md, et al., 2017)  اظهرت 

2017  )(Rachel, et al., 2018)    ان التسويق السياسي أحد أدوات الاتصال الاجتماعى المهمة التي
الاجل   طويلة  علاقات  لبناء  مهمة  أداة  انه  أظهرت  النتائج  ان  بجانب  الانتخابات،  نتائج  في  تؤثر 

ات الآراء لديهم عن القضايا  واستدامة التواصل مع فئات الناخبين المختلفين وتصحيح مسارات وتوجه 
التي يؤديها المرشحين، علاوة على التعرف بصفة مستمرة على احتياجات الجمهور من فئات وشرائح  

 مختلفة. 
حيث         الناخبين  على  التأثير  اجل  نمن  مهمة  أمور  بعدة  القيام  على  السياسي  التسويق  يركز 

دراسات   التسويق    (Dharma, et al., 2013)   (Rachel, et al., 2018)توصلت  ارتباط ممارسات  الى 
الانتخابية   للحملات  والتخطيط  الميدانى،  المسح  بإجراءات  اداؤها  السياسي  تلك  وتحسين  ومضمون 

من   نشرها  المتوقع  والاشاعات  والأزمات  الطارئة  المواقف  لمواجهة  بدائل  تحديد  بجانب  الحملات، 
أظهرت ارتباط ممارسات التسويق السياسي بدراسة    المنافسين، بالإضافة الى ان نتائج تلك الدراسات 

 التأثير على استجابة الناخبين وتحسينها عبر تلك الممارسات.
دراسات       القدرة    (Kurnia and Susilastuti, 2014)  نتائج  يبنى على مدى  السياسي  التسويق  ان 

الذهنية وجذب شرائح جديدة من الناخبين علاوة على تطوير وسائل الإعلان   على تحسين الصورة 
 Victoria and)الانتخابي، نتائج أخرى حول التسويق السياسي اظهرتها دراسة عن الناخب وبرنامجه  

Paul, 2018)  ز على الاختيار اللفظي في اخطاب وفى طبيعة  حيث تبين ان التسويق السياسي يرك
ارتباط علاقة  وجود  الى  بالإضافة  وتنظيمها،  الانتخابية  لدى      المؤتمرات  إيجابي  رأى  بناء  بين 

 الناخبين وتأثير المرشح عليهم بالإنجازات المتحققة. 
دراسة        نتائج  تتحدث  يرتبط    ( Nick, et al., 2017)بينما  السياسي  التسويق  ان  بتصميم عن 

إيجاد سياق   الناخبين علاوة على  مع  المستمر  للاتصال  نظام  وتطبيق  الدعائية  السياسية  الحملات 
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بالتفاعل   يسمى  ما  إطار  في  والناخبين  المرشح  بين  دراسة  اجتماعي  نتائج  وفى  السياسي، 
(Saifuddin, et al., 2016 )    ابعاد يركز على  السياسي  التسويق  ان  السياسياتضح  وبناء    التواصل 

ضخ   على  التركيز  مع  ميسرة  بصورة  الآراء  لأبداء  للناخبين  الفرصة  وإتاحة  الاعلانية  الحملات 
 الاخبار الصحيحة عن المرشح وبناء الثقة لدى الجمهور.

التسويق السياسي والتي من  هناك ابعاد أخرى تشكل في مضمونها بعض من اشكال ممارسات       
بينها الاحترافية في صياغة ابعاد التأثير على توجهات ونوايا الجمهور في الخطاب السياسي والرسالة 
والأدوات  الإعلامية،  والتغطية  للمرشح  الترويجية  الفعاليات  تصميم  على  علاوة  لهم،  الموجهة 

في   المشاركة  على  الناخبين  تحث  التي  المبتكرة  الادلاء  التحفيزية  الى بالأصوات،  عمليات  إضافة 
 Maria)  الانتخابيمراعاة الابعاد الاجتماعية المؤثرة في البعد السياسي للتسويق للمرشح وبرنامجه  

and Maite, 2017)  . 
تحدثت عن    (Farhad, 2018)   (Maria, 2017)  (Saifuddin, et al., 2017)   نتائج لدراسات أخرى      

التسويق السياسي وتوصلت الى الاهتمام ببناء شبكات تواصل وعلاقات مع الجمهور بشكل مستمر،  
تصميم أسلوب للعلاقات العامة بين المترشح والناخبين لتحقيق التسويق المستمر القائم على العلاقات  

الادلا عملية  وتسهيل  الجمهور  لدى  الثقة  بث  الانتخابية،  المشاركة  والتغذية ومحفزات  بالأصوات  ء 
حملاتهم   في  المرشحون  يستخدمها  التي  السياسي  التسويق  ممارسات  من  الأثر  وقياس  الراجعة 

 الانتخابية.  
في       للمرشحين  السياسي  والشعار  التجارية  العلامة  بناء  على  كذلك  يركز  السياسي  التسويق 

العلامة،  والمنافع التي تحقها لهم تلك  الانتخابات وتعزيز تلك العلامة لدى الجمهور، مع بث المزايا  
جمهور   من  المستهدفة  الفئة  ورغبات  تطلعات  ومع  المنافع  تلك  بين  التطابق  تحقيق  على  والعمل 

 . (Sumeyra and Ozge, 2018) الناخبين
دراسات        ابرزت    ( Mark, 2015)  ( Ashley, et al., 2018)  (Joyojeet and A'Ndre, 2017)كما 

المختلفة   الاجتماعى  التواصل  وسائل  على  التفاعل  منها  السياسي  التسويق  بممارسات  تتعلق  نتائج 
ومستوى المعلومات التي تتاح للجمهور ودرجة الثقة بها، النتائج أظهرت كذلك ان التسويق السياسي  

علا الالكترونى،  والاتصال  الناخبين  جمهور  مع  الحديثة  التقنيات  عبر  بالتواصل  على  يرتبط  وة 
الانتخابية في ضوء   الحملات  وتصميم  لديهم  الانتخابي  والسلوك  الناخبين  ونوايا  استكشاف مشاعر 

  .(Ediraras, et al., 2013( )Khatib and Fahed ,2012)ذلك 
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 التنشئة السياسية 
على ان التنشئة السياسية    (Paul et al., 2018( )Daniella et al., 2018)تؤكد دراسات كل من        

تعبر عن القيم والتوجهات والسلوكيات التي تظهرها ممارسات الافراد تجاه المواقف السياسية المختلفة  
السياسية   الحياة  لديهم عن  الرآى  وتكون  السياسة  بمجال  تتعلق  بعدة مواقف وخبرات  نتيجة مرورهم 

 وممارستها.
كما ان التنشئة السياسية تتعلق كذلك بالبعد المعرفي والالمام بقضايا سياسية وتعبر كذلك عن        

، مما  (Dennis, 2017)   الميول السياسية والثقافة والاهتمام باكتساب العارف ذات العلاقة بهذا المجال
تظهر ضمن خصائ  التي  السياسية  القيم  وتولد  السياسي  السلوك  تشكيل  الى  التنشئة  يؤدى  هذه  ص 

 . (Peiren and Yun, 2017) النضجوتترسخ منذ الطفولة وحتى 
السياسية            التنشئة  المجتمع  أحد تعتبر  المؤثرة في توجهات الافراد في  المهمة  حيث   العناصر 

تتأثر هذه التنشئة بالمتغيرات المحيطة بالمجتمع سواء من اقتصادية وسياسية واجتماعية علاوة على  
السائدة والمتوارثة حزبيا  التنشئة من  (Alexander and Daniel, 2018)  المعتقدات  تختلف هذه  ، وقد 

وتقاليد  وقيم  متغيرات مختلفة  لوجود  الريفية  الحضرية عنها في  المجتمعات  بيئة لأخرى خاصة في 
واجراءات  (Calvin, et al., 2017)مختلفة   الدولة  خدمات  وادارك  العامة  السياسات  السياسية  تجاه  ها 

 التي تطبقها. 
 Hedva and)البعد الاجتماعى والسلوكي والنفسي يلعب دوراً مهما في تشكيل التنشئة السياسية       

Aviv, 2018)    علاوة على درجة التأثر بقادة الراي السياسيين وتوجهاتهم التي يورثونها في مجتمعاتهم
 تشكل من التنشئة السياسية. ومدى مساهمتهم في بناء راس المال السياسي الذي ي

منها       اعتبارات  مجموعة  الى  الافراد  لدى  وخصائصها  السياسية  التنشئة  دراسات  عدة  ارجعت 
الميول الذاتية لأبداء الآراء بحرية ودرجة التأثر بالأخرين واعتماد الفرد على التنظيم والتنمية الذاتية  

 .  (Cheng et al., 2017)في معاجلة الأمور وتكوين رأى مستقل 
المختلفة       وتأثيراتها  الاعلام  وسائل  ممارسات  الى  ترجع  الاجتماعية  التنشئة  ان  دراسات  ترى 

تقنياتها الاجتماعى وتطور  التواصل  اتساع وسائل  تزايد  الاستقطاب    خاصة في ظل  تؤثر في  التي 
السياسية  والتأييد   التنشئة  ابعاد  وبناء  وتشكيل  الجمهور  وقد   ،(Daniella et al., 2018)لديهم  لدى 

اكدت النتائج وجود عوامل مؤثرة في هذه التنشئة مثل قادة الرآى السياسي وسائل الاعلام السياسي  
 .(Paul et al., 2018)( Peiren and Yun, 2017) والاجتماعي والحزبي
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تشكيل  ت     على  التأثير  في  تساهم  التي  الاعتبارات  من  مجموعة  على  أخرى  دراسات  نتائج  ؤكد 
السياس بالمجتمع  التنشئة  الافراد  لدى  الشرعية  ية  ومستويات  السائدة  المجتمعية  بالقيم  تتعلق  وهي 

الحزبية والمواطنين الدولة والمؤسسات  بين مؤسسات  العلاقة   ,Dennis)  السياسية ومستوى وطبيعة 

 ، علاوة على النموذج الاجتماعى السياسي والدور المتاح للصحافة في الإطار السياسي. (2017
بالتنشئة السياسية وهي مدى    (Jaroslav et al., 2016)هناك أمور أخرى اظهرتها دراسة       تتعلق 

بتلك  المرتبطة  القيم  ودرجة شيوع  التغيير  احداث  على  والسياسي  الاجتماعى  الضغط   قوة جماعات 
المشارك ودرجة  الاجتماعى  والذكاء  السياسية  المعرفة  مستوى  نحوها،  الافراد  وتوجهات  ة الجماعات 

السياسية   الفعاليات  في  للأفراد  والأولاد  المتاحة  لأعضاها  السياسية  الخبرة  نقل  على  الاسرة  وتأثير 
(Francesca and Artur, 2017) . 

الى ان التنشئة السياسية تسهم    (Jinhee and Ki, 2017)  (John, 2018)عززت نتائج دراسات أخرى    
نتيجة   تتشكل  السياسية  والاتجاهات  الميول  ان  أوضحت  حيث  للأفراد  السياسي  السلوك  تفسير  في 
الظروف المحيطة بالأفراد وهو ما يؤدى الى التأثير في تكوين التنشئة السياسية لديهم، علاوة على  

 . الاخبار المنقولة عبر الشبكات الاجتماعية والثقة فيها
 

 مشاركة الناخبين    
) Angela et al., 2016)ترى دراسات كل من           )Francisco and Linda, 2018)   ان المشاركة

السياسية من قبل الناخبين تعد ترجمة حقيقية للآراء والتوجهات التي يظهرونها تجاه مرشح معين او  
فيها،  والتعبير عن رأيهم  المشاركة  القضية من خلال  تلك  دورهم في  يتم ترجمة  تجاه قضية معينة 

مع وإدراك الافراد لمسارات  لذلك يعتبر الاقبال على المشاركة مؤشر مهم على الوعي السياسي بالمجت
تجاه   السلوكية  وتوجهاتهم  التصويت  لأهمية  ادراكهم  على  علاوة  السائدة  والديموقراطية  الحرية 

 المشاركة.
اهتمت دراسات أخرى بالعوامل المؤثرة في رفع مستويات المشاركة وزيادة الاقبال على المشاركة      

السياسية   الانتخابية  الفعاليات  مستوى في  الانتخابات   مثل  إدارة  ونظام  والشفافية  وتسهيل    الشرعية 
العملية هذه  ميكنة  ومستوى  الى  ،(Mark and Marco, 2017)  التصويت  تفضيلات    إضافة  تلبية 

الناخبين من حيث القضايا والتطلعات التي يدرجها المرشح في برنامجه وتكون مطابقة لاحتياجات 
 . (Daniel et al., 2017)الفئات الجماهيرية 

الى الثقة   (Richard, 2017)تتأثر المشاركة السياسية للناخبين بعدة اعتبارات ارجعتها دراسات       
المصالح   الإيجابية وتحقيق  بالتحولات  المرتبطة  الناخبين  لدى  يحدثها  التي  والاتجاهات  المرشح  في 
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المرشح    المشتركة، علاوة الجمهور مع خلفية  لدى  الثقافي  التوافق  التي  درج  السياسية، على  الثقة  ة 
 يبثها المرشح في الناخبين تجاه قدرته على احداث تحول إيجابي في الظروف السائدة.

الاعتبارا      من  مجموعة  على  السياسية  الحياة  في  الناخبين  من  المشاركة  درجة  تتوقف    ت كما 
دراسات كل من   لديه   (Seth, 2017)   (Francois, et al., 2012)اوضحتها  الثقة  توليد  بدرجة  تتعلق 

، النمط السلوكى للناخب وميوله للحياة السياسية،  الانتخابيةوالقناعة بما تقدمه له الحملات الاعلانية  
المتأرجحين   الناخبين  أولئك  في  المرشح  جانب  التأثير من  قدرة  الاسرى،  والوضع  الاسرية  الظروف 

 ن.الذين لم يحددوا بعد اتجاه وتوجه انتخابي معي 
دراسة        نتائج  يعد    (Chris and Eric, 2014)اكدت  الحزبي  الانتماء  ان  المحركات    أحد على 

المهمة في تعزيز درجة مشاركة الناخبين في عمليات الاقتراع، وارجعت الدراسة ذلك الى ما يتطلق  
السياسي الولاء  التصويت في أجواء مناسبة.عليه  بينما  ، علاوة على وجود نظام فعال لإدارة عملية 

الاتجاه الى عملية    على ان تعزيز مشاركة الناخبين من خلال  (Lee and Park, 2013)تؤكد دراسة  
الاقتراع الالكترونية والتي تتم من خلال روابط ومواقع للجهات المسئولة عن تلك العملية بحيث تسير  

 وتسهل على المشاركين عملية الادلاء بأصواتهم. 
يحتاج مشاركة الناخبين الى ان تقدم لهم بعض الحوافز والتشجيع المناسب لهم ومن الممكن ان      

ر يدعم حلول لمشكلات اجتماعية ترتبط بعملية الادلاء والتصويت من اجل زيادة نسبة  تكون في إطا
التمييز بين أنماط وتوجهات   ،(Justine, et al., 2007)المشاركة   علاوة على اتاحة بيئة عادلة دون 

 ,.Lonna, et al)الناخبين ومنحهم فرص متساوية للمشاركة في العملية الانتخابية والادلاء بالأصوات  

2010) . 
لتوضح ان مشاركة الناخبين تتأثر كذلك بمدى    (David, et al., 2009)كما جاءت نتائج دراسة      

توفر أجواء تشريعية وقوانين محفزة للبيئة السياسية والتفاعل مع الانتخابات خاصة في القضايا التى  
للمرشحين، كما   والبرامج الانتخابية  الانتخابات  دراسة  تتبناها  نتائج   ,Charles and James)ظهرت 

ان المشاركة من الناخبين تتأثر كذلك بتوجهات القيم السائدة لدى الناشطين السياسيين والقيم    (2016
التى يتبناها هؤلاء الناشطين وبما يتناسب مع طبيعة القضايا الملحة لدى الناخبين التى يتطلعون الى  

 مشاركة الانتخابية. تحقيقها عبر الادلاء بأصواتهم وال
المشاركة الانتخابية من جانب الجمهور    نا  (James and Jonathan, 2008)وأوضحت نتائج دراسة    

تتوقف على طبيعة النظام الانتخابي المطبق في الدولة ومدى الحوافز التى يوفرها للناخبين للأدلاء  
 بأصواتهم في الانتخابات وكذلك الضمانات التى يتم تقديمها لهم.
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دراسة       المشاركة   تعزيز  ن ا  (Ali and Hansen, 2012)  (Pattie and Johnston, 2013)وترى 
 المنشودة   التحولات   إحداث   إلى العمل على    المرشحين  والافراد   الاحزاب   منيفرض على كل    السياسية 

من اجل احراز مستويات في الثقة    ممن لديهم حق التصويت في الانتخابات   المشاركين  سلوكيات   في
 .الانتخابية العملية في أصواتهم على والحصول اكتساب التأييد و 

علام والتنشئة السياسية والتسويق السياسي وسائل الا  

الابعاد        على  المؤثرة  المهمة  العوامل  أحد  الالكترونية  او  التقليدية  سواء  الاعلام  وسائل  تعتبر 
 Sangwon)السياسية ونجاح المرشحين في تحقيق أهدافهم وجذب الأصوات، حيث تؤكد نتائج دراسة  

and Michael, 2018)    المهمة توفير الاخبار والمعلومات  تتركز في  أدوار الاعلام  المؤثر  على ان 
على توجيه الحملات الانتخابية واراء الناخبين والاصوات خاصة تلك الوسائل الإعلامية التي تعتمد 

   على وسائل التواصل الاجتماعى.
ان وسائل الاعلام سواء التقليدية او الالكترونية تعتبر    (Walt, 2015)  كما أظهرت نتائج دراسة     

ت الناخبين وتعزيز الشعارات والعلامات التجارية للناخبين كما  أداة مهمة للتأثير على مشاعر وسلوكيا
انها وتعتمد في ذلك على المتخصصين والماهرين في إدارة التسويق للحملات الانتخابية من خلال  

 وسائل إعلامية فعالة. 
دراسات       نتائج  لوسائل   (Chen, et al., 2017)  (Peiren and Yun, 2017) عززت  مهمة  أدوار 

 هذه   أن  جانب   إلى  هذا  ،   الحملات   هذه  تقدمها  التي  يةمالاعلا  الرسالة  عبر  وذلكالاعلام المختلفة  
  او   اتهامات   تنفي  للجمهور  حقائق  لإظهار  وذلك  دفاعي  موقف  إطار  في  تكون   قد   الترويجية  الحملات 
 . الحزب  أو بالمرشح تتصل شائعات 

ان وسائل الاعلام يؤثر    (Ralf, et al., 2018)  (Michael, et al., 2016)   توصلت نتائج دراسات     
إدارة  في  التالية  بالمراحل  والتنبؤ  الثقة  بث  عناصر  في  السياسي  والتسويق  السياسية  العملية  على 

وسائل الاعلام، بالإضافة  العملية الانتخابية وتوجهات الناخبين وادوار العلاقات العامة التى تقوم بها  
ان  النتائج  أظهرت  كما  والتوجهات  الآراء  في  تحول  واحداث  الناخبين  تفضيلات  على  التأثير    الى 

 .نجاح أو فشل الأحزاب السياسية يرجع جزئياً على الأقل إلى التغطية الإعلامية عليها 
 ,Peiren and Yun) (Xinzhi and Wan-Ying, 2018) (Megan, et al., 2019)في دراسات أخرى      

المهمة   (2017 الأمور  بعض  الدراسات  هذه  نتائج  أوضحت  السياسي  والتسويق  الاعلام  دور  عن 
في وسائل الاعلام    الإنترنت   عبر  السياسية  للرسائل   الأشخاص   تقييم   كيفيةخاصة تلك التي تتعلق ب
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ن والصورة الذهنية الإيجابية ،تعزيز راس  ، بناء الثقة في المرشحيالالكترونية والتواصل الاجتماعى  
المال السياسي وكسب الناخبين من خلال البث الالكترونى الإعلامي ومواقع التواصل الإعلامية ،  

نشر الثقافة السياسية السليمة وتشجيع المشاركة الفعالة في تحفيز المشاركة في الادلاء بالأصوات ،  
 تحسين مستويات الحياة السياسية. 

هناك أمور أخرى مهمة للإعلام المتعلق بالجوانب السياسية والانتخابات وبما يصب في مصلحة     
او وسائل التواصل المرئية   التليفزيونية  القنوات   تعزيز التسويق السياسى للبرامج والمرشحين من خلال
الاعلامية   الاجتماعى  التواصل  ووسائل  وبث    (Keonyoung and Hyejoon, 2019)والانترنت 

أو  اعلانات  والعواطف   الحزب   أو  للمرشح   يخصص   تلفزيوني  برنامج   ترويجية  المشاعر  على  يؤثر 
الناخبين    القنوات   خلال  من  وتدار  تقدم  التي  الاعلانية  الحملات  ،   (Chen, et al., 2017)لدى 

 ,Rebecca)  السياسيةالمشاركة    التأثير   بغرض   المرشحين  بين  سياسية  مناظرات   شكل  في   التلفزيونية

2016) . 
دراسة       نتائج  من    (Rebecca, 2016)اكدت  تزيد  منها  والحديثة  التقليدية  الاعلام  وسائل  ان 

مساحات   الالكترونية  خاصة  الاعلام  وسائل  توفر  حيث  الانتخابية  الحملات  مع  التفاعل  مستويات 
-Doo)للتفاعل وابداء الآراء والاستفسارات المهمة حول البرامج الانتخابية للمرشحين، واظهرت دراسة  

Hun and Dong-Hee , 2017)    للناخبين مستويات مختلفة من  ان تتيح  الالكترونية  وسائل الاعلام 
 التفاعل مع برامج المرشحين واختيار التفضيلات التى يسعون اليها وتقييمها قبل الادلاء بالأصوات.

ووسائل         الحديثة  التقنيات  على  المعتمدة  الاعلام  وسائل  دور  في  مهمة  أخرى  ابعاد  هناك 
بال الاجتماعى  في  التواصل  تتركز  والانتخابات  السياسية  للفعاليات  ونقل    ةالسياسي  ات الخلافنسبة 

، علاوة على مساهمتها  (Matthew, 2015)الاخبار الصحيحة والمعلومات الدقيقة وتصدرها للشائعات  
 .   (Aaron, et al., 2016)في تعزيز وتقوية موقف مرشح على حساب اخر او اخرين 

ان وسائل الاعلام التقليدية والحديثة تلعب دورا   ( Marcel and   Jil, 2017)كما أظهرت نتائج دراسة   
مهما في التأثير على المرشحين وتقديم الاستقالة بالنسبة للأعضاء في مجالس النواب او العمل على  

بالإضاف الجماهيرية،  التطلعات  تلبية  او  الحقائق  إقرار  اجل  من  عليهم  وسائل  الضغط  تاثير  الى  ة 
 ,.Peter, et al)  الاعلام على شعبية المرشحين ومدى استمرارهم في الحياة السياسية وتقلد المناصب 

2019) . 
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 هداف الدراسة أ

بين        الرئيسية  للعلاقة  بحثها  خلال  من  الحالية  الدراسة  والاعلام تستشرف  السياسي  التسويق 
 الى ما يلي:  والتنشئة السياسية ومشاركة الناخبين

على  .1 بين    التعرف  علاقة  وجود  والتنشئةمدى صحة  السياسي  ومشاركة   السياسية  التسويق 
 . الناخبين

 .والتنشئة السياسية ومشاركة الناخبينوسائل الاعلام الالكترونية طبيعة العلاقة بين دراسة  .2
 .ومشاركة الناخبين السياسية  التنشئةب لتأكد من مدى علاقة وسائل الاعلام التقليديةا .3
 . الناخبينالتنشئة السياسية ومشاركة  التسويق السياسي عبر وسائل الاعلام على تاثير  بحث  .4
بين   .5 للعلاقة  الحالية  الدراسة  تظهرها  التي  للنتائج  المناسبة  التوصيات  من  مجموعة  وضع 

 .التسويق السياسي والاعلام والتنشئة السياسية ومشاركة الناخبين
 فرضيات الدراسة وشكل نموذج العلاقات للمتغيرات البحثية 

صياغة      اجل  من  استعراضها  تم  التي  السابقة  الدراسات  بعض  الى  بالرجوع  الباحث  قام 
مجموعة من الفرضيات التي تتناسب وطبيعة المشكلة البحثية للدراسة والاهداف التي تسعى الى  

  ،العلاقة بين التسويق السياسي والاعلام والتنشئة السياسية ومشاركة الناخبينفي بحث    تحقيقها 
 : م وضع الفرضيات الاتيةحيث ت 

 H01  0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد   لا:  الأولى  الفرضية=α   بين  
 السياسي والتنشئة السياسية.التسويق 

H02   0.05  معنوية   مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا:  الثانية  الفرضية=α   بين  
 . الناخبينالتسويق السياسي ومشاركة 

H03 0.05 معنوية مستوى  عند  إحصائية دلالة  ذات  علاقة توجد   لا: الثالثة الفرضية=α وسائل   بين
 . الاعلام الالكترونية والتنشئة السياسية

H04   0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا:  الرابعة  الفرعية   الفرضية=α  
 . الالكترونية ومشاركة الناخبينبين وسائل الاعلام 
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H05  0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا:  الخامسة  الفرضية=α    بين
 وسائل الاعلام التقليدية والتنشئة السياسية. 

H06  0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا:  السادسة  الفرعية  الفرضية=α 
 الاعلام التقليدية ومشاركة الناخبين. بين وسائل 

H07   0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا :  السابعة  الفرضية=α  بين  
 .التسويق السياسي عبر وسائل الاعلام والتنشئة السياسية 

H08  0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد   لا :  الثامنة  الفرضية=α    بين
 .التسويق السياسي عبر وسائل الاعلام ومشاركة الناخبين 

 -ويشير الباحث من خلال الشكل التالي الى نموذج العلاقات بين متغيرات الدراسة: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الناخبين السياسية ومشاركةوالاعلام والتنشئة التسويق السياسي   الدراسة( نموذج علاقات متغيرات 1شكل )

 

نموذج العلاقة بين التسويق السياسي والاعلام والتنشئة السياسية 

 ومشاركة الناخبين

مستقلة متغيرات  ةتابع اتمتغير   

التسويق 

 السياسي

التنشئة 

   السياسية

H01 

 الاعلام الالكتروني

H03 

H07 
التسويق السياسي 

 عبر وسائل الاعلام 

 الاعلام التقليدي
H05 

مشاركة  

 H02   الناخبين

H04 
H06 

H08 
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 منهجية الدراسة 
     البحث منهج
( 220)عدد    توزيع  تم  مميسرة منه   عينة  سحب   تم  وقد   الكويتيينالمواطنين    من  الدراسة  مجتمع  يتكون 
  بعد %  90.4  استجابة  بنسبة   كاملة  استبانة (  199)  عدد   تأكيد صحة  تم  تم توزيعها الكترونيا   استبانة
 ، والاعتماد على المنهج الوصفى التحليلى. وغير السليمة الإجابات  المكتملة غير الاستبيانات  حذف

    بالدراسة المستخدمة الإحصائية الأساليب
الباحث        فروض  واختبار  أهداف   تحقيق  مع  تتوافق  التي  الإحصائية  الأساليب   من  عدد   يستخدم 

 :يلي ما وتتضمن الدراسة
 . الدراسة أداة  معدل ثبات   لحساب  وذلك (Cronbach alpha) كرو نباخالفا  معامل -1

والتنشئة    ووسائل الاعلامالتسويق السياسي  بيرسون " لقياس العلاقة بين متغيري  "  ارتباط  معامل -2
 . ومشاركة الناخبين

السياسي    أثر   لقياس  الانحدار  تحليل -3 على  التسويق  الاعلام  وسائل    السياسية   التنشئةعبر 
 . ومشاركة الناخبين

فيما    فروق   وجود   على  للدلالة  وذلك  (ANOVA)التباين    تحليل  اختبار  -4 العينة  افراد  يخص  بين 
السياسي    المتعلقة  المتوسطات  التسويق  الاعلامبمتغيرات  ومشاركة   ووسائل  السياسية  والتنشئة 

 . الناخبين

   والمقاييس الدراسة أداة 

البيانات   أداة   تطوير       من   لها  التوصل  تم  التي  المقاييس  من  عددا  تضم   استبانة  في صورة  جمع 
الاعلام  مجال   في  السابقة  والدراسات   الأدبيات   مراجعة  خلال ووسائل  السياسي  والتنشئة    التسويق 

الناخبين   ومشاركة  تطوير  وقد السياسية  بعدة  أداة   مر  البيانات  وصلت   مراحل  جمع  أن   إلى   إلى 
   النهائية. صورتها
 :يلي  لما وفقا الأداة  هيكل  تصميم  تم :الدراسة أداة تصميم
 : يليمحاور رئيسية موضحين كما  خمسة على   وتحتوي  -: الدراسة بأداة القياس محاور -1

   Likert  مقياس  على  ةفقر (  9)  عدد   المحور  ويحتوى هذا  -:   السياسيالتسويق    محور -أ
 إلى  الرجوع ( وقد تم5) تماما موافق درجة إلى (1تماما ) موافق غير درجة من الخماسي

عرضها تم  التي  السابقة  الدراسات    وتم   ،   المحور  هذا  فقرات   وتطوير  لصياغة  بعض 
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فقرات   اختبار  إجراء كرونباخ   المحور  هذا  ثبات  ألفا  قيمة    تم   كذلك  ، (  0.89)  وكانت 
المعامل  المقياس   فقرات   ثبات   من  للتأكد   الاختبار  وإعادة  الاختبار   إجراء قيمة   وكانت 

تم  ،(  0.92)  هذا   فقرات   بين   الارتباط  بقياس  المتعلق  الإحصائي  التحليل  إجراء  وقد 
 . الدراسة أداة  ثبات  على تدل  قيم وهي (0.71معامل الارتباط ) وكانت قيمة  المحور

 مقياس  على  فقرة (  7)   عدد   المحور  ويحتوى هذا  -الالكترونية:  وسائل الاعلام    محور -ب 
Likert   ( وقد  5)  تماما  موافق  درجة  إلى  (1تماما )   موافق  غير  درجة  من  الخماسي

  هذا   فقرات   وتطوير  لصياغة  عرضها بعض الدراسات السابقة التي تم    إلى  الرجوع   تم
( 0.85) وكانت قيمة ألفا كرونباخ المحور هذا ثبات فقرات  اختبار إجراء وتم ، المحور

وكانت قيمة   المقياس  فقرات   ثبات   من  للتأكد   الاختبار  وإعادة  الاختبار  إجراء  تم  كذلك  ،
تم   ،(  0.90)  المعامل   بين   الارتباط  بقياس  المتعلق  الإحصائي   التحليل  إجراء  وقد 
 أداة   ثبات   على  تدل  قيم  وهي  (0.73وكانت قيمة معامل الارتباط )   المحور  هذا  فقرات 

 . الدراسة

التقليدية: -ج الاعلام  وسائل  هذا  محور    مقياس   على  فقرة(  8)  عدد   المحور  ويحتوى 
Likert   ( وقد تم5)  تماما  موافق   درجة  إلى  (1تماما )  موافق  غير  درجة  من  الخماسي 
  المحور هذا فقرات  وتطوير لصياغة بعض الدراسات السابقة التي تم عرضها إلى الرجوع

  كذلك   ،(  0.88)   وكانت قيمة ألفا كرونباخ  المحور  هذا  ثبات فقرات   اختبار  إجراء  وتم  ،
 وكانت قيمة المعامل  المقياس   فقرات   ثبات   من  للتأكد   الاختبار   وإعادة  الاختبار  إجراء  تم
تم  ،(  0.91)  هذا   فقرات   بين   الارتباط  بقياس  المتعلق  الإحصائي  التحليل  إجراء  وقد 

 . الدراسة أداة  ثبات  على تدل  قيم وهي (0.70وكانت قيمة معامل الارتباط )  المحور

التنشئة   -د  هذا  :السياسيةمحور     Likert  مقياس  على  فقرة(  8)  عدد   المحور  ويحتوى 
 إلى  الرجوع ( وقد تم5) تماما موافق درجة إلى (1تماما ) موافق غير درجة من الخماسي

عرضها تم  التي  السابقة  الدراسات    وتم   ،   المحور  هذا  فقرات   وتطوير  لصياغة  بعض 
فقرات   اختبار  إجراء كرونباخ   المحور  هذا  ثبات  ألفا  قيمة    تم   كذلك  ، (  0.83)  وكانت 
قيمة    المقياس   فقرات   ثبات   من  للتأكد   الاختبار  وإعادة  الاختبار   إجراء  المعاملوكانت 

تم  ،(  0.93)  هذا   فقرات   بين   الارتباط  بقياس  المتعلق  الإحصائي  التحليل  إجراء  وقد 
 . الدراسة أداة  ثبات  على تدل  قيم وهي (0.71وكانت قيمة معامل الارتباط )  المحور
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 مقياس  على فقرة(  7)  عدد   المحور  ويحتوى هذا  -للناخبين:  المشاركة السياسية  محور   -ه
Likert   ( وقد تم5)  تماما  موافق   درجة  إلى  (1تماما )  موافق  غير  درجة  من  الخماسي 
  المحور هذا فقرات  وتطوير لصياغة بعض الدراسات السابقة التي تم عرضها إلى الرجوع

  كذلك   ،(  0.84)   وكانت قيمة ألفا كرونباخ  المحور  هذا  ثبات فقرات   اختبار  إجراء  وتم  ،
 وكانت قيمة المعامل  المقياس   فقرات   ثبات   من  للتأكد   الاختبار   وإعادة  الاختبار  إجراء  تم
تم  ،(  0.92)  هذا   فقرات   بين   الارتباط  بقياس  المتعلق  الإحصائي  التحليل  إجراء  وقد 

 .الدراسة أداة  ثبات  على تدل  قيم وهي (0.70وكانت قيمة معامل الارتباط )  المحور

 

 نتائج الدراسة 
 البحثية الأولى: اختبار وتحليل الفرضية  

  α=0.05  معنوية   مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا :  الأولى   الفرضية  H01 تنص هذه الفرضية على "  
 . التسويق السياسي والتنشئة السياسية  بين

نتائج  السياسي  ال  بين   العلاقة  اختبار   اوضحت  السياسية  تسويق  والتنشئة  السياسي    علاقة   وجود التسويق 
  جدول   يشير  كما  ( وذلك0.003)  يعادل   دلالة  ( بمستوى 0.723)  المعامل  قيمة  بلغت  حيث   ايجابية  معنوية

(1 . ) 
والتنشئة  متغيري التسويق السياسي   ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار  نتائج (  1) جدول

 السياسية 

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية            (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X1) المستقل   المتغير

 التنشئة السياسية  0.003 0.723 التسويق السياسي 

  يتضح   حيث  ،السياسية  والتنشئة  التسويق السياسي  بين    علاقةلل  الانحدار  تحليل  نتائج(  2)  الجدول  كما يظهر
التسويق    وبالتالي فإن  معنوية  دلالة  ذات  قيمة  وهي(  0.255)  تساوي (  ت)  اختبار  قيمة  أن(  2)  جدول  من

قيمة    تصل  لم  حيث  للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان  يمكن  ولاالسياسية    قوية بالتنشئةله علاقة    صبحي  السياسي
 الصفر.  إلى "ت"

 والتنشئة السياسية متغيري التسويق السياسي  بين الانحدار تحليل   نتائج : (2) جدول

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 
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  R2  التحديد   ومعامل  0.003  معنوية  وبدرجة  ( 0.723)  يساوي   r  الارتباط  معامل  أن (  3)  جدول   ويشير
  في   التغيرات  عن  ناجمةالسياسية    تنشئةال   في  التغيرات  من  %52  قيمته  ما  أن  يعني  وهذا(  0.523)  بقيمة

السياسيممارسات    العلاقة   هذه   معنوية  وتؤكدb  =  (0.466  )   التأثير  درجة  قيمة  بلغت  حيث   ،   التسويق 
 ( . 45.231)  بلغت  التي( ف) قيمة

 تنشئة السياسية متغيري التسويق السياسي وال  بين  ( العلاقة3) جدول

  عند   إحصائيا  دالة  وهي(  119.285)  تساوي (  ف)   ( أن قيمة4تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )  ويظهر
 .  H11العلاقة ونقبل الفرض البديل وبذلك تثبت صحة    . 0.05 معنوية مستوى 

 والتنشئة السياسية  متغيري التسويق السياسي بين  (ANOVA)التباين   تحليل نتائج (  4) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية الثانية: 

 α=0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة   ذات  علاقة   توجد  لا :  ثانيةال   الفرضية  H02 تنص هذه الفرضية على "  
 . التسويق السياسي ومشاركة الناخبين   بين

ايضاً   دلت والمشاركة   بين  ايجابية  معنوية  ارتباط  علاقة  وجودعلى    النتائج  الاعلانية  الحملات  متغيري 
للناخبين  دلالة0.619)  بيرسون   ارتباط   لمعامل  r  قيمة  بلغت   إذ  السياسية  مستوى  عند    قيمة  يوازي   ( 

 ( . 5) في جدول  مبين كما ( 0.005)
 ومشاركة الناخبين التسويق السياسي  متغيري بين  " للعلاقة   بيرسون "  ارتباط معامل اختبار  نتائج (  5) جدول

  ارتباط معامل ( X1) المستقل المتغير
            (r)بيرسون 

 ( Y) التابع المتغير   مستوى المعنوية

 الناخبين مشاركة 0.005 0.755 التسويق السياسي

 

 0.003 8.328 000 0.377 3.365 الثابت 

 0.467 0.103 0.034 0.255 0.003 (X1) التسويق السياسي

 السياسية  التنشئة المتغيرات 

 التسويق السياسي 
r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.723 0.523 0.466 45.231 11.133 3000. 

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 245.336 2166.801 الانحدار 

 0.003 119.285 2.216 384.211 البواقي
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 متغيري التسويق السياسي ومشاركة الناخبين  بين الانحدار تحليل   نتائج : (6) جدول

 
التسويق السياسي ومشاركة  متغيري  بين    والعلاقة  الانحدار  تحليلنتائج    التاليين  (7،    6)  الجداول  تظهرو 

  معنوية   دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.345)  تساوي (  ت )  اختبار   قيمة  أن(  6)  جدول  من  يتضح  حيث   ،  الناخبين
  تصل   لم   حيث  للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان  يمكن  ولاالتسويق السياسي ومشاركة الناخبين ،    وبالتالي فإن

 الصفر.    (إلى   قيمة )ت
 التسويق السياسي ومشاركة الناخبين متغيري  بين  ( العلاقة7) جدول

التحديد   ومعامل 0.005 معنوية وبدرجة  (0.755)   يساوي   r الارتباط معامل أن(  7) دول ج  من أيضا  ويتبين
R2 عن  جةتنا  المشاركة السياسية للناخبين  في التغيرات من  %57 قيمته ما أن يعني  وهذا( 0.570) بقيمة  

  العلاقة  هذه  معنوية  وتؤكد b  (=0.445  )   التأثير  درجة   قمة  بلغت   حيث  السياسي،  التسويق  في  التغيرات
 . H12 البديل الفرض  ونقبل العلاقة صحة  تثبت  وبذلك . (436.978)  بلغت  التي( ف) قيمة

 الناخبين  ومشاركة  السياسي   التسويقمتغيري   (ANOVA)  التباين  تحليل نتائج (  8) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية الثالثة: 

 α=0.05  معنوية  مستوى   عند  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد  لا:  لثةالثا   الفرضية  H03 تنص هذه الفرضية على " 
 . السياسية والتنشئة الالكترونية الاعلام  وسائل بين

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.005 8.455 000 0.389 3.566 الثابت 

 0.481 0.112 0.044 0.345 0.005 (X1) التسويق السياسي

 الناخبين  مشاركة المتغيرات 

 السياسي  التسويق 
R R2 b المعنوية  ت ف 

0.755 0.570 0.445 436.978   10.560 0.005 

 البيان 
  مجموع
 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف ) اختبار 

 المعنوية  القيمة 276.244 2599.521 الانحدار 

 0.005 144.299 2.353 344.681 البواقي
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  ايجابية   معنوية  علاقة  السياسية وجود   والتنشئة  الالكترونية  الاعلام  وسائل  بين   العلاقة  اختبار  اوضحت نتائج
 ( . 9) جدول  يشير كما ( وذلك0.004)  يعادل  دلالة  ( بمستوى 0.788) المعامل قيمة بلغت  حيث 

  والتنشئة الالكترونية  الاعلام  متغيري وسائل  ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار  نتائج (  9) جدول
 السياسية 

 ( Y)  التابع  المتغير   المعنويةمستوى             (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X2) المستقل   المتغير

 التنشئة السياسية  0.004 0.788 الالكترونية  الاعلام  وسائل

  ، السياسية    والتنشئة  الالكترونية   الاعلام   بين وسائل  للعلاقة  الانحدار  تحليل   نتائج(  10)   الجدول   كما يظهر
  وسائل  وبالتالي فإن   معنوية  دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.255)  تساوي (  ت )  اختبار  قيمة  أن   من  يتضح   حيث 

  لم   حيث  للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان   يمكن  علاقة قوية بالتنشئة السياسية ولا  ايصبح له  الالكترونية  الاعلام
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل

 السياسية  والتنشئة  الالكترونية الاعلام  متغيري وسائل  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (10) جدول

  R2  التحديد   ومعامل  0.004  معنوية   وبدرجة  (0.788)  يساوي   r  الارتباط   معامل  أن (  11)  جدول   ويشير
  في   التغيرات  عن  التنشئة السياسية ناجمة  في  التغيرات  من  %52  قيمته  ما  أن  يعني  وهذا(  0.523)  بقيمة
  هذه  معنوية  وتؤكدb  =  (0.423  )   التأثير  درجة  قيمة  بلغت   حيث  ،  الالكترونية  الاعلام   وسائل  متغير
 ( . 44.811)  بلغت التي(  ف ) قيمة العلاقة

 السياسية  والتنشئة  الالكترونية  الاعلام  متغيري وسائل بين  العلاقة(  11) جدول

  إحصائيا   دالة  وهي(  119.107)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة12ويظهر تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )
 . H13 البديل الفرض  ونقبل  العلاقة صحة  تثبت وبذلك   .0.05 معنوية مستوى  عند

 
 

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.004 8.550 000 0.411 3.890 الثابت 

 0.456 0.109 0.056 0.289 0.004 (X2) الالكترونية  الاعلام  وسائل

 السياسية  التنشئة المتغيرات 

 الالكترونية  الاعلام  وسائل
r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.788 0.620 0.423 44.811 11.434 0040. 
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 السياسية  والتنشئة الالكترونية  الاعلام متغيري وسائل  بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  12) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية الرابعة: 

  α=0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة   ذات  علاقة  توجد   لا :  رابعةال  الفرضية   H04 تنص هذه الفرضية على " 
 الناخبين.  ومشاركة الالكترونية الاعلام  وسائل بين

  ايجابية   معنوية  علاقة  وجود  الناخبين  ومشاركة  الالكترونية   الاعلام   وسائل   بين  العلاقة  اختبار   تبين من نتائج 
 ( . 13) جدول  يشير كما ( وذلك0.006)  يعادل  دلالة  ( بمستوى 0.821) المعامل قيمة بلغت  حيث 

  ومشاركة الالكترونية   الاعلام وسائل   ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار نتائج (  13) جدول
 الناخبين 

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية            (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X2) المستقل   المتغير

 الناخبين  مشاركة 0.006 0.821 الالكترونية  الاعلام  وسائل

  ، الناخبين    ومشاركة  الالكترونية   الاعلام   بين وسائل  للعلاقة  الانحدار  تحليل   نتائج(  14)   الجدول   كما يظهر
  وسائل  وبالتالي فإن   معنوية  دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.277)  تساوي (  ت )  اختبار  قيمة  أن   من  يتضح   حيث 

  لم  حيث   للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان   يمكن  ولا  الناخبين  بمشاركةيصبح لها علاقة قوية    الالكترونية  الاعلام
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل

 الناخبين   ومشاركة  الالكترونية الاعلام  متغيري وسائل  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (14) جدول

  R2  التحديد   ومعامل  0.006  معنوية   وبدرجة  (0.821)  يساوي   r  الارتباط   معامل  أن (  15)  جدول   ويشير
  في   التغيرات   عن  الناخبين ناجمة  مشاركة  في   التغيرات  من  % 67  قيمته   ما  أن  يعني   وهذا (  0.674)  بقيمة
  العلاقة   هذه   معنوية  وتؤكدb   =  (0.471  )التأثير    درجة   قيمة  بلغت   حيث  الالكترونية،   الاعلام  وسائل  متغير
 ( . 45.901)  بلغت  التي( ف) قيمة

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 246.112 2145.811 الانحدار 

 0.004 119.107 2.251 332.155 البواقي

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.006 8.611 000 0.432 3.902 الثابت 

 0.466 0.113 0.022 0.277 0.006 (X2) الالكترونية  الاعلام  وسائل
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 الناخبين  ومشاركة  الالكترونية  الاعلام  متغيري وسائل بين  العلاقة   (  15) جدول

  إحصائيا   دالة  وهي(  118.678)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة16الموضح بالجدول رقم )ويظهر تحليل التباين  
 . H14 البديل الفرض  ونقبل  العلاقة صحة  تثبت وبذلك   .0.05 معنوية مستوى  عند

 الناخبين  ومشاركة الالكترونية  الاعلام متغيري وسائل  بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  16) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية الخامسة: 

 α=0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة   ذات  علاقة   توجد  لا :  الثانية  الفرضية  H05 تنص هذه الفرضية على "  
 السياسية.  والتنشئة التقليدية الاعلام  وسائل بين

نتائج    ايجابية   معنوية  علاقة  السياسية وجود   والتنشئة  التقليدية  الاعلام  وسائل  بين   العلاقة   اختبار  اوضحت 
 ( . 17) جدول  يشير كما ( وذلك0.004)  يعادل  دلالة  ( بمستوى 0.788) المعامل قيمة بلغت  حيث 

  والتنشئة التقليدية  الاعلام  وسائل متغيري  ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار نتائج (  17) جدول
 السياسية 

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية            (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X3) المستقل   المتغير

 التنشئة السياسية  0.007 0.765 التقليدية  الاعلام  وسائل

  ، السياسية    والتنشئة  الالكترونية   الاعلام   بين وسائل  للعلاقة  الانحدار  تحليل   نتائج(  18)   الجدول   كما يظهر
  وسائل  وبالتالي فإن   معنوية  دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.278)  تساوي (  ت )  اختبار  قيمة  أن   من  يتضح   حيث 

  لم   حيث  للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان   يمكن  يصبح لها علاقة قوية بالتنشئة السياسية ولا  التقليدية  الاعلام
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل

 السياسية  والتنشئة التقليدية  الاعلام  وسائل   متغيري  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (18) جدول

 الناخبين  مشاركة المتغيرات 

 الالكترونية  الاعلام  وسائل
r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.821 0.674 0.471 45.901 11.312 6000. 

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 245.780 2214.392 الانحدار 

 0.006 118.678 2.312 331.855 البواقي

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 
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  R2  التحديد  ومعامل  0.004  معنوية  وبدرجة  (0.765)  يساوي   r  الارتباط  معامل  أن (  19)  جدول  ويشير
  في   التغيرات  عن  التنشئة السياسية ناجمة  في  التغيرات  % من 58  قيمته  ما  أن  يعني  وهذا(  0.523)  بقيمة
 العلاقة  هذه  معنوية  وتؤكدb  =  (0.455  )   التأثير  درجة  قيمة  بلغت  حيث  ،تقليدية ال  الاعلام  وسائل  متغير
 ( . 44.903)  بلغت  التي( ف) قيمة

 السياسية  والتنشئة التقليدية  الاعلام  وسائل متغيري  بين  ( العلاقة19) جدول

  إحصائيا   دالة  وهي(  118.677)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة20ويظهر تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )
 . H15 البديل الفرض  ونقبل  العلاقة صحة  تثبت وبذلك   .0.05 معنوية مستوى  عند

 السياسية  والتنشئة التقليدية   الاعلام وسائل  متغيري  بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  20) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية السادسة: 

 α=0.05  معنوية  مستوى   عند  إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد  لا :  السادسة  الفرضية  H06 تنص هذه الفرضية على " 
 الناخبين.  ومشاركة التقليدية الاعلام  وسائل بين

نتائج   ايجابية   معنوية  علاقة  الناخبين وجود   ومشاركة  التقليدية  الاعلام   وسائل  بين   العلاقة  اختبار  تبين من 
 ( . 21) جدول  يشير كما ( وذلك0.009)  يعادل  دلالة  ( بمستوى 0.803) المعامل قيمة بلغت  حيث 

 الناخبين  ومشاركة التقليدية   الاعلام وسائل   ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار نتائج (  21) جدول

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية            (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X3) المستقل   المتغير

 الناخبين  مشاركة 0.009 0.803 التقليدية  الاعلام  وسائل

 8.633 000 0.421 3.233 الثابت 
70.00  

 0.434 0.102 0.034 0.278 (X3) التقليدية الاعلام  وسائل
70.00  

 السياسية  التنشئة المتغيرات 

 التقليدية  الاعلام  وسائل
r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.765 0.585 0.455 44.903 11.231 0.007 

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 245.567 2044.687 الانحدار 

 0.007 118.677 2.341 324.780 البواقي
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يظهر وسائل  للعلاقة  الانحدار  تحليل  نتائج(  22)  الجدول  كما    ، الناخبين    ومشاركة  التقليدية  الاعلام   بين 
  وسائل  وبالتالي فإن   معنوية  دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.301)  تساوي (  ت )  اختبار  قيمة  أن   من  يتضح   حيث 

  لم  حيث   للصدفة  ترجع هذه العلاقة  ان   يمكن  ولا  الناخبين  لها علاقة قوية بمشاركةيصبح    الالكترونية  الاعلام
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل

 الناخبين  ومشاركة  التقليدية  الاعلام  متغيري وسائل  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (22) جدول

  R2  التحديد   ومعامل  0.009  معنوية   وبدرجة  (0.803)  يساوي   r  الارتباط   معامل  أن (  23)  جدول   ويشير
  في   التغيرات   عن  الناخبين ناجمة  مشاركة  في   التغيرات  من  % 64  قيمته   ما  أن  يعني   وهذا (  0.645)  بقيمة
  العلاقة   هذه   معنوية  وتؤكدb  =  (0.488  )التأثير    درجة  قيمة  بلغت  حيث  التقليدية،  الاعلام   وسائل  متغير
 ( . 44.565)  بلغت  التي( ف) قيمة

 الناخبين  ومشاركة  التقليدية  الاعلام  متغيري وسائل بين  العلاقة   (  23) جدول

  إحصائيا   دالة  وهي(  119.233)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة24ويظهر تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )
 . H1.6 البديل الفرض  ونقبل  العلاقة صحة  تثبت وبذلك   .0.05 معنوية مستوى  عند

 الناخبين  ومشاركة التقليدية   الاعلام متغيري وسائل  بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  24) جدول

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية السابعة: 

 α=0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية   دلالة   ذات   علاقة  توجد   لا :  ابعةالس  الفرضية  H07 تنص هذه الفرضية على "  
 . السياسية والتنشئة الاعلام  وسائل عبر السياسي التسويق  بين

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.009 8.712 000 0.467 3.755 الثابت 

 0.452 0.124 0.061 0.301 0.009 ( X3)  التقليديةالاعلام   وسائل

 الناخبين  مشاركة المتغيرات 

 التقليديةالاعلام   وسائل
r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.803 0.645 0.488 44.565 11.344 9000. 

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 243.321 2311.210 الانحدار 

 0.009 119.233 2.655 323.112 البواقي
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نتائج وجود   بين  العلاقة   اختبار  اوضحت  السياسية  والتنشئة  الاعلام  وسائل  عبر  السياسي    علاقة   التسويق 
  جدول   يشير  كما  ( وذلك0.001)  يعادل   دلالة  ( بمستوى 0.709)  المعامل  قيمة  بلغت  حيث   ايجابية  معنوية

(25 . ) 
عبر وسائل  متغيري التسويق السياسي  ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار نتائج (  25) جدول

 والتنشئة السياسية الاعلام 

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية          (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X4) المستقل   المتغير

 وسائل عبر التسويق السياسي
 الاعلام

 التنشئة السياسية 0.004 0.773

والتنشئة    الاعلام  وسائل  عبربين التسويق السياسي    للعلاقة  الانحدار   تحليل   نتائج(  26)  الجدول  كما يظهر
  معنوية   دلالة  ذات  قيمة  وهي(  0.255)  تساوي (  ت)  اختبار  قيمة  أن(  2)  جدول  من  يتضح  حيث   ،السياسية

فإن  السياسي  وبالتالي  ولا  الاعلام  وسائل   عبر  التسويق  السياسية  بالتنشئة  قوية  له علاقة    ان   يمكن  يصبح 
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل  لم  حيث للصدفة ترجع هذه العلاقة

 السياسية  والتنشئة الاعلام   وسائل عبر السياسي  التسويق  متغيري  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (26) جدول

  R2  التحديد   ومعامل  0.003  معنوية   وبدرجة  (0.723)  يساوي   r  الارتباط   معامل  أن (  27)  جدول   ويشير
  في   التغيرات  عن  التنشئة السياسية ناجمة  في  التغيرات  من  %59  قيمته  ما  أن  يعني  وهذا(  0.523)  بقيمة

السياسي التسويق    وتؤكد b   =  (0.433  )التأثير    درجة  قيمة  بلغت  حيث   الاعلام،  وسائل  عبر  ممارسات 
 (. 44.678)  بلغت التي( ف ) قيمة العلاقة هذه معنوية

 السياسية  والتنشئة الاعلام  وسائل عبر السياسي   التسويقمتغيري  بين  ( العلاقة27) جدول

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.004 8.811 000 0.401 3.177 الثابت 

  الاعلام   وسائل التسويق السياسي عبر
(X4) 

0.488 0.113 0.066 0.301 0.004 

 السياسية  التنشئة المتغيرات 

  عبر التسويق السياسي
 الاعلام  وسائل

r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.773 0.598 0.433 44.678 11.433 4000. 
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  إحصائيا   دالة  وهي(  118.677)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة28تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )ويظهر  
 .  H17وبذلك تثبت صحة العلاقة ونقبل الفرض البديل    .0.05 معنوية مستوى  عند

  الاعلام وسائل عبر متغيري التسويق السياسي   بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  28) جدول
 السياسية والتنشئة  

 اختبار وتحليل الفرضية البحثية الثامنة: 

  α=0.05  معنوية  مستوى   عند   إحصائية  دلالة  ذات   علاقة  توجد   لا:  الثامنة  الفرضية   H08 تنص هذه الفرضية على "  
 . الناخبين  مشاركةو الاعلام  وسائل عبر السياسي التسويق  بين

نتائج ومشاركة  بين   العلاقة   اختبار  اظهرت  الاعلام  وسائل  عبر  السياسي  وجود   التسويق    علاقة  الناخبين 
  جدول   يشير  كما  وذلك(  0.001)  يعادل   دلالة  ( بمستوى 0.810)  المعامل  قيمة  بلغت  حيث   ايجابية  معنوية

(25 . ) 
متغيري التسويق السياسي عبر وسائل   ارتباط "بيرسون" للعلاقة بين معامل اختبار نتائج (  29) جدول

 الناخبين مشاركة الاعلام و 

 ( Y)  التابع  المتغير   مستوى المعنوية          (r)بيرسون  ارتباط معامل ( X4) المستقل   المتغير

 وسائل عبر التسويق السياسي
 الاعلام

 الناخبين مشاركة 0.005 0.810

  مشاركةو   الاعلام  وسائل  بين التسويق السياسي عبر   للعلاقة  الانحدار  تحليل   نتائج(  26)  الجدول   كما يظهر
  معنوية   دلالة  ذات   قيمة  وهي(  0.255)  تساوي (  ت )  اختبار   قيمة  أن (  2)  جدول  من  يتضح  حيث  ،الناخبين 

فإن قوية    وسائل  عبر  السياسيالتسويق    وبالتالي  له علاقة    ان   يمكن  ولا الناخبين    بمشاركةالاعلام يصبح 
 الصفر.   إلى  قيمة "ت" تصل  لم  حيث للصدفة ترجع هذه العلاقة

 الناخبين  ومشاركة الاعلام   وسائل عبر السياسي  التسويق  متغيري  بين  الانحدار  تحليل  نتائج : (30) جدول

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 243.602 2242.851 الانحدار 

 0.004 118.677 2.290 333.199 البواقي

 B المتغير 
        الخطأ 

 المعياري 
 المعنوية  ( ت) قيمة بيتا 

 0.005 8.116 000 0.456 3.312 الثابت 
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  R2  التحديد   ومعامل  0.003  معنوية   وبدرجة  (0.810)  يساوي   r  الارتباط   معامل  أن (  27)  جدول   ويشير
  في   التغيرات   عن  ناجمة  الناخبين   مشاركة  في   التغيرات  من  % 65  قيمته   ما  أن  يعني   وهذا (  0.656)  بقيمة

السياسي التسويق    وتؤكد b   =  (0.477  )التأثير    درجة  قيمة  بلغت  حيث   الاعلام،  وسائل  عبر  ممارسات 
 (. 44.112)  بلغت التي( ف ) قيمة العلاقة هذه معنوية

 الناخبين  ومشاركة  الاعلام  وسائل عبر السياسي   متغيري التسويق بين  ( العلاقة31) جدول

  إحصائيا   دالة  وهي(  119.110)  تساوي (  ف )  ( أن قيمة28ويظهر تحليل التباين الموضح بالجدول رقم )
 .  H18وبذلك تثبت صحة العلاقة ونقبل الفرض البديل    .0.05 معنوية مستوى  عند

  الاعلام وسائل متغيري التسويق السياسي عبر  بين  (ANOVA)التباين  تحليل نتائج (  32) جدول
 الناخبين  ومشاركة

 -النتائج: مناقشة 

الأولى   الفرضية  مستوى  بين  فحصت التي    على  السياسية   العلاقة  والتنشئة  السياسي    التسويق 
التسويق   بين  علاقة  وجود  وتأكيد صحة  البديل  الفرض  وقبول  العدم  فرض  رفض  النتائج  أظهرت 

ان التسويق السياسي    (Louis, et al., 2018)السياسي والتنشئة السياسية، حيث تؤكد نتائج دراسات  
،  اسية لديهميؤثر على الآراء والسلوكيات والتوجهات لدى الناخبين مما يؤثر بالتبعية على التنشئة السي

وتصحيح  خاصة ان التسويق السياسى يعتمد على عملية الاتصال السياسي الاجتماعى مع الافراد  
المرشحين يؤديها  التي  القضايا  عن  لديهم  الآراء  وتوجهات   (Sanchez, et al., 2017) مسارات 

(Rachel, et al., 2018)    مما يؤثر على التنشئة السياسية لديهم، والتي نوهت دراسات كل من على
بالأفراد   محيطة  بعوامل  تتأثر  والاجتماعي  انها  السياسي  الاعلام  وسائل  السياسي  الرآى  قادة  مثل 

  الاعلام   وسائل التسويق السياسي عبر
(X4) 

0.419 0.101 0.071 0.321 0.005 

 الناخبين  مشاركة المتغيرات 

  عبر التسويق السياسي
 الاعلام  وسائل

r R2 B   المعنوية  ت ف 

0.810 0.656 0.477 44.112 11.701 5000. 

 البيان 
  مجموع

 المربعات 

  متوسط
 المربعات 

 ( ف)  اختبار

 المعنوية  القيمة 244.115 2129.799 الانحدار 

 0.005 119.110 2.670 371.208 البواقي
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الفرضية    ،(Paul et al., 2018) (Peiren and Yun, 2017)والحزبي   نتائج  توافق  يعنى  ما  وهو 
 . التسويق السياسي والتنشئة السياسية بينووجود علاقة  هذه الدراساتالحالية مع نتائج 

الثانية     الفرضية  اختبار  نتائج  في  بين    اما  العلاقة  لاختبار  هدفت  السياسي  التي  التسويق 
الناخبين النتائج    ومشاركة  من  وجود  اتضح  وتأكيد صحة  البديل  الفرض  وقبول  العدم  فرض  رفض 

السياسي   التسويق  بين  الناخبينعلاقة  دراسات نتيجة جاء  وهي   ،ومشاركة  أكدته  ما  مع  بالتوافق  ت 
(Kurnia and Susilastuti, 2014)    جذب شرائح جديدة من  من حيث ان التسويق السياسى يؤثر في

 بث الثقة لدى الجمهور وتسهيل عملية الادلاء بالأصوات علاوة على    ،للمشاركة في الاقتراعالناخبين  
الانتخابية   المشاركة  وهى   (Saifuddin, et al., 2017) (Maria, 2017) (Farhad, 2018)ومحفزات 

 Mark)كما اكدت نتائج دراسات  أمور يوفرها التسويق السياسى من اجل تعزيز مشاركة الناخبين ،

and Marco, 2017 )    توليد الثقة لديه   ،علاوة على  للمشاركة  التأثير من جانب المرشح في الناخبين
   . (Seth, 2017) (Francois, et al., 2012)الانتخابيةوالقناعة بما تقدمه له الحملات الاعلانية 

المشاركة    ( ,Ali and Hansen, 2012Pattie and Johnston) (2013(  وأكدت دراسات      ان تعزيز 
السياسية يفرض على كل من الاحزاب والافراد المرشحين العمل على إلى إحداث التحولات المنشودة 

المشاركين سلوكيات  السياسى   في  للتسويق  ممارسات  وجود  يعنى  نتائج    مما  توافق  يعنى  ما  وهو 
 .التسويق السياسي ومشاركة الناخبين بينووجود علاقة  الدراساتالفرضية الحالية مع نتائج هذه 

الثالثة     الفرضية  صحة  مدى  اختبار  نتائج  جاءت  لنا    بينما  وقبول لتظهر  العدم  فرض  رفض 
بين   وتأكيد صحة وجود علاقة  البديل  والتنشئة  الفرض  الالكترونية  الاعلام  ، حيث  السياسيةوسائل 

دراسات  نتائج  من  بوسائل     (Paul et al., 2018) (Peiren and Yun, 2017)تبين  تتأثر  التنشئة  ان 
الاعلام عبر وسائل التواصل وكذلك الآراء التي يظهرها قادة الرآى في وسائل الاعلام المختلفة، كما  

Ying,-(Megan, et al., 2019) (Xinzhi and Wan (Peiren and Yun,  2018)اكدت نتائج دراسات  

ا  (2017 السياسية  ان  الاعلام  ب  تتأثرلتنشئة  وسائل  تقدمه  في  ما  الإنترنت  الاعلام  و عبر  وسائل 
 ,Chen)  (Keonyoung and Hyejoon, 2019) ، كما اكدت دراسات    الالكترونية والتواصل الاجتماعى 

et al., 2017)    المشاعر والعواطف تأثير وسائل الاعلام الالكترونية على التنشئة السياسية من حيث
الناخبين الانتخابية،    لدى  الحملات  مع  على    ( Rebecca, 2016)التفاعل  التأثير  الى  يؤدى  مما 

السياسية،   التنشئة  وابعاد  هذه  مكونات  نتائج  مع  الحالية  الفرضية  نتائج  توافق  يعنى  ما  وهو 
 .والتنشئة السياسيةوسائل الاعلام الالكترونية   بين ووجود علاقة  الدراسات
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تبين من النتائج رفض فرض العدم وقبول الفرض البديل وتأكيد   ،على مستوى الفرضية الرابعة    
حيث توصلت نتائج دراسات    ،وسائل الاعلام الالكترونية ومشاركة الناخبينصحة وجود علاقة بين  

(Sangwon and Michael, 2018)    على الاعلام  وسائله    توفيرتأثير  عبر  تضخ  التي  المعلومات 
التأثير على سلوكيات الافراد تجاه الحياة السياسية وحفز المشاركة في الادلاء بالأصوات   الالكترونية،

(Walt, 2015)،    وتشجيع المشاركة الفعالة في تحسين مستويات الحياة  نشر الثقافة السياسية السليمة
،وهى  Ying, 2018) (Peiren and Yun, 2017)-(Megan, et al., 2019) (Xinzhi and Wan السياسية

 كلها عوامل ترسخ من تحفيز الناخبين للمشاركة. 

مما يزيد من تشجيعهم على    على المشاعر والعواطف لدى الناخبينكما ان وسائل الاعلام تؤثر     
تزيد من مستويات التفاعل مع الحملات ، وسائل الاعلام الالكترونية  (Chen, et al., 2017)المشاركة  

الانتخابية   البرامج  حول  المهمة  والاستفسارات  الآراء  وابداء  للتفاعل  مساحات  توفر  حيث  الانتخابية 
الناخبين  كله  وهي،  ( Hee , 2017-Hun and Dong-Doo)للمرشحين   تحفيز  من  ترسخ  عوامل  ا 

نتائج الفرضية الحالية مع نتائج هذه الدراسات  للمشاركة   بينووجود علاقة    وهو ما يعنى توافق 
 .وسائل الاعلام الالكترونية ومشاركة الناخبين

الخامسة     الفرضية  نتائج  يخص  اهتم  فيما  بين  ت التي  العلاقة  التقليدية    بدراسة  الاعلام  وسائل 
النتائج  السياسيةوالتنشئة   من  تأكد  وجود ،  صحة  وتأكيد  البديل  الفرض  وقبول  العدم  فرض  رفض 

Sangwon and )  دراسةحيث أظهرت نتائج    السياسية،والتنشئة    تقليديةوسائل الاعلام العلاقة بين  

Michael, 2018)    الخلفية من  يعزز  مما  التقليدي  الاعلام  نتيجة  واصواتهم  الناخبين  اراء  توجيه 
حيث   من  التنشئة  على  التأثير  لديهم،  السياسية  للناخبينوالتنشئة  التجارية  والعلامات    الشعارات 

(Walt, 2015 ) اظهار الحقائق وتقبلها والتعامل مع الشائعات احد جوانب تأثير الاعلام والحملات ،
التنشئة  الإع التأثير على مستويات    (Chen, et al., 2017) (Peiren and Yun, 2017)لامية على   ،

 .(Rebecca ,2016) التفاعل مع الحياة السياسية وفعالياتها مما يعطى ابعاد للتنشئة السياسية

تأييد ممارسة الضغوط        القائمة على  التقليدية على التنشئة السياسية  كما تؤثر وسائل الاعلام 
السياسية   التوجهات  مع  للتعامل  كأساس  الحقائق  ،    (Marcel and   Jil, 2017)  والاحزاب وإظهار 

بالو  المتصلة  العملية  والحياة  السياسية  المناصب  بتقلد  المرتبطة  السياسية  التنشئة  ظائف  وكذلك 
وهو ما يعنى    ،(Peter, et al., 2019)السياسية وتوجهات الافراد نحوها والاستمرار في هذه الوظائف  
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وسائل الاعلام التقليدية    بينووجود علاقة    توافق نتائج الفرضية الحالية مع نتائج هذه الدراسات
 .السياسيةوالتنشئة 

ال    الفرضية  نتائج  يخص  اهتم  ةسادسفيما  بين   ت التي  العلاقة  التقليدية    بدراسة  الاعلام  وسائل 
الناخبين وجود   ،ومشاركة  وتأكيد صحة  البديل  الفرض  وقبول  العدم  فرض  رفض  النتائج  من  تأكد 

الناخبين ومشاركة  التقليدية  الاعلام  وسائل  بين  دراسات    ، علاقة  نتائج  اكدت  Pattie and) حيث 

Hansen, 2012)Johnston, 2013) (Ali and     المشاركين سلوكيات  في  المنشودة  التحولات  إحداث 
الانتخابات  التصويت في  لديهم حق  الحملات   زيادة  ((Rebecca, 2016،ممن  التفاعل مع  مستويات 

للشائعات    ،  الانتخابية وتصدرها  الدقيقة  والمعلومات  الصحيحة  الاخبار  زيادة  نقل  الى  يؤدى  مما 
الناخبين   اخرين ،  (Matthew, 2015)مشاركة  او  اخر  حساب  على  مرشح  موقف  وتقوية  تعزيز 

(Aaron, et al., 2016) . 

العلاقة بين وسائل الاعلام التقليدية ومشاركة الى ان    (Chen, et al., 2017)كما توصلت نتائج       
على  الناخبين   التأثير  في  لدتتركز  والعواطف  له   ،يهمالمشاعر  تقدمه  بما  والقناعة  لديه  الثقة  توليد 

 ,.Francois, et al)  (2012الناخبينمشاركة  أحد عوامل تعزيز نسبة    الحملات الاعلانية الانتخابية
(Seth, 2017)    ،  الانتماء الحزبي يعد أحد المحركات المهمة في تعزيز درجة مشاركة زيادة مستويات

عبر وسائل    الولاء السياسيتعزيز مستوى    ،  ( Chris and Eric, 2014)الناخبين في عمليات الاقتراع
  نسبة مشاركة الناخبين   يزيد مننظام فعال لإدارة عملية التصويت في أجواء مناسبة  نشر    الاعلام و

(Lee and Park, 2013 )،   الدراسات هذه  نتائج  مع  الحالية  الفرضية  نتائج  توافق  يعنى  ما    وهو 
 .ومشاركة الناخبينوسائل الاعلام التقليدية  بينووجود علاقة  

ال      الفرضية  نتائج  يخص  اهتم  بعةسافيما  بين  ت التي  العلاقة  عبر    بدراسة  السياسي  التسويق 
والتنشئة   النتائج  السياسية،وسائل الاعلام  تتعلق    (Seth, 2017) (Francois, et al., 2012)  تأكد من 

بدرجة توليد الثقة لديه والقناعة بما تقدمه له الحملات الاعلانية الانتخابية، النمط السلوكى للناخب 
السياسية، للحياة  وإدراك   وميوله  بالمجتمع  السياسي  الوعي  على  مهم  مؤشر  المشاركة  على  الاقبال 

والديموقراطية   الحرية  لمسارات   Linda,  (Francisco and )(Angela et al., 2016السائدةالافراد 

ابعاد  ،    (2018 من  وتعزز  السياسى  التسويق  ممارسات  على  تترتب  عوامل  كلها  التنشئة  وهى 
 . السياسية
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الى ان التسويق السياسى    (Daniella et al., 2018) (Paul et al., 2018)دراسات كل من  توصلت      
على   السياسية  يؤثر  بغرسه  التنشئة  يقوم  ما  خلال  منمن  الافراد  وسلوكيات و قيم    لدى  توجهات 

وخبرات  في  تظهرها   مواقف  بعدة  مرورهم  نتيجة  المختلفة  السياسية  المواقف  تجاه  الافراد  ممارسات 
، عبر الأنشطة التي تقدم  وممارستهاتتعلق بمجال السياسة وتكون الرآى لديهم عن الحياة السياسية  

  (  (Dharma, et al., 2013 Rachel, et al., 2018)من خلال التسويق السياسى والحملات الاعلامية

(Louis, et al., 2018)  ،   الدراسات هذه  نتائج  مع  الحالية  الفرضية  نتائج  توافق  يعنى  ما    وهو 
 .التسويق السياسي عبر وسائل الاعلام والتنشئة السياسية بينووجود علاقة  

ال      الفرضية  نتائج  يخص  اهتم  ثامنةفيما  بين   ت التي  العلاقة  عبر    بدراسة  السياسي  التسويق 
Megan, et al., 2019) (Xinzhi and Wan-حيث اشارت نتائج    الناخبين،وسائل الاعلام ومشاركة  

Ying, 2018) (Peiren and Yun, 2017)    السياسي عبر وسائل الاعلام  الى ان اسهامات التسويق 
ال المشاركة  وتشجيع  السليمة  السياسية  الثقافة  السياسيةنشر  الحياة  مستويات  تحسين  في  مما    فعالة 

  (Ralf, et al., 2018) (Michael, et al., 2016المشاركة، كما توصلت نتائج ) يعزز من فرص زيادة  
السياسي التسويق  ان  الاعلام    الى  خلال  العملية  من  إدارة  في  التالية  بالمراحل  والتنبؤ  الثقة  بث 

 . تفضيلات الناخبين واحداث تحول في الآراءو  الناخبين الانتخابية وتوجهات 

دراسة      نتائج  اكدت  العوامل  ان    (Sangwon and Michael, 2018)وقد  أحد  السياسي  التسويق 
لتأثير  ا  ،المهمة المؤثرة على الابعاد السياسية ونجاح المرشحين في تحقيق أهدافهم وجذب الأصوات 

مما    ،(Walt, 2015)  ز الشعارات والعلامات التجارية للناخبينعلى مشاعر وسلوكيات الناخبين وتعزي
 .يعزز من فرص زيادة المشاركة

نتائج     السياسى عبر وسائل الاعلام اكدت  التسويق  (Peiren and Yun, 2017) دراسات  كما ان 

(Chen, et al., 2017)    الاعلامية التي  أدوار مهمة لوسائل الاعلام المختلفة وذلك عبر الرسالة  على
الحملات  هذه  على  تقدمها  قد   ،الناخبينمشاركة    تؤثر  الترويجية  الحملات  هذه  أن  جانب  إلى  هذا 

تتص شائعات  او  اتهامات  تنفي  للجمهور  حقائق  لإظهار  وذلك  دفاعي  موقف  إطار  في  ل  تكون 
الحزب  أو  الدراس،  بالمرشح  نتائج هذه  الحالية مع  الفرضية  نتائج  توافق  يعنى  ووجود    اتوهو ما 

 .نومشاركة الناخبيالتسويق السياسي عبر وسائل الاعلام   بينعلاقة 
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 مقترحات وتوصيات الدراسة:   

 الأتي في ضوء النتائج التي توصلت لها الدراسة الحالية والعلاقات التي توصلت لها تقترح    

السياسى   • التسويق  ممارسات  تعزز من  اجتماعية  بيئة  التوجه تهيئة  هذا  تبنى  وتشجع على 
 ونشر مفاهيمه السليمة عبر وسائل الاعلام المختلفة. 

المواطنة  • تخدم  التي  الفعالة  السياسية  والمفاهيم  القيم  تبنى  على  تشجع  قومية  خطة  اعداد 
 التسويق السياسى.ونشرها من خلال أساليب  ةوالديموقراطي

للجهات   • الاجتماعى  التواصل  وحسابات  التلفزيونية  القنوات  عبر  إعلامية  برامج  تطوير 
تخدم   التي  السليمة  السياسية  التنشئة  وسلوكيات  وقيم  مفاهيم  لنشر  الدولة  في  الرسمية 

 المواطنة والتنمية السياسية.
وعوية وتأهيلية من المؤسسات وضع محفزات للمشاركة في الحياة السياسية من خلال برامج ت •

من   ترسخ  بالدولة  السليمة الرسمية  السياسية  التعليمية    التنشئة  المراحل  في  الافراد  لدى 
 المختلفة. 

والتسويق  • السياسى  الاعلام  ممارسات  في  مهنية  أخلاقية  ومواثيق  بوضع ضوابط  الاهتمام 
كل   عن  المغلوطة  والمعلومات  الشائعات  نشر  عن  للبعد  الفعاليات  السياسى  يخص  ما 

 السياسية والانتخابية وتنظيم العمل الإعلامي المرتبط فيها.
الاهتمام بوضع خطة في المجال التعليمى بمراحله المختلفة لغرس التنشئة السياسية السليمة   •

وتشجيع المشاركة في الفعاليات السياسية التي تعزز من إرساء قواعد مجتمع ناضج وواعى  
 التي تخدم التنمية الاقتصادية والاجتماعية. بالتنمية السياسية 

الإ • الاعلام  دور  ينظم  تشريع  المناسبة  وضع  القيم  وغرس  السياسية  الحياة  تجاه  لكترونى 
يؤدى   وبما  الكويتى  في  إللمجتمع  الإيجابية  والمشاركة  السليمة  التنشئة  مفاهيم  غرس  لى 
 الفعاليات السياسية والانتخابية.

ل • الكويتى  الميثاق  تكون  صياغة  له بحيث  المهنية  السياسي والضوابط  تأسيس مهنة الاعلام 
 نابعة من أسس نشر القيم الإيجابية للتنشئة السياسية وثقافتها الملائمة للمجتمع الكويتى. 

اجل   • والسياسية من  الجامعية والإعلامية  المؤسسات  بين  والمهني  الاكاديمى  التعاون  تعزيز 
والتسويق السياسي في اتجاه التنشئة السياسية الإيجابية والتنمية  توجيه دفة الاعلام السياسي  

 المجتمعية والاقتصادية. 
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 توجهات بحثية مستقبلية لاستشراف دور الاعلام والتنشئة السياسية 

هناك عدة موضوعات بحثية يرى الباحث انها يمكن ان تكون محور دراسة لاستكمالها من جانب     
 مجال دور الاعلام والتنشئة السياسية والتسويق السياسي باحثين اخرين لأثراء 

 أثر المزيج التسويقى السياسي على تعزيز التنشئة السياسية السليمة لدى المجتمع الكويتى.  •
 دور الاعلام الالكترونى في نشر ثقافة التنشئة السياسية والمواطنة السليمة. •
 المجتمعية والاقتصادية بالمجتمع الكويتى. أثر الاعلام السياسي على تحقيق التنمية  •
الانتخابية   • البرامج  تسويق  على  وأثره  الاجتماعى  التواصل  وسائل  عبر  السياسي  الاعلام 

 للمرشحين دراسة تطبيقية. 
 بصوته. التنشئة السياسية على تفعيل مشاركة الناخب الكويتى في الادلاء  أثر •
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