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  لخصالم
ʧ أهʦ نʻʱاول في هʚا الʘʴॼ عقʙ الأمॽʱاز الʳʱارȑ (الفʛانʜʽʷ)، الǽ ȑʚعʙ واحʙاً م

 ʦʤن ʧه مʛʽغ ʧه عʜʽʽʺت ʧȞʺǽ ʘʽح ،ʘیʙʴال ʛʸود في العʙʴار اللامʺʲʱات الاسॽأل
 ʨأنه أسلǼ ارʺʲʱالاسʧʽʱʶسʕم ʧʽب ʘیʙح ȑة.ب عالʺي وادارॽʁلʱم ȑʛة وأخʴة مانʙواح :  

 ʥذل ʙعǼ قلʱان ʦة، ثॽȞȄʛة الأمʙʴʱʺات الǽلاʨفي ال ʜʽʷانʛام الفʤʻر الأول لʨهʤال ʙعǽ
  لي Ǽاقي الʙول الأوروॽȃة، الʱي وجʙت ॽɾه نʺʨذج جʙʽ للʳʻاح الʳʱارȑ.إلي فʛنʶا ومʻها إ

فهʻاك تعȄʛفات وأنʨاع مʱʵلفة لʤʻام الفʛانǼ ،ʜʽʷالإضافة إلي تʨʻع الʺʸادر الʺʤʻʺة 
ʜʽʷانʛام الفʤʻادر  ،لʸة الॽȞȄʛا الأمॽرنʨفॽة ؗالǽن ولاʨل قانʲة مॽʻʡʨعات الȄʛʷʱال ʙجʨʽف

ʜ لʨلاǽة مʨʶॽʻʽتا الأمॽȞȄʛة الȑʚ اصॼح سارȑ الʺفعʨل ، قانʨن الفʛان١٩٧٠ʽʷفي عام 
، Ǽالإضافة إلي الʺʸادر ذات الʢاǼع الʙولي مʲل لائʴة لʻʳة ١٩٧٣أغʝʢʶ  ١٧في 

  .١٩٧٢أكʛȃʨʱ  ٢الʳʱارة الفʙʽرالॽة الʸادرة في 
ولعقʙ الفʛانʛʷ أهʺॽة ʛʽʰؗة Ǽالॼʶʻة لأʛʡافه، فهʶǽ ʨاعʙ الʺانح علي تʨسॽع دائʛة 

ل مʻح الʛʢف الأخʛ، وهʨ الʺʺʨʻح الȘʴ في اسʱغلال الʺعʛفة الفॽʻة نʷاʡه مʧ خلا
وفي الʺقابل فإن الʺʺʨʻح ʱʶǽفʙʽ مʧ أسʦ الʺانح  والعلامة الʳʱارȄة الʵاصة ʳʱʻʺǼاته،
.ʗقʨوال ʙهʳه الॽعل ʛفʨته مʺا یʛوشه  

  
Franchise Contract  

Dr. Shimaa Mohammed Ahmed Ali 
Summary:- 

In this research we deal with the franchising contract, which is 
one of the most important unlimited investment mechanisms in the 
modern era, as it can be distinguished from other investment 
systems as a global and modern administrative method between 
two institutions: one donor and the other recipient. 

It was the first appearance of the franchise system in the United 
States of America, and then it moved to France and from there to 
the rest of European countries, in which I found a good model for 
commercial success. 
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There are different definitions and types of the franchise 
system, in addition to the diversity of the sources regulating the 
franchise system, there are national legislations such as the 
California State law issued in 1970, the franchise law for the US 
state of Minnesota, which became effective on August 17, 1973, in 
addition to the sources of an international character such as the list 
Federal Trade Commission issued October 2, 1972. 

The franchise contract is of great importance to its parties, as it 
helps the donor to expand the circle of its activity by granting the 
other party the right to exploit the technical knowledge and the 
trademark of its products, and in return, the grantee benefits from 
the name and fame of the donor, which saves effort and time. 

 

  ةمقدم
لقʙ ؗان مʧ نʱائج إحʛاز الʙول الʺʱقʙمة للʨʻؔʱلʨجॽا والʱي تʦ اسʙʵʱامها في ؗافة 
القʢاعات، سʨاء الʻʸاॽɺة أو الʜراॽɺة، أو الʙʵمॽة.....ألخ، أن أصʗʴॼ أغلʖ الʶلع 

  .)١(تȑʨʱʴ علي نॼʶة عالॽة مʧ الʨʻؔʱلʨجॽا
Ȅعʙ نʤام و  "،Ǻعقʗ الفʙانȄʚʻʵة ʣهʛ ما ʶǽʺي "ومع تʨʢر الʺʺارسات الʳʱار  

 ʧȞʺǽ ʘʽح ،ʘیʙʴال ʛʸود في العʙʴار اللا مʺʲʱات الاسॽأل ʦأه ʧاً مʙواح ʜʽʷانʛالف
تʺʜʽʽه عʧ غʛʽه مʧ نʦʤ الاسʲʱʺار Ǽأنه نʤام أسلʨب عالʺي وȂدارȑ حʙیʘ ذو ʡاǼع 

  .)٢(نفʨذȑ بʧʽ مʕسʧʽʱʶ: واحʙة مانʴة والأخȑʛ مʱلॽʁة
مʸʱʻف القʛن العʧȄʛʷ، إلا  ʚمʻفʤʻام الفʛانʜʽʷ أصॼح شائعا في أمȞȄʛا الʷʺالॽة 
مʱʷقة مʧ اللغة  "Franchise" أن نʷأة هʚا العقʙ تعʨد إلي العʨʸر الʨسʢي فؔلʺة

 Free or"وȃالإنʳلȄʜʽة "Privilege"وتعʻي Ǽالفʛنॽʶة Franche" "الفʛنॽʶة القǽʙʺة 

                                                 
 )١( " ȑارʳʱاز الॽʱالام ʙان فلاح، عقʺॽسل ʛʽʰد. عʚʻʵانʙمة إلي الفʙراة مقʨʱؗدراسة مقارنة، رسالة د "

 .١، ص٢٠١٥عة القاهʛة، سʻة كلॽة الʴقʨق جام
ʜ الʨʴॼث والʙراسات، نʤام الفʛانʜʽʷ ؗأداة  )٢( ʛؗة ومʢسʨʱʺة والʛʽغʸأت الʷʻʺة الॽʺʻت ʜ ʛؗم

مقʨمات الʛȄʨʢʱ)، الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة، مارس  - الʺعʨقات - (الʨاقعلأسʲʱʺارات صغʛʽة ناجʴة 
  .٧، ص٢٠٠٥
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Exempt" ةʛح" ȑه )٣("أʴʻʺت Șح ʧارة عॼɺ ʜʽʷانʛي ؗان الفʢسʨر الʨʸففي الع ،
في الʙولة، فؔان الʺلǽ ʥعʢي حȘ الفʛانʜʽʷ لفʛد أو مʨʺʳعة مʧ الأفʛاد  الʶلʢة

جʜء مʧ  الʺʱʶفʙʽ تʙʶیʙلأحʱؔار نʷاȋ معʧʽ لفʛʱة زمॽʻة مʙʴدة. وحʚʯʻʽ ؗان یʱعʧʽ علي 
ʦه أسॽعل Șلʡُأ ʙح، وقʻʺا الʚولة مقابل هʙة في الǽادॽʶة الʢلʶح للȃʛة أو الʸʴال 

Royalty" ""ةॽؔالʺل " ȑ٤(أ(.  
ʦʱȄول  وʛʱʰاعة الʻʸؗ ،ةʙیʙاعات عʻفي ص ʜʽʷانʛام الفʤن ȘȄʛʡ ʧار عʺʲʱالاس

ʚلʥ في قʢاعات إنʱاجॽة وخʙمॽة  والॽʶارات والأدوȄة وغʛʽها مʧ الʻʸاعات الʛʽʰؔة، وؗ
مʨʱسʢة، وهʻاك أǽʹا قʢاعات صغʛʽة تعʺل بʤʻام الفʛانʜʽʷ مʲل: الʺأكʨلات 

  .)٥(وخʙمات الʻقل والॽʸانةوالʺʛʷوȃات والأجهʜة الؔهȃʛائॽة والإلʛʱؔونॽة 
ان الʤهʨر الأول لʤʻام الفʛانʜʽʷ في الʨلاǽات الʺʙʴʱة الأمॽȞȄʛة في عام  وؗ

ة ١٨٥٠ ʛؗت شʛؔʱما ابʙʻم، ع"The Singer Sewing Machines Company" .
ة مʸʸʵʱة في مʳال تॽʻʸع ماكʻʽات الॽʵاʡة ʛؗوهي ش.  ʝॽأسʱب ʗوقام ʜʽʷانʛف ʙعق

تلʥ الʺاكʻʽات بهʙف زȄادة مॽʰعات مʳʱʻاتها، وذلʥ بʨضع  شȞॼة لʙʵمة وتॽʻʸع وتʨزȄع
لائها حʨل ʛʡق الادارة لفʛوعها، مع الالʜʱام ʱقʦǽʙ ب سلʶلة مʧ الʨʱصॽات لॽʺʳع وؗ

ة ʛؗش ʗʴॼاص ʥلʚȃعاتها، وॽʰأن مʷǼ لةʸة مفȄة دورॽمال ʛȄتقار Singer  ة أولॼصاح
ʥع تلॽʻʸʱة لॽȞȄʛة الأمʙʴʱʺات الǽلاʨاع في الʛʱاءة اخʛواد الأوئل  بʛال ʧات ومʻʽالʺاك

لʺʙʵʱʶمي الفʛانʜʽʷ الʙʴیʘ، ومʧ ثʦ تʦ مʻح صاحʖ الفʛانʜʽʷ الȘʴ في احʱؔار وॽȃع 
 ȑʛʸل حȞʷǼ اتʻʽالʺاك ʥ٦(تل(.  

                                                 
(3) The word "franchise" comes from the middle Ages. The French word "franc" 
was used to designate the acknowledgement of a privilege. Therefore, villages 
that were allowed the use of a privilege normally reserved for the lords were 
called "villefranches" or "franc towns". Minist&re des Petites et Moyennes 
Entreprises, du Commerce, de l'Artisanat et des Professions Lib~rales, Small 
and Middle Businesses, Trade, Craft Industry and Liberal Professions, La 
Franchise en 10 questions (the franchise in 10 questions),  
http://www.pme.gouv.fr/informations/guidecom/telechar/franchise/franchise.ht
ml. 
(4) Ergysa Ikonomi, Franchies Contact and Good Faith, Mediterranean Jounal of 
Social Sciences MCSER Publishing, Rome-Italy, Vol.5No.22, 2014, P.313.          

ي الʵاص وقانʨن الʳʱارة الʙولي، دار الʻهʹة عʙʰ الʺʻعʦ زمʜم، عقʨد الفʛانʜʽʷ بʧʽ القانʨن الʙول .د )٥(
  .٥، ص٢٠١١العॽȃʛة، سʻة 

(6) Ergysa Ikonomi, op.cit, 314.  
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ة فʛنॽʶة تʙعي  ١٩٣٠في عام  ʛؗش ʗقام"La Lainie & de Roubaix")٧( 
ʛنॽʶة لʤʻام بʛȄʨʢʱ نʨع جʙیʙ مʧ الʨʱزȄع الʳʱارȑ، وعلي الʛغʦ مʧ وجʨد جʚور ف

الفʛانʜʽʷ قʰل ॽʀام الʛʴب العالʺॽة الʲانॽة، الأ أن أنه حقȘ خʨʢات تȄʨʺʻة حॽʁॽʁة عʙʻما 
 ʧȄʛʷن العʛف القʸʱʻة خلال مॽȞȄʛة الأمʙʴʱʺات الǽلاʨفي ال ʛخلالأزده ʧاعة  مʻص

. وقʙ )٨(الॽʶارات وتʨزȄع الʧȄʜʻʰ، ثʦ أنʱقل إلي القʢاعات الأخȑʛ في الأقʸʱاد الأمȞȄʛي
د الأهʱʺام Ǽعقʙ الفʛانʜʽʷ في خʺʻʽʶات وسʻʽʱات القʛن الʺاضي وتʦ تॽʻʰه ȞʷǼل زا

أساسي مʧ قʰل أصʴاب الʻʸاعات الʵاصة Ǽالʨجॼات الȄʛʶعة بهʙف تʨسॽع نʢاق 
تʦ إنʷاء جʺॽɻة الفʛانʜʽʷ الʙولॽة  ١٩٦٠اخʛʱاق سʨق الʺʳʱʻات والʙʵمات، وفي عام 

International Franchising Association (IFA)  اتǽلاʨالǼ ʧʢʻاشʨب
.ʜʽʷانʛاعة الفʻʸǼ امʺʱالأه ʜȄʜعʱة لॽȞȄʛة الأمʙʴʱʺال  

 European Franchiseتʦ انʷاء الأتʴاد الأوروȃي للفʛانʜʽʷ  ١٩٧٢وفي عام 

Federation (EFF) ،اȃفي أورو ʜʽʷانʛام الفʤʻعلقة بʱʺا الǽالقʹا ʦॽʤʻʱل  ʘʽح
شȞॼة، وفي فʛنʶا هʻاك  ١٠٧٠٠ي ال ١٩٧٩ارتفعʗ عʙد شȞॼات الفʛانʜʽʷ في عام 

شȞॼة فʛانʜʽʷ وهʚا ǽعʙ انعȞاساً للʱأثʛʽ الأمȞȄʛي علي دول أوروȃا عامة وفʛنʶا  ١١٤١
  .)١٠(علي الʛغʦ مʧ اخʱلاف الʲقافات والأقʸʱادǽات ،)٩(خاصة

 )١١(أصʙر الأتʴاد الأوروȃي للفʛانʜʽʷ مʙونة الأمॽʱاز الأوروॽȃة ١٩٩٠وفي عام 
Code of Ethics for Franchising)ها )١٢ʻا ومʶنʛه في فǼ العʺل ʛʷʱأن ʘʽح .

إلي Ǽاقي الʙول الأوروॽȃة الʱي وجʙت ॽɾه نʺʨذجاً جʙʽاً للʳʻاح الʳʱارȑ، ومʲال علي 
                                                 

ة مʨجʨدة في فʛنʶا حʱي الأن. )٧( ʛؗʷه الʚه  
(8) Eventually, prominent industry and service names such as Ford, General 
Motors and Kentucky Fried Chicken adopted the franchise system. 
(9) According to the European Franchise Federation, France is the largest 
franchising market in Europe, both in total sales and in number of franchise 
networks (franchisors). Rose Marie Faria, France Serves as a Gateway to 
Europe, http://www.franchise.orz/Franchise-News-Detail.aspx?id=33190 
(10) Robert W.Emerson, Entrepeneural Business, Franichies Contracts and 
Territoriality: A French Journal, Vol. 3:2, 2009, p.317. 
(11) The Franchise European Code of Ethics, Article 1, Code de deontologie 
europden de lafranchise, available at  
http://www.franchisefff.com/IMG/pdf/Code deontologie NB-2.pdf. 
(12) Bohdan Stetsiuk, Yurii Miroshnychenko and Pavlo Dudko, International 
Franchise Greement, Baltic Journal of Economic Studies, Vol. 4, No. 5, 2018, 
p.333.      
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ȑادʸʱقل الاقʴفي ال ʙʺʱمع ʙؗعق ʜʽʷانʛالف ʙعقǼ اليʢǽن الاʨف القانʛʱاع ʙفق ʥ١٣(ذل( ،
أنه مازال یʱلʺȄʛʡ ʝقه إلي الʙول وȃالʛغʦ مʧ نʳاح الفʛانʜʽʷ في الʙول الغॽȃʛة إلا 

  .)١٤(العॽȃʛة
ولعقʙ الفʛانʜʽʷ أهʺॽة ʛʽʰؗة ؗأداة تʶاعʙ علي الإنʺاء الاقʸʱادȑ والʳʱارȑ، إذ 
 ʙا العقʚالإضافة إلي أن لهǼ ،العاملة ȑʙص عʺل للأیʛف ʛʽفʨفي ت ʙا العقʚه ʦاهʶǽ

 ʛʡة لأॼʶʻالǼ ةʛʽʰؗ ةॽʺاأه ʖالʺانح "صاح ʙاعʶǽ ʖجان ʧم ʨوعافه، فهʛʷʺعلي ل "
تʨسॽع دائʛة نʷاʡه مʧ خلال مʻح الʛʢف الأخʛ وهʨ الʺʺʨʻح الȘʴ في اسʱغلال 
 ʙʽعلي تعق ʖغلʱفإن الʺانح ی ʥلʚȃاته، وʳʱʻʺǼ اصةʵة الȄارʳʱة والعلامة الॽʻفة الفʛالʺع
عʺلॽة إدارة فʛوع جʙیʙة قʙ تʢʱلʖ إدارتها رأس مال ʛʽʰؗ، وʻȃفʝ الʨقʗ الʺʴافʤة علي 

ت الʱي یʳʱʻها الʺʺʨʻح، Ǽالإضافة إلي الإفادة الʺادǽة مʧ الʺॼالغ الʱي تʙفع جʨدة الʺʳʱʻا
وȃالʺقابل فإن الʺʺʨʻح ʱʶǽفʙʽ مʧ أسʦ الʺانح وشهʛته، مʺا یʨفʛ  ،له مʧ قʰل الʺʺʨʻح

ʙة ʕؗه مॼاح شʳص نʛلʹʺان ف ʗقʨوال ʙهʳه الॽ١٥(عل(.     
  :أهمية البحث

ʙ مʧ أهʦ العقʨد الʱي ʧȞʺǽ مʧ خلالها تȘʲʰʻ أهʺॽة الʘʴॼ مʨؗ ʧن عقʙ الفʛانǽ ʜʽʷع
تʥȄʛʴ اقʸʱاد الʙول الʻامॽة، والʛقي بها إلي مʸاف الʙول الʺʱقʙمة. ولʝॽ أدل علي 
 ʘʽة، حॽȞȄʛة الأمʙʴʱʺات الǽلاʨال ʧاح في ؗل مʳن ʧم ʜʽʷانʛات الفȞॼه شʱما حقق ʥذل

% مʧ ٢٥، وʚȃلʷǽ ʥغل الفʛانʜʽʷ ٢٠٠٩ملॽار دولار عام  ٥٩١بلغ حʦʳ الʺॽʰعات 
  . )١٦(حʦʳ الʳʱارة الʙاخلॽة الأمॽȞȄʛة

                                                 
(13) (The Italian Law 12906.05.2004" Rules on the regulation of franchising", 
art.1). 

حʶام الʙیʧ الʸغʛʽ، تʛخʟॽ الʺلॽؔة الفȄʛؔة ونقل الʨʻؔʱلʨجॽا، الʙʻوة الॽʻʡʨة عʧ الʺلॽؔة  .د )١٤(
 ،Ȑرʨʷال ʝلʳة لاعʹاء مȄʛؔالف ،Ȍقʶة ٢٤ـ  ٢٣مʻ٤، ص٢٠٠٤ مارس س .  

(15) Emily Decker, Basic Track What is a Franchise? International Franchise 
Association44th Annual Legal Symposium Washington, D.C. May 15-17, 
2011, p. 13. 
(16) USA is still the biggest market of companies pursuing franchise business 
system. According to the data of 2009, 7.88 million employees have been 
working in franchising sector in USA, generating 1280 billion Euros per year. 
The other large markets of franchising are: China with 3.5 million employees, 
Japan with 2.4 million employees and 243 billion Euros turnover, Australia 
with 0.7 million employees and sales of 130 billion Euros, as well as South 
Korea with 1.2 million employees and sales of 95 billion Euros in 2009. The 
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 ʧم ʛʲاك أكʻالإضافة إلي أن هǼع  ٢٨ॽʺʳǼ دةʨجʨʺة الȄارʳʱالعلامات ال ʧالف م
ʙʻا) %، أمȞȄʛا الʷʺالॽة (٤٥، آسॽا %٣٥أنʴاء العالʦ، أوروȃا  الʨلاǽات الʺʙʴʱة وؗ

١٢ʻي تعʺل بʱة الȄارʳʱالعلامات ال ʦʤا إلي أن معʻر الأشارة هʙʳوت .% ʜʽʷانʛام الفʤ
  .)١٧(في جʺॽع أنʴاء العالʦ مʧ أصل أمȞȄʛي

 ʜʽʷانʛات الفȞॼمعاملات ش ʦʳة بلغ حॽȃول الأوروʙرو  ١٣٣وفي الʨار یॽمل
ʜ  .)١٨(سȄʨʻاً  ʛؗقام م ʙوق)Rosenberg International Center of 

Franchising(  عام ʘʴǼ اءʛإجǼ اॽألʺانǼار أعʺال  ٢٠٠٦ʷʱأن ȑʙم ʙیʙʴف إلي تʙیه
Ǽ ʗالʘʴॼ مائة الف ات العالʺॽة ذات الاصل الأمȞȄʛي، وشارؗ ʛؗʷال ʧʽا بȃفي أورو ʜʽʷانʛ

ʜʽʷانʛولي للفʙاد الʴالأتǼ أعʹاء ʦعهॽʺة جॽȞȄʛل أمʨأص ʧات م ʛؗʷال ʧعة مʶ١٩(وت( 
)International Franchising Federation(،  أن ʘʴॼال ʛهʣ١٨وأ ʧم %

% مʧ ١٢قʢاع خʙمات الʜʳʱئة، % مʧ ١٤الʺʨʴॼثʧʽ مʧ قʢاع الʨجॼات الȄʛʶعة، 
% مʧ ٨.٤وعلي الʛغʦ مʧ ذلʥ فإن هʻاك  قʢاع الʙʵمات الʺʜʻلॽة والʳʱارȄة. 

لʙیهʦ أعʺال أعʺال فʛانʜʽʷ داخل  %ʙ٥٢یهʦ أعʺال فʛانʜʽʷ في أوروȃا، والʺʨʴॼثʧʽ ل

                                                                                                                       
other rapidly developing markets of franchising business are Brazil and South 
Africa with 0.72 and 0.46 million employees respectively and approximately 
35 billion Euros sales USA is considered as a pioneer of franchise business 
system. Nevertheless, due to development of global market, USA market 
tendencies have a great influence on businesses in Europe. Therefore, franchise 
business system was transferred to the European market and now it is 
successfully expanding. The countries with largest franchising business 
markets are France, Germany and UK with 0.69, 0.45 and 0.45 million of 
employees respectively, whereas the highest sales are generated in Germany, 
which in 2009 were 48 billion Euros. Also franchising is rapidly developing in 
Turkey and Poland, which already employed 0.25 and 0.35 million of 
employees respectively in franchising business in 2009 
(PriceWaterhouseCoopers. Study on the Economic Impact of Franchised 
Businesses. 2009). 
(17) Monika Kavaliauskė and Erika Vaiginienė, Franchise Buniness 
Development Model: Theoritical Consideration, Verslas: Teorija ir praktika 
Business: Theory and Practice, Received 05 April 2011; accepted 05 October, 
2011, p.324.  
(18) Gillian Hadfield, Problmatic relations: franchising and law of incomplete 
contracts, practicing law institute, New York, 2010, P. 12. 
(19) The Members of International Franchising Federation with 115 thousand 
business units worldwide.  
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ومʧ ثʦ فقʙ أʣهʛت تلʥ الʙراسة أن نʤام الفʛانʜʽʷ لʝॽ  الʨلاǽات الʺʙʴʱة الأمॽȞȄʛة.
   .)٢٠(الأنʷʱار ǼالȞʷل الؔاف مقارنʱاً Ǽالأسʨاق الأمॽȞȄʛة واسع

فالʨʺʻ الʺʹʛʢد للفʛانʜʽʷ یʛʰزه ॽʵؗار مفʹل للʺʛʷوعات الॼɾ .Ȑʛʰؔالॼʶʻة للʺانح، 
فإن عقʙ الفʛانʻȞʺǽ ʜʽʷه مʧ تʛؔار نʳاحه مʧ خلال الʺʺʨʻحʧʽ الʺʱعاقʙیʧ وتʧȄʨؔ شȞॼة 

لعلامʱه الʳʱارȄة  لʚاتي لʨʢʱره والʙعاǽةمʱؔاملة ومʛاॼʀة أفʹل للʺʺʨʻحʧʽ مع الȄʨʺʱل ا
  مʧ خلال مقابل حȘ الفʛانʜʽʷ، ودون تʙʰؔ رؤوس أمʨال خاصة.

فإن عقʙ الفʛانʶǽ ʜʽʷاعʙه علي الʱغلغل في الأسʨاق ȞʷǼل أسʛع  وȃالॼʶʻة للʺʺʨʻح،
وأكʛʲ أماناً، Ǽالإضافة إلي أن عقʙ الفʛانʶǽ ʜʽʷهʦ في تʷغʽل الأیȑʙ العاملة، وزȄادة 

ʱة الʺقامة الاسॽʻʡʨع الȄارʷʺة، ورفع ؗفاءة الʢسʨʱʺة والʛʽغʸوعات الʛʷʺار في الʺʲ
  وذلʥ مʧ خلال الʺعʛفة الفॽʻة الʺʻقʨلة.

وقʙ یʨʸʱر الॼعʠ خʢأ أن الفʛانǽ ʜʽʷقʛʸʱ علي أنʢʷة الʙʵمة الȄʛʶعة، ورȃʺا 
Ǽ ʘʽعʠ القʢاعات الأخȑʛ الʺألʨفة، إلا أن هʚا الʨʸʱر أǼعʙ ما ʨȞǽن عʧ الॽʁʴقة، ح

  .)٢١(أن الفʛانʜʽʷ الʨʽم ʙʵʱʶǽُم في قʢاع ʛʽʰؗ مʧ الʻʸاعات والأعʺال الʳʱارȄة
  منهج الدراسة وخطة البحث:

 ʝاً لأدوات وأسʺǽʙل تقʲʺǽ ȑʚلي، الʽلʴʱال ʘʴॼهج الʻم ʘʴॼا الʚت في هʙʺʱاع ʙلق
ومعॽʢات الʺʨضʨع، وذلǼ ʥعʛض الʨʸʻص والآراء وتʴلʽلها ومقارنʱها، ثʦ اسʵʱلاص 

ȑء العامة ؗأصل. وتʺاشॽاً مع هʚا الʺʻهج، تʦ الاعʱʺاد علي مʱʵلف الʺʛاجع مʲل الʺॼاد
  الʖʱؔ والʙورȄات والأʴǼاث.

  ʘʴॼال ʧل الأول مʸالفǼ ًض أولاʛعʱال ʧَ̔عʱʺال ʧي مʴم، أضʙما تق ȑʙوعلي ه
إلي الʱعǼ ʅȄʛعقʙ الفʛانʜʽʷ مʧ خلال إیʛاد الʱعȄʛفات الʵاصة Ǽه مع تʨضॽح انʨاع هʚا 

ʙام  ،العقȞه لآحʻʺʹʱʺة الॽولʙات الॽʀة والأتفاॽʻʡʨال ʧʽانʨالق ʧعʹاً مǼ هʱؔض ما سلʛوع
.ʜʽʷانʛام الفʤʻالعʺل ب ʦʤʻت ʙاعʨإلي  وق ʘʴॼا الʚه ʧاني مʲل الʸالفǼ ضʛعʱكʺا ن

.ʜʽʷانʛالف ʙح وفقا لعقʨʻʺʺالʺانح وال ʧؗلاً م Șامات الʺلقاه علي عاتʜʱان الالॽب     
ʶؗله، نق ʥء ذلʨالي:وعلي ضʱال ʨʴʻعلي ال ʥوذل ʧʽلʸإلي ف ʘʴॼا الʚا لهʻʱدراس ʦ  

  الأحȞام العامة لعقʙ الفʛانʜʽʷ.الفʶل الأول: 
  الʜʱامات الʺانح والʺʺʨʻح Ǽعقʙ الفʛانʜʽʷ. الفʶل الʰاني:

                                                 
(20) Monika Kavaliauskė and Erika Vaiginienė, op.cit, p.324. 
(21) Francine Lafontaine, The Evolution of Frenchising and Franchise Contract 
Sevidence from the United States, Entrepreneurial Business La Jounrnal, Vol. 
3:2, 2009, p.391.  
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  الفصل الأول
  الأحكام العامة لعقد الفرانشيز

   تمهيد وتقسيم:
، الȑʚ شاع اسʙʵʱامه في العʙیʙ مǽ ʧعʙ عقʙ الفʛانʜʽʷ مʧ العقʨد الهامة والʺʙʴʱʶثه

الʙول لʺا ʲʺǽله هʚا العقʙ مʧ وسʽلة ناجʴة لʻقل الʺعʛفة الفॽʻة والʺʷارȄع الانʱاجॽة 
ʛفʨی ʘʽʴǼ ،ʧیʙعاقʱʺاف الʙأه Șقʴǽ بʨأسلǼ  ارʷʱازة للأنʱʺصة مʛف ʜʽʷانʛلʺانح الف

ʥلʚ یʨفʛ له فʛصة  الȄʛʶع، دون أن Ȟʷǽل ذلʥ عʯʰاً مالॽاً علي نفقاته الʛأسʺالॽة، وؗ
 - الفʛانʜʽʷونظراً للأهمیة الإِقتصادیة التي یُمثلها عقد  .)٢٢(الʨصʨل للأسʨاق ʛʶǼعة

 الإِقتصادي التجاري وزیادة الاستثمار في اءالإِنماعد على ـباعتباره من العُقود التي تس
ر أنʨاعه، والʺʸادد انعکست طبیعة هذا العقد على ـفق - طةـغیرة والمتوسـالمَشاریع الصَ

  وعلي ضʦء ذلʣ نقʤʴ دراسʯʹا لهʘا الفʶل إلي مʥʻʰʲॺ: قانʨنॽة الʺʤʻʺة لهʚا العقʙ.ال
  تعʅȄʛ عقʙ الفʛانʜʽʷ وॽȃان أنʨاعه. الʖʲॺʸ الأول:
  الʺʸادر الʛئॽʶॽة لʦॽʤʻʱ عقʙ الفʛانʜʽʷ. الʖʲॺʸ الʰاني:

  المبحث الأول
  تعريف عقد الفرانشيز وبيان أنواعه

  التعريف بعقد الفرانشيز: -أولاً 
تقʨم الفʛؔة الاساسॽة لʤʻام الفʛانʜʽʷ علي ॽʀام شǼ ʟʵإنʱاج سلعة ما ʴॽɾقȘ بها 
نʳاحاً ʛʽʰؗاً، یʛضي Ǽه قʢاعاً عȄʛʹاً مʧ جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔ في مʳال الʨʶق الʙاخلॽة 
إلي الʙʴ الȑʚ وصل ॽɾه هʚا الʳʻاح إلي أن مʛʳد رؤȄة جʺهʨر الʺʱʶهلʧʽؔ للʶلعة 

ʳʱارȑ للʺʱʻج الاصلي، ǽقʰلʨن علي شʛائها ʷǼغف، وذلʥ الʱي تʴʺل العلامة والأسʦ ال
ʦهʱاجॽʱاع احॼإلي اش ȑدʕنها تʨؔ٢٣(ل(.  

:ʚʻʵانʙالف ʗعقǺ اصةʳفات الȂʙعʯال ʞعॺاد لʙا یلي إیʸॻɼ ʤʯʻس  
 - ʜʽʷانʛاني للفʢȄʛʰاد الʴف الأتʛعǽُ"The Britsh Franchise Federation" 

الʺانح وشʟʵ أخʶǽ ʛʺي عقʙ الفʛانǼ ʜʽʷأنه "عقʙ بʧʽ شʶǽ ʧʽʸʵʺي الأول 
الʺʺʨʻح"، ووفقاً لهʚا الʱعʶǽ ʅȄʛʺح أو ʢǽلʖ مʧ الʺʺʨʻح أن ǽʺارس خلال فʛʱة 
مʙʴدة، عʺلاً معʻʽاً تʗʴ أسʦ معʧʽ مʺلʨك للʺانح، مع مʺارسة الʺانح سʛʢॽة 

ʜʽʷانʛالف ʙان عقȄʛة سʙة خلال مʛʺʱʶة مǼح،  ورقاʨʻʺʺم بها الʨقǽ يʱعلي الاعʺال ال

                                                 
  .٢١/٩/٢٠٠٦بʱارȄخ  ʘʴǼhttp:/www.sfegypt.org مʨʷʻر علي الʺʨقع الإلʛʱؔوني  )٢٢(
 .١٧د. عʙʰ الʺʻعʦ زمʜم، مʛجع سابȘ، ص )٢٣(
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ʨع عقʙ الفʛانʜʽʷ، مع الʜʱام الʺانح بʜʱوʙȄ الʺʺʨʻح ȞǼل ما یلʜم والʱي تȞʷل مʨض
لʱأدǽة الأعʺال مʨضʨع الفʛانʜʽʷ ومʶاعʙته في ذلʥ، وفي خلال فʛʱة العقʙ یلʜʱم 
الʺʺʨʻح بʙفع اتعاب الفʛانʜʽʷ إلي الʺانح، Ǽالإضافة إلي العʺʨلات الʺʴʱʶقة نʳॽʱة 

  .)٢٤(الʺॽʰعات الʱي ǽقʨم بها الʺʺʨʻح
ة وتʙʳر ا ʛؗة ووشʹǼة قا ʛؗش ʧʽب ʦʱأن ی ʧȞʺǽ ا الأتفاق لاʚا إلي أن هʻلاشارة ه

ة ʛʢॽʶǽ علʽها ʛؗد وشʛالف ʧʽعة، أو بǼ٢٥(تا(.  
 - ʜʽʷانʛولي للفʙاد الʴف الأتʛكʺا عInternational Franchise 

Federation" The"  هʺا الʺانح ʧʽفʛʡ ʧʽة بǽʙأنها "علاقة تعاقǼ ʜʽʷانʛة الفॽعʺل
Ǽʺقʱʹاها الʺانح بʻقل الʺعʛفة الفॽʻة والʙʱرʖȄ للʺʺʨʻح له الǽ ȑʚقʨم والʺʺʨʻح، یلʜʱم 

Ǽالعʺل تʗʴ أسʦ معʛوف، أو شȞل أو أجʛاءات مʛʢॽʶ علʽها مʧ قʰل الʺانح"، 
وفي هʚا العقǽ ʙقʨم الʺʺʨʻح Ǽاسʲʱʺار أمʨاله الʵاصة في العʺل ــ مʴل الفʛانʜʽʷ ــ 

 . )٢٦(ها ǼʺفʛدهʘʽʴǼ تʨؔن مʵاʛʡ نʳاح هʚه العʺلॽة علॽه یʴʱʺل
 - ʜʽʷانʛي للفʶنʛاد الفʴالأت ʛʽʷȄوThe French Franchise Federation 

(FFF)" "  ʜʽʷانʛة للفॽȃونة الأوروʙʺال ʅȄʛإلي تع"The European Code of 

Ethics for Franchising" ʦاكʴʺال ȑʙد لʨار،  والʺأخॼʱالأع ʧʽعǼ ةॽʶنʛالف
 ȑʙام عقʤأنه "نǼ يʶنʛفه القʹاء الفʛع ʘʽافه حʛʡأ ʙه أحॼجʨʺǼ مʜʱیل ȑوادار

ʛف الاخʛʢح الʻʺǼ في  الʺانح ʧʽمع ȋاʷغلال نʱفي مʺارسة واس Șʴح الʨʻʺʺال
مʢʻقة معʻʽة، یʗʰʲ نʳاحه Ǽالȃʛʳʱة، مع الʶʺاح للʺʱلقي Ǽاسʱعʺال جʺॽع مʱʶلʜمات 
ومقʨمات هʚا الʷʻاȋ مʧ أسʦ وعلامة تʳارȄه، أو خȌʢ خʙمॽة وخȌʢ أدارȄة 

، مع تقʦǽʙ الʺʶاعʙة والʙʱرʖȄ والاشʛاف أثʻاء مʙة العقʙ، نʛʽʤ وتॽʁȄʨʶة ومالॽة
  .)٢٧(مقابل معʧʽ مʱفȘ علॽه"

                                                 
علي  ٢٧/٨/٢٠٠٦الغʛابي للʙراسات الʻʸاॽɺة والاقʸʱادǽة، نʤام الفʛنʘʴǼ ،ʜʽʷ نʛʷُ بʱارȄخ  )٢٤(

  http://www.Alghurabi.com الʺʨقع الإلʛʱؔوني
د. دعاء ʡارق ʛȞǼ الʱʷॼاوȑ، عقʙ الفʛانʜʽʷ وآثاره، أʛʡوحة قʙُمʗ إلي ؗلॽة الʙراسات العلॽا ـ  )٢٥(

جامعة الʳʻاح الॽʻʡʨة Ǽفلʧʽʢʶ، اسʱؔʺالاً لʺʢʱلॼات الʨʸʴل علي درجة الʺاجʛʽʱʶ في القانʨن 
  .١٣، ص ٢٠٠٨الʵاص، 

(26) Marisa Sanfilippo, Ultimate Guide to Business Franchising, Business News 
Daily Contributing Writer, Aug, 27, 2020, p.27. 

  .٢٠عʛʽʰ سلॽʺان فلاح، مʛجع سابȘ، ص  د. )٢٧(
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ʜʽʷانʛالف ʙلعق ʙحʨم ʅȄʛتع ʙجʨفلا ی ʦث ʧفات )٢٨(ومȄʛعʱخلال ال ʧالا أنه وم ،
 ʟʵم شʜʱخلاله یل ʧم ʙأنه "عقǼ ʜʽʷانʛالف ʙلعق ʅȄʛلاص تعʵʱاس ʧȞʺǽ ،قةǼاʶال

الʺهॽʻه، وتȄʨʵله اسʱغلال ʛ یʙعي الʺʺʨʻح مʧ معارفه یʙعي الʺانح بʧʽȞʺʱ شʟʵ أخ
 علامʱه الʳʱارȄة مع إمȞانॽة تʜوʙȄه Ǽالॼʹائع، وفي مقابل هʚا الالʜʱام یلʜʱم الʺʱلقي
Ǽأسʲʱʺار الʺعʛفة الʺهॽʻة للʺانح واسʱعʺال علامʱه الʳʱارȄة، Ǽالإضافة إلي الʜʱام الʺʺʨʻح 

  .)٢٩(علي الȄʛʶة"له بʙفع الʧʺʲ، وعʙم الʺʻافʶة والʺʴافʤة 
  أنواع عقود الفرانشير: -ثانياً 

لا یȑʨʢʻ عقʙ الفʛانʜʽʷ علي إʡار مʨحʙ مʧ الʷʻاȋ، إنʺا یʱعʙد لʻʱʽاسʖ مع 
الʨضع القائʦ ومع ॽʰʡعة الʷʻاȋ الʳʱارȑ، وʧȞʺȄ تقʦॽʶ أنʨاع عقʙ الفʛانʜʽʷ إلي أرȃعة 

  أنʨاع رئॽʶॽة، تʲʺʱل ॽɾʺا یلي:
  Manufacturing or Processing Plant Franchise فʙانʚʻʵ الॻʹʶʯع - ١

ǽعʙʺʱ فʛانʜʽʷ الॽʻʸʱع ȞʷǼل أساسي علي نقل الأسʛار الʨʻؔʱلʨجॽه الʺʱعلقة 
ʻʸǼاعة معʻʽة، وذلʥ عȘȄʛʡ ʧ تʜوʙȄ الʺʱلقي ʜʴǼمة مʧ الʺعارف الفॽʻة والʻʸاॽɺة 

ʻع مॽʻʸʱلقي بʱʺم الʨقॽها الʺانح، لʳʱʻة یʻʽلعة معʶǼ علقةʱʺة الॽʁȄʨʶʱة والȄارʳʱات والʳʱ
 ʛفع الأجʙامه بʜʱة الʺانح مقابل الǼاف ورقاʛاش ʗʴة تॽقة الاصلȄʛʢال ʝاع نفॼاتǼ مʺاثلة

وهʚا الʨʻع مʧ الفʛانʜʽʷ مʛʷʱʻ في صʻاعات ʛʽʲؗة مʻها صʻاعة تعʯʰة  .)٣٠(الʺʱفȘ علॽه
 ʥلʚ اكʨلا الأمॽȞȄʛة، وؗ ʨؗؗ ة ʛؗمها شʛʰٌي تʱد الʨل العقʲة مȄاه الغازॽʺالYoplait  في

  .)٣٢(، وتʨتال)٣١(فʛنʶا
                                                 

(28) H. Braun, “... only since World War II and increasingly in the past ten years 
has franchising achieved recognition as a distinct method of marketing... [but]... 
there is no generally accepted definition of franchising in court decisions, 
regulation or legislation. Further, any definition would fail to include the many 
functions inherent in the system, as well as its potential for abuse...” Вrown, h. 
(1972). Franchising remedies and realities. URL:  
https://scholarlycommons.law.northwestern.edu/cgi/viewcontent.cgi? 
Article=1196&context=njilb.         
(29) Francais Collant Dutilleu and Philippe Delebecque, Contrats Civils and 
Commerciaux, Dalloz, 1996, P.832 

  .٣٤د. عʛʽʰ الفلاح، مʛجع سابȘ، ص  )٣٠(
یʙȄʜ عʧ مائة الف مʜارع فʛنʶي انʙمʗʳ مʸانع ألॼانهʦ مʧ أجل بॽع مʳʱʻاتهʦ  ما ١٩٦٤في عام  )٣١(

ȃʨلॽه) ʘʽʴǼ اثʱʻان مʧ هʚه الاتʴادات ا ١٩٦٥علي مȑʨʱʶ مʴلي، وفي عام  نʙمʱʳا هʺا (یʨلا وؗ
ة واحʙة (یȃʨلॽه)، نقلاً عʧ الʺʨقع الإلʛʱؔوني ʛؗا شʱʴॼاص  

 www.en.wikipedia.org/wiki/Yoplait-35K. 
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 Distribution Franchiseفʙانʚʻʵ الʦʯزȂع  - ٢
وȄقǼ ʙʸفʛانʜʽʷ الʨʱزȄع ॽʀام الʺانح بॽʻʸʱع الʺʱʻج بʻفʶه، ثʦ یॽʰعه إلي الʺʱلقي 

Ȍع فقȄزʨʱة الॽعʺلǼ ʛʽم الاخʨقॽ٣٣(ل(.  
 ʙعȄات وʳʱʻʺلع والʶال ȘȄʨʶة إلي تॽفة أساسʸǼ فʙیه ʜʽʷانʛالف ʧع مʨʻا الʚفه

ال الʳʱارȄة الʱي تʶعي إلي الʨʱسع في الأسʨاق الʵارجॽة أو جاذب ȞʷǼل خاص للأعʺ
، غʛʽ أن هʚا الʨʻع لا ǽعʻي تʛʴر الʺʱلقي )٣٤(الॼعʙʽة جغʛاॽɾاً أو ثقاॽɾاً عʧ مانح الأمॽʱاز

 ʧر مʙق ʛʰأك Șʽقʴʱة لॼاسʻاها مʛي یʱال ʛʽع الʺعایʹǽ ʛʽة الʺانح، فالأخǼرقا ʧم
ʱʺة الǼرقا Șح ʥل ذلʽʰع، وله في سȄزʨʱال ȘȄʨʶʱات الأعلان والॽعʺل ʛʽلقي لʹʺان س

وȄُلاحȎ أن هʚا الʨʻع عادةً ما ǽقʛʱن Ǽإعʢاء الʺʺʨʻح حȘ  والʨʱزȄع في الاتʳاه الॽʴʸح.
القʛʸ، أȑ أن ʨȞǽن هʨ الʺʨزع الʨحʙʽ لهʚه الʺʳʱʻات في مʢʻقة نʷاʡه، وهʨ ماǽعʛف 

،ȑʛʸع القȄزʨʱال ʙعقǼ  
"Contract or Agreement Exclusive Distribution"(35).  

  Service Franchiseفʙانʚʻʵ الʗʳمات  - ٣
عʛفʗ الʺȞʴʺة الأوروॽȃة فʛانʜʽʷ الʙʵمات Ǽأنه "العقʙ الǼ ȑʚʺقʱʹاه ॽʢʱʶǽع 
ʚلʥ علامة الʙʵمة  الʺʱلقي تقʦǽʙ الʙʵمة Ǽاسʱغلال العʨʻان الʳʱارȑ والاسʦ الʳʱارȑ، وؗ

ʙʵمات ǽقʨم علي الʶʺاح للʺانح وفقاً لʱعلॽʺات هʚا الاخʛʽ، ومʧ ثʦ، فعقʙ فʛانʜʽʷ ال
للʺʱلقي Ǽاسʱعʺال العلامة والاسʦ الʳʱارȑ للʺانح، لॽقʨم بʨضعهʺا علي خʙمات ǽقʨم 
بʱقǽʙʺها وفقاً للʺعایʛʽ والʺʨاصفات الʱي ʙʴǽدها الأخʛʽ مقابل أجʛ. فالʺʱلقي لا ǽقʨم 

                                                                                                                       
ات إنʱاج وتʨزȄع الʺʛʴوقات، لها  )٣٢( ʛؗشʛʰأك ʧتال مʨة ت ʛؗش ʙ١٣٠تع  ،ʦع دول العالॽʺع في جʛف

 ʙȄʜʺللʙʢان   
www.total.com/cn/group/presentation. 

مʨʺʴد أحʺʙ الʙʻؔرȑ، أهʦ الʺȞʷلات العʺلॽة الʱي یʨاجهها عقʙ الامॽʱاز الȑʛʴॼ، مʳلة حقʨق  .د )٣٣(
 ʛʰʺʶǽون، دʛʷعة والعǼاʛة الʻʶع، الǼاʛد الʙالعلʺي، الع ʛʷʻال ʝلʳم ،ʗȄʨؔ١٠٢، ص ٢٠٠٠ال.  

)٣٤ (Ȅʛʶار الʷʱالفʹل في الانǼ ʧیʙي تʱة الॽʺات العال ʛؗʷال ʧم ʙیʙاك العʻوه ʧع مʨʻا الʚفʹل هǼ ع لها
  الفʛانʜʽʷ ومʻها

 Coca-Cola, Pepsi, Rexxal, Haward Johson şi Hilton, Mc’Donalds, Pizza Hut, 
Interflora. 

  .٨د. مʨʺʴد أحʺʙ الʙʻؔرȑ، مʨقع أنʛʱنʗ سابȘ، ص  )٣٥(
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الʺانح،  Ǽانʱاج أو تʨزȄع سلعة، وȂنʺا تقʦǽʙ خʙمة بʻفʝ الانʺاȋ والاسالʖʽ الʱي ʙʵʱʶǽمها
لات الʳʱارȄة ʨؗة والॽاحॽʶمات الʙʵقي والʙʻاع الفʢل القʲ٣٦(م(.  

 ʨʴل نȞʷǽ ماتʙʵال ʜʽʷانʛا إلي ان فʻر الاشارة هʙʳل ٨٠وتʺʳم ʧم %
% ٢٠مʛʷوعات الفʛانʜʽʷ في الʨلاǽات الʺʙʴʱة الأمॽȞȄʛة، في حʧʽ تʰلغ هʚه الॼʶʻة 

نʜʽʷ، وهʨ ما ǽعॽʰʢǼ ʝȞعة الʴال فقȌ في فʛنʶا مقارنةً بॼاقي الأنʨاع الأخȑʛ مʧ الفʛا
  .)٣٧(أهʺॽة هʚا الʤʻام في قʢاع الʙʵمات

٤ - Ȋلʯʳʸال ʚʻʵانʙالف Franchise Mixed   
ʙʻʱʶǽ هʚا الʨʻع مʧ الفʛانʜʽʷ علي مȄʜج مʧ أنʨاع الفʛانʜʽʷ الʲلاثة الʶاǼقة، فʨفقاً 

ǽ ȑʛة أخॽناح ʧاج، ومʱع أو الأنॽʻʸʱالǼ مʨقǽ ʜʽʷانʛع فإن مانح الفʨʻا الʚح لهʨʻʺʺم الʨق
  .)٣٨(بʛʱوȄج تلʥ الʶلع وॽȃعها، Ǽالأضافة إلي جʺॽع الʙʵمات الʺʱعلقة بʱلʥ الʺʳʱʻات

  المبحث الثاني
  المصادر الرئيسية لتنظيم عقد الفرانشيز

 ʙاعʨها قʻة، ومॽʻʡعات وȄʛʷها تʻʺف ʜʽʷانʛالف ʙة لعقʺʤʻʺة الॽنʨادر القانʸʺد الʙعʱت
  الʨʴʻ الʱالي: ولʨائح علي الʺȑʨʱʶ الʙولي وذلʥ علي

علي مستوي القوانين  أولاً: المصادر الرئيسية لتنظيم عقد الفرانشيز
  .الوطنية

 ʧوم .ʜʽʷانʛاتفاق الف ʦॽʤʻʱة لॽلʴم ʧʽانʨي قʻʰارت تʱاخ ʦدول العال ʧاك قلة مʻه
 ،ʧʽʸلا، الȄوʜʻف ،ʙȄʨʶل، الȄازʛʰة، الॽȃʨʻʳا الȄرʨؗ ،اȄʜʽا، مالॽالʛʱول اسʙه الʚه

ʙة مانॽا، روسॽا، اسॼانॽا، اʢǽالॽا، الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة، الʨلاǽات الʺʴʱانʙونॽʶॽا، رو 
   .)٣٩(أونʱارʙʻȞǼ ʨȄاالأمॽȞȄʛة، ومقاʡعʱي ألʛʰتا و 

وقʙ بʙأ ʣهʨر تȄʛʷعات وॽʻʡة في الʤهʨر، في أواخʛ الʻʽʱʶات حʘʽ حاولʗ عʙة 
انʜʽʷ. وقʙ عʛض وॽȃع الفʛ ولاǽات أمॽȞȄʛة معالʳة الʳʱاوزات الʻاجʺة عʧ عʺلॽات 

 ʧʶǼ ١٩٧٠نʗʴʳ أحȑʙ هʚه الʺʴاولات حʘʽ قامʗ ولاǽة ؗالॽفʨرنॽا الأمॽȞȄʛة في عام 
أول قانʨن تॽʤʻʺي للفʛانʜʽʷ. وأصʗʴॼ الهʯʽة الॽɻȄʛʷʱة في ولاǽة ؗالॽفʨرنॽا أول هʯʽة 

                                                 
  .٣٤د. عʛʽʰ سلॽʺان فلاح، مʛجع سابȘ، ص  )٣٦(
  .٣٦ د. عʛʽʰ سلॽʺان فلاح، مʛجع سابȘ، ص )٣٧(

(38) Bohdan Stetsiuk, Yurii Miroshnychenko and Pavlo Dudko, op.cit, p. 334 
(39) Leila Laila, Member of LES Arab Countries, Introduction to Franchising, 
Licensing Executives Society Arab Countries, Beirut, 2008, p.5 
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٧٧٨

الفʛانʜʽʷ، واصॼح  تॽɻȄʛʷة في الʨلاǽات الʺʙʴʱة الأمॽȞȄʛة تʧʶ قانʨن یʦʤʻ العʺل بʤʻام
الȑʚ تʦ اعʙاده  ،١٩٧١یʻایʛ  ١١الأسʲʱʺار في الفʛانʜʽʷ سارȑ الʺفعʨل فيقانʨن 

واصʙاره علي غʛار قانʨن الأوراق الʺالॽة ȞǼالॽفʨرنॽا. وقʙ تʢʱلʖ هʚا القانʨن أن تʨؔن 
ات قʰل تقʦǽʙ العʛض للॽʰع. ʛؗʷال ȑʙلة لʳʶم ʜʽʷانʛوض الفʛع  

، واصॼح سارȑ الʺفعʨل في ثʦ أُصʙر قانʨن الفʛانʜʽʷ لʨلاǽة مʨʶॽʻʽتا الأمॽȞȄʛة
١٧ ʝʢʶن ١٩٧٣أغʨا القانʚور هʙʸة لॽالʱال ʝʺʵات الʨʻʶال ȑʙوعلي م .  ʗعॼأت

وʨȄجʙ أǽʹاً العʙیʙ مʧ قʨانʧʽ الʨلاǽات  ،)٤٠(العʙیʙ مʧ الʨلاǽات الأمॽȞȄʛة نفʝ الʺʶار
   .)٤١(الʺʱʵلفة

ʜʽʷانʛح الفʻʺل ȑادʴن الأتʨاد القانʺʱاع ʦت ʙوق (The Uniform Franchise 

and Business)  ١٩٨٧في عام ʧʽʽʻالʺع ʧʽضʨي للʺفʻʡʨال ʛʺتʕʺل الʰق ʧم
 Ǽ،The National Conference of Commissionersالقʨانʧʽ الʺʨحʙة للʙولة

on Uniform State Laws (NCCUSL) .ʜʽʷانʛالفǼ  
Ȅأنه "وǼ نʨا القانʚله ʧیʙȄʕʺال ȑʛ رالي فإنʙʽخل الفʙʱال ʧم ʙȄʜʺد الʨل وجʣ في
ʙʽحʨلاف الأوضاع  تʱجع إلي اخʛی ʧʽانʨالق ʥتل ʧایॼأن ت ʘʽاً، حʶॽفاً رئʙه ʧʽانʨالق

  . )٤٢(الॽʶاسॽة في ؗل ولاǽة"
والʱي  ١٩٧٢الأتʴاد الفʛنʶي للفʛانʜʽʷ مʙونة للأخلاق في عام  وفي فʛنʶا أصʙر

  الأتʴاد الأورȃي للفʛانʜʽʷ. تعʙ الʨʢʵة الأولي لإنʷاء مʙونة أخلاق
یʙور الʙʻʰ الأول مʧ تلʥ القʨاعʙ حʨل الʱعǼ ʅȄʛالʺʢʱلॼات فعلي سʽʰل الʺʲال، 

القانʨنॽة الʵاصة Ǽالʷʻاȋ الʳʱارȑ مʴل عقʙ الفʛانʜʽʷ، وʟʱʵȄ الʙʻʰ الʲاني Ǽعʛض 
 ʘالʲال ʙʻʰض الʛعȄو ،ʜʽʷانʛام الفʤن Șʽʰʢت ʧع ʧʽلʨʯʶʺوال ʧیʚʽفʻʱال ʧȄʛیʙʺات الʛʰخ

لʺعلʨمات الهامة حʨل وجʨد سʨابȘ تارȄخ الʱقاضي في نʤام الفʛانʜʽʷ عȘȄʛʡ ʧ سʛد ا
   .)٤٣(قʹائॽة لʜʻاعات قانʨنॽة بʧʽ أʛʡاف عقʙ الفʛانʜʽʷ تʦ الʛʤʻ فʽها

                                                 
(40) Including Arkansas, Connecticut, Delaware, Florida, Hawaii, Illinois, 
Indiana, Maryland, Massachusetts, Michigan, Minnesota, Missouri, New 
Jersey, New York, North Dakota, Oregon, Rhode Island, South Dakota, 
Virginia, Washington, and Wisconsin).  
(41) The North American Securities Administrators Associations, or "NASAA" 
(42) Robert W. Emerson, Franchising and the Collective Rights of Franchisees, 
43 Vanderbilt Law Review, [Vol. 43:1503, Issue 5, 10- 1990, P.1513.  
(43) A Consumer's Guide to Buying a Franchis,Federal Trade Commission | 
business.ftc.gove 
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وقʙ تʙʱخل الʺʛʷع الفʛنʶي لʚʱلʽل الʸعȃʨات الʱي تʨاجه ؗلا مʧ الʺانح والʺʺʨʻح 
Ǽأصʙار قانʨن خاص Ǽعقʨد  ١٩٨٩دʛʰʺʶǽ عام  ٣١في عقʙ الفʛانʜʽʷ، فقام في 

أسʦ الʨزʛȄ الȑʚ  هʨ -)٤٥()Loi Doubinف هʚا القانʨن Ǽأسʦ (وȄعʛ  ،)٤٤(الʨʱزȄع
وʶȄعي هʚا القانʨن إلي حʺاǽة الʺʱعاملǼ ʧʽالفʛانʜʽʷ مʧ خلال ʡلʖ الʷؔف عʧ  - قʙمه

 .ʦهʻʽب ȑʛʸام اتفاق حʛل ابʰة قॽɾة ؗاǽʙمات تعاقʨمعل  
حʙʴǽ ʘʽد هʚا القانʨن  ،١٩٩١أبȄʛل مʧ عام  ٤وقʙ تʦ تȘʽʰʢ هʚا الʺʛسʨم في 

بʙ مʧ أن تȑʨʱʴ علʽها الʨثॽقة الʻهائॽة قʰل ابʛام العقʙ  صʽل الʺعلʨمات الʱي لاتفا
  الʻهائي بʧʽ مانح الفʛانʜʽʷ والʺʺʨʻح.

وȑʨʱʴȄ هʚا الʺʛسʨم علي ثلاث مʨاد، تʙʴد الʺادة الأولي مʻه ॽʰʡعة الʺعلʨمات 
قل الʱي ʖʳǽ الʷؔف عʻها، مع وجʨب تʶلʦॽ تلʥ الʺعلʨمات قʰل عʧȄʛʷ یʨما علي الأ

 ʙیʙʴاز، تॽʱمانح الأم ʛال مقʸمات جهات اتʨالʺعل ʥتل ʧʺʹʱوت ،ʙالعق ʚʽفʻت ʧم
ة.  ʛؗʷخ الȄتار ،ȑارʳʱل الʳʶة في ال ʛؗʷال ʦار رأس الʺال، رقʙمق ،ȋاʷʻعة الॽʰʡ  

 .یʨرو علي الʺانح الȑʚ لا ʲʱʺǽل لهʚه الʹʨاȌǼ ١٥٠٠وʦʱȄ فʛض غʛامة قʙرها 
لȑʚ لا ǽقʙم الʺعلʨمات الʺʢلȃʨة مʻه علي الʨʴʻ وتʟʻ الʺادة الʲانॽة علي أن الʟʵʷ ا

الʺʙʴد Ǽالʺادة الأولي مʧ الʺʛسʨم مʨʯʶل عʧ دفع الغʛامة الʺفʛوضة لʺʵالفʱه الʺادة 
سالفة الʛؗʚ، وتʟʱʵ الʺادة الʲالʲة بʻʱفʚʽ الʺʛسʨم إلي وزʛȄ العʙل ووزʛȄ الʻʸاعة 

  .)٤٦(والॽʺʻʱة
 ʛالف ʙعق ʦॽʤʻʱاً لʹǽة أॽʶॽئʛادر الʸʺال ʧمʜʽʷن  ما انʨقانǼ يʺʶǽ،"Lex 

Mercatoria"   ارادة ʖجʨʺǼ ةॽولʙال ʜʽʷانʛات الفॽʀعلي اتفا Șʰʢǽ يʻʡن وʨقان ʨه
الأʛʡاف أو اسʻʱادا إلي القانʨن الʨاجʖ الȘʽʰʢʱ في حال عʙم وجʨد اتفاق بʧʽ الأʛʡاف 

  .)٤٧(علي القانʨن العʺʨل Ǽه

                                                                                                                       
June 2015, p.7. 
(44) Law No. 89-1008 of Dec. 31, 1989 Journal Officiel de la Rdpublique 
Fran~aise [J.O.] [Official Gazette of France], Jan, 1990. 
(45) Doubin served in the cabinet of Prime Minister Michel Rocard from May 
1988 to Jun. 1991 and of Edith Cresson from June 1991 to April 1992. 
(46) Ehsan Asgharian Bourkheili, Performance in Franchise Systems: The 
Franchisee Perspective, Linköping Studies in Science and Technology 
Dissertations, No.1727, 2015, p. 35. 
(47) Lex mercatoria is an autonomous legal order, which is formed voluntarily 
by the parties involved in international economic relations and which exists 
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مستوي القواعد  ثانياً: المصادر الرئيسية لتنظيم عقد الفرانشيز علي
  الدولية.

 Federal Trade Commission "FTC" Theفʷلʗ لʻʳة الʳʱارة الفʙʽرالॽة
 ، عʙʻما١٩٧٩أكʛȃʨʱ مʧ عام  ٢في اصʙار لائʴة ʷǼأن مʻح حȘ الفʛانʜʽʷ حʱي 

أصʙرت قʨاعʙ خاصة Ǽالفʛانʜʽʷ لʦॽʤʻʱ عʛوض الॽʰع، وتȘʰʢʻ تلʥ القʨاعʙ علي جʺॽع 
 ʛʺʱʶʺة الȄارʳʱلة، وفي عام العلاقات الȄʨʡ ةॽʻة زمʛʱاء  ٢٠٠٧ة لفʛوأج ʘیʙʴت ʦت

ʜʽʷانʛام الفʤʻب ʧʽعاملʱʺة الǽوحʺا ʧȄʛʺʲʱʶʺادة الȄأجل ز ʧم ʙاعʨالق ʥلʱلات لǽʙ٤٨(تع(.  
مʧ معاهʙة أمʛʱʶدام  ٨١مʧ الʺادة  ٣وعلي الʺȑʨʱʶ الأوروȃي فقʙ نʗʸ الفقʛة 

(The Amsterdam Treaty)  اتॽʀع اتفاॽʺʳǼ العʺل ʛʤعلي حʜʽʷانʛالف.   
 Theقامʗ مȞʴʺة العʙل الأوروॽȃة في القʹॽة الʷهʛʽة ١٩٨٦في عام 
Pronuptia  الʺادة ʧم ʘالʲال ʦʶالق ʥهʱʻت ʙق ʜʽʷانʛات الفॽʀار أن اتفاॼʱأعǼ٨٥  ʧم

الʱي تعʙ لها دور ʛʽʰؗ في نʷأة الʺʱʳʺع الاقʸʱادȑ  ١٩٥٧اتفاॽʀة روما لعام 
  .)٤٩(الأوروȃي

اعʙʺʱت الʺفʨضॽة الأوروॽȃة لائʴة الاعفاءات الʱي  ١٩٩٩وفي دʛʰʺʶǽ مʧ عام 
نʛʷت اللʻʳة مॼادȑء  ٢٠٠٠أكʛȃʨʱ مʧ عام  ١٣تʴʺي اتفاॽʀات الفʛانʜʽʷ، وفي 

   .)٥٠(تʨجʽهॽة ʷǼأن القʨʽد ومॼادȑء الأخلاق
ومʧ الʺʤʻʺات الʙولॽة الʺʕثʛة في هʚا الʷأن الʺعهʙ الʙولي لʨʱجॽه القانʨن الʵاص 

(UNIDROIT) ،ة الʺʤʻةمॽʺة العالȄʛؔة الفॽؔلʺThe World Intellectual 

Property Organization (WIPO)، ةॽولʙارة الʳʱفة الʛغThe 

International Chamber of Commerce (ICC)  ʥوذل ʝॽأسʱاولة لʴʺؗ
.ʦॽʤʻʱة في ال ʛؗʱʷم ʙاعʨق  

                                                                                                                       
independently of national legal systems. This set of rules is used as an 
alternative to the national law applicable in a particular case. 
(48) Andrew C. Selden,In Introduction to Franchising, A Collaborative Effort , 
Minnesota Department of Employment and Economic Development, Briggs 
and Morgan, P.A, Third EditionJanuary 2008, p.24 
(49) By comparison, the U.S. Supreme Court recently gave even more flexibility 
to franchisors or others wishing to engage in resale price maintenance 
("RPM"), which constitutes a vertical restraint of trade. 
(50) Robert W. Emerson, Franchising and the Collective Rights of Franchisees, 
op.cit, P. 327. 
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الॼʢعة الʲانॽة مʧ الʙلʽل الʙولي  (UNIDROIT)أصʙرت  ٢٠٠٧في عام 
فʛانʜʽʷ الȑʚ یʻʱاول حॽاة الفʛانʜʽʷ بʙءاً مʧ مʛحلة الʱفاوض مʛوراً ॽʸǼاغة لأتفاॽʀة ال

العقʙ الʛئʶॽي للفʛانʜʽʷ والأتفاॽɾات الأخȑʛ الʺʛتʢॼة Ǽه إلي نهاǽة العلاقة، وتʨضॽح 
ʙعاقʱاف الʛʡأǼ علقةʱʺات الॼاجʨامات والʜʱ٥١(الال(.  

الʱي تʟʻ  )٥٢(ʜʽالفقʛة الʛاǼعة مʧ دلʽل الفʛانWIPO ʷ)(نʛʷت  ١٩٩٤في عام 
 ʖلʢʱالي لا یʱالȃد وʨن العقʨعلي قان ʜʽʷانʛالف ʙʺʱعǽ ةॽنʨالقان ʛʤʻوجهة ال ʧعلي أن "م

بʙ مʧ الʱأكʙʽ علي  Ǽالʹʛورة تʦॽʤʻ خاص أو Ȟॽʂل تȄʛʷعي لʛȄʨʢʱ نʤام الفʛانʜʽʷ، فلا
 ʦॽʤʻاد تʺʱي أو اعʻʰار في تॽʱیها الأخʙمات لʨȞʴفال ʥة. ومع ذلǽاʙʰفي ال ʛا الامʚه
 ʙعات خاصة قȄʛʷة وتॽنʨقان ʙاعʨق Șفي خل ȋاʛإلا أن الاف .ʜʽʷانʛالفǼ عي خاصȄʛʷت

  .)٥٣(ʨȞǽن لها الأثʛ الʶلʰي وتعȘʽ الأسʲʱʺار في هʚا الʺʳال"
ʝامʵال ʦʶ٥٤(أما الق(  ʜʽʷانʛة لأتفاق الفॽذجʨʺʻال ȋوʛʷلل ʟʸʵل مʽلʙا الʚه ʧم

ت الʙفع، الأمʲʱال لʺʛاॼʀة الʨʳدة، مʲل حقʨق والʜʱامات ؗلاً مʧ الʺانح والʺʺʨʻح، تʛتॼʽا
  الأحȞام الʺʱعلقة ʷǼأن فʶخ العقʙ، تʙʳیʙ العقʙ، ألخ.

وʨȄجǼ ʙالʺلȘʴ الʲاني للʙلʽل لʺʴة عامة عʧ حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʺʙرجة Ǽأتفاॽʀة 
ʜʽʷانʛذجي  ٢٠٠٠في عام  .)٥٥(الفʨʺʻال ʙالعق ʛȄʨʢʱة بॽولʙارة الʳʱفة الʛغ ʗقام

هʙف تʛوȄج الʶلع والʙʵمات الʱي تȑʨʱʴ علي قʨاعʙ مʨحʙة مʧ قʰل للفʛانʜʽʷ الʙولي ب
ʧʽ في هʚه العلاقات القانʨنॽة فالʖʰʶ الʛئʶॽي لʛȄʨʢʱ  .)٥٦(غʛفة الʳʱارة الʙولॽة للʺʷارؗ

  .)٥٧(ذلʥ العقʙ هʨ الأفʱقار إلي وجʨد تʦॽʤʻ دولي للفʛانʜʽʷ وقʨاعʙ دولॽة مʨحʙة
 ʨ“Modelذجي للفʛانʨʜʽʷن الافʸاح الʻʺتʦ صॽاغة قان ٢٠٠٢في عام 

Franchise Disclosure Law”،  ماتʨالʺعل ʧف عʷؔالǼ م الʺانحʜیل ȑʚال

                                                 
(51) It deals principally with the positions of the parties directly involved, i.e. the 
franchisor and the sub-franchisor but, in instances where it is considered to be 
of particular importance, the positions of others affected, such as sub-
franchisees, are covered. 
(52) The Franchising Guide (World Intellectual Property Organization). 
Paragraph 4.   
(53) Bohdan Stetsiuk, Yurii Miroshnychenko and Pavlo Dudko, op.cit, p.334. 
(54) Section V of the Guide. 
(55) Bohdan Stetsiuk, Yurii Miroshnychenko and Pavlo Dudko, op.cit, p.334 

(56) The ICC Model International Franchise Contract, 2000, the publication of 
ICC № 557. 
(57) For example, the effect of certain restrictive provisions on the exclusivity of 
the territory 
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 ʧʽعاملʱʺة الǽأجل حʺا ʧم ،ʜʽʷانʛالف ʚʽفʻء في تʙʰل الʰح قʨʻʺʺة إلي الȄورʛʹال
ʜʽʷانʛالفǼ)٥٨( .  

 Franchiseتʦ اعʱʺاد قʨاعʙ وثॽقة الأفʸاح للفʛانʜʽʷ ٢٠٠٧وفي عام 
Disclosure Document (FDD) يʱعلي  ال ȑʨʱʴ٢٣ت  .ʙʻب  

قامʗ غʛفة الʳʱارة الʙولॽة ʛʺǼاجعة واسʱؔʺال نʺʨذج عقʙ الفʛانʜʽʷ  ٢٠١١وفي عام 
 ʙاعʨالقǼ علقةʱʺا الǽالقʹاǼ اصةʵمات الʨانات والʺعلॽʰلل ʘیʙʴاء تʛولي مع إجʙال

ʜʽʷانʛالفǼ ي لها صلةʱؔار الʱة الاحʴافȞʺǼ اصةʵة الॽنʨ٥٩(القان(.  
ر الʲاني مʧ نʺʨذج عقʙ الفʛانʜʽʷ حلʨل تǼ ʦʶʱالʺʛونة لʺʨاجهة العॼʁات قʙم الاصʙا

الʱي یʱعʛض لها مʙʵʱʶمي الفʛانʜʽʷ، وأضاف Ǽعʹاً مʧ الॽʵارات الʙʰیلة والʺلاحʤات 
   .)٦٠(والʺلاحʤات لʙʴʱیʙ العॼʁات القانʨنॽة الʺʱʴʺلة

 Uniformتʦ اعʱʺاد الاتفاॽʀات الʺʨحʙة ١٩٧٥سʛʰʺʱʰ مʧ عام  ٢وفي 
Franchise Offering Circulars (UFOCs))فة  ،)٦١ॽɿʡ اتʛʽʽد تغʨمع وج

ȞʷǼل عام في الʨʻʶات الʱالॽة لاسʙʵʱامها ॽȞؗان قانʨني لʛʰنامج الفʛانʜʽʷ، حʘʽ أنه 
  .)٦٢(سʦʱʽ تʙʰؔ تؔالʅॽ مالॽة وقانʨنॽة في حال ʨؗن تلʥ الاتفاॽʀات مʻفʸلة

حالة نʨʷء نʜاع بʧʽ أʛʡاف عقʙ  وحǼ ȑʛالʛؗʚأن نʛؗʚ في نهاǽة هʚا الʺʘʴॼ، أنه في
ǽدʨات الȄʨʶʱال ʗلʷاً، فإذا ما فǽود ʥة ذلȄʨʶافه تʛʡأ ʚʰʴǽ اً ماʛʽʲؗ ʜʽʷانʛي ف - ةالف

ʖالغال -  ȑارʳʱن الʨة للقانʙʴʱʺال ʦة الأمʻʳاصة بلʵال Șʽفʨʱال ʙاعʨء إلي قʨʳالل ʦʱی
 UNIDROIT” Principles of International Commercial“ الʙولي

Contracts)٦٣(ȑʚال ȋʛʷال ʨوه ʦॽȞʴʱال ȋʛة أضافة شॽانȞالإضافة إلي إمǼ ، 
ʙʶʳǽ رॼɼة الأʛʡاف في تقʦǽʙ الʜʻاع إلي هʯʽة تʦॽȞʴ مʱʶقلة دون اللʨʳء إلي 

  .)٦٤(القʹاء
                                                 

(58) Disclosure obligations vary from information related to the corporate 
structure of the franchisor to the details of the franchise business (financial, 
commercial, intellectual property, legal disputes, 
(59) The ICC Model International Franchise Contract № 557.  
(60) The 2nd edition of the ICC Model Contract (ICC Publication № 712 E). 
(61) The UFOC was adopted on September 2, 1975, by the Midwest Securities 
Commissioners Association, now the North American Securities 
Administrators Association (NASAA). 
(62) David E. Holmes, The Advantage and Disadvantage of Franchising, at 
www.HolmesLofstrom.com, p.2.  
(63) The International Institute for the Unification OD Private Law is an 
independent intergovernmental Organisation with its seat in Rome. Its purpose 
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  الفصل الثاني
  التزامات المانح والممنوح في عقد الفرانشيز

  تمهيد وتقسيم:
ʡ ʧʽة بȄارʳم علاقة تʨتق ʜʽʷانʛالف ʙوفقاً لعق ʛوالأخ ʜʽʷانʛهʺا مانح الفʙأح ،ʧʽفʛ

ʘʽʴǼ تقʨم العلاقة علي انʱاج مʱʻج أو خʙمة وتʨزȄعها وتȄʨʶقها مʧ قʰل  الʺʺʨʻح،
أن ǽقʨم الʺانح بʱقʙʺ ʦǽʙة معʻʽة وفȘ شʛوȋ مʱفȘ علʽها و الʺʺʨʻح له في مʢʻقة مʙʴدة ول

ʽمقابل مع ʛʽʤن ،ʜʽʷانʛاصل علي الفʴي للʻالف ʦعʙوال ʖȄرʙʱة والʛʰʵهالॽعل Șفʱم ʧ)٦٥(.  
، اتـلتزاملإن اـجُملة مِالفʛانʜʽʷ في عقد والʺʺʨʻح  المانحكلاً مʧ  یَقع على عَاتقو

  وهʚا هʨ مʨʴر دراسʻʱا لهʚا الفʸل، وذلʥ علي الʨʴʻ الʱالي.
 ʖʲॺا الʘا لهʹʯدراس ʤʴنق ʣء ذلʦالى وعلي ض ʥʻلʶین.ـرئیسف  

 ʖʲॺʸد ـعقالʺانح في ات ـالتزامل: الأوالʜʽʷانʛالف )(Franchisor.  
 ʖʲॺʸالثاني: الʜʽʷانʛالف ʙح في عقʨʻʺʺامات الʜʱال )(Franchisee.  

  لالأوالمبحث 
 يزنشاالفرالمانح في عقد التزامات 

 في الفترة السابقة للتعاقد: بالإعلام لتزاملاا -ولاً أ
ات ـمَعلومتʹʦ وَثیقة ، إِبرام العقدالفʛʱة الʱي تȘʰʶ المَمنوح في  Ǽإعʢاءیُلزم المانح 
الʺʛاد تʛخʸॽه، تʱعلǼ Șالॽʁʺة الʳʱارȄة للأسʦ والعلامة الʳʱارȄة، وتʹʦ عن المَشروع 

ʱه وخʛʰته ومʛاحل تʨʢره الʛئॽʶॽة  ʛؗة رأسʺال شʺॽʀان الʺانح وʨʻل عʨمات حʨاً معلʹǽأ
 ȋاʷʻقة الʢʻوم ʙن العقʨʺʹوم ʜʽʷانʛة الفȞॼض شʛالإضافة إلي عǼ ،ȑارʳʱه الʡاʷون

الʺلقاة علي الʺʺʨʻح، والʻفقات والأسʲʱʺارات الʨاجʖ تॽʁʴقها والقʙʽ الʺعʢاة والالʜʱمات 
 ȑارʳʱل الʳʶ٦٦(في ال(.  

ʚا إقʻاع الʺʺʨʻح Ǽالʱعاقʙ مع  والهʙف مʧ هʚا الالʜʱام هʨ حʺاǽة حقʨق الʺʺʨʻح، وؗ
 ʧʽة ما بʙʺل عام لȞʷǼ ʜʽʷانʛام اتفاق الفʛإب ʦʱȄو .ʧʽمع ȋاʷار نʺʲʱة اسॽɽǼ الʺانح

                                                                                                                       
is to study needs and methods for modernising, harmonising and co-ordinating 
private and in particular commercial law as between States and groups of States 
and to formulate uniform law instruments, principles and rules to achieve those 
objectives, http://www.unidroit.org/. 
(64) Adriana Florina, Franchising Contract, A Modern Juridical and Economic 
Instrument for Business Expansion, 2015, p.44. 

  . ٨د. دعاء ʡارق ʛȞǼ الʱʷॼاوȑ، مʛجع سابȘ، ص  )٦٥(
  .٢١٦، ص٢٠٠٧، الأسʙʻȞرȄة، الʳامعة د. محمد مʧʶʴ إبʛاʦॽʂ الʳʻار، عقʙ الامॽʱاز الʳʱارȑ، دار) ٦٦(
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اً ما یʧʺʹʱ ذلʥ الأتفاق شʛوʡاً ॼوغال )٦٧(خʺʝ وعʛʷون عاماً  عʛʷة أعʨام إلي
ʙیʙʳʱ٦٨(لل(.  

 ʗیلتزم مورد " :) من قانون التجارة المصري على٧٦نصت المادة (وق
المفاوضات التي تسبق ابرامه ما ل لاـللمستورد في العقد او خ ʷȞǽفبان  الʨʻؔʱلʨجॽا

  یلي: 
وعلى وجه الخصوص ما یتعلق  جॽاالʨʻؔʱلʨ الاخطار التي قد تنشأ عن استخدام  - أ

وعلیه ان یطلعه على ل، منها بالبیئة او الصحة العامة او سلامة الارواح او الاموا
  ذه الاخطار. ـهل لʺʨاجهة ائـن وسـه مـما یعلم

الدعاوى القضائیة وغیرها من العقبات التي قد تعوق استخدام الحقوق المتصلة  -ب
  الاختراع.  ʛاءاتبʰلا سیما ما یتعلق منها  Ǽالʨʻؔʱلʨجॽا

  ".الʨʻؔʱلʨجॽاالقانون المحلي بشأن التصریح بتصدیر  احȞام - ج
ة ـة التِجاریـمَعلومات عن القِیمتʹʦ المَمنوح وَثیقة  Ǽإعʢاءیُلزم المَانح وفي فʛنʶا 
ل ماـأَیضاً مَعلومات بعنوان المانح وقِیمة رأَستʹʦ والفارقة والʷعار، للاسم والعَلامة 

ʱه ʛؗرض ـبالإِضافة إِلى عَ، تطوره الرئیسیة ونشاطه التِجاريل راحوخِبرته ومَ ش
ى ـاة علـالعقد ومِنطقة النشاط المُعطاه والالتزامات المُلقلفʛانʜʽʷ، ومʹʺʨن ا شȞॼة
الدَّفع المَصرفیة  وأماكʧات والاستثمارات الواجب تحقیقها والمُدة ـوالنفق، هـوح لـالمَمن

قاً للقوانین الفرنسیة أن المانح لیس فقط مُلزماً یُلاحظ وفو التِجاري.ل والقید في السِّج
حُسن النِیة في إِعلامه  ȏبمبادل Ǽالʱقʙʽ ب، لسَّابقة فحسباǼالʺعلʨمات بإِعلام المَمنوح 

نِهایة ل قبل أمʨال فإنه وبمُوجب هذهِ القوانین یُحظر على المَانح قبَو ʚؗلʥ، أَیضاً
الهدف من هذا القانون هو حِمایة حُقوق . فللʱفʛʽؔالمُهلة القانونیة التي تمنحه وقتاً 

  ل.نظراً لِعدم خِبرته في هذا المَجا، الممنوح له
الحَجر الأَساسي لإِقناع المَمنوح له  تȞʷل كʨنهاوتبرز أَهمیة هذه المَعلومات في 

، بحد ذاتها تؔفيهذه المعلومات لا  لʧؔ، بالتعاقد مع المانح بغیة استثمار نشاط مُعین
لمُتعاقد حذراً في تعامله ویَخشى التوقیع بدون مَعرفة حَقیقة ما ا ʨȞǽن إذ یجب أن 

  إِلیه الوضع.ل سَیؤو

                                                 
(67) Max Freedman, Franchise Agreement Best Practices, Business News Daily 
Contributing Writer Sep 10, 2020, p. 13. 
(68) Some states, including New Jersey and Wisconsin, recognizeperpetual 
franchise agreements. These are franchise agreements that renew every10 
years, sometimes automatically, indefinitely. 
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  المسُاَعدة التقنية:ل الالتزام بنق -ثانياً 
تعریف المُساعدة  وʧȞʺȄیُقدمها المانح.  وآراءالمُساعدة التقنیة من نصائح تʨؔʱن 

المَعرفة الفنیة مَوضوع عقد ل غلاا: "تدریب یَقوم به المانح لِطاقم المَمنوح على استـبأَنه
، الفر َ"ʜʽʷة، في فهي نقانॽʻقʱاصات الʸʱلل للأخȞالمَعارف التقنیة ووضع تدریب  ش

 إنʷاءل ائح للممنوح حَوالنص Ǽإعʢاءفیَکون المانح مُلزماً ، )٦٩(لالمَنقولة قید العم
ʱه ʛؗاكهو رض علیه المُساعدة فیما یَتعلق بتنظیم شؤونه الخاصة ـفیع، فتحهاو شʛشȂ  في

تقدیم المُساعدة التقنیة ل وتختلف وَسائ تقنیة وتِجاریة وإِداریة.ل تمارین إِعادة تأهی
ل التعاقد. وهذهِ الوسائِل بحسب نوع النشاط وحَجم الشبکة وطبیعة المَعرفة الفنیة مَح

 غیر مَادیة.ل وَسائِ تʨؔن وقد ، مادیةل : وَسائِتʨؔن قد 
 :مساعدة التقنیةالمادیة لتقدیم الل الوسائ ـ ١
بالأَسالیب التي سَیستخدمها المَمنوح ل وتحتوي على طریقة التشغی :إِرشادیة كॼʽʱات - أ

ذي ـالل غیـفي صُورة بطاقات وَصفیة تتضمن نموذج التش وتʨؔن ، فترة العقدل طوا
  .)٧٠(مُدة العقدل ى المَمنوح تتبعه طواـب علـیَتوج

وتتضمن هذه ، ورة دَوریات مُنتظمةفي صُ: وتʨؔن ǼالȞॼʷةالمَجَّلات الخاصة  -ب
قد تتضمن نشر تجارب  ؗʺا، دوریات عَرضاً لما یُرید المانح نقله من إِرشاداتـال

تʳارب أعʹاء وهي بذلك تعد مُرجعاً عاماً ومُباشراً لِعرض ، الأعضاء الآخرین
 الȞॼʷة.

  أشرطة الفیدیو وبَرامج الحاسُوب وغیرها. - ج
٢ ǻʗقʯة لǻادʸال ʙʻسائل غʦةـ الॻʹقʯة الʗاعʴʸال ʤ:  

تʲʺʱل هʚه الʨسائل في دورات تʙرॽʰȄة للʺʺʨʻح وحلقات دراسॽة وملॽʁʱات ʨʸǼرة 
مʤʱʻʺة، وʙʴʱȃیॼʽʱؗ ʘات الʱعلॽʺات، ʚؗلǽ ʥقʨم الʺانح أحॽاناً وحʖʶ نʢاق هʚا الالʜʱام 
 ʘʽʴǼ ةॽنʨة القانʙاعʶʺل الȞة شʙاعʶʺال ʚʵʱت ʙح، وقʨʻʺʺالǼ اصةʵأة الʷʻʺارة الȄʜب

  .)٧١(Ǽ ʦعʙة أعʺال قانʨنॽة وȂعʙاد مʨʱاصل للʺʺʨʻحتʛʱج

                                                 
ʜ الʙراسات العȃʛي  )٦٩( ʛؗة، مॽانʲعة الॼʢا، الॽجʨلʨʻؔʱقل الʻة لॽولʙد الʨار، العقॽʢال ʛȞǼ ʧد. صالح ب

  .١٥٨، ص ١٩٩٩الاوروȃي، 
 .٢٢٢د. محمد مʧʶʴ إبʛاʦॽʂ الʳʻار، عقʙ الامॽʱاز الʳʱارȑ، ص )٧٠(
لقانʨنॽة لʻقل الʨʻؔʱلʨجॽا في الʙول الʻامॽة والʺʛʷوعات أنʝ سلॽʺان الʙʽʶ عॽʢه، الʹʺانات ا د. )٧١(

 .١٤٧، ص١٩٩٦ار الʻهʹة العॽȃʛة، الʱاǼعة لها، د
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 ʤǻʗاحل تقʙم ʤʴة، تقॻʹقʯة الʗاعʴʸال ʤǻʗقʯام بʚʯمʹي للالʚاق الʠʹالǺ Ȗعلʯا یʸॻɼو
  :الʴʸاعʗة الʯقʹॻة إلي ثلاث مʙاحل هي

 - ȋاʷʻء الʙقة علي بǼاʶحلة الʛʺال:  ʧʽفʣʨʺال ʖȄرʙق، وتʨʶراسة الʙل بʲʺʱوت
 والعاملʧʽ لȑʙ الʺʺʨʻح.

 - ʤʴلȋاʷʻء الʙة ب:  ʦॽʤʻح، وتʨʻʺʺة للॽدعائ ʛاصʻاف علي عʛالإشǼ م الʺانحʨقǽ إذ
.ʛا الأمʚبه Ȍॼتʛكل ما ی 

 - ʙهاء العقʱي انʱوح ȋاʷʻء الʙة علي بॽالʱحلة الʛʺال:  ʖʶأو ح ʦدائ ʖȄرʙت ʛʽفʨʱؗ
.ʖلʢال  

  الالتزام بنقل المعرفة الفنية: -ثالثاً 
، دماتـدیم الخـات أَو تقـمُتعلقة ببیع المُنتجالمَعرفة الفنیة هي: مَجموعة المَعلومات ال

  بعرض المُنتجات. 
ʣلʘبما یليل تتمث، ة من الخصائصـفإِن للمعرفة الفنیة مَجموع ك: 

عنصر من عَناصر المَعرفة مَجهولاً أَو  كلحیث یَکون  :سریةالʸعʙفة الفʹॻة  ـ١
والʱي ʳǽهلها ، خارج إِطار العَلاقات مع مَانح الامتیاز، علیهل الحُصول یَستحی

الغʛʽ، ومعʻي ذلʥ أن تʨؔن الʺعʛفة الفॽʻة مॽʺʴة Ǽالʲقة والʱؔʺان فهي غʛʽ خاضعة 
 للʽʳʶʱل، لأن الʽʳʶʱل معʻاه إذاعة الʺعʛفة الفॽʻة.

ʨʸǼرة ؗاملة وواॽɾة، وتʨؔن الʺعʛفة مَوصوفة  تʨؔن بحیث  :مُعرَّفةالʸعʙفة الفʹॻة  ـ٢
ʸʱال ʖʽأسالǼ Șعلʱانها ت ȑة أॽة عʺلॽʻع أوالفॽʻ  ةʳॽʱʻؗ نʨؔع أو تॽʰاءات الʛإج

  لʛʰʵة الʺانح، وʨȞȄن ǼإمȞان الʺانح والʺʺʨʻح تʛؔار الʨʺʻذج الʺقʙم Ǽفعالॽة.
مُفیدة ومُهمة لِلممنوح لِتتیح له تحقیق نتائجه  تʨؔن حیث  :جَوهریةالʸعʙفة الفʹॻة  ـ٣

ثة ومُستحد مʛؔʱʰةمَعرفة التصرُف  تʨؔن أن وق. ولا یُشترط ـي السـووضعه ف
  أَن تؤدي إِلى نجاح المَمنوح. Ȟǽفي ولʧؔ، ومُحددة

ل یجب أن یشتم" :) من قانون التجارة المصري على٢) فقرة (٧٤تنص المادة (و
الى مستورد التکنولوجیا. ویجوز ل العقد على بیان عناصر المعرفة وتوابعها التي تنق

میمات والرسوم ـلتصات واـهذا البیان مصحوبا بدراسات الجدوى والتعلیم ذʛؗأن یرد 
الهندسیة والخرائط والصور وبرامج الحاسب الالي وغیرها من الوثائق الموضحة 

هَذهِ المَعرفة ووفقاً لِلقانون اللبناني ". ق بالعقد وتعتبر جزءا منهـق ترفـي ملاحـللمعرفة ف
افةالمَطبوعات ، المَنشورات، الॼʽʱؔات، اتـالمَحفوظ، الʖʱؔـ ١ ي:ـا یلـبمل تتمث  وؗ

ل اـب والأَعمـرات والخطـالمُحاضَ ـ٢ الأُخرى. الʱؔابॽةالأدبیة والفنیة والعِلمیة ل الأَعما
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ل الأَعماـ ٤ .السَّمعیة والبَصریة والصُور الفوتوغرافیةل الأَعما ـ٣ الشفهیة الأُخرى.
الرُسوم والصُور ـ ٥. ȞǼلامحوبة أم غیر مَصحوبة ـمَص أكانʗ سʨاءالمُوسیقیة 

برامج ـ ٧ .جـة والنسـالرَسم والنحت والحَفر والزخرفأعʺال  ـ٦. المُختصة بفن العَمارة
   .)٧٢(لغتها كانʗالحاسب الآلي مَهما 

 License of Intellectual:بنقل حقوق الملكية الفكريةالالتزام  -رابعاً 
Property Rights  
التي تمیز السِّلعة أَو الخِدمة مَوضوع ل عʻاصʛ الʺلॽؔة الفȄʛؔة یَلتزم المَانح بنق

، )٧٣(ةـوالعَلامة التِجاری، بالإسم التِجاري والشِعارالعʻاصʛ وتتعلق تِلك لفʛانʜʽʷ، عقد ا
ةوان ـعِن ʛؗʷن الʺانح مالؔاً الرسوم الصِّناعیة ونماذجها. ، الʨȞǽ أن ʥفي ذل ȑʨʱʶȄو

 ʙمة قʙاب حقه علي العلامات الʺقॽɼ مها، ففي حالةʙʵʱاس Șح ʥلʺǽ أو ʛاصʻه العʚله
.ʙال العقʢǼإ ʦʱی  

ذین یَبحثون ـالالعʺلاء ذب ـفي جَ كʛʽʰاً بأنها تلعب دَوراً العʻاصʛ، وتبرز أهمیة هَذهِ 
 العلامة الʳʱارȄة قʰل ʲʴǼهʦ عʧ الʺʱʻج.شيء عن  ؗلل قب

ʖʳǽ أن تʨؔن حقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة الʺʳʶلة مʲل (العلامات الʳʱارȄة، بʛاءات 
ȞʷǼل مʻفʛد مع معلʨمات الʽʶʳʱل  الأخʛʱاع، الʛسʨم والʻʺاذج الʻʸاॽɺة) مʙرجة ومʙʴدة

الʵاصة ȞǼلاً مʻها، أما ॽɾʺا یʱعلʴǼ Șقʨق الʺلॽؔة الفȄʛؔة غʛʽ الʺʳʶلة مʲل الأسʛار 
 .)٧٥(، ʖʳॽɾ تʙʴیʙها ȞʷǼل عام ومفʸل Ǽأتفاق الفʛانʜʽʷ)٧٤(الʳʱارȄة

                                                 
د. أحʺʙ سʙʽ إبʛاʦॽʂ، عقʙ نقل الʨʻؔʱلʨجॽا (فقهاً وقʹاء) الॼʢعة الاولي، الʜʳء الʲاني، سلʶلة  )٧٢(

 ،ʘیʙʴامعي الʳال ʖʱȞʺاة، الʺʶʺة الȄارʳʱد الʨ٤٣، ص ٢٠٠٤العق.  
(73) Branding is a very powerful component in business. According to the online 
dictionary, brand recognition is a marketing concept that shows customers’ 
knowledge of a brand existence. To open a franchise offers a brand which has 
already established and people are familiar with. A national franchise 
consulting and marketing firm, works with franchisers to help them sell to 
prospective franchisees and to refine their brand. Menekse Salar, Determining 
pros and cons of franchising by using swot analysis, 2nd World Conference on 
Design, Arts and Education DAE-2013, Procedia- Social and Behavioral 
Sciences 122 (2014) 515– 519, Available online at www.sciencedirect.com, 
P.517.  
(74) Leila Laila, opcit, p.13. 
(75) While the license (permission) to use the franchisor’s intellectual property 
rights related to the franchise will appear as an obligation of the franchisor, the 
franchisee will assume the obligation to use said intellectual property rights and 
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ات أي ـدر المُنتجـدد مَصـي تحـالوَسیلة الت كʨنهاوتبرز أَهمیة العَلامة التجاریة في 
وَسیلة یَتم من خِلالها مَعرفة جَودة  ʨؗنها، ʚؗلʥ لمشروع" الذي تمیزه العلامة"ا

تعتبر  ʚؗلʥ، الʺʱʶهلʧʽؔفهي بمثابة ضَمان لِحمایة جُمهور ، ي تمثلهاـات التـالمُنتج
  .)٧٦(وَسیلة للإعلان عن المُنتجات والبضائع والخدمات

صرف في العَلامة حَظر الت فʛؔةظهرت ، تِبعاً لِهذه الأهمیة للعلامة التجاریة
حَیث ، والسَّبب في هذا الحَظر وَاضح، ة مُستقلة عن المَشروع الذي تمیزهـالتجاری

ل بس والغموض الذي یَقع فیه المُستهلك من أَن المُنتجات التي تحمـعلى إِزالة اللل یَعم
  روع الذي تصرف فیه المالك للعلامة.ـتابعة لِلمشل العَلامة لا تزا

ظیفة التقلیدیة للعلامة من التشریعات استناداً لِلو كʛʽʲ الفʛؔةوقد تبنت هَذهِ 
 والʰلȞॽʳيري ـالسویس كالȄʛʷʱع –اتـسیلة التي تحدد مَصدر المُنتجالو كʨنها –ةـالتجاری
) مʧ القانʨن الʺȑʛʸ للॽʰانات الʳʱارȄة ١٨، فقʙ نʗʸ الʺادة (اني والمَصريـوالألم
) ʦة  )٥٧رقʻʶةـل لا یجوز نقعلي أن " ١٩٣٩لॽؔالعلامة أو رهنها أو الحجز علیها  مل

ز ـي تمییـة فـتخدم العلامـي تسـالتل تغلاـالتجاري أو مشروع الاسل إلا مع المح
 الأردني) من قانون العلامات التجاریة ١) الفقرة (١٩نصت المادة ( كʚلʥ منتجاته".

التجاري ل العلامة التجاریة ونقلها بعد تسجیلها مع اسم وشهرة المحل یتم تحوی"
 ".ـلك المحـذلل زواـي بـانها وتنقضبالبضائع التي سجلت العلامة بش المختص

وقد سَار في الاتجاه المُؤید لِقاعدة عَدم جَواز التصرف في العلامة مُستقلة عن 
الإِنجلیزي سَابقاً والقانون الأمریکي القʹاء المَشروع التشریع المَصري والأردني و

ʦǽʙ٧٧(الق( . 

ة ـاط العَلامـرورة ارتبـأَي ضَ، نظریة المَصدرفي انجلترا إلى تبني  القʹاءذهب 
هیرة ـیة الشـوالقض، التجاریة بالمشروع وعَدم جَواز التصرف فیها مُستقلة عنه

Bowden Wire Co. ltd v. Bowden Brak، ʙة ب ـالمَعروف ʕؗهذا المعنى ت ،
ةحَیث تتلخص وَقائعها في قِیام  ʛؗش Bowden Wire Co.ltd  ةبالترخیص ʛؗʷل 

                                                                                                                       
to conduct the franchised business in a manner consistent with the system 
prescribed by the franchisor and within the limits of the rights granted in the 
franchise agreement. 

د. صلاح زʧȄ الʙیʧ، الʺلॽؔة الʻʸاॽɺة والʳʱارȄة، الॼʢعة الاولي، دار الʲقافة للʛʷʻ والʨʱزȄع،  )٧٦(
  .٢٥٥، ص٢٠٠٠

  .(The Origin Theory)تʗʻʰ هʚه الȄʛʷʱعات نȄʛʤة الʺʙʸر ) ٧٧(
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ةي ـوه، ىرـأُخ ʛؗش  brake co ltd Bowdenاءةل باستغلاʛاختراع لِنوع جَدید  ب
وهي عَلامة مُسجلة  Bowdenة التجاریة ـالعَلامل واقترن ذلك باستعما، الʨؔاǼحمن 

ةتملکها  ʛؗʷحوع من ـالمُرِّخصة وتستعملها لِتمییز هذا الن الǼاʨؔغیر أَنه بَعد انقضاء ، ال
المُرَّخص ل ظ، ي الدومین العامـف الʛʰاءةقوط ـالاختراع وسُ بʛاءةالمُدة القانونیة لِحمایة 

المُتفق علیها. فأَقامت ل تعماـدة الاسـذلك مُـلهم یَستغلان العَلامة التجاریة مُتجاوزین ب
ةوطلبت مَنع ، القʹاءالشرکة المُرِّخصة الدَّعوى أَمام  ʛؗʷالمُرَّخص لها من  ال

مها بالتعویض. غیر أَن المَحکمة لم العلامة لِتجاوزها مُدة الترخیص وإلزال استعما
عَلیه و، إِعمالاً لنظریة المَصدَّر، تجب لهذا الطلب وقضت بعدم جَواز الترخیصـتس

ةحَق  إلغاءفإن أثر عقد الترخیص هو  ʛؗʷقوطه. ـة وسـالمُرِّخصة في ملکیة العلام ال
دعین ذلك وهو بصدد تعلیقه على الحُکم بأن المُ، Lord Dunedinي ـین القاضـد بَـوق
ة( ʛؗʷإلغاءالمُرِّخصة) قد قاموا  الǼ  ةالعلامة التجاري ʨؗهي مُسجلة كʺالهم  الʺʺل ،

ان لا . إ)٧٨(ة التجاریة مُستقلة عن المشروع"ـذلك بمثابة مُحاولة التصرف في العلام وؗ
 .)٧٩(تشریعيل وذلك بتعدی، عن هذا التوجهل أَن المُشرِّع الإنجلیزي قد عَد

ʥلʚالقʹاءل فقد عَد ك  ʛيالأمȞȄ  ةعنʛؔعَدم جَواز التصرف في العَلامة  ف
  .١٩٤٦سنة  موجب قانون لانهاموذلك ب، ة مُستقلة عن المَشروعـالتِجاری

 ʚأخ ʙنهاالاتجاه الحَدیث بالوظیفة الأَساسیة لِلعلامة المُتمثلة وقʨȞǼ ار ـیلة إِظهـوَس
التصرف بالعلامة  لِجودة المُنتجات التي تمثلها. لذلك فإِن هذا الاتجاه یَذهب إِلى إِجازة

مَتى توافرت في المُنتجات التي یَصنعها الممنوح أَو ، ة مُستقلة عن المَشروعـالتِجاری
  .)٨٠(وȄʹع علʽها العلامة وخʸائʟ الʺʳʱʻات ذاتها الʱي یʳʱʻها الʺانحا ـوم بتوزیعهـیَق

ز وـیَج ؗʺا، روعـمُستقلة عن المَشففي فʛنʶا ʨʳǽز الʛʸʱف في العلامة الʳʱارȄة 
العَلامة التِجاریة دُون أَي قید یَرد عَلى حُرِّیة صَاحب العَلامة في ل الترخیص باستعما

                                                 
  .١١د. مʨʺʴد أحʺʙ الʙʻؔرȑ، مʨقع انʛʱنʗ سابȘ، ص  )٧٨(
)٧٩(  ʛؔه الفʚي هʹʱة، ومقȄارʳʱعʺل العلامة الʱʶة مʛؔف ȑʜʽلʳع الانʛʷʺع الʙʱإذ اب ʗة أنه إذا ؗان

Ǽ عʺلʱʶالعلامة ت ʙل معʳح له في سʨʻʺʺال ȑعʺل العلامة أʱʶم ʙʽقǽ أن ʖʳॽɾ لؔهاʺǽ لا ʟʵفة شʛعʺ
. ʚؗلʥ فقʙ قام الʺʛʷع الانʳلȑʜʽ بʱعʙیل تعʅȄʛ العلامة الʳʱارȄة لʷʺʱʽي مع هʚه الفʛؔة إذ لهʚا الغʛض

 ȑارʳʱل الʴʺاء مع الʨة سȄارʳʱف في العلامة الʛʸʱال ȑʜʽلʳع الانȄʛʷʱوع( أجاز الʛʷʺل الʜعʺǼ أو (
 عʻه.

 .١٠د. أحʺʙ مʨʺʴد الʙʻؔرȑ، مʨقع انʛʱنʗ سابȘ، ص  )٨٠(
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ة ـوانین حِمایـبمُقتضى ق مȞفʨلةفي تبریر ذلك: "إن حِمایة الجمهور ل التصرف. ویُقا
ي تشریعات توجب توافر حَد أَدنى مِن مواصفات المُنتجات ـوه، تهلكـالمُس

 .)٨١(وَجَودتها"
  التحسينات: بنقل لتزامالا -خامساً 

وهذا ، التحسیناتل التزامه بنقالفʛانʜʽʷ، عَناصر بʻقل یَترتب عَلى التزام المَانح 
ة الأداءاتالالتزام یُعتبر من  ʛؗʱʷʺبَین المَانح والمَمنوح. ال  

ینات ـوح بالتحسـالتزام المَانح بإِمداد المَمنالفʛانʜʽʷ، إِذ یَفرض تراخي تنفیذ عَقد 
إِذ یَنشأ هَذا الالتزام في المَرحلة ، لتي یُدخلها على المَضمون الفني لِنظامهالمُتوالیة ا
، وطبیعة هَذا الالتزام تتمیز بالطابع الاحتمالي، تنفیذه وأثʻاءى إِبرام العقد ـالتالیة عل

  .)٨٢(دد وجوده بظروف المَانح التقنیة وقدرته على التطویرـد ویَتحـذي یَعتمـال
وذلك لأهمیته بحیث ، صري مَوضوع الإِعلام بالتحسیناتالمُشرِّع المَل وقد تناو

على المَعرفة الفنیة التحسینات ل أَن یُدخل ه التزاماً یَقع على عَاتق المَانح في حَاـجَعل
إِنما ، مُباشرل التحسینات بشکل التزام المَمنوح بنقل ولم یَتناوالعقʙ. مُدة سَریان ل خِلا

لمحافظة على سِّریة التحسینات التي یُدخلها المَمنوح زام المَانح باـأَشار إِلیه ضِمن الت
  ویَنقلها إلى المَانح بموجب شرط العقد.

  الثانيالمبحث 
  التزامات الممنوح

سَیتم دراسة التزامات ، السَابق الʺʘʴॼبَعد أَن تم دراسة التزامات المَانح في 
  .ǼالʱʱاǼع الʺʘʴॼالممنوح في هذا 

  من:التزام الممنوح بدفع الث -أولاً 
ط ـدفع قسـحَیث یُلزم الممنوح ب، هذا الالتزام تبعیة الممنوح اقتصادیاً للمانحل یُمث

ة ـبحیث یُراعى عند تقدیر هذا الثمن قیمة و شهرة العلامة والمَعرفة الفنی، مَالي مُحدّد
  معة شبکة المانح ونجاح معرفته العملیة.ـوسُ

 ...:مȞʴʺةصدر قرار من یث ح، فالثمن یُعد بدلاً لشهرة العلامة الخاصة بالمانح
ةأو  كانالشهرة هو ربح تجاري للمشروع التجاري متجراً ل دـ"ب ʛؗد ـأحـل ه یمثـلأن ش

ر المشروع التجاري غیر المادیة ویقاس بدلاً للشهرة على حق الامتیاز أو ـعناص
                                                 

)٨١( ʽغʸال ʧیʙام الʶصد. ح ،Șجع سابʛم ،ʛ٦٤. 
 .٢٣٠د. محمد مʧʶʴ إبʛاʦॽʂ الʳʻار، مʛجع سابȘ، ص  )٨٢(



  (الفرانشيز) عقد الامتياز التجاري

  شيماء محمد أحمد علي. د

 

٧٩١

اختراع من حیث توزیع أو استهلاك  بʛاءةعلامة تجاریة أو تصمیم أو ل استغلا
ة تاریخ قیام المشروع التجاري صاحب الشهرة. ـنوات وعلى بدایالشهرة على عدة س

ة  اریخـن تـالشهرة یبدأ مل وعلیه فإن استهلاك بد ʛؗʷة للȄارॼʱة الاعॽʸʵʷء الʨʷن
 الʺȞلفة وʙʱʺȄ إلي خʺʝ سʨʻات مʧ تارȄخ تʽʳʶلها".

، ةـابتى: ثـالأَول، داتـن العائـیَتألف الثمن من نوعین م، فیما یَتعلق بالالتزام المَالي
  والʲانॽة نॽʰʶة.

  الثابت الجزافي:ل المقابـ ١
 ʙʻح إلي الʺانح عʨʻʺʺفعه الʙنشاافتتاح مَشروع الفری ،ʜتسمیته  جاءتومن هنا ی

 ل".رسم الدخو" ب

ق ـة وحـالمعرفة العملیل نقل مقاب وتʽȞʷلهتوقیع العقد  أثʻاءویُقدم هذا المَبلغ 
وتتفاوت نِسبة المَبلغ ، ي یَستفید منها الممنوحأي جَمیع الامتیازات الت، تثمار العلامةـاس

  الʺʺʨʻحʧʽ.هرة العلامة وأَهمیة المَنطقة المُعطاة وعَدد ـحَسب ش

 :الثمن النسبي. ٢
د ـن عقـزه عـا یُمیـوهذا م، الخدمات المُقدمةل یُحسب هذا العائد بالنسبة المئویة مُقاب

أَما الثمن ، خیر یُستحق في بدایة العقدوبالمقارنة مع الثمن الثابت یُلاحظ أن الأَالʨʱزȄع، 
 تحددها الأَطراف المُتعاقدة.ل في مُه، حَیاة العقد وتنفیذهل النسبي یُستحق خِلا

بة ـوتتفاوت هذه النس، ویُعتبر هذا الثمن نِسبیاً لأنه یَتعلق برقم المَبیعات المُحققَّة
لʜʱام Ǽʺعایʛʽ مʴاسॽʰة ، لʢǽ ʚلʖ الʺانح مʧ الʺʺʨʻح الاب أَهمیة الخدمات المُقدمةـحَس

دمات ـالخل مقاب، بنسبة مئویة من حجم المبیعات، ویحسب الثمن النسبي مʙʴدة.
  .(٨٣)ن المانح للممنوحـة مـالمقدم

أن یتضمن العقد نصوصا تعالج موضوع ، عند صیاغة شرط الثمنل هذا ویفض
في عقود لاً: ، فʺʲالتي عادةً ما تکون مرتبطة بمستوى الحیاة المعیشیة، ب الأسعارـتقل

هناك سعر ثابت بسبب عدم  ʨȞǽن في السوق الدولیة نجد أنه نادراً ما ل روـتوزیع البت
إنما یخضع ذلك للعرض والطلب و، السعر في السوق عند رقم معین استقرار

النص "على أن الثمن یحدد بالإحالة إلى ـل ذا یفضـوالمؤثرات السیاسیة الأخرى. ل
  .)٨٤(نیویورك"ل أحد الأسواق العالمیة مثالخام في ل سوق معینة للبرمی

                                                 
  .٢١٠، ص. ٢٠٠٦د. نʦॽɻ مॼɽغʖ، عقʙ الفʛانʜʽʷ، الॼʢعة الأولي، مʨʷʻرات الʴلʰي الʴقॽʀʨة،  )٨٣(
 .٧٠د. حʶام الʙیʧ الʸغʛʽ، مʛجع سابȘ، ص  )٨٤(
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  :من المانح الحصري بالتمون التزام الممنوح -ثانياً 
السِلع  ʛʷǼاءالتزام الممنوح ، هذا الشرط في العقد یَترتب علیهل إِن إِیراد مِث

ذلك یَلتزم الأَخیر بأن لا یَبیع أَي شخص ل مُقاب، والبَضائِع بصُورة حَصریة من المانح
الʺʱفȘ علʽها في عقʙ السلع والبضائع أَو الخدمات ضِمن المَنطقة ثالث من هَذه 

.ʜʽʷانʛالف 

، أَو مُقتصراً على بَعض السِّلع كاملاً المانح ل الالتزام بهذا التموین من قب ʨȞǽن قد 
ن ـمثلاً: قد یَتم النص في العقد على: "یَجب أَن یَتمون الممنوح من مَانحه فئة واحدة م

ام ـأَم نʨؔن ویَحتفظ بحُریة التمون بالنسبة لِلمُنتجات الأُخرى". فهنا ، ات المُحدَّدةـالمُنتج
 التمون بصُورة جُزئیة.ـزام بـالت

 :)٨٥(اشتراط بنود التمون الحَصري لِعدة أَسباب لیُلاحظ أَن المانح یفض
 خفض تکالیف الإِنتاج أَو مُفاوضة الممونین بالأَسعار.  . أ
 بذلك. داموا یَرغبون زیادة تقدیماته للممنوحین ما  . ب
 للʺʱʶهلʧʽؔحُسن إِدارة المَخزون والسَّماح للممنوح لهم بتحسین الخدمات المُقدَّمة  .ج

 ردود من نقطة بَیعهم.ـوالمَ
مُنتجات مِن ل فیجب أَن یَتناو، هَذا الالتزام لا یَصح إِلا بشروط مُعینة، في فرنسا

، بإِنعدام هذا الشرط، س طبیعة المُنتجات المُوزعة من المانح المُعدَّة لإِعادة بَیعهاـنف
 .د بَاطلاً لأنه یُعیق مَسار حُریة التجارةـذا البنـیُعتبر ه

الممنوح من مَانحه تʺʧȄʨ یَفرض في العقد التزام ، التوزیعفʛانʜʽʷ ویُلاحظ أَن في 
 ʨȞǽن الفʛانʜʽʷ ففي هذا النوع من ، أو الممونین الذین اعتمدهم أو اختارهم بنفسه

  الʺʺʨʻحʧʽ.المُنتجات إِلى  بمُهمة بَیع مȞلفاً انح ـالم

الحَصري من ممون ǼالʧȄʨʺʱ وفي هذا الصَّدد قد یَتم الاتفاق أَن یَلتزم الممنوح 
، في هَذه الحالة یَلتزم الممنوح له بالتمون من مَصنع یُحدده المانح، اعتمده المانح

 ،هذا الشرطل التعاقدي. بوجود مِث شȞȄʛهوبعدم تسویق مُنتجات مُنافسة لِمُنتجات 
ʛʱȞʴǽ مُدة العقد.ل الممون المُعتمد الحَق بالتموین طوا   

الحَصریة الموضوعیة جَائزة قانوناً إِلا أَنها لا تعد شرطاً جَوهریاً في  كانʗوإِذا 
ل إِن إِشتراط مِث، الحَصریة إِقلیمیة تʨؔن وقد  .ویُمکن تصور قِیام العقد بدونها، دـالعق

أَي عضو من بها ة تِجاریة نشطة یَقوم ـسِیاسل هذا الشرط یَعني حَظر مباشرة ک
                                                 

  .١٠٢د. دعاء ʡارق، مʛجع سابȘ، ص  )٨٥(
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ى أَن المَمنوح لا یَستطیع تجاوز ـوذلك یُشیر إِل، نِطاقه الإِقلیميخارج الشبکة  أعʹاء
دُون ، تعرض له ممنوح آخر ʡارȏ ذلك لِمواجهة طلب  ʨȞǽن حُدوده الإِقلیمیة إِلا حِین 

 الأَخیر قادراً على مُواجهته. ʨȞǽن أَن 
ري ـهو حَصل وه، تحدید النِطاق الجُغرافي، غة هذا العقدعند صِیال لذا فإِنه یُفض

المانح مُلتزماً  ʨȞǽن وبهذا ، ي المنطقة التي مُنح للممنوح الاِمتیاز فیها أَم أَنه غیر ذلكـف
  .)٨٦(نح امتیاز لشخص آخر في المنطقة الحصریةـدم مَـبع

فأن  وʡالʺا أن العقʙ غʛʽ مʨʸʻص Ǽه علي مʢʻقة الʱفʛد ȞʷǼل مॼاشʛ وواضح،
.ʚʽفʻʱن قابلة للʨؔة لا تॽʻʺʹال ȋوʛʷار في  الʛر قʙص ʙعام  ١٩وق ʧم ʛʰʺفʨ٢٠٠٢ن 

یʛʹʱر ॽɾه الʺʺʨʻح مʧ انʱهاك الامʻح  مʧ أحȑʙ مʴاكʦ الʙرجة الأولي الفʛنॽʶة
وذلʦȞʴǼ ʥ الʨاقع ـ مȞʴʺة الʙرجة الأولي وجʙت أن  .للȄʛʸʴة الأقلॽʺॽة الʵاصة

رفعʗ الʙعȑʨ واسʗʶ  أن مȞʴʺة الʻقʠ الفʛنॽʶة الʺʺʨʻح له أحॽʁة في دعʨاه. الأ
حʘʽ  ،)٨٧(مʧ القانʨن الʺʙني الفʛنʶي ١١٣٤حȞʺها الʸادر Ǽالʛفʠ بʻاءاً علي الʺادة 

  الأقلॽʺي.  أن عقʙ الفʛانʜʽʷ لǼ ʝॽه بʙʻ صȄʛح یʟʻ علي الʱفʛد
 ʦاكʴʺحالات مʺاثلة أمام ال ʧض مʛُار مع ما عʛا القʚن هʛقǽ أن ʧȞʺǽ

حʘʽ أدعي الʺʺʨʻح أن الʺانح قʙ انʱهʥ العقʙ الʹʺʻي وقام Ǽفʱح فʛانʜʽʷ  ،)٨٨(الأمॽȞȄʛة
 ʦغʛة أنه وعلي الʺȞʴʺال ʗه. فقالǼ اصʵال ʜʽʷانʛقع الفʨم ʧم Ȍفق ʧʽلʽم ʙعǼ علي ʛأخ

 ʛʽغ ʜʽʷانʛالف ʙأن عق ʧم ʧʺʹʱاحة مʛةصॽʺॽق الأقلʨقʴلل  ʖʳǽ ح، ألا أنهʨʻʺʺلل
ʱال ȑʙوم Șʴا الʚار هॼʱفي الأع ʚالأخʛʽح. ؗʺا  أثʨʻʺʺة علي الʨʢʵال ʥلʱي لʰلʶال

تʹʛر الʺʺʨʻح لʶلʶلة مʢاعʦ مॽȞॽʶȞة مʧ أنʷاء الʺانح لʨحʙة جʙیʙة علي Ǽعʙ ثلاثة 

                                                 
ʜ الأسʙʻȞرȄة د. محمد الʙʽʶ ا )٨٦( ʛؗم ،ȑارʳʱاز الॽʱالام Ș؟ حʜʽʷانʛالف ʧف عʛقي، ماذا تعʨسʙال ȑوʙʰل

  . ٤٧، ص ٢٠٠٩للʱؔاب، 
(87) Code civil [C. civ.] Art. 1134 (Fr.) (2008). More is discussed infra 
(88) The Eleventh Circuit, also followed Scheck's interpretation in Camp Creek 
Hospitality Inns, Inc. v. Sheraton Franchise Corp. 105 Examining 
encroachment case law, the Court noted, "the great weight of authority" 
maintains that (1) the implied covenant will not override express terms in a 
written franchise agreement, and (2) citing Scheck, "when there is no such 
language the franchisor may not capitalize upon the franchisee's business in bad 
faith." 
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كʽلʨ مʛʱات مʧ أحȑʙ الʨحʙات الʵاصة بهʦ، فʛأت مȞʴʺة الأسʯʻʱاف الأمॽȞȄʛة الʱي 
  .)٨٩(ǽعʙ خʛق لʺʲʽاق حʧʶُ الॽʻة تʛʤʻ الʙعȑʨ أن أنʷاء مʕسʶة جʙیʙة

 ٢٠٠٢نʨفʺʛʰ مʧ عام  ʙ١٩ یʙʰو الʦȞʴ الʸادر مʧ مȞʴʺة الʻقʠ الفʛنॽʶة في ق
مʙʰأ حʧʶ الॽʻة، ولʧؔ إذا نʛʤنا عʖʲؗ ʧ  مʧ الʨهلة الأولي أنه أخفȘ في الʱعامل مع

 ʦأن الʺادة رق ʙʳʻالقا ١١٣٤س ʧعلي أن "م ʟʻي تʶنʛني الفʙʺن الʨات نॽʀالأتفا
  )٩٠(لʺʧ وضعها، وʖʳȄ أن تʧʶʴǼ ʦʱ نॽة"الʺʛʰمة ȞʷǼل قانʨني تʴل مʴل القانʨن 

  :الالتزام بإحترام تعليمات المانح -لثاً ثا
 ʨوه ،ʛلاً أخȞهʺا شʻʽالعلاقة ب ʚʵة للʺانح، تǽادʸʱح الاقʨʻʺʺة الॽɻॼت ʧفʹلاً ع
 ʧعة مʨʺʳاض مʛعʱاسǼ مʨقʻح، وسʨʻʺʺالʺانح لل ʧادرة مʸات الʺॽعلʱال للʲʱالام

  :ʢʻاق. وهيالالʜʱامات الʱي تʙخل ضʺʧ هʚا ال
  :أ ـ الإعلان عʥ الاسʯقلالॻة

یلʜʱم الʺانح Ǽإعلام الغʛʽ ؗالʺʱʶهلʧʽؔ أو الʺʺʨلǼ ،ʧʽالʺقابل یلʜʱم الʺʺʨʻح الإعلان 
أنه ǽعʺل ʨʸǼرة مʱʶقلة عʧ الʺانح، وأنه ǽعʺل لʺʸلʱʴه الʵاصة ولا تʢȃʛه ثʺة علاقة 

  ح.Ǽالʺانح، وȃالʱالي ʖʳǽ وضع الإعلانات خارج الʺʕسʶة ȞʷǼل واض
ǽʹاف إلي ذلʥ ما ʴǽققه عقʙ الفʛانʜʽʷ مʧ تʳاوز الʺانح لقʨانʧʽ الʺʺʨʻح 
 ʦǽʙقʱب ʛʽم الأخʜʱح، إذ یلʨʻʺʺمات للʨمعل ʦǽʙقʱام بʜʱالال ʧة، مع إعفائه مॽʰȄʛʹال
معلʨمات عʧ مʛʷوعه، دون أن ʙʱʺǽ هʚه الالʜʱام إلي الʺانح احʛʱاماً للأسʱقلال 

 أن شȞॼة الفʛانʜʽʷ تعʺل تʗʴ إسʛʱاتॽʳॽة واحʙة وان ورغॽʀ ʦام الاسʱقلال إلا القانʨني.
تعارض ذلʥ مع سॽاسات الʙول الأعʹاء، حʘʽ ان نʤام الفʛانʜʽʷ جاء لʴॽقȘ غاǽة 
وهي القفʜ علي القʨانʧʽ الʺʴلॽة ونقل عʖء مʵاʛʡ الأسʲʱʺار الأقʸʱادǽة والقانʨنॽة إلي 

.ʧʽحʨʻʺʺال  
  :ب ـ الʲʸافʢة علي الȂʙʴة
لʺʺʨʻح الالʜʱام Ǽعʙم إفʷاء الʺعلʨمات الȄʛʶة الʵاصة Ǽعقʙ یُلقي علي عاتȘ ا

الفʛانʜʽʷ، سʨاء ؗانʗ تʱعلǼ Șالʺʙʻʱʶات أو ॽɿॽؗة الاسʱعʺال إلي ما شاǼه مʧ معلʨمات 

                                                 
(89) Vylene v. Naugles, 90 F.3d 1472, 1477 (9th Cir. 1996) (noting, "The bad 
faith character of the move becomes clear when one considers that building the 
competing restaurant had the potential to not only hurt [franchisee] Vylene, but 
also to reduce [franchisor] Naugles' royalties from Vylene's operations". 
(90) C. Civ. 1134 (2008) (trans. by Robert W. Emerson).C. Civ. 1134 (2008) 
(trans. by Robert W. Emerson). 
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إذا تʦ إفʷائها ʧȞʺǽ أن یʨقع الʹʛر ȞॼʷǼة الفʛانʜʽʷ، فهʚه الʺعلʨمات ʖʳǽ حفʤها 
  سȄʛة.

الفॽʻة، إنʺا ؗافة  سȄʛة الʺعʛفة فقȌومفهʨم الʺعلʨمات الȄʛʶة یʶʱع لا لʷॽʺل 
.ʜʽʷانʛالف ʙعق ʚʽفʻار تʡادلة في إॼʱʺة الȄارʳʱة أو الॽعة الʺالॽʰʢمات ذات الʨالʺعل  

 ʧʽخلʙʱʺاح للʺʶم الʙعǼ لةʽاءات الؔفʛالإج ʠعǼ اذʵات ʖلʢʱی ʛا الأمʚل هʲوم
ʽʷانʛة الفȞॼعلي ش ʧʽʺعلي القائ ʖجʨʱمات الهامة، ؗʺا یʨل إلي الʺعلʨصʨـ في ال ʜ

  إʡار الʺعلʨماتॽة ـ الॽʀʨʱع علي عʙم إفʷاء أǽه معʨمات سȄʛة.
    :Ǻعʗم الʸʹافʴة ـ الالʚʯام ج

یلʜʱم الʺʺʨʻح Ǽعʙم مʻافʶة الʺانح أثʻاء سȄʛان عقʙ الفʛانʜʽʷ، أو تقʦǽʙ خʙمات 
 ʙة عقǽنها ʙعǼ ةʶافʻʺم الʙعǼ ًاʹǽح أʨʻʺʺم الʜʱلȄة الʺانح. وʶسʕمه مʙة لʺا تقʶافʻم

Ǽ ،ʜʽʷأن ʻʱʺǽع عʧ مʺارسة نفʝ الʷʻاȋ في الإقلʦॽ الȑʚ ؗان یʜاول ॽɾه نʷاʡه الفʛان
 .ʧʽفʛʢاتفاق ال ʖجʨʺǼ نا، اوʨها قانʙیʙʴت ʦʱة یʻʽة معʙʺǼ ʙهاء العقʱان ʙعǼ  

وذلʥ لأن ما حققه الʺʺʨʻح مʧ شهʛة تʳارȄة، قʙ یʛجع إلي فاعلॽة الʺانح الفॽʻة، فإذا 
لفʛانǼ ʜʽʷʺʺارسة نفʝ الʷʻاȋ أو الانʹʺام إلي ما قام الʺʺʨʻح Ǽعʙ انʱهاء عقʙ ا

 ʙق ʚʯʻʽن حʨȞǽ ،ʜʽʷانʛالف ʙعق ʚʽفʻاء تʻمات أثʨمعل ʧه مॽل علʸغلاً ما حʱʶم ،ʧʽʶافʻم
 ȋوʛʷǼ أخل ʦث ʧة، ومȄʨʻة والʺعǽارته الʺادʳمات تʨلي علي مقʨʱالʺانح واسǼ ʛأض

  .)٩١(الʺʻافʶة الʺʛʷوعة
ॽɺة إدراج شȋʛ عʙم الʺʻافʶة الʺʺʨʻح وقʙ أقʛت مȞʴʺة العʙل الأوروॽȃة مʛʷو 

  .١٩٨٦عام  Pronuptiaللʺانح في عقʙ الفʛانʜʽʷ، وذلʥ في قʹॽة 
أن الاتفاق علي الʜʱام الʺʺʨʻح Ǽعʙم فʱح مʴل یʜاول  :حʖʻ جاء في حॻʰʻات حʸȜها

نʷاʡاً مʺاثلاً، أو مʷابهاً لʷʻاȋ الȞॼʷة أثʻاء سȄʛان العقʙ، او Ǽعʙ انقʹائه ʙʺǼة معقʨلة، 
ʚلʥ الȋʛʷ القاضي  في مʢʻقة جغʛاॽɾة معʻʽة تॽʱح له مʻافʶة أحʙ أعʹاء الȞॼʷة، وؗ

  .)٩٢(Ǽعʙم الʛʸʱف في هʚا الʺʴل، إلا Ǽعʙ مʨافقة مॼʶقة مʧ الʺانح

                                                 
أ. خلفاوȑ تʨفȘʽ، مʛؗʚة تؔʺʽلॽة لʽʻل شهادة الʺاجȞǼ ʛʽʱʶلॽة الʴقʨق جامعة العȃʛي بʧ مهǼ ȑʙʽأم  )٩١(

 .٨٥، ص٢٠١٥الʨʰاقي، 
، ٢٠١٢د. لʻʰي عʺʛ مʶقاوȑ، عقʙ الفʛانʜʽʷ، الʺʕسʶة الʙʴیʲة للʱؔاب، لʻʰان، الॼʢعة الأولي،  )٩٢(

  .٢٢١ص 
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  الخاتمة والتوصيات
د ـت أن عقـث بینـحی، یزـنشاتناولت هذه الدراسة بعض الجوانب القانونیة لعقد الفر

یة الدولیة الحدیثة التي ظهرت في الولایات المتحدة نشیز من العقود التجاراالفر
  ، ثʦ انʱقلʗ إلي الʙول الأوروॽȃة. الأمॽȞȄʛة

لهذا النشاط  صʙرةالمُل وما لهذا النشاط من أهمیة اقتصادیة على صعید الدو
 للنهوض بالصناعة وتحقیق التنمیة الشاملة.، هـالمتلقیة لل والدو

التي فحقوق مانح الفرنشیز و، ت أطرافهاوما میّز هذا العقد أیضا حقوق وواجب
ـل دوري یمثل ومن ثم دفع مقابل الدخول بدفع مقابل التزاماً على الممنوح تتمثل کـتش
الانتفاع بالعلامة التجاریة ل التي یدفعها الممنوح مقابل ن إجمالي الدخـبة مـنس

 ʚؗلʥ، فة الفنیةوالالتزام بالمحافظة على سریة المعر، ة بالمانحـوالمعرفة الفنیة الخاص
لأوامر المانح ل والالتزام بالخضوع والامتثا، ن المانحـري مـالالتزام بالتمون الحص

والالتزام بالتعاون ، زام بالتحسینات التي تطرأـاستقلالیته والالت الإعلان عنل من خلا
دم ـالالتزام بع ʚؗلʥ، للدفاع عن الحقوق الفکریة والالتزام بتسویق منتجات المانح

  وضرورة المحافظة على جودة المنتج.، منافسة اتـویق منتجـتس
في الالتزام بالإعلام في ل أما حقوق الممنوح له التي تعد التزاما على المانح فتتمث

المعرفة ل الالتزام بنق ʚؗلʥ، المساعدة التقنیةل والالتزام بنق، الفترة السابقة للتعاقد
والالتزام بالبیع ، التحسینات لالالتزام بنق ʚؗلʥ، العلامات الفارقةل والالتزام بنق، الفنیة

  وضرورة الالتزام بالضمان.، الحصري والتموین الحصري
وفي الʹهاǻة نʦد أن نǺ ȏʗʮعʞ الʦʯصॻات الʯي تʦصلʹا إلʻها، وتʥʸؒ هʘه 

  الʦʯصॻات ʸॻɼا یلي:
١.  ʜʽʷانʛالف ʙعقǼ ة خاصॽȃʛالع ʛʸة مȄرʨهʺʳن لʨاك قانʻن هʨȞǽ العʺل علي أن

 ʨدǽة.أسʨة Ǽالʺʺلؔة العॽȃʛة الʶع
٢.  ʙیʙʴت ʦʱعلي أن ی ،ʙعاقʱقة للǼاʶة الʛʱح في الفʨʻʺʺمات للʨمعل ʦǽʙقʱام الʺانح بʜال

ॽʰʡعة هʚه الʺعلʨمات والفʛʱة الʜمॽʻة الʶاǼقة للʱعاقʙ وذلʥ علي غʛار القانʨن 
 الفʛنʶي.

الʜام الʺانح ʛʹǼورة تعʠȄʨ الʺʺʨʻح في حالة خʶارة الأخʛʽ في مʛʷوعه ʳॽʱʻؗة  .٣
 ʖʰʶǼ أعʢائه معلʨمات او تقʙیʛات خاʯʡة.لʢʵأ الʺانح أو 

أن یʧʺʹʱ عقʙ الفʛانʜʽʷ بʙʻاً ʙʴǽد مʛʽʸ الʺॼالغ الʱي یʙفعها الʺʺʨʻح للʺانح في  .٤
ʚلʥ تʙʴیʙ نʨع  بʙاǽة مʛحلة الʺفاوضات الʱʺهǽʙʽة، وفي حال الابʛام أو عʙمه، وؗ
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ʱه للأʛʡاف العʺلة الʱي یʦʱ بها الʨفاء، وॽȃان مȑʙ ألʜامॽة دبॽاجॽة العقʙ أو مقʙم
.ʙالعق ʧء مʜارها جॼʱاعǼ  

أن یʦʱ الاتفاق الʺʷǼ Șʰʶأن مایʱعلʛʽʸʺǼ Ș الʺʜʵون والآلॽات الʱاǼعة له ـ في حال  .٥
انʱهاء العقʙ ـ Ǽأن ʨȞǽن للʺانح حȘ الأفʹلॽة في شʛائها في حالة الॽʰع، علي الا 

.ʛʽالغ ʧمة مʙالاسعار الʺق ʧم عʙالʺق ʛعʶقل الǽ  
  قائمة المختصرات

World Intellectual Property Organization  WIBO 

International Chamber of Commerce  ICC  

European Franchise Federation  EFF  

International Franchising Association  IFA  

French Franchise Federation  FFF  

Uniform Franchise Offering Circulars  UFOC  

The Federal Trade Commission  FTC  

Resale price maintenance  RPM  

North American Securities Administrators 
Associations  

NASAA  

Franchise Disclosure Document  FDD  

Department of Commerce  USDOC  

North American Securities Administrators 
Association  

NASAA  

The National Conference of Commissioners on 
Uniform State Laws  

NCCUSL 
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  قائمة المراجع
  أولاً: Ǻاللغة العॻȁʙة:

 :ʤॻʀاʙإب ʗʻس ʗʸا ( د. أحॽجʨلʨʻؔʱنقل ال ʙاني، عقʲء الʜʳعة الأولي، الॼʢفقهاً وقʹاء) ال
 ،ʘیʙʴامعي الʳال ʖʱȞʺاة، الʺʶʺة الȄارʳʱد الʨلة العقʶ٢٠٠٤سل. 

 :ʗʻʴان الʸॻسل ʛوعات الʹʺانات  د. أنʛʷʺة والॽامʻول الʙا في الॽجʨلʨʻؔʱقل الʻة لॽنʨالقان
 .١٩٩٦الʱاǼعة لها، دار الʻهʹة العॽȃʛة،

 :ʙʻغʶال ʥیʗام الʴة  د. حॽؔالʺل ʧوة عʙا، نॽجʨلʨʻؔʱة ونقل الȄʛؔة الفॽؔالʺل ʟॽخʛت
 Ȍقʶم ،ȑرʨʷال ʝلʳة لأعʹاء مȄʛؔ٢٠٠٤مارس  ٢٤ـ ٢٣الف. 

 :Ȗʻفʦت ȏا أ. خلفاوॽʱالام ʙعقʳʱز الʜʽʷانʛالف) ȑار ʛʽʱʶل شهادة الʺاجʽʻة لॽلʽʺؔة تʛؗʚم ،(
 .٢٠١٥ ȞǼلॽة الʴقʨق جامعة العȃʛي بʧ مهȑʙʽ ـ أم الʨʰاقي ـ

 :ȏاوʯʵॺال ʙȜǺ ارقʟ راسات  د. دعاءʙة الॽإلي ؗل ʗمʙُوحة قʛʡوآثاره، أ ʜʽʷانʛالف ʙعق
درجة العلॽا، جامعة الʳʻاح الॽʻʡʨة Ǽفلʧʽʢʶ، اسʱؔʺالاً لʺʢʱلॼات الʨʸʴل علي 

 .٢٠٠٨الʺاجʛʽʱʶ في القانʨن الʵاص، 
 :ارॻʠال ʙȜǺ ʥراسات  د. صالح بʙال ʜ ʛؗة، مॽانʲعة الॼʢا، الॽجʨلʨʻؔʱقل الʻة لॽولʙد الʨالعق

 .١٩٩٩ العȃʛي الأوروȃي،
 :ʥیʗال ʥȂد. صلاح ز  ʛʷʻقافة للʲعة الأولي، دار الॼʢة، الȄارʳʱة والॽɺاʻʸة الॽؔالʺل

 .٢٠٠٠والʨʱزȄع، 
 عʹʸال ʗʮم:د. عʚزم ʤ  ،وليʙارة الʳʱن الʨاص وقانʵولي الʙن الʨالقان ʧʽب ʜʽʷانʛد الفʨعق

 .٢٠١١دار الʻهʹة العॽȃʛة، 
 :ان فلاحʸॻسل ʙʻʮد. ع " ȑارʳʱاز الॽʱالام ʙراة عقʨʱؗدراسة مقارنة، رسالة د "ʜʽʷانʛالف

 .٢٠١٥مقʙمة إلي ؗلॽة الʴقʨق جامعة القاهʛة، 
 :ȏقاوʴم ʙʸي عʹʮد. ل ،ʜʽʷانʛالف ʙعة الأولي،  عقॼʢان، الʻʰاب، لʱؔة للʲیʙʴة الʶسʕʺال

٢٠١٢. 
 :قيʦسʗال ȏوʗʮال ʗʻʴء  د. محمد الʜʳال ،ȑارʳʱاز الॽʱالام Ș؟ حʜʽʷانʛالف ʧف عʛماذا تع

ʜ الأسʙʻȞرȄة للʱؔاب،  ʛؗاني، مʲ٢٠٠٩ال. 
 :ȏرʗʹؒال ʗʸد أحʦʸʲلة  د. مʳم ،ȑʛʴॼاز الॽʱالام ʙاجهها عقʨي یʱة الॽلات العʺلȞʷʺال ʦأه

قʨق الʗȄʨؔ، مʳلʝ الʛʷʻ العلʺي، العʙد الʛاǼع، الʻʶة الʛاǼعة والعʛʷون، دʛʰʺʶǽ ح
٢٠٠٠. 
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