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 :ممخصال

 لمنتج الصناعي( القيمة الاعتبارية في تكوين بصمة ا)دور  عنوان البحث
لقيم الاعتبارية التي تعتمدىا عمميات التبصيم في تصميم اما ىي  -: مشكمة البحث

 ؟المنتج الصناعي

لمقيم  االمنتج الصناعي وفقً مة في تصميم فاعمية دور البص إلىالتوصل  :هدف البحث
 .الاعتبارية

تضمن البحث في فصمو الأول منيج البحث المتعمق بمشكمة البحث وقد 
فقد تضمن الإطار النظري  ,, أما الفصل الثانيأىميتو وأىدافو وتحديد المصطمحاتو 

, القيم الاعتبارية جاء الأول تحت عنوان ين:مبحث إذ اشتمل عمى ؛لمبحث ومؤشراتو
 اموضوعً  وتناول المبحث الثاني ,في تصميم المنتج الصناعي بصمةبال الخاصة
فقد شمل  ,, أما الفصل الثالثالمتمقيعلاقة التفاعمية ما بين البصمة و ال بعنوان

ومنيجيتو الذي تم من خلال اختيار مجتمع البحث واختيار المنيج  إجراءات البحث
  .لأنو المنيج الأنسب لموضوع البحث ؛الوصفي في دراسة الحالة

لييا إكما تضمن الفصل الرابع نتائج البحث ومن أىم النتائج التي توصل 
 البحث ىي كما يمي : 

سموب تتحدد القيمة الاعتبارية الشكمية لمبصمة من خلال العلامة التجارية والأ .1
 .ة الشكمية الخاص بالشركة المصنعةالتصميمي لمييئ

الوظيفية المتعمقة تتحدد القيمة الاعتبارية الوظيفية لمبصمة من خلال المميزات  .2
عن  ت الحديثة فضلًا , مواكبتو لمتقنيابكفاءة المنتج, متانتو, راحتو الاستخدامية

 .(دمسلامة المستخمان)جانب الأ
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Abstract:  
The title of the research (the role of the legal value in the 

composition of the industrial product fingerprint) 

 Research problem: - What are the legal values adopted by the 

design processes in the design of the industrial product? 

 Objective of the research: To achieve the effectiveness of the 

role of fingerprint in the design of industrial product in accordance 

with the legal values. 

 The second chapter included the theoretical framework of the 

research and its indicators. It included two sections, the first came 

under the title, the legal values of the fingerprint in the design of the 

industrial product, and the second topic dealt with the subject of the 

relationship Interactive interaction between the fingerprint and the 

recipient, while the third chapter included the research procedures and 

methodology that was through the selection of the research 

community and the choice of descriptive approach in the case study 

because it is the most appropriate approach to the subject of research 

 The fourth chapter also includes the results of the research. 

The main findings of the research are as follows: 

 1- The formal legal value of the stamp is determined by the 

trademark and design style of the manufacturer's formal body. 

 2- The functional value of the fingerprint shall be determined by 

functional characteristics related to the efficiency of the 

product, its durability, its user comfort, its compatibility with 

modern technologies as well as safety (user safety.) 
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 ولالفصل الأ 

 مشكمة البحث وأهميته

 :مشكمة البحث 2-2

الاعتبارية التي تعتمدىا ما ىي القيم  -:من مشكمة البحث في السؤال التاليتك
 ؟عمميات التبصيم في تصميم المنتج الصناعي

 :ليهإأهمية البحث والحاجة  2-0

نسان عامة , كذلك في حياة الإنسانجعل الله تعالى البصمة ميزة تعريفية للإ
من خلال نو وضع لكل منتج صناعي بصمة تعريفية خاصة بو إإذ  ؛والمصمم خاصة

مع ا وترتبط تتعامل مع المصمم الصناعي فكري  , فالبصمة صيغة مميزة عطائوإ
ي بمعنى المحافظة عمى الييئة أ ,التطورات التدريجية ضمن نطاق صياغتيا الأساسية

, فكان دور المصمم ىو التفكير في كيفية يساسية لمبصمة في المنتج الصناعالأ
ستمرارية اتطوير البصمة مع المحافظة عمى الدلالات التعريفية الخاصة بيا من أجل 

 .البصمة يذعممية التفاعل ما بين المتمقي والمنتج الصناعي 

 :هدف البحث 2-8

ا لمقيم لى فاعمية دور البصمة في تصميم المنتج الصناعي وفقً إالتوصل  -
 .الاعتبارية

 :تحديد المصطمحات 2-0

و المعايير التي توضع بنظر أىي القيم جرائي( : القيمة الاعتبارية )التعريف الإ -
فيي مقاييس خاصة يمجأ  ,لى المصمم عند صياغة البصمةإالاعتبار بالنسبة 

 .صة بالبصمةلييا عند اتخاذ القرارات التصميمية الخاإ
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نجازه إىو عمل تصميمي يقوم بجرائي(: )التعريف الإ منتج الصناعيال -
ويتكون من مجموعة العناصر الشكمية والوظيفية التي تعمل وفق نظام محدد  ,المصمم

 .لتحقيق اليدف الذي صمم من أجمو

عمى خصائص تعد البصمة بأنيا ميزة تحتوي  جرائي( :البصمة )التعريف الإ -
, وفي مجال التصميم تتكون البصمة ضمن اعتبارات محددة محددة يتميز بيا الشيء
تم تحديده والوظيفي لتكون ىوية خاصة لممنتج الصناعي يتخص الجانب الشكمي 
 .بسيولو من قبل المتمقي

 الفصل الثاني

 المبحث الأول

 في تصميم المنتج الصناعي القيم الاعتبارية الخاصة بالبصمة

 :مفهوم البصمة 0-2-2

تعد البصمة ىي ذلك الخاتم الإليي الذي ميز الله تعالى بو كل إنسان عن 
ىي في غاية الدقة و  ,جزاء متفرقة من جسدهأفمكل إنسان بصمتو المميزة لو في  ,غيره

ن تتطابق أ, كذلك لا يمكن نسان مع آخرإن تتشابو بصمة أإذ لا يمكن  ؛عجازالإو 
مختمفة في بعض  إصبعفبصمة كل  ,مع آخر في نفس يد الشخص إصبعبصمة 
ما أثبتو عالم  ذاوى ,آخر إصبعوربما جميع دقائقيا ولا تتشابو مع بصمة  ,دقائقيا

بأنو لا يوجد شخصان في العالم  (*)(Francis Galton) جالتونفرانسيس الوراثيات 
 .(1)كمو ليما نفس التعرجات الدقيقة

مشتركين في  ا سبحانو وتعالى خمق الناس جميعً ن عمى الرغم من أن اللهإإذ 
 .(2)روحده دون سائر البش ن كل شخص ينفرد ببصماتو التي يحممياإلا إوحدة الخمق 



 محمد عمي سارة محمد حسنالباحثة/&د الرزاقلبنى أسعد عب .دأ.    دور القيمة الاعتبارية في تكوين بصمة المنتج الصناعي 

Forty-seventh year - Vol. 66 August 2021 024 

ا الخاص مما إذ تعرف البصمة عمى أنيا العممية التي تعمل عمى ترك طابعي
التي ىي عبارة عن خطوط شكمية بارزة  صبع, كبصمة الإيسيل تمييزىا بسيولة

وخطوط غائرة محاذية ليا موجودة في رؤوس الأصابع والتي تترك طابعيا عند 
 وخاصة الممساء منيا. ,ملامستيا لمسطوح والأجسام

  :مفهوم القيم الاعتبارية 0-2-0

و أعضاء المجموعات الاجتماعية بشكل ظاىر أتمثل القيم المثل التي يقبميا 
ا ترتبط بحياة ا عميقة ومشاعرً فكارً أإذ تتضمن  ؛ضمني والتي تؤثر في سموك الجماعة

" تتألف  إذ يقول ؛بالفكرلاقة القيمة عن ع (**)((Jula Laniu الناس يشير جول لانيو
لا عندما يؤلف إن القيمة لا تكون ممكنة إالقيمة من تفكير الفكر في حريتو الخاصة " أي 

ن معنى القيمة بالمقابل أنما أو  ,ىذا الفكر معنى حريتو في التحديات التي ينشر وجودىا
 .(3)اوىذا يمثل الاتجاه الوجودي في معنى القيم فمسفي   ,يصدر عن الحرية ذاتيا

لا إ, نسان لا يشرع في التفكيرالإ فإنن التفكير أداة من أدوات العمل , لذلك إ
, دائيةألا قيمة إوبالتالي ليس لمفكر  ,ذا أعاقتو موانع مادية لا بد من التغمب عميياإ

 فكرة محصورة فقط في مدى ما تحققو من نجاح.  ةيأقيمة  فإن

الزجاج حين يكون وعاء  فمثلًا , نوع القيمة حسب الموضوع المطروح ويختمف
بشري تمتمك كسمعة  الزجاجة كنتاجستعمالية أو سمعية, و المشرب يمثل قيمة مادية أي قيمة 

 .(4)قيمة جمالية افتكون ليا أيضً  ,اا فني  , أما إذا كانت الزجاجة موضوعً قيمة اقتصادية
قيمة  ن تكونأ, فممكن ة أن يتعدد مفهومها لمشيء الواحدوبهذا يمكن لمقيم

 ., جمالية أو نفعية, أو غيرها من القيماقتصادية

  :القيم الاعتبارية لمنظام الشكمي 0-2-8

براز البصمة لممتمقي لفيم ومحاولة إتصالية في تكمن أىمية دور العممية الا
عن تحديد انتماء المنتج  , فضلًا البصمة في جانبيا الرمزي والشكميتفسير معاني 
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ن إإذ  ؛الشكل التصميمي المطروح من قبل الشركة المصنعةلى إا الصناعي استنادً 
, ة لممستخدم اتجاه المنتج الصناعيتصاليالبصمة ليا دورىا الفعال في العممية الا

, وكما يمي توضيح واستمرار تمقييا من قبل المستخدموذلك بفعل ثباتية البصمة 
 .مقيتصالية مع المترتباطات الدلالية لمبصمة ضمن العممية الاالا

 :(البصمة والرمز )العلامة التجارية -1

, وأن مدلول الرمز يعني المدلولو العلاقة ما بين الدال  يمثل مصطمح الرمز
, لذلك تكون العلاقة و يمثموأو يحل محمو أعن شيء آخر  ا ما يقف بديلًا شيئً  إدراك

يعد ن أ, عمى و المحسوس بالعياني المجردأبين الاثنين ىي علاقة الخاص بالعام 
 .(5)يرمز إلى فكرة أو معنى محددلو وجود حقيقي مشخص و  الرمز شيئً ا

سيما في التصميم الصناعي بدأت ع تطورات الحياة والتكنولوجيا لانو مإإذ 
ستعانو بيا كبصمة ا معينة والافكارً أافكار المصمم تتبمور حول تصميم رموز تحمل 

ن اعتماد الشركة عمى رمز ما والاستقرار عميو إا مما لا شك فيو إذً , المصنعةلمشركة 
 .لى خمق بصمة لمشركة المصنعةإيؤدي 

ن جميع الشركات المصنعة ليا الرمز )العلامة أعمى سبيل المثال يلاحظ 
 . (1( ممحق )1) صورةكما ىو موضح في الالتجارية( الخاصة بيا, 

  :سموبالبصمة والأ -0

سموب صادر عن عمق الجسد أن الأ إلى (Rolan Bart) يشير رولان بارت
عماق الداخمية الخاصة لا من الأإكأنو لغة ذات اكتفاء ذاتي لا تصدر  اوالروح معً 
 .(6)سموبولى لطبيعة الأن تولد من خلاليا التشكيلات الأأجل ألمفرد , من 

ى وجية نظر المصمم وطبيعة عم ن الُأسموب في جوىره عمل يتشكل بناءً إإذ 
  .(7)سموب مستحيمة دون الفيم الفمسفي لوحدة المضمون والشكلدراسة الأ, وأن تفكيره
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, سان من مختمف الاختيارات الممكنةنختيارات الإسموب نتيجة لاإذ يعد الأ
نسان وبراعتو فيما يصنع, لذلك للأسموب دور فاعل في خمق مما يبرز عبقرية الإ
 .(8)بصمة خاصة لممنتج

حديد اتسمت تصاميميا بمبدأ  المعمارية زىان أيلاحظ  ,عمى ذلك مثال
التفكيكية والخيال, إذ إنيا تضع تصميماتيا في خطوط حرة سائبة لا تحددىا خطوط 

 .(1( ممحق )2) صورةأفقية أو رأسية, كما في ال
 :دائيةالقيم الوظيفية والأ 0-2-0

يعد التفاعل خاصية غير ممموسة من خواص المنتج الصناعي , خاصية يتم 
 ن التفاعل يخص المنتجإإذ  ؛شعور بوجودىا حينما يتم التفاعل مع المنتجال

لا من خلال وجود الاتصال القائم عمى الربط ما بين إومستخدمو ولا يتم التفاعل 
بعاد جل التصميم وفق الأأ, ومن مقات الوظيفية في المنتج الصناعيالمستخدم والمتع

  .(9)المنتج المتضمنة ليذا التواصلئة التفاعمية لا بد من تصميم خصائص ىي

لذا تكمن أىمية العلاقة ما بين البصمة والعممية التفاعمية من خلال الجانب 
لممميزات الوظيفية والاستخدامية لممنتج الصناعي مما  اذ تتحقق البصمة وفقً إ ,التقني

 .الثقة في منتجات الشركة المصنعة وبالتالي تتحقق ,سم الشركة المنتجةيكون مصداقية لا

  :القيم الوظيفية لتحقيق بصمة المنتج الصناعي 0-2-4

 :اءةالكفـ -2

و أداء الأعمال بشكل جيد من دون ضياع في الزمن أتعرف الكفاءة بأنيا نوعية 
نجاز اليدف إن المنتج قادر عمى أذ تنبع القيمة الجمالية في ىذا الجانب من إ, المصادر

ستخدام المنتج وعندىا يقوم المستخدم بإجراء مقارنة بين االمستخدم لتحقيقو بالذي يسعى 
نو قادر أن معرفة كفاءة المنتج من قبل المستخدم و أ, و خرىالمنتج المستخدم والمنتجات الأ

 .(11)الطمأنينةو جميا سيتيح لو اختبار الشعور بالرضا أعد من أنجاز الميمة التي إعمى 
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 :انةالمتـ -0

ن أا من دون شياء التي يمكن استخداميا لفترة طويمة نسبي  المتانة بأنيا الأتعرف 
لممستخدم اختبار شعور من وجود منتجات ذات مواصفات متينة تتيح  فإن, لذلك تستيمك

جمو أعد من أن ىذا الاعتماد ناتج عن تحقيق المنتج لميدف الذي ا  , و الرضا والاعتمادية
 .(11)السياق البيئي الذي تجري فيو الفعاليةوسيط تفاعمي بين المستخدم و ك

  :انمالأ -8

مكانية استخدام المنتج إمان في شعور المستخدم بالطمأنينة, مما يوفره من يتمثل الأ
و الشركة أويأتي ىذا الشعور نتيجة قيام المصمم  ,براحة تامة بمعزل عن الخوف والتوتر

 . (12)التي تضمن تحقيق الأمان لممستخدمالمصنعة بالالتزام بكافة سبل الوقاية والحماية 

  :الراحة الاستخدامية -0

, وىذا يتحقق لممستخدم أثناء استخدامو لممنتج تحقيق الراحة الجسدية إلىتشير 
 ا من المستخدم, وأن قيمة المنتجا بسيطً في المنتجات المتطورة كونيا تتطمب جيدً 

إذ يقول الفيمسوف  ؛القيمة الجمالية رتباط القيمة النفعية معايستشعرىا الإنسان من خلال 
 .(13) صبح خط المنفعة ىو بعينو خط الجمال(ألقد )( Santiana)سانتيانا 

  :التقنيات الحديثة -4

نتاج الصناعي من الحمقات الرئيسة في النشاط الصناعي التي تعد تقنيات الإ
ذلك من خلال , ويتبين نتاجيةا في العممية الإا جديدً تظير بين الحين والآخر أسموبً 

ىذا التحول قد ساد كحمقات و , ي في التصاميم الصناعية المتقدمةالتغير التكنولوج
 .(14)نتاجية السابقةمتدادات الإمتراكمة تكمل الا
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 المبحث الثاني

 العلاقة التفاعمية ما بين البصمة والمتمقي

 :استجابة المتمقي نحو بصمة النظام الشكمي في المنتج الصناعي 0-0-2

, وقد توسعت المعمومات في ىذا الشأن دراكيدخل الوقت في صميم عممية الإ
حدىما أ 1974بشكل لافت مع اكتشاف نوعين من خلايا العصب البصري عام 

ن تختمف عمميات إي أ, تجابة السريعةسالآخر للايختص بالاستجابة البطيئة و 
نظمة الشكمية آخر حسب عممياتو التفاعمية المسبقة مع الأ إلىالاستجابة من شخص 

العلامة التجارية لممنتج  إلى, وفيما يمي تقسيم عمميات الاستجابة لممنتجات الصناعية
 . (15)ساليبو التصميمية الشكميةأالصناعي و 

  :العلامة التجارية إلىالاستجابة  -أولًا 

العلامة وترتبط ىذه اليوية )ية ولفظية, يرتبط المنتج الصناعي بيوية بصر 
 إلى, يتحول المنتج من خلاليا وفييا المتمقي المستيمك بعوالم ثقافية ( في وجدانالتجارية

, ولعل ىذا ما يجعل من العلامة الجماعيليو السموك الفردي و إمثير نفسي يحتكم 
ت تتعدد المنتجا, فأشكال ا لوا لاحقً ا لوجود المنتج الصناعي رغم كونيا كيانً ساسً أالتجارية 

الشركة المصنعة بفعل العلامة  إلى, ورغم ذلك يبقى الانتماء وتتنوع في الحجم والشكل
, لموحد لكل منتجات الشركة الواحدةلأنو ىو العنصر ا ؛ساس التعريفأالتجارية كونيا 

 إلىميثاق اجتماعي وثقافي واقتصادي يحيل  إلىوبيذا المعنى تتحول العلامة التجارية 
نفس الشركة المصنعة تكون تحت رمزىا  إلى, فكل المنتجات المنتمية لثقة والتزكيةقيم ا

 .(16)وضمن الشروط نفسيا ونفس المستوى الوظيفي وتقوم بالدور نفس إلىالخاص وتحيل 
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 :ساليب التصميميةالأ إلىالاستجابة  -اثانيً 

المتمقي ساليب التصميمية ىو نتيجة شعور الأ إلىتعد عمميات الاستجابة 
وذلك بفعل الييكمية العامة لمتصميم التي ترسم حدود المنتج والتي توحي بمصدره  ,بيا

المنتج الصناعي من خلال  إلىضافة بصمتو إإذ يحاول المصمم  ؛)المنتج الصناعي(
, وبذلك يوحي المنتج التناسق الكمي لشكل المنتج العامالتمويو الشكمي الذي يتناغم مع 

ؤثر في عين ا من شأنيا أن تمن خلال مسارات خاصة بيا شكمي  الصناعي ببصمتو 
 .(17)ك تحدث عمميات الاستجابة الشكمية, وبذلالمتمقي بصورة مباشرة

  :استجابة المتمقي لمبصمة الوظيفية في المنتج الصناعي 0-0-0

الوظيفي من خلال العممية التفاعمية المبنية عمى مبدأ  دراكتتمثل عممية الإ
 ؛آخر )مصمم ومستخدم( إلىالاتصال الذي يمثل عممية توصيل فكرة ما من شخص 

حد طرفي أفكار مما يجعل و الأأعممية مشاركة في ىذه الخبرات  إلىإذ تؤدي 
 .(18)خرالاتصال يؤثر في الطرف الآ

 ؛ثارة استجابة نوعية لدى المتمقيإ إلىؤدي ومما لا شك فيو أن عممية الاتصال ت
 تصاليلالفة والاتفاق بين المصدر االأ تكوين جو من إلىإذ تيدف عممية الاتصال 

وبالتالي  ,والموضوع المرسل )المنتج الصناعي( والطرف المستقبل)المستخدم( )المصمم(
 .(19)المتصمة افالأطر وىو وقوع التفاعل بين  ,تحقيق المبدأ المطموب

, ضروريات التواصل البصري( Roman Jacobson) اقترح رومان جاكبسون
عن وجود اتصال ورابط نفسي  ن كل مرسمة تقتضي وجود سياق فضلًا أ إلىشار أإذ 

 .(21)ليوإبين المرسل والمرسمة 

المنتجات الصناعية الوظيفي لمبصمة ما بين المتمقي و إذ تتم عمميات التفاعل 
من خلال عمميات الاستجابة للأنظمة الشكمية التي تعد بمثابة الدلالة عن المستوى 

 .لخارجي دلالة عن المضمون الداخمي, وذلك كون الشكل االوظيفي لممنتج الصناعي
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 الـفـصـــل الثــــالـث
 جراءاتها  منهجية البحث و 

  :منهجية البحث 8-2

 .الوصفي في تحميل العينةد المنيج تم اعتماأ
  :مجتمع البحث 8-0

 .تضمن مجتمع البحث المنتجات الصناعية المعاصرة التي تتضح فييا البصمة

 :عينة البحث 8-8

إذ تم اختيار نماذج من الشركات العالمية التي ليا  ؛تم اعتماد عينة قصدية
وذلك لاعتمادىا عمى نظام شكمي محدد  ؛بصمة واضحة في المجتمع المستيمك

داف الدراسة تخدم أى ( نماذج3إذ تم اختيار ) ؛من النظام الوظيفي ومستوى عال  
وسيارة من  LGنتاج شركة إوالمتمثمة بكل من ىاتف مرن من , تحقيقيا إلىوالأقرب 

 .BMW نتاج شركةإخرى من وسيارة أ, for نتاج شركةإ

 :وصف وتحميل العينة 8-0

( 8) صورة / LGمن إنتاج شركة  Phone flexهاتف محمول الأول:  الأنموذج
 (2ممحق )

القيمة الاعتبارية الشكمية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم المنتج  -2
 :الصناعي

وصيل فكرة ما تتمحور ت إلىيتعمق الرمز بالتعبير عن شيء آخر مما يؤدي 
 إلىذ يمجأ المصمم إ ؛ا عن شيء آخرتعبيرً , ليكون مدلول الرمز حول الدال والمدلول

نو عادة تعد العلامات التجارية إ, إذ خدام الرمز لتوصيل فكرة ومعنى مااست
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 , وفضلًا ا من المعنىا خاليً ا عشوائي  بالنسبة لمشركات العالمية ذات فكرة وليست رمزً 
ركة نو لو دور فعال في خمق البصمة لمشإلا إ, عن احتواء الرمز عمى فكرة ما

إذ تتمحور علاقة البصمة بالرمز من خلال استقرار الشركة عمى علامة  ؛المصنعة
معينة مما يساعد المتمقي من تحديد الشركة من خلال العلامة الموجودة في المنتج 

, خرى مرادفة لياعلامة التي تنتج نيابة عن علامة أالصناعي وبيذا يعد الرمز بأنو ال
, مما يسيل عممية دلالة قطعية عن الشركة المنتجةي ن العلامة التجارية ىإأي 

 ا.معرفة الشركة وانتشارىا عالمي  

القيمة الاعتبارية الوظيفية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم المنتج  -0
  :الصناعي

لدى المتمقي من  يحمل المنتج الصناعي ذو البصمة مميزات تجعمو مفضلًا 
الشركة المصنعة عند محافظتيا عمى ىذا المستوى من  فإن ,ستخداميةالناحية الا

تفضيميا من قبل  إلىيا تصنع لنفسيا بصمة خاصة بيا مما يؤدي فإننتاج الإ
 ةيتمتع بالكثير من المميزات التي تخمق لو اعتمادي LGن ىاتف أ, ونجد المستخدمين

يتميز بيا  نحناءات الأفقية التيالا, ومن بين ىذه الميزات من المجتمع المستيمك
, مما يسيل من الموظفة في صناعة الياتف (***)مادة الغرافين إلىيعود  الأنموذج

إذ  ؛ادائيً أنحناء الشكمي ينعكس عممية الأنحناء أو الطي عمى المحور الأفقي وىذا الا
والتي تتناسب مع حركة يد المستخدم بكل سلاسة ستخدامية إنو يوفر المرونة الا

ويكون الميكروفون  ,تلائم شكل الوجو أثناء التحدث عمى الياتفنيا إومرونة كما 
, ىذا (1( ممحق )4) الصورةا كما في الفم بشكل يصبح الصوت واضحً  إلىأقرب 
ثار السقوط لإ عن أن صفة المرونة تجعل من ىاتف )جي فميكس( أكثر تحملًا  فضلًا 

صلاح الذاتي أو , كما يحتوي الياتف عمى طبقة حماية ليا ميزة الإأو الاصطدام
 ؛(Gorilla Glass)وىذه الطبقة ىي من نوع زجاج  ,الشفاء التمقائي من الخدوش

وذلك لتوظيف جزيئات النانو في الزجاج المستخدم في صناعة غلاف الياتف مما 
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 .عل الطبقة معالجة لمخدوش والغبارتج

 آلياتا من خلال ما يحويو من المتفاعل أدائي   الأنموذجكما يلاحظ في ىذا 
الياتف للأوامر الصوتية  , وذلك يكمن في استجابةوتقنيات ذات استجابات سريعة

من خلال مسك الممسية عن التقنية  , ىذا فضلًا لممفتاح الخمفي في الياتف والموجية
جابة عن طريق وتتم الإ إذ تصبح النغمة أكثر ىدوءً  ؛تصاللافي حالة الرد عمى االياتف 

 .ي اتجاهأ إلى, ولفتح الشاشة يتم النقر فقط بدون السحب الأذن فقط إلىوضع الياتف 
 :الوظيفية في المنتج الصناعي من قبل المتمقيو البصمة الشكمية  إدراك -8

يتم التعبير عن البصمة من خلال ىيكمية النظام الشكمي المتعمق بالعلامة 
البصمة الشكمية  إدراكأي أن يكون  ؛ترتيب وتنظيم معين إلىالخاضع و التجارية 

, فيذه الييكمية ترتبط بالمتمقي نظام الشكمي والرموز الموظفة فيوحسب طبيعة ىيكمة ال
العلامة التجارية كونيا , ستيعاب الحسي وتنتيي بالتفكيروالا دراكمن خلال عممية الإ

حال وقوع  نأو , لأنو ىو العنصر الموحد لكل منتجات الشركة الواحدة ؛ساس التعريفأ
عنصر الجذب الرئيس )العلامة  إلىنظر المتمقي عمى المنتج ثم ينتقل بصره 

ما أ, ساسية لمصدرهوالدلالة الأ ,التجارية( والذي يمثل نقطة ارتكاز المنتج الصناعي
عمميات التفاعل الوظيفي لمبصمة ما بين المتمقي والمنتجات الصناعية تتم من خلال 

رية التي تعد بمثابة الدلالة عن المستوى الوظيفي لممنتج الاستجابة لمعلامة التجا
 .لممستخدم اتجاه المنتج الصناعي ةفضلُا عن التجارب السابقالصناعي 
 (2( ممحق )4) صورة/  2013سيارة فورد توروس : الثاني الأنموذج

القيمة الاعتبارية الشكمية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم المنتج  .2
 :الصناعي

ن البصمة الشكمية تكمن في العلامة التجارية التي تحافظ عمييا الشركة إ
ن التقنيات أ, ونجد العامة لمييئة الشكمية للأنموذج التطوراتعن  ارغمً المصنعة 
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سيم في تعزيز جمالية أالمتضمن استخدام الحبيبات النانوية قد الحديثة في الطلاء و 
والذي يحمل ميزة  كذلك في استخدام الزجاج النانوي ,الشكل الخارجي لمسيارة والحال

ن شركة فورد واكبة الحداثة من الناحية الشكمية بالحفاظ أنجد  ا, إذً التنظيف الذاتي
  .لييا بصورة مباشرةإعمى علامتيا التجارية لتكون ىذه التطورات منتمية 

المنتج  القيمة الاعتبارية الوظيفية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم .0
  :الصناعي

عممية توظيف جيدة انطمقت لتواكب التطورات  الأنموذجنجد في ىذا  
إذ نجد توظيف تقنيات عدة تأسست  ؛المعرفية في مجال تكنولوجيا تكوين البصمة

فضل حالة جموس أعمى تكنولوجيا النانو مثل استخدام المقاعد التي تسيم في تحقيق 
( 6ما ىو موضح في صورة ), كمانالأالسلامة و ممستخدم بما يحافظ عمى صحية ل
مان في السيارة من خلال التوظيف الأعن تعزيز عوامل المتانة و  فضلًا  ,(1ممحق )
 الأطرن استخدام المقاعد المتعددة إ, كما الأنموذجممواد الداخمة في تصنيع السميم ل

عمى , نظام تأسسى كما تحتوي عم الأنموذجوالتي ليا خاصية التدليك المتوفرة في 
سفل أمعطيات تكنولوجيا النانو والذي يساعد عمى تقميل اجياد العضلات في الساقين و 

إذ  ؛جراء تدليك خفيف بنمط متموج لمحصول عمى مزيد من الراحةإوذلك ب ,الظير
مان لممستخدم مما يتميز بتقنيات حديثة توفر الراحة والمتانة والأ الأنموذجن أنجد 

 .شركة المصنعةعمى بصمة اليسيم في الحفاظ 
 :الوظيفية في المنتج الصناعي من قبل المتمقيالبصمة الشكمية و  إدراك .8

ميمية بشكل رسالة تص يصالإالمصمم الصناعي يحاول ن أمما لا شك فيو 
التواصل مع المنجزات الجديدة نسان الإيحاول و , المتمقي إلىواضح سيل الاستيعاب 

سموب التصميمي سواء في العلامة التجارية والأ التي تتضمن البصمة الخاصة بيا
د عمييا من خلال التقنيات الحديثة والجوانب الوظيفية المعتا أمالعام لممنتج الصناعي 

مي العام عمى الرغم سموب التصمين الأأ, لذلك نجد التي تحمل معايير الجودة
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الشركة  إلى الأنموذج انتماء إلىرشاد المتمقي إالعلامة التجارية تسيم في من تطوراتو و 
الشكل حول المستوى الوظيفي المتعمق ب أساسي ا امسارً وبالتالي يشكل  ,المصنعة

 .الخارجي الذي ىو دلالة عنو
 (2)( ممحق4)صورة /  BMW 4-Series Coupe 2014 الثالث: الأنموذج

القيمة الاعتبارية الشكمية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم المنتج   .2
 :الصناعي

ة , بفعل العلامة التجاريلما سبقيا من تصاميم ايمثل امتدادً ن النظام الشكمي إ
خاص في تصميم الييكل العام طابع , والتي تأخذ المتعارف عمييا لمشركة المصنعة

والذي ىو متعارف عميو لشركة  سموب التصميمي لمنظام الشكميعن الأ فضلًا , لمرمز
(BMW)إذ عمى الرغم من انيا تتسم ببعض التطورات البسيطة لتصميم السيارة من  ؛

لما  انيا تمثل امتدادً إ, إلا ضافة الفخامة لمجانب الشكميإو أخلال اختلاف الحجم 
سيمت في تكوين أن الشركة اعتادت عمى ىيئة شكمية محددة لأ ؛سبقيا من تصاميم
 .بيا البصمة الخاصة

الوظيفية وفاعميتها في تكوين البصمة في تصميم المنتج القيمة الاعتبارية  .0
  :الصناعي

ىو نظام استشعاري محدود لبعض الوظائف  دائيسموب الوظيفي والأن الأإ
عن  فضلًا  ,عند وجود مركبات قريبة ,لمتنبيو مامية وخمفيةأمنيا وجود كاميرات 

 .(1ممحق ) (8, كما في الصورة )عمى منبو لمحد من السرعة العالية احتوائو

السيارة تقوم  فإن ,ن في حالة حدوث اصطدام مع تضرر المستخدمأكما 
عطاء إمع  BMWوكيل شركة  إلىا يضً أو  ,سعافالشرطة والأ إلىرسال رسالة إب

إذ  ؛عمارىمأشخاص المتضررين و تقرير تقريبي لكل ما حدث كنوع الحادث وعدد الأ
 الشركة ذات بصمة.مان والمتانة تسيم في جعل ن كل مميزات الأإ



 0202أغسطس  – السادس والستون عددال        ة والأربعون السنة السابع –مجمة بحوث الشرق الأوسط  

Forty-seventh year - Vol. 66 August 2021 024 

 :البصمة الشكمية والوظيفية في المنتج الصناعي من قبل المتمقي إدراك .8

وفي ما  ,خرىأما سبقو من منتجات ع اومميزً  امتطورً  اسموبً أيمثل  الأنموذج
حد كبير توفر  إلىفيي تعد سيارة متفاعمو  ,المستخدم مع المنتجيخص آلية تفاعل 

كذلك  ,مانالمستمزمات المطموبة من قبل المستخدم فيما يخص عامل السلامة والأ
شارة , إذ تبقى الإربط الياتف الذكي إلىنترنت خاص في السيارة دون الحاجة إوجود 

إذ يتم تحديد انتماء المنتج الصناعي  ,لمنظام الشكميولية ولى لممتمقي ىو الرؤيا الأالأ
  .سموب التصميميلمعلامة التجارية والأ اوفقً 
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 الفصل الرابع

 النتائج
 ركة المصنعة نتيجة ما اعتادت عميوتعد البصمة ىي السمة التي تتمتع بيا الش -1

 م في تكوين بصمة المنتج الصناعي.نظمة شكمية ووظيفية تسيأمن 
عن النظام الوظيفي  يتحدد دور القيمة الاعتبارية من خلال النظام الشكمي فضلًا  -2

 .المنتج الصناعي في تكوين بصمة
سموب تتحدد القيمة الاعتبارية الشكمية لمبصمة من خلال العلامة التجارية والأ -3

 .التصميمي لمييئة الشكمية الخاص بالشركة المصنعة
الوظيفية المتعمقة المميزات تتحدد القيمة الاعتبارية الوظيفية لمبصمة من خلال  -4

عن  مواكبتو لمتقنيات الحديثة فضلًا , راحتو الاستخدامية, متانتو, المنتجبكفاءة 
 .)سلامة المستخدم( مانجانب الأ

سموب الشركة المصنعة كمية بناء عمى الرؤيا المعتادة لأالبصمة الش إدراكتتم عممية  -5
 .ساسيمصدره الأ إلىيتم تحديد انتماء المنتج الصناعي  إذ ؛ورمزىا الخاص

 ,عمى الخبرات الاستخدامية السابقة االبصمة الوظيفية اعتمادً  إدراكتتم عممية  -6
وتسبق عممية الخبرات العممية التواصمية ما بين المستخدم والنظام الشكمي الذي 

 .داء الوظيفيمستوى الأ إلىيرشد المستخدم 
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 الملاحق

  
  (0) صورة  (2) صورة 

 يف الثقافي مركز حيدر عم شعار شركة ابل 
http://www.radiosfax.tn https://ar.carolchanning.ne 

 
 (0) صورة                      (8) صورة

 انحناءات الهاتف  هاتف مرن
https://www.mobtada.com  www.LG.com  

  
 (4صورة )              (4صورة )

 آلية الجموس في سيارة فورد   سيارة فورد 
http://www.motoraty.com httpwww.ford4arab.com    

http://www.radiosfax.tn/
http://www.radiosfax.tn/
https://www.mobtada.com/
https://www.mobtada.com/
http://www.lg.com/
http://www.motoraty.com/
http://www.motoraty.com/
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 (7صورة )

 BMWسيارة  
https://www.bmwblog.com 

 
    (3صورة )
 مامية والخمفيةنظام الاستشعارات الأ

 https://www.autobytel.com    
  

https://www.bmwblog.com/
https://www.bmwblog.com/
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 هوامشال
( اشتير بأبحاثو في عمم الأرصاد الجوية 1911-1822: عالم إنجميزي )فرانسيس جالتون *

 استخداميا في التعرف عمى اليوية. إلىدراستو عن البصمات  وأدت, نسانوالوراثة وعمم الإ

, دار الفكر " وسائل فحصيا وحجيتيا في الإثبات الجنائي", مصر, "البصماتأسامة الصغير - (1)
 .135ص  2117, القانوني

, بصمة الوجو الإلكترونية كوسيمة إثبات, دار الفكر الجامعي, حسن عبد الفتاح السيد محمد - (2)
 .7ص  ,2117, 1سكندرية, طالإ

, وىو 1894وتوفي في باريس عام  1851ام : فيمسوف فرنسي ولد في ميتز عجول لانيو **
ر أسموب , كما عمل عمى تطويوظروف المعرفة إدراكبالتشكيك في أستاذ الفمسفة الفرنسي 
 .الانعكاسية في عمم النفس

في التشكيل المعاصر, دار ضفاف لمطباعة  عيار الجماليالم, القيمة و جبار محمود العبيدي -(3)
 .231 – 225, ص 2113, 1والنشر والتوزيع, بغداد, ط

روزنتال يودين, الموسوعة الفمسفية, ت: سمير كرم, بيروت, دار الطميعة لمطباعة والنشر,  - (4)
 .381, ص 1981, 3ط 

المناىج النقدية  إلى, "معرفة الآخر" مدخل سعيد الغانمي, عواد عمي ,براىيمعبد الله إ - (5)
 .95-94, ص 1996, 2الحديثة", بيروت, المركز الثقافي العربي ط 

 .61, ص سموبية, مجمة فصول, المجمد الخامسالأسموب و , الأحمد درويشأ – (6)

, 1964, ر الشؤون الثقافية العامة, بغداد, داتشيتشرين, الأفكار والُأسموب, تر: حياة شرارة -(7)
 .26-23ص 

, القاىرة, مؤسسة مختار لمنشر والتوزيع, " مبادئة واجراءاتو " سموب, عمم الأصلاح فضل –(8)
 .5, ص1992

(9) - Jope frens, designing for rich interaction, integrating form , 

interaction and function, a phd submitted to Eindhoven university 

of technology, 2006, p.13.  
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(10) - Hornby، Oxford advanced learners dictionary، oxford university 

press،oxford , NY , 2004 , p.402. 

 عمان,, داري", دار المسيرة لمنشر والتوزيعالإ , "التطوير التنظيميد. بلال خمف السكارنو -(11)
 .168, ص 2113الطبعة الثانية, 

(12) - Howard , L Davidson. Electronics Cooling : Chip to power 

plant , 2012 , p.3-8 

(13) -Porteous.i.d."Enviromental Aesthetic Idea; Politics and 

Planning", London, Raultedge, 1996 , p.119. 

, نتاج الصناعي", عمان, دار وائل لمنشرعبد الغفور حسن كنعان المعماري, "تقنيات الإ -(14)
 .9, ص 2111ولى, الطبعة الأ

, بيروت, مركز دراسات الوحدة العربية, 1جاك أومون, الصورة, تر: ريتا الخوري, ط  -(15)
 .32, ص 2113

, مجمة الفكر "المدلول الإيديولوجيو شيارية " المرجعية الجمالية , الصورة الإسعيد بنكراد -(16)
 .111, ص 2111 113-112العربي المعاصر, عدد 

(17) -Nick Dunn ," Digital Fabrication in Architecture" , Design 

copyright laurence king publishing limited text , printed in china 

,2012 ,p 148  

 .22, ص 2116تصال, دار النيضة العربي, بيروت, لبنان, , نظريات الامي العبد الله –(18)

طروحة , أالحسي من خلال المنظور دراكنافع ماجد الكناني, بناء نظام تعميمي لتطوير الإ –(19)
  41-38, ص 1998دكتوراه غير منشورة, جامعة بغداد, كمية الفنون الجميمة, 

ردن, دار الينابيع , الأ1د.عمي أسعد, ط الصورة, تر: تحميل  إلى, مدخل مارتين جولي -(21)
 .72-71, ص  2111التوزيع , لمطباعة والنشر و 

رة يعادل سمكيا ذ, ثنائية الأبعاد بنيتيا البمورية سداسية الكربون: مادة متآصمة من الغرافين ***
 الكيرباء, ورغم ذلك تعد إحدى أمتن المواد المعروفة. تعد من موصلات كربون واحدة فقط

http://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%83%D8%B1%D8%A8%D9%88%D9%86
http://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%83%D9%87%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%A1
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, وىي أفضل موصل لمحرارة عمى الإطلاق وتكاد مادة الغرافين النحاسوكفائتيا ذات كفاءة 
تكون شفافة تماما, ورغم ذلك, فيي أيضًا كثيفة لمغاية لدرجة عدم سماحيا بعبور أصغر ذرة 

( من خلال ىيكميا السداسي. إن مميزات مادة الغرافين صمبة جد ا ورقيقة. الييميوم)
 .تو باستخدام البلاستك )النايمون(والاستخدامات المستقبمية لمغرافين يُمكن مقارن

 

http://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%AD%D8%A7%D8%B3
http://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%87%D9%8A%D9%84%D9%8A%D9%88%D9%85
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